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 چکیده 
 هویت خلق در و کند متحول را افراد ی روزمره زندگی است توانسته که است مهمی ارتباطی ابزارهای از یکی اینترنت و دنیای مجازی

 یک به زندگی، گوناگون های سبک و ها هویت ها، فرهنگ با را جهان سراسر مردم کند. اینترنت ایفا بسزایی نقش نوین فرهنگ و

در شکل لذا، هدف از پژوهش حاضر بررسی ابعاد نقش دنیای مجازی دهد.  می پیوند ندارد وجود دیواری آن در که جهانی عظیم جامعه

 و توصیف هدف دو با مقطعی پیمایشی پژوهش، روش روش. می باشداصفهان  گیری فرهنگ جدید ارتباطی و هویت اجتماعی مردم شهر

 انتخاب نفر 384 فرمول کوکران طبق نمونه حجم. باشد می اصفهان شهر سال 15 بالای مردان و کلیه زنانمطالعه،  مورد جامعه. باشد می تبیین

و هویت اجتماعی محقق ساخته جهت سنجش شکل گیری فرهنگ جدید ارتباطی،  پرسشنامه شامل تحقیق این در گیری اندازه ابزار. شد

 آمار سطح در و( استاندارد انحراف و میانگین)توصیفی آمار روش های از تحلیل و تجزیه جهت است. میزان استفاده از فضای مجازی بوده

 است. شده استفاده (مقتصد تطبیقی،  مطلق، برازش های شاخص)  ساختاری معادلات سازی مدل روش و تاییدی عاملی تحلیل از استنباطی

 است. مؤثر هویت اجتماعی بر مجازی فضای .و هم چنیناست مؤثر جدید های فرهنگ گیری شکل بر مجازی فضایکه  داد نشان نتایج

 

 و شبکه های اجتماعی مجازی، فرهنگ جدید ارتباطی، هویت اجتماعی فضای کلمات کلیدی:

 

                                                                                                                                                                                

  نویسنده مسئول      ejazinaser@yahoo.com  
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 و بیان مساله مقدمه

 فرهنگ جهانی کنفرانس ششمین در که هستند اساسی موضوعات مجازی زندگی نیز و اجتماعات مجازی، فضای

 از ای مجموعه از متشکل نوعا سایبری اجتماعات. است شده پرداخته گفتگو و بحث به آنها مورد در مجازی

 مبادله منظور به آن از فضا، این کنندگان مشارکت که است فعالیت هایی یا درموضوعات مشترك های علاقمندی

 های فناوری فزاینده (. گسترش1،2012کنند)بیومن می برداری بهره شان ا جتماعی  -تعاملات فرهنگی  ارتقا و عقاید

 قرار تاثیر تحت فرهنگی و اجتماعی سیاسی، مختلف ابعاد در را بشری حیات اخیر، های در سال ارتباطی و اطلاعاتی

 اندازهای چشم تحول باعث بیستم قرن اوایل و نوزدهم قرن در آهن راه و تلفن تلگراف، که طور همان .است داده

 به را سابقه بی تحولات ما، زمان در اینترنت یعنی آن، مشخص وجه و ارتباطات فناوری شدند، المللی بین و ملی

 و اطلاعات فناوری فزاینده گسترش .است شده تبدیل معاصر جهان غالب وجه به که جا آن تا اند؛ داشته دنبال

 مختلف ابعاد در دگرگونی و یاد می کند، منجر به تحول« جامعه شبکه ای»عنوان  به آن از کاستلز مانوئل که ارتباطات،

 (.15: 1388شده است)کاستلز، اجتماعی و اقتصادی امنیتی، سیاسی،

 را هویّت ها می آورند، وجود به امروزی بشر برداشت های در که تغییراتی اثر در ارتباطی و اطلاعاتی نوین وسایل

جامعه  در حاکم هنجارهای با تضاد در و گذشته با مغایر حتی و متفاوت که می دهند قرار تازه ای کاملا وضعیت در

 ممکن مجازی، جهان هویت سازی و اینترنتی آسیب های اینترنتی، کاربران میان تعامل امروزه .است تحت تأثیر ی

 تولید باز برای را مخاطراتی منتهی و آن ها اعضای جنس و نسل براساس اجتماعی گروه های طرد مکانیسم به است

 بحث برانگیز و پیچیده مفاهیم از یکی اجتماعی (. هویت135 -154: 1384شوند)عبداللهیان، سبب ایران اجتماعی نظام

 قابل توجه نظریه پردازان و محققان سوی از اخیر، لهای سا در که شمارمی رود به اجتماعی و انسانی علوم حیطه ی در

 درواقع .ه اند برشمرد همانی این و وجود هستی، ذات، شخصیت، مترادف لغوی معنای در را هویت .گرفته است قرار

 فضای با را شخصی یا درونی دنیای که است مفهومی آن و می سازد را اجتماعی در گروه های فرد تعلقات هویت،

 افراد ذهنیت که هستند کلیدی مفاهیمی و معانی هویت ها .می کند ترکیب اجتماعی روابط و فرهنگی اشکال جمعی

می  حساس خود زندگی محیط تحولات و رویدادها به نسبت آن ها واسطه ی به مردم و می دهند شکل را

 ه ای گسترد محبوبیت اخیر، سال های طول در مجازی اجتماعی شبکه های (. پدیده ی122-150: 1386شوند)نظری،

 مجازی، فضای تعاریف تمام در ه است. آورد دست به جوانان بین در خاص طور به و مردم مختلف قشرهای بین در

 و سمعی جلوه های از استفاده با که می شود دانسته کامپیوترها از شبکه ای محیط یا الکترونیکی  محیط فضا این

 مادیت فاقد که می شود ادعا اما کند، مشابه سازی را واقعی جهان بعدی سه واقعیت های و اشیاء تا دارد سعی بصری،

                                                                                                                                                                                
1 . Baumann 
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 (. با1381:231است)منتظرالقائم، بی زمانی و بی مکانی فضا، این بارز خصوصیات از که است.گفته می شود فیزیکی

 کارکرد و هویت با فضاهایی ه است؛ شد منجر مجازی شبکه های شکل گیری به که جدید فناوری های گسترش

می  بازنویسی نحوی به را باورهای گذشته و مفاهیم ش ها، ارز گذشته، ملموس فضاهای از متفاوت

 از برخوردار حال عین در و مختلف فرهنگ های و سرزمین بی مرز با انسان جهان، این (. در1383:16کند)بودریار،

 جوامع و گروه ها افراد، ارتباطات از حاصل نتایج شبکه ها این یقین (. به144: 1384است)عاملی،مواجه  واحد فضای

 ش های ارز بر عمیقی تأثیرات اینترنت از استفاده هستند، اینترنت کاربران بیشترین می دهد. جوانان قرار تحت تأثیر را

 جدید رسانه ی این سوی از می داد، امروزه پاسخ خانواده قبلا که نیازهایی به تا شده است موجب و گذاشته جوانان

تلویزیون  آن در که جدید مجازی فضاهای معتقد است: تحت تأثیر 1(. بیل گیتس16: 1387شود)ربیعی، داده جواب

 گرفت خواهند شکل انسان ها رفتاری عناصر است، مرتبط جهانی هوشمند جهانی شبکه ی یک به کامپیوترها و ها

 دانشجو (. قشر133: 1388می دهد)ساروخانی و همکاران،   تشکیل را ما اجتماعی ساختار فقرات ستون شبکه ها،این  و

 محسوب رسانه ها برای هدف گروه های جمله از شده است، تشکیل شور پر و فعال جوان، نیروهای از که نظر این از

 منابع به دستیابی و سرگرمی قبیل از مختلف شیوه های به اینترنت و ماهواره نظیر رسانه هایی از قشر، می شود. این

 سیاسی فرهنگی، اجتماعی، رویدادهای و مسائل از خبر کسب برای یا موردنیاز پژوهشی و علمی یافته های و اطلاعات

 در جوان گرفتن قرار می کند. استفاده الکترونیک بحث گروه های نیز و خبری گروه های در شرکت همچنین ... و

 را خود خاص فرهنگ کدام هر که  جهان سراسر از متنوع برنامه های و اطلاعات عظیم سیل با رسانه ها این برابر

 فرهنگ با که شوند روبرو جدیدی هویت های و فرهنگ ها با آن ها که می شود باعث  میکنند معرفی و ارائه

 ظهور دلیل به اطلاعاتی جامعه ی در (. هویت اجتماعی142: 1387است)آزین وپیرمحمدی، متفاوت خودشان

 است. اطلاعات، واقعی اجتماعات برای تهدیدی مجازی اجتماعات می شود. تهدید شدت به مجازی اجتماعات

 اطلاعات، نقش به دسترسی فقدان یا دسترسی جامعه ای چنین می دهد. در شکل جدید جامعه ی در را افراد هویت

 حال در ای مجموعه امروز (. جهان1383:2می کند)بهرام پور،  ایفا عرصه ها تمام در را ه ای کنند تعیین و اساسی

 اجتماعی و فرهنگی زمینه در اساسی تحولات از یکی دید بدون و است وجهی چند و تنیده هم در پیوستن، بهم

 به رو نقش و جامعه فرهنگ زمان، فضا، مکان، تحولات با منابع این دگرگونی است، ساز هویت منابع کارکردهای

 است. کشانده چالش به جوامع در را مالوف های هویت گذشته با مقیاس در ها دولت مرجعیت و اقتدار کاهندگی

 به شدن تبدیل ملی، مرزهای درون در جغرافیایی وسیع گستره با و کاربران درمیان یافتن عمومیت لحاظ به اینترنت

 درعرصه بدیل ی ای وسیله به قدرت مراج سوی از کنترل نوع هر از بودن فارغ و شخصی و خصوصی ارتباط یک

                                                                                                                                                                                
1 . Bill Gates 
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وجود می  به را قدرت نهادهای و ها دولت کنترل از خارج تاثیرگذاری های زمینه و شده تبدیل ارتباطات

 (.1387آورد)ربیعی،

 چالش های به نحوی به و پذیرفته تحولات این از را تأثیرات بیشترین دانشجو و جوان از میان احاد ملت ایران، قشر 

 و گسیختگی دچار که هویت جنبه های مهمترین از یکی شده اند. گرفتار هویت یابی امر در گسیختگی و هویتی

 است مسائل مهمترین از یکی ملی هویت مسئله ی سبب، همین است؛ به دانشجویان ملی هویت شده، عمیق دگرگونی

هویت اجتماعی مردم شهر اصفهان، از این قاعده مستثنی و شکل گیری فرهنگ جدید ارتباطی مسئله ی  بین این در و

 نیست. لذا با توجه به اهمیت مسئله، مقاله حاضر به سوالات زیر پاسخ می دهد:

 دارد؟ وجود رابطه ای چهشکل گیری فرهنگ جدید ارتباطی  و مجازی فضای از استفاده بین -

 دارد؟ وجود رابطه ای چه اجتماعی هویت و مجازی فضای از استفاده بین -

 

 پبپیشینه پژوهش و چارچوب نظری

 پیشینه پژوهش

همکاران در سال  و توسط باقری دولت آبادی «ملی همبستگی هویت و بر مجازی فضای تأثیر» عنوان پژوهشی تحت   

 کمتر که خود همتایان به نسبت دارند قرار مجازی فضای معرض در بیشتر که دانشجویانیاست؛  گرفته انجام 1392

 (.1392دارند)دولت آبادی و همکاران، ضعیف تری ملی و دینی هویت ند،نمیک استفاده مجازی فضای از

 دانشجویان بین در اجتماعی هویت مجازی)فیسبوك( بر اجتماعی شبکه های تأثیربررسی »تحقیقی تحت عنوان 

 پژوهش، این در انجام پذیرفته است. 1392در سال  صبوری خسروشاهیتوسط « شرق تهران واحد اسلامی آزاد دانشگاه

 )هویت اجتماعی هویت چهارگانه ی ابعاد در آن از استفاده نوع و فیسبوك در حضور میزان تأثیر بررسی پی در

 قومی، هویت میان یعنی گرفته است؛ قرار تأیید مورد بررسی این از حاصل نتایج است. جهانی( و ملی دینی، قومی،

دارد)صبوری خسروشاهی و  وجود معناداری فیسبوك رابطه ی از استفاده میزان با جهانی و ملی دینی،

 (.1392:2همکاران،

 پذیرفته انجام 1391 سال همکاران در و ساروخانی توسط «کاربران میان در ملّی هویت و اینترنت» عنوان با تحقیقی

 سال28تا  18 بین جوان کاربران از نفر 483 روی بر پرسشنامه تکنیک از استفاده و پیمایشی است. این تحقیق با روش

 معنادار رابطه ی ملّی هویت و اینترنت از استفاده میزان میان که می دهد نشان تهران،انجام گرفته است.یافته ها شهر در

 نهایت، در و است تأثیرگذار ملی هویت به تعلق میزان در نیز اینترنت از استفاده نوع دارد.همچنین وجود معکوسی و

 (.51: 1391می انجامد)ساروخانی و همکاران، ملّی و اجتماعی هویت تضعیف به اینترنت از استفاده



  5 اجتماعی هویت و ارتباطی جدید فرهنگ گیری شکل در مجازی فضای نقش بررسی

 

 انجام 2007 سال درهمکاران  و لانگ توسط «خودهویتی جوانان رشد بر اینترنت تأثیر بررسی» عنوان پژوهشی با

 نتایج .نداپرداخته  چینی نوجوانان فردی هویت گیریشکل  در اینترنت تأثیرات بهدر این پژوهش، است.  پذیرفته

 درك از جدیدی شیوه های بلکه گذاشته، تأثیر هویت رشد از بعد چهار بر تنها نه اینترنت کاربرد که داده است نشان

 (.1393:162می شود)دستجردی، آنان مشاهده میان در نیز هویت شده ی صورتبندی

 سکنه های ایستارهای و اینترنت از استفاده شهری، اشتغال اجتماعی، شبکه های بررسی مطالعه ی » عنوان پژوهشی با

 روش دو به تحقیق، این در است. گردآوری پذیرفته انجام 2011 سال در 1همپتن کیت توسط «تورنتو  شهر حومه ی

 اینترنت به دسترسی نعمت از برخورداری بدانند ی خواستندم آن ها. گرفت صورت میدانی نگاری قوم و پیمایشی

. گذارد می اثری چه همسایگان و بستگان دوستان، با افراد شخصی بین روابط انواع بر سرعت، پر بسیار و مجانی

اجتماعی  عاطفی، ابزاری، ضعیف، و قوی اجتماعی پیوندهای از طیفی از اینترنت که است این تحقیق محتوایی دستاورد

 از ترکیبی صورت به بلکه می مانند، محفوظ صرف کامپیوتری ارتباط در ندرت به می کند. روابط حمایت نسبی و

 برای اینترنت توان وجود دارند. با وجود خط کنار و خط بر تعاملات

 گریکدی نزدیک است که افرادی میان خط، بر فعالیت ه ی عمد جهانی، ارتباط تکنولوژی یک عنوان به خدمت

 (.54: 1391قادی،می کنند)ساروخانی و رضایی  کار یا زندگی

 چارچوب نظری

ده و همواره بو انسانی علوم درحوزه ی مبهم و پیچیده مفاهیم از ارتباطی جدید فرهنگهویت اجتماعی و شکل گیری 

 اجتماعی واقعیت از ما ترسیمی تصویر رو، این از بوده است؛ مناقشه محل فیلسوفان و روانشناسان در بین جامعه شناسان،

عه مجمو محصول بلکه نیست نظریه یک حاصل تنها آن، مختلف متغیرهای بین موجود روابط و خود بررسی مورد

 حلیلیت چارچوب عنوان به نظریه ای انتخاب در اما است. پژوهش موضوع باب در موجود مفاهیم و نظریات از ای

 نظریه ی رو، ینا داد. از قرار مدنظر را نظریات این تمامی نمی توان است، جامعه شناختی مطالعه ای که مطالعه این

 .کردیم انتخاب پژوهش این نظری چارچوب عنوان به را گلوله جادوییکاشت و نظریه 

 نظریه کاشت 

 اجتماعی، جهان درباره ی کنندگان مصرف قضاوت های و باورها نگرش ها، بر جمعی رسانه های نظریه، این مطابق

 تأثیر خود کنندگان استفاده رفتار و افکار بر رسانه ها که است فرضپیش  این بر مبتنی نظریه این دارند. زیادی تأثیر

 فرضیه ی تقویت کننده ی می تواند رسانه ای پرمصرف های و کم مصرف ها بین تفاوت وجود اثبات .می گذارد

 غیرانتخابی و عادت گونه آن، بر علاوه دارد؛ انباشت به رو روندی نخست کاشت، اساس، این بر باشد. رسانه ها تأثیر

                                                                                                                                                                                
1 . Hampton 
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 در رسانه که می کند فرض کاشت نظریه ی می انجامد. روند یک رایج سازی به نهایت در و است چندوجهی و

 .است افزایش به رو و تراکمی اما کوچک، و تدریجی نامستقیم، که آثاری دارد؛ بلندمدت آثار بینندگان نگرش

( 1994) 1گربنر نظر به .می نگرد شدن اجتماعی عامل عنوان به اینترنت جمله از جمعی های رسانه به کاشت، رویکرد

 انگاره های کاشت را فرایند  این رویدادهاست. او به نگریستن و انتخاب مشتركِ راه های خلق در رسانه، اهمیت

 واقعیات از را توافق مورد نسبتاً و یکسان روایت هایی که دارد گرایش این به رسانه واقع، می خواند. در غالب

 (.1392:303سازگار نماید)ابراهیمی پور و همکاران، « فرهنگ پذیری»آن  با نیز را خود مخاطب و کند ارائه اجتماعی

 که ستا موضوع این به مربوط و شناختی سطح در رسانه ها اثر اشکال از یکی گربنر، پرورش یا کاشت نظریه ی

 نظریه ی ؟دهد شکل خارجی، واقعیت از عموم تلقی و باورها به می تواند حد چه تا رسانه ها معرض در قرارگرفتن

 که باشد انه هاییرس بلندمدت تأثیر نشان دهنده ی تا شده است تبیین تحلیل، از الگویی ارائه ی برای اشاعه با کاشت

 (.1390:336می کند)احمدزاده کرمانی، عمل اجتماعی، برداشت در سطح اساساً

شبکه  رد عضویت زمان مدت و استفاده از فضای مجازی  میزان که کرد استنباط می توان کاشت نظریه ی براساس

 است. می ثرمؤ کاربران اجتماعی هویت بر اینترنتی، اجتماعی شبکه های محتوای کردن تلقی واقعی اجتماعی و های

 چه هر برعکس است. بیشتر کاربر تأثیرپذیری احتمال یابد، از فضای مجازی افزایش استفاده میزان چه هر گفت توان

همکاران،  وبود)قاسمی  خواهد کمتر تأثیرپذیری وی احتمال یابد، کاهش فضای مجازی از استفاده زمان مدت میزان

1391 :18-17.) 

 گلوله جادویی )سوزن تزریقی(نظریه 

به نظریه سوزن  ها، درك دنیا و رفتار است و از آناین نظریه که جزء اولین نظریات اثرهای ارتباط جمعی بر نگرش

لین بلاك مور و جیمز پاپ ژان پل دوم، کو. ای نیز تعبیر شده استتزریقی، نظریه کمربند انتقال و نظریه ارتباط گلوله

ادویی خود را به سوی جتواند گلوله دهنده میاساس این نگرش پیام بر .کامبز را باید از معتقدین به این نظریه بر شمرد

ت داخل لامپ ببرد و ها را به فیلامن تواند الکترونگونه که یک مدار الکتریکی میکند و همانبیننده یا شنونده شلیک 

کند؛ بینی میپیش این نظریه که.گیران را روشن کندآن را روشن کند او نیز با گلوله جادویی می تواند اندیشه پیام

کسان دارد؛ ییرند، اثرهای قوی و کم و بیش گها قرار می های ارتباط جمعی بر همۀ مخاطبان که در معرض آنپیام

تواند، اط جمعی میدهی به افکار و عقاید عمومی قدرت زیادی قائل بوده و معتقد است، وسایل ارتببرای رسانه در شکل

 .(25-36: 1382نسلی تازه برای اولین بار در تاریخ انسان پدید آورد)رمضان نرگسی، 

 

                                                                                                                                                                                
1 . Gerbner 
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 مدل تجربی پژوهش

 ( 1کل نهایی، پس از مرور پیشینه نظری و تجربی، مدل تجربی پژوهش به صورت زیر است )شدر یک جمع بندی 

 

 

 

 مدل تجربی پژوهش -1شکل شماره

 

 روش تحقیق

تحقیقات پهنانگر بوده این پژوهش از نوع تحقیقات پیمایشی است که یکی از متداول ترین روش های تحقیق کمی در 

 و به لحاظ ماهیت کاربردی و به لحاظ زمانی مقطعی می باشد.

در شهر اصفهان بوده اند، بوده و برای بدست آوردن سال  15کلیه زنان و مردان بالای جامعه آماری پژوهش حاضر، 

 2001525جامعه آماری  کل دادتع اینکه به توجه بااستفاده شد.  متناسب، اینمونه معرف، از روش نمونه گیری سهمیه

بین افراد به تعداد سهم هر پرسشنامه  384سپس  شد. انتخاب نفر 384 فرمول کوکران طبق نمونه حجم باشد، می نفر

 و میانگین)توصیفی آمار های روش از تحلیل و تجزیه جهت گانه شهر اصفهان توزیع گردید. 15در مناطق منطقه 

تحلیل عاملی تاییدی و  از استنباطی آمار سطح در و  24با ورژن   SPSSتوسط نرم افزار کامپیوتری  (استاندارد انحراف

 ر کامپیوتریروش مدل سازی معادلات ساختاری ) شاخص های برازش مطلق ،  تطبیقی ، مقتصد ( توسط نرم افزا

AMOS    شد. استفاده 24با ورژن 

پرسشنامه محقق ساخته استفاده شد. فرایند طراحی پرسشنامه بدین صورت در این پژوهش برای جمع آوری داده ها از 

بود که ابتدا با استفاده از تجربیات تحقیقات پیشین متغیرهای مستقل و متغیر وابسته بعد بندی و شاخص سازی شدندو 

از  و طراحی لیکرت طیف اساس بر تحقیق اصلی پرسشنامه محقق ساخت طراحی شد. گویه های سنجش متغیرهای

کاملا موافق تا کاملا مخالف نمره دهی شدند. بعد از اتمام این مرحله، گویه های مذکور به نظر استادان و کارشناسان 

متخصص رسید تا دیدگاه های ایشان برای تعدیل و اصلاح گویه ها لحاظ شود و از این بابت اعتبار پرسشنامه محرز 

امعه اماری توزیع و تکمیل گردید تا اندازه گیری میزان پایایی پرسشنامه نفر از اعضای ج 30گردد. سپس پرسشنامه بین 

برای احراز پایایی، از ضریب آلفای کرونباخ استفاده شدکه نتایج تحلیل نشان داد برخی گویه ها بهتر  نیز ممکن شود.

ار داده ها حاکی از نفر دیگر تکمیل شد و این ب 30است حذف یا جایگزین شوند. سپس پرسشنامه اصلاح شده توسط 

 دقت قابل قبول پرسشنامه در اندازه گیری متغیرهای تحقیق بود.
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 یافته های تحقیق

 یافته های توصیفی 

 2/49نفر مرد می باشند که  189درصد از کل نمونه را دربر می گیرند.  8/50نفر زن که  195نمونه آماری متشکل از 

 درصد از کل نمونه را تشکیل می دهند. 

درصد از کل نمونه را تشکیل می  6/58سال دارند که  40تا  30نفری،  384نفر از نمونه  225بر اساس گروه سنی،  

 6/1که  دارند  بالاتر و سال 50نفری ،  384نفر از نمونه  6دهند. با توجه به نتایج بیشترین درصد را شامل می شوند و 

 ه به نتایج کمترین درصد را به خود اختصاص داده است.درصد از کل نمونه را دربر می گیرند. که با توج

نفر، مجرد می  118درصد از کل نمونه را تشکیل می دهند.  7/66نفر، متاهل می باشند که  256براساس وضعیت تاهل، 

 درصد از کل نمونه را دربر 6/2نفر، مطلقه می باشند که 10درصد از کل نمونه را تشکیل می دهند و  7/30باشند که 

 می گیرند.  

درصد از کل نمونه را  43نفری ، دارای مدرك لیسانس می باشندکه  384نفر از نمونه  165بر اساس سظح تحصیلات،  

 نفری، دارای مدرك فوق 384نفر از نمونه  38تشکیل می دهند که با توجه به نتایج بیشترین درصد را شامل می شوند و 

د ازکل نمونه را تشکیل داده اند که با توجه به نتایج کمترین درصد را به خود درص 9/9بالاتر می باشند که  و لیسانس

 اختصاص داده است.

درصد از کل نمونه را تشکیل می دهند  5/45نفری، شاغل می باشندکه  384نفر از نمونه  175براساس وضعیت اشتغال، 

خدمت  تحصیل یا مشغول نفری، درحال 384ونه نفر از نم 34که با توجه به نتایج بیشترین درصد را شامل می شوند و 

درصد ازکل نمونه را تشکیل داده اند که با توجه به نتایج کمترین درصد را به خود اختصاص داده  9/8می باشند که 

 است.

درصد در اینستاگرام، 24درصد در تلگرام، 31درصد در واتس آپ،  8/31براساس عضویت در شبکه های اجتماعی، 

درصد در فیس بوك عضویت  8/0درصد در سایر شبکه ها و در نهایت  6/3درصد در آیمو،  9/3تویتر،  درصد در 9/4

 دارند.

از فضای  یک تا ساعت یک از نفری ، کمتر 384نفر از نمونه  176مجازی،   براساس میزان استفاده روزانه از فضای

دهند که با توجه به نتایج بیشترین درصد را شامل درصد از کل نمونه را تشکیل می  8/45مجازی استفاده می کنند که 

درصد ازکل نمونه را تشکیل  5/5نفری ، اصلا از فضای مجازی استفاده نمی کنند که  384نفر از نمونه  21می شوند و 

 داده اند که با توجه به نتایج کمترین درصد را به خود اختصاص داده است.
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 یافته های استنباطی 

 الگوهای اندازه گیری )الگوهای تحلیل عاملی تاییدی (برآورد و آزمون 

جهت مشخص کردن اینکه شاخص ها تا چه اندازه برای الگوهای اندازه گیری قابل قبول می باشند ابتدا الگوهای اندازه 

 گیری جداگانه مورد تحلیل قرار گرفت. 

 : شاخص های کلی برازش الگوهای اندازه گیری 2جدول شماره 

 وضعیت مقدار مطلوب هویت اجتماعی ارتباطی جدید فرهنگ سازه شاخص

CMIN/DF 74/2 98/2 مطلوب 3 تا 1 بین 

PCFI 965/0 922/0  مطلوب 90/0مساوی یا بیشتر از 

GFI 997/0 936/0  مطلوب 90/0مساوی یا بیشتر از 

RMR 047/0 033/0 مطلوب 05/0 از کمتر 

CFI 911/0 894/0 مطلوب 90/0 از بیشتر یا مساوی 

RMSEA 080/0 085/0 مطلوب 08/0 از  کمتر 

 

در نهایت با توجه به جدول بالا می توان نتیجه گرفت که الگوهای اندازه گیری از برازش خوبی برخوردار هستند و به 

با توجه به اینکه عبارتی شاخص های کلی این مورد را تایید می کنند که داده ها به خوبی از الگوها حمایت می کنند. 

) دارای مقدار صفر برای همه  Pو با توجه به شاخص جزئی  50/0تقریبا مقدار بارهای عاملی در بیشتر موارد بالاتر از 

 گویه ها( و شاخص های کلی می توان نتیجه گرفت که گویه ها بخوبی داده ها را می سنجد . 

 نتایج تحلیل فرضیات تحقیق 

 .است مؤثر ارتباطی جدید فرهنگ بر شکل گیری مجازی فضای که سدر می نظر فرضیه اول : به

 فرضیه اول  ساختاری معادلات : شاخص های کلی برازش تحلیل مدل 3جدول 

 وضعیت مقدار مطلوب مقدار شاخص
 انگلیسی معادل فارسی

 - - 2 20/2949 خی دو
 مطلوب 05/0کمتر از  RMR 039/0 ریشه میانگین مربعات باقیمانده

 مطلوب 90/0مساوی یا بیشتر از  CFI 94/0 شاخص برازش تطبیقی
 مطلوب 90/0مساوی یا بیشتر از  IFI 94/0 شاخص برازش افزایشی

 مطلوب 50/0بزرگتر از  PGFI 79/0 شاخص نیکویی برازش مقتصد
 مطلوب 08/0کمتر از  RMSEA 033/0 ریشه میانگین مربعات خطای برآورد

 مطلوب 3تا  1بین  CMIN/DF 13/2 شدهخی دو بهنجار 

(، گویای این مطلب است که مدل تحقیق دارای برازش مطلوبی است و ساختار عاملی در نظر گرفته 5نتایج جدول )

 شده برای آن قابل قبول است. 
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 فرضیه اول  ساختاری معادلات : مدل 2شکل 

 

 : ضریب رگرسیونی )نتیجه آزمون فرضیه اول (  4جدول 

 نتیجه P مقدار بحرانی ضریب رگرسیونی فرضیه فرضیه اصلی

فرهنگ  وفضای مجازی   اول

 جدید ارتباطی

 تایید 001/0 213/3 249/0

 

نشان از تایید این فرضیه دارد .پس  Pبرای  001/0و مقدار  249/0ضریب تاثیر استاندارد شده برای فرضیه اول پژوهش 

ارتباطی  جدید فرهنگ بر درصد می توان گفت که فضای مجازی 95اطمینان  درصد می توان گفت که 95با اطمینان 

 و نتیجه می گیریم که فرضیه اول  پژوهش مورد پذیرش واقع شد. .است مؤثر

 .است وثرم اجتماعی هویت بر مجازی فضای که رسد می نظر فرضیه دوم : به

 فرضیه دوم  ساختاری معادلات : شاخص های کلی برازش تحلیل مدل 5جدول 

 وضعیت مقدار مطلوب مقدار شاخص
 انگلیسی معادل فارسی

 - - 2 11/1801 خی دو
 مطلوب 05/0کمتر از  RMR 032/0 ریشه میانگین مربعات باقیمانده

 مطلوب 90/0مساوی یا بیشتر از  CFI 90/0 شاخص برازش تطبیقی
 مطلوب 90/0مساوی یا بیشتر از  IFI 90/0 شاخص برازش افزایشی

 مطلوب 50/0بزرگتر از  PGFI 75/0 شاخص نیکویی برازش مقتصد
 مطلوب 08/0کمتر از  RMSEA 069/0 ریشه میانگین مربعات خطای برآورد

 مطلوب 3تا  1بین  CMIN/DF 02/2 خی دو بهنجار شده
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(، گویای این مطلب است که مدل تحقیق دارای برازش مطلوبی است و ساختار عاملی در نظر گرفته 5نتایج جدول )

 شده برای آن قابل قبول است. 

 

 
 فرضیه دوم  ساختاری معادلات : مدل 3شکل 

 

 : ضریب رگرسیونی )نتیجه آزمون فرضیه دوم (  6جدول 

 نتیجه P بحرانیمقدار  ضریب رگرسیونی فرضیه فرضیه اصلی

  و فضای مجازی دوم

هویت  

 اجتماعی

 تایید 000/0 178/5 -551/0

 

نشان از تایید این فرضیه دارد  Pبرای  000/0و مقدار  -551/0ضریب تاثیر استاندارد شده برای فرضیه دوم پژوهش 

و نتیجه می گیریم که فرضیه  .است مؤثر بر هویت اجتماعی درصد می توان گفت که فضای مجازی 95.پس اطمینان 

 دوم  پژوهش مورد پذیرش واقع شد. 
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 نتیجه گیری

 انگیزترین شگفت که ای گونه به می کنیم؛ زندگی دائمی و چشمگیر دگرگونی دستخوش و متحول جهانی در ما

زمینه  (. آنچه3: 1369لنسکی، و دانست)لنسکی اجتماعی سابقه تغییرات بی سرعت توان می را معاصر دنیای رویداد

 بشری متأخر و جدید تکنولوژیک دستاوردهای آورده، پدید را شگرفی و ژرف سریع، تحولات و تغییر چنین ی

 برخی که روست این از می شوند؛ شناخته اطلاعاتی  ارتباطی نوین تکنولوژی های عنوان به که است. دستاوردهایی

(. 1383:89یافته اند)دوران، سازمان اطلاعاتی تکنولوژی های محور بر که دهند می خبر پارادایمی جدید استیلای از

 اجتماعات در افراد هویت تهدید می شود. شدت به مجازی اجتماعات ظهور دلیل به اطلاعاتی جامعه ی در ملی هویت

 در را افراد هویت نژاد، و ملی فرهنگ کشور، محلی، و بومی است. دیگر سرزمین، زبان« هویتی دیجیتال»مجازی، 

 هم دور را افراد مختلف، موضوعات حوزه ی در و محدود مقطعی، منافع بلکه نمی کنند، تعیین مجازی اجتماعات

 (.1388)نورمحمدی،سازد  می را آن ها هویت و جمع می کند

است و هم چنین،  ارتباطی مؤثر جدید فرهنگ بر فضای مجازیشد که  مشخص حاضر، پژوهش یافته های براساس

مردم  میان در اجتماعی هویت که گرفت شکل فرض این بر پژوهش این است. مؤثر بر هویت اجتماعی فضای مجازی

پیش  که نتیجه پژوهش، تایید فرضیه ها را نشان داد و باواسطه ی فضای مجازی در حال چالش است  به شهر اصفهان،

 تجزیه می کند سازگار است. براساس مطالعه را رسانه ها از تأثیرپذیری میزان کاشت که نظریه ی و پژوهش بینی

 بودن فعال و مشارکت مجازی، فضای از استفاده میزان که بین است آن از حاکی تحقیق یافته های داده ها، وتحلیل

 استفاده میزان چه هر یعنی دارد؛ وجود مثبت و مستقیمی رابطه ی شکل گیری فرهنگ جدید ارتباطی و فضا این در

 فرهنگ جدید ارتباطی یابد، افزایش فضا این در مشارکت میزان و مجازی فضای در عضویت زمان مدت اینترنت، از

 این در بودن فعال و مشارکت مجازی، فضای از استفاده میزان بین شکل می گیرد. و اما  مردم شهر اصفهان بین در

 در عضویت زمان مدت اینترنت، از استفاده میزان چه هر یعنی دارد؛ وجود معکوسی رابطه ی اجتماعی هویت و فضا

 می یابد کاهش مردم شهر اصفهان بین در اجتماعی هویت یابد، افزایش فضا این در مشارکت میزان و مجازی فضای

 کاهش مجازی اجتماعی و فضای شبکه های در عضویت زمان ومدت مشارکت میزان اینترنت، از استفاده چه هر و

 مجازی فضای تحت تأثیر که افرادی معنا بدین می شود؛ کمتر کاربراناجتماعی  هویتی تأثیرپذیری احتمال یابد،

 .گذاشت خواهند نمایش به اجتماعی عرصه های در را متفاوتی هویتی و منزلتی تمایزات هستند،

-301: 1383مواجه می سازد و از اهمیت مرزهای ملی کاسته می شود)استوری،« امر جهانی»مصرف رسانه ای، فرد را با 

 دارای می کنند، استفاده شبکه ها این از که افرادی مدعی شد می توان تحقیق، های فرضیه تأیید به توجه با (. پس302

 جامعه ی در رسانه ای تکثر اصل درنتیجه ی است. ل تر متزلز و متغیر هویتشان و هستند فراملیتی و جهانی نگرش
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 و گروهی تعلق و می شوند کشیده اطلاعات مصرف سوی به شبکه ها این طریق از جوانان قول کاستلز، به اطلاعاتی

 و آبادیدولت  باقری پژوهش یافته های خود را از دست می دهند. نتایج این پژوهش با هویّت یاجتماعی 

 ( همسو بوده است. 1391(، ساروخانی و همکاران)1392(، صبوری خسروشاهی)1392همکاران)

 این می شود، منجر اجتماعی هویت تضعیف به مجازی شبکه های در مشارکت و اینترنت از استفاده چگونه اینکه

 یک از مختلف، جوامع کاشت ( میانآن)با توجه به نظریه  تبادل و ارتباطات ه ی گسترد حجم دلیل به افراد که است

 و ف پذیری انعطا از میزانی دیگر، سوی از و می شود بیشتر غیر فرهنگ های با جامعه افراد آشنایی میزان طرف

 هویت و فرهنگ حاضر، عصر در رو این از می شوند؛ برخوردار خود فرهنگ به نسبت زیاد دلبستگی و تعصب فقدان

 اجتماعی (. بر مبنای عقیده نظریه پردازان، هویت برساخته ای57: 1389دارد)حاجیانی، بیشتری تحرك و جمعی پویایی

 عقیده ابراز برای آزاد محیط و آسان دسترسی دلیل به مجازی شبکه های می کند. تغییر دیگران با تعامل در که است

 و اینترنت از استفاده چگونه ینکهمی شود. ا افراد بخصوص جوانان هویتی تأثیرپذیری باعث کاربران، بیشتر فعالیت و

می شود نا نظریه گلوله جادویی همخوانی  منجر شکل گیری فرهنگ جدید ارتباطی به مجازی شبکه های در مشارکت

گیرند، ها قرار می مخاطبان که در معرض آنه ی های ارتباط جمعی بر همکند؛ پیامبینی میاین نظریه که پیش دارد

دهی به افکار و عقاید عمومی قدرت زیادی قائل بوده و یکسان دارد؛ برای رسانه در شکل اثرهای قوی و کم و بیش

 .تواند، نسلی تازه برای اولین بار در تاریخ انسان پدید آوردمعتقد است، وسایل ارتباط جمعی می

 رسانه های کنند.می  تعریف خود برای جدیدی هویت خود ملی جوامع فرای افراد مجازی، شبکه های از استفاده با 

 می سازد متحد خودشان واقعی و ملی جوامع از غیر دیگری جامعه ی در را مختلف ه های گرو و افراد نوین، ارتباطی

 هویت بی ثبات، مبین اطلاعاتی می کند. جامعه ی تعریف و آن ها برساخت برای را جدیدی اجتماعی هویّت و

 چون عواملی تحت تأثیر همواره افراد، انتخاب قدرت واقعی جهان در است. جدید انسان ف پذیر انعطعا و تغییرپذیر

می  جهانی مقیاس در افراد و ندارد وجود مرزها این مجازی، جهان در اما است؛ بوده ... و فرهنگ زمان، مکان، جبر

هویت  جهت، همین به و متنوع و متکثر افراد هویت بخشی منبع که معناست بدان این بپردازند. انتخاب به توانند

 .می شود تضعیف تدریج به جامعه یک اجتماعی وانسجام اجتماعی

 پیشنهادات پژوهش

فضای  از استفاده میزان که می دهد تشکیل جوانقشر را کشورمان جمعیت از بزرگی بخش اینکه به توجه با -1

 داشته جامعه قشر این به ویژه ای توجه باید گذارانت سیاس و مدیران است، بالایی حد در آن ها بین مجازی در

 که است این کاشت و نظریه گلوله جادویی، نظریه ی به توجه با تحقیق این نتایج از یکی که آن جایی از باشند.

برنامه  شود؛ی م منجر اجتماعی و شکل گیری فرهنگ جدید ارتباطی هویت کاهش به مجازی فضای در تعامل
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 جای به و است ضروری کاربران پویایی و رشد آگاهی، منظور به افراد هویتی برنامه های زمینه ی در دقیق ریزی

 .کرد تولید و ایجاد رسانه ها در مجازی هایه شبک از استفاده فرهنگ ارتقای برای برنامه ای باید کردن، فیلتر

 در بومی و ملی های مذهبی، ارزش تقویت و ایجاد های راه درباره ی هایی آموزش اساتید، و دبیران و معلمان به -2

 طرح ها زمینه این در هایی درس...  و دبیرستان کتب دبستان، در همچنین.  شود داده دانشجویان و آموزان دانش

  .گردد

 صحیح انتقال مانند تمهید اثرگذار یک عنوان به دانشگاه و مدرسه مانند آموزش رسمی نهادهای از گرفتن کمک -3

 کارشناسان و اساتید حضور با علمی برگزاری نشست های جوان، نسل به اجتماعی و تاریخی فرهنگی، میراث

 .اجتماعی فضای مجازی و شبکه های حوزه ی با مرتبط

 ،ارتباطی و هویت اجتماعی شکل گیری فرهنگ جدید بر فضای مجازی تأثیرات پیرامون بیشتر بررسی منظور به -4

 بر و هستند تأثیرات این با مرتبط که دیگری پنهان عوامل تا شود انجام( مصاحبه و مشاهده روش) کیفی مطالعات

 .شوند تبیین و شناسایی گذارند، اثر می متغیرهای وابسته پژوهش

 

 پژوهشهای  محدودیت

ها به علت ماهیت این نوع از هایی مواجه شد که برخی از این محدودیتدر اجرای این تحقیق، محقق با محدودیت

عدم آشنایی پاسخگویان با مسایل پژوهشی که  ناپذیر است.دارند اجتنابهای علمی که در حوزه انسانی قرار پژوهش

در نحوه پاسخ دادن به سؤالات پرسش نامه تا چه اندازه از روی صداقت پاسخ داده اند. عدم اطلاع از این موضوع که 

پاسخ داده اند. محدودیت تا چه اندازه سؤالات پرسش نامه برای آزمودنی قابل فهم بوده و از روی درك و استنباط به آن 

در کنترل متغیرها، همه متغیرهای مداخله کننده در موقعیت پژوهش ممکن است بر روی نتایج تحقیق تاثیر بگذارد. 

نمونه برداری این پژوهش نسبت به جامعه آماری کل اصفهان کافی به نظر نمی رسد وناگزیر نتایج این پژوهش را باید 

میم داد.مهم ترین محدودیت سنجش هویت اجتماعی و فرهنگ جدید ارتباطی است. چند با احتیاط به شهر اصفهان تع

 بعدی بودن آن ها نیز موجب پیچیدگی بیشتر می شود.
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