
 
 های جامعه شناختیپژوهش

 ۱۴۰۲ زمستان  ،  چهارم شماره،  هفدهم سال

 دانشگاه آزاد اسلامي واحد گرمسار   امتياز: صاحب
  سهیلا علیرضانژاددكتر  مدير مسئول:

 دكتر سید محمد صادق مهدوي  دبير:رس
 سروش فتحي دكتر  : مدير داخلی

 دانشگاه آزاد اسلامي واحد گرمسار معاونت پژوهشي  : نظارت
 اعضا ی هيأت تحريريه :  

 استاد دانشگاه تهران                                                دكتر باقر ساروخاني

 استاد دانشگاه تهران  دكتر علي اكبر فرهنگي                                                   

 آزاد اسلامی واحد علوم و تحقیقاتاستاد دانشگاه  دكتر مهرداد نوابخش

 توانبخشی و بهزیستی استاد دانشگاه  علیرضا كلدي  دكتر

 الزهرا استاد دانشگاه  خدیجه سفیري دكتر 

 شهید بهشتی استاد دانشگاه  دكترسیدمحمدصادق مهدوي 

 استاد دانشگاه تهران  دكتر منصور وثوقي 

 تهران دانشگاه استاد   علیرضا محسني تبریزي دكتر 

 دانشگاه آزاد اسلامی واحد گرمسار  دانشیار طاهره میرساردو دكتر 

 گرمسار دانشگاه آزاد اسلامی واحد  دانشیار سهیلا علیرضا نژاد  دكتر

 تهران غرب دانشگاه آزاد اسلامی واحد دانشیار  دكتر سروش فتحي                                     

 

 :   همکاران علمی اين شماره

،  منوچهر ثابتيدكتر  ،  ز رضائیان و، دكتر فیرمحمدباقر تاج الدین دكتر  ،  امیر مسعود امیر مظاهري دكتر  دكتر مصطفي ازكیا،  

شریفي،   منصور  صداقت دكتر  دكتر  عزیزالله  رحمت دكتر    ،  مستوره  اسماعیلي ،  دكتر  تاجیک  امیراحمدي،  دكترسمیه  الله 

تاحیک، دكتر سروناز تربتي، دكتر فرح تركمان، دكتر اسماعیل جهانبخش، دكتر حبیب الله كریمیان، دكتر محمد كشاورزدكتر  

 سعید معدني، دكتر مهدي مختارپور، دكتر هوشنگ ظهیري، دكتر فاطمه پاكرو، دكتر الهام رحمتآبادي 

 251داخلي  0232-4225009-12تلفن :   35815-144صندوق پستي  –گرمسارنشانی دفتر مجله و مرکز  پخش  :
                                                                                                                                                                                                      دانشگاه آزاد اسلامي انتشاراتسازمان چاپ و  :ناشر

پژوهش نامه علوم اجتماعی گرمسار به استناد شانزدهمین جلسه کمیسیون بررسی و تایید نشریات علمی دانشگاه آزاد اسلامی به شماره  
سازمان مرکزی دانشگاه آزاد اسلامی به صورت فصلنامه منتشر و بر  اساس رای پنجاه و    1/9/1383مورخ     162342/87مجوز  

پژوهشی برخوردار است. و بر اساس نامه وزارت علوم تحقیقات  _ از درجه علمی  4/8/1388 نهمین جلسه کمیسیون مذکور مورخ

 عنوان مجله به پژوهش های جامعه شناختی تغییریافت. 29/11/1391مورخ  225786/18/3و فن آوری به شماره 

Website: journals.iau-garmsar.ac.ir 

E-mail:  sociological-research@iau-garmsar.ac.ir   

 وارد می شود.  ISCمقالات این مجله به پایگاه استنادی علوم جهان اسلام 

  نمایه می شود. SIDمقالات این مجله در پایگاه مرکز اطلاعات علمی جهاد دانشگاهی 

 

 الف 



 الف( شرايط پذيرش مقاله 

چاپ درفصلنامه دارای محتوای علمی و آکادمیک بوده، فقط جنبه پژوهشی داشته    برایمقاله ارسالی   ✓

 باشد و حاصل مطالعات و تحقیقات نویسنده  باشد.   

بررسی و نشر قرار خواهد داد که قبلاً در هیچ یک از نشریات   برای  دفتر فصلنامه، مقالاتی را در دستور کار   ✓

)چنانچه نویسنده به هردلیلی نسبت به   داخلی و خارجی به چاپ نرسیده و تحت بررسی برای چاپ نیز نباشد

هیچ گونه  بوده و  چاپ مقاله ارسالی در دونشریه اقدام نماید مسئولیت و عواقب ناشی از آن به عهده نویسنده  

موضوعات تخصصی علوم اجتماعی، این مجله مقالات در    مجله نخواهد بود(.  دراین باره برعهده    مسئولیتی 

رساند. لازم است مقالات ارائه شده در عین علمی  را به چاپ می  جامعه شناسی و مسائل اجتماعی و فرهنگی 

 و تحقیقی بودن، ساده و روان بوده و قواعد نگارشی فصلنامه نیز در آن رعایت شده و فاقد غلط املایی باشند. 

های چاپ شده درشمارگان قبلی  به مقالهدر آنها    مقاله هایی در اولویت چاپ قرار خواهند گرفت که    ✓

 فصلنامه پژوهش های جامعه شناختی  استناد شده باشد. 

 نویسندگان است. نویسنده/  مسئولیت محتوای مقالات بر عهدة  ✓

 شد. خواهد کلیه مقالات ارسالی )در صورت تأئید یا رد مقاله( در آرشیو مجله نگهداری  ✓

 آراء و نظرات مندرج در مقالات لزوماً مبین نظرات و آراء مجله نیست.  ✓

 هیأت تحریریه حق قبول یا رد، ویرایش، تلخیص و تنظیم مقالات را دارد. ✓

 ترتیب تقدم و تأخر چاپ مقالات به ارزش علمی و یا شخصیت نویسندگان ارتباطی ندارد. ✓

 اهداف مجله متناسب باشد )تشخیص این مورد با هیأت تحریریه است(. ید بامحتوای مقاله با ✓

 های هیأت تحریریه،  مجله از بررسی و چاپ مقالات ترجمه شده معذور است. با توجه به سیاست ✓

 ( راهنمای نگارش مقاله ج

 B) 12فونت)صفحه در قطع وزیری با   15- 22تعداد صفحات هر مقاله بین فراهم شود.  A4   ,ابعاد مقاله در ✓

Zar و(  فونتTime New Roman10    در نرم افزار ورد )از طریق سایت مجلهتایپ شود و     2003برای متن انگلیسی 

 ارسال گردد. 

شود، هم جدا شوند )مثل: می در تایپ متن مقالات فاصله بین کلمات »ها« ، »می« و ضمایر از فعل و غیره از   ✓

رعایت   اند )مثل: صاحب نظران و...(چنین کلماتی که از دو قسمت تشکیل شده ایم( و همها و رفتهشماره

باشند.  .  شود فارسی توجه کافی داشته  آیین نگارش  به  نویسندگان محترم  به  تمامی زیرنویسلازم است  ها 

همچنین منابع ارجاع داده شده در داخل متن)استناد درون متنی( منابع در آخر مقاله  درج شود.  ترتیب شماره

درج   B zar  10با فونت  علامت در کنار منبع  و بدون شماره گذاری یا  به صورت الفبایی     APAو بر اساس  

 شود.  

    تشویق مدنظر قرار گیرد. منتشر شده در شماره های چاپ شده مجله   و  ارجاع به مقالات مرتبط ✓

 ب



صفحه عنوان: در صفحه اول، عنوان کامل مقاله؛ نام و نام خانوادگی نویسنده یا نویسندگان، مرتبه علمی  ✓

انگلیسی  به  و هم  فارسی  به  دانشگاه هم  اسامی  .  آورده شودزیر عنوان     و گروه آموزشی  مسئولیت صحت 

چنانچه نویسندگان بیش از دو نفر باشند فرد پاسخ  است.  نویسندگان به انگلیسی به عهده نویسنده / نویسندگان  

. اعلام رشته    در زیر نویس مشخص گرددباید    وی    پست الکترونیک  ( و )نویسنده مسئول  گوی مکاتبات مقاله

فصلنامه الزامی در سامانه  در قسمت نویسندگان    آنهاو سمتهای آکادمیک    ه یا نویسندگان  تحصیلی نویسند

های ارسالی در فایل در صفحه مشخصات و همچنین در فایل  نویسندگان  ORCIDلازم است شماره  است .  

 نویسندگان درج شود.

ود. چکیده  کلمه به دو زبان انگلیسی و فارسی تهیه ش  300چکیده مقاله: چکیده مقاله باید حداکثر در   ✓

 گان کلیدی در پایان آن درج شود.  لازم است معرف مناسبی برای مقاله بوده و همچنین واژه

)طرح مساله،اهمیت و ضرورت مساله    شامل چکیده )درصفحه اول مقاله(، مقدمه  دمتن: چارچوب مقاله بای ✓

 گیری و منابع  باشد.  ها، بحث و نتیجه، یافتهشناسی روش  (و هدف،ادبیات تحقیق و چهارچوب نظری

و عنوان ✓ بالا  از عنوان عنوان جدول در  نوشته شود.  نقشه  شکل در زیر آن  و  نمودار، عکس  مثل  هایی 

استفاده  نشود  و  فقط از کلمه شکل استفاده نمایید. همه اعداد، واحدها و مقیاسها در تمام قسمت های مقاله  

 باید به فارسی باشد. 

به  dpi300 و با کیفیت حداقل JPG به صورت جداگانه و با پسوند آمدن در متنفایل هر شکل، علاوه بر   ✓

شوند. برای چاپ ممکن است شکل ها کوچکتر شوند، لذا نوشته ها    در سامانه فصلنامه بارگذاری  همراه مقاله  

 ها درشت و کاملا"  خوانا باشند. اعداد روی شکل  و 

 نحوه ترتیب و ویرایش منابع طبق دستور زیر اعمال گردد:  ✓

متن  ارجاعات  الف(   • نامداخل  انتشار  با ذکر  نویسنده، سال  پرانتز  و  شمارة صفحه  :  خانوادگی  در داخل 

 . (Giddens, 2003: 143)و  (35 : 1384 )وثوقی، به طور مثال:ن. شوآورده 

  آوردهدیگر    به فارسی یا زبانزیر    فبا و با رعایت نکاتال  شناسی به ترتیب حروفاطلاعات کتاب   ب( •

 .دنشومی 

 سال انتشار. عنوان. محل نشر: ناشر. . خانوادگی، نامنام کتاب با یک نویسنده: •

سال انتشار. عنوان. محل  خانوادگی همکار)ان(.  نام و نام  و   خانوادگی، نامنام  نویسنده:  یککتاب با بیش از   •

 نشر: ناشر.

 خانوادگی مترجم. محل نشر: ناشر. نام و  نام .سال انتشار. عنوان. ، نامنویسنده خانوادگی نام :ترجمة کتاب •

: صفحة شروع و پایان  دوره، شماره  ،نام نشریه  ".عنوان"سال انتشار.  .  خانوادگی، نامنام  مقاله با یک نویسنده:  •

  .مقاله

 ج



نام    ".عنوان"سال انتشار.  خانوادگی همکار)ان(.  و نام و نام  خانوادگی، نامنام  نویسنده:  یکمقاله با بیش از   •

 .: صفحة شروع و پایان مقالهدوره، شماره ،نشریه

صفحة شروع و پایان مقاله در نام    ".عنوان مقاله "سال انتشار.  .  خانوادگی، نامنام   :ه در مجموعه مقالاتمقال •

 . محل نشر: ناشر .ن(گا)خانوادگی گردآورندهمجموعه مقالات، نام و نام  

 .: ناشرمحل نشر . نام نشریه ".عنوان"سال انتشار. . خانوادگی، نامنام :لهچکیدة مقا •

 کننده. محل نشر: ناشر. نام تهیه  . سال انتشار. عنوان. نام مؤسسه گزارش: •

 نام دانشگاه.  .نامه دکتری/ کارشناسی ارشدپایان .سال انتشار. عنوان. خانوادگی، نامنام نامه:پایان  •

 خبرنامه. محل نشر.  نام روزنامه/ ".عنوان". انتشار سال، ماه و روز. ، نامگی خانوادنام روزنامه، خبرنامه: •

 خانوادگی، نام. سال، ماه. عنوان. آدرس پایگاه اطلاعاتی اینترنت. نام  پایگاه اطلاعاتی اینترنت: •

 منابع بدون شماره یا علامت و بدون بلد شدن  به ترتیب حروف الفبا آورده شوند. •

 پژوهشهای جامعه شناختیپژوهشی  - علمی فصلنامه سایر شرایط ساختاری نگارش مقاله در 

 توضیحات  شرایط  عناوین
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 ای درمیان ورزشکاران شهر لنگرود تحلیل وضعیت مصرف رسانه 

 ایو رابطه آن با متغیرهای زمینه 
 آمنه لطفی 

ن  را ی ا ن،  تهرا اسلامی،  د  زا ا ه  نشگا دا ن،  تهرا عی، واحد شرق  اجتما باطات  رت ا علوم  د  ارش  کارشناس 

 1سمیه تاجیک اسماعیلی 
باطات   رت ا علوم  ار گروه  شی ن ن دا را ی ا ن،  تهرا اسلامی،  د  آزا ه  نشگا دا تهران شرق،  د   اجتماعی، واح

لواسانی   نادر صادقی 
ن  را ی ا ن،  تهرا اسلامی،  د  آزا ه  نشگا دا هران شرق،  ت اجتماعی، واحد  باطات  رت ا ار گروه  ادی ست  ا

 ۲۲/۳/۱۴۰۳خ پذیرش: تاری       ۱۷/۱۰/۱۴۰۲تاریخ ارسال: 

 چکیده

ای  ای ورزشکاران شهر لنگرود و مطالعه رابطه آن با متغیرهای زمینهمصرف رسانه  پژوهش حاضر با هدف تحلیل وضعیت 

ابزار اندازه گیری آن، پرسشنامه است. جامعه آماری    - طراحی و اجرا شده است. روش پژوهش توصیفی پیمایشی و 

ای  حداقل یک نوع ورزش را به طور حرفه  1402پژوهش عبارت است از تمامی ورزشکاران شهر لنگرود که در سال  

های پژوهش  نفر است. نتایج حاصل از تجزیه و تحلیل یافته  384کنند. نمونه آماری بر اساس جدول مورگان  دنبال می

خوانند،  درصد از ورزشکاران مورد مطالعه در شهر لنگرود در طول شبانه روز اصلا روزنامه نمی  68نشان داد که بیش از  

درصد آنان اصلا در طول شبانه روز    25خوانند، بیش از  ل شبانه روز نشریه نمیدرصد آنان اصلا در طو  72بیش از  

ساعت در شبانه روز وقت خود را در اینترنت و فضای مجازی    5آنان بیش از   بیست و چهار درصد ازخوانند.  کتاب نمی

کنند. همچنین  ها،  اخبار و اطلاعات ورزشی را دنبال میدرصد آنان از میان محتوای رسانه3/43  حدودگذرانند.  می

با خواندن روزنامه، هفته نامه،گوش دادن به رادیو، رفتن به  ،  زن بودن ورزشکاران مورد مطالعهمیان  نتایج نشان داد که  

روز و تماشای تلویزیون داخلی و خارجی رابطه  سینما و تئاتر، رابطه منفی وجود دارد، اما با خواندن کتاب در طول شبانه

کتاب خواندن، تماشای تلویزیون داخلی، رفتن به سینما ، گوش دادن به موسیقی    با،  میان مجرد بودن  شود.یمثبت دیده م

همچنین میان     دهند. روز به رادیوگوش می، رابطه منفی  وجود دارد، اما ورزشکاران مجرد بیش از متأهلین در طول شبانه

با خواندن روزنامه، هفته نامه، رابطه مثبت وجود دارد، اما میان تعداد فرزندان با تماشای تلویزیون داخلی،  ،  تعداد فرزندان

  ، رابطه منفی مشاهده شدهتماشای فیلم در منزل تماشای ماهواره ، رفتن به سینما ،استفاده ازاینترنت و فضای مجازی و  

اینترنت و   فضای مجازی رابطه مثبت  است. همچنین میان شاغل بودن ورزشکاران با گوش دادن به رادیو، استفاده از 

 . استوجود داشته

های دیداری و شنیداری، ورزشکاران، های مکتوب، رسانه ای، رسانه مصرف رسانه   های کلیدی:واژه 

 ای، لنگرودمتغیرهای زمینه 

 
  s.t.esmaeili@gmail.com: نویسنده مسئول  1



 ۱۴۰۲  زمستان/  چهارمشماره  /هفدهمهای جامعه شناختی، سال پژوهش... ....

Journal of Sociological Researches, 2023 (Winter), Vol.17, No.4 

 

1 

 

Analysis of the State of Media Consumption Among Athletes in Langrod City 

And Its Relationship with Contextual Variables 

Ameneh Lotfi 
Faculty of Humanities, East Tehran Branch, Islamic Azad University, Tehran, Iran 

Dr Somayeh Tajik Esmaeili1 
Faculty of Humanities, East Tehran Branch, Islamic Azad University, Tehran, Iran 

Dr Nader Sadeghi Lavasani 
Faculty of Humanities, East Tehran Branch, Islamic Azad University, Tehran, Iran 

 

Abstract 

This study was designed and implemented to analyze the media consumption situation 

of Langrod athletes and its relationship with social intelligence and background 

variables. The present research method is a descriptive survey, and its measurement 

tool is a questionnaire. The statistical population of the research consists of all the 

athletes of Langrod city who followed at least one type of sport professionally in 1402. 

The statistical sample based on Morgan's table is 384 people. The results of the 

analysis of the research findings showed that more than 68% of the athletes studied in 

the city of Langrod do not read newspapers at all during the day and night, more than 

72% of them do not read magazines at all during the day and night, more than 25% of 

them do not read at all. They do not read books during the day and night. 24% spend 

more than 5 hours daily on the Internet and virtual space. 43.3% of them follow news 

and sports information in media content. Also, the results showed a negative 

relationship between the femaleness of the studied athletes and reading newspapers, 

weekly newspapers, listening to the radio, going to the cinema, and going to the 

theater. Still, there was a positive relationship between reading books throughout the 

day and watching domestic and foreign television. A negative relationship exists 

between being single, reading books, watching domestic TV, going to the cinema, and 

listening to music. However, single athletes listen to the radio more than married 

people during the day and week. Also, a positive relationship exists between the 

number of children reading and weekly newspapers. However, a negative relationship 

has been observed between the number of children watching local TV, watching 

satellite day and night, watching satellite, going to the cinema, using the Internet and 

virtual space, and watching movies at home. Also, there has been a positive 

relationship between being employed by athletes and listening to the radio, using the 

Internet, and cyberspace. 
Keywords: media consumption, written media, visual and audio media, athletes, 

contextual variables, Langrod 
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 طرح مسأله  

هم پیوسته ای  است  که   افراد در  نقاط مختلف آن در  یک نظام  اطلاعاتی   واحد به   فضای   نوین،  دنیای

با  اخیر  نظر می رسد که در چند دهه  به  دارند   )محمودیان و همکاران،  1394:  173(.  مشارکت 

سرعت تغییرات در مصرف رسانه ای، شاهد تغییرات در مجموعه ای از رفتارها، عقاید و ارزشهای  

مردم هستیم )علیخواه و رستمی،  1390(. ما در عصر بههم پیوسته ای زندگی میکنیم که افراد در 

نقاط مختلف دنیا در یک نظام اطلاعاتی واحد مشارکت دارند. گیدنز این وضعیت را تا حد 

زیادی نتیجه ظهور برد بین المللی ارتباطات مدرن  میداند. در طول چند دهه اخیر، جوامع مختلف، 

هر چند با میزانهای مختلف، فرآیند همگرای تولید، توزیع و مصرف اطلاعات را شاهد بوده اند.  

رسانههای گروهی شامل تنوع گسترده ای از رسانهها مانند تلویزیون، روزنامه، رادیو، مجله، اینترنت 

و غیره  است که غالباً افراد آنها را با تفریحات و سرگرمی مرتبط میدانند و در زندگی اکثر آنها،  

به نسبت فرعی و حاشیه ای محسوب میشود. گیدنز چنین دیدگاهی را ناقص و محدود میداند و 

معتقد است که ارتباطات  جمعی دربرگیرنده  بسیاری از جنبه های زندگی و فعالیت اجتماعی است.  

(.  652-653:  1386،  1دارد )گیدنز ایگسترده  نفوذ تأثیر و عمومی افکار افراد و تجربه بر هارسانه

رویدادهای   به  نسبت  مخاطبان  تفکر  جهت دادن  وسیله  اصلیترین  و  مهمترین  جمعی،  رسانههای 

های تجربی  کننده چارچوبها به عنوان فراهمرسانه (.  2،1388اند )مک کوئیل و ویندال اجتماعی

برای مخاطبان، نگرشهای کلی فرهنگی برای تفسیر اطلاعات توسط افراد ایجاد میکنند. رسانهها 

شیوه هایی را که افراد زندگی اجتماعی را تفسیر کرده و نسبت به  آن واکنش نشان میدهند، به وسیله  

نظم دادن به تجربه فرد از زندگی اجتماعی، قالبریزی میکنند )گیدنز،1377 (. مصرف رسانهای  

از رسانه های جمعی و  بهره برداری مخاطبان  الگوهای مواجهه و  از  یا رژیم رسانهای، مجموعهای 

اجتماعی  است )یحیائی،  1398:  298(.  مصرف رسانهای،  کمیت و  بعضاً کیفیت استفاده  از  رسانه-

 
1 Gidenz     
2 McQuail and Windal   
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هایی است که فرد، مخاطب آنها محسوب میگردد )حسنی، 1389: 6(. رسانه وسیلة انتقال پیام، 

معلومات و اطلاعات به توده  مردم است.  به طور   کلی منظور از مصرف رسانهای، آن دسته از 

وسایل ارتباطی است که در تمدنهای  جدید به وجود آمده، مورد استفاده   قرار گرفته  و ویژگی 

 اصلی آنها قدرت و توانایی زیاد و شعاع عمل وسیع است )کازنو، 1367: 90(. 

ها قادرند بر  کردن افراد دارند. رسانه بدیلی در اجتماعی های مختلف، نقش مهم و بی امروزه رسانه         

ها به طور گسترده و عمیقی  ها، احساسات و رفتار انسان ابعاد مختلف زندگی انسان اثر بگذارند. نگرش 

 گیرند.  ها قرار می تحت تأثیر رسانه 

ورزش، بخش مهمی از زندگی تعداد زیادی از مردم شده است. عده ای به صورت تفریحی و عده         

ای آن را انجام می دهند. توجه روزافزون افراد به این پدیده باعث شده تا ورزش،  ای نیز به صورت حرفه 

(.  1389المللی در سراسر جهان مطرح گردد )روشندل اربطانی و امیری،  به عنوان یک صنعت پایه بین 

های  ها این است که مصرف فردی رسانه های پژوهش در حوزه مصرف رسانه ترین ضرورت یکی از مهم 

طور  فزاینده ای از زندگی روزمره ورزشکاران را پوشش می دهد و تفاوت های این زمینه نیز  بزرگ، به 

به نحو نظام مندی با ویژگی های فردی، موقعیتی و ساختاری برگرفته از نوع جامعه، یا موقعیت اجتماعی  

بر حسب سن، جنس و طبقه و حتی نگرش ها، عقاید و ارزش های فردی مرتبط هستند. به نظر میرسد 

عوامل زیادی با مصرف رسانه ای در ارتباط باشد. به فرض محقق، از جمله عوامل مرتبط با مصرف 

رسانهها، متغیرهای زمینه ای مانند: سن، جنسیت، وضعیت اشتغال و غیره است.  همان طور که مطرح  

شد،  امروزه رسانه های مختلف نقش مهم و بی بدیلی در اجتماعی کردن افراد دارند و  قادرند بر ابعاد  

مختلف زندگی انسان اثر بگذارند. یکی از مهم ترین ضرورت های پژوهش در حوزه مصرف رسانه ها  

اثرات   است.  ورزشکاران  روزمره  زندگی  از  فزاینده ای  و  بزرگ  رسانه های  فردی  مصرف  به  توجه 

مصرف فردی رسانه ها شاید نیرومند نباشد؛ اما از آنجا که متعدد، پایدار، گسترده و متنوع  است، باید  

 آنها را با اهمیت تصور کرد )باستان و همکاران،  1397؛ زند و فرجی،  1401:  25(.  
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ای ورزشکاران و تحلیل رابطه آن با متغیرهای  رسانه اهمیت و ضرورت شناسایی وضعیت مصرف        

ای، در این است که برای یک ورزشکار شناخت افکار، احساسات و رفتارهای خود و دیگران به  زمینه 

ها، بسیار مهم و ضروری است و وی  بینی روند و جریان ارتباطات و رقابت منظور تسلط بر امور و پیش 

ای ورزشکاران،  کند. لذا فرض محقق این است که مصرف رسانه بینی نتایج مختلف یاری می را در پیش 

ای مانند، سن، جنسیت، وضعیت تأهل، اشتغال و غیره متفاوت خواهدبود. از  بر اساس متغیرهای زمینه 

رسانه  مصرف  میزان  شناسایی  سو  مصرفی  یک  و  انتخابی  محتوای  شناخت  دیگر،  سوی  از  و  ای 

تواند هم ورزشکاران و هم مسئولان  های مکتوب، دیداری و شنیداری، می ورزشکاران به تفکیک رسانه 

رویه یا نامطلوب  های احتمالی ناشی از مصرف بی اندرکاران این حوزه را برای کاهش آسیب و دست 

ها راهنمایی کند. لذا پژوهش حاضر با هدف  های مثبت مصرف رسانه ها و افزایش و تقویت جنبه رسانه 

ای،  ای ورزشکاران شهر لنگرود و مطالعه رابطه آن با متغیرهای زمینه مصرف رسانه   وضعیت تحلیل  

پرسش این  به  پاسخگویی  حاضر  پژوهش  اصلی  مسأله  و  است  شده  اجرا  و  که:  طراحی  است  ها 

ای چگونه  ای ورزشکاران شهر لنگرود، بر اساس میزان و نوع مصرف رسانه رسانهوضعیت مصرف 

 ارتباط دارد؟ ای آنان با متغیرهای زمینه ذکر شده، است؟ و آیا مصرف رسانه 

 پژوهش   پیشینه 

لبیبی )   و  تبریزی  با عنوان »مصرف رسانه 1402نتایج پژوهش طاهری، نوابخش،محسنی  ای در  ( 

ای در فضای  فضای مجازی و رابطه آن با سبک زندگی جوانان« نشان داد متغیرهای مصرف رسانه 

مجازی و ابعاد سازنده آن)دیداری، شنیداری و نوشتاری( و مدت استفاده از فضای مجازی، میزان  

های مختلف، رابطه مستقیم و  های اجتماعی و میزان استفاده از رسانهرسانها و پیام استفاده از شبکه 

(  1401معناداری با سبک زندگی جوانان دارند. نتایج پژوهش قربانی، تاجیک اسماعیلی و تربتی)

ای  نشان داد که افرادی که به منظور جستجوی علمی و دریافت محتوای آموزشی در اینترنت و فض

های خودآگاهی، روابط بین فردی، تصمیم گیری، بهداشت و  گذرانند، از مهارتمجازی وقت می
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سلامت روان، مهارت های حرفه ای، نحوه گردآوری اطلاعات، مهارتهای مربوط به رعایت و به  

کارگیری نکات ایمنی و در کل از مهارت های زندگی بیشتری برخوردارند. افرادی که به منظور  

جستجوی اخبار و اطلاعات در اینترنت وقت میگذرانند از مهارت های مربوط به ارتباط های انسانی،  

روابط بین فردی، تصمیم گیری و...در کل از مهارت های زندگی بیشتری برخوردارند. افرادی که 

به منظور چت وگفت وگو با دوستان، اقوام و خویشاوندان و همکاران در اینترنت وقت می گذرانند،  

قربانی،  پژوهش  نتایج  برخوردارند.  بیشتری  اجتماعی  دادن رفتارهای  نشان  و  بین فردی  از روابط 

از زنان در طول شبانه روز، روزنامه  تربتی)۱۴۰۱( نشان داد که مردان کمتر  اسماعیلی و  تاجیک 

میخوانند. زنان بیشتر از مردان کتاب میخوانند ولی مردان بیشتر از زنان به رادیو گوش میدهند.  

تئاتر   بیشتر از زنان در طول هفته تلویزیون تماشا میکنند و زنان بیشتر از مردان به سینما و  مردان 

میروند. اما در مورد میزان گذراندن وقت در اینترنت و فضای مجازی تفاوت معنی داری بین زنان  

 و مردان وجود ندارد.  

ای بر عملکرد ورزشی با نقش  ( در پژوهشی با عنوان »تأثیر مصرف رسانه ۱۴۰۱زند و فرجی )       

بر  میانجی کیفیت زندگی ورزشکاران تنیس روی میز استان تهران« دریافتند که مصرف رسانه  ای 

(   ۱۴۰۰عملکرد ورزشی با نقش میانجی کیفیت زندگی ورزشکاران تأثیر دارد. کامکار هفشجانی )

بین هوش اجتماعی و سلامت روان با مسئولیت پذیری کارکنان در  طی انجام پژوهشی دریافت که  

با  ۱۳۹۴صیادی و همکاران )  .دارد  وجود معناداری  شرکت پتروشیمی کارون رابطه   ( در پژوهشی 

رسانه مصرف  بین  رابطه  »بررسی  ارومیه عنوان  شهروندان  اجتماعی  سلامت  و  ورزشی  ای« های 

های ورزشی و سلامت اجتماعی رابطه مثبتی وجود دارد.به عبارت  دریافتند که میان مصرف رسانه 

پایین رسانه  مصرف  از  که  افرادی  از  بیشتر  دارند،  بیشتری  رسانه  مصرف  که  افرادی  تری  دیگر، 

دهد که اگر افراد به  برخوردار بودند، از سلامت اجتماعی برخوردار بودند. نتایج همچنین نشان می

های چاپی، الکترونیک و دیجیتال بپردازند، از سلامت بیشتری نسبت  میزان بالاتری به مصرف رسانه 

ه از وسایل ارتباط جمعی دهنده این است که افرادی ک به دیگران برخوردار خواهند بود. این امر نشان 
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های بیشتری نسبت به رضایت از زندگی،  کنند، دارای گرایش ورزشی به میزان بالاتری استفاده می

مسئولیت  و  خودکارآمدی  احساس  و  بیشتر  اجتماعی  تعهدات  دیگران،  با  مثبت  پذیری ارتباطات 

 بیشتری هستند.  

ای با عنوان»ارتباط سواد رسانه ای با مصرف رسانه ای دانشجویان  ( در پایان نامه ۱۳۹۴شریفی )      

تربیت بدنی دانشگاه پیام نور بوکان« با نظرسنجی از  120  نفر از دانشجویان کارشناسی تربیت بدنی،  

دریافته است که بین میزان مصرف رسانهای و میزان سواد رسانه ای آنان رابطه مثبتی وجود دارد، اما  

و   شغلی  وضعیت  تاهل،  وضعیت  سن،  جنسیت،  با  رسانه ای  مصرف  و  رسانه ای  سواد  میزان  میان 

وضعیت اقتصادی اجتماعی تفاوت معناداری وجود ندارد. در واقع تمامی آزمودنیها از میزان قابل 

قبول ومتوسطی از سواد رسانه ای بهره مند هستند، مناسب است. از نظر او داشتن سواد رسانه ای برای  

اینکه   با توجه به  بنابراین  کسانی که تولیدکنندگان محتوای رسانهها هستند، اهمیت بیشتری دارد، 

تعداد و تنوع رسانه ها افزایش یابد مصرف رسانه ای افزایش می یابد و سواد رسانه ای باعث افزایش 

با   پژوهشی  )1391( در  و همکارانش  زاده  تحلیل میشود.  امام جمعه  و  تجزیه  و قدرت  مهارت 

عنوان بررسی رابطه مصرف رسانه ای و انسجام اجتماعی به این نتیجه رسیدند که با تقسیم انسجام به  

چهار متغیر)گرایش به ارزش های اجتماعی، احساس تعلق اجتماعی، گرایش به انتظام اجتماعی و 

مشارکت اجتماعی(، به همراه در نظر گرفتن سه نوع وسایل ارتباط جمعی )رسانههای چاپی، رسانه  

میان   معناداری  همبستگیهای  که  است  شده  مشاهده   ، دیجیتال(  های  رسانه  و  الکترونیک  های 

 مصرف رسانه و انسجام اجتماعی پاسخگویان وجود دارد. 

توجهی  نگاران با بیای در میان روزنامه نشان داد که سواد رسانه   (2019)  1پژوهش نیراج   نتایج      

رو روزنامه بهکامل  چارچوبروست.  با  رسانه نگاران  تحلیل  و  تجزیه  رسانه،  به  مربوط  و  های  ها 

حدود  رسانه و  نبوده  آشنا  مدرن  رسانه   78های  از  استفاده  ضمن  آنان،  از  اجتماعی، درصد  های 

 
1 Neeraj 
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می  تهیه  اعتماد  غیرقابل  منابع  طریق  از  که  را  میاطلاعاتی  استفاده  همکاران    1فابیو   کنند.شود،  و 

ای بر رفتار دوپینگ و مصرف  ( در پژوهشی با عنوان »بررسی اثربخشی مداخله سواد رسانه 2017)

ای در کاهش نگرش مثبت نسبت به  های ورزشی در نوجوانان ایتالیا« دریافتند که سواد رسانه مکمل

است. بوده  مؤثر  ایتالیایی  نوجوانان  میان  نیروزا در  مواد  از  استفاده   همکاران و  ملزر   دوپینگ و 

های فرهنگی،  : رشد رسانه  یافتند که دست نتیجه این به  ورزشی سازیفرهنگ بررسی ( در2010)

فرهنگ  با  هیچ همسو  و  است  جامعه  فرهنگسازی  و  ندارد  زمانی  اولویت  دیگری  بر  پذیری  یک 

زمینه رشد رسانه های گوناگون فرهنگی و فرهنگ سازی بوده است)نظر ویسی و همکاران،  پیش

1399 :125 .) 

ای شدن مصرف: به سوی یک چارچوب تحلیلی  در پژوهشی با عنوان »رسانه   ( 2002)  2جانسون    

 پردازد.از فرهنگ تصویر«، به تأثیرات رسانه بر روی فرهنگ مصرفی می

پژوهش      و  تجربی  سوابق  بر  رسانهمروری  مصرف  زمینه  در  شده  انجام  دادکه،  های  نشان  ای 

از ورزشکاران  های زیادی در حوزه مصرف رسانهپژوهش  ای در میان جامعه آماری دیگری غیر 

ای را در ارتباط با متغیرهای دیگری  ها، مصرف رسانه انجام شده است. از سوی دیگر اغلب پژوهش 

ای ورزشکاران و  رسانهمورد مطالعه قرار داده است و به صورت مشخص، به تحلیل وضعیت مصرف

اند. بنابراین، نوآوری پژوهش حاضر این است که به  ای نپرداخته مطالعه رابطه آن با متغیرهای زمینه 

رسانه  مصرف  رسانه تحلیل  تفکیک  به  هم  میان  ای،آن  در  شنیداری  و  دیداری  مکتوب،  های 

 . پردازد. از این جهت، پژوهش حاضر دارای نوآوری و تازگی استشهر لنگرود می ورزشکاران

 ادبیات پژوهش و چارچوب نظری 

    ایمصرف رسانه

 
1 Fabio 
2 Jansso 
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به فعالیت  اشاره میمصرف رسانه  از  هایی  به شکل فعالانه، هدفمند و آزادانه  کند که طی آن فرد 

ارتباط استفاده وسایل  غیره  و  سرگرمی  خاص،  موضوعی  درباره  پیداکردن  آگاهی  برای  جمعی 

رسانه وسیله انتقال پیام، معلومات  (. 22: 1392زاده و همکاران، جمعه؛ امام 45: 2004کند )کالر، می

 ارتباطی  وسایل  از  دسته  آن  ای، رسانه  مصرف  از  منظور  کلی  طور  به های مردم است.  و اطلاعات به توده 

 زیاد  توانایی  و  قدرت  آنها  اصلی  ویژگی  و  اند استفاده  مورد  آمده،  وجود   به  جدید   های ن د تم  در  که  است 

ای به عنوان یک اصطلاح، فرایندی است  مصرف رسانه(.  90:  1367)کازنو،    است  وسیع  عمل  شعاع  و 

های عمومی، یعنی: مطبوعات، رادیو وتلویزیون  که بعد از جنگ دوم جهانی، تعمیم یافتن نظام رسانه

ها و اینترنت، موجب استفاده گسترده این وسایل توسط مردم شد. قبل از  رایانه و در امتداد آن ظهور  

 جنگ جهانی اگر چه روزنامه وجودداشت، 

از سال      بعد  به ویژه  از جنگ دوم،  بعد  تنها  بالای طبقه متوسط بود.  استفاده قشر  بیشتر مورد  اما 

های رفاه، بهبود وضعیت معیشتی مردم و گسترش استفاده از رادیو  ، با روی کار آمدن دولت1960

ای ظاهر شد. این فرایند، مقوله ای اجتماعی و فرهنگی به شمار  و اختراع تلویزیون، مصرف رسانه

نیز در  رود و مرام و خواستی فرهنگی و اجتماعی است که، حوزه می های فرهنگی و اجتماعی را 

ای، وضعیتی است که، فرد یا گروه به مدتی خاص، در گیرد. درتعریفی دیگر، مصرف رسانهبرمی

گیرد  ار میهای جمعی مانند تلویزیون، رادیو، ماهواره، اینترنت، نشریات و مجلات قرمعرض رسانه

استفاده می نیازمندی و علاقمندی خود  از آنها برحسب  )بل و دیتمارو  از؛  2012،  1کند  نقل  به   ،

کننده موجودی است فعال و  مصرف  (.196: 1394شهرام نیا، مرندی، محرابی کوشکی، سیستانی، 

رسانه هدف  مسئوولیت گزینش  به طور جدی  که  نیازهای  گرا  را  مبنای آن  که  دارد؛ گزینشی  ای 

های دستیابی به این نیازها هستند  ها فقط یکی از راه کند. در این نظریه، رسانهارتباطی او ایجاد می 

 (. 22: 1392زاده، ؛ امام جمعه286: 1384)لیتل جان، 

 
1 Bell and Dittmer 
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 آنها مخاطب  فرد، کهاست     هاییرسانه  از استفاده  کیفیت بعضاً و  کمیتای،  مصرف رسانه      

ای مجموعه ای از نیازها و الگوهای مخاطبان  رسانه  (. مصرف6: 1389)حسنی،  گرددمی محسوب

: ش ص؟(. آلن بیرو معتقد  1390)علیخواه و رستمی،  های ارتباط جمعی است  برای استفاده از رسانه 

های  های چاپی، مانند: روزنامه، کتاب و مجله، رسانه ها دارای سه گونه اصلی رسانهاست که رسانه 

؛  249: 1366های دیجیتال، مانند اینترنت است )بیرو، الکترونیک، مانند: رادیو و تلویزیون و رسانه 

 (.22:  1392زاده و همکاران، جمعهامام

با مخاطب،کارکردهای خاص و مسائلی از این  رسانه      های ارتباط جمعی بر حسب شیوه ارتباط 

 اند: بندی شده دست، به چهار دسته کلی تقسیم 

  چاپی هایرسانه

 و مجلات و کتاب  مطبوعات،:  از عبارتند  چاپی، هایرسانه انواع ترینشده شناخته  و ترینشاخص

.  شوندمی محسوب روهیگ  هایرسانه انواع ترینقدیمی  از ازجمله ها،رسانه  گونه این.  آن امثال

 را اطلاعات  و اخبار به مردم مستمر و  روزانه دسترسی که انتشار نوع   و  ماهیت دلیل به هاروزنامه

 .هستند عموم توجه  مورد بسیار آورند،می فراهم

 الکترونیک هایهرسان

 .دانست الکترونیک هایرسانه زمره  در توانمی را تلویزیون و رادیو همچون هاییرسانه 

   دیجیتال هایرسانه 

ای متشکل از رایانههای  به هم پیوسته در سراسر  جهان، یعنی اینترنت شبکه، تاطلاعارعص بارز نماد

 است.

 خارجی های رسانه 
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: 1396)فتحی و جعفری،   شود می  پخش  ایران  مرزهای  از  خارج  هایی است،که محتوای آنها از رسانه   

231 ). 

 هاهای مربوط به تأثیر  مصرف رسانهنظریه

 مفصل بندی چارچوب نظری پژوهش 

رسانه رسانه درحوزه  مصرف  باجنبه ها،  آن  رابطه  و  نظریه ای  مخاطبان،  زندگی  مختلف  های  های 

ها در این باره پرداخته می شود و  ترین نظریه متفاوتی مطرح شده است، در ذیل به برخی از مرتبط 

 شود: چارچوب نظری پژوهش حاضر تدوین می

های  ها در نقش خبری خود،آیینه انعکاس رویدادها و واقعیت بر اساس »نظریه چارچوب«، رسانه     

های اجتماعی وسیاسی هستند و به  دنیای اجتماعی و سیاسی نیستند؛ بلکه برعکس، آفریننده واقعیت 

: به نقل از قنبری  1394بخشند)فرهنگی و نعمتی انارکی،  برداشت افراد از دنیای اطرافشان هستی می

(و  1977)1بندی را نخستین بار در حوزه ارتباطات، گیتلین (. چارچوب104:  1399و همکاران، 

بندی نوعی  کارگرفتند. چارچوببندی و ارائه کارآمد اخبار به بسته( برای چگونگی  1978)2تاچمن

سازی دارد. به  های متفاوت یک موضوع است و همگرایی زیادی با برجسته تأکید بر برجستگی جنبه 

کند و  هایی را برای توجه افکار عمومی انتخاب میسازی ابتدا موضوع ( برجسته 2010)3عقیده لی

سازد. به این ترتیب توجه مخاطب را  سپس چارچوبی را برای اندیشه درباره این موضوع فراهم می

سازد. به طور کلی های دیگر منحرف میکند و از ویژگیهای خاصی معطوف میبه سمت ویژگی

مثابه ساخت واقعیت اجتماعی و ساخت معنا دیده شده است)قنبری و همکاران،  تعیین چارچوب، به 

سازی، مثابه یک فرآیند، شامل چارچوب( تعیین چارچوب را به 2005)4(. وریس 104:  1399

 
1 Gitlin 
2 Tuchman 
3 Lee 
4 Vreese 
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دیده چارچوب اجتماعی  و  فردی  سطح  در  چارچوب  تعیین  پیامدهای  و  از  گذاری  منظور  است. 

کیفیت ساختاری چارچوبچارچوب بر  که  است  عواملی  تأثیر میگذاری،  از  ها  منظور  و  گذارد 

تعامل میان چارچوبچارچوب )قنبری و  ای، دانش و زمینه های رسانه سازی  افراد است  قبلی  های 

 (.  104:  1399همکاران، 

 است:  گربنر معتقد .  یافت  توسعه 1گربنر  جورجنظریه کاشت« رویکردی است که توسط پروفسور  »    

 گوید: می   او .  است  مهم  اما  غیر مستقیم،  و  فزاینده  ، تدریجی  ، مدت،کوچک  طولانی  اثرات  دارای  تلویزیون 

 ،که  کند می  ایجاد  را  آگاهی  و  افکار  اطلاعات  منابع  مصرف، تلویزیون عملًا دیگر  پر  تماشاگران  نظر  از 

 گربنر  خواند. می رایج   ی ها ارزش  و  رایج  ی ها نقش  رایج،  بینی  جهان  آموزش  یا   کاشت  را  آن  گربنر 

 کم  و  مصرف  پر  تماشاگران  مقایسه  بر  مبتنی  و  کاشت  نظریه  د ی مؤ  که  کند می   را عرضه  یی ها پژوهش 

 معتقد  و  داند می   شدن  اجتماعی  عامل  یک  عنوان  به  را  جمعی  ی ها رسانه  است. گربنر  مصرف تلویزیون 

 اجتماعی  درباره جهان  مصرف  پر  بینندگان  قضاوت  و  باورها  ، نگرش  روی  زیادی  تاثیر  تلویزیون  است که 

 و   دارد  وجود  فرهنگ  در  معمولًاکه   دهند می   پرورش  را   یی ها و ارزش  ها نگرش  جمعی،  ی ها رسانه   .دارد 

 نزدیک  و  دهند  پیوند  یکدیگر  به  را  مردم  تا  دهند می   فرهنگ اشاعه  یک  اعضای  میان  در  را  آن ها  ها رسانه 

   .ترکنند 

 در .  آنها  تضعیف  و  تهدید  به  تا  شود می   منجر  رایج  باورهای  و  رفتارها  تثبیت  حفظ و  به  بیشتر  تلویزیون        

 بینندگان  که بیشتر  است  معتقد  کاشت  نظریه   .شود می   افکار  همگونی  و  تشابه  باعث  ، تلویزیون  واقع تماشای 

 ها ارزش  روی  تلویزیونی  تأثیر دیدگاه  به  نسبت   دارند،  بالا  درآمد  یا  بالا  تحصیلات  که  افرادی   مصرف،  پر 

مند  نظام  ماهیت  خاطر  به  تلویزیون،  ویژه  به  رسانه،  که  کند می   بینی پیش  گربنر .  هستند  ناآگاه  یشان ها نگرش  و 

 دهندگان  شکل  را  ها رسانه  وی  دلیل  همین  به  دارد.  ثیر قدرتمندی   تأ  ، زمان  طول  در  اش پایداری  پیام و 

 
1 G.Gerbner 
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 مخاطبان  ای توسط رسانه  و  نگرش تلویزیونی  سازی  درونی  و  پذیرش  معنای  به  کاشت   .شناسد می   جامعه 

 .  است  بینندگان  و 

 به. تأکید دارد و توجه هارسانه درازمدت و کلی آثار به که است ییهانظریه  از کاشت نظریه    

 منجر این جایگاه  و محوری است جایگاهی ما  روزمره زندگی در  تلویزیون جایگاه  ،گربنر اعتقاد

 تجربه واقعیت، جایگزین از یشهاپیام  و می شود ما واقعی محیط بر آن نمادین محیط غلبه به

 این در تلویزیون و  هامهم رسانه ویژگی.  استشده  جهان  از ما  شناخت وسایل سایر و شخصی

 شیوه  به و رسانه کندمی بینی پیش گربنر. است موضوعات و محتواها ،هاپیام دایمی تکرار زمینه،

 به دارد قدرتمندی تأثیر زمان طول در اشو پایداری  پیامش مند نظام  ماهیت خاطر به تلویزیون

 درونی و پذیرش معنای به کاشت.  شناسدمی  جامعه شکل دهندگان را هارسانه  وی دلیل همین

 (. 117:  1386زاده، است )رضوی بینندگان و مخاطبان ای توسطو رسانه تلویزیونی نگرش سازی

 را سیستمی وسیعی رویکرد آنها.  شد مطرح فلور دی و روکیچ بال « توسط »نظریه وابستگی    

 از هاوابستگی  این و نظام دارند و ،مخاطبان هارسانه  ای میانرابطه یکپارچه  که گرفتنددرپیش

.  است متفاوت دیگر فرهنگ به از فرهنگی و دیگر گروه  به گروهی از دیگر، شخص به شخصی

 اطلاعات به  زیادی وابستگی مخاطبان صنعتی،  ی جدید شهریجامعه  در محقق دو این نظر به

به روز است. این   و قابل اعتماد اطلاعات نیازمند جامعه در زیرا زندگی دارند؛ جمعی هایرسانه

کند )روشندل اربطانی و همکاران،  نظریه بر روابط سه گانه میان رسانه، مخاطبان و جامعه تأکید می

1390 :70 .) 

 در وی هایانگیزه  و نیازها بر مخاطب، انگاشتن فعال ضمن1«  رضامندی و نظریه »استفاده       

 مخاطبان مهم اجتماعی نقش و ارزشها، علایق که است برآن و کندمی  تأکید هااز رسانه استفاده 

 اساسی پرسش.  کنندانتخاب می بشنوند،  و  ببینند خواهندمی   عوامل،آنچه این براساس مردم و است

 
  1 Uses and Gratification 
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 چه برای را آنها و کنندمی  استفاده  هارسانه از   مردم چرا که است این رضامندی و نظریه استفاده 

به  پاسخی گیرند؟می   کار به منظوری  کسب برای  مردم که است این  شودمی   داده  اجمال که 

 کنندمی  استفاده  هارسانه از شخصی،  هویت شکل گیری و سازگاری اطلاعات آرامش، راهنمایی،

 (. 72: 1391 مهدی زاده،(

اجتماعی«      »یادگیری  نظریه  با   شهروندان، روزانه  زندگی در جمعی هایرسانه  تأثیر  ،  1مطابق 

 نگرشها و ارزشها کسب به منجر  تواندمی بلکه نیست، رفتارها و  نگرشها   تغییر یا تقویت به محدود

 های نظریه از یکی .  نندک می تعبیر هارسانه اجتماعی آثار به آن از که شود ییرفتار  الگوهای و

 به( است که  1986)2باندورا  آلبرت «اجتماعیِ یادگیری » نظریه ها، رسانه اجتماعی آثار به مربوط

 برای که را  چه آن بیشتر ها انسان نظریه، این براساس  .است ، مرتبط ی جمع ارتباط با ویژه  طور

 بلکه گیرند،ینم یاد مستقیم مشاهده  و تجربهراه  از صرفاً دارند، نیاز زندگی در عمل و راهنمایی

شود )مک کوایل،  آموخته می جمعی های  رسانه  طریق از ویژه  به  ،غیرمستقیم طور به ها آن عمده 

 (. 233: 1396؛ فتحی و جعفری، 493: 1385

ما    یراز  ؛ مرتبط است  های این پژوهشمتغیربا    یز ن  یسازی اجتماعمدل   یا   یاجتماع  یادگیری   نظریه     

ای  توانند منبع مشاهده ای میهای رسانه مدل یم،آموزاز آنها رفتارها را می یدو تقل یگرانبا مشاهده د

 . (235: 1381و تانکارد،    ینمخاطبان محسوب شوند )سور یادگیری یبرا یاتفاق یاو 

  یه بر آموختن رفتارها، نظر یزیوناثرات تلو یینتب  ی ی مورد استفاده براهایهترین نظریجاز را  یکی      

  ی  شناخت  یکردیرو  یه،نظراین  شود.  گفته می  یزمشاهده ن  یقاست که آموزش از طر  یاجتماع  یادگیری

به    یذهن  یتفعال  یت بر اهم  و  داند رفتار انسان می  یتبالقوه در هدا  یرا عامل  یاست که ارتباط جمع

 
1 Social learning 
2 Bandura 
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پ ب  یدتاک   ،کنش  یشگامعنوان  فرد بر   یهای شناختیتفعال  یقتنها از طر  یرونیدارد. در واقع عوامل 

 گذارند. رفتار او اثر می

      ( داد1994-1986باندورا  نشان  اگر(  انسان  :  دانش  کنش ی،  گستره  از  آموختن  به  های  تنها 

می  نخودما بود.    یاربس  ،شدمنحصر  بی  یادگیری محدود  ناش  ید تردانسان  شرط  یتنها  شدن    یاز 

اجرا1کنشگر  با  از کنشمجموعه  ی،  و صرفاًای  کنش  ها  که  آموختن  )مثل  می  یق تشوهایی  شوند 

ها  انسان  یست.ها آزاد شوند( نبکشد تا دانه  یرون ای را با نوکش بیله ادگرفته میکه در قفس    یکبوتر

  ینند،بکه آنها را می یگرانید  یسازی از رفتارهاتوانند با مدلمی  ینسازی دارند، بنابرامفهوم ییتوانا

قائم،  یاموزندب باندورا،    308-307:  1393  )منتظر  از  نقل  ص؟1994به   یادگیری  نظریه .  (:ش 

 فرامی  را  مناسب  رفتارهای  ای،  رسانه   های  نمونه  مشاهده  و  مطالعه  طریق  از  فرد  که  است  معتقد  اجتماعی 

 این  از  .بینند می  کیفر  یک  کدام  و  گیرند می  پاداش   رفتارها  از  دسته  کدام  فهمد  می  واقع  در  یعنی  گیرد، 

 های  نمونه  از  الگوبرداری  و  تقلید  به  بنابراین د،  بگیرن  پاداش  واقعی   زندگی  در  کوشند ی م  مخاطبان  طریق، 

 . کنند می  یدا پ   گرایش  ای  رسانه 

،  3یادآوری  و  حفظ ،  2ه توج  : از  عبارتند  باندورا  الگوی  در  اجتماعی  یادگیری  اصلی  فرایند  چهار     

. » با در نظر  است  غیرمستقیم  یا  مستقیم  مشاهده . نقطه شروع یادگیری یک رویداد،  5)عملی( و انگیزش 4تولید 

 به  توجه  اجتماعی،  یادگیری  در  قدم  اولین  کرد،  الگوبرداری  و گرفتن رویدادی که بتوان آن را مشاهده 

 مهم  های  بخش  نتوانیم  و  باشیم  نداشته  توجه  رویدادی  به  ما  که  زمانی  تا  است  بدیهی  .است   رویداد  آن 

:  1396؛ فتحی و جعفری،  246:  1388« )تن،  بیاموزیم  چیزی  رویداد  آن  از  توانیم نمی  کنیم،  درك  را  آن 

مباحث مطرح شده، در حوزه مصرف رسانه   (. 234 اساس  ابعاد و جنبه های  بر  بر  تأثیر آن  و  ها 

 
1 Operant conditioning 
2 Attention 
3 Retention 
4 Production 
5 Motivation 
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نظریه  از  حاضر  پژوهش  در  مخاطبان،  زندگی  و  مختلف  استفاده  کاشت،  و  های  رضایتمندی 

 بندی چارچوب نظری پژوهش استفاده شده است. بندی به منظور مفصلچارچوب

 روش پژوهش 

پژوهش پژوهش  جزء  نوع  لحاظ  به  و  است  هدف،کاربردی  نظر  از  کمّی  حاضر  های 

با روش توصیفی  بزار    - است که  ا انجام رسیده است.  به  نوع همبستگی  از  پیمایش  و 

جامعه آماری پژوهش حاضر،    ای است. پژوهش پرسشنامه رسانه گیری در این  اندازه 

به صورت حرفه  لنگرود)سال  شامل کلیه ورزشکاران فعال  ( است.  1402ای در شهر 

و   کرده  استفاده  مورگان  جدول  از  نمونه  حجم  تعیین  گرفته    384برای  نظر  در  نفر 

  384ای  شده است. از میان این ورزشکاران با روش نمونه گیری تصادفی ساده، نمونه 

نتخاب شدند که  نفری به منظور مراجعه به آنان جهت تکمیل پرسشنامه  های پژوهش ا

نهایت   ه    372در  ب حاضر  پژوهش  در  رسید.  محققان  دست  به  تحلیل  قابل  پرسشنامه 

روش  از  اطلاعات،  گردآوری  کتابخانه منظور  مطالعات  میدانی  های  تحقیق  و  ای 

بزار گردآوری  همچنین  در پژ .  استفاده شده است  وهش حاضر از پرسشنامه به عنوان ا

ه منظور سنجش وضعیت مصرف رسانه  ای ورزشکاران  اطلاعات استفاده شده است. ب

(  1401ای که قربانی و تاجیک اسماعیلی ) مورد مطالعه، از پرسشنامه مصرف رسانه 

ه   27اند و شامل  ساخته  ای است، استفاده  گویه برای سنجش میزان و نوع مصرف رسان

گویه شده  رسانه است.  مصرف  تفکیک  به  ،  ها  رادیو  مجله،  کتاب،  گوناگون،  های 

تنظیم  وغیره  نترنت  ای تئاتر،  سینما،  است. تلویزیون،  متغیرهای    شده  بخش  در 

های مربوط به سن، جنسیت، تأهل، تعداد فرزندان، درآمد وغیره نیز در نظرگرفته شد. اعتبار  ای،گویه زمینه 

اندازه گیری در پژوهش حاضر، به روش صوری مورد سنجش قرار گرفت. به این صورت  یا روایی ابزار  

های پژوهش به استادان صاحب نظر در حوزه ارتباطات  ها و فرضیه ، به همراه اهداف، سوال که پرسشنامه 
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اجتماعی داده شد و پس از تأیید آنان، پرسشنامه اجرا شد. برای سنجش پایایی پرسشنامه حاضر از  ضریب  

 به دست آمد.   0/ 75آلفای کرونباخ  استفاده شد که بیش از  

 های پژوهش یافته 

ه    رسان مصرف  وضعیت  تحلیل  منظور  مکتوب،دیداری  به  های  رسانه  تفکیک  به  ای، 

ا متغیرهای زمینه   و شنیداری، در میان ورزشکاران شهر لنگرود  یک    ای، و رابطه آن ب

پرسشنامه   382نمونه   به  منتخب  ورزشکاران  از  و  نفری  طراحی  منظور  بدین  که  ای 

 . پاسخ دادند  بود،  اطلاعات جمع آوری شده پس ازکنترل های لازم، اعداد متناسب به    توزیع شده 

صورت گرفت،  نتایج ویافته ها به    spss گزینه ها تخصیص، محاسبات و تجزیه وتحلیل داده ها در محیط 

 شود: ترتیب و به شرح زیر ارائه می 

 های جمعیت شناختیویژگی –های توصیفی یافته

نفر زن   199نفر مرد و    173پاسخ به پرسش جنسیت،     372های پژوهش، از مجموع  بر اساس یافته

  8/3درصد متأهل،    8/62درصد از مردان مورد مطالعه در پژوهش حاضر، مجرد ،    3/33بوده اند.  

و   بودند  و  1/47درصد زنان مجرد،  8/50درصد طلاق گرفته  از آنان     1/2درصد متأهل  درصد 

و کمترین تعداد فرزندان در    4تعداد فرزندان در میان مردان مورد مطالعه،    مطلقه  بوده اند. کمترین

درصد از مردان بیکار    14پاسخ به این پرسش،    363از مجموع    اند.نفر بوده  2میان زنان مورد مطالعه ، 

بوده 86و   شاغل  آنان  و    66/ 5اند.  درصد  بیکار  زنان  از  بوده 33/ 5درصد  شاغل  آنان    اند. درصد 

)بازاری(،  9/46 از مردان مورد مطالعه دارای شغل آزاد  ادارات دولتی،  24درصد  درصد کارمند 

  2/17درصد زنان مورد مطالعه دارای شغل آزاد،    2/18درصد آنان کارمند ادارات خصوصی و  5/4

  20درصد آنان کارمند ادارات خصوصی هستند. حدود    1/14درصد آنان کارمند ادارات دولتی و  

  8/15درصد کارشناسی،    4/28درصد فوق دیپلم،    2/26دان مورد مطالعه دارای دیپلم،  درصد مر

درصد    3/14درصد زنان مورد مطالعه دارای دیپلم،    7/61دکتری هستند.    3/9کارشناسی ارشد،  
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درصد از    4/28دکتری هستند.  1/6کارشناسی ارشد،    6/4درصد کارشناسی،    3/13فوق دیپلم،  

انسانی،   پایه،    8/5نمونه مورد مطالعه در حوزه علوم  آنان در حوزه علوم  درصد در  6/11درصد 

درصد در حوزه علوم 7/10درصد در حوزه علوم هنری،    9/1حوزه علوم مهندسی و کشاورزی،   

 ده اند. پزشکی تحصیل کر

 های پژوهشاستنباطی و پاسخ به پرسش های یافته

 بررسی پاسخ های داده شده به عبارات مصرف رسانه ای  -الف 

میزان مصرف شبانه روزی رسانه های مکتوب داخلی)فراوانی، : پاسخ ورزشکاران به عبارات 1جدول شماره 

 درصد، میانگین (

خوانند،  مطالعه در طول شبانه روز اصلا روزنامه نمی درصد نمونه مورد    68/ 5در  جدول فوق ملاحظه می شود،         

درصد بیش از سه ساعت در طول شبانه روز روزنامه    1/ 1درصد دو تا سه ساعت و    4درصد کمتر از یک ساعت،    26/ 4

درصد کمتر از یک ساعت در طول شبانه روز    26/ 4خوانند و  درصد در طول شبانه روز اصلا نشریه نمی   72خوانند.  می 

درصد کمتر از یک ساعت،    42/ 2روز، اصلا کتاب نمی خوانند،  درصد در طول شبانه   25/ 3خوانند.  نشریه می 

 درصد بیشتر از سه ساعت کتاب می خوانند.   7/ 7درصد دو تا سه ساعت و    6/ 6درصد یک تا دو ساعت،  18/ 2

  

اصلا نمی 

 1خوانم،

کمتر از یک  

 2ساعت، 

یک تا دو  

 3ساعت، 

دو تا سه 

 4ساعت، 

بیشتر از سه  

 5ساعت، 
 جمع 

میانگین  

 5تا  1

در طول شبانه روز، حدود چه مدتی   -33

 روزنامه می خوانید؟ 

 371 4  15 98 254 فراوانی 

1.39 

 %100 %1.1  %4.0 %26.4 %68.5 درصد

در طول شبانه روز، حدود چه مدتی نشریه  -35

 )هفته نامه یا ماهنامه ( می خوانید؟ 

 364  3 3 96 262 فراوانی 

1.30 

 %100  %0.8 %0.8 %26.4 %72.0 درصد

در طول شبانه روز، حدود چه مدتی کتاب  -37

 می خوانید؟ 

 379 29 25 69 160 96 فراوانی 

2.29 

 %100 %7.7 %6.6 %18.2 %42.2 %25.3 درصد
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میزان مصرف هفتگی رسانه های مکتوب داخلی)فراوانی، درصد، : پاسخ ورزشکاران به عبارات 2جدول شماره 

 میانگین (

درصد بیشتر از  3خوانند، تنها  درصد از نمونه مورد مطالعه، در طول هفته اصلا روزنامه نمی8/59     

خوانند،  درصد در طول هفته اصلا نشریه نمی   68خوانند.  سه ساعت در طول هفته اصلا روزنامه می

درصد در طول هفته کتاب  6/21خوانند.   درصد بیشتر از سه ساعت در طول هفته نشریه می  9/1

 خوانند.می

 

 شبانه روزی و هفتگی)فراوانی، درصد، میانگین ( رادیو: استفاده ورزشکاران از  3جدول شماره 

    
اصلا گوش 

 1نمی کنم،

کمتر از 

یک  

 2ساعت، 

یک تا دو  

 3ساعت، 

دو تا سه 

 4ساعت، 

بیشتر از  

سه 

 5ساعت، 

 جمع 
میانگین  

 5تا  1

در طول شبانه روز، حدود چه مدتی   -39

 رادیو گوش می دهید؟ به 

 367   3 14 98 252 فراوانی 

1.37 

 %100   %0.8 %3.8 %26.7 %68.7 درصد

در طول هفته، حدود چه مدتی به  -40

 رادیو گوش می دهید؟ 

 366 12 8 36 59 251 فراوانی 

1.55 

 %100 %3.3 %2.2 %9.8 %16.1 %68.6 درصد

    
اصلا نمی 

 1خوانم،

کمتر از یک  

 2ساعت، 

یک تا دو  

 3ساعت، 

دو تا سه 

 4ساعت، 

بیشتر از سه  

 5ساعت، 
 جمع 

میانگین  

 5تا  1

روزنامه در طول هفته ، حدود چه مدتی  -34

 می خوانید؟ 

 371 11 34 38 66 222 فراوانی 

1.78 

 %100 %3.0 %9.2 %10.2 %17.8 %59.8 درصد

در طول هفته، حدود چه مدتی نشریه  -36

 )هفته نامه یا ماهنامه (می خوانید؟ 

 369 7 13 18 80 251 فراوانی 

1.50 

 %100 %1.9 %3.5 %4.9 %21.7 %68.0 درصد

هفته، حدود چه مدتی کتاب می  در طول  -38

 خوانید؟ 

 379 105 73 47 72 82 فراوانی 

3.12 

 %100 %27.7 %19.3 %12.4 %19.0 %21.6 درصد
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روز درصد از نمونه مورد مطالعه، در طول شبانه  7/68فوق،بر اساس اطلاعات مندرج در جدول     

درصد در طول هفته هم  6/68درصد نیز دو تا سه ساعت، و    0/ 8دهند،اصلا به رادیو گوش نمی

 دهند. درصد بیشتر از سه ساعت در هفته به رادیو گوش می  3/3دهند،و اصلا به رادیو گوش نمی 

 )فراوانی، درصد، میانگین(تلویزیون و ماهواره : استفاده ورزشکاران از  4جدول شماره 

  

اصلا تماشا  

 1نمی کم،

کمتر از 

یک  

 2ساعت، 

یک تا دو  

 3ساعت، 

دو تا سه 

 4ساعت، 

بیشتر از  

سه 

 5ساعت، 

 جمع 
میانگین  

 5تا  1

در طول شبانه روز، حدود چه مدتی به تماشای   -41

 تلویزیون) شبکه های داخلی( می پردازید؟ 

 375 38 27 96 111 103 فراوانی 

2.43 

 %100 %10.1 %7.2 %25.6 %29.6 %27.5 درصد

در طول هفته، حدود چه مدتی به تماشای   -42

 تلویزیون) شبکه های داخلی( می پردازید؟ 

 375 117 58 46 61 93 فراوانی 

3.12 

 %100 %31.2 %15.5 %12.3 %16.3 %24.8 درصد

تماشای  در طول شبانه روز، حدود چه مدتی به   -43

 ماهواره ) شبکه های خارجی( می پردازید؟ 

 378 45 39 55 87 152 فراوانی 

2.31 

 %100 %11.9 %10.3 %14.6 %23.0 %40.2 درصد

در طول هفته، حدود چه مدتی به تماشای   -44

 ماهواره ) شبکه های خارجی( می پردازید؟ 

 376 108 39 33 53 143 فراوانی 

2.78 

 %100 %28.7 %10.4 %8.8 %14.1 %38.0 درصد

 

های داخلی(   درصد در طول شبانه روز اصلا تلویزیون )شبکه   27/ 5در جدول فوق ملاحظه می شود،       

درصد در طول هفته اصلا تلویزیون    24/ 8روز،  درصد بیشتر از سه ساعت در شبانه 10/ 1کنند،  تماشا نمی 

درصد در    40/ 2درصد بیشتر از سه ساعت در طول هفته ،     31/ 2کنند، و  های داخلی( تماشا نمی )شبکه 

درصد در  38درصد بیشتر از سه ساعت در طول هفته،  11/ 9کنند،  طول شبانه روز اصلا ماهواره تماشا نمی 

 کنند. درصد بیشتر از سه ساعت ماهواره تماشا می 28/ 7کنند و  طول هفته اصلا ماهواره تماشا نمی 
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 )فراوانی، درصد، میانگین (در طول هفته  ترتئاسینما و: استفاده ورزشکاران از  5جدول شماره 

  

اصلا نمی 

 1روم،

کمتر از یک  

بار ) چند 

 2هفته یکبار(،

 5سه بار، 4دو بار، 3یک بار،
بیش از 

 6سه بار،
 جمع 

میانگین  

 6تا  1

به طور متوسط در طول هفته چند بار   -45

 به سینما می روید؟ 

 367 8 4  2 70 283 فراوانی 

1.35 

 %100 %2.2 %1.1  %0.5 %19.1 %77.1 درصد

به طور متوسط در طول ماه چند بار به  -48

 تئاتر می روید؟ 

 362  1 9 15 34 303 فراوانی 

1.26 

 %100  %0.3 %2.5 %4.1 %9.4 %83.7 درصد

درصد از نمونه مورد مطالعه در    77/ 1بر اساس اطلاعات مندرج در جدول فوق ملاحظه می شود،       

روند.  درصد بیش از سه بار در هفته به تئاتر و سینما می   2/ 2روند و تنها  هفته اصلا به سینما  و تئاتر نمی طول  

 روند. درصد سه بار در ماه به سینما می   0/ 3روند و  درصد در طول ماه اصلا به سینما و تئاتر نمی   83/ 7
 

 سینما درماه وسال )فراوانی، درصد، میانگین(: استفاده ورزشکاران از  6جدول شماره 

  

اصلا نمی 

 1روم،
 4سه بار، 3دو بار، 2یک بار،

بیش از سه  

 5بار،
 جمع 

میانگین  

 5تا  1

به طور متوسط در طول ماه چند   -46

 بار به سینما می روید؟ 

 367 1  8 72 286 فراوانی 

1.25 

 %100 %0.3  %2.2 %19.6 %77.9 درصد

به طور متوسط در طول سال چند  -47

 به سینما می روید؟ بار 

 361 27 20 35 80 199 فراوانی 

1.88 

 %100 %7.5 %5.5 %9.7 %22.2 %55.1 درصد

و    9/77شود،بر اساس اطلاعات مندرج در جدول فوق ملاحظه می       درصد اصلا در طول ماه 

 روند. درصد اصلا در طول سال به سینما نمی 1/55
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 )فراوانی، درصد، میانگین ( در اینترنت و فضای مجازی: صرف وقت ورزشکاران 7جدول شماره 

  

کمتر از 

یک  

 1ساعت، 

یک تا  

 2دوساعت، 

دو تا سه 

 3ساعت، 

سه تا 

 4چهارساعت، 

چهار تا پنج  

 5ساعت، 

بیش 

ازپنج  

 6ساعت، 

 جمع 
میانگین  

 6تا  1

در طول شبانه روز، چه مدتی   -49

از زمان خود را در اینترنت و  

 فضای مجازی می گذرانید؟ 

 379 91 25 57 84 84 38 فراوانی 

3.58 

 %100 %24.0 %6.6 %15.0 %22.2 %22.2 %10.0 درصد

فوق ملاحظه میبر اساس        مندرج در جدول  نمونه مورد مطالعه    10شود،اطلاعات  از  درصد 

ساعت در شبانه روز وقت خود را در اینترنت و    5درصد آنان بیش از  24کمتر از یک ساعت و  

 گذرانند. فضای مجازی می

 ( )فراوانی، درصد، میانگین درورزشکاران  گوش دادن به موسیقی : 8جدول شماره 

    

اصلا 

گوش 

نمی 

 1کنم،

کمتر از 

نیم  

 2ساعت، 

نیم تا یک 

 3ساعت، 

یک تا  

یک و نیم 

 4ساعت، 

یک ونیم تا  

 5دو ساعت، 

دو تا دو 

و نیم 

 6ساعت، 

دو ونیم 

تا سه 

 7ساعت، 

بیش از 

سه 

 8ساعت، 

 جمع 
میانگین  

 7تا  1

به طور متوسط چه  -50

مدتی در شبانه روز را صرف  

گوش دادن به موسیقی می  

 کنید؟ 

 379 60 22 42 10 75 92 73 5 فراوانی 

3.39 

 %15.8 %5.8 %11.1 %2.6 %19.8 %24.3 %19.3 %1.3 درصد

100% 

     

درصد از نمونه مورد مطالعه اصلا    3/1شود،بر اساس اطلاعات مندرج در جدول فوق ملاحظه می  

 دهند. موسیقی گوش میدرصد بیش از سه ساعت در شبانه روز  8/15دهند و  به موسیقی گوش نمی 
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 ( )فراوانی، درصد، میانگین تماشای فیلم در منزل : میزان استفاده ورزشکاران از9جدول شماره 

    
اصلا تماشا  

 1نمی کم،

یک تا دو  

 2ساعت، 

دو تا سه 

 3ساعت، 

سه تا 

چهار  

 4ساعت، 

چهار تاپنج  

 5ساعت، 
 جمع 

میانگین  

 5تا  1

به طور متوسط چه مدتی از شبانه روز را به   -51

،شبکه های   CD,DVDتماشای فیلم در منزل)از 

 خانگی و ...( اختصاص می دهید؟ 

 379 4 20 43 143 169 فراوانی 

1.80 

 %100 %1.1 %5.3 %11.3 %37.7 %44.6 درصد

درصد از نمونه مورد مطالعه   6/44شود،بر اساس اطلاعات مندرج در جدول فوق ملاحظه می      

پردازند  و شبکه های خانگی نمی   CDو   DVDروز به تماشای فیلم از طریق اصلا در طول شبانه 

 پردازند.درصد بیش از چهار تا پنچ ساعت در شبانه روز به تماشای فیلم از این طریق می  1/1و 

 )فراوانی، درصد(  نوع اخبار، گزارش، یادداشت یا مطالبی از روزنامه : ورزشکاران و10جدول شماره 

  

مطالب  

 1واخبارسیاسی،

مطالب و 

 2اخبارورزشی، 

مطالب واخبار  

  -فرهنگی 

 3اجتماعی، 

مطالب  

واخبار  

 4اقتصادی، 

مطالب  

واخبار  

 5احوادث،

 جمع 

معمولا چه نوع اخبار،   -52

گزارش، یادداشت یا مطالبی را از 

 روزنامه می خوانید؟ 

 349 44 20 80 151 54 فراوانی 

 %100 %12.6 %5.7 %22.9 %43.3 %15.5 درصد

       

درصد از ورزشکاران مطالب و    5/15شود،  جدول فوق ملاحظه میبر اساس اطلاعات مندرج در   

اخبار ورزشی،3/43اخبار سیاسی،   اجتماعی،   - درصد مطالب و اخبار فرهنگی  9/22درصد آنان 

 کنند.درصد اخبار حوادث را دنبال می6/12درصد اخبار اقتصادی و 7/5
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  هانوع اخبار، گزارش، مصاحبه، گفتگو ، یادداشت یا مطالبی از نشریه  : ورزشکاران و11جدول شماره 

    
بدون  

 پاسخ 

خانوادگی  

 و عاطفی 

مطالب  

 اقتصادی 

مطالب  

 حوادث

مطالب  

 سیاسی 

مطالب  

  -فرهنگی 

 اجتماعی 

مطالب  

 ورزشی
 جمع 

معمولا چه نوع اخبار، گزارش،   -53

مصاحبه، گفتگو ، یادداشت یا مطالبی از 

می  نشریه ها)هفته نامه ها یا ماهنامه ها( را 

 خوانید؟ 

 382 151 103 37 30 23 13 25 فراوانی 

 %100 %39.5 %27.0 %9.7 %7.9 %6.0 %3.4 %6.5 درصد

      

درصد ورزشکاران مورد مطالعه    4/3شود،   بر اساس اطلاعات مندرج در جدول فوق ملاحظه می  

گزارش یادداشت به  و  و  ها  عاطفی  و  خانوادگی  نشریه 5/39های  ورزشی  مطالب  به  ها  درصد 

 مندند.  علاقه

 ()فراوانی، درصده شده توسط ورزشکاران خواند یکتاب ها: موضوع 12جدول شماره 

    
بدون  

 پاسخ 

رمان 

های 

 عاشقانه

 سایر 

کتاب  

های 

درسی یا  

مربوط به  

شغل و  

 حرفه

کتاب های  

  –علمی 

 تخیلی 

کتاب  

های 

 مذهبی 

کتاب های  

نویسندگان 

بزرگ 

)کتاب 

های 

 کلاسیک(

 جمع 

اغلب کتاب هایی که می خوانید  -54

دارای چه موضوعات و محتوی چگونه  

 مطالبی هستند؟ 

 382 71 15 36 83 104 57 16 فراوانی 

 %100 %18.6 %3.9 %9.4 %21.7 %27.2 %14.9 %4.2 درصد

     

می         ملاحظه  فوق  جدول  در  مندرج  اطلاعات  اساس  های    14/ 9شود،  بر  رمان  خاندن  به  درصد 

درصد به کتاب های علمی و تخیلی،    9/ 4به خواندن کتاب های مربوط به حرفه خود،    21/ 7عاشقانه،  
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و    3/ 9 مذهبی   های  کتاب  بزرگ کلاسیک  18/ 6درصد  نویسندگان  های  کتاب  به خواندن  درصد 

 مندند. علاقه 

 ( )فراوانی، درصد: محتوای رادیویی مورد استفاده توسط ورزشکاران 13جدول شماره 

    
بدون  

 پاسخ 

تفریحی  

و 

 سرگرمی

حوزه 

 سلامت 
 سایر 

محتوای  

خبری و  

اطلاع  

 رسانی

محتوای  

 سیاسی 

محتوای  

فرهنگی  

 اجتماعی 

محتوای  

 مذهبی 

محتوای  

 ورزشی
 جمع  موسیقی 

اغلب چه محتوایی را  -55

 از رادیو گوش می دهید؟ 

 382 110 96 4 30 9 24 49 4 17 39 فراوانی 

 %100 %28.8 %25.1 %1.0 %7.9 %2.4 %6.3 %12.8 %1.0 %4.5 %10.2 درصد

   

درصد از ورزشکاران به محتوای    5/4شود،  بر اساس اطلاعات مندرج در جدول فوق ملاحظه می   

درصد محتوای ورزشی،    1/25درصد محتوای حوزه سلامت و    1تفریحی و سرگرمی از رادیو ،  

 مندند. درصد محتوای موسیقی علاقه8/28

)فراوانی،  مورد استفاده توسط ورزشکاران ) شبکه های داخلی(  برنامه های  تلویزیون: 14جدول شماره

 ( درصد

    
بدون  

 پاسخ 

اخبار ، 

میزگرد و 

گفتگوهای  

 خبری

برنامه  

های 

تفریحی  

- 

 سرگرمی

برنامه  

های 

حوزه 

 سلامت 

برنامه های  

علمی  

 آموزشی 

برنامه  

های 

فرهنگی  

- 

 اجتماعی 

برنامه  

های 

 مستند 

برنامه  

های 

 ورزشی

فیلم و  

 سریال 
 جمع 

معمولا چه برنامه هایی   -56

را از تلویزیون) شبکه های 

 داخلی( تماشا می کنید؟ 

 382 169 87 31 15 4 1 22 31 22 فراوانی 

 %22.8 %8.1 %3.9 %1.0 %0.3 %5.8 %8.1 %5.8 درصد
44.2% 100% 

درصد معمولا اخبار ، میزگردها و    8/ 1شود،  بر اساس اطلاعات مندرج در جدول فوق ملاحظه می     

درصد برنامه های حوزه سلامت،    0/ 3درصد برنامه های تفریحی و سرگرمی،    5/ 8گفتگوهای خبری،  
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های  درصد برنامه 8/ 1های فرهنگی و اجتماعی،  درصد برنامه 3/ 9درصد برنامه های علمی و آموزشی،  1

و   و  22/ 8مستند  ورزشی  های  برنامه  تماشا  44/ 2درصد  داخلی  تلویزیون  از  را  سریال  و  فیلم  درصد 

 کنند. می 

 )فراوانی، درصد( مورد استفاده توسط ورزشکاران  برنامه های ماهواره )شبکه های خارجی(  :  15جدول شماره 

    
بدون  

 پاسخ 

برنامه 

هاي 

 آموزشي

)آشپزي، 

هنري  

 و....( 

برنامه 

هاي 

تفريحي و 

 سرگرمي

برنامه هاي  

  –خبري 

اطلاع  

رساني)اخبار 

سياسي،  

 اجتماعي( 

برنامه هاي  

 مستند

برنامه هاي  

موزيکال 

)شبکه 

هاي پخش 

موسيقي 

 )... 

 ساير
فيلم و 

 سريال
 جمع 

معمولا چه برنامه هايي را از   -57

ماهواره ) شبکه هاي خارجي(  

 تماشا مي کنيد؟ 

 382 92 31 30 22 45 73 18 71 فراواني 

 %24.1 %8.1 %7.9 %5.8 %11.8 %19.1 %4.7 %18.6 درصد 
100% 

 )فراوانی، درصد(مورد علاقه توسط ورزشکاران در تئاترداستانهای : 16جدول شماره 

    
بدون  

 پاسخ 

تئاتر 

اجتماعی  

– 
 فرهنگی 

تئاتر با 

موضوعات  

 سیاسی 

تئاتر شاد 

 و کمدی 

تئاتر 

کارگردان 

های بزرگ 

را دنبال 

 کنم می 

 جمع  سایر 

معمولا برای تماشای چه تم   -59

 داستان هایی به تئاتر می روید؟ 

 382 90 10 139 3 50 90 فراوانی 

 %100 %23.6 %2.6 %36.4 %0.8 %13.1 %23.6 درصد

  

درصد ورزشکاران برای دیدن  1/31شود،  بر اساس اطلاعات مندرج در جدول فوق ملاحظه می    

درصد تم های شاد و کمدی و  4/36های سیاسی،  درصد برای تم 8/0های اجتماعی و فرهنگی،  تم

 کنند.های بزرگ، تئاتر را دنبال میدرصد برای دیدن تئاتر کارگردان 6/2
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 )فراوانی، درصد( توسط ورزشکاران    اینترنت و فضای مجازی   منظور از گذراندن وقت در :  17جدول شماره  

    
بدون  

 پاسخ 

بازی 

های 

 آنلاین 

تولید  

محتوا  

)عکس،  

فیلم و  

ویدئو  

و...( و  

ارسال 

در شبکه  

های 

 اجت 

جستجوهای 

علمی و  

دریافت 

محتوای  

 آموزشی 

جستجوی  

اخبار و 

 اطلاعات 

چت و  

گفت و گو  

با دوستان،  

اقوام و 

خویشاوندان  

 و همکاران 

خرید و  

فروش 

 اینترنتی

دانلود و  

آپلود 

تصاویر،  

فیلم ها و 

ویدئوهای  

 گوناگون 

وب گردی 

در شبکه  

های 

اجتماعی  

گوناگون و  

رصد کردن 

محتوای  

 تولید 

 جمع 

معمولا به چه منظور  -60

در اینترنت و فضای  

 مجازی وقت می گذرانید؟ 

 382 54 25 13 81 86 73 27 13 10 فراوانی 

 %6.5 %3.4 %21.2 %22.5 %19.1 %7.1 %3.4 %2.6 درصد
14.1% 100% 

      

درصد    7/ 1درصد برای بازی های آنلاین،  3/ 4بر اساس اطلاعات مندرج در جدول فوق ملاحظه می شود،    

محتوا،   آموزشی،    19/ 1تولید  محتوای  دریافت  و  علمی  و  22/ 5درصد جستجوی  اخبار  درصد جستجوی 

درصد  6/ 5درصد خرید و فروش اینترنتی،  3/ 4درصد چت و گفتگو با دوستان و همکاران،  21/ 2اطلاعات،  

درصد وب گردی در شبکه های اجتماعی مجازی از اینترنت استفاده  14/ 1دانلود و آپلود تصاویر، فیلم ها و ... و  

 کنند. می 

 ( )فراوانی، درصدمورد علاقه ورزشکاران  نوع موسیقی: 18جدول شماره 

  

بدون  

 پاسخ 
 سایر 

موسیقی  

پاپ ، رپ و  

 ...)خارجی( 

موسیقی  

 –سنتی 

 کلاسیک 

موسیقی  

مجاز  

 داخلی

موسیقی  

 محلی 
 جمع 

-معمولا به چه نوع موسیقی   - 61

 کنید؟ ایی گوش می ه 

 382 19 45 116 135 43 24 فراوانی 

 %100 %5.0 %11.8 %30.4 %35.3 %11.3 %6.3 درصد
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درصد  ورزشکاران به موسیقی 3/35شود،  بر اساس اطلاعات مندرج در جدول فوق ملاحظه می        

درصد موسیقی مجاز داخلی و  8/11کلاسیک،  – درصد موسیقی سنتی 4/30پاپ و رپ خارجی، 

 مندند.درصد موسیقی محلی علاقه 5

 )فراوانی، درصد(علاقه ورزشکاران خانگی مورد نوع فیلم هایی : 19جدول شماره 

    
بدون  

 پاسخ 
 سایر 

فیلم های  

اجتماعی  

– 
 فرهنگی 

فیلم های  

تاریخ  

 سینما

فیلم  

های 

 سیاسی 

فیلم های  

شاد و 

 کمدی 

فیلم های  

کارگردان 

های 

بزرگ را  

دنبال می  

 کنم

فیلم  

های 

هیجانی  

 و اکشن 

 جمع 

معمولا به تماشای چه نوع فیلم   -62

،شبکه   CD,DVDهایی در منزل)از 

های نمایش خانگی و...( می 

 پردازید؟ 

 382 65 43 125 3 4 55 51 36 فراوانی 

 %17.0 %11.3 %32.7 %0.8 %1.0 %14.4 %13.4 %9.4 درصد

100% 

 

می      ملاحظه  فوق  جدول  در  مندرج  اطلاعات  اساس  های  14/ 4شود،  بر  فیلم  تماشای  به  درصد 

سینما،  1فرهنگی،    - اجتماعی  تاریخ  های  فیلم  سیاسی،  0/ 8درصد  های  فیلم  درصد  32/ 7درصد 

درصد فیلم های هیجانی  17های بزرگ و  درصد فیلم های کارگردان 11/ 3های شاد و کمدی،  فیلم 

 علاقه دارند. 

 های جعیت شناختی ورزشکاران بامصرف رسانهاثر ویژگی  -ب  

 های جدول و ادامه آن میتوان گفت:داده  بر اساس 

با کتاب خواندن، تماشای تلویزیون داخلی روزانه و هفتگی، سینما  ،  بین سن ورزشکاران ✓

شبانه روز، رابطه منفی ولی با   تماشای فیلم در منزل رفتن سالانه ، گوش دادن به موسیقی شبانه روز،  

 .(Sig<0.01شود)دار دیده میکردن )روزانه و هفتگی( رابطه مثبت و معنیرادیو گوش 
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با خواندن روزنامه، هفته نامه شبانه روز، هفتگی، گوش دادن رادیو، سینما رفتن  ، زن بودن ورزشکار ✓

رفتن ماهانه رابطه منفی ولی با خواندن کتاب، شبانه روز تماشای تلویزیون داخلی و    تئاترهفتگی،  

 (. Sig<0.01دار دارد )خارجی رابطه مثبت ومعنی

خواندن کتاب، شبانه روز تماشای تلویزیون داخلی، شبانه روز،    با،  رابطه مجرد بودن هم ✓

و   )روزانه  کردن  رادیو گوش  با  ولی  منفی  روز  شبانه  به موسیقی  دادن  رفتن سالانه، گوش  سینما 

 .(Sig<0.01هفتگی( مثبت و معنی دار است ) 

با خواندن روزنامه، هفته نامه شبانه روز مثبت ولی با تماشای شبانه  ،  رابطه بین تعداد فرزند ✓

تلویزیون داخلی، تماشای ماهواره شبانه روز، تماشای ماهواره هفتگی، سینما رفتن   روز و هفتگی 

تماشای فیلم در  هفتگی، سینما رفتن ماهانه، سینما رفتن سالانه ، اینترنت و فضای مجازی شبانه روز، 

 . (Sig<0.01دار است)شبنه روز، دارای رابطه منفی ومعنی منزل

با گوش دادن رادیو، شبانه روز وهفتگی، اینترنت و فضای مجازی شبانه روز،   ،  رابطه بین شاغل بودن ✓

مثبت ولی با خواندن هفته نامه یا ماهنامه، شبانه روز، خواندن کتاب، شبانه روز، تماشای تلویزیون  

تماشای  داخلی، شبانه روز وهفتگی ، تماشای ماهواره شبانه روز، گوش دادن به موسیقی شبانه روز، 

 . (Sig<0.01دار است)شبنه روز، منفی ومعنی فیلم در منزل

: ضریب همبستگی رتبه ای اسپیرمن وآزمون معنی داری به منظور بررسی رابطه بین   20جدول شماره 

 ویژگی های جمعیت شناختی با مصرف رسانه

 

  
همبستگی  

 ناپارامتریک 

3
3

- 
ود 

د
ح

ز، 
رو

ه 
بان

 ش
ل

طو
ر 

 د
ه 

ام
وزن

 ر
ی

دت
ه م

چ

د؟ 
انی

خو
ی 

 م

3
4

- 
ل 

طو
ر 

د
چه

د 
دو

ح
 ، 

ته
هف

ی  
ه م

ام
وزن

 ر
ی

دت
م

د؟ 
انی

خو
 

3
5

- 
ود 

د
ح

ز، 
رو

ه 
بان

 ش
ل

طو
ر 

 د
ه 

ری
نش

ی 
دت

ه م
چ

د؟ 
انی

خو
ی 

( م
ه 

ام
هن

ما
یا 

ه 
ام

ه ن
فت

)ه
 

3
6

- 
چه

د 
دو

ح
ه، 

فت
 ه

ل
طو

ر 
 د

ه  
فت

)ه
ه 

ری
نش

ی 
دت

م

د؟ 
انی

خو
ی 

(م
ه 

ام
هن

ما
یا 

ه 
ام

 ن

3
7

- 
ود 

د
ح

ز، 
رو

ه 
بان

 ش
ل

طو
ر 

 د
ب 

کتا
ی 

دت
ه م

چ

د؟ 
انی

خو
ی 

 م

3
8

- 
چه

د 
دو

ح
ه، 

فت
 ه

ل
طو

ر 
 د

ی  
ب م

کتا
ی 

دت
م

د؟ 
انی

خو
 

3
9

- 
ود 

د
ح

ز، 
رو

ه 
بان

 ش
ل

طو
ر 

 د
ب 

ی 
دت

ه م
چ

د؟ 
هی

 د
ی

ش م
گو

و 
دی

را
 

4
0

- 
چه

د 
دو

ح
ه، 

فت
 ه

ل
طو

ر 
 د

ه 
چ

و 
دی

را
ی 

دت
م

د؟ 
هی

 د
ی

ش م
گو

 

4
1

- 
ود 

د
ح

ز، 
رو

ه 
بان

 ش
ل

طو
ر 

 د
ی  

شا
ما

ی ت
دت

ه م
چ

د؟ 
زی

دا
پر

ی 
( م

ی
خل

دا
ی 

ها
ه 

بک
 ش

ن)
یو

یز
لو

 ت

4
2

- 
چه

د 
دو

ح
ه، 

فت
 ه

ل
طو

ر 
 د

ه 
چ

ی 
دت

م
ی  

شا
ما

ت

د؟ 
زی

دا
پر

ی 
( م

ی
خل

دا
ی 

ها
ه 

بک
 ش

ن)
یو

یز
لو

 ت



 ...و   ای درمیان ورزشکاران شهر لنگرودتحلیل وضعیت مصرف رسانه  .........

 

29 

 

 

مصرف رسانه 

 )خلاصه(

خوا

ندن 

روزنا

مه، 

شبانه 

 روز

خوا

ندن 

روزن

امه، 

در  

 هفته 

خوا

ندن 
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نامه 
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ماهن 
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شبانه 

 روز
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 فته 
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(**) 

-
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Sig. 

(2-

taile

d) 

0.52

5 

0.25

1 

0.07

2 

0.55

6 0 

0.08

1 0 0 

0.03

2 

0.11

9 

N 371 371 364 369 379 379 367 366 375 375 
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د 

فرزن

 د 

ض 

ریب  

هم 

بست

 گی 

-

0.04

5 

0.01

2 

0.00

3 

0.01

2 

.170

(*) 

.279

(**) 

-

0.05 

-

0.07

3 

-

.325

(**) 

-

.183

(*) 

Sig. 

(2-

taile

d) 

0.54

1 

0.87

4 

0.96

4 

0.87

2 

0.02

1 0 

0.53

8 

0.32

7 0 

0.01
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 گی 
0.04
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0.03
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0.05 
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-
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(**) 

Sig. 

(2-
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d) 

0.39

7 

0.47

8 

0.02

1 

0.76

3 0 

0.33

3 

0.00

1 
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1 0 

0.00

5 

N 352 352 345 350 360 360 348 347 356 356 
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داش
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ض 
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N 371 371 364 369 379 379 367 366 375 375 
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رابطه بین ویژگی ..ادامه جدول  : ضریب همبستگی رتبه ای اسپیرمن وآزمون معنی داری به منظور بررسی .

 های جمعیت شناختی

با مصرف رسانه    

Sig. 

(2-

taile

d) 

0.06

9 

0.02

1 

0.39

2 

0.01

6 

0.00

2 

0.26

4 

0.00

3 

0.01

9 

0.01

3 0.33 

N 314 314 307 312 322 322 310 309 318 318 

** Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

* Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 
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...مصرف رسانه  

 )خلاصه(
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 ستگی 

-

.335(

**) 

-

.204(

**) 

-

.324(

**) 

-

.321(

**) 

-

.464(

**) 

-

0.084 

-

.185(

*) 

-

0.047 

-

.218(

**) 

Sig. 

(2-

taile

d) 0 0.006 0 0 0 0.258 0.012 0.527 0.003 

N 184 181 184 184 178 183 184 184 184 
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شاغل  

 بودن

ضری

ب 

همب 

 ستگی 

-

.133(

*) 

-

0.103 -0.04 

-

0.083 

-

0.055 

-

0.101 

.150(

**) 

-

.107(

*) 

-

.109(

*) 

Sig. 

(2-

taile

d) 0.011 0.051 0.462 0.124 0.311 0.061 0.004 0.042 0.038 

N 359 360 348 348 342 343 360 360 360 

شغل 

آزاد 

داش

 تن

ضری

ب 

همب 

 0.025 0.008 ستگی 

-

.130(

*) 

-

.118(

*) 

-

0.095 0.021 0.053 0.067 

-

.182(

**) 

Sig. 

(2-

taile

d) 0.875 0.625 0.013 0.024 0.07 0.685 0.305 0.196 0 

N 378 376 367 367 361 362 379 379 379 

درآم 

د 

ماهی 

 :انه

ضری

ب 

همب 

 ستگی 

-

.138(

*) 

-

0.061 

-

0.101 

-

0.113 

-

.161(

*) 

.130(

*) 

-

0.003 

-

0.096 

-

0.041 

Sig. 

(2-

taile

d) 0.027 0.331 0.115 0.077 0.013 0.044 0.961 0.124 0.512 

N 257 254 245 245 239 240 257 257 256 

تحص 

 یلات 

ضری

ب 

همب 

 0.087 ستگی 

.113(

*) 

.250(

**) 

.251(

**) 

.136(

*) 

.152(

**) 

.189(

**) 

-

.215(

**) 

.129(

*) 

Sig. 

(2-

taile

d) 0.091 0.029 0 0 0.01 0.004 0 0 0.012 



 ...و   ای درمیان ورزشکاران شهر لنگرودتحلیل وضعیت مصرف رسانه  .........

 

35 

 

 

 

دادن رادیو، شبانه روز و هفتگی تماشای تلویزیون داخلی، هفتگی رابطه  با گوش ، شغل آزاد داشتن ✓

شبنه    تماشای فیلم در منزلوماهانه و    ,مثبت ولی با خواندن کتاب، شبانه روز، سینما رفتن هفتگی،

 . (Sig<0.01دار است)روز، دارای رابطه منفی ومعنی

با ✓ تیاتر رفتن ماهانه، دارای رابطه منفی    میزان درامد ماهیانه  با   سینما رفتن سالانه رابطه مثبت ولی 

 . (Sig<0.01دار است)ومعنی

با خواندن روزنامه، شبانه روز وهفتگی، خواندن هفته نامه یا ماهنامه، درهفته، گوش دادن  ،  تحصیلات ✓

  تئاتررادیو، شبانه روز ماهواره هفتگی، سینما رفتن هفتگی، سینما رفتن ماهانه، سینما رفتن سالانه،  

فیلم در منزل رفتن ماهانه،   با تماشای تلویزیون داخلی، شبانه روز و    تماشای  شبانه روز مثبت ولی 

N 375 373 364 364 358 359 376 376 376 

علوم 

انسانی  

 بودن

ضری

ب 

همب 

 ستگی 
-

0.007 

-

0.054 

-

.187(

**) 

-

.203(

**) 

-

.217(

**) 

-

0.077 

.106(

*) 0.069 0.058 

Sig. 

(2-

taile

d) 0.886 0.297 0 0 0 0.143 0.039 0.177 0.257 

N 378 376 367 367 361 362 379 379 379 

سابقه 

در  

ورز

 شی 

ضری

ب 

همب 

 ستگی 
-

0.045 

-

0.044 

-

0.028 

-

0.033 

-

0.097 0.052 

.128(

*) 

-

0.052 0.026 

Sig. 

(2-

taile

d) 0.424 0.437 0.62 0.568 0.091 0.362 0.022 0.354 0.645 

N 321 319 310 310 304 305 322 322 321 

** Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

* Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 



 ۱۴۰۲  زمستان، چهارم، شماره هفدهمهای جامعه شناختی، سال پژوهش........

 

36 

 

ومعنی منفی  رابطه  دارای  روز  شبانه  مجازی  فضای  و  ازاینترنت  استفاده  دار  هفتگی 

 . (Sig<0.01است)

با خواندن روزنامه، شبانه روز وهفتگی، گوش دادن  علوم انسانی ،  ]داشتن تحصیلات در رشته های [   ✓

رادیو، شبانه روز سینما رفتن هفتگی، ماهانه و سالانه مثبت ولی با استفاده ازاینترنت و فضای مجازی  

 .(Sig<0.01دار است)شبانه روز، منفی معنی

با خواندن روزنامه، در هفته، خواندن هفته نامه یا ماهنامه، درهفته،  ،  ورزشکار    سابقه در حوزه ورزشی  ✓

ازاینترنت و فضای   یا ماهنامه، درهفته ، گوش دادن رادیو، شبانه روز و استفاده  نامه  خواندن هفته 

مجازی شبانه روز مثبت ولی با خواندن کتاب، شبانه روزو تماشای تلویزیون داخلی، شبانه روز دارای  

 .(Sig<0.01دار است)رابطه منفی ومعنی

 (. Sig>0.05سایر رابطه های مشاهده شده معنی دار نیست. )  ✓

 گیری بحث و نتیجه 

ه  رسان مصرف  وضعیت  تحلیل  هدف  با  حاضر  شهر  پژوهش  ورزشکاران  میان  در  ای 

مصرف  رابطه  مطالعه  و  زمینه رسانه لنگرود  متغیرهای  ا  ب آنان  سن،  ای  مانند:  ای 

پاسخ   در  پژوهش  تایج  ن شد.  اجرا  و  طراحی   . و.. تأهل  وضعیت  تحصیلات،  جنسیت، 

مصرف  وضعیت   « : اینکه  بر  مبنی  پژوهش  اول  پرسش  شهر  رسانه به  ورزشکاران  ای 

رسانه  نوع مصرف  و  میزان  اساس  است  لنگرود)بر  آن  از  است؟«، حاکی  ای( چگونه 

نمی   68/ 5که:   روزنامه  اصلا  روز  شبانه  طول  در  مطالعه  مورد  نمونه  نند،  درصد  خوا

از یک ساعت در طول شبانه روز روزنامه می   26/ 4 نند.  درصد کمتر  درصد    72خوا

اصلا  روز  شبانه  طول  نمی   در  و  نشریه  نند  در    26/ 4خوا ساعت  یک  از  کمتر  درصد 

می  نشریه  روز  شبانه  نند.  طول  ه   25/ 3خوا شبان طول  در  کتاب  درصد  اصلا  روز، 

نند،  نمی  می   42/ 2خوا کتاب  ساعت  یک  از  کمتر  تایج  درصد  ن ا  ب مطابق  نند.  خوا

نند و بیش از  درصد ورزشکاران روزنامه نمی 68پژوهش بیش از   درصد آنان  25خوا

نند. فرض پژوهشگران این است که استفاده روزافزون و بی اصلا کتاب نمی  رویه  خوا
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کتاب،   مطالعه  نه  سرا کاهش  اصلی  دلایل  از  یکی  مجازی،  فضای  و  اینترنت  از 

نه مطالعه،  روزنامه، نشریات و در کل مصرف رسانه  های مکتوب است. با کاهش سرا

می  کم  نیز  مطالعه  مورد  ورزشکاران  ویژه  به  جامعه  عمومی  مسأله  دانش  این  و  شود 

مختلف،   موضوعات  تحلیل  نایی  توا کاهش  همچون  مشکلاتی  بروز  به  منجر  خود 

های مهم زندگی،  سازی در مسائل و بحران گیری و تصمیم های تصمیم کاهش مهارت 

نایی فرد در اظهار نظرهای علمی دقیق در جمع  ای و حتی  های شغلی، حرفه کاهش توا

به رشد ضعیف و کند  دوستانه و خانوادگی و غیره می  منجر  امر  این  نهایت  شود. در 

اجت  و  فردی  به توسعه  و  ارتقاء  کسب  در  را  ورزشکاران  و  شده  کارگیری  ماعی 

یازمند  های جدی می های زندگی و اجتماعی دچار تنش مهارت  سازد. جامعه همواره ن

نا و آگاه و افرادی دارای بینش و   دارا بودن انسانهایی دارای تخصص، شهروندانی دا

و   فردی  توسعه  مسیر  در  نند  توا ب و  باشند  سواد  با  و  فرهیخته  که  است  کافی  دانش 

وغیره   سیاسی  علمی،  فرهنگی،  اجتماعی،  بعاد  ا در  و  کرده  حرکت  اجتماعی 

ها  های خود را افزایش دهند. به نظر می رسد مطالعه کتاب بیش از سایر رسانه مهارت 

رسانه  کنندگان  مصرف  در  را  امکان  می این  ایجاد  و  ها  کتاب  خواندن  که  چرا  کند. 

تماشا  برخلاف  مطالعه،  زمان  در کل  یا صرف  و  رادیو  ه  ب دادن  یا گوش  تلویزیون  ی 

تفکر،   در  مطالعه  با  فرد  ذهن  و  محسوب شده  فعال  نوعی مصرف  مجازی،  فضای  در 

تصویرسازی  و  نتزاعی  ا مفاهیم  درك  مغزی،  امر  فعالیت  و  شده  غرق  ذهنی  های 

تایج پژوهش حاضر نشان  سازی قوای تخیل در فرد محقق می فعال  شود. همانطور که ن

رسانه  مصرف  میان  در  مجازی  فضای  و  اینترنت  از  استفاده   ، کتاب  مطالعه  ای،  داد، 

رسانه  سایر  از  بالاتر  مطالعه  مورد  ورزشکاران  نشان توسط  این  و  بوده  این  ها  دهنده 

می  ترجیح  ورزشکاران  اغلب  که  طریق  است  از  را  خود  نظر  مورد  محتوای  که  دهند 

یاورند.  ب  اینترنت به دست 
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روز اصلا به  درصد از نمونه مورد مطالعه، درطول شبانه   7/68نتایج همچنان نشان می دهد که          

دهند.گوش دادن به رادیو نیز در میان ورزشکاران مورد مطالعه شیوع کمی داشته  رادیو گوش نمی 

ای ورزشکاران در بخش رادیو نیز مانند کتاب، روزنامه و  و این نشانگر این است که مصرف رسانه

ای است که نیاز به تمرکز خاصی نداشته و در حین انجام  ها، ضعیف است. با اینکه رادیو رسانه نشریه 

آید که مردم عامدانه رادیو را روشن  توان به آن گوش داد، اما کمتر پیش می ها نیز میسایر فعالیت

های اتفاقی  اغلب افراد در موقعیت کرده و از آغاز تا پایان یک برنامه رادیویی را دنبال کنند. معمولا  

های جانبی دیگر به  ریزی شده، مانند زمان رانندگی، زمان ورزش کردن و انجام فعالیت و غیربرنامه 

دهند. نتایج پژوهش حاضر نیز نشان داد که ورزشکاران مورد مطالعه مانند سایر افراد  رادیو گوش می

 دهند.جامعه کمتر به رادیو گوش می

درصد  از ورزشکاران مورد مطالعه در طول    5/27طبق نتایج به دست آمده از پژوهش حاضر،        

درصد در طول شبانه روز   40/ 2کنند و های داخلی تلویزیون را  را تماشا نمیشبانه روز اصلا شبکه 

 درصد بیشتر از سه ساعت در طول هفته ماهواره تماشا می کنند.9/11کنند،  اصلا ماهواره تماشا نمی

روند.  سینما و  درصد از ورزشکاران مورد مطالعه اصلا به سینما وتئاتر نمی 77طبق نتایج بیش از       

یافتگی فرهنگی  مند بوده و میزان توسعهها، از جایگاه خاصی بهره تئاتر همواره در میان سایر رسانه

شود.   ها از سینما و تئاتر سنجیده می کشورها، با توسعه و پیشرفت سینما و میزان و نوع استقبال ملت 

کرد و با طرح  توان مفاهیم عمیق فرهنگی و اجتماعی را به مخاطبان عرضه از طریق سینما و تئاتر می

شناسی آنها، راهبردهای مهمی  های اجتماعی ، سیاسی، فرهنگی و غیره و آسیب و پرداختن به بحران 

های مختلف اجتماعی و فرهنگی  سیب را برای حل مشکلات، رفع موانع توسعه فرهنگی یا اصلاح آ

ای در حوزه تئاتر و سینما، در حقیقت میزان  کرد. مخاطبان با نشان دادن گرایش به مصرف رسانه ارائه

دهد: در ایران، گرایش به تماشای  دهند. آمارها نشان میتوسعه فردی و اجتماعی خود را نمایش می

های سینمایی در سینما در حد بالایی نیست. همچنین طبق نتایج پژوهش حاضر، متاسفانه  تئاتر و فیلم 
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ورزشکاران مورد مطالعه در شهر لنگرود گرایش زیادی به سینما رفتن و استفاده از تئاتر ندارند. این  

دهد که از نظر فرهنگی، به طور جدی، نیازمند ایجاد میل وگرایش به دریافت محتواهای  امر نشان می

مطلوب از طریق سینما وتئاتر، در این طبقه اجتماعی مهم هستیم. ضمن اینکه توجه به شهر لنگرود،  

تواند عوامل مهمی  های تئاتر و سینما میهای فرهنگی و اجتماعی آن، یا حتی تعداد سالن و ویژگی

را در زمینه کمبود علاقه ورزشکاران برای رفتن به سینما و تئاتر روشن سازد. بی شک، اظهار نظر 

 است. تر در این زمینه های دقیق باره نیازمند انجام پژوهشقطعی در این

یکی از مهمترین نتایج پژوهش حاضر این است که: با اینکه ورزشکاران قشری هستند که به         

ای تنها یک درصد از ورزشکاران  دهند، اما در حوزه مصرف رسانه سلامت فیزیکی خود اهمیت می 

درصد ورزشکاران به محتوای   25اند. بیش از  مند بوده مورد مطالعه به محتوای حوزه سلامت علاقه 

مندند. کمتر از یک درصد به حوزه  درصد به دریافت محتوای موسیقی علاقه 28ورزشی و بیش از  

دهنده این است که حوزه سلامت در میان ورزشکاران بازار داغی  سلامت علاقه دارند. این امر نشان 

یا در   ندارد و این می تواند ناشی از محتوای غیرجذاب، سطح پایین یا غیرکاربردی حوزه سلامت و

نیز،  این مورد  نظر قطعی در  اظهار  باشد.  گرایشات ،آگاهی ها و علایق ورزشکاران مورد مطالعه 

 نیازمند انجام پژوهش های دقیق تر و بیشتر در این زمینه است. 

درصد، معمولا اخبار،   1/8نتایج حاکی از آن بود که ورزشکاران مورد مطالعه در شهر لنگرود،    

درصد   3/0های تفریحی و سرگرمی،  تنها درصد برنامه  8/5میزگردها وگفت وگوهای خبری،  

های فرهنگی  درصد برنامه 3/ 9های علمی و آموزشی، های حوزه سلامت، یک درصد برنامه برنامه

کنند و  های ورزشی را تماشا میدرصد برنامه 8/22های مستند و درصد برنامه 1/8و اجتماعی، 

درصد به تماشای  فیلم و سریال از تلویزیون داخلی  اختصاص  2/44بالاترین رتبه در این میان با 

های تلویزیون را حتی به  دارد. این بدین معنی است که اغلب ورزشکاران، محتوای فیلم و سریال

پسندند. شاید  های شاد را برای تئاتر میدرصد تم4/36دهند. و های ورزشی نیز ترجیح میبرنامه
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نیاز است که مصرف کالاهای فرهنگی چه از جهت میزان و چه از جهت نوع مصرف نیز در میان  

ورزشکاران، مورد مطالعه قرار گیرد. چراکه، نتایچ پژوهش نشان داده است : اغلب گرایشات  

ها در سطح بالایی قرار ندارد. ورزشکاران برای مصرف رسانه   

درصد تولید    1/7درصد برای بازی های آنلاین،    4/3نتایج در زمینه مصرف اینترنت نشان داد که      

درصد جستجوی اخبار و  22/ 5درصد جستجوی علمی و دریافت محتوای آموزشی،    1/19محتوا،  

با دوستان و همکاران،  2/21اطلاعات،   اینترنتی،  4/3درصد چت وگفتگو  درصد خرید و فروش 

های اجتماعی  درصد وب گردی در شبکه 1/14نلود و آپلود تصاویر، فیلم ها و ... و  درصد دا5/6

کنند. در زمینه نوع مصرف اینترنت وضعیت استفاده ورزشکاران قابل  مجازی از اینترنت استفاده می

قبول بوده و اغلب استفاده آنان برای دریافت محتواهای علمی، آموزشی و جستجوی اطلاعات و  

 جاد ارتباط با همکاران و دوستان بوده است.  اخبار و ای

درصد ورزشکاران به موسیقی پاپ و  3/35نکته حائز اهمیت دیگر در میان نتایج این است که:      

و    خارجی  سنتی4/30رپ  موسیقی  به  علاقه-درصد  تنها  کلاسیک  و  بودند  از    5مند  درصد 

 اند. ورزشکاران شهر لنگرود به موسیقی محلی خود علاقه نشان داده 

های فیلم های سینمایی درصد به فیلم های شاد و کمدی، در بالاترین رتبه از میان تم7/32علاقه     

دهنده آن است که نیاز ورزشکاران به شاد بودن، جدی و بالاست و باید بخش فرهنگی  است که نشان 

های ورزشی و مسئولان حوزه ورزش و جوانان در کنار ورزش و سلامتی جسم به شادی و  باشگاه 

با روش اهمیت دهند و  نیز  برای  شادابی و روحیه خوب جوانان  را  مناسب و مطلوب شرایط  های 

 کنند.شادی جوانان فراهم 

ای آنان با  نتایج پژوهش در پاسخگویی به پرسش دوم پژوهش مبنی بر اینکه :» آیا مصرف رسانه 

،  میان سن ورزشکاران« ، نشان داد که  آنان رابطه دارد؟ ای)سن، جنسیت، اشتغال و ...(  متغیرهای زمینه 

با کتاب خواندن، تماشای تلویزیون داخلی به طور روزانه و هفتگی، سینما رفتن سالانه ، گوش دادن  
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روز، رابطه منفی ولی با رادیو گوش کردن در طول شبانه   تماشای فیلم در منزلبه موسیقی شبانه روز،  

رود مصرف  هرچه سن ورزشکاران بالاتر می  شود.میدار دیده )روزانه و هفتگی( رابطه مثبت و معنی

رسد، شود. تحلیل این یافته از این جهت اهمیت دارد که، به نظر میهای مذکور بیشتر میآنان از رسانه 

 گیرد.ای بیشتر می شود، جهت هم میبا افزایش سن علاوه بر این که مصرف رسانه 

با خواندن روزنامه وهفته نامه شبانه روز،  ،  زن بودن ورزشکاران مورد مطالعه  میان جنسیت به معنی      

و   وجودداشته  منفی  رابطه  ماهانه،  رفتن  تئاتر  هفتگی،  رفتن  سینما  رادیو،  دادن  گوش  هفتگی 

زمینه  در  مرد  ورزشکاران  از  کمتر  مطالعه  مورد  زن  رسانهورزشکاران  مصرف  مذکور  ای  های 

روز و  اند. اما همین ورزشکاران زن بیش از ورزشکاران مرد به خواندن کتاب در طول شبانه داشته 

خواندن کتاب در طول    با،  پردازند. همچنین میان مجرد بودنتماشای تلویزیون داخلی و خارجی می

ی شبانه روز،  شبانه روز، تماشای تلویزیون داخلی شبانه روز، سینما رفتن سالانه، گوش دادن به موسیق

حوزه  در  مجرد  ورزشکاران  و  دارد  وجود  منفی  رسانهرابطه  مصرف  مذکور،  از های  کمتری  ای 

روز و هفته به رادیو  اند. اما ورزشکاران مجرد بیش از متأهلین  در طول شبانه ورزشکاران متأهل داشته 

 دهند. گوش می

فرزندان ورزشکاران مورد مطالعه     تعداد  میان  نامه شبانه روز،    همچنین  هفته  با خواندن روزنامه، 

رابطه مثبت وجود داشته و ورزشکارانی که تعداد فرزندان بیشتری دارند بیش از سایرین روزنامه و  

خوانند. اما میان تعداد فرزندان ورزشکاران مورد مطالعه با تماشای شبانه روز و هفتگی  هفته نامه می 

تلویزیون داخلی، تماشای ماهواره شبانه روز، تماشای ماهواره هفتگی، سینما رفتن هفتگی، سینما  

شبانه روز،    تماشای فیلم در منزلرفتن ماهانه، سینما رفتن سالانه، اینترنت و فضای مجازی شبانه روز،  

 رابطه منفی مشاهده شده است. 

با گوش دادن    نتایج پژوهش نشان داد که بین شاغل بودن ورزشکاران مورد مطالعه در شهر لنگرود     

رادیو، استفاده از اینترنت و فضای مجازی رابطه مثبت وجود داشته و در صورت اشتغال ورزشکاران،  
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هفته  با خواندن  بودن  شاغل  میان  اما  است.  بیشتر  آنها  در  اینترنت  و  رادیو  ماهنامه،  مصرف  و  نامه 

تماشای فیلم  خواندن کتاب، تماشای تلویزیون داخلی، تماشای ماهواره، گوش دادن به موسیقی و  

رابطه منفی  مشاهده شد. تفسیر این نتایج حاکی از آن است که شاغلین علیرغم اینکه انتظار    در منزل

 ها دارند. ای کمتری در این حوزه ها بیشتر استفاده کنند، مصرف رسانه رود از رسانه می

با   لنگرود  سینما رفتن آنان در طول سال،    میزان درآمد ماهیانه ورزشکاران مورد مطالعه در شهر 

با خواندن روزنامه، خواندن  ،  رابطه مثبت ولی با  تئاتر رفتن آنها رابطه منفی دارد. همچنین، تحصیلات 

تماشای فیلم در  هفته نامه یا ماهنامه، گوش دادن رادیو، تماشای ماهواره، سینما رفتن، تئاتر رفتن ،  

شبانه روز، رابطه مثبت دارد اما، با تماشای تلویزیون داخلی و استفاده از اینترنت و فضای مجازی    منزل

دارای رابطه منفی است و هرچه میزان تحصیلات فرد بالاتر باشد، میزان استفاده وی از تلویزیون و  

 اینترنت کمتر است. 

است      اهمیت  نکته حائز  این  به  اشاره  پژوهش  تایج  ن از  برگرفته  پیشنهادات  ارائه  در 

های مکتوب در میان ورزشکاران مورد مطالعه  با عنایت به نتایج به دست آمده، سرانه مصرف رسانه که،  

شود به منظور ارتقاء فرهنگ مطالعه و کتابخوانی در میان آنان، متولیان امور  بسیار پایین است. پیشنهاد می 

ریزی و سیاستگذاری و اقدامات مطلوبی انجام دهند و با تشویق  فرهنگی در حوزه ورزش و جوانان، برنامه 

آنان به مطالعه، ایجاد تسهیلات برای خرید کتاب  یا امانت گرفتن آن و در نظر گرفتن زمانی برای مطالعه به  

مندی  عه و کسب اطلاعات،  آنان را به مطالعه و بهره شکل گروهی یا فردی و ...، ایجاد احساس نیاز به مطال 

  از مزایای آن در حوزه توسعه فردی و اجتماعی و افزایش سطح دانش و ارتقاء فرهنگ خود، ترغیب کنند. 

تایج، ورزشکاران مورد مطالعه در پژوهش حاضر، کمتر به سینما   از سوی دیگر طبق ن

می  تئاتر  می و  امر  این  که  فرهنگی،  روند  مفید  محتواهای  دریافت  از  را  آنان  تواند 

می  ئه  ارا مخاطبان  به  مجراها  این  از  که  غیره  و  برای   اجتماعی  سازد.  محروم  شود، 

به مصرف رسانه  لنگرود  توصیه  ترغیب ورزشکاران شهر  تئاتر،  و  سینما  ای در حوزه 
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رسانه می  مصرف  این   ، آنان  در  یاز  ن ایجاد  و  فرهنگی  ارتقاء سطح  ا  ب که  در  شود  ای 

ا ایجاد شرایط و تسهیلاتی برای استفاده از  ورزشکاران تقویت شود و حتی می  توان ب

تایج،   ن طبق  که  آنجا  از  کرد.  تهییج  و  ترغیب  مسیر  این  در  را  آنان   ، تئاتر  و  سینما 

از همه رسانه   بیش  استفاده می ورزشکاران مورد مطالعه  اینترنت  از  به طور  ها  کنند، 

رسانه  سواد  ارتقای  یازمند  ن استفاده  جدی  زمان  کنترل  و  رژیم مصرف  آموزش  و  ای 

می  پیشنهاد  نه،  زمی این  در  هستند.  اینترنت  آموزشی  از  های  کارگاه  برگزاری  شود،  

 ای برای ورزشکاران مورد توجه قرارگیرد. سواد رسانه 

با توجه به اینکه پژوهش حاضر تنها در میان ورزشکاران شهر لنگرود انجام شده         

یز این پژوهش صورت پذیرد. است، پیشنهاد می   شود در میان سایر اقشار شهر لنگرود ن

شهرهایی مانند تهران ، در میان سایر  شود پژوهشگران آتی ، رابطه این دو متغیر را در کلان پیشنهاد می   

شهری مانند تهران متفاوت از شهر لنگرود  اقشار)غیرورزشکاران( بررسی کنند. قطعاً سبک زندگی در کلان 

است و احتمالا متغیرهای دیگری به عنوان عوامل اصلی با  مصرف رسانه ای ورزشکاران در ارتباط خواهد  

 بود. 

های پژوهش این است که: با عنایت به اینکه پژوهش حاضر در میان  از محدودیت        

مانند   دیگری،  آماری  جامعه  به  آن  تایج  ن شده،  انجام  لنگرود  شهر  ورزشکاران 

ورزشکاران شهرهای دیگر، یا حتی دیگر اقشار شهر لنگرود قابل تعمیم نیست و این  

با رعایت جوانب علمی و احتیاط صورت پذیرد.  باید   امر 

دیگر محدودیت          توجه  از  با   : که  کرد  اشاره  مورد  این  به  توان  می  پژوهش  های 

از   استفاده  لینک google formبه  روی  کلیک  از  افراد  نگرانی  و  ناشناس،  ،  های 

بود و و زمان تکمیل   بسیار دشوار  برای  تکمیل پرسشنامه،  اعتماد ورزشکاران  جلب 

بسیار طولانی شد. کل پرسشنامه  یاز،  ن  های مورد 
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 فهرست منابع و مآخذ

(، بررسی  1392امام جمعه زاده، سید جواد؛ صادقی نقدعلی، زهرا؛ رهبر قاضی، محمود رضا؛ نوعی باغبان، سید مرتضی)

رسانه اجتماعی  رابطه مصرف  توسعه  مطالعات  فصلنامه   . تبریز(  موردی جوانان شهر  اجتماعی)مطالعه  انسجام  و    – ای 

 . 9-31، 4فرهنگی، دوره اول، شماره 

جوانان    ایرسانه مصرف  بر مؤثر هایمؤلفه (. بررسی1397) ( اکبر علی گی،هنفر علی؛ دلاور،  مصطفی؛ باستان،

- 109(،  1)8های نوظهور، ابتکار و خلاقیت در عولم انسانی،  تهرانی با هدف طراحی مدل خلاقانه الگوی مصرف رسانه

142 . 

 (. ترجمه : باقر ساروخانی. کیهان: تهران. 1366بیرو، آلن)

اس) الکسیس  نظریه 1388تان،  پژوهش(.  و  همشهری:  ها  انتشارات  تهران:  بدیعی،  نعیم   : ترجمه  جمعی،  ارتباط  های 

 تهران.

محمد) رسانه1389حسنی،  و مصرف  تهرانی  زنان  آرایش  و  پوشش  بین وضعیت  ارتباط  نامه (.بررسی  پایان  آنها.  ای 

 کارشناسی ارشد. رشته ارتباطات گرایش تحقیق در ارتباطات. دانشکده صدا و سیمای جمهوری اسلامی ایران. 

های چندگانه مدیران با اثربخشی  بررسی رابطه بین هوش (.1391) رحیمی، غلام؛ نوروزی، محمد و سریع القلم

 . 34-21(، 25)9سازمانی شرکت گاز استان آذربایجان شرقی، فصلنامه مدیریت، 

ترومسو: ساختار عاملی و پایایی نسخه فارسی مقیاس در جامعه  (. مقیاس هوش اجتماعی 1389) رضائی، اکبر

 .70-87. 20دانشجویان. فصلنامه روانشناسی دانشگاه تبریز. سال پنجم، شماره 

احد)  ده،  زا خلیل  و  اکبر   شغلی  1388رضایی،  رضایت  ا  ب مدیران  اجتماعی  هوش  بین  طه  ب را  .)

دوم، شماره   تی، سال  ی ترب وم   . 121- 145،  7معلمان مدارس. عل

  ( فرهنگ   بررسی   ( 1386رضوی زاده،ن. ثیر  أ ه    ت ان تهران،پژوهشگا زندگی ساکن بر سبک  ه ها  رسان

باطات  رت ا هنر   تهران :  فرهنگ 

ها  ای دانش آموزان و تأثیرپذیری آن(. بررسی الگوی مصرف رسانه1389روشندل اربطانی، طاهر و امیری، عبدالرضا)

 . 105- 84، 25های آموزشی پلیس. مطالعات امنیت اجتماعی، شماره  ریزیها با هدف برنامهاز رسانه

محمد) قاسمی،  و  داتیس  ئیان،  خواجه  طاهر:  اربطانی،  رسانه1390روشندل  کاربرد  مدل  تبیین  برای  (،  جمعی  های 

 . 48-33. 2، شماره 4پیشگیری از ارتکاب جرم، فصلنامه نظم و امنیت انتظامی، سال 

فرجی، غلامرضا) و  علیرضا  رسانه1401زند،  تأثیر مصرف  زندگی  (.  کیفیت  میانجی  نقش  با  عملکرد ورزشی  بر  ای 

 ، 1های کاربردی در علوم ورزشی و سلامت، دوره ورزشکاران تنیس روی میز استان تهران. پژوهش

 یسطرون :تهران. سازمان در ومدیریت هیجانی هوش (.1387) ع یوزباشی، و م نژاد، سبحانی

 ( فردی  1397سماواتی، زهرا  نه و سبک زندگی  رسا ا    - (.  ت ین  ی ب ت و  ز توصیف  ا ده  وا ن اجتماعی خا

ر در   تغیی  .    khomeini.ir/fa/n142426-www.imamاصلاح و 
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 های ارتباطات)ترجمه علیرضا دهقان(، انتشارات دانشگاه تهران. (. نظریه1386سورین؛ ورنر؛تانکارد، جیمز)

ای و  (، رابطه مصرف رسانه1394شهرام نیا، امیر مسعود؛ مرندی، زهره ؛ محرابی کوشکی، راضیه؛ سیستانی، محسن)

 .  59پژوهشی رفاه اجتماعی، سال پانزدهم، شماره  – سرمایه فرهنگی. فصلنامه علمی 

 (.آزمون های روانشناسی اجتماعی و شخصیت، تهران: کتاب ارجمند 1391صفاری نیا، مجید)

میرحسن)  سیدعامری،  و  رز  فریب فتحی،  مین؛  ا محمد  ادی،  .  1394صی مصرف  ( ین  ب طه  ب را بررسی 

ای  رومیه  ا دان  شهرون اجتماعی  سلامت  و  ورزشی  های  ه  و  رسان بدنی  یت  ترب مللی  ل ا ین  ب همایش   .

 . 9ورزش. دوره  

مهدی)  محمد  بی،  بی ل و  ؛  یرضا  عل تبریزی،  محسنی  د؛  مهردا وابخش،  ن هیم؛  را ب ا (  1402طاهری، 

هبرد اجتماعی فرهنگی،   ان. را ن ا سبک زندگی جوا بطه آن ب نه ای در فضای مجازی و را مصرف رسا

ر آنلاین   تشا ن یر    21ا  .  1402ت

(. سواد رسانه ای مخاطبان رسانه های نوشتاری در شهر تهران.  1391عباسی قادی، مجتبی؛ میرعلی سیدخوندی، زینب. )

 .30، شماره 13ارتباطات. دوره  -مطالعات فرهنگ

ای در بین شهروندان شهر تنکابن(.  ای و سبک زندگی)مطالعه(، مصرف رسانه1390علیخواه، فردین؛ رستمی، الناز)  

   .فصلنامه علمی و پژوهشی علوم اجتماعی، سال هفتم، شماره بیست و هشتم

(. بررسی رابطه هوش اجتماعی با قابلیت کارآفرینی  1395زاده، محمد و حیاتی، صفر)علیزاده اقدم، محمد باقر؛ عباس

 . 368-345. 3، شماره 5دانشجویان تحصیلات تکمیلی دانشگاه تبریز. مطالعات و تحقیقات اجتماعی در ایران، دوره 

ای با تغییر سبک زندگی)مورد مطالعه: دانشجویان دانشگاه  (. رابطه مصرف رسانه1396)فتحی، حبیب اله؛ جعفری، علی  

 . 221 -255، 9های نوین، سال سوم، شماره آزاد اسلامی(. فصلنامه مطالعات رسانه

 صدا دانشگاه  ، انتقادی و غالب های  دیدگاه  :خبر و رسانه ، )۱۳۹۴ ( انارکی نعمتی داوود و علی اکبر فرهنگی،
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مطالعه  ی بر سواد سلامت زنان در استفاده از فضای مجازی ارسانه(. نقش سواد 1398) فاطمهقادیان انار مرزی، 

موردی: زنان شهرستان محمود آباد استان مازندران. فصلنامه مطالعات کاربردی در علوم اجتماعی و جامعه شناسی،  

 1-12(5)پیاپی: 2سال دوم، شماره 

های زندگی)مورد  ای در مهارت(. نقش مصرف رسانه1401قربانی، بدیع؛ تاجیک اسماعیلی، سمیه ؛ و تربتی، سروناز)
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 جوانان یجتماعا تی بر هو یاقتصاد -یاجتماع گاهی پا  ریتأث مدل یبررس

 بیژن گلابیان 

 ،  ، ایران جهرم، دانشگاه آزاد اسلامی، جهرم  ، واحد جامعه شناسیدانشجوی دکتری، گروه 

 1علیرضا خدامی 

 ، ایران جهرم، دانشگاه آزاد اسلامی، جهرم ، واحد استادیارجامعه شناسی

 مجید رضا کریمی 
 ، ایران جهرم، دانشگاه آزاد اسلامی، جهرم ، واحد جامعه شناسی استادیار 

 ۲۰/۳/۱۴۰۳تاریخ پذیرش:       ۱۰/۳/۱۴۰۲تاریخ ارسال: 

 چکیده

پژوهش از   نیاباشد. می جواناناجتماعی  اقتصادی بر هویت – یاجتماع بررسی مدل تأثیر پایگاه هدف پژوهش حاضر 

پژوهش    توانیم  ی از نظر زمان  نیچنهم  .شودیم  یبندطبقه  های میدانیدر گروه پژوهش  و است،    ینظر هدف، کاربرد

-30جوانان  جامعه آماری تحقیق شامل    .است  رفته یصورت پذ  1401در سال    ،که  دانست  یمطالعه مقطع  کیحاضر را  

به   یرگی نمونه نفر تعیین شد. روش 384برابر  رابطه کوکرانباشد، حجم نمونه بر اساس می رازیش  کیساله منطقه  18

یافته است.    دردسترسصورت   اساس  پ  یاجتماع  تیهو   ،پژوهش  هایبر  م ن در  هو ؤ ج  شامل    ت یهو   ،یفرد  تیلفه 

  - استفاده از آزمون کلموگروفها با  نرمال بودن توزیع داده  بود.   ی مذهب  تیو هو  ی مل  تیهو   ،یقوم  تیهو   ،یخانوادگ

یابی معادلات ساختاری بهره گرفته شد. در این راستا  ها از مدل گرفت. برای آزمون فرضیه    اسمیرنوف مورد بررسی قرار

  اجتماعی  اقتصادی هایپایگاه  در که افرادیبهره گرفته شد. بر اساس نتایج پژوهش،  PLS  Smartاز نرم افزار آماری 

  در   و  داشت  خواهند   خود  جامعه  اقتصادی  و   اجتماعی   شرایط   از  بهتری   درک  احتمالاً  کنند، می  زندگی   بهتری   شرایط  با

  اقتصادی   هایپایگاه   در  که  افرادی  این،  بر  علاوه .  یافت  خواهند  دست  بهتری  اجتماعی  هویت  گیریشکل  به  نتیجه

  داشته   اجتماعی  و  فرهنگی   های تفاوت  از  بهتری   درک   است  ممکن   هستند،   مواجه  متفاوت   محیطی  و  فرهنگ   با   اجتماعی

 کنند.  پیدا  دست تریمتنوع اجتماعی هویت  گیریشکل به نتیجه در و  باشند

 ی، هویت اجتماعی جوانان، شهر شیراز اقتصاد-یاجتماع گاه ی پا ها:کلید واژه 

 

Examining the model of the influence of socio-economic base on the social 

identity of young people 

Bijan Golabiyan 
PhD. Candidate of Sociology, Jahrom Branch, Islamic Azad University, Jahrom, Iran 

Alireza Khoddamy2 

 
 com.alirezakhoddamy@yahooنویسنده مسئول:  1

 
2 Corresponding author: alirezakhoddamy@yahoo.com 

 

mailto:alirezakhoddamy@yahoo.com


 ۱۴۰۲ زمستان، چهارم، شماره هفدهمهای جامعه شناختی، سال پژوهش...... 

 

48 

 

Assistant Professor of Sociology, Jahrom Branch, Islamic Azad University, Jahrom, Iran. 

Majid Reza Karimi 
Assistant Professor of Sociology, Jahrom Branch, Islamic Azad University, Jahrom, Iran 

Abstract 

The purpose of the current research is to examine the model of the influence of the 

socio-economic base on the social identity of young people. The commonalities and 

distinctions of these groups are concepts that are created by people. Among these 

parameters, we can mention dialect and language, nutrition and food, beliefs and 

religion, clothing and covering, aesthetic tendencies, entertainment, and sports, etc. 

This research is applied research in terms of its purpose, the current research is 

classified in the field research group. Also, in terms of time, the current research can 

be considered a cross-sectional study, which was carried out in 2022. The statistical 

population of the research includes young people aged 18-30 in one district of Shiraz. 

The sample size was determined to be 384 people based on the Cochran correlation. 

Sampling method is available. Sampling method is available. According to the 

findings of the research, social identity was divided into five components including 

individual identity, family identity, ethnic identity, national identity, and religious 

identity. The normality of data distribution was checked using the Kolmogorov-

Smirnov test. Structural equation modeling was used to test the hypotheses. In this 

regard, Smart PLS statistical software was used. Based on the results of the research, 

people who live in better socio-economic bases will probably have a better 

understanding of the social and economic conditions of their society, and as a result, 

they will achieve a better social identity. In addition, people who are faced with a 

different culture and environment in socioeconomic bases may have a better 

understanding of cultural and social differences and, as a result, achieve a more 

diverse social identity. 

Keywords: socio-economic base, social identity of youth, Shiraz city 

 

 

 

 مقدمه 

هویت بحران  شک  از    ،بدون  آسیب مهمیکی  امروز  ترین  اجتماعی  محسوب  های  جهانی  جامعه 

روابط اجتماعی، فرهنگی، اقتصادی و سیاسی   تمامیعلائم بحران هویت در  شود. در عصر حاضر،  می

در  بسیار مهم    های یکی از مقوله  دیدگاه،. از این  باشدمیمشاهده    قابلالمللی  در سطح بین ها  ملت

 زمانی  دوره که در    ؛مناسب افراد جوامع است  سازیهویت   ،اجتماعی و فرهنگیتحول    چهارچوب

نام پایگاه اجتماعی اقتصادی جوانان  ه و متأثر از مفهومی ب  افراد  مکانی محل زندگی  موقعیتو    فعلی

)میشکل   نامداری،  گیرد  و  امی۱۶۸:  ۱۴۰۲آزاد  است،(.  پایگاه    د  تأثیر  میزان  دقیق  شناخت 

ی مهاجرپذیر  شهرهاکلان   الخصوصعلی و    در کشور  جواناناجتماعی    تی هو  بر،اقتصادی  _ یاجتماع

های اجتماعی حال حاضر و آینده در  راهگشای پیشگیری و درمان بسیاری از آسیب   ، همانند شیراز



 جوانان   یجتماعا تی بر هو  یاقتصاد-یاجتماع گاه ی پا ریتأث مدل یبررس  .........

 

باشد مربوطه و جامعه  نهادهای  توسط  را  این موضوع ضرورت  . این شهر  انجام تحقیق  های خاص 

که در   ،مفهوم هویت دارای انواع مختلفی است(. ۶۵۷: ۲۰۲۱)هاسلام و همکاران،  کندنمایانگر می

توجه به بنیادی بودن محدوده سنی    ا چنین باین تحقیق بر روی هویت اجتماعی تمرکز خواهد شد. هم

جوانی در یک اجتماع بزرگ، در این پژوهش مسئله هویت اجتماعی در جوانان مورد بررسی قرار 

یک فرد  »   ، صورت استبدین  ر، اظهارنظر جان گاردنمطابق    جوانان در    هویت   خواهد گرفت. تعریف

جوان باید بیاموزد که بیش از هر چیز خودش باشد، در جایی که بیشترین ارزش را برای دیگران  

که مطمئناً برای او نیز عزیزتر از هر چیز دیگر    دیگرانی.  (۱۴۹:  ۱۳۸۶  زادگان،  یتق  و  یدیمر)  دارد

  که متضمن یکی بودن با خویشتن و در  ،مراد از اصطلاح هویت چنین رابطه متقابلی است  .هستند

کودکی به   دوران از  افراد  گذار هنگام . حال به نوعی سهیم شدن با زندگی درونی دیگران استعین

بهترین    و  ،شودمی  نمایان  او  در  مختلف  در اشکال  جمعی  هایگرایش  آهستگینوجوانی و جوانی، به  

در این مرحله از زندگی است.  های مستقل اجتماعی،  به گروه   ورود   افراد و  یابیآن، دوست   مثال

  توان ادعا نمود که هویت یک شخص در ابعاد گوناگون، در دوران جوانی شکل خواهد گرفت. می

های  و مشارکت  نموده اجتماعی موفق    ارتباطات  نمودن  در برقرار  همیشههویت سالم، جوان را  کسب  

 (. ۱۶۹: ۱۴۰۲آزاد و نامداری، ) دهد می جوان را افزایش اجتماعی 

، در جایی که بیشترین ارزش را برای  به خود ارزش دهندد که بیش از هر چیز  ن باید بیاموز افراد      

مراد از اصطلاح هویت    .دیگرانی که مطمئناً برای او نیز عزیزتر از هر چیز دیگر هستند.  دیگران دارد

به نوعی سهیم شدن با  عین  چنین رابطه متقابلی است که متضمن یکی بودن با خویشتن و در حال 

است دیگران  درونی  بر(.  ۳۴۱:  ۱۳۹۷)شریفی،    زندگی  نشانه   ذکر شده،تعریف    بنا  احراز  از  های 

  ، اشاره نموددیگران    درونیوحدت با خود و حضور در تجربه    بینحفظ تعادل  توان به  میهویت  

نوعی اختلال یا بحران    ایجاد شود،ها  آن   بینو عدم توازن    تعادل بر هم خورداین    هر زمان که  بنابراین

لزوم همرنگ    :  شود،می  بیانچنین    ،اریک فروم  این بحران توسط   که   ،گرددمی  نمایاندر هویت  

 . (۱۵۳: ۱۳۸۶ زادگان،  ی تق و  یدیمر) شود با از دست رفتن هویت بیشتر می  ،ن با دیگرانشد

 مبانی نظری پژوهشو پیشینه 

 های مرتبط به شرح ذیل است:برخی پژوهش

شدن و اثرهای  های هویت: جهانی با عنوان »بحران ی  در پژوهش  (،2012)و همکاران  ناز   عرب       

اجتماعی هویت  بر  روان   ،آن  و  جهانیفرهنگی  که  دادند  نشان  بحران شناختی«  موجب  های  شدن 

:  موارد  است  این   که شامل  ،شناختی، مذهبی و فرهنگی متنوعی در پاکستان شده است هویتی، روان 
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کاهش  ،  تقویت سکولاریسم،  تغییر در ساختارهای اجتماعی سنتی،  تکثرگرایی و استعمار فرهنگی

اجتماعی اجتماعی،  هویت  پیچیدگی در روابط    عنوان   با   پژوهشی   (،۱۴۰۲)  نامداری   و   آزاد   .خلق 

 و   فنی  مراکز  کارآموزان  اجتماعی  هویت  گیری  شکل  بر  مؤثر  اقتصادی  و  اجتماعی  عوامل  بررسی"

  از  و  پیمایشی  ی  شیوه   به  توصیفی  روش  لحاظ  از  تحقیق  این.  دادند  انجام  "غرب  آباد   اسلام  ایحرفه

  رضایت  میزان ) مستقل  متغیرهای بین  که  داد  نشان   تحقیق   نتایج. است بوده   کاربردی - همبستگی نوع 

  هویت  وابسته متغیر با( دیگران ییدأت و گروهی هایارزش هماهنگی ها،ارزش  شدن درونی خود، از

  پایگاه   متغیر  بین   اما .  دارد  وجود  معناداری  رابطه   ، (خانوادگی  و   دینی   ملی،)  آن   بعد   سه   و   اجتماعی

  هویت   با  جنس  متغیر  بین.  ندارد  وجود  معناداری  رابطه  اجتماعی  هویت  با  اجتماعی  -اقتصادی

.  دارد  وجود  معناداری  رابطه   دینی  بعد   با  جنس  متغیر  بین   اما  ،نگردید  مشاهده   معناداری  رابطه   اجتماعی

   .داشتند پسر کارآموزان به   نسبت تریقوی  دینی هویت  دختر کارآموزان که معنی بدین

ثیرگذار و منابع هویت ساز بر هویت  أدهد که عناصر تنشان می(،  ۱۴۰۲ناهید )نتیجه پژوهش        

  با   پژوهشی   (۱۳۹۶و امیری)    مصلی نژاد   .   است های پیش متفاوت  جوانان در دنیای معاصر از نسل

.  دادند انجام "  رازی دانشگاه  دانشجویان اجتماعی هویت گیریشکل بر  موثر عوامل بررسی"  عنوان

  عوامل   بررسی  هدف   با  تحقیق   این  .گیردمی  شکل  دیگران  با  رابطه  در  و   اجتماع  در  که  ای مقوله   هویت 

  گرفته   شکل   ملی  و   خانوادگی  دینی،  بعد   سه  از  که  دانشجویان   اجتماعی  هویت   گیری شکل  بر   موثر

  خود،   از  رضایت   میزان  اجتماعی،  –   اقتصادی  پایگاه   جنس،   متغیرهای  بین   رابطه  بررسی  به   است،

 اجتماعی  هویت  بر  ها آن  ثیرأت   و   دیگران  ییدأت  گروهی،  هایارزش  هماهنگی  ها،ارزش  شدن   درونی

  خود،   از  رضایت   میزان)  مستقل  متغیرهای   بین  که  داد   نشان  تحقیق  نتایج .  است  پرداخته  دانشجویان

  اجتماعی  هویت   وابسته   متغیر  با (  دیگران  یید أت  و   گروهی   هایارزش  هماهنگی   ها،ارزش  شدن   درونی

  رابطه   اجتماعی  هویت  با  جنسیت  و  اجتماعی  -اقتصادی  پایگاه   متغیر  بین و  دارد  وجود  معنادار  رابطه

   .نداشت وجود معناداری

ده           عنوان    ،   (۱۳۹۷  ) روستاییو    سارانی  ، سوختهشهرکی  با  سرما  لیتحل" پژوهشی    هینقش 

اقتصاد  یاجتماع توسعه  س  یمرز  یروستاها  یاجتماع- یبر  دادند،   "ستانیمنطقه  آنالیز    انجام  نتایج 

( میAnovaواریانس  نشان  توسعه  (،  و  اجتماعی  سرمایه  بین  معناداری  رابطه  که  -اقتصادیدهد 

جتماعی روستاهای مرزی منطقه سیستان وجود دارد. درواقع رشد سرمایه اجتماعی در زمینه توسعه  ا

اقتصادی زمینه مشارکت آن  تأثیرگذاری و تصمیماجتماعی و  تهیه و  گیریها را در  های مؤثر در 

   نماید.های توسعه روستایی فراهم میاجرای طرح
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انجام    " و سلامت  یاجتماع  تی هو  ،یزندگ  رییتغ"با عنوان    ، پژوهشی (  ۲۰۲۱  ) هاسلام و همکاران      

در    یزندگ  ر ییتغ  یامدها یبا هدف درک پ  قات یگذارد. تحقیم  ر یتأث  یبر سلامت  ی زندگ  رییتغدادند.  

نقش بر  اول  حما  ی هادرجه  استرس،  اجتماع  یفرد  یها تفاوت  ،یاجتماع  تیمهم  عوامل  - یو 

کاهش سلامت روان متمرکز شده است.    ژه یسلامت، به و  جیشکل دادن به نتاتر در  گسترده   یاقتصاد

بهره   ، تیهو  رییتغ  یاجتماع  تی مدل هو  ژه یوبه و    یاجتماع  تیهو  یپردازه یاز نظردر این پژوهش  

و سازگار به    د یحفظ شده، جد  متعدد،   یگروه  ی هاتی عضو  تی به اهم  یه نظر  ن یا  . گرفته شده است

  ی مدل برا نیا در. کندیاشاره م یزندگ رییبا تغ یکننده واکنش افراد و سازگار ن ییعنوان عوامل تع

پ سازگار  یناش  یسلامت  ی امدهایدرک  تغ  یاز  مختلف  یزندگ  رییبا  حوزه  چهار    ی ریگیپ  در 

   مدنظر قرار گرفت. بیو آس یماریاز ب ی و بهبود ،یرآومهاجرت، تروما و تاب  ،یعال لاتیتحص

و    ینیکارآفر  یاجتماع  ت یهو" (، پژوهشی با عنوان  2019استرادا کروز و همکاران )  چنین، هم      

دادند.    "یاقتصاد-یاجتماع  ی امدهایپ  ،نفعانیذ ب   لیهدف تحلانجام   یاجتماع  ی هات یهو  نیرابطه 

س  ییشناسا  ینیکارآفر و  سرمایاصل  نفعیذ  ه شده  است.    انیمشتر  گذاران،هی:  کارکنان  و 

  دیجد  یگذارهیکه سرما  ینانیاز کارآفر  نیآنلا  یهاپرسشنامه  قیها از طر داده   کردیروش/رو/یطراح

 ی اجتماع  یهات ی که هو  ، دهدی نشان م  ج یشد. نتا  ی کرده بودند جمع آور  جاد یا  ا یخود را در اسپان

  ان یمشتر  و  گذارانهیسرما  یارزش برا   جاد یبر سود و رشد فروش دارند که در خدمت ا  ی مثبت  ریتأث

ا با  زمان  نیاست.  ا  یحال،  برا  جادیا  ی برا  هات یهو  نیکه  ا  یارزش  به  مرتبط    جادیکارکنان  شغل 

  ، دهدیانجام شده نشان م  یچند گروه  لیو تحل هیتجز  ن،ی . علاوه بر استین  داریمعن  ر یتأث شوند،یم

به   قیتحق   نیگسترش ا  یمتفاوت است. گام بعد  تیبر اساس جنس یطور قابل توجهرابطه به  نیکه ا

و عملکرد   یتیجنس  ینیکارآفر  یاجتماع  ت یبه هو  قی تحق  نیا  یعمل  ی امدهایاست. پ  نفعانینوع ذ  نیا

ه  یتجز  ل یپژوهش پتانس  نیا  یاجتماع   ی امدهایکند. پیکمک م  هی بر سهامداران اول  ریتحت تأث  یتجار

تحل  برا  نیکارآفر  یاجتماع  یها تیهو  لیو  آن   ی را  امشارکت  در  دارد.    جادیها  ثروت  و  ارزش 

  ت یهو  ن یمطالعه را بر اساس رابطه ب  نی که ا  ، است  ن یا  سندگان ینو  ی اصل  ی هااصالت/ارزش مشارکت

ها در  تفاوت   لیو تحل  ه یو تجز  یاصل  نفعانیها بر ذآن  ریو تأث  یو عملکرد تجار  نانهیکارآفر  یاجتماع

 انجام دهند.    یها بر سهامداران اصلآن  ریو تأث  یو عملکرد تجار  یت یجنس  نانهیکارآفر  یاجتماع  ت یهو

  ت یهو  ی ئورت بی: ترک یجمع یاجتماع ت یهو" (، پژوهشی با عنوان ۲۰۱۹و همکاران)  1دیویس       

  ت یهو  هیو نظر  تیهو  هینظرانجام دادند.    "تالیجید  یهابا استفاده از داده   یاجتماع  تیهو  هیو نظر
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  ت ی هستند. ما هو  یو روانشناس  یاز جامعه شناس  یبرجسته ا   یقاتیتحق  یها برنامه  ب ی به ترت  یاجتماع

 ی فرع  ه ینظر  کی  یجمع  تی. هومیکنیم  شیدو برنامه آزما  ن یا  نی ب  ییعنوان نقطه همگرارا به  یجمع

 ی اجتماع/یگروه  ت یبا هو  کی از نزد  یجمع  ت یشود. هویفعالان مربوط م  ییبه شناساکه  ،  است

پندار  ت، یهو  هینظر همذات  به  مقوله   یکه  نگاشت    یاجتماع  تیموقع  ی تیهو  یهابا  دارد،  اشاره 

 م یکنیم  شنهادیپ  یاجتماع/یگروه   تی نوع هو  کیرا به عنوان    یجمع  ت یهو  یساز. ما مفهوم شودیم

  ی هاه ی را با اعمال فرض یسازمفهوم  نی. ما امیکنیادغام م ت یهو  یفعال را در مدل تئور یهاو گروه 

 ی جنبش اجتماع کیاز  یو هم بخش یمقوله اجتماع کی»وگان« که هم  تیهو یبرا  تیهو یتئور

  کی.  ندیآیبه دست م  یخواراه یدر مورد گ  و یدیها از نظرات دو وداده .  میکنیم  شیفعال است، آزما

وگان را    تی مشترک هو یپاسخ، معان یویدیو کیکند. یم یرا نف انگو ت یغالب هو یمعان ویدیو

  دکننده،ییرتأیغ ت یکه بازخورد هو ،کندیم ینیبش یپ تی هو یتئور .آوردیدوباره به کانون توجه م

عواطف مثبت و پاسخ    ت،یهو  دییکه تأ  یدر حال  زد،یانگیفعال را برم  یو پاسخ رفتار  یاحساسات منف

احساسات و تعداد کلمات   لی و تحل  ه یاصول با استفاده از تجز  نی. ا زدیانگیرا برم  شده فیضع  یرفتار

  ی تئورمرتبط با    یهاهیکه از فرض  ،دهدینشان م  جی. نتاشودمی  شیآزما  وئدی نظرات در دو و  یبرا

نظرات    یفیک   لیو تحل  هیتجز  از طریق  جیشود. نتایاستفاده م  یجمع  یاجتماع  ت یبه عنوان هو  ت یهو

   شود. می لیکمت وئدیو

به   یجمع  ت ی هو  هاافته ی        پلرا  و    یفناور  ن یب  ی عنوان  م  SITاطلاعات    ی هاروش  دهند، یقرار 

  ی های در پرتو فناور  جیبس  قاتیتحق  یرا برا  ینظر  یهاو داربست   دهندی نوآورانه را نشان م  یتالیجید

ش و  م  ی هاوه ی نوظهور  فراهم  فعالان  مشارکت  همکاران  1جنز چنین،  هم  .کنندی متنوع    ( ۲۰۲۱)  و 

انجام دادند. در این پژوهش    " یاقتصاد  یپاسخ به نابرابر  یاجتماع  ت یهو  لیتحل "پژوهشی با عنوان  

  ی برا  ی اقتصاد  یکه نابرابر  ،وجود دارد   ی انده یفزا  ی آگاه  نکهیبا وجود ا   یحتبیان شده است، که  

به    یاسیس  یهاو نگرش  یبر رفتار اجتماع  ینابرابر  نیچن  یرگذاریسلامت مردم مضر است، نحوه تأث

هز  یخوب بر  تمرکز  از  فراتر  است.  نشده  ناش  یهانهیشناخته  رفاه  و  نابرابر  یسلامت  درآمد،    یاز 

بررس  ،میکنیم  یبررسرا    یقاتیتحق نابرابر  ،کندیم  یکه    ی هاگروه   ن یب  یی ایپو  یاقتصاد  ی چگونه 

  ی چه کسان  یو برا  یکه چرا، چه زمان  میپردازیسؤالات م  ن یو به ا  دهدی درون جوامع را شکل م

اجتماع  ینابرابر رفتار  نگرش  یبر  نظرگذاردیم  ریتأث  یاسیس  یهاو  اساس  بر    ت یهو  یپردازهی. 

ثروت    یبندبه تناسب طبقه   یکه نابرابر  یکه بر روش  داده شد توسعه    هیک، پنج فرضیکلاس  یاجتماع

 
1 . Jans 



 جوانان   یجتماعا تی بر هو  یاقتصاد-یاجتماع گاه ی پا ریتأث مدل یبررس  .........

 

(H1روابط ب ،)یگروه  ن ی (H2و کل )یهامربوط به گروه   یهاشه ی  ( ثروتH3  شکل )همدادند .-

  یاقتصاد-یاجتماع  ت ی( و وضعH4)  یساختار-یاجتماع  طیتوسط شرا  ی چگونه اثرات نابرابر  نینچ

(H5تعد )فیجامعه را تضع  یساختار اجتماع  ینابرابر  نشان دادها  یافته.  مورد برررسی قرار گرفت  ل ی 

 . گذاردیم یمنف ریشهروندان تأث یاسیو س یکند و بر رفتار اجتماعیم

به موارد ذکر شده حدود مسئله          ابعاد مختلف    با توجه  بررسی  پژوهش،  این  بررسی در  مورد 

و جوانی اشخاص در  بلوغ  دوران ها است.آنهویتی در جوانان شهر شیراز  از منظر پایگاه اجتماعی 

دوران جوانی    اگرباشد.  می  افراد و شخصیت    اجتماعی  گیری هویتشکلحساس  ، دوران  جوامع

  یشخصیتاین فرد،  سالی  بزرگ  سنین   ، درنگرددخللی وارد    فرد  و در هویت   درستی طی شودبه   افراد

دارای   مستحکم میثابت    اجتماعی  هویت  و  دست  در  اگر    اما  ؛آوردبه  جوانی  و  دوران  نارسایی 

به دست  اختلال در هویت    دارای  و  ه آشفتی  سالی شخصیتبزرگ  سنین  ، فرد درطی شودثباتی  بی

تأثیر دوران  بنابراین  ؛آوردمی افراد  بر هویت   جوانی،  (.  ۲۰۲۱)جنز،    است  انکارغیرقابل،  اجتماعی 

در   مهم  موضوعات  از  هویتشکلیکی  انسان   گیری  پایگاه  اجتماعی  مسئله  دوران جوانی،  در  ها 

اجتماعی اقتصادی افراد در این سنین است. با توجه به مطالب ذکر شده، آگاهی از میزان و نوع رابطه  

  30تا  18و تأثیر وضعیت پایگاه اجتماعی اقتصادی جوانان بر ابعاد مختلف هویت اجتماعی جوانان 

   شود.ه می سال شهر شیراز به عنوان مسئله این پژوهش شناخت

به کلانبا گسترش روزافزون مهاجرت افراد و قومیت        شهر شیراز به دلایلی مانند  های مختلف 

های اخیر شاهد یک شکاف عمیق فرهنگی و اجتماعی در سال  ،غیره مسائل اقتصادی، اجتماعی و  

های اجتماعی  ایم. در حال حاضر جوانانی با پایگاه های مختلف این شهر بوده در محلات و محدوده 

اند و این روند همچنان نیز ادامه دارد.  تر به شهر شیراز مهاجرت نموده مختلف از شهرهای کوچک

و رابطه آن    شهر شیرازگیری هویت اجتماعی این جوانان مهاجر و بومی، در کلانبه واقع نحوه شکل 

باشد و  ای از ابهام قرار دارد و مجهول و مبهم میبا پایگاه اجتماعی آنان در گذشته و حال در هاله 

این مطالعه  انجام نرسیده است. در  به  این زمینه  نیز مطالعه جامع و علمی در  رابطه مذکور    تاکنون 

 اه علمی و آماری مورد بررسی و آنالیز قرار خواهد گرفت.توسط یک دیدگ

 مبانی نظری پژوهش 

اجتماعی پایگاه اقتصادی  -پایگاه   مراتب سلسله ساخت در فرد هر که است موقعیتی : 

 را ارزشمند منابع از بخشی آن در و کند می معین، اشغال زمان در و جامعه یک در برخورداری

 توان می کار نیروی کنترل و  مهارت، منزلت  ثروت،  در  را ارزشمند منابع ترین عمده  .داراست
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 متفاوت های  و حجم گوناگون های صورت به متفاوت، پایگاهی های رتبه در منابع این .یافت

 جامعه بنابراین   .بود  خواهند  نیز فرد ی اجتماع ی  طبقه ی  دهنده  نشان مجموع در  که اند شده  تقسیم

 و درآمد  نظر از  را افراد اجتماعی،- اقتصادی پایگاه  یا اجتماعی طبقه  عینی سنجیدن  برای  شناسان

 (. ۳۴۳: ۱۳۹۷)شریفی، دهندمی قرار بررسی مورد تحصیلات و شغلی منزلت دارایی،

عضویت  براساس و کندمی   دیگران با رابطه در  خود از فرد که ،است تعبیری اجتماعی: هویت

و   است  دیگران برداشت به وابسته  افراد هویت.  گیردمی شکل گوناگون هایگروه  و هارده  در

همه  ق است.  مطل تمایز و تشابه هویت، اصلی معنای در.  است هویت تثبیت لازمه دیگران شناسایی

با   ارتباطوه  نح براساس و یابدمی تجسم خویشتن در که ،فردی هویت حتی انسانی هایهویت 

معنا   و دنشو می مربوط معنا به چون انداجتماعی گیرد،می شکل حیات دوران  های تجربه و دیگران

 .(۱۵۵: ۲۰۰۴، 1دولبی )  است جمع به موکول و توافق عدم و توافق  نتیجه

شود.  جامعه جهانی محسوب می های اجتماعی امروز  ترین آسیب مهمیکی از  بدون شک بحران هویت        

در سطح ها  ملتروابط اجتماعی، فرهنگی، اقتصادی و سیاسی    تمامی علائم بحران هویت در  در عصر حاضر،  

اجتماعی  تحول    چهارچوبدر  بسیار مهم    هاییکی از مقوله  دیدگاه،. از این  باشدمی مشاهده    قابلالمللی  بین

 مکانی محل زندگی   موقعیتو    فعلی   زمانی   دورهکه در    مناسب افراد جوامع است  سازیو فرهنگی هویت 

بنابراین، شناخت دقیق میزان  .  گیردو متأثر از مفهومی بنام پایگاه اجتماعی اقتصادی جوانان شکل می   افراد

پایگاه   بر_ ی اجتماعتأثیر  کشورجوانان  اجتماعی    تیهو  اقتصادی  علی   در  ی  شهرها کلان الخصوص  و 

های اجتماعی حال حاضر و آینده در راهگشای پیشگیری و درمان بسیاری از آسیب   ،مهاجرپذیر همانند شیراز

های خاص انجام تحقیق را نمایانگر  این شهر توسط نهادهای مربوطه و جامعه، باشد و این موضوع ضرورت 

پژوهش حاضر  کند.  می  پایگاه  هدف  تأثیر  مدل  اجتماعی  –   یاجتماع  بررسی  هویت  بر    اقتصادی 

 باشد.می رازیش   کیساله منطقه  18-30جوانان 
 اند از:ترین اهداف این پژوهش عبارتمهم

 بر هویت مذهبی جوانان  اقتصادی _ پایگاه اجتماعی  ریتأث ی بررس -
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 روش پژوهش 

به دنبال ارائه مدل  یپژوهش از نظر هدف، از نوع پژوهش کاربرد  نیا   یاست، چرا که پژوهشگر 

  ی . از نظر چگونگباشدیجوانان م  یاجتماع  ت یبر هو  یاقتصاد-یاجتماع  گاه یپا  ر یتأث  یبررس  یبرا

در   شود؛یم ی بندطبقه  های میدانیپژوهش حاضر در گروه پژوهش  از،یمورد ن یهاداده  یگردآور

  ک یپژوهش حاضر را    توانیم   یاز نظر زمان  نیچنهم .  شودیبه آزمون مدل پرداخته ماین پژوهش  

های انتخاب نمونه از  یکی از مزیت. است رفتهیصورت پذ 1401دانست که در سال   یمطالعه مقطع

یک جامعه، جلوگیری از اتلاف وقت و منابع هست، از طریق مطالعه یک نمونه به نسبت کوچک و  

صحیح و پذیرش خطای ناچیز، پژوهشگر به نتایج تقریباً درستی خواهد رسید.   یریگبا اجرای نمونه 

آماری منتخب قرار پژوهشی تحت تأثیر تجانس جامعه  هاییافتهاز طرفی دیگر، از آنجا که دقت  

 .  خواهد بود یادارد، محدود کردن آن کار عاقلانه 

در واقع انتخاب تعدادی از افراد یک جامعه است. نکته مهم در این بین این است که    نمونه گیری      

ای بزرگ باشد که نماینده جامعه مورد بررسی باشد و بتوان نتایج  بایست به اندازه نمونه انتخابی می

های ذکر شده برای جامعه آماری، امکان  حاصل از نمونه را به کل جامعه بسط داد. با توجه به ویژگی 

عنوان  باشد. از این رو انتخاب یک نمونه آماری بهشناسایی و تعامل با همه افراد جامعه ممکن نمی

های  توان به شیوه های مختلف، در مکانها را میناپذیر است. داده نماینده جامعه مورد نظر اجتناب 

که  از: پرسشنامه    های گردآوری داده ها عبارتندمختلف و از منابع مختلف گردآوری کرد. شیوه 

از طریق پست و یا الکترونیک باشد، مصاحبه که شامل مصاحبه رودر    ممکن این شخصی، ارسال

(.  1387،266دانایی فرد، رو، تلفنی و با استفاده از رایانه است، و روش مشاهده و آزمون فرافکنی)

انواع پرسشنامه   نوع پرسشنامه است. لذا به توضیح مختصر  از  این پژوهش  روش مورد استفاده در 

های از قبل تدوین شده دارد که پاسخ دهندگان، پاسخ  پردازیم: پرسشنامه اشاره به مجموعه سوال می

داند چه اطلاعاتی  کنند. وقتی پژوهشگر واقعا میهای معین انتخاب میای از گزینهخود را درون دامنه

رسشنامه ابزار کارآمد و مفیدی برای گردآوری  داند، پاندازه گیری متغیرها را نیز می  نیاز دارد و نحوه 

 ها است.  داده 

پردازی از مدل معادلات ساختاری استفاده شد. مدل یابی معادلات در تحقیق حاضر جهت داده      

ساختاری یک تکنیک تحلیل چند متغیری بسیار کلی و نیرومند از خانواده رگرسیون چند متغیری و  

ای از معادلات  مجموعه،  دهدتر بسط مدل خطی کلی است که به پژوهشگر امکان می به بیان دقیق 
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ده  قرار  آزمون  مورد  همزمان  طور  به  را  مدلنرگرسیون  رویکرد  د.  یک  ساختاری  معادلات  یابی 

که گاه   ،های مشاهده شده و مکنون استدرباره روابط بین متغیر   هاآماری جامع برای آزمون فرضیه 

لیزرل   نیز  یابی علی و گاه  (.  11:،  ۱۳۷۳شود )هومن،نامیده می1تحلیل ساختاری کواریانس، مدل 

ها  ها و نگرشها، ذائقهم فرهنگی با منزلت نظیر رفتارها، سلیقهئبخش مهمی از سرمایه فرهنگی را علا

دهند. مدرسه نیز طوری طراحی شده است که موفقیت فرزندان گروه های مسلط فرهنگی  تشکیل می

میکند. به عبارت دیگر دانش آموزانی که دارای سبک زبانی، ترجیحات زیبایی شناختی  را تضمین  

 گیرند. و شیوه ی تعاملی مسلط هستند مورد تشویق معلمان قرار می

نظریه        مطالعه  اجتماعیبا  پایگاه  زمینه  در  تاکنون  که  مختلفی  توسط  _ های  جوانان  اقتصادی 

.  های زیر جهت متغیر مستقل این پژوهش مدنظر قرار خواهد گرفتمحققین مختلف، زیر شاخص

   (.امکانات رفاهی، وضعیت اشتغال،  وضعیت مسکن، میزان تحصیلات، میزان درآمد)

 ها یافته

آوری شده از جامعه مورد مطالعه، در قالب  های جمعدر پژوهش حاضر تفسیر و تجزیه و تحلیل داده 

های  طوری که ابتدا داده ه آمار تحلیلی و به دو صوررت آمار توصیفی و استنباطی انجام گرفته است. ب

هر به  پرسشنامهمربوط  پاسخ  از  که  متغیرها  از  قالب  یک  در  است،  شده  منتج  شده  استفاده  های 

های جمعیت  های عددی آماری توصیف گردیده و شناخت کافی از پراکندگی و ویژگیمشخصه

پاسخ توصیفی  و  در  شناختی  چگونگی بخش دهندگان  است.  شده  حاصل  پژوهش  مختلف    های 

نفر مرد وجود    ۱۶۸نفر زن و    ۲۱۶نشان داد که تعداد    توزیع جنسیت در نمونه مورد بررسی  فراوانی

ادامه به بررسی روابط بین متغیرهای موجود در مدل    در باشند.  مجرد می  ۲۱۵دارد که از این تعداد  

مورد    ،های پژوهشمفهومی پژوهش پرداخته شده است و از طریق الگوهای آماری مناسب، فرضیه 

های تحلیل آماری مناسب و اطمینان  اند. گذر از مراحل بالا مستلزم استفاده از روش آزمون قرارگرفته

با حساسیت بالایی رعایت و بازنگری  از دقت و صحت این استنباط  ها است، که در طی پژوهش 

 های مورد بررسی در جدول زیر ارائه شده است.  میانگین و انحراف معیار شاخص  اند. شده 
 

 

 مورد بررسی یهامیانگین و انحراف استاندارد مولفه .۱جدول 

 
1 Lisrel 
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 انحراف استاندارد  میانگین 

 ۰۵۴۰۳/۹ ۵۵۹۹/۴۱ مذهبی هویت

 ۱۹۳۲۵/۶ ۳۱۲۵/۴۰ ملی  هویت

 ۶۷۷۸۱/۷ ۸۹۰۶/۳۲ قومی هویت

 ۳۹۶۷۱/۳ ۷۶۵۶/۱۷ خانوادگی هویت

 ۳۷۹۹۵/۳ ۴۶۰۹/۱۹ فردی  هویت

 

  ، اسمیرنوف بهره گرفته شد  –ها از آزمون کلموگروف  منظور بررسی نرمال بودن توزیع داده به      

 آورده شده است.  زیرکه نتایج آن در جدول 
 اسمیرنوف  -نتایج آزمون کلموگروف . ۲جدول 

 سطح معنی داری  آماره آزمون  

 ۰۰۰/۰ ۹۶۵/۰ مذهبی هویت

 ۰۰۰/۰ ۹۷۶/۰ ملی  هویت

 ۰۰۰/۰ ۹۸۶/۰ قومی هویت

 ۰۰۰/۰ ۹۷۶/۰ خانوادگی هویت

 ۰۰۰/۰ ۹۵۰/۰ فردی  هویت

 

چرا که شرط پذیرش نرمال بودن    ، باشدنمیها نرمال  دهد توزیع متغیرمی  های جدول نشان یافته      

داری آزمون کلموگروف   یا عدم معنی  متغیرها رد شدن  راستای    باشد.اسمیرنوف می  –برای  در 

پایگاه اقتصادی اجتماعی بر هویت اجتماعی اثر گذار است.  رسد  به نظر میپژوهش،  اصلی    سوال

بهره گرفته    PLS  Smart  منظور برازش مدل از روش حداقل مربعات جزیی با استفاده از نرم افزاربه

 در ادامه به بررسی مدل برازش در حالت تخمین استاندارد پرداخته شد. شد. 

 

 



 ۱۴۰۲ زمستان، چهارم، شماره هفدهمهای جامعه شناختی، سال پژوهش...... 

 

58 

 

 مدل برازش شده در حالت تخمین استاندارد  .۱نمودار 

 
 (tبوت استرپ )مقادیر  .۲نمودار 

ابتدا         از شاخصبرای  در  روایی  و  پایایی  ترکیبیبررسی  پایایی  مدل  که   1،های  بتای  بر  مبتنی 

که مبتنی بر فرض هم ارزی متغیرهای مشاهده است، استفاده    2،)بارهای عاملی(، و آلفای کرونباخ 

های خود  شده است. و جهت بررسی روایی همگرا )میزان واریانسی که یک متغیر پنهان از شاخص 

استفاده شده است.    3در جدول    گیرد(، از شاخص واریانس استخراج شده واریانس استخراج شده می

 در ادامه ارائه شده است.   ها یافته

 

 

 

 

 
 محاسبه نیکویی برازش مدل ساختاری  .۳ جدول

 مقادیر اشتراکی  R2 متغیر 

 ۵۸۱/۰ ۰۵۹/۰ هویت خانوادگی

 ۵۰۷/۰ ۰۳۵/۰ هویت فردی 

 ۵۴۸/۰ ۰۵۲/۰ هویت قومی

 ۵۴۷/۰ ۱۳۵/۰ هویت مذهبی 

 ۵۱۰/۰ ۰۲۴/۰ هویت ملی 

 

 
1 Composite Reliability 
2 Cronbach's alpha 
3 Average Variance Extracted 
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 گیری  نتیجهبحث و  

ز این  اتاثیر معناداری دارد.  هویت اجتماعی  بر پایگاه اقتصادی اجتماعی    دادهای پژوهش نشان  یافته

یافته یافتهرو،  با  حاضر  پژوهش  و  های  ربانی  تحقیق  استادی  ۱۳۸۹)  همکارانهای  پور  نجار  و   )

-های اقتصادی اجتماعی با هویت رابطه معناداری دارد همسو میپایگاه   ،اند( که نشان داده 1387)

در پژوهشی  (، نیز که  ۱۳۸۸و همکاران )زاده    ینحس های این پژوهش  چنین همسو با یافته. هماشدب

که   اند  داده  از نشان  اجتماعی  آگاهی  والدین،  تحصیلات  اقتصادی،  و  اجتماعی  پایگاه  متغیرهای 

های  یافتهرابطه معناداری دارند.    اجتماعیداری و نگرش به اشتغال با هویت  حقوق وظایف، میزان دین

و حمیدی،      مولاییتأثیر معناداری دارد.    یمذهب  تیهوبر  پایگاه اقتصادی اجتماعی    دادنشان  ،  پژوهش

های اقتصادی و اجتماعی با  رابطه معناداری بین پایگاه   ،اندپژوهش خود نشان داده   نیز در(،  ۱۳۹۷)

  ی مل  تی هوبر  پایگاه اقتصادی اجتماعی  که    ،دادهای پژوهش نشان  یافتهنگرش دینی وجود دارد.  

(  1387)عباس پور  و    یملک  های پژوهشهای این بخش با یافتهتاثیر معناداری دارد. بنابراین، یافته 

که  نمی   همسو کرده باشد،  هو  ی اقتصاد  -  یاجتماع  گاه یپااند  مشاهده  تمل  تیبر  جوانان  ثیر  أی 

ثیر  أت  یقوم  تیهوبر  پایگاه اقتصادی اجتماعی    داد، نشان    چنینهم  های پژوهشیافته معناداری ندارد.  

نژاد    ری و سلیمانقباهای  های پژوهش حاضر در این بخش با یافتهمعناداری دارد. بر این اساس، یافته 

اقتصادی اجتماعی  که    داد، های پژوهش در جدول نشان  یافته باشد.  (، همسو می1389) بر  پایگاه 

یافته  یخانوادگ  ت یهو لذا  دارد.  معناداری  تحقیق  تاثیر  نتایج  با  بخش  این  در  پژوهش حاضر  های 

 باشد.  (، همسو می1387)  نجارپور استادی

ثیر معناداری دارد.  أتجوانان    ی فرد  تیهوبر  پایگاه اقتصادی اجتماعی    دادنشان  تحقیق،  های  یافته       

(،  1389)نژاد    ری و سلیمانق باهای پژوهش  از این رو، نتایج پژوهش حاضر در این بخش با یافته

 باشد.  همسو می

دانیم که  بسیاری از نطریه پردازان جامعه شناسی به بررسی ابعاد گوناگون  از سوی دیگر، می         

به دنبال   بیان اینکه در بررسی دین  با  پدیده دین و نگرشهای دینی پرداختهاند.  به طور مثال،  وبر 

جوهر و ماهیت دین نیست به مطالعه و بررسی شرایط و اثرات نوع ویژه ای از کنش اجتماعی می-

پردازد.  اقشار مختلف جامعه هر کدام ممکن است،  تفسیرهای متفاوتی از دین داشته باشند. شیوه  

زندگی دینی نیز به نوبه خود عمیقاً  متأثر از عوامل تعیین کننده اقتصادی و سیاسی است که برحسب  
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محدوده جغرافیایی، سیاسی، اجتماعی و ملی متفاوت است. در مورد ارتباط بین مذهب و قشربندی  

اجتماعی از تحقیقات ماکس وبر در مورد ادیان جهانی دو نتیجه مهم استخراج میشود: اول اینکه  

در تاریخ این ادیان )مسیحیت، اسلام، هندوئیسم، بودائیسم، یهودیت، کنفوسیوس و تائوئیسم(،   یک  

رابطه آشکار و واضح بین پایگاه اجتماعی و تمایل به پذیرش جهان بینیهای دینی مختلف وجود  

دارد. ثانیاً   واقعیت این است  که  نمی توان نگرش مذهبی را به سادگی با توجه به قشربندی اجتماعی 

نیازها و تجارب متفاوتی   تعیین  کرد.  استدلال وبر  این است،   که طبقات اجتماعی هرکدام دارای 

هستند،  بنابراین،  به تبع این نیازها و تجارب، جهتگیری مذهبی متفاوتی را دنبال خواهند نمود.  از  

نظر وبر مأموران حکومتی و دیوان سالاران گرایش چندانی به دین ندارند و به حفظ نظم و امنیت  

کرده   تحصیل  مدیران  طبقه   ، این گروه  نمونه  میانگارند.  را وسیله سودمندی  دین  و  دارند  توجه 

وبر در مورد جهت گیری   است که  اجتماعی  است.  قشر روشنفکران آخرین گروه  کنفوسیوسی 

مذهبی آنها بحث کرده است.  روشنفکران چون از زمینه های اجتماعی متفاوت برمیخیزند و معمولاً  

از طبقه ممتازیا طبقه متوسط، سرچشمه میگیرند و به همین ترتیب ، سهم آنها دراندیشههای مذهبی  

 متفاوت است )همیلتون،   1377(    

تنش        اقتصادی  بین مذهب و رفتارهای  نظر وبر، ممکن است  هایی صورت گیرد. چنان که،  از 

سرمایهبه مفهوم  با گرایشطورکلی،  و  داری  زاهدانه  ناسازگار  ریاضت های  رستگاری  ادیان  گری 

از زندگی معنوی منحرف   این است که جستجوی سود، مؤمن را  )فروند، میاست و دلیلش    کند 

توان گفت  گسترش مادیگرایی و توجه به مادیات در جامعه، کاهش  به طورخلاصه ، می.  (۱۳۶۸

 های مذهبی را به دنبال دارد. پایبندی 

  3یگراییها از مادّتغییر ارزش  2پذیریو جامعه  1اینگهارت بر اساس دو فرضیه کمیابی همچنین،        

های  لویت وکند. براساس فرضیه کمیابی، ا  یندی جهانی است توجیه میآرا که فر  4یگراییبه فرا مادّ

اقتصادی که در آن،    -اش است، محیط اجتماعی  یک فرد بازتاب محیط اقتصادی اجتماعی  ارزشی

کم بوده است. بر اساس    ها نسبتاًبیشترین ارزش ذهنی را به آن چیزهایی داده که عرضه آنها فرد  سال
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(.  1981،  1)اینگهارتاوست  های اساسی فرد بازتاب شرایط قبل از بلوغ  پذیری، ارزشفرضیه جامعه

های شکل گیری  های متوالی سال که نسل،کندهای متفاوت تبعیت میها از محیطبنابراین تغییر ارزش

 .  اندها سپری کرده زندگی شان را در آن محیط 

و آرجیل به تأثیر خانواده بر روی اعضاء توجه خاصی دارند و معتقدند   هالامیاز طرف دیگر،          

اش تأثیر بسزایی دارد. از  خانواده بر روی اعضاء و چگونگی شکل گیری هویت افراد زیر مجموعه

در شکل    گذارد، زیرا که عامل مهمیاعتقادات و عقاید فرد تأثیر میایشان ، انتقال بین نسلی بر    نظر

های اعضای خانواده تأثیر  گیری هویت فرد است . دیگران مهم و بویژه والدین بر رشد همه شناخت

گذارد چنان که افراد مذهبی غالبا بایک هویت خاص متولد میشوند. از نظرایشان ، فرزندان از  می

ا کسب کنند،  وابستگی گروهی )دین ، طبقه و قومیت( قبل از این که مجموعه خاصی از اعتقادات ر 

ابتدا، آنآگاه می از    کاتولیک بعداً  نیا تعمید گرایا  که مسلمان هستند  ،گیرندیاد می  هاشوند. در 

بهاعتقادات خاصی حمایت می والدین  اعتقادات  این  از  کنند، سپس  عنوان جزئی  به  طور آگاهانه 

 شوند.  به فرزندانشان منتقل می انتقال هویت

دارد        وجود  متعددی  پایگاه ،  دلایل  میکه  اجتماعی  اقتصادی  اجتماعی  های  هویت  بر  توانند 

های اقتصادی اجتماعی  تفاوت در شرایط اقتصادی و اجتماعی: پایگاه - 1جوانان تأثیرگذار باشند.  

توانند در  ها میاجتماعی افراد ایجاد کنند. این تفاوت هایی در شرایط اقتصادی و  توانند تفاوت می

های  های آموزشی: پایگاه تفاوت در فرصت-2  .گیری هویت اجتماعی افراد تأثیرگذار باشند شکل

تفاوتاقتصادی اجتماعی می تفاوت هایی در فرصتتوانند  این  ایجاد کنند.  افراد  ها  های آموزشی 

ها را شکل  توانند به شکل نیازهای آموزشی متفاوتی برای افراد منجر شوند و هویت اجتماعی آنمی

پایگاه -3.  دهند  اجتماعی:  تجربیات  در  میتفاوت  اجتماعی  اقتصادی  تفاوت های  در  توانند  هایی 

تفاوت  این  ایجاد کنند.  افراد  افراد  توانند در شکلها میتجربیات اجتماعی  گیری هویت اجتماعی 

هایی توانند تفاوت های اقتصادی اجتماعی میتصاویر فرهنگی: پایگاه   تفاوت در-4  .تأثیرگذار باشند

گیری هویت اجتماعی افراد  توانند در شکل ها می در تصاویر فرهنگی افراد ایجاد کنند. این تفاوت 

توانند به عنوان یکی از عوامل مؤثر در  های اقتصادی اجتماعی میبنابراین، پایگاه   .تأثیرگذار باشند

عنوان  گیری هویت اجتماعی جوانان در جامعه نقش بسیار مهمی ایفا کنند. هویت اجتماعی بهشکل
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که فرد    ،ها، باورها، عادات و رفتارهای اجتماعی استیکی از اجزای مهم هویت فردی، شامل ارزش

یندهای اجتماعی، فرهنگی و  آ در قالب جامعه به آن پایبند است. هویت اجتماعی افراد تحت تأثیر فر

یندها را به شکلی مثبت  آتوانند این فرهای اقتصادی اجتماعی میگیرد. پایگاه سیاسی جامعه قرار می

و همکاران،    1)جتن  یا منفی تحت تأثیر قرار دهند و در نتیجه هویت اجتماعی جوانان را شکل دهند

۲۰۱۷). 

اجتماعی با شرایط بهتری زندگی  های اقتصادی  دهند که افرادی که در پایگاه مطالعات نشان می      

کنند، احتمالاً درک بهتری از شرایط اجتماعی و اقتصادی جامعه خود خواهند داشت و در نتیجه  می

های  گیری هویت اجتماعی بهتری دست خواهند یافت. علاوه بر این، فردانی که در پایگاه به شکل

از   بهتری  درک  است  ممکن  هستند،  مواجه  متفاوت  محیطی  و  فرهنگ  با  اجتماعی  اقتصادی 

تری گیری هویت اجتماعی متنوع های فرهنگی و اجتماعی داشته باشند و در نتیجه به شکلتفاوت 

 .دست پیدا کنند

ی  اجتماع  تی بر هو  یاجتماع  یاقتصاد   گاه یپاهای پژوهش حاضر نشان داد  روی هم رفته، یافته       

،  هویت مذهبی  پیش از هرگونه مفهوم سازی درباره تحقیق نشان داد که  جوانان اثر گذار است. این 

تر هویت اجتماعی ابتدا باید به این پرسش پاسخ داد که هویت اجتماعی  یا به طور کلیملی، قومی  

می شکل  عواملی  یا  عاملی  چه  کلیبرمبنای  زیرا  جامعهگیرد؟  در  که  پاسخی  این  ترین  به  شناسی 

جوامع سنتی همین    سنتی و مدرن استوار است. درباره   شود، براساس تمایز میان جامعهپرسش داده می

جوامع    هاست. اما درباره های انتسابی آنکه مبنای هویت اجتماعی افراد، ویژگی  ،اشاره کافی است

شود.  ستند، داده میمدرن عمدتاً دو پاسخ متفاوت که هر یک بر رویکردهای نظری متفاوت مبتنی ه

این دو رویکرد، به لحاظ زمانی نیز تا حدی نسبت به یکدیگر تقدم و تأخر دارند. در رویکرد اول و  

تولید شالوده قدیمی نظام  در  فرد  و جایگاه  مولد  فعالیت  مانند    تر  افرادی  اوست،  اجتماعی  هویت 

های مصرفی فرد،  یدتر، رفتارمارکس، دورکیم و زیمل در این دسته هستند و در رویکرد دوم و جد 

ی اجتماعی و  شوند. رویکرد اول در مفهوم طبقهگیری هویت اجتماعی او محسوب میمبنای شکل

شناسی، از مفهوم سبک شود. در ادبیات جامعهبندی میرویکرد دوم در مفهوم سبک زندگی فرمول

ر مفهوم سازی نخست که  زندگی دو برداشت و دوگونه مفهوم سازی متفاوت به عمل آمده است. د
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  گردد، سبک زندگی، معرف ثروت و موقعیت افراد و غالباً میلادی باز می  1920ی  آن به دهه  سابقه

  در چاپمن  و  رفته است. افرادی مانند چامپیناجتماعی به کار می به عنوان شاخصی برای تعیین طبقه

ی، بلکه شکل نوینی دانسته  اجتماع  طبقه  تعیین  برای   راهی  نه  سازی  مفهوم  دومین  در  و  هستند  دسته  این

یابد. افرادی مانند  گرایی معنا میشود که تنها در متن تغییرات فرهنگی مدرنیته و رشد مصرفمی

(. سبک  138۹  همکاران،  و  ربانی)  دارند  قرار  دسته  این  در گیدنز، بوردیو، فدرستون، لش و یوری

ها شکل  ها و رسانهها، بازنماییکند که براساس نشانهکید میأای تهای فرهنگیزندگی امروز بر الگو 

زندگی منجر    کننده در انتخاب شیوه اند. از آنجا که سبک زندگی به گسترش اختیار مصرفگرفته

کاظمی و اباذری،  ) وریجاین مفهوم ذاتاً بی ثبات است و قطعیت مفاهیم گذشته را ندارد    ،شودمی

توان منابع تفسیری تلقی کرد که به جوانان امکان به دست  در مجموع سبک زندگی را می(1384

  سبک.  کندمی  تغییر  سرعت  به   که   بخشد،می برقراری ارتباط در جهان، رادادن تعریفی از خود و  

  شمار  به   آن   تناقضات  و  ابهامات  همه  با  مدرن  جامعه  روزمره   اجتماعی  زندگی  از  بخشی  زندگی

های کلان  های اجتماعی هستند. در دنیایی که اولویت یر نظام ناپذ  جدایی  جزء  زندگی  سبک.  آیندمی

گرایی اند و مصلحت ها اهمیت خود را بیش از پیش از دست داده روایت ها و فرانظری و ایدئولوژی 

ها  است، سبک زندگی، سیاست زندگی افراد و ارتباط و تفسیر آنگرایی رواج بیشتری یافتهو تکثر

 ( 1381دارد )ذکایی، ا بر عهده  شان راز خویشتن و جامعه

پژوهشمحدودیت و    از مشکلات       که    ن یا  ،  های  تکم  همکاری  عدم بود  در    ل یکامل جوانان 

 هویت و کلی طور  به هویت  جائیکه آن از  . شدیها مباعث مراجعه مجدد به نمونه   ی گاه  ،ها  پرسشنامه

باید   باشد،می جامعه در افراد اجتماعی شخصیت  هایلایه تریندرونی از یکی خاص بطور اجتماعی

 در متغیر این که شودمی توصیه و نبوده   مفید سطحی و ساده  شیوه  به آن گیریاندازه اذعان کرد که  

 .گیرد قرار بررسی مورد ترعمیق  صورت به  و تروسیع سطح

-می جوانان مسائل و خصوصیات به بیشتر توجه که شودمی پیشنهاد ، قتحقی  نتایج به توجه با      

 زندگی در که آنان اجتماعی تویه از جنبه آن تقویت  و  آنان اجتماعی مشکلات راهگشای واندت

به   نسبت  نده یجوانان در آ یکه سطح آگاه یدر صورت .شود کندمی ایفا مهمی نقش اجتماعی

جامعه   اعضای  گریز آنان با دیآم ت یبر کنش متقابل موفق یشناخت آگاه ، کند دای پ شیاکنون افزا

 ای خواهد گذاشت. عمده  ریتأث
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 چکیده

  یت خاص   ی در آن دارند و دارا  یها نقش مهماست که دولت  یدنابرابری هایی زنان و مردان حاصل بازتول   یاسیس  یریتمد

قدرت    یینمردان و عامل تع  یبرا  سازیتو هو   یگریعنوان دو زنان همواره به  استحاکم    یهاگفتمان  یبرا  کنندگییینتع

. پرسش اصلی این پژوهش  بازنمایی رابطه جنسیت و سیاست در گفتمان پهلوی و در پی آن مدیریت و اقتدار هستند

سیاسی زنان در ساختار حاکمیت سیاسی کشور است. این مساله با بررسی متون تولیدشده مولفان گفتمان پهلوی، از  

های سیاسی زنان بر اساس روش  شجمله محمد رضا پهلوی، به عنوان مانیفست این گفتمان و چگونگی بازنمایی نق

انتقادی گفتمان و  هدف این  مقاله شناسایی  موانع  زنان در مدیریت  سیاسی  در  این  دوران  است،   دوره ای  که  تحلیل 

همراه با اعطای  حق رای، حضور معدود و محدود زنان در سمتهای  س یاسی  بروز قابل توجهی   مییابد. نتایج   تحقیق  

نشان میدهد  که در مدرنیسم  دوران پهلوی، غیردینی  سازی  جامعه در چندین  جبهه انجام شده   است،  ساختار قضایی  

آموزشهای  پایه  و   توسعه  روحانی  سنتی  میشوند،  با  تحصیلکرده  جدید،  جایگزین  قضات  حقوقدانان  نوسازی  و 

همچنین  آموزش عالی  برای  زنان، زمینه  حضور آنها  به عرصههای  سیاسی  و اجتماعی   فراهم  میشود  و زنان در نقشهایی  

مانند نمایندگی  مجلس ملی، مجلس سنا، سمت وزارت  و همچن ین  قضاوت،   وارد عرصه مدیریت  سیاسی   میشوند.  

هرچند این  فرصت در طبقه ای  خاص از زنان روی  داد و علی  رغم رویه  مدرن سازی  جامعه،  بخش کلان  آن، نگرش 

غربی  و   جوامع  مدرن یسم  در  انتظار  سو یی،  دستاوردهای  مورد  از  این  تغییرات  سهمی   نداشتند.  در  و  سنتی  داشت 

موفقیتهای  زنان در رسیدن   به اهداف خود در قالب فم ینیسم،  نیز  این  فعالیت  ها  را  مورد  ت خاصم حاکم یت   قرار  داد  و  

 در پی آن، تعاریفی ایدئولوژیک برای فمینیسم ارائه شد. 

 واژگان کلیدی: گفتمان، سیاست، جنسیت، مدرنیته، پدرسالاری  
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Abstract 

The political management of men and women is the result of the reproduction of 

inequalities in which the governments play an important role and has a determining 

feature for the ruling discourses, and women are always the other and the identity 

maker for men and the determining factor of power and authority. Now the main 

question of this research is the representation of the relationship between gender and 

Politics in the Pahlavi discourse and then the political management of women in the 

political governance structure of the country. This issue is investigated by examining 

the texts produced by the authors of the Pahlavi discourse, including Mohammad Reza 

Pahlavi, as the manifestos of this discourse and how the political roles of women are 

represented based on the analysis method. It is critical of the discourse. The purpose 

of this article is to identify the obstacles of women in political management in this era, 

a period in which, along with the granting of voting rights, the few and limited 

presence of women in political positions becomes significant .The results of the 

research show that in the modernism of the Pahlavi era, secularization of the society 

was carried out on several fronts, the judicial structure was modernized and the new 

educated lawyers replaced the traditional clerical judges. Iran became and with the 

development of basic education as well as higher education for women, the ground 

for their participation in political and social services was provided and women entered 

the field of political management in political roles such as representation in the 

National Assembly, the Senate, in the position of the ministry and also as a judge. 

Although this opportunity happened to a certain class of women, and despite the 

modernization of the society, a large part of the society had a traditional attitude and 

did not participate in these changes .On the other hand, the expected achievements of 

modernism in western societies and the success of women in achieving their goals in 

the form of feminism, these activities were opposed by the government and 

ideological definitions were presented for feminism. 
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 مقدمه  

  یبرخ  د یحاصل بازتول  ،مردان  زنان و  یاسیو س  یهای اجتماعدر مورد نقش  یتیجنس  فیتعار  وجود

  یکنندگی براتعیین   ت یخاص  یدارا   تی جنس  .دارند  آندر    یها نقش مهمکه دولت یی است  هانابرابری 

ساز مردان هویت به عنوان دیگری، مبنای  همواره    ،و زنان  استهای حاکم  و گفتمان  یاسیحاکمان س

همواره تحت    است یو س  تیرابطه جنس  یطورکلبه   .قدرت و اقتدار مردان هستند  ن یینوعی عامل تعو به 

سازنده    یهافتمانی گتوجه و بررس  ازمندیرابطه ن   ن یو شناخت ا  است  یاسیحاکمان س  فیتأثیر تعر

  کنندمی  د یموجود را تول  یتیجنس  یهامناسبت ، نه تنها  قیرط  نیها از ادولت   ی است.اسیس  هاییستمس

جنس   ، بلکه روابط  آن  از  اجتماع  یتیفراتر  مقولات  می   نیز را    یو  قرار  توجه  همواره  مورد  و  دهند 

 (. 189: 1396)نش و اسکات،  کنندمطلوب خود را ارائه می فیتعار

مبتن  ،البته       قدرت  تار  تیبرجنس  یروابط  با    یخاص  خیاز  و  است  و    یدرآگاه  تحول برخوردار 

ویژه در به  ی،های اجتماعگرفت و با راه انداختن جنبشرمورد اعتراض زنان قرا فیتعار ن یباورها، ا

فعالیت  ی،لادیم  60دهه   فمینیسوگسترش  کش  یتینظم جنس  ی،تهای   یحت.زنان،  شد  ده یبه چالش 

ا بر  علاوه  فرهنگارزش  بر  ها،حساسیت  جادیتوانستند  غرب ی  اسیس_ یهای  جهان  سراسر  در 

هست،    زین یاسیس یشخص زی که هر چ ده یا  نیروابط مرد و زن و ا یاسیهای سبگذارند. ویژگیتأثیر

با موضوع    یها و مردم عاددر نحوه برخورد قانون، رسانه  یمیو تحولات عظ  افتی  یعموم  رشیپذ

 .(159: 1378 )مارش و استوکر،رفتیصورت پذ  تیجنس

اوا       روت فمینیس  ی، لادیم  1980دهه    ل یاز  وارد  و     یاسی س  ی کردهایها  بودن    شدند  مردانه 

آنچه مطرح شد    .رابطه انجام دادند  ن یهایی در اپژوهش   را به چالش کشیدند و   یاسیس  یساختارها

  ن ی زنان در ا  ز یناچ  ی اند و تجربه هامردان بوده   ،و حاکمان  یاسیس  ی تا به حال تمام فضا :بود که نیا

ناد و همواره فضا  گرفته  ده ی رابطه همواره  است  مردانه  ییشده  بازتول  ، کاملاً  شده    دی توسط مردان 

بوده و هستند و   تی وضع نیتداوم ا یدر پ یاسیس یها معتقدند مردان با تسلط بر ساختارهاآن  است.

منظور اعمال نفوذ بر  به ،  هافمینیست  .دکننمحدود می  یخصوص  یزندگ  ی همواره زنان را به فضاها

  ی ز شخصیطرح شعار هر چ  و  کاربرد قدرت  عنوانبه   استیس  فیبا تعر  ،گرانیگیری دتصمیم  ندیفرا

 . هستند  ت یشناسانه ساختار قدرت بر اساس جنس یهست  یبازنگر ی در پ، هستنیز یاسیس
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در   ی تینظم جنس ا یآ ؟ چگونه بوده است رانایتحولات برجامعه نی است که تأثیر ا ن یمساله ا حال       

به همراه داشته    یجیچه نتا  ،باشد  یاگر پاسخ آر؟    است  شده   ده ی به چالش کش  رانیا  یاسیس  یفضا

  نیعدم توازن در ا  ایآ  ؟ ها بوده است  باعث نابرابری   یهای نابرابر، چه عواملبا اعتقاد به نقش ؟  است

 به شمارآورد؟ رانینیافتگی اتوسعه  لیاز دلا  یکیعنوان توان به رابطه را می

  ی های مساودارند و از فرصت   یکسانی  فیوظا  زن و مرد حقوق و   ،ودموج  فیبر اساس تعار        

و   برخوردارند  جامعه  شاخص  یکیدر  اساساز  پا  یهای  س  داریتوسعه  در    یاسیمشارکت  زنان 

هر    ن یهای مربوطه است. بنابرانقش   ی و اجرا  یتیریو مد  یاسیهای سگیریهای کلان تصمیمعرصه

 .زنان را مرتفع سازد رکتموانع مشا ،کندتلاش   دیبا یکشور

به   با        با رویکرد  گفتمان  توجه  ا  گفتمان   ل یبا تحلو    توسعهپهلوی،  در    ران یحاکم بر هرم قدرت 

ی،  اسیس  تیریزنان در مد  یتی جنس  یموانع برابر  ییبه دنبال شناسا  پیش از جمهوری اسلامی،دوران  

دوران پهلوی، چگونه بازنمایی رابطه جنسیت و سیاست در مدیریت سیاسی  "پرسش اصلی این است:  

 یبروز قابل توجه  ی،اسیهای سحضور معدود و محدود زنان در سمت   با  ای کهعرصه   "شود؟می

 سازد. میرا منعکس  یخاص یخییابد و جلوه تارمی

 پیشینه پژوهش

ی منازعه  جنسهای  ای تحت عنوان »سویه ملیحه مهدی پور و علی اصغر داودی و اهورا راهبر، در مقاله 

انقلاب اسلامی«) از  ایران پس  نشان می 1400سیاسی در  تر دهند:شکاف جنسیتی در ایران فعال (، 

به  ای تحت  ، در مقالهجگجو  و شهنازتدریج بر عمق آن افزوده شده است. شهرام یوسفی  است و 

: رسد(، به این نتیجه می2019اطلاعات در دوره پهلوی اول» )   روزنامهعنوان »مسئله زن و زنانگی در  

پاپلی یزدی در کتاب    .اول در خصوص زنان است  یدوران پهلو  یهااست یسبازنمود    کهن یتوجه به ا

سیاستباستان دوره  شناسی  و  قاجار  عصر  پایان  در  جنسیتی  و  جنسی  نشان  1397)  یپهلو های   ،)

ت  دهد،کهمی کنترل  قابل  ابژه  فرد  کشورداری،  شیوه  شدن  مدرن  و  پهلوی  عصر  آغاز  عریف  با 

با عنوان »تحلیل زنان در خرده گفتمان است. پروین علی پور و امیر عظیمی طی مقاله شده  های  ای 

اندکه،  (، به این نتیجه دست یافته 1398با تأکید بر نظریه گفتمان لاکلائو و موفه« )  انقلاب اسلامی

   . شوندی م  ی بندمفصلزن و مرد    ی برابر  یبا دال کانون  وند ی زنان در پ  مه یو رفاه و ب  ت ی توجه به جنس  عدم 
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ای با عنوان »گفتمان اسلام سیاسی و ظهور هویت  علی اردستانی و صدیقه یوسف مدد در مقاله       

گرایان، یعنی سه نشریه:  ترین متون اسلام( با بازخوانی اولین و برجسته 2019زنان در دوره پهلوی «،)

مکتب اسلام، مکتب تشیع و مسجد اعظم، روایتی از زن سیاسی شده در اسلام سیاسی و نقش سوژگی 

پردازد. وی به دنبال پاسخ به این سؤال است که چگونه در گفتمان اسلام سیاسی،  زنان در انقلاب می

مفهوم زنانگی تغییر یافت و روایت جدیدی از هویت زنانه ارائه شد. »زنان و سیاست در ایران«، از  

یر در آمده است.  جمله مقالات خارجی کمبریج پرس است که توسط حمیده صدقی به رشته تحر

گیرد  در این مقاله، بحث بر سر زنان در مرکز مبارزه سیاسی، بین نیروهای سکولار و مذهبی، قرار می

شود. صدقی  ها مهم تلقی میو کنترل بر هویت زنان، جنسیت و کار آنها در تحکیم قدرت دولت 

دهد تا تحلیلی یکپارچه از زندگی خصوصی و عمومی طبقات  سیاست و فرهنگ را به هم پیوند می

 مختلف زنان و شیوه مقاومت آنها در برابر قدرت دولت ارائه دهد.  

ای دیگر است که  ( نیز مقاله 2010های اسلامی برای برابری جنسیتی در ایران« )»زنان و سیاست        

توسط هما هودفر و شادی صدر در خارج از ایران به چاپ رسیده است. این مقاله شرایط پس از  

دهد و در پی این پاسخ  های اسلامی و شیعی مورد تحلیل قرار میانقلاب ایران را در قالب سیاست

است که: آیا یک کشور مذهبی قادر به دموکراتیزه کردن جامعه و برابری جنستی هست؟ ودر پی  

ها  رسد که، حداقل در مورد ایران، تشیع مانع بزرگی برای برابری حتی برای اقلیت آن به این نتیجه می

ه مشارکت  (، نوشته حسین آسایش و سید نصرت شجاعی، ب 2010است. مقاله »زنان در سیاست« )

های سیاسی  گیری  پردازد و معتقداست: زنان همواره، سهم ناکافی در تصمیمسیاسی زنان در ایران می 

کند. نویسندگان این مقاله، با مطالعه موردی  دارند و این موضوع تقویت دموکراسی را تهدید می

. این پژوهش، وضعیت و موانع مشارکت  ستندین   یقاعده مستثن  نی ا  از   ز ین  یرانیمعتقدند زنان ا  ران،یا

است و در پی تسهیل  زنان، در سه دوره تاریخی قاجار، پهلوی و جمهوری اسلامی را بررسی کرده 

مشارکت سیاسی زنان در ایران است. »زنان و سیاست در ایران« از جمله مقالات خارجی انتشارات  

بر سر زنان را در    کمبریج است که توسط حمیده صدقی به رشته تحریر در آمده است. وی بحث 

نیروهای سکولار و مذهبی قرار می بین  دهد وکنترل بر هویت زنان، جنسیت  مرکز مبارزه سیاسی 

دهد  داند. صدقی سیاست و فرهنگ را به هم پیوند می ها مهم میها را در تحکیم قدرت دولتوکارآن
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ها در  تا تحلیلی یکپارچه از زندگی خصوصی و عمومی طبقات مختلف زنان و شیوه مقاومت آن 

 برابر قدرت دولت ارائه دهد.  

گرایی«)       اسلام  از  پس  ایران  سیاست  و  بریتانیایی  1997»زنان  مجله  در  کیان  آزاده  توسط   ،)

  یاجرا  روند  به  یتیجنس   آگاهانه  جنبش   عنوان  با  مقاله  نیا.  استمطالعات خاورمیانه به چاپ رسیده 

  زنان  یسرخوردگ  به   منجر   که  است   معتقد   انقلاب   از  بعد  یتیجنس  ینابرابر  ی ساز  نه ینهاد  و   عتیشر

. آنها از طریق مشارکت در سیاست، سعی در  شد  آنها  یتینارضا  و  تیجنس   به  حساس  یگرا  اسلام

اسلامی داشتند، البته تفسیرهای سنت گرایانه مانع این هدف  ارائه خوانشی متفاوت از اسلام و قوانین  

بود و از سوی دیگر با وجود جنگ ایران و عراق، وضعیت زنان برای نخبگان سیاسی و مذهبی در  

اولویت نبود. پس از آن، در دوران بازسازی، دیگربار فرصتی برای طرح مطالبات زنان سیاسی فراهم  

نان درگیر این موضوعات به نگارش در آمده است. »سیاست و جنسیت«  شد. این مقاله با مصاحبه از ز

های اصلی  و ، با رویکرد تفاوت جنسیت در زیرشاخه   2و سوزان فرانشت   1نوشته کریستینا ولبرشت 

هایی در خصوص ای، روابط بین الملل و نظریه سیاسی، پرسشعلوم سیاسی، ازجمله: سیاست مقایسه 

کند.این پژوهش به دنبال بررسی عامل سیاست و علوم سیاسی از دیدگاه تفاوت جنسیتی مطرح می

مقایسه ایران و    –های جنسیتی  جنسیت در فضای آکادمیک است. مقاله »انقلاب، مذهب و سیاست

های جنسیتی و  انتشارات دانشگاه جان هاپکینز، به سیر سیاست  3( والینتین ام. مقدم1989افغانستان« )

پرداخته  افغانستان  و  ایران  در  دهه  سیاسی  اواخر  از  حالی  70است.  دموکراتیک در  که جمهوری 

افغانستان، به عنوان یک رژیم سکولار، سعی بر گسترش حقوق زنان داشت، جمهوری اسلامی ایران  

نقش به  در  محدودیت  ایجاد  صدد  در  مذهبی،  رژیم  یک  دهه  عنوان  در  بود.  زنان    1990های 

جمهوری اسلامی در برخورد با مسایل اجتماعی و اقتصادی سختگیرتر و سکولارتر شد و افغانستان  

اسیر تعصب مذهبی. این مقاله نتیجه می گیرد که در ایران، زنان قدرت دید و مشاهده خود را افزایش  

 اند.   شده   مشاهده  قابل ریغ زنان  افغانستاناند ولی در  داده 

 مروری بر مبانی نظری و ادبیات پژوهش

 
1 Christina Wolbrecht 
2susan Franceschet   
3 valentain m mogadam 
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 گفتمان   

گفتمان ها نظام های معنایی هستند و امروزه به صورت یکی از مفاهیم کلیدی و پرکاربرد در تفکر   

اند و با مفاهیمی چون سلطه، زور، قدرت، مهاجرت، نژاد پرستی، فلسفی، اجتماعی و سیاسی در آمده 

شده  عجین  غیره  و  قومی  نابرابری  جنسی،  تولید،  تبعیض  دارد:چگونگی  تلاش  پژوهش  این  اند. 

تحول گفتمان  و  مفاهیم  کارکرد  و  و درک کند  را شناخته  اجتماعی  هایی که فعالیت کارگزاران 

اهداف پژوهش   به  از جمله ضدیت ها، عاملیت ها، قدرت و سلطه را در راه رسیدن  سیاسی مهم 

ها  درباره ی  موضوعات  صحبت نکرده   و هویت   موضوعات  را  تعیین   نمی کنند؛  بلکه   گفتمانبشناسد.

سازنده   موضوعات  بوده  و  در  فرا یند  این  سازندگی  مداخله  خود   را  پنهان  میکنند  )فرکلاف،  

1379:10(. در این روش کانون توجه، میان آنچه در متنها وجود دارد و نوع گفتمان حاکم در  

نوسان است.  تلاش   برای   تبدیل  عمل به ش یوه   اندیشی دن   و  ارائه   رویکردی  اجتماعی  –   تاریخی  از  

گفتمان و  "شرایط   امکان گفتمان، قواعد   شکل گیری  که  تعریف  ابژه ها،  سوبژه ها،  مفاهیم،  صوربیانی  

 و استراتژی ها  مطرح است)تاجیک، 1383: 13(. 

ها و مفاهیمی که مدعی های عادی ایده های گفتمانی به مجموعه از دیدگاه فوکو صورت بندی       

ها را  های گفتمان زیرین آن تولید دانش در مورد جهان هستند، اشاره دارند. وی تلاش دارد، نظم

ها تر سیاسی و اجتماعی،که جزیی از آنها را با فرایندهای وسیع مشخص ساخته و تولید و تحول آن 

های  ها در تولید، تغییر و بازتولید آبژه (. گفتمان1378:197هستند، مرتبط سازد )مارش و استوکر، 

های زبانشناختی هستند که  ای معنادار از علایم و نشانهها مجموعه زندگی اجتماعی نقش دارند. آن 

ضدی هژمونی،  مفاهیمی چون  با  و  بوده  دار  معنی  اجتماعی  بندی  صورت  بندی،  دارای  فصل  ت، 

اجتماعی   _ های سیاسیارزی، پدیده همجایی، نقطه تلاقی یا انشعاب، زنجیره تمایزها و زنجیره  جابه 

ها فرض  های سیاسی و اجتماعی محصول گفتمان دهند. پس هویت را مورد مداقه و تعمق قرارمی

ها وقتی قابل  ها و پدیده ای برای معنادار شدن، باید گفتمانی باشد. فعالیت شوند. هر عمل و پدیده می

می قرارفهم  خاص  گفتمانی  قالب  در  که  به شوند  چیزی  هیچ  هویت  خودیگیرند.  دارای  خود، 

می است،کسب  گرفته  قرار  آن  در  که  گفتمانی  از  را  هویتش  :  72کند)همان،  نیست.بلکه 

پدیده (.گفتمان1384 همه  مولد  و  دارند  سازنده  نقشی  فرکلاها  هستند.  اجتماعی  در  های  نیز  ف 

می گفتمان  تحلیل  انتقادی  رویکرد  منشی  گوید:گزاره خصوص  شده،که  طبیعی  تلویحی  های 
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می  یافت  فراوان  درگفتمان  دارند،  فاعلان  ایدئولوژیک  عنوان  به  مردم  جایگاه  تعیین  در  و  شوند 

هایی از معنای اندیشگانی  های طبیعی شده، نه تنها شامل جنبه کنند. این گزاره اجتماعی، نقش ایفا می

اجتماعی روابط  درباره  مفروضاتی  متضمن  بلکه  تعاملیهستند  اعمال  شالوده  هستندکه  اند  ای 

 (. 20: 1379)فرکلاف، 

 است یس 

ا  ن یا  یرابساده    تعریف تنها    است  ن یواژه  ندارد  ک یکه    م یاز مفاه  ی اریمانند بس  .مفهوم مشخص 

است که    یقدرت  ی داند که ساختارش بر مبناای میرا هر نوع رابطه   استیس  لت یم  تیک   ،گرید  یاسیس

 یاسیس  میبردن مفاه  رکااز به   ری اخ  یهاتفمینیس  یرد.گقرار می  یگریتحت نظارت گروه د  یگروه

از    است یس.  (337:  1382  دهند )هام،می   حیشده را ترج  یشخص  استیابا دارند و مفهوم س  یسنت

  است یاز س  یتفمینیس  دیجد  فیتعر  ، بنابراین، هست  زین  یاسیس  یشخص  زی، هر چیتفمینیس  دگاه ید

تصم  :ازاست    عبارت زندگی  ماتیتمام  می  ما  یکه  شکل  به دهدرا  تنها  تصمیمات،  این  عرصه    . 

 . (169:  1378  استوکر،  وگردد )مارشنمی  ، محدود  شدتصور می  استیس  ی طور سنتکه به ی،محدود

 فمینیسم 

،  نییاست که به دنبال تع  یهای اجتماعها و جنبش ی دولوژی، ایاسیهای سای از جنبش گستره   مفمینیس

  است   یو اجتماع  یشخص  ی،اس ی، سیاقتصاد   لیدر مسا  یتیبه حقوق برابر جنس  یابیو دست  یبرقرار

(2010:223،wileyا .)اعتقاد    ن یآن ا  یکردهایچرا که در همه رو  . زنان است  یآزاد  ی دئولوژی

چترگسترده، انواع    نیا  ریز  .می عدالتی هستبی  ریاس  )مان(  یتجنس  لیمستتر است که )ما( زنان به دل 

. از  (163  : 1382دهند )هام،  از علل و عوامل سرکوب زنان ارائه می  ی های متنوعها تحلیل ت فمینیس

لیبرال، موضوع سیاست و  بین دیدگاه  های فمینیستی، دو زمینه فکری فمینیسم رادیکال و فمینیسم 

ای  های لیبرال، دیدگاه خوش بینانه نسبت دولت و حاکمیت را مورد توجه قرار داده اند. فمینیست 

به دولت و سیاست دارند و به  به دنبال حضور زنان در فعالیت نسبت  ویژه های سیاسی و اجتماعی، 

  دولت  به  نسبت   تینها  در   وباشند  مشارکت در جامعه مدنی، برای تاثیرگذاری بیشتر بر سیاست می 

لیبرال  Randall&waylen  ،2002:  16)  رسندی م  جهینت  به  طرف  یب  داور  کی  عنوان  به  )

ها حکومت دموکراتیک، نظام حقوقی و قضایی حاکم، خانواده هسته ای، نظام آموزشی،  فمینیست 
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اند و فقط خواهان آنند  های یک جامعه لیبرال را پذیرفتهای و همه نهادها و انگاره نظم کاری و حرفه

 (. 1388:41و نهادها مشارکت کامل و برابر داشته باشند )پاک نیا،  هاارزش که زنان در این 

 های شبه مدرنیته پهلوی خرده گفتمان 

از   که  روشنفکرانی  بود.  مدرن  روشنفکران  کوتاه  هرچند  پیروزی  نتیجه  مشروطه  انقلاب 

های غربی، ناسیونالیسم و لیبرالیسم و سوسیالیسم، الهام گرفتند و قانون اساسی کاملاً غیر ایدئولوژی 

دینی مدون کردند و به نوسازی جامعه خود مطابق جوامع اروپایی معاصر امیدوار بودند )آبراهامیان،  

گفتمان653:  1397 که  آنجا  از  دوره (.  هر  در  نیز  ها  قبل  فکری  و  فرهنگی  عناصر  از  ای 

اندیشه تأثیرمی تأثیر  تحت  پهلوی،  گفتمان  پیچیده پذیرد،  مجموعه  مشروطه،  عناصر  های  از  ای 

یسم  مختلف، ازجمله: نظریه شاهی ایرانی، پاتریمونیالیسم سنتی، گفتمان توسعه، نوسازی به شیوه مدرن

ی پیدا کرد. در این گفتمان بر  شتریب  باتیترک گرایی بود و در گذر زمان  گرایی و مردمغربی، قانون

فرهنگی،   مدرنیسم  سیاسی،  مرکزیت  ایرانی،  ناسیونالیسم  مدرنیستی،  عقلانیت  بالا،  از  اصلاحات 

می تأکید  صنعتی  توسعه  و  )بشیریه،  سکولاریسم  مشروطیت،  68:  1381شد  نیز،  آن  از  پیش   .)

یافته ای نوین، قدرتمند و توسعه سکولاریسم و ناسیونالیسم را سه ابزار کلیدی برای ساختن جامعه

برد، سکولاریسم محافظه قلمدداد می بین خواهد  از  را  ارتجاعی  کاران کردند. مشروطیت سلطنت 

خشکاند  را خواهد های استثمار کننده امپریالیسم روحانی را نابود خواهد کرد و ناسیونالیسم نیز ریشه 

طور که گفته شد،  (. مدرنیسم وجه بارز و اصلی گفتمان پهلوی است. همان80:  1397)آبراهامیان،  

بندی گردید.  مدرنیسم، خواست نیروهای جدید عرصه سیاست ایران بود و در گفتمان پهلوی مفصل 

ای،  بسیاری بر این باورند که مدرنیته یعنی روزگار پیروزی خرد انسانی بر باورهای سنتی )اسطوره 

های فلسفی دینی، اخلاقی، فلسفی وغیره(، رشد اندیشه علمی و خردباوری، افزون شدن اعتبار دیدگاه 

ای است فرهنگی، سیاسی، اقتصادی، اجتماعی، فلسفی  نقادانه و غیره. به این اعتبار، مدرنیته مجموعه 

:  1389 ،ی)احمد شودی م شناخته اشی نگفره و  ی ماد یدستاوردها با  ته یمدرن  یجاذبه  با  کهو غیره،

9.) 

نظریه پدر شاهی ایرانی، پاتریمونیالیسم ایرانی، مدرنیسم فرهنگی، ناسیونالیسم، سکولاریسم و        

پهلوی است که در    مطلقه سمی مدرندهنده گفتمان های تشکیل توسعه صنعتی، از جمله خرده گفتمان

این   ایران،  ولی در جامعه سنتی  ایجاد می کرد  زنان  برای  مناسبی  باید شرایط  واقعی خود،  معنای 
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موضوع، به نتیجه دلخواه نرسید. البته اصلاحات اجتماعی، وشاید، سیاسی برخاسته از انقلاب سفید،  

حضور کمابیش جدی زنان در عرصه اجتماعی ایران بود. در این دوره شاهد حضور جدی زنان در  

عال  و  یآموزشمراکز   آن آموزش  فعال  و  مؤثر  و شرکت  در جنبشی  مبارزات  ها  و  های چریکی 

اجتماعی تا آستانه انقلاب اسلامی هستیم که همگی مؤید تأثیرگذاری آنان در حیات اجتماعی ایران  

دهنده این گفتمان چگونه رابطه جنسیت  ( ،  اما عناصر تشکیل24:  1384است )قلفی،  جدید بوده 

به    دهیم تا های گفتمانی را مورد توجه قرار میطور خلاصه این مؤلفه کند؟ به وسیاست را تبیین می

 دریافتی از آن برسیم.

به   :یرانی ا  یشاه  پدر  هی نظر   عنوان مالک جان و مال مردم و صاحب کل مملکت بود و  شاه 

دلخواه، عطایای خویش را میان اعضای  آمد و وی به لطف و قهر شاه، اساس سیاست به شمار می

(. این وضعیت، قطعاً مشارکت و  67:  1381کرد )بشیریه،خانواده و کارگزاران و چاکران توزیع می

 ماندند. ها دور می تر از این مشارکتصورت جدی کرد و البته زنان به فضای رقابت سیاسی ایجاد نمی

طورکلی بر اقتدار و اطاعت مطلقه، پدرسالاری سیاسی، قداست دولت  به   :یرانی ا  سمیالیمونی پاتر

جانبه و غیر مشارکتی و رابطه مستمر آن با خدا، رابطه میان حکام و علمای دین و ساختار عمودی یک

تأکید می رقابتی  غیر  برای شکلو  امکانات محدودی  و طبعاً  و کردارهای  گذاشت  فردیت  گیری 

فراهم می اندیشه  و آزادی عمل و  اطلاعت  سیاسی  برای  و در عوض، فضای ساختاری لازم  کرد 

فرصت  بیپذیری،  و  اعتراض خاموش،  سیاسی،  انفعال  اقتدارگرایی،  سیاسی شکل  طلبی،  اعتمادی 

های همیشه حاضر ایران معاصر ( پدرسالاری از جمله خرده گفتمان66  - 65:  1381داد. )بشیریه،  می

پردازد و با همین  که همواره بر نقش مادری و همسری زنان، به نشانه شأنیت و شخصیت زن می  است

نگه  از صحنه اجتماع و سیاست دور  را  او  نقش بهانه  تحمیل  و  ایجاد  با  و همواره  است  های  داشته 

جنسیتی زنانه )و مردانه(، مانند مادری و همسری، زنان را تحت سلطه خود در آورده است. کنار 

های حاکم، صورت  گذارشتن زنان از  سیاست، با استناد به هویت ویژه تعریف شده توسط گفتمان 

واسطه مادری نیز، جایگاه اجتماعی والایی به زن نداده است. کریستوا  پذیرد. البته همین شأنیت به می

شود. در  می  گرایی دارد،که در اینجا مفهوم پدرسالاری نیز واردمفهومی به نام خوارشماری و جنس 

ها تنها به تولیدمثل  فرهنگ پدرسالار، مقام زن تا حد کار مادری پایین آمده است. یعنی، نقش آن 

دهد و به دنبال حذف اهمیت و  بهای لازم را نمیاست. پس پدرسالاری بدین مفهوم هم  تقلیل یافته 
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به  با کار مادرانه  نقش زنانه است. پس در پدرسالاری، زنان و مادری  طورکلی زنانگی همه همراه 

شوند. این خوار شماری نا به جا راهی برای توضیح سرکوب و تنزل مقام زن در  خوار شمرده می

 باشد. های پدرسالار میفرهنگ

سال  یفرهنگ  سمیمدرن به  ایران  در  عصر    1303)  1886:  پایان  از  سال  شش  قمری(  هجری 

ذهن سپهسالار می نبود  کم  امیرکبیر،  اصلاحات  از  پس  دهه  که  گذشت چند  انقلابی  و  آزاد  های 

می  شکل  علمی  اندیشه  به  احترام  و  خردباوری  تازه  فکر  بودند.  تازه  اندیشه  و  پذیرای  گرفت 

آمد: کنسطیطوسیون یا قانون اساسی، ضرورت ایجاد مجلس، آزادی بیان  هایی نو پدید میخواست

های جدید، اصلاحات اداری و غیره. انقلاب  و عقیده، آزادی مطبوعات، ضرورت آموزش به شیوه 

سیویلیزاسیون   آنچه خود  و  مدرنیته  و  از خردباوری  آنان  بود.  به غرب  متفکران  نگاه  بود.  راه  در 

پنداشتند امروزی شدن و با جهان خویش هم  طلبیدند و میعقل و آزادی را می  نامیدند، حاکمیتمی

با تمدن غرب یکی می تمامیت مدرنیته است و آن را  شناختند )احمدی،  روزگار گشتن، پذیرش 

دنبال درانداختن طرحی نو  وارد در فضای سیاسی کشور به گونه بود که نیروهای تازه (. این 4:  1398

اجرای   یکطلبان متجدد، خواهان انجام دو هدف بودند: یبرای رفع مشکلات کشور بودند. مشروطه 

ها این بود که وقتی قانون حاکم شود، نوسازی کار دشواری نخواهد  و دوم نوسازی. تصور آن   قانون

هم  امروزه  حتی  کردن  مدرنیزه  یا  نوسازی  تعبیر  اگرچه  این  بود.  ولی  ندارد  روشنی  مفهوم  و  معنا 

نو خواهمشروطه  بهداشتی،  ان  پرورش، خدمات  و  آموزش  ادارات،  صنایع،  نوسازی  خواستار  گرا، 

بودند )کاتوزیان،  شهرها، راه  امثال آن  ایجاد  350:  1394ها و  بهبود وضعیت زنان،  اقدام برای   .)

این   وجوه  از  زنان،  برای  عالی  آموزش  رشد  و  آموزشی  اصلاحات  جدید،  آموزشی  موسسات 

 مدرنیسم فرهنگی بود.

: ناسیونالیسم دوران پهلوی که در دوران رضا شاه بروز و ظهور یافت دو جنبه فکری و  سمیونالیناس

بود: آگاهی از افکار ناسیونالیستی وتاریخ اروپا، آگاهی و  عملی داشت و از سه محور نشات گرفته

شناسی ستمدیدگان که خود، ترکیبی از خشم و سرافکندگی توجهی نو به تاریخ ایران باستان و روان 

کرد و بیشتر مفهومی ذهنی بود که به  بینی یکجا جمع میهای مینوی و عقده خودبزرگرا با آرمان

ناکامی و  باستان  افتخارات  هنری  میبیان  آینده  برای  بزرگ  آرزوهای  و  حال  پرداخت. های 

راضی داشت  گاه عاطفی محکمی در میان روشنفکران متجدد ناناسیونالیسم، موج نوپایی بود که تکیه
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کرد، ملت ( و پیامد عملی آن نیز از این قرار بود که در بعد فرهنگی ادعا می344:  1394)کاتوزیان،

های دیگر ایرانی  ایران قوم واحد و یکدستی است و زبان واحدی دارد، بدین ترتیب به مبارزه با زبان 

های غیرفارسی و یورش نظامی به زندگی و  و غیر ایرانی، تبعیض اقتصادی و اجتماعی علیه استان 

می عشایری  زبان 345:  1394پرداخت)همان،  فرهنگ  با  اقوام  نارضایتی  به  منجر  امر  این  های  (. 

توانست شرایط بهتری را برای زنان به وجود  مختلف شد. محورهای فکری ناسیونالیسم ایرانی می

 شدند.آورد، اگر جامعه سنتی و مذهبی ایران با آن همراه می

به   :سمی سکولار پهلوی،  ابتدا  دردوران  شد.  انجام  جبهه  چندین  در  جامعه  سازی  غیردینی  ویژه، 

کرده را جایگزین قضات روحانی سنتی کرد.  ساختار قضایی را نوسازی کرد وحقوقدانان تحصیل 

ای از حقوق مدنی در فرانسه و حقوق جزای ایتالیا را که،گاه با قوانین شرع  یافتههای تعدیلترجمه

متعارض بود، وارد نظام حقوقی ایران کرد. مشاغل سودآور ثبت اسناد، از علما گرفته شد و به وکلای  

  24ها از  گونه ای که شمار آن غیرروحانی سپرده شد. حضور روحانیون را در مجلس کاهش داد، به 

نشینی در اماکن مذهبی و  نفر در مجلس پنجم به شش نفر در مجلس دهم رسید. رسم قدیم بست

گیری بر وضعیت زنان ایجاد  نی در محرم را غیرقانونی اعلام کرد. تغییرات فوق تأثیرات چشمزنجیرز

به از مطالبات قشر روشنفکر  کرد:  ابتدا موضوع کشف حجاب،که  واسطه غیر دینی کردن جامعه، 

خانواده   در  زنان  حقوق  از  حمایت  در  قوانین  قضایی  اصلاحات  سپس  و  شد  مطرح  بود،  جامعه 

توان گفت، این  کرد. میرغم مخالفت مذهبیون، فراهمگرفت و زمینه حق رای زنان را، علیانجام 

 ترین تأثیر را در حوزه حقوق زنان، در ایران معاصر داشت.تغییرات مهم

یکی از آثار صنعتی شدن، تغییر در ساختار اجتماعی جامعه است. رشد شهر نشینی،    :یصنعت  توسعه

به تغییر نقش زنان  تغییر ساختار خانواده، تغییر نقش افراد در خانواده، به  ویژه کنترل موالید، منجر 

های اجتماعی شدن هیچ کجا آشکارتر از  شود. تأثیر صنعتی شدن بر معیارها و موازین و ارزشمی

(. زنان، غیر از نقش بارداری در  460:  1380کند )گیدنز،میتحولاتی نیست که در نقش زنان ایجاد

داری از نوزادان و تکالیف خانگی، نقش مهمی در خارج از خانه یافتند. در  های جوانی و نگه سال

شد )آبراهامیان،  های صنعتی مدرن، بدون احتساب صنعت نفت، هفده برابر  دوران پهلوی،کارخانه 

های  (. بر تعداد زنان در نیروی کار افزوده شد و اقتصاد خانواده و پیدا شدن فرصت 180:  1397

  1.4که در سال پنجاه ویک طوریهای اقتصادی افزود. به شغلی جدید، بر مشارکت زنان در فعالیت 
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درصد در بخش صنعت    64کار بودند،که از این میان  طور رسمی مشغول به میلیون نفر زن در ایران به 

ها، که  بود. یعنی اکثریت زنان در مشاغل صنعتی و خدماتی فعال بودند دختران کارگر درکارخانه

کارخانه میدختران  نامیده  زای  کار  نیروی  از  دیگری  بخش  هرچند بود  نانشدند،  شرایط    ،  در 

های ذیل  عنوان یکی از خرده گفتمان(. صنعتی شدن به 24:  1384کردند)قلفی،  مینامساعدی کار

به  زنان  برای  اقتصادی  لحاظ  از  را  مناسبی  شرایط  پهلوی،  مدرنیسم  شبه  که  گفتمان  وجودآورد 

توانستند ضمن کسب درآمد برای بهبود وضعیت خود و خانواده، طعم استقلال اقتصادی را نیز به  

                       ام زنان بچشاند.                                                                                                               ک 

مخاطره           فرهنگ  نوگرایی یک  است:  معتقد  مدرنیسم  در خصوص  مفهوم  گیدنز  است.  آمیز 

با نحوه سازمان ارتباط  بیشتر در  به مخاطره  هم  اجتماعی،  و هم  دهی جهان  وسیله کنشگران عادی 

به  فنی،  حوزه گونه متخصصان  از  برخی  در  کلی  مخاطره  نوگرایی  است.  مطرح  بنیادی  و  ای  ها 

سازد. در ایران نیز  آمیز جدیدی مطرح میدهد، ولی عوامل مخاطره های زندگی را کاهش میشیوه 

به  شاید  و  وجودداشت  سنتی  جامعه  و  پهلوی  مدرنیسم  بین  توازن  عدم  نمیاین  توانست  خوبی 

ای که تعداد بسیار زیادی از مردم آن  های مدرن را در جامعه ایران عملی سازد. زیرا جامعهآموزه 

بالا باشند. برساختن دولت  بودند، چگونه می   سوادبی نیروی پیشبرد اهداف تعیین شده از  توانستند 

رغم ایجاد تغییرات ساختاری و اصلاحات  مطلقه مدرن در درون جامعه مدنی ضعیف و سنتی، علی

 از بالا، نتوانست بر جامعه سنتی و رابطه جنسیت و سیاست تأثیر مورد انتظار را داشته باشد. 

های رقیب،  های هویتی خرد و کوچک و قدرتتحقق ناسیونالیسم تجددخواه، حذف گفتمان       

های مستبدانه و تمایل برای ایجاد تمرکز سیاسی، فرهنگی و تشکیل دولت قدرتمند  خوی و خصلت 

که های مدرنیسم پهلوی بود. حال این ( از ویژگی 45:  13و قوی و متمرکز بر ایران )ثقفی و دیگران،

توانست ویژگی  پهلوی  میزان مدرنیسم  بازتولید کند، جای  تا چه  ایران  را در  های مدرنیسم غربی 

 سؤال است. 

 ت یمرتبط با جنس  یهاهی نظر

و  یامجموعه است که رفتارها  و   ها یژگیاز  فرهنگبه   یی  و    و   شکل گرفته  یطور  به شخص مؤنث 

  یقطب  ،شودیساخته م  گرید  تی در تضاد با جنس  یتیکه هر جنس  جاییاز آن  .  شودیمذکر نسبت داده م

جنس و    ن یگفت ب  توان یم  .( 8:  1396)گرت،    رسدی به نظر م  یاساس  ت ی ساخت جنس  یکردن برا
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ا  ،وجود دارد  زیتما  تیجنس و رفتار    ت یجنس   ،اما  رددا  یشناسست یصورت که جنس منشأ ز  نیبه 

 ساخته جامعه است. بر یتیجنس

 تی جنس  یشناخت ستی ز اتی نظر ـ

  یتیجنس یهانقش در شکل دادن به  یعیو طب کیولوژیباور بوده و هستند که عوامل ب  نیبر ا یاریبس

  معتقدند   ها. آن شوندینمقائل    ت یجنس و جنس   ان یم  یدارند و تفاوت  ی ادیز  ر یتأث  ،زن و مرد در جامعه

یشناسست یزدو عامل    له یوسبه   ت یجنس بر    زن .  شودی ممشخص    ،کروموزوم   و   هورمون   یعنی،  بنا 

و مراقبت    یپرستار  ی،  ذات  یهاصه یخصرا بر عهده دارد و بر اساس    دمثلیتول  ک،یولوژیب  یهایژگیو

 (. 25: 1396)گرت،  گیردی مرا بر عهده  گرانیاز د

 ت یجنس  یشناختروان  یهاهی نظر  ـ                           

به موضوع    ، مختلف  نیعناو  تحت  و   نداه شکل گرفت  د یفرو  یهاشه ی انداز    متأثر  ی،شناختروان   اتینظر

  بر   ی مبتن  شناخت   ه ینظر»   جمله  از .  اندپرداخته   یاجتماع  یهانقش  ی ریادگیرشد و    ندیفرا  ت، یجنس

 یژگیو  یک  نیو بنابرا  یتناسل  جنسبر    یمبتن  ت،یاعتقاد بر آن است که جنس  هینظر  نیدر ا  « کهرشد

  ی« اجتماع  یریادگی  هینظر» آموخت.    رییثابت و بلاتغ  یهایژگیو  ریآن را چون سا  دیو با  است  یکیزیف

مشاهده و سپس از    قینخست از طر  یتیجنس  ی هانقش   یریادگیبرآنند که    هینظر  ن یبه ا  معتقدان که  

تقل رفتارها  بر  و  دارند  رابطه   نیا  در  یمهم  اریبس  نقش  نی والد  و  ردیگیمصورت    دیراه    ی اساس 

پسر بودن را متناسب با    ای. کودک بر چسب دختر  دهندیممتناسب با جنس کودک واکنش نشان  

آن ارزش    یآن برچسب را بر خود بزند و برا   ردیگیم  ادیو    آموزدیم  رد،یگیمکه پاداش    یرفتار

 (.34: 1380شود )گرت، قائل

 تیجنس  یشناختجامعه یهاهی نظر ـ

تما  جامعه جنس  ان یم  یمهم  زیشناسان  و  تمااندقائل  تی جنس  کردن  کمرنگ  جنس    انیم  زی. 

به آن اعتقاد    یاست که بر خ  یگرید  دگاه ی د  ،زین  یفرهنگ  یهاشه ی راز    متأثر  تیو جنس   یشناسستیز

شده در    یعیو به شکل ثابت و طب  یفرهنگ  یهاشه یر  ریتأثمردان و زنان را تحت    یهایژگیودارند و  

 (. 1385 ،)بستان گیرندمینظر 

 ـ ارتباط مفهومی بین جنسیت و سیاست و مدیریت سیاسی  
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  یبلکه به چگونگ ،شودتوان گفت که، هرگز فقط به زنان مربوط نمیدر رابطه با مفهوم جنسیت می

نت  یو حکومت  یقدرت اجتماع  یریگشکل پ   جه یدر  . رابطه  کندی م  دایمناسبات زنان و مردان ربط 

که زن  هایی، درباره این حیات اجتماعی از فرض آن وسیله جنسیت و سیاست فرایندهایی است که به 

شود و هر بار که تعریف زنانگی تغییر داده شود، معنای  معناست، اشباع میبودن و مرد بودن به چه 

می قرار  بازنگری  مورد  قطعاً  نیز  واسکات،  )گیرد  مردانگی  به  189:  388   1نش  قائل  اگر   .)

حوزه خصوصی و عمومی باشیم و نیم نگاهی به این نگرش فمنیستی ،که  هر چیز شخصی   بندیتقسیم

سیاسی هست،داشته باشیم؛ می توان گفت در خصوص مدیریت سیاسی زنان و قوانین حاکم بر آن،  

ین  یک رابطه علت و معلولی وجود دارد. آنچه دامنه و محدوده عنوان خصوصی و شخصی را تعی

شود. گرفته میای رسمی یا غیررسمی در عرصه عمومیگونه کند، حاصل تصمیماتی است که به می

قانون  دادگاه مجالس  رسانه گذاری،  یا  مطبوعات  ادارات،  همین  ها،  و  شنیداری  و  دیداری  های 

نابرابریگیریتصمیم که  است  عمومی  میهای  پدید  را  خانوادگی  مقابلآورد.  های  اعمال    در 

(. رندال نیز  55: 1398منسبریج، )شود خانوادگی نیز نابرابری قدرت در عرصه عمومی را سبب می

  ی اسیس  یرسم  یهایریگمیتصمکه    یکساناز  ه یاول   یاسیس  تی: شخصگویدچنین نظری دارد. وی می

 .ردیگیمشکل    یخانه و روابط خصوص  ط یدر مح  گذاران قانون  دهندگان،ی رأرا بر عهده دارند تا  

یجه منطقی آن است که هم نظر با ویکی رندال به این نتیجه برسیم که سیاست، جنسیت را  پس نت

( و بازخورد نهایی آن، تعیین کننده مدیریت  Randall ،2002: 1سازد و جنسیت، سیاست را )می

  خود   نظردهد مردان با تولید دانش مد  میسیاسی زنان، در بدنه سیاسی کشور است. تجاربی که نشان 

ای« معتقد است که علت در  اند و نظریه »سقف شیشه کرده   ریتعب  اند خواسته   که   گونه آن   را   تیواقع

آن  ناتوانی  یا  انگیزه  عدم  قدرت،  از  زنان  گرفتن  قرار  و  حاشیه  شده  ساخته  موانع  بلکه  نیست،  ها 

 (.zamfirache, 2020: 176دارد )مصنوعی سازمان یافته است که افراد را از ارتقاء باز می

 شناسیروش

و تکنیک    روش مطالعه اسنادی   و با استفاده از  روش آن کیفی است  این پژوهش از نوع بنیادی است،

انتقادی گفتمان به روش فرکلاف   انتخاب متن ، تفسیر و تبیین متون و  انجام شده   تحلیل  با  است. 

در دوران    یت و جنس  یاست سدنبال چگونگی رابطه بین  ای ، بیانی و تجربی،  به های رابطه کشف ارزش

متون    انتخاب.  هستندزنان    ،پژوهش  نیا  مشخص   هدف  جامعهاست.ی بوده اسلام  ی از جمهور  یشپ
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.    ، مهم استدینما  ییراهنما  یدر گفتمان پهلو  یتیبه  نگرش جنس  دنیمهم که بتواند ما را در رس

های انتخابی  نیز   بی شتر  مرتبط   به آثار  تالیف  شده محمدرضا پهلو ی است چرا که،   بیشتر  رویکرد  متن

بندی  های   گفتمانی  این   اسناد   یافت  میشود  .  با   توجه   به   این که  های  گفتمان پهلوی،  در  مفصل 

موضوع  در  ب یشتر  متن ها  مکرر  مطرح  میشود  و  با  توجه  به   اشباع  داده ها،  به این  منابع  اکتفا شده است.  

با توجه  به  این که واژه  جنسی ت  در این متون مشاهده نشد،  واژه  زن  و  زنان در  آن  مد  نظر قرارگرفت.  

سپس  متنها  برداشت  و با  کشف  ارزشهای  رابطه ای،  بیانی  و تجربی  به توص یف  ، تفسیر  و تب یین   

موضوع پرداخته شد. اسناد مورد تحلیل  قانون   اساسی  مشروطه   به عنوان مبنای  قانون حاکم بر کشور  

ومجموعه آثار تالیفی محمدرضا پهلوی و برخی بیانات مکتوب وی به عنوان اصول و مبنای نگرش  

مدرن این گفتمان، موردتحلیل قرارگرفته است .  ساختار سیاسی دوران پیش از جمهوری اسلامی با  

عنوان هرم قدرت ایران، به منظور بررسی نگرش گفتمان حاکم بر مدیریت سیاسی زنان مورد نظر  

است. این پژوهش به دنبال روش و نگرشی است که هم تبیینی برای چگونگی نقش زنان در سیاست  

 و هم سازوکارهای لازم برای تحلیل متون مدنظر را در اختیار قرار دهد.

 های پژوهشیافته

بنیان از جمله  تلقی میمدیریت سیاسی  برای حاکمیت  به عنوان مدیر    شودهای مهم  افرادی که  و 

  یهایریگم یو تصم  های عمومیبر سیاست   تأثیرگذاری   ،گذاریقانون  در شوند،  میسیاسی شناخته

سیاسی  .  باشندیم  لیدخ  یاسیس موقعیتمدیران  به  دستیابی  منظور  به  قدرت  اغلب  مدیریتی،  های 

، شرکت در انتخابات، برگزاری  گریلابی  های حزبی،های دولتی، از مسیر فعالیتسیاسی و جایگاه 

سیاست تنها به مراکز حکومتی از    کنند)ویکی پدیا(.ها، کودتا و مبارزات انتخاباتی، اقدام میتجمع

های بزرگ و نهادهای  ممکن است در شرکت،  دفاتر سیاسی،  شودطریق دفاتر دولتی محدود نمی

در این بخش، برای بررسی رابطه جنسیت، سیاست و مدیریت سیاسی    .غیردولتی نیز تشکیل شوند

گفتمان پدرسالاری، گفتمان توسعه و  های قبل از دوره جمهوری اسلامی، از جمله خرده در گفتمان

  توجه   با است.   به متون مرتبط با جنسیت در این منابع مراجعه شده   گرایی،گفتمان غربناسیونالیسم و  

که در این متون واژه جنسیت  با توجه به این   شد   اکتفا   منابع   ن یا  به   هاداده   اشباع   از   یسطح  به   ی ابیدست  به 

 یافت نشد، متن های مرتبط با  زنان  انتخاب شد و مورد تفسیر و تحلیل انتقادی قرار گرفت.   

 الف ـ قانون اساسی مشروطه 

https://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%82%D8%A7%D9%86%D9%88%D9%86
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%84%D8%A7%D8%A8%DB%8C%E2%80%8C%DA%AF%D8%B1%DB%8C
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یقه حقه جعفریه اثنی عشریه است. باید پادشاه ایران دارا  طراصل اول: مذهب رسمی ایران اسلام و    -

 و مروج این مذهب باشد. 

و تأیید حضرت امام عصر عجل االله فرجه و بذل    به توجه اصل دوم: مجلس مقدس شورای ملی که    -

مرحمت اعلیحضرت شاهنشاه اسلام، خلد االله سلطانه و مراقبت حجج اسلامیه، کثر االله امثالهم و عامه  

قواعد   با  قانونی آن مخالفتی  مواد  از اعصار،  باید در هیچ عصری  تأسیس شده است،   ایران  ملت 

صلی االله علیه و آله و سلم، نداشته باشد و معین    مقدسة اسلام و قوانین موضوعه حضرت خیرالانام 

است که تشخیص مخالفت قوانین موضوعه با قواعد اسلامیه بر عهدة علمای اعلام ادام االله برکات و  

 جودهم، بوده و هست. 

که همان قانون مشروطه  توان گفت بر اساس اولین قانون نوشته شده در ایران،  این متن می  در      

تمام اعصار قید شده   است اصل اسلام  تأکید  برای  تشیع، آن هم شیعه جعفریه  بر  است و همچنین 

شوند و سیستم سیاسی پادشاهی،  میاست و سایر مذاهب در این اصل  به طور رسمی،کنارگذاشتهشده 

ترین وظیفه آن، ترویج مذهب شیعه جعفریه اثنی عشری  شود که اصلی نظام سیاسی کشور عنوان می

 است.

دهد، یک کشور چه ساختار ایران را در آن زمان شکل میآن  متن سخن نشان از آن دارد که       

  شناورآن های  اسلامی بر اساس مذهب شیعه اثنی عشری است و این خود گواهی است بر وجود دال 

زمینه  دانش  و  فکری  مجموعه  مذهب    ایران.در  علمای  دانش  و  هستند  مذهبی  افراد  مردم  غالب 

شود. این  حاشیه رانده می  شود و سایر ادیان و مذاهب، بهمی  بندیجعفری، بر متن قوانین صورت

های سنتی و مذهبیی است که وظیفه  ساز بروز گفتمانعنوان اولین قانون مدون ایران، زمینهقانون، به 

 اصلی آن، ترویج این مذهب در جامعه است.

 خواهد باشد، الاصلایرانی مادرش  که پادشاه تربزرگ پسر با عهدیهفتم: ولایت  و  سی ـ اصل

 تصویب و شاه  پیشنهاد برحسب ولیعهد تعیین باشد، نداشته ذکور اولاد پادشاه   که   یصورت در بود.

 ولی نباشد قاجار خانواده  از ولیعهد  آن کهآن  بر مشروط آمد. خواهد عملبه  شورای ملی مجلس

 بود.  خواهد او عهدی متعلق بهولایت  حق شاه صاحب پسری شود، هر زمانی که در

ی دارای بار جنسیتی وجود دارد: یکی مادر و دیگری اولاد ذکور یا پسر،  در این بند، دو واژه        

ای دارند و هر دو جنسیت  کننده که هر دو در تعیین نمودن پادشاه و هدایت امور جامعه نقش تعیین 



 تحلیل انتقادی نگرش جنسیتی در مدیریت سیاسی در دوره پهلوی .........

 

دارای اهمیت حیاتی هستند. اینجا زن، به دلیل نقش مادری در سیاست تأثیرگذار است ولی با قید  

 شرط به دنیا آوردن فرزند پسر، در غیر این صورت نقش مادری اهمیتی نخواهد داشت. 

انتقال سلطنت ولیعهد می   در  ـ اصل سی و هشت قانون اساسی: امور سلطنت را  موقع  تواند شخصاً 

متصدی شود که دارای بیست سال تمام شمسی باشد اگر به این سن نرسیده باشد شهبانو مادر ولیعهد  

که از طرف پادشاه شخص دیگری  بلافاصله امور نیابت سلطنت را به عهده خواهد گرفت مگر این 

 باشد.السلطنه تعیین شده عنوان نایب به 

کند و سلطنت را مختص  اصل سی و هفت قانون اساسی، مستقیماً به موضوع جنسیت اشاره می        

کند: ایرانی باشد، از خاندان قاجار داند و برای آن هم شرایطی را قید میذکور می  و اولاد  مردان

قاجار دیده می  با خاندان  پهلوی و  اینجا ضدیت خاندان  قانون    شود.نباشد، در  و هشت  اصل سی 

نیز در خصوص ولایتعهدی، به  ترین مقام سیاسی کشور، دارای نگرش عنوان مهم اساسی مشروطه 

برسند. محمدرضا پهلوی    توانند به مقام ولایتعهدیکند، تنها اولاد ذکور میجنسیتی است و تأکید می

برای اجرای  های خود را  کند و ازدواج نیز در کتاب مأموریت برای وطنم، به این موضوع اشاره می 

موجب قانون اساسی ایران، سلطنت به اولاد ذکور وبلا فصل  داند. به یعنی تولد ولیعهد می  این اصل،

تنها دخترم حق احراز  جهت، نه بدین   گوید:شود. محمدرضا پهلوی در این خصوص میشاه منتقل می

محروم  حق  این  از  نیز  من  خواهر  سه  بلکه  ندارد  سلطنت  وطنم،  )اند  مقام  برای    (. 385مأموریت 

رویکرد سنتی به جنسیت و دال مرکزی در پدرسالاری و مردسالاری، در این اصل قانون اساسی  

 بندی شده است. صورت

الاصل و  که مسلمان و ایرانی تواند به مقام وزارت برسد مگر آنکس نمییچ ه  اصل پنجاه و هشت:  -

 تبعه ایران باشد.

اساس است که تا آن زمان    در این بند تأکیدی بر جنسیت نشده است، هرچند این امر هم بر این        

است، زیرا فضایی که برای زنان به رسمیت  حضور زنان در عرصه سیاسی بسیار دور از ذهن بوده 

 بود، اندرون و محیط خانه بوده است. شناخته شده 

 تفسیر

شناسد. رسمیت نمیسیستم سیاسی پادشاهی، زنان را برای تصدی جانشینی و احراز مقام سلطنت به 

طور که در اصل اول  دانش تولید این متن، قانون اساسی مشروطه است که مبنای نگرش آن، همان
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آن آمده است، اسلام و مذهب شیعه اثنی عشری است. فقه اسلامی نیز با حضور زن در جامعه مخالف 

ای، اسلام  دهد. در اینجا دانش زمینه است و زن را بر مبنای جنسیت طبیعی او مورد بازتعریف قرار می

زنان   قدرت مردسالارانه سیستم پادشاهی، و فقه اسلامی است که مخالف ولایت زن است و درکنار

 است،دلیل اهمیتی که در جامعه داشته کند و این موضوع را به را از سلطنت و جانشینی حذف می

کند. رابطه جنسیت و سیاست در این متن، نقطه عطفی  عنوان یک اصل در قانون اساسی مطرح میبه 

یابد.  تی را میسلطنت نیاب   واسطه زادن یک فرزند ذکور، صلاحیت دارد و آن این است که، شهبانو به 

هرچند در این بند قانون اساسی، زن برای یک فعالیت سیاسی بسیار مهم دیده شده است ولی این  

دنیا آوردن  است،یعنی به واسطه تولیدمثل و به واسطه هویت جنسیتی به وی اعطا شده موقعیت نیز به 

 است. فرزند پسر، به این جایگاه دست پیدا کرده 

تبیین  :نـییـتب به   در  اساسی  قانون  از  پایه این اصل  قوانین در کشور، گفتمان مذهبی  عنوان  گذار 

ی و تأکید بر ترویج آن است. هرچند انقلاب مشروطه، انقلابی است که از  اجتماع  ی اساخته مبنای  

اندیشه مذهبی و سنتی در    گذار قانونی و مدونبود ولی پایه غرب و اندیشه دمکراسی تأثیر پذیرفته

می تفاوت ایران  و  شیعهشود  علمای  و  روحانیت  تشیع،  غالب،  مذهبی  اندیشه  نفع  به  مذهبی،    های 

متون قانون اساسی در دوره پهلوی، همان قانون اساسی مشروطه است که تنها در    گردد.حذف می

یاست  و سعنوان مبنای نگرش قانون اساسی بر موضوع جنسیت  چه به بعضی اصول تغییراتی دارد و آن 

سنتی از    بندی عناصر مذهبی مفصل  با شود، این است که در این قانون دال مرکزی اسلام  دیده می

های  برای تولید گفتمان جدید استفاده کرده است. دال   جمله شیعه اثنی عشری، از علمای مذهبی شیعه 

دهنده گفتمان حاکم بر قانون اساسی مشروطه: اسلام، تشیع، نظام پادشاهی و همچنین  اصلی تشکیل

دارد و از جامعه سنتی پیش از هایی با معنای تثبیت شده وجود مردسالاری است که در هرکدام، دال

بر اساس ایدئولوژی و    یاستو ساند. رابطه جنسیت  بندی شده در این گفتمان مفصل  نگارش قانون، 

  ا سیاست تنه  ای تولیدکننده متن اصلی، دارای مفهوم مشخصی است و آن این است کهدانش زمینه 

 شود.برای جنس مذکر خلاصه و تعریف می

 ب ـ کتاب انقلاب سفید

است و  فصل پنجم کتاب انقلاب سفید، اصلاح قانون انتخابات نام دارد که به دو بخش تقسیم شده 

بخش دوم که حجم بیشتری را به خود اختصاص داده است، به موضوع حق رای زنان و ضرورت  
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با انتقاد از    مجلسین پرداخته است. محمدرضا پهلوی نویسنده این کتاب،حق رای و انتخاب شدن در  

مشروطه انتخابات  می  قانون  انتخابات  قانون  با  رابطه  ماده  در  از  قسمتی  انتخابات    10گوید:  قانون 

 مجلس شورای ملی که تا پیش از انقلاب سفید ملاک کار بود در این مورد چنین صراحت داشت: 

انتخاب کردن محروم - از حق  از رشدند  اند، عبارت کسانی که  نسوان، کسانی که خارج  از  و  اند 

شرفانه  قیمومت شرعی هستند، ورشکستگان به تقصیر، متکدیان و اشخاصی که به وسایل بی  تحت

اند.  شده نمایند، مرتکبین قتل و سرقت و سایر مقصرینی که مستوجب حدود قانون اسلامی معاش می

نمی ترقیما  ادعای  بشر،  حقوق  اعلامیه  عصر  در  و  بیستم  قرن  پیشرفته  دنیای  در  و  توانیم  خواهی 

طلبی کنیم و در همان حال، نیمی از جامعه ایرانی را اسیر چنین وضعی نگاه داریم )پهلوی،  آزادی 

1345 :112 .) 

در این متن محمدرضا پهلوی با اشاره به این بند قانون انتخابات که زنان از شرکت در انتخابات       

رسد که  دهد و به این اصل میکند و آن را مورد نقد قرار میو رای دادن محروم هستند، استفاده می

های دنیای پیشرفته،  عنوان نیمی از جامعه نادیده گرفت. استفاده از عبارتزنان را به   تواندیگر نمی

 از جمله واژگانی است که در گفتمان مدرنیسم طلبیخواهی و آزادی قرن بیستم، اعلامیه بشر، ترقی

انتخابات    ات یادب  وارداست که زنان را    و همین رویکرد مدرنیسم پهلوی  شودتأکید می  آن بسیار بر  

 .کندیم رانیا

در ایران    و مردید تساوی زن  تائدر    در آیین ملی ایران ملایک اصلی سه زن وسه مرد هستند که  -

است. مطرح شده  قیم  می  زن  کهن  کند،  اداره  را  دارایی خود  نگهدارتواند  مقام    و  به  باشد،  پسر 

پوراندخت    دو ملکهآورد.  تواند به جای موبد مراسم دینی به جایی میحت  قضاوت و دادرسی برسد و 

های گرد آفرید، رودابه، تهمینه و  و آذرمیدخت، بر تخت پادشاهی ایران نشستند. داستان دلاوری 

 فرنگیس وغیره نیز شنیده شده است.

کند. تاریخ  تغییر استفاده می  وی علاوه بر مدرنیسم، از ناسیونالسیم ملی ایرانی نیز برای توجیه این      

 گیرد. های سیاسی و اجتماعی در این متن مورد توجه قرار میحضور زنان در فعالیت 

ها از لحاظ معاش  است بلکه بدان   قائل  سته یشا  یزنان احترام و ارزش  یبرا تنهانه اسلام    ه یعال  میتعال  -

زنان وجود    یغرب برا  یجوامع مترق  یها در برخآن   ریهنوز هم نظ  یداد که حت  یو حقوق  ازاتیامت

 ندارد. 
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  ی و حق تصرفات گوناگون در اموال شخص  تی و حق مالک  یاسلام به زن استقلال اقتصاد  نیقوان  در  -

  ،و بخشش  هیتجارت، رهن، عط  لیاز قب  یدر موارد  یفقه اسلام  ،جهتن یبدخود داده شده است و  

 گریو موارد متعدد د  یعقد، قرار داد بازرگان  عهیوقف، اجاره، ضمانت ود  ،یگذارهیسرماشرکت در  

 است. قائلبا مردان   یمساو یزنان حقوق یبرا

زنان    گوید تعالیم عالیه اسلام نیز همواره بر حقوق شود و میدر ادامه گفتمان دینی نیز وارد متن می

گوید در آن جوامع  کند و میعنوان دیگری استفاده می تأکید داشته است و از جوامع مترقی غرب به 

  هایی ازگونه بر استقلال رای زنان با مصداق و این   ای مانند اسلام وجود نداردنیز چنین قوانین و رویه 

شناخته شد بر تصمیم خود در خصوص اعطای حق رای  حقوقی که در اسلام برای زنان به رسمیت  

 گذارد.به زنان صحه می 

های انحطاطی،که غالباً نتیجه منطقی  متأسفانه تحولات اجتماعی کشور در ادوار مختلف و در دوره   -

قدرت یافتن نیروهای ارتجاعی بود، روح این تعالیم عالیه اسلامی را که در عین حال منطبق با سنن  

 دیرینه تمدن ایرانی بود، قلب و مسخ کرد و زن را گاه تا مقام یک برده و کنیز پایین آورد. 

اینکه   به  پاسخ  در  متن  باعث   نویسنده  اسلامی  بود،   احکام  زنان  حقوق  نیروهای    نقض  عبارت  با 

می  زن  روحیه ضد  دارای  را  اسلامی  احکام  مجریان  میارتجاعی،  و  عملکرد  داند  در    هاآن گوید 

باعث پایین آوردن مقام زن تا مقام یک برده و کنیز است. آیاتی از قران و سخنان متعدد   گذشته

 گیرد.پیامبر اسلام نیز در تائید مطلب مورد اشاره قرار می

حجاب زنان را    1314یض بزرگ اجتماعی بود که پدرم در سال  و تبعبرای از میان بردن این ظلم    -

و از آن پس بدانان امکان داد مانند    که مانع اصلی مشارکت در زندگی اجتماعی آنان بود، ملغی کرد

درهای    1314زنان کشورهای مترقی در شئون مختلف اداری و اجتماعی به کار بپردازند. در سال  

های علمی دوشادوش پسران  دانشگاه به روی زنان گشوده شد و در نتیجه دختران ایرانی در همه رشته

توان  با توجه به نقش بزرگ زنان ایرانی در تمام شئون مادی و معنوی کشور، بهتر می  یشرفت کردند.پ

انتخاب کردن و  دریافت که ادامه منع قانونی شرکت زنان در تعیین سرنوشت خود و کشور، از راه  

 انتخاب شدن در پارلمان، تا چه اندازه ظالمانه، غیرمنطقی و مخالف با عقل سلیم و مصالح ملی بود. 

نشینی زنان و اینکه کمترین دخالتی در امور اجتماع و کشوری  وی در ادامه با توصیف وضعیت پرده 

های پدرش اشاره  نداشتند و از آن محروم بودند، به فعالیت   دادند،که خود نیمی از آن را تشکیل می

را سرمی و آن  زنان میکند  تحول وضعیت  و آموزشآغاز  برداشتن حجاب  های آکادمیک داند. 
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های لازم برای حضور  داند. حال نویسنده معتقد است که زمینه جدید را راهی برای رشد زنان می

سیاسی و اجتماعی زنان با این اقدامات فراهم شده است و باز ردپای مدرنیسم پهلوی در این متن و  

با اشاره به وضعیت قبلی زنان و دیگری سازی با اشاره به حکومت  های قبلی مشهودتر  نمایش آن 

 شود:می

اصول انقلاب    و مفهوم بر اساس روح    1342  اسفندماه کنم با فرمانی که در هشتم  من احساس می  -

ششم بهمن و با اتکا به تائید قاطع ملی از این اصول، درباره اعلام حقوق مساوی بانوان ایرانی با مردان  

در برابر ملت ایران بر عهده  ترین وظایفی را که  کشور در امر انتخابات صادر کردم، یکی از بزرگ

صدور این فرمان به یک ننگ اجتماعی و به وضعی که مخالف روح و مفهوم    با   داشتم انجام دادم.

واقعی شرع مقدس اسلام و مخالف روح قانون اساسی این کشور بود خاتمه داده شد، زیرا در مقدمه  

قانون اساسی صراحتاً اشاره بدین اصل شده است که: ... هر یک از افراد اهالی مملکت در تصویب  

 اند. ی محق و سهیم و نظارت امور عموم

گذارد که حاکی در این متن با استفاده از ضمیر اول شخص مفرد تصمیمی فردی را به نمایش می     

از صلاحدید شخصی وی برای نیمی از جمعیت کشور است. نویسنده با استفاده از عبارت »اتکا به  

ملی« قاطع  بزرگ  تائید  با  و  است  این تصمیم  دنبال مشروعیت سازی  را  به  این تصمیم، آن  نمایی 

داند که به بسیاری از مشکلاتی که از گذشته وجود  اعلامیه تساوی حقوق زنان و مردان می  منزلهبه 

و  و باز برای مشروعیت بیشتر آن، از عباراتی چون ننگ اجتماعی و احیای روح  دهدداشته پایان می

 برد.و قانون اساسی، نام می  واقعی شرع مقدس اسلام  مفهوم

طرازان خودش در میان مردها به مقتضای طبیعت و به مقتضای اصل تمدن، حق  چنین زنی مثل هم      

معاشی و سیاسی   وفقط در امور خانه و خانواده ، بلکه در امور مملکتی  دارد عیناً در شرایط مساوی، نه 

 کشورش اظهار نظر کند. 

وجود         به  سیاسی  عرصه  در  زنان  حضور  برای  ایجابی  جنبه  تمدن،  اقتضای  و  طبیعت  اقتضای 

طلبانه آن است.  آورد. تأکید بر عیناً مساوی با مردان، یادآور مفاهیم مدرنیسم و روحیات برابری می

اصطلاحاتی   مدرنیسم،  همچنین  و  ایرانی  ناسیونالیسم  جنسیت،گفتمان  طبیعی  گفتمان  متن  این  در 

اثبات تصمیم گرفته شده مبنی بر اعطای حق رای به    و شعارگونه   پرطمطراق و ایدئولوژیک برای 

 زنان است. 

تنها اجتماع ما  زنان ایرانی در شئون مختلف حیات ملی ایران، نه فعاله  یرویافتادن روزافزون ن کاربه 

بیشتر به سطح مترقی کند بلکه، بنیاد فکری و روحی  ترین جوامع جهان نزدیک میرا روز به روز 
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نیز قوام و استحکام می یرا این زنان ایران هستند که باید اصول  ز  بخشد.اجتماع آینده در ایران را 

انقلاب را در ذهن فرزندان خویش، یعنی در ذهن آنانی که باید ایران فردا را اداره کنند و به نوبه  

 های آینده هستند، رسوخ دهند. خود مربی نسل 

یجان، در خصوص زنان  پرههای ایدئولوژیک مدرنیسم هستیم که بسیار  در این متن شاهد عبارت     

مترقیبیان می  به سطح  را  ایران  ملی،  زنان در همه شئون حیات  فعاله  نیروی  از  استفاده  ترین شود. 

قدری بر اصول گفتمان خود ایمان دارد که آن را سنگ بنای  جوامع جهان خواهد رساند. نگارنده به 

بر زنان را مطرح می  داند.آینده جامعه می  تأکید اصلی خود  پایانی متن، دلیل  کند: زنان  در جمله 

نسل  و مربی  هستند  آینده  می  های  نقش نشان  از  بیش  زنان  تربیتی  و  مادری  نقش  بر  متن  های  دهد 

 سیاسی و اجتماعی تأکید دارد. 

ای را که در مورد زنان ایرانی بر عهده داشت با آزاد کردن آنان از قید زنجیرهای  ـ انقلاب ما وظیفه 

کهن و دادن امکان هرگونه فعالیت و پیشرفت بدیشان، در همه شئون مادی و معنوی اجتماع ایران،  

 انجام داد. 

انقلاب سفید، تمام زمینه   متن       این موضوع است که اصول  های فعالیت زنان را  به دنبال تأکید 

از   را  سنتی  قیود  تمام  و  کرده  ایران،    هاآن فراهم  اجتماع  شئون  تمام  در  بتوانند  تا  است  برداشته 

 آفرینی کنند. نقش 

نیز دوش به دوش مردان و با    - انتخاباتی جامعه زنان ایرانی  از طرف دیگر لازم بود که در چنین 

، حق رای داشته باشند و در عین حال از خود ایشان نمایندگانی بتوانند در صورت  هاآن حقوق مساوی  

 موفقیت به مجلسین راه پیدا کنند.

توانند  صورت مشخص تأکید دارد. اینکه ضمن داشتن حق رای میاین متن بر نقش سیاسی زنان به       

استفاده از واژه » لازم بود«    های سیاسی خود را در قالب نمایندگی مجلس بر عهده گیرند.فعالیت

 دهنده مصلحتی است که گفتمان حاکم برای زنان و شرایط موجود در نظر گرفته است. نشان 

 تفسیر:

و   گرفته  شکل  است،  مدرنیزاسیون  همان  که  پهلوی  گفتمان  مرکزی  دال  اساس  بر  متن  این 

آزادی ترقی و  مفصل خواهی  گفتمان  این  در  را  کرده طلبی  به   است.بندی  ادامه  دنبال  در  به  نوعی 

کند که  کند و عنوان میدیگری سازی برای اثبات خود است. لذا از واژه اعراب جاهلی استفاده می

لقب داده بودند. در مقابل از فرهنگ و تمدن کهن ایرانی    فکرکوتاه حیوانی درازمو و    زن را  هاآن
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بندی عناصر ناسیونالیسم ایرانی برای تعین بخشی  هایی به دنبال مفصل کند و با آوردن مصداق یاد می

به هویت زن ایرانی مورد نظر خود است. وی در ادامه، خرده گفتمان دینی را نیز در گفتمان اصلی  

 کند. بندی می خود و هویت بخشی به زنان مفصل

بندی عناصر  شوند و هویت جدید با مفصلین متن زنان در ادبیات سیاسی ایران وارد میدر ا :نییتب

در این کتاب هدف برداشتن قیود سنتی    هرچند  شود.بندی میمدرنیسم و ناسیونالسیم ایرانی، صورت

آفرینی کنند ولی به دلایل مختلف همواره  از زنان است تا بتوانند در تمام شئون اجتماع ایران نقش 

بندی شده که خود بر بازتولید قیود سنتی بر زنان تأکید  عناصر گفتمان دینی نیز در این متن مفصل

 گردد.دارد. این قیود،گویی، برای ایجاد مشروعیت از سوی علمای دینی همواره تأکید می

در امر    ین زمینه بر اثر انقلاب ششم بهمن روی داد، شرکت زنان ایراندر اترین تحولی که  مهم       

در دوران محمدرضا پهلوی و در قالب اصول انقلاب سفید، هویت سیاسی زنان    انتخابات بود و اینکه

که می قرار گرفت  بازتعریف  مهم مورد  از  یکی  را  آن  و  توان  تاریخی جنسیت  نقاط عطف  ترین 

بندی ناسیونالیسم ایرانی، فقه اسلامی  نتیجه مفصل  طور که گفته شد، این رویداد سیاست دانست. همان 

نوعی خود هویتی نامتجانس و دور از ذهن  و همچنین عناصر گفتمان مدرنیته بود. شاید این تلفیق به 

 آورد. ارمغان میبرای جامعه زنان ایران در آن مقطع تاریخی به 

 ج ـ کتاب پاسخ به تاریخ

 پردازد:در سر فصلی با نام آزادی زنان، به اقدامات انجام شده در رابطه با حقوق زنان می

مسئولیت اخلاقی و عملی زنان ایران با مردان  ام،  ـ در ساختار مادی و معنوی آنچه تمدن بزرگ نامیده 

بایست در  کند. در عین حال که اهمیت خاص نقش مادر را در جامعه اسلامی ما نیز میبرابری می 

 نظر داشت. 

در این متن نیز مانند متون قبلی فعالیت اجتماعی زنان در کنار نقش مادری مورد بازتعریف قرار        

 گیرد. می

آیند. زنان ما وزیر، سفیر و خوبی از عهده اداره امور جامعه برمیـ زنان همچنان ثابت کردند که به 

قاضی و استاد دانشگاه بودند، به ریاست انجمن شهر انتخاب شدند، به نمایندگی مجلس و سناتوری  

سوادی در سپاه دانش ایفا کردند.  یس ادارات و صنایع شدند، نقش بزرگی در مبارزه با بی رئ  رسیدند،
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ها برای زنان  ین اولی در نظم اجتماعی که بعضی از ملاها سعی در برقراری آن دارند، دیگر همه  

 یرممکن خواهد شد. غ

می        ارزیابی  موفق  بسیار  زنان  ارتقای جایگاه  برای  را  پهلوی  گفتمان  نویسنده  متن  این  کند در 

موقعیت  به  ملاها  رسیدن  عنوان  با  اصلی خود  از دشمن  آن  اثبات  برای  که  تأثیرگذار  و  مهم  های 

 های مختلف مخالف هستند.زنان در عرصه  کند که با فعالیت استفاده می

این متن پس از پیروزی انقلاب و موقعیتی است که محمدرضا پهلوی شاهد شکست گفتمان  تفسیر:  

باشد از صحنه سیاست کنار رفته است که با طرح موفقیت زنان در دوران خود از دیگری با  خود می

 بینی وضعیت نامناسبی برای زنان را دارد. نوعی پیشکند و به عنوان ملاها استفاده می

آل زنان در دوران پهلوی است ولی آنچه در  اصلی متن، اثبات وضعیت ایده   هرچند هدف  :نییتب

شود این است که هویت زنان در گفتمان پهلوی، همواره با نقش مادری همراه است  متن مشاهده می 

های سیاسی و اجتماعی ایشان اشاره شود ولی به  شود که در آن به زنان و فعالیت و متنی دیده نمی 

 توجهی نشود.  هاآن های طبیعی مادری و نقش 

دهد  در این متن، نظم جدیدی را ،که در گفتمان انقلاب در حال تدوین بود، مورد نقد قرارمی      

اصلاحات انجام شده در دوران    رویارویی دو گفتمان،    رسد درداند. به نظر مییرممکن میغو آن را  

 داند.یرقابل تغییر میغ پهلوی را مانا و مستحکم و 

 رییگجهینت

بندی رابطه جنسیت و سیاست،  قانون اساسی و  برای فهم گفتمان مدرنیسم مطلقه پهلوی و صورت 

انتقادی آن، تعدادی از کتاب  و برخی    های محمدرضا پهلویبه تبع آن مدیریت سیاسی و تحلیل 

و  مصاحبه تحلیل  و  بررسی  انتظار  گرفت. علی   قرار  یرتفسها وغیره، مورد  رغم دستاوردهای مورد 

های زنان در رسیدن به اهداف خود، در ایران این نتایج حاصل  مدرنیته در جوامع غربی و موفقیت 

نشد و حتی یکی از دستاوردهای مدرنیسم در جوامع غربی که همان فمینیسم بود، در ایران مورد  

تخاصم حاکمیت قرارگرفت و حکومت به دنبال تعاریف ایدئولوژیک خود برای فمینیسم برآمد. با  

م وضعیت  شده،  بررسی  متون  به  جمع توجه  ذیل  شرح  به  پهلوی  دوران  در  سیاسی  بندی  دیریت 

 شود:می
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به   - اساسی  قانون  پایه در  مبنای ساخته عنوان  مذهبی  قوانین درکشور،گفتمان  و  گذار  اجتماعی  ای 

های  تأکید بر ترویج آن است. هرچند انقلاب مشروطه، انقلابی متأثر از غرب و دمکراسی، از قالب 

می محسوب  جدید  پایهفکری  ولی  مدونشود،  و  قانونی  ایران    گذار  در  سنتی  و  مذهبی  اندیشه 

نفع اندیشه مذهبی غالب و تشیع و روحانیت و علمای شیعه می به  افتراقات مذهبی  حذف    گردد و 

متون قانون اساسی در دوره پهلوی همان قانون اساسی مشروطه است که تنها در اصولی    شود.می

،  شودیاست دیده میو سعنوان مبنای نگرش قانون اساسی بر موضوع جنسیت  تغییراتی دارد و آنچه به 

سنتی از جمله شیعه اثنی    بندی عناصر مذهبیاین است که در این قانون دال مرکزی اسلام با مفصل

شیعه مذهبی  ازعلمای  دال  عشری،  است.  کرده  استفاده  جدید  گفتمان  تولید  اصلی  برای  های 

همچنین  تشکیل و  پادشاهی  نظام  تشیع،  اسلام،  مشروطه؛  اساسی  قانون  بر  حاکم  گفتمان  دهنده 

هایی با معنای تثبیت شده دارند و از جامعه سنتی پیش از نگارش مردسالاری است که هرکدام دال 

بر اساس ایدئولوژی و دانش    یاستو ساند. رابطه جنسیت  بندی شده در این گفتمان، مفصل   قانون

برای    مدیریت سیاسی  تنها  کهای تولیدکننده متن اصلی، دارای مفهوم مشخصی است و آن این زمینه

 شود.نس مذکر خلاصه و تعریف میج

یس دانشسرا و تربیت نیروی  تأس یس مدارس جدید دولتی،  تأسـ ایجاد ساختارهای مدرنیته، از جمله 

ای برای  تواند مقدمه کند که میزنان ایجاد می  معلم و آموزگار وامثال این، فضای جدیدی را برای

ساختارهای   که  دارد  براین  نظر  همواره،  متون  اما  باشد.  کشور  سیاسی  مدیریت  در  زنان  حضور 

های اجتماعی را مانند قبل حفظ کند و در بهترین برداشت، زنان برای  اجتماعی سنتی گذشته و نقش 

برای زنان وظایفی طبیعی زنان از جمله همسری،    همچنان   های سنتی آموزش ببینند.انجام بهتر نقش 

و عدالت  است هر آنچه طبیعت در نهاد زن قرار داده عین حقیقت    و معتقدمادری در اولویت است 

ترین نقش وی  ی زن مهمبسترهم توانند مبنای حقوق زنان و مردان قرار گیرد و همسری و  است و می

 های اجتماعی و سیاسی نداشته و ندارد.شود و جایی در فعالیت تعریف می

رسد که زنان وجهه اصلی مدرنیزاسیون پهلوی هستند و شاید بتوان گفت ابزار معرفی ـ به نظر می

دانش زمینه تولید متون اصلی مربوط به حقوق و نقش زنان    چراکهروند،  شمارمیبه   در جامعهمدرنیته  

همان جنسیت طبیعی زن و نگاه سنتی و طبیعی به او است. در این متن، اسلام و مدرنیته    در سیاست،

آن   اساس  بر  زنان   نقش  که  هستند  اساس بندصورتاصلی  بر  قدرت  ساختار  و  است  شده  ی 
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تعریف  ایدئولوژی  برای زن  باید    اندکرده های خود، قالب هویتی جدیدی  تنها در همان قالب  که 

ای است.  یریه خهای اجتماعی محدود و رفتار شود و سهم زنان از تجدید حیات کشور، تنها، فعالیت 

ی با به رسمیت شناختن  بعدتکبا توجه به رویه مدرن این گفتمان، رابطه جنسیت و سیاست رابطه  

        نقش مردان است.                                                                                                                

طلبی را در این گفتمان  خواهی و آزادیترقی  مدرنیزاسیون است که   ـ دال مرکزی گفتمان پهلوی، 

  ها متنبرخی    در  است.است و به دنبال نوعی دیگری سازی برای اثبات خود برآمده بندی کرده مفصل

 فکر کوتاه حیوانی دراز مو و    زن را   هاآن کند که  کند و عنوان می از واژه اعراب جاهلی استفاده می

هایی به دنبال  کند و با آورده مصداق لقب داده بودند در مقابل از فرهنگ و تمدن کهن ایرانی یاد می

است. وی در    بندی عناصر ناسیونالیسم ایرانی برای تعین بخشی به هویت زن ایرانی مورد نظرمفصل

کند.در  بندی میزنان، مفصلگفتمان دینی را نیز در گفتمان اصلی خود و هویت بخشی به  ادامه، خرده 

گفتمان فقه اسلامی زنان تنها در چارچوب خانواده و نقش های طبیعی و مادری مورد تعریف قرار 

 شوند.  می گیرند و از عرصه مدیریت سیاسی منع می

شوند  طور رسمی در ادبیات سیاسی ایران وارد میبه   برای اولین بار  توان گفت، زنان ـ درمجموع می 

با مفصل ناسیونالسیم ایرانی صورتو هویت جدید    هرچند   شود.بندی می بندی عناصر مدرنیسم و 

هدف، برداشتن قیود سنتی از زنان است تا بتوانند در تمام    شود کهبارها در متون مختلف تأکید می

آفرینی کنند ولی به دلایل مختلف، همواره عناصر گفتمان دینی نیز در این  شئون اجتماع ایران نقش 

مفصل شده متن  ایجاد  بندی  برای  دارد.گویی  تأکید  زنان  بر  سنتی  قیود  بازتولید  بر  خود  که  اند 

  مؤلفی خود  شود، هرچند رویکرد اصلمشروعیت از سوی علمای دینی این قیود همواره تأکید می

نیز بازتولید همان هویت طبیعی و جنسیتی است. در کتاب پاسخ به تاریخ که پس از پیروزی انقلاب  

نوشته شد و در  موقعیتی است که محمدرضا پهلوی شاهد شکست گفتمان خود است و از صحنه  

های خود برای تبیین موفقیت زنان در دوران خود دفاع  از فعالیت   است، با افتخارسیاست کنار رفته 

یاد میمی با عنوان ملاها  از دیگری  و  به کند  و  زنانکند  برای  نامناسبی  آینده   نوعی  وضعیت     در 

یرقابل تغییر  غکند و گفتمان اصلاحات انجام شده در دوران پهلوی را مانا و مستحکم و  بینی می پیش

 داند.می
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در امر   دنبال انقلاب ششم بهمن روی داد، شرکت زنان ایرانین زمینه به در اترین تحولی که  ـ مهم

در دوران محمدرضا پهلوی، در قالب اصول انقلاب سفید، هویت سیاسی زنان   انتخابات بود و اینکه 

بازتعریف قرار گرفت  که می از مهم مورد  تاریخی جنسیت و  توان آن را یکی  نقاط عطف  ترین 

بندی ناسیونالیسم ایرانی، فقه اسلامی  نتیجه مفصل   طور که گفته شد این رویدادسیاست دانست. همان 

نوعی، خود هویتی نامتجانس و دور از  که شاید این تلفیق، به   و همچنین عناصر گفتمان مدرنیته بود

 رفت. شمارمیذهن برای جامعه زنان ایران در آن مقطع تاریخی به 

اینکه ذهنی پرسشگر آن را هدایت میـ مصاحبه  به  با توجه  ایجاد چالش و  ها  با  ی  هاپرسشکند، 

ها در کنار این سخنرانی قرار  مصاحبه   با ذهنیت افراد آشنا کند. وقتی  شفاف و روشن ما را تا حدودی

اینکه    کند:را به ذهن متبادر می  مؤلفهای ذهنی  گیرد، جنبه تبلیغاتی مدرنیسم پهلوی و واقعیت می

های مؤثر و جدی  ی تبلیغاتی در خصوص زنان و فراهم کردن زمینه فعالیت شعارهارغم  هنوز علی

درصدی وجود ندارد. در این متون تضاد    50آنان، اعتماد و عزم جدی برای استفاده از این ظرفیت  

توان  یران را می ه اجامعیت  و واقعمیان شعارهای تبلیغاتی محمدرضا پهلوی و یا همان گفتمان پهلوی  

در عرصه   زنان  بر حضور  مدرن خود  تبلیغاتی  با طرح شعارهای  ظاهر  در  از سویی  کرد.  مشاهده 

داند.  آن را دشمنی مخالفان خود می   آید، علت سیاست و اجتماع تأکید دارد و هرجا مشکلی پیش می

کند در پاسخ، نگاه جنسیتی خود مبنی بر ضعیف  یی که خبرنگار برای وی ایجادمیهاچالش ولی  

مردسالارانه رویکرد  و  آنان  بودن  دوم  جنس  و  زنان  را،  مؤلف  بودن  پهلوی  مدرنیسم  گفتمان  ین 

 تواند پنهان کند. نمی

ـ دوران پهلوی، آغاز زنانگی بر سیاست و تجربه زیسته تاریخی برای مدیریت سیاسی زنان است .  

های سیاسی بر سیاست تاثیر بگذارند. البته می توان آن را نتیجه  ها توانستند با حضور در عرصه آن

سیاست های مدرنیستی پهلوی دانست که شرایط را برای فعالیت در این عرصه فراهم آورد. از جمله  

اعطای حق رای به زنان و انتصاب زنان در پست های مدیریت دولتی در کنار مسئولیت در وزارتخانه،  

ر مجلس شورای ملی و سنا و البته زمینه حضور گسترده زنان در پیروزی  قضاوت  و حضور زنان د

سیت هرگز جن:  توان گفتانقلاب اسلامی و در قاعده هرم قدرت، نتیجه آن  فرایند است. پس می

گیری قدرت اجتماعی و حکومتی در نتیجه  شود، بلکه به چگونگی شکل فقط به زنان مربوط نمی

  هاآن وسیله  کند. رابطه جنسیت و سیاست، فرایندهایی است که به مناسبات زنان و مردان ربط پیدا می 
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چه معناست و هر  شود درباره اینکه زن بودن و مرد بودن به هایی  اشباع میحیات اجتماعی از فرض

داده  تغییر  زنانگی  تعریف  که  قرارمیبار  بازنگری  مورد  قطعاً  نیز  مردانگی  معنای  در  شود،  گیرد. 

  دهند یم  ی به مردان را  یزنان بر اساس برابر  کهن یگفت هم  توانینم خصوص مدیریت سیاسی زنان،  

اند چراکه ورود به عرصه سیاست و برابری با  اند، وارد دنیای سیاست شده و یا حق رای پیدا کرده 

های اجتماعی و حکومتی برابر و امکان حضور در قدرتمندترین  یتمسئوله گرفتن  برعهدمردان، یعنی  

جنسیت از    ی فضایطراح  مناصب و دوری از تعاریفی است که به سیاست و جنست داده شده است.

یز مشهود بوده و اعضای جامعه نسبت  چهمه صورت که  ینبدپذیرد،  طریق گفتمان حاکم صورت می

متن  طریق  از  بودن  مشهود  این  قوانین،  به  جمله:  از  آن، یسخنرانها  ومانند  و  یمآگاهی    ها  یافتند 

یز برای یک نگاه واحد و  چهمهگفته فوکو، دیدن مستمر  یافت. به یمگونه واژه نظارت نیز معنا  ینا

می ینا شکل  جنسیتی  رفتار  کلی  غالب  در  گونه  اجرا  مرحله  به  جامعه  در  و  قدرت  یمگیرد  آید. 

که هنجاری نموده است    گونه همان هست و این فراگیری رفتارهای جنسیتی را    جاهمهگفتمان حاکم  

قرارمی بازتولید  و  نظارت  به تحت  سر  بر  بحث  نوعدهد.  سیاسی  شناختن  اختلاف  رسمیت  ی 

شناسانه بین مردان و زنان نیست بلکه، بحث بر سر چیزی است که، نخست تفاوت جنسی را به  یهست

برمی اختلاف  و  تفاوت  وا  سازد.مثابه  را  ما  آن یمیعنی  یکسان  دارد  جهان  دوپارگی  و  انقسام  را 

های مردانه و زنانه حیطه و سپهرهای متفاوت عمومی و خصوصی.  بینگاریم، انقسام سنتی بین جهان 

تر ماشینی برای  یق دقی مردانه و زنانه یا به بیان هاذات شناسی سنتی همچون ماشینی برای تولید یهست

است. جنسیت دارای موضوعی هستی شناختی است نه به مثابه  در هستی بوده   هاذات گذاری این  یان بن

مسئله  جنسیت  غایی،  لاکانواقعیت  که  است  می  ای  ارباب  گفتمان  با  پیوند  در  را  دانست  آن 

و با حاکمیت   کندزیرا، مساله جنسیت از یک بافتار به بافتار دیگر تغییر می (17: 1399)زوپانچیچ،

توان  کند. پس یک ذات همیشگی و قطعی برای آن نمیغییر میهای مختلف نیز تعاریف تگفتمان

تغییر هنجارهای جنسیتی هستیم، پس امری   بارها شاهد  تاریخ مورد بررسی،  تصور کرد. در طول 

پیشرفت دانست که در آن    در حالعنوان یک پروژه  ثابت نیست و برداشت ما از خویشتن را باید به 

دهیم که خود متأثر از امر نمادین هستند و بعدها توسط استناد  ی شناسایی را انجام میهاتجسمما  

سازد.  و ناصحیح، از جنس می   یابند و اینجا قدرت است که ابژه صحیحیمواقعیت    هاآن مداوم به  

نمی شکل  هویت  و  معادل  جنسیت  جنس  هستند.  گفتمانی  بلکه  طبیعی  هاتفاوت گیرند  ی 
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بین زنان و    هاتفاوت شناختی بین زنان و مردان است وجنسیت مساوی با برساخت اجتماعی  زیست

نابرابری   در  مهم  عامل  یک  همواره  و  است  شدن  اجتماعی  نتیجه  بلکه  نیست  ذاتی  مردان،که 

 رود. شمارمیبه 

شود. در ظاهر،گفتمان مبتنی  یرمستقیم استفاده میغهای  یت محدوددر گفتمان پهلوی از اعمال        

نابرابری دیده می اما در عمل و متن،  برابری است  بررسی، واژگان    شود.بر  در هر دو متون مورد 

های  های مسلط بر هویت کنند. عبارتیمدارای بار جنسیتی هستند و روابط حوزه قدرت را تعیین  

یی و  آهم ی احساسی و انگیزاننده دارند، نحوه  هاواژه یانه با استفاده از  گراچپ اجتماعی رویکردی  

رو های افراطی روبه ی بندگاه با عبارت دهد.ینی کلمات، همواره ایدئولوژی خاصی به متن مینشهم

 گر نشان واقعیت گفتمانی و    ی ازاجنبه دهنده شیفتگی به  نشان   معناهم هستیم و شمار زیادی از واژگان  

است  ایدئولوژیک  مبارزه  به   کانون  و  و  اشتراک  و  معنایی  روابط  معرفی  به    هاارزش ی  القادنبال 

است.   معناهای  یتمحدود  هاگفتمانمخاطبین  بر  نیز  و  روابط  و  فاعلان  محتوا،  بر  را  های خاصی 

بیانی و رابطه  بررسی وجودداشت که  ی ماعمال    ایتجربی،  کنند که،این ویژگی در گفتمان مورد 

جمهوری    است. در گفتمان انقلاب و   طبیعی جلوه دادن برخی از نظرات ایدئولوژیک خاص   باعث

یه متون به دنبال معرفی  ماجان  و  عنوان یک موجود مادون بشری تعریف شده استاسلامی گاه زن به

ر گفتمان پهلوی مرد  که این امر د  دهدزن خوب است و تصویر ذهنی از یک زن خوب ارائه می

هایی برای مرد مسلمان انقلابی های جمهوری اسلامی گاه ویژگینداشته ولی گفتمان  مدنظرخوب را  

همان    گفتمان  کنند.یمتصویر   که  خود  نظر  مورد  مفهوم  بر  جامع  و  فراگیر  نگرش  بدون  پهلوی 

یرعقلانی  غیشی  اندجزم مدرنیزاسیون و تقابل با سنت بود، پافشاری کرد و گرفتار تصلب معنایی و  

 شد. 

داده        بخواهیم  یافته چنانچه  و  با  ها  را  تز  توان گفت:  هاپژوهش های  می  کنیم،  مقایسه  مشابه  ی 

به    ویژگی این پژوهش تحلیل انتقادی گفتمان  یفی، سعی تأل ی  هامتن پهلوی است که ضمن اشاره 

شده است ضمن کشف ارزش های تجربی ، رابطه ای و بیانی ، نگرشی تاریخی نیز نسبت به موضوع  

زنان و وضعیت مدیرست سیاسی و به طورکلی، رابطه جنسیت و سیاست در دوران پهلوی دست  

است و یا  یافت ولی سایر پژوهش های انجام شده غالبا، یا به موضوع مشارکت سیاسی زنان پرداخته

علی  پروین    مثلاً است.  در حوزه تحلیل گفتمان قراردارد ولی یکی از ادوار را مورد توجه قرار داده 
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مساله هویت    های انقلاب اسلامی، به ای با عنوان زنان در خرده گفتمانپور و امیر عظیمی در مقاله 

 اند. پرداخته هاگفتمانزنان در این خرده 

است    پرتکرارسیر تحولات اجتماعی زنان و نقش آنان در این رویدادها نیز از جمله موضوعات       

که مرضیه کرباسی زاده، سحر پور عابدین و بیتا بابایی راد و شبنم پور حاتم مطالعاتی در این رابطه  

داده  انجام  مقالاتی  و  کتاب  و  معاصر  داشته  تحولات  در  زنان  تاریخی  نقش  طرح  به  که صرفاً  اند 

طریق  پرداخته از  جنسیت  گفتمانی  یافتگی  تعین  بر  بیشتر  پژوهش  این  اما  گفتمانی  مؤلفاند.  ین 

خورد. حمیده صادقی  یمبه چشم    هاپژوهش است. موضوع فمینیسم در ایران نیز در بسیاری از  پرداخته

های فمینیستی  یت فعال  های فمینیستی در ایران، به مطالبات زنان در دوران پهلوی و تحت عنوان جنبش 

پردازد و یا مقاله رویارویی ایرانیان با فمینیسم، نوشته اسماعیل چراغی کوتیانی به  در این دوران می

فمینیسم ایرانی و اسلامی پرداخته است و یا مقاله فمینیسم و سیاست نوشته محبوبه پاک نیا که به  

ر  بررسی فمینیسم رادیکال و لیبرال پرداخته است.مقاله گفتمان اسلامی سیاسی و ظهور هویت زنان د

که چگونه در اسلام سیاسی مفهوم  پردازد، این دوره پهلوی نیز به نقش سوژگی زنان در انقلاب می

ی جنسیتی به رشته تحریر  هاشکافیی نیز حول محور جنسیت با موضوع  هاپژوهش زنانگی تغییرکرد.  

در آمده است. از جمله، مقاله شهره شهسواری فرد با عنوان زنان و سیاست با مبنا قرار دادن شکاف  

ییرناپذیر  تغجنسیتی و ارتباط آن با فرهنگ جوامع سنتی در نهایت منجر به صدور احکام قطعی و  
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 ۲۰/۳/۱۴۰۳تاریخ پذیرش:       ۲۵/۵/۱۴۰۲ تایخ ارسال:

 چکیده

با تاکید بر تولید محتوا   مردم نهاد  ی هاسازمان  یمشارکت فرهنگ  یارتقا  یمدل راهبرد  یطراحپژوهش حاضر با هدف  

پژوهش انجام شد.  پژوهش کلیه خبرگان حوزه    . انجام شدآمیخته همزمان  با روش   در فضای مجازی  جامعه آماری 

نهاد و فضای مجازی بود. نمونههای فرهنگی، سازمانمشارکت برفی و تا حد  های مردم  اشباع  گیری به  روش گلوله 

نظری، ازطریق مصاحبه با هجده نفر انجام شده است. برای دستیابی به مدل مطلوب مشارکت فرهنگی از روش طراحی  

ها  ها از مصاحبه و فن دلفی استفاده شده است. برای تجزیه و تحلیل داده آوری داده الگوی مطلوب استفاده شد. برای جمع

مدل  از روش  داد  نشان  نتایح  استفاده گردید.  تحلیل سوات  و  متقاطع  ماتریس  تحلیل  محتوا،  تحلیل  های کدگذاری، 

کد    78، دارای  فضای مجازی  فرهنگی در  ی در تولید محتواهای مردم نهاد  راهبردی ارتقای مشارکت فرهنگی سازمان

کت  های مشاردست آمده، شرایط علی مدل شامل سطوح مشارکت، تکنیککد محوری است. بر اساس نتایج به  37باز و  

انواع مشارکت؛ شرایط زمینه ارتباطات سازمانی، کیفیت محتوا و دانش سازمانی؛ شرایط  و  فرایند سازمانی،  ای شامل 

فناورانه، انگیزه مالی، تنوع سلیقهگر شامل تهدیدات امنیتی، توسعه زیرساختمداخله و تخصیص بودجه دولتی؛    های 

  ر ییتغ، نگرش مردم نسبت به دولت  رییتغ، مشارکت آزادانهی، و اجتماع یفرد  یارتقاء خود آگاه راهبردهای مدل شامل 

و    منابع  جی بسی،  فرهنگ  یاستگذاریدر س  ییتمرکزگرا  اجتناب از،  دولت مردان و باور کردن مردم  انه ینگرش اقتدارگرا

قانونمند شدن فعالیت  اثربخش کردن مشارکت های فرهنگی، بومی شدن در  و پیامدهای حاصل از اجرای مدل شامل 

های فرهنگی  های فرهنگی با نیازهای کنونی و بالفعل، مشارکت مردمی در تمام فرایند فعالیت ها، تناسب فعالیتفعالیت 

 ها بوده است. و اجرا و ارزیابی و سنجش فعالیت
    .مشارکت فرهنگی، سازمان های مردم نهاد، محتوای فرهنگی، فضای مجازی واژگان کلیدی: 
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Abstract 

The research was conducted with the aim of designing a strategic model for promoting 

the cultural participation of non-governmental organizations with an emphasis on 

content production in cyberspace. The research was applied in terms of purpose and 

mixed simultaneously in terms of data. The statistical population was all experts in 

the field of cultural partnerships, non-governmental organizations and virtual space 

and all documents. Sampling of experts was done by snowball method and sampling 

of documents was done by available method. Data analysis was done by coding 

methods, content analysis, cross matrix analysis and SWOT analysis. Finally, the 

strategic model of promoting the cultural participation of non-governmental 

organizations in the production of cultural content in cyber space was obtained with 

78 open codes and 37 core codes, which are the levels of participation, participation 

techniques and types of participation (causal conditions), organizational process, 

organizational communication, content quality. and organizational knowledge 

(background conditions), security threats, development of technological 

infrastructure, financial motivation, diversity of taste and government budget 

allocation (intervening conditions), promotion of individual and social self-

awareness, free participation, change of people's attitude, change of the authoritarian 

attitude of the government Men, avoiding centralism in cultural policy, mobilizing 

resources and making participation (strategies) effective and legalizing cultural 

activities, localization in activities, suitability of cultural activities with current needs, 

popular participation in cultural activities and implementation and evaluation of 

activities (consequences) made the paradigm model. 

Keywords: Cultural participation, Non-Governmental organizations, Cultural 

content, Virtual space. 

 

   مقدمه

ی اجتماعی خود برای رفع نیازها  زندگ  ومشارکت مفهوم جدیدی نبوده و بشر همواره در طول تاریخ  

ی خود به آن روی آورده است، ولی از نیمه دوم قرن بیستم این مفهوم با  هاآرمانو تحقق اهداف و 
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پایدار جوامع بشری بدل شده  به موضوعی کلیدی در جهت توسعه  نو  شیوه    است.نگاه و نگرشی 

  نهاد مردم ی  هاسازمان  همین دلیل،  به  است،   نهاد مردمی  هاسازمانخاص    وه یش  مدیریت مشارکتی،

  ها آن  .دارای نقش کلیدی هستند ،مشارکت همه مردم را جلب کنند توانندیمی که اواسطه  عنوانبه 

اقدام کنند و همراهی عموم مردم    سالاروان یداز دولت و نظام    ترآسانبه دلایل متعدد قادرند بسیار  

در    لیبدی بنقشی    نهاد مردمی  هاسازماناز طرف دیگر   (.3:  1396سیاح و شجاعی،  )باشند  را داشته 

چنین   در  شهروندان  مشارکت گسترده  و  دارند  جهان  مختلف  کشورهای  در  پایدار  توسعه  تحقق 

است هاسازمان شده  باعث  مختلف،  یی  در جوامع  مشکلات  و  مسائل  از  بسیاری  دخالت    بدون   تا 

  توانند یم  نهادمردمی  هاسازمان  طورمعمولبه   (.10:  2022،  1)پارک و یون  برطرف شوند   هادولت 

کاهش  بخشدر   موجب  و  باشند  داشته  فعالیت  مختلف  شوندگری تصد های  دولتی  ، 2)براس   ی 

قادرند مسائل و مشکلات    هاحوزه در بسیاری از    ، (105:  2021، 3؛ میکولاژاک و بجک 2:  2021

یا   بدون دخالت دولت  نمایند و هانه یهزرا  انسانی    اعتماد وزمانی که    ژه یوبه   ی دولتی حل  ارتباط 

  برای کمک به آسیب دیدگان اجتماعی،  نهاد مردم ی  هاسازمانحضور    تجربه   ، زندیمرا    حرف اول 

   (.37: 1395)نیک منش،  جمله چنین تجاربی است  از

و   اقتصادی، اجتماعی، فرهنگی  ابعاد مختلف سیاسی،  و  نیست  بعدی  پایدار صرفاً تک  توسعه 

می  بر  در  را  محیطی  از  زیست  یکی  است   نیترمهم گیرد.  فرهنگی  توسعه  پایدار،  توسعه    ابعاد 

فرهنگی    مشارکت  های توسعه فرهنگی،و یکی از مولفه(  53:  2020،  4)استکلوروم ، لاگیر و الباز

است.است که در سال توجه شده  به آن  بسیار  اخیر  )افراد(،    مشارکت  های    یانیمبه سطوح خرد 

جامعه( و به لحاظ موضوع به انواع گوناگونی نظیر مشارکت  کلان )  و  ی اجتماعی(،هاسازماننهادها  )

که در این میان مشارکت فرهنگی موضوع    شودی می و فرهنگی تقسیم  اسیس  ی،اجتماع  اقتصادی،

دخالت    هاگروه و ارتقای آن در    فرهنگ  دیتولمردم در    ،این نوع مشارکت  در  پژوهش حاضر است.

مردمی،  تیتقو  ،کنندیم وفاق    لی تسه  هنر  افزایش  و  فرهنگی  چند  جوامع  در  فرهنگی  تعامل  و 

   (.23: 1398سعیدی، ) ستای مهم مشارکت فرهنگی هاعرصهاجتماعی در جوامع چند قومی از 

، تجلی مشارکت اجتماعی و حد واسط دولت و جامعه هستند و نقش بسیار  نهادمردمهای  سازمان

تحقق   در  کاهش  سالارمردم مهمی  و  دینی  دارند    معضلاتی  و همکاران،  )سالاریاجتماعی  پور 
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با رشد و گسترش (.  235:  2006،  1؛ لن و موریسون 135:  1395؛ صمدی میارکلایی،  72:  1402

های  عنوان یکی از ستونی که خود بهردولتیغهای  های جمعی، نیاز مردم به استفاده از سازمانرسانه

مشارکت    (. 430:  2002،  3؛ کریسون152:  2000،  2)یانگ  ی مدنی هستند، به وجود آمدجامعه

:  1383مقیمی،  )  ستاهای مهم و اساسی پیشرفت و توسعه پایدار  محلی در جامعه مدنی یکی از اهرم

های مردمی هستند که  ، ظرفیتنهادمردمهای  بنابراین سازمان  ؛(23:  1397؛ سلیانی و وثوقی،  79

، 4)آرنتسا، زوب و چب باشند  متفاوت مدیریت اجتماعی محلی نقش داشته های  توانند در عرصه می

کریسون،  26:  2020 مپابنگ430:  2002؛  و  لکور  مورد   (. 3:  2007،  5؛  در  که  تعاریفی  اکثر 

های  ی را که درگیر فعالیت مؤسساتها  است که این سازمان  گونه نی ادارد    وجود  نهادمردمهای  سازمان

قلمرو قرار   این  پایدار هستند در  و موریسون،  )   اندداده توسعه  توان  بنابراین می  (.235:  2006لن 

بهرانتفاعیغهای  با فعالیت   نهادمردم های  گفت، امروزه سازمان منظور رفاه و خدمات  ی و داوطلبانه 

ها با توجه به تعریف بانک جهانی در  سازمان (. این 21: 1398آزادی نیسان، ) کنندعمومی کار می

رفاه و توسعه اجتماعی    نیتأم،  ستیزط یمحکاهش مشکلات و دردها و افزایش منافع فقیران و حفظ  

  (.69:  1384حسینی،  )کنند  ی فعالیت می المللن یبهای ملی و  ند و در تمامی عرصههست ملی فعال  

  توسعه درحالو   افتهیتوسعهدر کشورهای    نهاد مردم های  دهد که سازماناسناد بانک جهانی نشان می

اند. همچنین آمارهای جهانی خبر از رشد  به بعد رشدی انفجاری را تجربه نموده  1970از نیمه دهه 

در    نهادمردم های  تعداد سازمان  کهی طوربه دهد،  ها در اقصی نقاط جهان میبسیار زیاد این سازمان

( در آمریکا یک و نیم میلیون  2011،  7، مرکز نشر هندوستان 113:  2010،  6)شوکلا هند دو میلیون  

ده  ( برآورد ش2010:  2008،  9هزار )رودریگرز  277( و در روسیه  2013،  8)دپارتمان ایالت متحده 

می نشان  نیز  ایران  در  تحقیقات  سازماناست.  تعداد  شیب    نهادمردم های  دهد  به    نسبتاًبا  رو  تندی 

از اواسط دهه   ژه یوبه اند. بعد از انقلاب  و در چند دهه اخیر گسترش چشمگیری داشته ستاافزایش 

های مختلف در ایران فعال شدند تا مطالبات اجتماعی  های اجتماعی و مدنی در حوزه ، تشکل1370

درصد    8بعد از انقلاب،    شده ثبت  نهاد مردمهای  خود را از این طریق پیگیری کنند. از مجموع سازمان
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درصد نیز در پنج سال انتهایی دهه    51درصد تا نیمه دهه هفتاد و حدود    32تا اواخر دهه شصت،  

سال    (24:  1382)سعیدی،    اندشده   سیتأسهفتاد   در  مجموع  در  سازمان1384و  تعداد  های ، 

ایران   -در حوزه فرهنگی  نهادمردم اجتماعی در کشور حدود هفت هزار مورد توسط مرکز آمار 

هزار مورد اعلام شده است    17که طبق آمار جدیدتر این تعداد بیش از    (8:  1385)صدر،  اعلام شد  

 (. 1393)امینی، 

های  در بخش   زیانگبحث به یکی از موضوعات بسیار مهم و    نهاد مردمهای  لذا موضوع سازمان

و   دولتی  از سازمانردولتیغمختلف  و  تبدیل شده  بنیادهای    ی  و  نهادهای  المللن یبملل  تا  گرفته  ی 

آن در جامعه   فردمنحصربه ی و نخبگان به اهمیت و ضرورت این مسئله به دلیل آثار  ردولتیغدولتی،  

)  دیتأک  قراخانی،  28:  1380ارجمندی،  دارند  فولر57:  1382؛  سازمان39:  2004،  1؛  های  (. 

های  های خیریه و مذهبی، ایجاد فرصتظرفیت بالایی برای  انجام امور مختلف مانند فعالیت  نهادمردم

تبلیغ مفاهیم    طورن یهمی فرهنگی، اجتماعی، علمی و  ساز  انیجرشغلی سالم و مشارکت اقتصادی، 

های فرهنگی در سطح کشور در قالب  (. بخش مهمی از فعالیت39:  1395نیک منش،  دینی دارند )

انجام می  نهاد مردمهای  سازمان این  فرهنگی  بستر شکلسازمانشود و در واقع  از  ها  بسیاری  گیری 

ترین موارد در بحث فرهنگی، نقش مردم در فرهنگ  باشند. از مهماقدامات فرهنگی در کشور می

ظرفیتستا نمودن  فعال  اصلی  دغدغه  جهت،  .  این  از  که  است  فرهنگ  عرصه  در  مردمی  های 

سازمان  نهادمردمهای  سازمان این  هستند.  مهم  بسیار  حاکمیت  برای  فرهنگی  امور  در  با  فعال  ها 

های اجتماعی های خود، مشارکت اجتماعی را تا حد بسیار زیادی افزایش و آسیباقدامات و فعالیت

با توجه به   .دهندی جهت رسیدن به جامعه مطلوب انجام میرگذاریتأثاند و اقدامات  را کاهش داده 

منظور ساماندهی، ارزیابی و  ش بهسازی در ایران تلایی و بحث خصوصیتمرکززداروند رو به رشد 

-ها در راستای اهداف ارزشمند فرهنگی بسیار لازم و ضروری است )قربانی، تقیکنترل این سازمان

(.  3: 1396؛ سیاح و شجاعتی، 279: 1402؛ حاجی بابایی و رضایی، 38: 1402پور و پورمیری، 

های  ی مطرح شد. سازمانراقتصادیغهای  در زمینه   نهادمردم های  توجه به سازمان  70از اواخر دهه  

خود، بهتر از هر    المنفعهعام ی و  اسیرسیغترین سازمان به مردم هستند که با اهداف  ، نزدیکنهادمردم

ماده   و حتی در  ببرند  بین  از  را  فرهنگی  و  قادرند مشکلات اجتماعی  برنامه سوم    182نهاد دیگر 

فعال در زمینه    نهادمردم های  توسعه اقتصادی، اجتماعی و فرهنگی کشور بر لزوم و تقویت سازمان

هم   نیازی،    د یتأک فرهنگی  و  )غفاری  است  سازمان  (.119:  1385شده  اکثر  دیگر  های  از طرف 
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اند و  تبدیل شده   تحرککمهایی سنگین و  دولتی که در حوزه فرهنگی فعالیت دارند، به سازمان

دهند و شاید به همین  برخی اوقات، خارج از وظیفه و هویت انقلابی و اسلامی نیز اقداماتی انجام می

ویژه  امید  رهبری  معظم  مقام  دیگر،  دلایل  و  سازماندلیل  به  زمینه  نهادمردمهای  ای  در  های  فعال 

 . اندداده ام، نشان  ها منتظر شما بوده فرهنگی دارند و دغدغه خود را با عبارتی نظیر سال

های جهانی و الگوهای کنونی که بر مشارکت مردم  ی کلی سیاستوسوسمت با توجه به روند و  

و از طرفی بایستی بخش    دارد  د یتأک های فرهنگی  در حل مشکلات و آسیب   نهادمردم ی  هاسازمان  و

سازمان فعالیت  فعالیت  نهادمردم های  مهم  قالب  هدف  در  با  و  فرهنگی  ذهنی،  رگذاریتأثهای  ی 

انجام   مخاطب  بر  معین  رفتاری  و  بینشی  گرایشی،  مشارکت  نگرشی،  ارتقای  منظور  بدین  شود، 

الگویی    متأسفانهاما    ؛بسیار مهم و ضروری است  امری  نهادمردمهای  سازمان  فرهنگی عدم وجود 

ها  شود و از طرفی این سازمانمنظور رسیدن به این اهداف مهم در جامعه مدنی احساس میپایدار به

منظور تحقق اهداف فرهنگی و رسیدن  و تلاش آگاهانه و عالمانه مردم به  نیازمند مشارکت شهروندان 

 به یک الگوی پایدار هستند. 

سازمان فرهنگی  مشارکت  موضوع  راستای  پژوهشدر  نهاد  مردم  سایر های  توسط  هایی 

( به بررسی توانمندسازی و تقویت  1:  1398پژوهشگران انجام شده است از جمله آزادی نیسان )

-نتایج این مطالعه نشان داد که سازماننهاد در پیشگیری از جرم پرداختند. های مردم ظرفیت سازمان

آموزی،  های سوادآموزی، حرفهنهاد با انجام اقدامات آموزشی همچون برگزاری کلاسهای مردم

طور اقدامات حمایتی مانند  های فرزند پروری و همینهای اجتماعی، آموزش مهارتآموزش مهارت

بضاعت  های بی سرپناه، ارائه خدمات بهداشتی، حمایت از خانواده داری از اشخاص بی شناسایی و نگه 

وغیره، در تلاش هستند که با از بین بردن عوامل اجتماعی مؤثر در بزهکاری از گرایش اشخاص به  

کنند. )  رفتارهای مجرمانه جلوگیری  و همکاران  نقش سازم1:  1397مزارعی  بررسی  به  های ان( 

نهاد علمی در توسعه علم و فناوری پرداختند. نتایج این مطالعه نشان داد که کارکردهایی نظیر  مردم

هایی برای توسعه، جریان سازی علمی، مباحث های تحقیق و توسعه، ارائه مدل انجام و راهبری پروژه 

ای به  مشاوره بندی نیازها و انتقال آن به دولت، خدمات  مربوط به توسعه پایدار، شناسایی و اولویت

های جدید، کمک به تدوین استانداردها و مقررات صنعتی،  دولت و شرکای نوپا، آموزش فناوری

  های علمی اضافه گردد.مانند آن، باید به اساسنامه نمونه انجمن  سازی در حوزه علم و فناوری وشبکه

نهاد در نظارت بر عملکرد دولت و  های مردم( به تحلیل ظرفیت سازمان1:  1397سلیانی و وثوقی )

های بهبود پرداختند. نتایج این پژوهش نشان داد که وضعیت موجود استفاده از ظرفیت  ارائه استراتژی
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  9فرصت و  7ضعف،  13قوت،  7نهاد کشور در نظارت بر عملکرد دولت دارای های مردمسازمان

ها بر روی محور  مشخص شد این سازمان SWOTتهدید عمده است. همچنین با استفاده از ماتریس 

ضعف ناحیۀ  در  درونی  عوامل  لحاظ  از  ناحیۀ  مختصات  در  سازمان  بیرونی  عوامل  لحاظ  از  و  ها 

سازمان توسعه  برای  تدافعی  استراتژی  پژوهش  این  در  بنابراین  دارد.  قرار  مردمتهدیدها  نهاد  های 

و لطفی تحلیل جامعه1397)خاچکیتوصیه گردید. رزاقی  به  پایداری  شناختی چالش(  بقا و  های 

  ها با دولت پرداختند.های اجتماعی با تأکید بر رابطه آن نهاد فعال در حوزه آسیبهای مردمسازمان

مالی، چالش منابع  تولید  برای  پایدار  فقدان روندهای  داد که  نشان  این مطالعه  و  نتایج  های جذب 

های  ترین چالشمدیریت منابع انسانی؛ کمبود سرمایه اجتماعی و نبود انگیزه مشترک واقعی از مهم

لش  ها است. همچنین نتایج نشان داد که پیامد ضعف قوانین تأسیس سمن، موجب چادرونی سمن

ها با دولت شده است. در این خصوص پژوهشگران خارج از کشور نیز مطالعاتی در رابطه میان سمن

( به بررسی اهداف و خطرات ناشی از  1:  2020و همکاران )  1ماجوراند از جمله کیسانجام داده 

ها به دنبال تولید و  انتشار محتوای  های فرهنگی کوبک در مشارکت فرهنگی پرداختند. آنسیاست

فرهنگی، تلاش برای تشویق برابری در میان افراد با تنوع فرهنگی و تشویق عدالت در فضای دیجیتال  

  تلاقی  برای  فرهنگی  هایسیاست محدوده  از حدی  تا  اهداف  این که داد  نشان   تحلیل  و  بودند تجزیه 

دادندآن.  رودمی  فراتر  جوانان  و  آموزشی   اقتصادی،  هایسیاست  با نشان    های چارچوب  که  ها 

  بخشیدن  مشروعیت به تمایل  فرهنگی هایسیاست از حمایت در  بودجه هایبرنامه  و  گذاریسیاست

( به بررسی 1:  2019و همکاران )  2میهلجی  .دارند  فرهنگی  مشارکت  صنعتی  و  تجاری  مدنی،  منطق  به

های فرهنگی و هنری پرداختند.  های دیجیتال در افزایش سطح مشارکت افراد در فعالیتنقش رسانه 

  های دیجیتال مورد بررسی قرار گرفت. در در این مطالعه مشارکت فرهنگی و شکاف آن با رسانه

  چنین جدید هستند، هم  مخاطبان  جذب   برای   مهمی  وسیله   دیجیتال  های رسانه  نشان داد  نتایج  که  حالی

با یکدیگر متفاوت    شدت   به  آفلاین   و   آنلاین   در حالت  هاگالری  و  هاموزه   با  تعامل  که  دادند   نشان

  مشارکت  تنوع  بررسی  به  متحده   ایالات  ملی  نظرسنجی  هایداده   از   استفاده   ( با 1:  2015)  3چن.  هستند

  خاص   انواع   و  تنوع  شدت،   همراه،  تلفن  اینترنت   هایدستگاه   به   دسترسی  طریق  از  همراه   تلفن   فرهنگی

پرداخت  فرهنگی  مشارکت   و  جمعیتی-اجتماعی  های ویژگی  ها، برنامه  از  استفاده    نتایج .  اشخاص 

  از  استفاده   ویژه به  متنوع،   هایبرنامه  از  استفاده   و  همراه   اینترنت   هایدستگاه   به  دسترسی  که   داد  نشان
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  بین   ترقوی  روابط.  دارد  مثبت  ارتباط  موبایل  فرهنگی  مشارکت  با  کار،  با  مرتبط  و  تفریحی  هایبرنامه

  تحصیلات  افرادی که  میان  در سیار   و حضوری  فرهنگی  مشارکت  همراه،  تلفن  اینترنتی  هایدستگاه 

از   اینترنت و رسانه مجازی همواره  نشان داد که  های فرهنگی پشتیبانی  مشارکتآکادمیک دارند 

  و   دیجیتال   ارتباطات   ( به دنبال بررسی این موضوع بودند که چگونه 1:  2010)  1کند. والتیسون می

  سیاست  چگونه   کهاین  چنینهم   و  کنندمی  تقویت  را  فرهنگی  مشارکت   جدید  ایرسانه  بسترهای

  تأثیر کنند،می محتوای مجازی مشارکتمصرف  و  تولید در که  کاربرانی فرهنگی رفتار بر فرهنگی

که می داد  نشان  نتایج    انتشاردهنده   خود  هایویژگی  از  توانندمی  فرهنگی  گذارانسیاست  گذارد. 

  .کنند استفاده  دسترسی قابل دیجیتال فرهنگی عمومی های زمینه  ایجاد  برای وب مشارکتی

  است های فعالیت زیاد  نهاد تنوع حوزه های مردم  در بحث مشارکت فرهنگی سازمان  حال،هربه 

پژوهشگر در این پژوهش به  و لذا تمرکز این پژوهش روی تولید محتوا در فضای مجازی است و  

با    نهاد مردمهای  مدل راهبردی ارتقای مشارکت فرهنگی سازمان  دنبال پاسخ به این پرسش است که:

و بر این اساس سوالات فرعی ذیل را مطرح نموده تاکید بر تولید محتوا در فضای مجازی چیست؟  

 است:

های مردم نهاد  گر مدل راهبردی ارتقای مشارکت فرهنگی سازمانای و مداخلهشرایط علی، زمینه .1

 اند؟ کدام فضای مجازی در تولید محتوا فرهنگی در 

مردم نهاد در   یهاسازمان یمشارکت فرهنگ ی ارتقا یمدل راهبرد ی هابرنامه  و  راهبردها، هااستیس .2

 فضای مجازی کدامند؟  تولید محتوا فرهنگی در

مردم نهاد در تولید محتوا فرهنگی    یهاسازمان  یمشارکت فرهنگ  یارتقا   یمدل راهبرد  پیامدهای .3

 فضای مجازی کدامند؟  در

 روش شناسی

پژوهش زمان و از نظر روش اجرای  ها آمیخته همکاربردی، از نظر داده این پژوهش از نظر هدف  

-از نوع طراحی الگوی مطلوب است. با توجه به روش پژوهش یعنی »طراحی الگوی مطلوب«، داده 

آوری شده است که در بخش کیفی به روش داده بنیاد  صورت همزمان جمعای کیفی و کمی بهه

است. روش طراحینظام اقدام شده  پیمایشی  به روش  یک    مطلوب  الگوی   مند و در بخش کمی 

مرحله هفت  است فرایند  شامل:  19-13:  1395)حاجیانی،    ای  مرور  وضعیت   بررسی(    موجود،  

تدوین  تجارب آینده   هایارزش  عملی،  تعیین   ورودی،  موانع،  و  ها  ظرفیت  شناسایی    پژوهی، 

 
1. Valtysson 
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برنامهسیاست   راهبردها، و  ارائهها  و  کلیه صاحب مطلوب.    الگوی   ها  پژوهش  آماری  نظران  جامعه 

در بخش  بودند.    40های مردم نهاد و فضای مجازی به تعداد  فرهنگی، سازمانهای  مشارکتحوزه  

جمله از  معیارهایی  گرفتن  نظر  در  با  و  برفی  گلوله  شیوه  به  گیری  نمونه  پژوهش،  )داشتن    کیفی 

با   مرتبط  دولتی  نهادهای  در  اجرایی  سمت  داشتن  فرهنگی؛  مدیریت  حوزه  در  عالی  تحصیلات 

ها(؛ داشتن آثار علمی در زمینه مدیریت فرهنگی،  های مردم نهاد)سمنفرهنگ؛ عضویت در سازمان

-های فرهنگی و تولید محتوای فرهنگی( انجام شد. با توجه به رویکرد گلوله برفی در نمونهمشارکت

ها ادامه یافت  یری، پس از شناسایی نفر اول و انجام مصاحبه، نفرات بعدی شناسایی شد و مصاحبهگ

ها،  محقق نتوانست از متن مصاحبه  18پس از انجام مصاحبه  مصاحبه انجام شد.    18که در مجموع  

لذا   و  است  نظری رسیده  اشباع  به  بر آن شد که  به عبارتی محقق  و  مفهوم جدیدی بدست آورد 

بدین  فرآیند طراحی الگوی مطلوب    ه مرحل  هفتدر    ها داده آوری  ه جمعنحوها متوقف شد.  مصاحبه

-تدوین ارزش،  تطبیقی  با ابزار  مرور تجارب،  مصاحبه عمیق  با ابزار  بررسی وضعیت موجود شرح بود:  

ابزار  ای ورودیه بالادستی  با  اسناد  پژوهی،تحلیل محتوای  ابزار  آینده  متقاطع  با  ماتریس  ،  تحلیل 

ابزار  ها و موانعشناسایی ظرفیت   با ابزار  هاها، راهبردها و برنامهتدوین سیاست ،  سوات  -اسنادی  با 

های بخش  شبه دلفی. اعتبارسنجی داده مصاحبه    با ابزار  ارائه الگوی مطلوب،  مصاحبه نیمه ساختاریافته

است)جدول   انجام شده  اعتبارسنجی سه سویه  به شیوه  داده 1کیفی  روایی  و  روایی  (  طریق  از  ها 

ها از روش کدگذاری نظری)باز  تحلیل داده نهایت به منظور تجزیه و  دردست آمده است.  ه محتوایی ب

افزار   نرم  با کمک  است و  استفاده شده  پارادایمی  بنیاد  داده  با رویکرد    MAXQDAو محوری( 

ها با  ها صورت گرفته است. یک گام پژوهش نیز به روش تحلیل ماتریس متقاطع انجام و داده تحلیل

 روش میک مک تحلیل شدند.  

 
 : محاسبه پایایی بازآزمون پژوهش1جدول 

 پایایی بازآزمون  تعداد عدم توافقات  تعداد توافقات  تعداد کل کُدها  روش اعتبارسنجی 

 %76 19 39 102 شونده گرایی در  مصاحبه کثرت 

 %89 22 50 112 گرایی در روش انجام کار کثرت 

 %68 31 44 129 گرایی بین کدگذاران کثرت 

 

 ها یافته

 گام به شرح زیر بدست آمده است:    7ها در گفته، یافتهبر اساس روش شناسی پیش 
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محقق برای ترسیم شرایط موجود از مصاحبه عمیق بهره گرفته است و در   بررسی وضع موجود: (1

  را   موجود   وضع  گیریشکل  بر  مؤثر  نیروهای  و  علل  ها،زمینه  این مرحله به تبیین پرداخته و دلایل،

کرده است. بر این اساس انجام مصاحبه عمیق با خبرگان منجر به شناسایی نکات   تحلیل  و  شناسایی

با مشارکت فرهنگی سمن به عبارتی مصادیق مرتبط  تولید محتوای  کلیدی و مهم و  های فعال در 

مصاحبه  خط  به  خط  تحلیل  است.  شده  مجازی  فضای  در  به  فرهنگی  منجر  گرفته  صورت  های 

مصداق فرهنگی گردیده است. این مصادیق در راستای تدوین الگوی مطلوب مبتنی    78شناسایی  

نظام بنیاد  داده  رویکرد  سپس  مند)پابر  شدند.  معرفی  باز  کدهای  عنوان  تحت  رادایمی( 

بندی نموده و کدهای بازی که از نظر محتوایی با همدیگر  مصادیق)کدهای باز( بدست آمده را دسته

است.  مقوله فرعی شناسایی شده   25است که در مجموع  اند را در یک دسته قرار داده همخوانی داشته

ها تعریف های فرعی مدل مشارکت فرهنگی سمنی کدهای باز به عنوان مقولهاین دسته بندی اولیه

تری جا داده  های کلانفرعی را در دسته  مقوله  25ها پرداخته و  اند. مجدداً محقق به تحلیل داده شده 

شود.  های اصلی نام برده میدسته کلی شده است و از آنها به عنوان مقوله  5است که منجر به شناسایی  

است که از  های فرعی و اصلی گردیده ندی صورت گرفته منجر به شناسایی مقولهدو مرحله دسته ب

شود. دسته بندی صورت  ها یاد میها تحت عنوان کدهای محوری مدل مشارکت فرهنگی سمنآن

ها در خصوص کدهای  گرفته در قالب یک فرم به شیوه دلفی برای خبرگان ارسال شده و نظرات آن 

بودن نظرات خبرگان در اجرای دلفی، صرفاً باز و محوری اخذ شده  به محدود  با توجه  است که 

  در  است.است و نظرات خبرگان را در حد امکان اعمال نموده محقق به یکبار ارسال فرم اکتفا نموده 

مقوله    25)کدهای باز(،    مصداق  78مصاحبه عمیق و سپس اجرای دلفی منجر به شناسایی    نهایت

  بر  مؤثر  نیروهای و  علل  ها،زمینه  است که دلایل،)کدهای محوری( گردیده   مقوله اصلی  5فرعی و  

دسته کد محوری شناسایی شده سه کد    5دهند. در مجموع از  میموجود را نشان   وضع   گیریشکل

تکنیک مشارکت،  سطوح  یعنی  مدل  اول  علی  عوامل  عنوان  به  مشارکت  انواع  و  مشارکت  های 

 باشند.ها میمشارکت فرهنگی سمن

محقق در این پژوهش پس از شناسایی تجارب قبلی از طریق بررسی و تحلیل    مرور تجارب عملی: (2

مقالات، اسناد و آثار منتشر شده به روش تطبیقی به ارزیابی تجارب گذشته در خصوص وضعیت  

که    پرداخت مشارکت فرهنگی سازمان های مردم نهاد در تولید محتوای فرهنگی در فضای مجازی  

 است.   2جدول  نتایج آن به شرح

 

 : فرم ارزیابی تجارب گذشته 2جدول 
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-سیاهه سیاست 

های  گذاری

 قبلی

 ها تجارب سایر جوامع، کشورها و سازمان  تجارب خودی)ایران(

 سازمان های مردم نهاد از پایه های قدرتمند جامعه   .1

دولت   هستند و  مردم  بین  تعامل  ایجاد  جهت  در  و 

 .د نای دارفعالیت نقش سازنده 

و 2 اجتماعی  توسعه  مردم  مشارکت  نماد  ها  سمن   .

 فرهنگی

 . توجه به زنان و جوانان در مشارکت  3

 . توجه به سرمایه انسانی جامعه در تولید محتوا1

 . بقا و پایداری جامعه از طریق مردم 2

. افزایش مشارکت سیاسی مردم از طریق مشارکت  3

 فرهنگی

 . پیشگیری و کاهش آسیب های اجتماعی 4

پیامدها و  

 اثرات مثبت 

 ایجاد تعامل بین مردم و دولت  -

 نقش تعیین کننده در توسعه اجتماعی  -

 مخاطب شناسی  -

 دارای مرجع فکری  -

 خروجی پرتکرار و پربیننده   -

 خودارزیابی   -

 مجازی بازدید از موسسات فعال در حوزه فضای  -

 استفاده از نخبگان فضای مجازی در تولید محتوا  -

 رعایت استانداردها تولید محتوا  -

 دارای مرجع فکری و نظری  -

 چشم انداز و نقشه راه هدفمند فضای مجازی  -

ساختار تشکیلاتی قوی)ساختاری سبک و کارآمد( و   -

 ساختار قابل انعطاف 

 جذابیت بصری محتوا  -

 نیازسنجی و اولویت بندی   -

 زیبایی شناسی  -

 رعایت استانداردها تولید محتوا  -

پیامدها و  

 اثرات منفی 

 وجود عوامل انحراف در فضای مجازی  -

 عدم وجود مبانی نظری صحیح   -

 نداشتن کادر اجرایی و مدیریتی متخصص  -

 

اقتضائات بومی  

 و محیطی 

سازمان  - وتوانمندسازی  در  یهاآموزش  نهاد   مردم 

 تولید محتوا 

 های جبهه فرهنگی مردمیویژگی -

 ساختار قابل انعطاف  -

 داشتن کادر اجرایی و مدیریتی متخصص  -

 برخورداری از برنامه های بلندمدت و کوتاه مدت  -

 استقلال مالی -

ارزیابی نهایی 

تجارب و  

های  سیاست

 قبلی

 هماهنگی محتوا با نیاز، سلیقه و بوم مخاطب  - عدم تناسب قالب با نیاز و سلیقه و بوم مخاطب  -

ارزیابی تحلیل و اولویت گذاری نسبت به اقتضائات   -

 و نیازهای محیط شهری، ملی، بین المللی 

 
 

محقق از طریق بررسی اسناد بالادستی بطور خاص مصوبات مرکز  های ورودی:  تدوین ارزش (3

های  شناسایی و تدوین ارزشمحتوا به   تحلیل با رویکرد،  1410انداز  افق چشم  ملی فضای مجازی و 

-مهماست.  است که نتایج آن در ادامه ارائه شده ورودی برای طراحی و ارائه الگوی مطلوب پرداخته

 : مرکز ملی فضای مجازی به شرح زیر است مصوباتاهداف و ترین 

آمادگی قطعی مواجهه فعال و مبتکرانه با فضای مجازی در سطح ملی و جهانی و توسعه آن به میزان   -

 ؛ ها و مقابله با تهدیدات آننظام )از نظر فنی و محتوایی( برای استفاده از فرصت
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دیگر - به کشورهای  اتکای کشور  رساندن  در    به حداقل  آن  توابع  و  مجازی  فضای  از  استفاده  در 

 ؛ های فنیعرصه

 ؛پاسخگویی حداکثری به نیازهای داخلی برای  ،یسازی محتوا و خدمات بومسازی و غنیجذاب -

فرهنگ - و  عمومی  جهت  آموزش  در  ه  ارتقایسازی  اینترنتی،  مورد  وسواد  در  مردم  شیارسازی 

و   با مخاطرات آن در زندگی فردی  مقابله  برای  به مردم  انگیزه دادن  و  مخاطرات فضای مجازی 

 ؛ اجتماعی

  گذاری بالا و مستمرها و خدمات اینترنتی و سرمایهها، قالب مقدم داشتن محتوا نسبت به زیرساخت -

 ؛در زمینه تولید وسیع و زاینده محتوای جذاب بر اساس اسلام ناب محمدی و گفتمان انقلاب اسلامی

برداری بهینه  های مردمی متعهد در یک فضای رقابتی جهت بهره مشارکت حداکثری نیروها و تشکل  -

 ؛ هافرصت از

پژوهی  از تکنیک تحلیل ماتریس متقاطع که یکی روش آینده  محقق مرحله این در :  آینده پژوهی (4

محقق از طریق این روش سعی دارد با روابط  است.  استفاده کرده  است از طریق نرم افزار میک مک  

علی و معلولی بین عوامل مؤثر بر موضوع مشارکت فرهنگی در تولید محتوای مجازی، به سناریوهای  

ممکن و محتمل در آینده برای آن موضوع دست یابد. بر اساس تحلیل صورت گرفته در ماتریس  

متغیر   و    افت ی  کاهش   پنجم   رتبه   به  سوم   رتبه  از   رند یگیم  میتصم  و   کنندیم  فراهم   مردم متقاطع، 

اطلاعشاخص و  های  منظم  مشارکت  تکنیک  یافتند.  ارتقا  رتبه  یک  محتوا  کیفیت  و  رسانی 

از رتبه   نتایج نشان می  9به رتبه    8ساختاریافته  تاثیرپذیری،    دهد در کاهش یافت. همچنین  حالت 

-مردم تصمیم می  -کندفراهم میرسانی، تخصیص بودجه، دولت  های کیفیت محتوا، اطلاعشاخص

اند  گیرد با کاهش نسبی رتبه مواجه شده  کند و تصمیم میگیرند، تکنیک انفعالی و دولت فراهم می

ارتباطات سازمانی، زیرساخت و تکنیک فع بیش این درحالی است که  با کاهش  نسبت  ال  به  تری 

 اند.  رو شده روبه

ای به شناسایی مرحله از طریق مطالعه اسنادی و کتابخانه در این  ها و موانع:  شناسایی ظرفیت (5

نهاد پرداخته شده  های مردمها و موانع فضای مجازی در توسعه مشارکت فرهنگی سازمانظرفیت

ها و تهدیدها  ضمن تبیین وضعیت موجود، نقاط قوت و ضعف و فرصت است و با تکنیک سوات  

های مردم  وضعیت موجود مشارکت فرهنگی سازماندهد  ارائه شده است که نشان میشناسایی و  

عبارت دیگر عوامل درونی   به  است.  فرهنگی در فضای مجازی چگونه  تولید محتوای  و  نهاد در 

مردم نهاد در تولید محتوای فرهنگی مجازی از اسناد    هایموثر بر مشارکت فرهنگی سازمانبیرونی  
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بنابراین در این گام عوامل سازنده  است.  آمده   3در جدول  است که    و مدارک موجود استخراج شده 

های های موجود در زمینه مشارکت فرهنگی سازمانها به عنوان فرصتیعنی نقاط قوت و فرصت 

مردم نهاد در تولید محتوای فرهنگی در فضای مجازی و عوامل مخرب یعنی نقاط ضعف و تهدیدها  

های مردم نهاد در تولید محتوای فرهنگی  سازمانبه عنوان موانع موجود در زمینه مشارکت فرهنگی  

 در فضای مجازی شناسایی شدند.  

 

   موجود و تعیین ظرفیت ها و موانع مشارکت فرهنگی  وضع  بیان برای سوات  : تحلیل 3جدول 

 مخرب  سازنده 

ی 
ون

در
ل 

وام
ع

 

 نقاط ضعف:  نقاط قوت: 

 سرعت بالای انتشار محتوا در فضای مجازی؛  •

 های زمانی، مکانی و جغرافیایی؛وابستگی به محدودیتعدم  •

 پایین بودن هزینه انتشار در فضای مجازی؛  •

 امکان مخاطب قرار دادن اقشار مختلف جامعه در فضای مجازی؛  •

 تعاملی بودن روابط و امکان دریافت سریع بازخورد؛  •

 های فضای مجازی. وجود و رشد انواع پلتفرم •

 های هدفمند در فضای مجازی؛ عدم وجود بودجه  •

 عدم دقت در کیفیت محتوا بواسطه کپی و ترجمه محتواهای خارجی در فضای مجازی؛  •

به سایر روش • توجه  فناوری و عدم  به  فرهنگی در فضای  وابستگی شدید  تولید محتوای  های 

 مجازی؛ 

 وابسته به شخص بودن نه سازمان؛  •

 ها. پایین بودن حجم محتواهای فرهنگی تولید شده توسط سمن •

ی 
ون

یر
ل ب

وام
ع

 

 تهدیدها:  ها: فرصت

 امکان ایجاد بسیج عمومی در فضای مجازی؛  •

 ها؛سمن امکان ارائه آموزش به جامعه در خصوص رسالت •

 کمک به نهادهای دولتی برای آگاهی بخشی جامعه؛  •

های مالی و اقتصادی برای دولت و جامعه در فضای  جوییامکان ایجاد صرفه  •

 مجازی. 

 پوپولیستی؛  رفتارهای به   شدن دچار •

 ؛ ایهای رسانه گرفتار شدن در هژمونی قدرت •

 ؛ گرفتار شدن در تله نهادهای جاسوسی بیگانه  •

 ها؛ نبود استاندارد مورد توافق بین حاکمیت و سمن •

 وجود حجم بالای اطلاعات نادرست و دسته بندی نشده در فضای مجازی؛  •

 امکان سرقت اطلاعات در فضای مجازی.  •
 

سیاست (6 راهبردها،  برنامهتعیین  و  تحلیل مصاحبهها:  ها  از  و  نتایج حاصل  اسناد  تحلیل  و  ها 

های ارتقای  ها، راهبردها و برنامه مدارک موجود منجر به شناسایی و دسته بندی سه مقوله سیاست 

که  استهای مردم نهاد در تولید محتوای فرهنگی در فضای مجازی شده مشارکت فرهنگی سازمان

 است. ارائه شده  2دست آمده در قالب شکل با توجه به موضوع پژوهش، راهبردهای به 
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 : راهبردهای ارتقای مشارکت فرهنگی در تولید محتوای فضای مجازی 1شکل 

 

انتخابی (7 کدگذاری  و  مطلوب  الگوی  گام:  ارائه  برداشتن  از  فوقپس  پایانی    ،های  مرحله 

اینجا طراحی مدل راهبردی ارتقای مشارکت فرهنگی   تدوین و ارائه الگوی مطلوب است که در 

بهای مردمسازمان نتایج  اساس محقق  این  بر  است.  دست آمده در  ه نهاد در فضای مجازی مدنظر 

است و سپس از طریق اجرای دلفی نظرات خبرگان را در  های فوق الذکر را با هم تلفیق نموده گام

مقوله  و  مصادیق  ب خصوص  ترسیم ه های  نهایی  مدل  و  اخذ  محوری(  و  باز  )کدهای  آمده  دست 

با  شده  ارتقای مشارکت فرهنگی  و    78است. در مجموع مدل راهبردی  باز(  کد    37مصداق)کد 

علی) شرایط  عنوان  به  زمینه  16محوری  شرایط  مداخله  4ای)کد(،  شرایط  کد(،    5گر)کد(، 

  است.  کد( در قالب مدل پارادایمی بدست آمده  5کد( و پیامدها) 7راهبردها)

دست آمده، پاسخ سوالات پژوهش به شرح زیر  ه گام برداشته شده و تحلیل داده های ب  7بر اساس 

 ارائه شده است: 

ارتقای مشارکت فرهنگی سازمان ❑ نهاد مدل راهبردی  تولید    های مردم  تاکید بر  با 

 چیست؟ محتوا در فضای مجازی

ش مردم 
تغییر نگر

ت
ت به دول

نسب
 

ارتقاء خودآگاهی 

 فردی و اجتماعی

مشارکت های ارتقای راهبرد

 فرهنگی 

ن 
ش کرد

خ
اثرب

ت
مشارک
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های در این پژوهش محقق بدنبال ارائه مدلی راهبردی برای ارتقای مشارکت فرهنگی سازمان

در فضای مجازی بود. برای ارائه این مدل از رویکرد ارائه الگوی مطلوب   م نهاد در تولید محتوادمر

دست آمده که  ه است. در مدل ب ل آمده گام به این مهم نائ  7است که محقق با برداشتن  استفاده شده 

است که پس  مصداق به عنوان کدهای باز مدل شناسایی شده   78  ،استبه تایید خبرگان نیز رسیده 

ها به عنوان عوامل تشکیل دهنده  است. این مقوله دست آمده ه مقوله اصلی ب  37ها  از دسته بندی آن 

ها  ی از آناند که برخمدل پارادایمی ارتقای مشارکت فرهنگی سازمان های مردم نهاد محسوب شده 

  37ند.  هستای، راهبردها و پیامدهای مدل  شرایط علی، برخی دیگر شرایط مداخله گر، شرایط زمینه

( مشاوره  1سطوح مشارکت شامل  مقوله محوری مدل راهبردی ارتقای مشارکت فرهنگی عبارتند از:  

( رسیدن  7( اطلاع رسانی  6( شراکت  5( سهیم بودن در خطرات  4( خودگردان  3( تصمیم گیری  2

( ساختار یافته و منظم  10( انفعالی  9های مشارکت شامل  ( کنترل و تاثیر گذاری، تکنیک8به اجماع  

-( مردم فراهم کننده و دولت تصمیم13( ساختار نیافته و نامنظم، انواع مشارکت شامل  12( فعال  11

مردم  (  16گیر  ( دولت فراهم کننده و تصمیم15گیر  کننده و مردم تصمیم( دولت فراهم 14یر  گ

(  20( کیفیت محتوا،  19( ارتباطات سازمانی،  18( فرایند سازمانی،  17گیر  کننده و تصمیم  فراهم

(  24( انگیزه مالی،  23های فناورانه،  ( توسعه زیرساخت22( تهدیدات امنیتی،  21دانش سازمانی،  

مشارکت  (  27ی،  و اجتماع  یفرد  ی ارتقاء خود آگاه(  26( تخصیص بودجه دولتی،  25تنوع سلیقه،  

باور   و  دولت مردان انهینگرش اقتدارگرا رییتغ( 29، نگرش مردم نسبت به دولت رییتغ(  28، آزادانه

اثربخش  (  32،  منابع  ج یبس(  31ی،  فرهنگ  ی استگذاریدر س  ییتمرکزگرا  اجتناب از(  30،  کردن مردم

( تناسب  35ها،  ( بومی شدن در فعالیت 34های فرهنگی،  ( قانونمند شدن فعالیت33،  کردن مشارکت

های  ( مشارکت مردمی در تمام فرایند فعالیت36های فرهنگی با نیازهای کنونی و بالفعل،  قعالیت

و تصمیم سازی و   از مرحله تصمیم گیری  اعم  و سنجش  37  درنهایت فرهنگی  ارزیابی  اجرا و   )

ها. بر اساس کدهای باز و مقوله های بدست آمده مدل راهبردی  ها و نه صرفاً اجرای فعالیتفعالیت

                                ترسیم شده است. 3شکل ارتقای مشارکت فرهنگی سازمان های مردم نهاد به شرح 

تولید  ارتقای مشارکت فرهنگی سازمان های مردم نهاد در  این الگو بیانگر آن است که برای  

دست ه ؛ بایستی یک دید کلان به موضوع داشت و کل مدل ب محتوای فرهنگی برای فضای مجازی

با مقوله  از قرنهای  آمده  به  آن را مدنظر داشت. موضوع مشارکت فرهنگی  ها پیش در جامعه ما 

ها  های دور و نهادهای غیردولتی و سمنرفته است و مردم در گذشته گصورت خودجوش صورت می

های مردم و نهادهای  اند. اما از آنجا که تصمیم گیریهای اخیر در امور فرهنگی نقش داشته در دهه
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ها  ها منجر به دلسردی سمنگیری متمرکز آنهای متولی فرهنگ و تصمیممردم نهاد با سلطه دستگاه 

  ید با  ،است. برای بازگشت به مردم و اقدامات خودجوش در خصوص مشارکت فرهنگی مردمشده 

ها را که در این  های مختلف مشارکت مردم و سمندولت سیاست گذاری کلان انجام دهد و شیوه 

دست آمده است ترویج و گسترش دهد تا مردم نقش و سهم خود را در جامعه و فرهنگی  ه تحقیق ب 

طریق مشارکت فرهنگی مردم ارتقاء یابد در غیر این صورت روز به  اجتماع احساس کنند و بدین 

 شوند.   بینند و منزوی میروز مردم خود را جداتر می

ب سازانه مدل  فرهنگی  مشارکت  ارتقای  برای  آمده  محتوای  دست  تولید  در  نهاد  مردم  های 

است ارائه کرده   پژوهشگر   مدلی که  زیرا  است   تجربی استراتژی  نظر   فرهنگی برای فضای مجازی از

 کاربردی   چرا که  باشدمی  پراگماتیسم یا عملگرا  نوع  از  فلسفی  منظر  از.  نمود فردی و اجتماعی دارد

  هنجاری   نوع   از  الگو   نظر  از  و   استقرایی  نوع   از  پژوهش   منطق  منظر  از  طرفی  از.  است  عملکردی  و

و   .باشدمی مدلی  چنین  کردن  تحقق  تمام  آن   اجرایی  به  توجه  مدل    دهنده   تشکیل   ابعاد  نیازمند 

مدل تاحد    اجرای  و  سازیدر پیاده   اساسی  باید موانعباشد و  راهبردی ارتقای مشارکت فرهنگی می

 ممکن رفع شوند.  
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 فضای مجازی   در تولید محتوا فرهنگی در مدل راهبردی ارتقای مشارکت فرهنگی سازمانهای مردم نهاد    : 2شکل  

 

مدل راهبردی ارتقای مشارکت    گرای و مداخلهسوال فرعی اول: شرایط علی، زمینه ❑

 اند؟کدام  فضای مجازی  فرهنگی دردر تولید محتوا  های مردم نهاد  فرهنگی سازمان

دست آمده در خصوص سوال فرعی اول حکایت از آن دارد که مدل راهبردی ارتقای  ه نتایج ب

مشارکت فرهنگی سازمان های مردم نهاد در تولید محتوای فرهنگی در فضای مجازی ابتدا نیازمند  

مقوله    25کد باز در قالب    78توجه به عوامل حادث شدن مشارکت فرهنگی است. در این پژوهش  

 

 مقوله اصلی:

مشارکت فرهنگی سازمان 

 های مردم نهاد

نه
را

او
فن

ی 
ها

خت
سا

یر
 ز

عه
س

تو
 

قه
لی
س

ع 
نو

 ت

ی
یت
من

 ا
ت

دا
دی

ته
 

ی
لت
دو

ه 
ج
ود

 ب
ص

صی
خ
 ت

 انواع مشارکت فرهنگی 
سطوح مشارکت 

 فرهنگی

های مشارکت تکنیک

 فرهنگی

 مشارکت آزادانه -  ی  و اجتماع یفرد یارتقاء خود آگاه -

 منابع جیبس -   نگرش مردم نسبت به دولت رییتغ -

 اثربخش کردن مشارکت - دولت مردان و باور کردن مردم انهینگرش اقتدارگرا رییتغ -

 یفرهنگ یاستگذاریدر س ییتمرکزگرا اجتناب از -

 ارتباطات سازمانی

 کیفیت محتوا

 فرایند سازمانی

  های فرهنگی * قانونمند شدن فعالیت

 های فرهنگی* مشارکت مردمی در تمام فرایند فعالیت

 های فرهنگی با نیازهای کنونی و بالفعل  * تناسب قعالیت

 ها * اجرا و ارزیابی و سنجش فعالیت

 هافعالیت* بومی شدن 

 بدنبال داشتن پیامدهای:

ی
ال
 م

زه
گی

ان
 

 دانش سازمانی
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ای و شرایط مداخله گر مدل بر اساس  مقوله اصلی به عنوان شرایط علی، شرایط زمینه  5فرعی و  

ب  بنیاد  داده  رویکرد  با  نظامند  کدگذاری  الگوی  و  خبرگان  با  »ارتقاآمد.  دسته مصاحبه    ی مقوله 

فرهنگ ها  یمشارکت  نهاد  یسازمان  اصل  «مردم  مقوله  عنوان  محور  یبه  قرار   یو  مدل  مرکز  در 

 .استگرفته

  یعلّ  ط ی. شراگذارندیم ریتأث  ی که بر مقوله محور  یطیمربوط به شرا  ییهامقوله  :یعل  طی شرا

موقع  ییدادهایرو که  پد  ها،ت یاست  با  مرتبط  مسائل  و  حدود   ده یمباحث  تا  و  خلق    حیتشر  یرا 

  ط یاز شرا نظور . در واقع، مورزندیمبادرت م ده ی پد ن یا ها به که چرا و چگونه افراد و گروه  کنندیم

شرایط  .  شوندی گذاشته و منجر به بروز آن م  ر یتأث  ده ی پد  نیا  است که بر   یو اتفاقات  دادها یرو  ،یعلّ

به  مقوله اصلی    3مقوله فرعی و    16کد باز در قالب    51علی به عنوان یک مقوله محوری مدل با  

   است:شناسایی شده  شرح زیر

(  4( خودگردان 3گیری ( تصمیم2( مشاوره 1مقوله فرعی شامل  8مقوله اصلی سطوح مشارکت با  -

( کنترل و تاثیر گذاری،  8( رسیدن به اجماع 7( اطلاع رسانی 6( شراکت 5سهیم بودن در خطرات 

 کد باز؛   28و 

( فعال  3( ساختاریافته و منظم  2انفعالی    (1مقوله فرعی شامل    4های مشارکت با  مقوله اصلی تکنیک  -

 کد باز؛    13و  ( ساختار نیافته و نامنظم4

با   - انواع مشارکت  اصلی  فرعی  4مقوله  فراهم 1شامل    مقوله  (  2گیر  ننده و دولت تصمیمک( مردم 

کننده و  مردم فراهم(  4گیر  کننده و تصمیم( دولت فراهم3گیر  کننده و مردم تصمیم دولت فراهم 

 کد باز.    10و  گیرتصمیم

  ده یاست که راهبردها و اقدامات تحت آن، به اداره پد  یطیشرا  ،ی انه یزم  طیشرا  :اینهیزمشرایط  

اصلی  .  پردازندیم مقوله  سازمانی،  1در مجموع چهار  فرایند  سازمانی،  2(  ارتباطات  کیفیت  3(   )

با  4محتوا،   باز به عنوان شرایط زمینه   11( دانش سازمانی  ارتقای مشارکت  کد  ای مدل راهبردی 

 فرهنگی سازمان های مردم نهاد در تولید محتوای فرهنگی برای فضای مجازی شناسایی شدند.  

است   ره یهمچون فرهنگ، فضا و غ  یو عام  عیوس  طیگر، شرامداخله  طیشرا  :گرمداخلهشرایط  

  لیراهبردها را تسه  یاجرا  ط،ی شرا  نیا  .کندی محدودکننده راهبردها عمل م  ای  گرل یکه به عنوان تسه

( تهدیدات  1در مجموع پنج مقوله اصلی  .  ندینمایم  ر یمانع، دچار تاخ  ک یکرده و به عنوان    عیو تسر

( تخصیص بودجه دولتی  5و  ( تنوع سلیقه 4( انگیزه مالی 3های فناورانه ( توسعه زیرساخت2امنیتی 
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ای مدل راهبردی ارتقای مشارکت فرهنگی سازمان های مردم  کد باز به عنوان شرایط زمینه  16با  

 نهاد شناسایی شدند. 

بر این اساس برای افزایش و ارتقای مشارکت فرهنگی سازمان های مردم نهاد بایستی ابتدا عوامل 

ایجاد کننده یا عواملی که به بروز مشارکت فرهنگی کمک می کنند شناسایی و برای تحقق آنها  

ی برنامه ریزی لازم صورت گیرد و نسبت به عملیاتی نمودن آن اقدام نمود. معمولاً تحقق هر عمل

نیازمند بستر مناسب برای به فعلیت در آمدن است. لذا برای عملیاتی شدن شرایط زمینه ای که به  

مدیریت مشارکت فرهنگی سازمان های مردم نهاد کمک می کنند اقدامات لازم صورت گیرد. و  

به آن   درنهایت  بی توجهی  یا  نبود  ها، مشارکت فرهنگی محقق  عوامل مداخله گر که در صورت 

کنند شناسایی  ها تحقق مشارکت فرهنگی را تسهیل و کمک مید شد و در صورت توجه به آننخواه 

 شوند و برای هر کدام از آنها برنامه عملیاتی پیاده کرد.     

 

مشارکت    یارتقا  یمدل راهبرد   ی هابرنامه  و  راهبردها،  هااست یسسوال فرعی دوم:   ❑

 فضای مجازی کدامند؟ مردم نهاد در تولید محتوا فرهنگی در  یهاسازمان یفرهنگ

تحت عنوان راهبردها از آن    شودی منتنج م  یمحور  ده یاز پد  که  یخاص  ی هاکنشبرهم  ایها  کنش

. در  ندینمایمدل کمک م  یکه به طراح   اند ییهاها و کنش راهبردها و اقدامات، طرح  یاد می شود. 

شرا  نهیزم  کی با  مشخص  یطیمح  طیو  مجموعه  راهبردها    یمشخص،  امکان  ایاز    ریپذاقدامات، 

به پ   یمقوله اصل  توانند یهستند که م  یدامات. در واقع راهبردها اقشودیم در  کنند.    ل یتبد  امدهایرا 

  ر ییتغ(  3،  مشارکت آزادانه(  2ی،  و اجتماع  ی فرد  یارتقاء خود آگاه(  1مجموع هفت مقوله اصلی  

به دولت نسبت  اقتدارگرا  رییتغ(  4،  نگرش مردم  باور کردن مردم  انهینگرش  و  (  5،  دولت مردان 

به    اثربخش کردن مشارکت(  7و   منابع  ج یبس( 6ی،  فرهنگ  یاستگذاریدر س  ییتمرکزگرا اجتناب از

 عنوان راهبردهای مدل شناسایی شدند. 

 

 یهاسازمان  یمشارکت فرهنگ  یارتقا  یمدل راهبرد   سوال فرعی سوم: پیامدهای  ❑

 فضای مجازی کدامند؟  مردم نهاد در تولید محتوا فرهنگی در

مدل برند مکان    یاست که در اثر طراح  ی مشهود و نامشهود  رگذاریتاث  یهایشامل خروج  امدهایپ

برند در جامعه  یمبتن به  تعلق  از استخدام راهبردها    یهای و خروج  گرددیم  جادیا  بر حس  حاصل 

ارتقا مشارکت فرهنگی سازمان های به طور کلی میهستند.   الگوی مطلوب برای  توان گفت که 

است:   زیر  شرح  به  پیامدهایی  دارای  مجازی  فضای  در  نهاد  فعالیت1مردم  شدن  قانونمند  های  ( 
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(  4های فرهنگی با نیازهای کنونی و بالفعل،  ( تناسب قعالیت3ها،  ( بومی شدن در فعالیت2فرهنگی،  

های فرهنگی اعم از مرحله تصمیم گیری و تصمیم سازی و  مشارکت مردمی در تمام فرایند فعالیت

 ها.ها و نه صرفاً اجرای فعالیت ( اجرا و ارزیابی و سنجش فعالیت5نهایتاً 

 

 بحث و نتیجه گیری  

مردم نهاد در تولید    یهاسازمان  ی مشارکت فرهنگ  ی ارتقا  یراهبرددنبال ارائه مدل  ه در این پژوهش ب

های فرعی بودیم و در راستای دستیابی به این مدل، مفاهیم، مقوله   فضای مجازی  محتوا فرهنگی در

ای، شرایط  و اصلی و مقوله محوری برای مدل شناسایی و استخراج شد که برخی از آنها شرایط زمینه

توان  های پژوهش میدر تبیین یافته گر، راهبردها و پیامدها بودند.  علی بوجود آورنده، شرایط مداخله 

های کلان در حوزه فرهنگی، درصدد توسعه  چنانچه که عنوان شد دولت با برنامه ریزیگفت که   

به عبارت دیگر، نباید و    های فرهنگی فعال باشند. داند در زمینهفرهنگی است. خود را موظف می

همه گستردگی شان و نقشی که مردم در باز تولید و تداوم آن دارند،  توان بخش فرهنگ را با  نمی

ند. بلکه با برنامه دقیق  ک به حال خود رها کرد و منتظر ماند که روند طبیعی تغییر و تحول خود را طی  

حرکت کرد. حال    و رویکرد از بیش تعیین شده در جهت توسعه فرهنگی، با تعریف ویژه خودش،

های  فرهنگ یک جامعه باید پاسخگویی نیازآیا    عبارت است از:  شودسؤالی که در این جا مطرح می

فرهنگی جامعه باشد، همانطور که شهروندان انتظار دارند که نظام اقتصادی جامعه باید پاسخگویی 

باشدنیاز اقتصادی آن  از آن جا که متأسفانه بخش فرهنگ در کشور ما در حال حاضر در    ؟ های 

های خشن و بیگانه از فرهنگ  سلط نظامتسه دهه بحران ممتد و   برد. سرمیه شرایطی بسیار اسفباری ب

طبیعی است    بنابراین،  .است، که بخش فرهنگ از ریشه و بنیان دچار مشکل شودموجب شده   انسانی،

های روحی جوانان نباشد. لذا ضرورت دارد  که وضعیت فرهنگ ما بحرانی باشد، ارضا کننده نیاز

که دولت نقش بر جسته و حضور پر رنگ داشته باشد. ضرورت دارد که دولت قدم پیش گذاشته و  

فوق آگاهانه بودن،   یگر مشارکت را به معناا .یردگعهده ریز برای توسعه فرهنگی را به نقش بر نامه

کم و    توان از سطوح مختلف مشارکت،یم  م،یریذار بودن عمل؛ در نظر بگبودن و اثرگ  یو اراد 

و ز و تسه  یبودن مشارکت مردم  ادیمتوسط  و مزاحم  مانع  از عوامل  کننده مشارکت سخن    لیو 

تواند باشد که، در روزگار ما  یم  ن یاکرده و آن    یادآوریرا    ینکته ا   شیشاپی است پ  ستهیگفت. با

بر نظران  صاحب  زم  ت یاهم  اکثر  در  مردم  مشارکت  و  س  ی هانهیحضور    ، یاقتصاد  ،یاسیمختلف 

دور    یامر  ،یمردم  یهاتوده   یریگبه توسعه را بدون سهم   یابیدست  و  د ندار  د یتأک   یفرهنگ  و  یاجتماع
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مختلف،    یدر کشورها  مموجود حاک   یاست که در فضا  یوفاق به حد  ن ید. اندانیم  یاز دسترس

فاقد      ییروستا  مردان  شود که مشارکت زنان و یتوسعه، به جدِ کوشش م  یبرنامه ها  ی اجرا  یبرا

 جلب و از آن استفاده شود.  ،زیسواد خواندن و نوشتن ن

فراهم    یاگونه در جامعه فضا و بستر به   دتوان گفت که باینتایج بدست آمده می  همچنین در تبیین

رغبت  و    لیکه شهروندان با م  یمعن  نیبه ا  ،افراد را ارتقاء بخشد  ییمشارکت جو  هیشود که روح

چرا   شود.  نه یاقشار نهاد  انیفرهنگ مشارکت در م یعنیشوند.  یتوسعه فرهنگ  داوطلب مشارکت در 

 کند. یم  افتیدر  یفرهنگ  یهازشرا ار  شیمشارکت معنا  .ستی از فرهنگ جدا ن   یمشارکت  چیکه ه

ا  ریدرگ  یمشارکت  یدر نهادها  اًهر فرد ممکن است رسم اما اگر منطق  نهادها از فرهنگ    ن یباشد، 

ا  او  رد،یگب  شهیر  یگرید به صورت    نیممکن است    ای  ت یمحدود  عامل فشار و  کی مشارکت را 

  مهم در  ی هااز مولفه  یکی  زی ن   از خود احساس کند. اعتقاد بر موثر بودن مشارکت شهروندان   گانه یب

ها در مسائل  نمشارکت آ   ،  باشندکه باور نداشته   ی افراد  شود.یمشارکت شهروندان محسوب م  زانیم

نشان نم  لیتما  ، اثربخش است  یفرهنگ از خود    ی هات یاز فعال  یعیطور طب ه ب  و   دهند یبه مشارکت 

باور    ،خواهند شد. در واقع  یاجتماع   یگانگیاز خود ب   ا یانفعال و    یو دچار نوع  رندیگیبلااثر فاصله م

ها را از جامعه و  دهند و آنیها م به آن   ییمعنایو ب یقدرتیاحساس ب  ،به موثر نبودن مشارکت افراد

 .ردیگیآن را م یتفاوت جا  یکرده و احساس ب یمنزو یو فرهنگ یاجتماع  یهاتیفعال

فرآ فرهنگ  ندیدر  ن  یفکر  یساختار  و   یاسیمشارکت مردم، عوامل س  و   یتوسعه    اثر   زیجامعه 

  یاجتماع و یاسیبه مردم و بلوغ س یاسیاز عوامل مهم نگرش نخبگان س یکی یبه عبارت گذارند،یم

  یبه مشارکت مردم و ارزش برا  یگرا، اعتقادمشارکت است. نخبگان اقتدارگرا و نخبه  یآنان برا

و   یو اجتماع  یاسیس  یهایریگ  میتصم یلازم برا  یهایژگیمردم را فاقد و  واصولاً  ستندیآن قائل ن

ومشارکت    یبه مردم به عنوان شهروندان صاحب حق وحقوق انسان  ب یترت  ن یدانند. به ایم  یفرهنگ

نم را رعاکنند. آن ینگاه  بایم  یتلق  ییایها  برا  د ی کنند که  تعآن   ی مسئولان  و    ف یتکل  ن ییها  کنند 

 .از دستورات رهبران است ی رویپ ها هم اطاعت و فه آن یوظ

مشارکت مردم دانست.    د، یآن را با  نیتریاصل دیو شا  یتوسعه فرهنگ  یاصل  یمحورها  از  یکی

لوکس    ییکه در آن به شکل کالا  یتیفرهنگ از وضع  دیبا  ابد،ی تحقق    یاگر بنا باشد توسعه فرهنگ

و  شود  خارج  است،  دسترس  مطرح  ب  یدر  اقتصاد  ی اقشار  ژه یوه همگان    اجتماعی  –   ی محروم 

  ه یاصول اعلام  ان یم  انسان است. در  یاز حقوق اساس  یکی  یفرهنگ  ی در زندگ  ت. حق شرک ردیقرارگ

جامعه    یفرهنگ  یدارد هر فرد حق دارد آزادانه در زندگیهست که مقرر م  یحقوق بشر، اصل  یجهان
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در    معمولاً  .باشد  میآن سه   یایشرکت کند، از هنرها برخوردار شود و در توسعه وگسترش علم ومزا

مثبت نسبت به دولت    ت یدولت، مردم ذهن  مردم و   نیشکاف ب  لی به دل  نیمشرق زم  یاسیفرهنگ س

خرده فرهنگ در    نیتواند باشد. هنوز ایو دولت م ممرد  نیخود عامل باز دارنده تعامل ب  ن یندارد. ا

امر روند مشارکت    ن یدانند ای م  گریردان را از جنس ددولتم  ،یوجود دارد و برخ  یاذهان عموم

بنابرایتوسعه را مختل م  ندیفرا  مردم در با مردم کم    شیدولت مردان فاصله خو  دیبا  ن،یسازد.  را 

گذشته را از   ی به جامانده از دوران ها یمنف ت یذهن نیبا مردم، ا گیونزد یمینموده و با ارتباط صم

  به مسئولان کشور   دمو اعتماد مر  شترباشدی. چرا که هر چه فاصله مردم ازدولت ب دی ذهن مردم بزدا

زم مردم در  مشارکت  باشد، جلب  فرهنگ  یها نهیکمتر  توسعه  از جمله  توسعه  تر  مشکل  یمختلف 

با وجود گذشت ده   یها حاک متقن  ینیخواهد بود. متأسفانه داده ع ها  سال از استقرار از آن است 

بسیار   در حد  کماکان  دولت  نسبت  مردم  میزان  اعتماد  در کشور،  مشروع  دموکراسی  وحکومت 

 پایینی است.

اقتدارگراپیشروی  از جمله عوامل مخل   بر مسئول  انه یمشارکت مردم نگرش    یی اجرا  ن یحاکم 

  ی لازم برا  ی هاییگذارند که مردم فاقد توانایکه دولت مردان فرض را برآن م  یمعن  ن یاست. به ا

که حاکمان خود    انه،یموضوع آمرانه واقتدارگرا  نیاند. ابرنامه توسعه همه جانبه  ندیمشارکت در فرآ

قدرت فهم و    معتقدند که مردم توان و   آورند و یحساب نم  چ یپنداشته، مردم را ه  گر یرا از جنس د

 ژه یوه ب  یتوسعه مل  ند یجلب مشارکت در فرا  مانع بزرگ در   ،خود را ندارند  ی ازهایدرست ن  صیتشخ

آنان از    یو دور  تیمردم از نظام و حاکم  ی موجب دلسرد  انهیاست. نگاه اقتدارگرا  یتوسعه فرهنگ

لطمه خواهد    یعموم  ی هادر بلندمدت به اعتماد مردم وحضور مردم در عرصه  حاکمان خواهد شد و

شود    جادیا  نی در مسئول  نگرش  رییتغ  د یبا  ی ارتقاء مشارکت مردم در توسعه فرهنگ  ی برا  ن یزد. بنابرا

از قدرت، مهارت، تخصص  ی برا  نه یتا زم استفاده  و  انرژ  یرو ین  یباور کردن  پر  جامعه در    یفعال 

 شود.   ریامکان پذ یتوسعه فرهنگ

که مشابه  دست آمده مدلی نسبتاً کارآمد است و به توجه به این ه به طور کلی باید گفت مدل ب 

ندارد می این قبلی  باشد. ضمن  زیادی راهگشا  تا حد  به  تواند  و  اصلاح  به  هم  نگاهی  نیم  باید  که 

های صورت گرفته، علیرغم اما از حیث مقایسه با نتایج سایر پژوهش  روزرسانی آن وجود داشته باشد. 

الگوها و مدلاین نپرداخته است و  این موضوع  به  تاکنون پژوهشی  با عنوان  که  های طراحی شده 

ها محرز و آشکار است، اما  هایی انجام شده است که سودآوری آن مشارکت فرهنگی برای حوزه 

م  هایی دارند که از حیث همخوانی و عدها و تفاوت ها نیز با پژوهش حاضر شباهت همین پژوهش 
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(،  1397های مزارعی و همکاران )توان گفت: نتایج پژوهش حاضر با پژوهش همخوانی نتایج می

(، خلف آبادی  1396(، بیراوندزاده و سبحانی )1396(، سیاح و شجاعتی )1397سلیانی و وثوقی )

(،  2019(، میهلجی و همکاران )2020ماجور و همکاران )(، کیس1393(، صبحی مقدم )1396)

والتیسون)2015چن) دارد.  2010(،  همخوانی  و (  مزارعی  پژوهش  در  دیگر  عبارت  به 

مولفه1397همکاران) تناسب  (  فناورانه،  زیرساختهای  توسعه  نیازهای  فعالیت های  با  فرهنگی  های 

بالفعل؛ سلیانی و وثوقی )  (  1396های تهدیدات امنیتی؛ سیاح و شجاعتی)( مولفه1397کنونی و 

های فرهنگی؛   های مشارکت آزادانه و بسیج منابع و مشارکت مردمی در تمام فرایند فعالیت مولفه

( سبحانی  و  مولفه 1396بیراوندزاده  خلف(  کیفیت؛  با  محتوای  تولید  و  سلیقه  تنوع  آبادی  های 

(  1393های فرهنگی؛ صبحی مقدم)مند شدن فعالیت های مشارکت آزادانه و قانون( مولفه1396)

های تعاملات و ارتباطات و اجتناب از تمرکزگرایی در سیاستگذاری فرهنگی و بوم شناختی؛  مولفه

های فرهنگی  به دولت و سیاست   های تغییر نگرش مردم نسبت( مولفه 2020ماجور و همکاران )کیس

(  2015تنوع سلیقه؛ چن) ( مولفه2019آن و اثربخش کردن مشارکت مردم؛ میهلجی و همکاران )

های تقویت  ( مولفه2010های فرهنگی؛ والتیسون)مولفه اثربخش کردن مشارکت و ارزیابی فعالیت

است که بخش از  آمده دستمشارکت فرهنگی، رفتار فرهنگی مصرف کنندگان و تولیدکنندگان به 

دست آمده پیشنهادهای زیر ارائه  در راستای نتایج به کنند.  های پژوهش حاضر را پشتیبانی مییافته

 شده است:  

در خصوص   - لازم  قابلاقدامات  مستمر  ا  انه یرا  یافزارنرم   ی هات یآموزش    ش یافزا  نترنت، یو 

  ، ینترنتیا  یو آموزش  یمنابع علم   یخدمات و معرف   دانشگاه، ارائه   نترنتیا  یریسرعت و فراگ

در قالب    یاماهواره   یو مذهب   یاجتماع   ،یاسیس  ،یگوناگون علم  یهابرنامه   لیو تحل  یمعرف 

 ی صورت گیرد.شیاندهم  یهاجلسه  یبرگزار

 ینامه یگواه  یبا اعطا  یسیمثل زبان انگل   یآموزش  یهادوره   یفراهم کردن امکانات برگزار -

 معتبر 

  یمراکز روانشناخت  یهات یها و فعالاز برنامه   تیو حما  مردم  یسنجش مستمر سلامت اجتماع -

 فرهنگی در سطح محله ها. و 

امکانات    یارتقا  قیاز طر  نهادهای فرهنگی کشور  ی هااستیاز س  ی تمندیرضا  زانیم  شیافزا -

 یپژوهش

 ی تخصص یهامهارت شیافزا ی برا یآموزش یهاکارگاه  یبه برگزار  شتریتوجه هر چه ب -
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 یو هنر یفرهنگ  یهاو طرح هاده یاز ا تیحما -

 سمن های فعال در سطح کشور یفرهنگ-یمراکز پژوهش یتوانمندساز -

  یمجاز یفضا یعالی شورا  یبه عنوان بازو یمجاز یفضا یمرکز مل  گاه یجا تیو تقو ت تثبی -

   ماتیدر جهت تحقق تصم

 است یدر چارچوب س ی مجاز یدر فضا انیاقتصاد دانش بن یو سهم مناسب برا گاه یاحراز جا -

کسب و کار مرتبط با    ط یبهبود شرا  یهمه جانبه برا  یزیکشور و برنامه ر  یاقتصاد مقاومت  یها

رونق محتوا، خدمات و    ز یو ن  ییاشتغال زا  ی هااز فرصت   یریو بهره گ   یمجاز  ی ها  یفناور

 صه عر ن یتجارت در ا

در    یرانیا  -  یها و فرهنگ اسلاممنطبق بر ارزش  یتوسعه محتوا و خدمات کارآمد و رقابت -

ن  یقلمروها  یتمام   ی ها  تیظرف  یریو بکارگ  یمردم  یجامعه و جلب مشارکت ها  ازیمورد 

 . نهیزم نیدر ا یبخش خصوص

های که: داده اسرررت از جمله اینهایی نیز روبرو بوده محدودیتکه پژوهش حاضرررر با  نهایتاً این

اسررت که اگر از تجربی این پژوهش از طریق مصرراحبه با خبرگان و به شرریوه کیفی به دسررت آمده 

که برخی از تر خواهدبود و اینهای کمی برای تاییرد آن اسرررتفراده شرررود نترایج آن قابل تعمیمروش

خبرگان علیرغم اطلاع قبلی در خصروص موضروع مصراحبه، آمادگی فکری و ذهنی نداشرتند و زمان 

    مصاحبه را کاهش دادند و به برخی سوالات مصاحبه پاسخ ندادند.

 منابع 

(: 5)2ریزی شهری، های غیر دولتی. راهبرد مشارکت سازمان یافته. فصلنامه مدیریت و برنامه(. سازمان1380ارجمندی، ا. )

28 . 
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   مردم نهاد کشور. برگرفته از سایت مهر نیوز. 
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 چکیده

به استناد عوامل سیاسی،  زشی  های وردر سازمان  حکمرانی اقتصادی   ارائه مدلی برای نظام شناسایی  هدف این پژوهش  

اکتشافی دو مرحله پژوهش ترکیبی  بود. روش  اقتصادی  بود. در بخش کیفی  اجتماعی،  ابزارسازی  نوع  از  بهره   باای 

 برای شناسایی) خبرگان حوزه مدیریت ورزشیاز   نفر  17  (نظری اشباع تکنیک و هدفمند گیریروش نمونه از گیری

 اندانتخاب شده   های ورزشی به استناد عوامل سیاسی، اجتماعی، اقتصادیحکمرانی اقتصادی در سازمانبهبود نظام  دلایل  

بهبود نظام حکمرانی اقتصادی در سازمان  دلایل وقوع    شناسایی برای استفاده  مورد ابزار. انجام شد مصاحبه هاآن  با و

 اسناد مطالعه و)کانونی گروه های با (ساختمند نیمه مصاحبه ،اقتصادیهای ورزشی به استناد عوامل سیاسی، اجتماعی،  

در این پژوهش از  های کیفی  داده برای سنجش پایایی    برای تامین روایی از روش ارزیابی لینوکلن و گوبا و است.  بوده 

پیمایشی بود. جامعه اماری در بخش    -در بخش کمی روش پژوهش توصیفیو در  استفاده شد   روش پایایی بازآزمون

ساخته بر اساس شبکه  ابزار مورد استفاده در بخش کمی، مقیاس محقق.  بودندهای ورزشی  مدیران سازمانکمی تمامی  

بنباد بخش کیفی بود.   پایایی شد  اساتید مدیریت ورزشی بهره گرفته  برای بررسی روایی صوری از نظرتئوری داده  و 

آلفای از طریق  نامه  قرار گرفت.  پرسش  تأیید  از آمار توصیفی و مدل   کرونباخ  مورد  ها  داده  برای تجزیه و تحلیل 

عوامل اقتصادی، عوامل سیاسی  نتایج نشان داد که ساختاری برای بررسی برازش مدل پژوهش استفاده گردید. معادلات

مقدار   با  ترتیب  به  اجتماعی  عوامل  نتایج    53/0و    0/ 51،  58/0و  همچنین  بودند.  گذار  اثر  اقتصادی  حکمرانی  بر 

 . های مدل همگی از برازش مناسب برخوردار بودشاخص

 سازمان ورزشی، نظام حکمرانی ، عوامل سیاسی، اجتماعی و اقتصادیکلید واژگان: 
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Abstract 

The purpose of this research was to identify and provide a model for the economic 

governance system in sports organizations based on political, social and economic 

factors. The research method was a two-step exploratory combination of instrument 

making type. In the qualitative part, using the purposeful sampling method and the 

theoretical saturation technique, 17 experts in the field of sports management were 

selected to identify the reasons for improving the economic governance system in 

sports organizations based on political, social, and economic factors, and they were 

interviewed. The tool used to identify the reasons for the improvement of the 

economic governance system in sports organizations was based on political, social, 

economic factors, semi-structured interviews (with focus groups) and the study of 

documents. Goba and to measure the reliability of the qualitative data in this research, 

the retest method was used, and in the quantitative part, the descriptive-survey method 

was used. In the quantitative part, the statistical community was all the managers of 

the sports organizations It was built on the basis of the qualitative part of the data 

theory. It was used to check the face validity of the sports management professors and 

the reliability of the questionnaire was confirmed through Cronbach's alpha A 

structure was used to check the fit of the research model. The results showed that 

economic factors, political factors and social factors had an effect on economic 

governance with values of 0.58, 0.51 and 0.53 respectively. Also, the results of the 

model indices all had a good fit. 

Keywords: Political, Social, and Economic Elements, Sports’ Organizations, 

Governance System 

 

 مقدمه  

جهانی شدن، انقلاب اطلاعات و تولید دانش است. این عصر نیز مانند هر عصر  عصر کنونی، عصر  

های رقابتی  که محیط با توجه به این (. 2023،  2)پندی دیگری شرایط و ایجابات خاص خود را دارد 

ها به سمت پیچیدگی و پویایی، شروع شده است، توانایی  امروزی رو به رشد هستند و حرکت سازمان

بایست چشم اندازها  بود و میتر از رقبا، تنها مزیت نسبی در دهه آینده خواهد یادگیری زودتر و سریع
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نوآوری به همراه   و  ها به نوعی دیگر بررسی شود و خلاقیتو اهدا بلند مدت و کوتاه مدت سازمان

تواند  جزء جدا نشدنی تصمیم گیری مدیران باشد و تنها سازمانی می  باید روز  ه استفاده از اطلاعات ب

ها، تعهد، ظرفیت یادگیری کارکنان در تمام سطوح سازمان ادعای برتری و موفقیت کند که از قابلیت 

نماید استفاده  بهترین نحو  تغییرات گسترده (.  1401)زارع،  به  ای در سطح جهان رخ داده  امروزه 

ها را نیز تحت تاثیر قرار داده است)طاهری،  است که این تغییرات تمامی حیطه ها از جمله سازمان

با ساختارهای جدید سبب شده است تا انواع مختلفی از  (. شکل گیری سازمان1400 های نوین، 

های  ها سبب گردیده است تا بیش از پیش سازمانها ایجاد گردد. شکل گیری این سازمانسازمان

ها  های امروزی هدفمند نماید. به صورتی که همخوانی سازمانبا اصول سازمانفعلی را جهت تطابق  

یکی  (.  2020،  1ژانگ با اصول نوین سازمانی به عنوان یک دغدغه و نگرانی مشخص شده است )

ها به تعامل منظم و یکپارچه با  های امروزی، نیاز این سازماناز مسائل کلیدی در خصوص سازمان

امروزی را تعامل آنان با محیط پیرامون خود و   هایمحیط است. به صورتی که رمز موفقیت سازمان

نموده  قلمداد  محیط  این  از  آنان  جامع  و  دقیق  سبب  2020،  2ی لاداند) شناخت  محیط  با  تعامل   )

این ظرفیتمی که  اضافه گردد  ها  سازمان  به  های جدیدی  ظرفیت  تا  به  گردد  که  در صورتی  ها 

گیری  (. شکل2022،  3گردد)شهباز اجرایی گردد، سبب ارتقا عملکرد سازمان ها میصورت مناسبی  

نظام اقتصادی یکی از مهمترین    این مساله و گستردگی سازمان ها سبب ایجاد حکمرانی شده است. 

  نظام های اجتماعی اصلی است؛ چرا که در ایجاد ساختار اجتماعی، به عنوان یک کل دخالت دارد. 

و دیگر   رابطه میان فعالیت اقتصادی  تکیه گاه آن است و در   ،نظام اقتصادی شاهرگ توسعه اجتماعی

. حکمرانی اقتصادی عنوانی است  کندفعالیت ها و مظاهر مربوط به وجود اجتماعی انسان تجلی می

ثروت   و  رفاه  و  خلق  اقتصادی  در رشد  مهم  بخش  برای یک  دانش  تولید وکاربرد  آنجا  در  که 

که عوامل سنتی تولید که عبارتند از نیروی کار، سرمایه، مواد خام کارافرینی  مشارکت دارد، در حالی

که باعث ایجاد رشد و خلق ارزش جدید  مانند، دانش عامل اصلی است  همچنان با اهمیت باقی می

  یی ها  ه ینهادها و رو  ستمیبه س  یاقتصاد  یحکمران  (.2023،  4فرازمندبودن خواهدبود)برای رقابتی
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  یها  استیس  ی هماهنگ  یعنی  ، یاقتصاد  نه یدر زم  ه یبه اهداف اتحاد  ی ابیدست  ی شود که برایاطلاق م

اجتماع  یاقتصاد  شرفتیپ   یارتقا  یبرا   یاقتصاد هاشده   جاد یا  یو  بحران  و    ی مال  ،یمال  ی است. 

  ی اقتصاد  ت یریمؤثرتر از مد  یاروپا به مدل   ه یآغاز شد، نشان داد که اتحاد  2008  سالکه در    یاقتصاد

تحولات در    .(2022،  1اروف یخدا)دارد   ازیموجود تا آن زمان ن  یو مال  ی اقتصاد  ینسبت به هماهنگ

و    ی مال  یهااست یبر س  شده تی و نظارت تقو  یکه هنوز ادامه دارد، شامل هماهنگ،یاقتصاد  تیحاکم

ا و  کلان  بنابراین  2023،  2یلیب )است  یمال  یهابحران  تیریمد  یبرا  یچوبچار  جادیاقتصاد   .)

قراردادها    ی اجرا  ت، یاز حقوق مالک  ت یحما  ق یاست که از طر  ییندهایشامل فرآ  یاقتصاد  یحکمران

جمع اقدامات  انجام  سازمان  یکیزیف  یها  رساختیز  جادیا  یبرا  یو  فعال  یو  از    ی ها   ت یمناسب، 

 ی ررسمیو غ  یدر داخل نهادها، رسم  ندهایفرآ  ن یکند. ایم  تیحما   یو معاملات اقتصاد  یاقتصاد

مختلف    ی عملکرد نهادها  سهیبه مطالعه و مقا  یاقتصاد  تیحوزه حاکم  (2023،  3)گالی شود یانجام م

ا  ریمختلف، س  طیدر شرا ا  ن یتحول  انتقال از مجموعه  به مجموعه د  ینهادها و   یم  گریاز نهادها 

عنوان یکی از   یک نظام اقتصادی به کارکردساختار و  بنابراین    ( 2023،  4سوگلوس یکر  )پردازد.

دهی سایر ابعاد آن نظیر فرهنگ، سیاست،  سزایی در شکل مهمترین ارکان هر نظام حکومتی، نقش به

عدالتی و امثالهم همگی  هایی مثل فقر و ثروت، عدالت و بی ه معیشت و مدل پیشرفت دارد. پدید 

رو،   . از این(1401)زارع و همکاران،    اقتصادی قراردارند ساختار و محتوای نظام   تحت تأثیر نوع،

های هر کشور دارد.  ی گیر های اقتصادی، نقش مؤثری در تعیین جهت مطالعه و ارزیابی مستمر نظام

در کشور ما، قانون اساسی، نظام اقتصادی را به سه رکن اصلی، شامل اقتصاد دولتی، اقتصاد تعاونی  

های اقتصادی در درون این بستر سه گانه   و کلیه فعالیت  استو اقتصاد بخش خصوصی تقسیم کرده 

آبادی)  شودیانجام م امری حائز  (.  1399،  میمنت  هر جامعه،  پایدار  برای رشد  اقتصادی،  توسعه 

توسعه اقتصادی عبارت است از افزایش مداوم ظرفیت تولید یک جامعه که بر اسـاس   .اهمیت است

شده  پیریزی  پیشرونده  تیرکا)  باشد   تکنولوژی  و  دیگر  2019،  5سیلوسـتر  تعریف  در  توسعه  (. 

عبارت ظرفیتا  اقتصادی  افزایش  با  از رشد همراه  ظرفیت ست  از  اعم  تولیدی  فیزیکی، های  های 
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اما در کنار آن، نهادهای    ،انسانی و اجتماعی. در توسعه اقتصادی، رشد کمی تولید حاصل خواهدشد

ها تغییر خواهد کرد، توان بهره برداری از منابع موجود به  اجتماعی نیز متحول خواهندشد، نگرش

 (. 2018، 1)ویانا  صورت مستمر و پویا افزایش یافته، و هر روز نوآوری جدیدی انجام خواهد شد

تواند در جوامع  یکی از حوزه های مهم در هر جامعه ای ورزش است که نقش مهم و اساسی را می

اثرات نماید.    ورزشـی،   خدمات  و  کالاها  تولید  چـون  اثراتـی  ورزش،  اقتصـادی  مسـتقیم  ایفا 

  بازار   در  مشارکت  تبلیغـات،  تسهیلات،   و  اماکن  ایجاد  خانوار،  هایهزینه   واردات،   و   صـادرات

  اثرات   و   شـودمـی  شـامل  را  مـالی  حامیان  و   گردشگر  جذب   اشـتغال،   ای،رسـانه   پوشش   بورس،

  درمـان  های هزینه   کاهش  جامعه،  سلامتی  ارتقاء   چون   هـاییزمینـه  در   نیز  ورزش  مستقیم   غیر   اقتصادی

  افزایش و کارکنان  غیبت  کاهش  ها،بزهکاری   کـاهش   سـلامت، ملـی   هایبرنامه  توسعه آن تبع  به  و

   (. 2008،  2گیرد )یوئنمی قرار  مدنظر آن ها  وری بهره  و عملکـرد

های فراوانی به اقتصاد  المللی است که امروزه کمکورزش یکی از صنایع مهم در عرصه بین      

ها سبب  ها و گسترش آن در تمامی گروه جوامع مختلف کرده است. رشد ورزش در تمامی عرصه

گردیده است تا صنعت ورزش به عنوان یک صنایع مهم در جهان شناخته گردد. گستردگی ورزش  

شکل شاهد  امروز  تا  است  شده  )میر باعث  باشیم  گسترده  صورت  به  ورزش  صنعت  و    3گیری 

که در آن نوعی از صنایع اقتصادی موجود در سطح جهان است، صنعت ورزش(. 2018همکاران، 

شرکت کسب افراد،  سازمانها،  و  تول  ریدرگ  یهاوکارها  بر    یسازمانده  ا ی  جیترو  ل،ی تسه  د،ی در 

م  یورزش  یهاتیفعال پباشندیمتمرکز  امکانات  آوردن  فراهم  با  ورزش،  صنعت  قابل    شرفتهی.  و 

)محمدی،    در توسعه ورزش دارد  ینقش مهم  ،یمال  یهاتیکالا، خدمات و حما  زات،یدسترس، تجه

1399.) 

های اقتصادی در کشورهای  تواند سبب رشد شاخص های صنعت ورزش میاستفاده از ظرفیت      

گر این واقعیت است که  آمارهای موجود در خصوص صنعت ورزش نشانمختلف گردد. بررسی  

های مختلف صنعت ورزش امروزه شاهد  باشیم. حیطههر ساله شاهد رشد روز افزون این صنعت می

  10حدود    2016ای شده است. امروزه تنها صنعت پزشکی ورزشی در سال  های گسترده پیشرفت
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به واسطه   ایجاد کرده است؛ درآمد صنعت ورزش در    82697میلیارد دلار  کسب و کار درآمد 

رسیده    2019میلیارد دلار در سال    5/73به    2014میلیارد دلار در سال    5/60آمریکای شمالی از  

ها و فضاهای مجازی سبب گردیده است تا صنعت ورزش و رسانه نیز ارتباطات  است. گسترش رسانه 

داشته  یکدیگر  با  رسانهتنگاتنگی  طرفی  از  درآمد  باشند.  ارتقاء  و  بهبود  مجازی سبب  فضای  و  ها 

بررسی ( در تحقیقی با عنوان  1401بخشی)(.  2018و همکاران،    1است )ژانگ صنعت ورزش شده 

با تدوین یک چارچوب تحلیلی و   که    اثر نظام سیاسی و منابع طبیعی بر کیفیت حکمرانی اقتصادی 

منابع طبیعی در نظام های دموکراسی، اثر منفی بر شود که حضور  ارائه نتایج تجربی نشان داده می

گیری است. بلکه کیفیت دموکراسی عامل تعیین کننده در شکل کیفیت حکمرانی اقتصادی نداشته 

بوده  اقتصادی  حکمرانی  با  مرتبط  نهادهای  نظام  کیفیت  در  طبیعی  منابع  حضور  درمقابل،  است. 

دیکتاتوری متمرکز که قدرت سیاسی به طور انحصاری در اختیار یک فرد قرار دارد، اثر منفی بر  

دیکتاتوری در  اثری  اما چنین  است  داشته  اقتصادی  قدرت کیفیت حکمرانی  که  غیرمتمرکز  های 

دهد  شود. نتایج بدست آمده نشان میسیاسی بین اعضا گروه حاکم تقسیم شده است، مشاهده نمی

گیری پدیده شومی منابع موثر است. تحلیل  در کنار نوع نظام سیاسی، نوع منبع طبیعی نیز در شکل 

نمونه   تغییر  افزودن متغیرهای کنترل و  تغییر متغیر وابسته،  به  نسبت  نتایج  پایداری  بیانگر  حساسیت 

ستند سازی دانش تجربی مدیران ورزشی: رویکرد کلان به  تحقیقی با عنوان م ( 1401زارع ). است

در این پژوهش چهار مقوله ایجاد اسپین  را انجام دادند که    توسعه اقتصادی در ورزش کشور ایران

اف های ورزشی، برونسپاری در نهادهای ورزشی، جمع سپاری در نهادهای ورزشی و توسعه بلاک  

همچنین    .، مورد بررسی قرارگرفتندتواند بر توسعه اقتصادی تأثیر بگذاردهای ورزشی که می چین

ورت گردشگر  توسعه  ورزشی،  های  ساخت  زیر  تراوسعه  مربیاننسزشی،  و  بازیکنان  میزبانی    ، فر 

بین المللی، حقوق بین المللی و محبوبیت ورزش به عنوان عوامل    هایهای ورزشی، کمکدرویدا

ها و عوامل عدم فضای باز اقتصادی به عنوان مقوله های  . عوامل تحریممعرفی شدنداصلی زمینه ای 

دموکراسی اقتصادی، اقتصاد اشتراکی،   شاملمقوله محوری  و  مداخله گر در نظر گرفته شده است  

و بخش آخر مدل توسعه اقتصادی شامل  شناخته شدند؛  اقتصاد سبز، اقتصاد اجتماعی و رشد اقتصادی  

گذاری ها در ورزش، توسعه عوامل    که توسعه فرهنگ و تصویر ملی، توسعه سیاست   بودپیامدهای  

 شد. سعه حامیان شناساییساختاری، توسعه تعامل گرایی، توسعه اجتماعی و تو
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ن2023گالی)       با عنوان   ت یدر چارچوب حاکم  یعموم  یها  یگذارهیقش سرما( در تحقیقی 

شود که اتحادیه اروپا به  به این نتیجه رسید که حاکمیت اقتصادی باعث می  اروپا  هیاتحاد  یاقتصاد

سرمایه از  نماید.  خوبی  بهتری  استفاده  عضو  کشورهای  دانش  و  علم  و  انحصارات  فکری،  های 

،  به این نتیجه رسید  در اقتصاد بازار  یاقتصاد  یبهبود حکمران( در تحقیقی با عنوان  2022خدیارف)

به اشتراک گذاشته شود:  سه راهبرد پیشنهاد شده که ،   است تا راه توسعه پایدار اکوسیستم اقتصاد 

همبستگی با منافع متقابل، همکاری برای موفقیت مشترک و تعهد به مسئولیت اجتماعی را پیشنهاد  

(در تحقیقی با عنوان کاربرد اخلاق تجاری و قانون تجارت در دموکراسی 2022)نوسیپر  کند.می

گذارد به این نتیجه رسید که قانون تجارت بر دموکراسی پایداری تجارت تأثیر می  اقتصادی که بر

اقتصادی تاثیر معناداری دارد و همچنین اخلاق تجاری  بر دموکراسی اقتصادی تاثیر معنادار دارد.  

در برابر   اقتصاد اشتراکی  پلتفرم  ی منابع انسان تیریمد ی نوآور وه ی ش(درتحقیقی با عنوان  2021هی)

تجارت الکترونیک و  و کارآفرینی و توسعه اقتصاد به این نتیجه رسید که   تال ی جیاقتصاد د  نه یپس زم

اشتراکی اقتصادیبر رونق کارآفرینی    اقتصاد  الکترونیک و    و توسعه  اقتصاد  تاثیر دارد و تجارت 

( در تحقیقی با عنوان  2021) 1راشر .  تاثیر دارد  ها  بر بهبود فضای کسب و کار در شرکت  اشتراکی

اقتصاد ورزش را منحصر به فرد از  به این نتیجه رسید که    منحصر به فرد ورزش  یاقتصاد  ی جنبه ها

  ، یتعادل رقابت تی تقو یبرا نی قوان ری( تأث1عبارتند از: ) میمفاه نی. ادهدینشان م عیصنا ریاقتصاد سا

  گ یل  نی ( انواع منحصر به فرد موانع ورود به ا3)  ،یورزش  یها  گیدر ل  یعی( مسئله انحصار طب2)

از ذهن اختصاص داده   ی( سهم نسبتاً بزرگ5) ، به حداکثر رساندنو   ( فرض سود 4) ، یانحصار  یها

(  9و )  ، یگذار  مت ی( ق8)   تماشای ورزش(  7فروشد، )یکه ورزش م  ی( محصول6شده به ورزش، )

انحصار و ل   ی ا  ژه یرفتار ضد  به  هایکه  هابه عنوان    یورزش  ی گ  فرد    ی اقتصاد  یجنبه  به  منحصر 

و قانون تجارت    ی کاربرد اخلاق تجار"( در تحقیقی با عنوان  2021)  2ماهاپوترا شناسایی شد.    ورزش

قانون تجارت  به این نتیجه رسید که    "گذارد  یم  ریتجارت تأث  یداریکه بر پا  یاقتصاد  یدر دموکراس

ی تاثیر  اقتصاد  یدموکراسبر      ی اخلاق تجاری تاثیر معناداری دارد و همچنین  اقتصاد  یدموکراس  بر

 معنادار دارد. 

عنوان  2021)3لا یاسکام       با  تحقیقی  در  اقتصاد(  ها  یعملکرد  باشگاه  :    ایاسپان  یورزش  یدر 

غ   یاحرفه  یهام یت  نانهیکارآفر  یریگجهت  که  ارحرفهیو  رسید  نتیجه  این  به  گیری جهت ی 

 
1 Rascher, 
2 Mahaputra 
3 Escamilla 



 تحلیل انتقادی نگرش جنسیتی در مدیریت سیاسی در دوره پهلوی .........

 

131 

 

در سطوح  یحرفه ا یباشگاه ورزش .دارد ریتأث یورزش یهاباشگاه  یعملکرد اقتصادبر  نانهیکارآفر

باشگاه ها ینیکارآفر یبالا نتا  یورزش  یو  پا  جیآماتور در  اقتصاد نیی سطوح  حضور  یعملکرد 

ی به این  جهان یاقتصاد تیحاکم یمسابقه به عنوان فناور( در تحقیقی با عنوان 2020تماس).دارند

ها می تواند باعث توسعه اقتصادی و حکمرانی اقتصادی  گذشته و تاریخچه سازمان   نتیجه رسید که

ها با گذشته خوب باعث می شوند که فناوری های اقتصادی را خریداری و  شود. بعضی از سازمان

های مدیران  هایی که در دیدگاه ها، اهداف و خواسته با توجه به تفاوت باعث رونق اقتصادی گردد. 

های  و مسئولین ورزشی با مدیران شرکت های خصوصی در توجه به حکمرانی اقتصادی در سازمان

هایی حیاتی در بخش مختلف  دولتی کشور باعث شده است تا امروزه شاهد برخی تصمیم گیری

های دولتی باشیم. از طرفی نبود مطالعات جامع در خصوص حکمرانی اقتصادی سبب گردیده  سازمان

این خصوص ایجاد نگردد. به عبارتی عدم مطالعه در خصوص حکمرانی  است تا شواهد کافی در  

اقتصادی باعث شده است تا دغدغه توجه به این پدیده وجود نداشته باشد.  این مساله سبب گردیده  

لذا تحقیق  حکمرانی اقتصادی در سازمان های دولتی باشد. ارائه مدل است تا تحقیق حاضر با هدف 

و    یاقتصاد مقاومت  کردیبا رو  بهبود حکمرانی اقتصادی در ورزش کشورمدل  حاضر با هدف ارائه  

این سوال داردکه،  ها  میتحر  طیشرا به  اقتصادی در ورزش  مدل  ، سعی در پاسخ  بهبود حکمرانی 

 به چه صورت می باشد؟  ها  میتحر طیشراو   یاقتصاد مقاومت کردیبا رو کشور

 روش پژوهش 

وقوع  عمیق   مطالعه حاضر پژوهش هدف اینکه توجه با دلایل  حکمرانی  شناسایی  نظام  بهبود 

 از آن طرح است،  های ورزشی به استناد عوامل سیاسی، اجتماعی، اقتصادیاقتصادی در سازمان

 پژوهشگر و نداشته وجود قبل الگویی از اینکه به توجه با آن، روش  و است ترکیبی هایطرح

 و است کمی( – کیفی(اکتشافی متوالی ترکیبی هایمدل از است، بود الگو این کشف درصدد

بهبود نظام حکمرانی اقتصادی در  شناسایی دلایل وقوع    سنجش برای 1ابزاری ساخت پی در چون

 کیفی بخش هایه اساس داد بر  سازمان های ورزشی به استناد عوامل سیاسی، اجتماعی، اقتصادی

 بخش تحلیل  و شناسی روش ابتدا  رو این سازی است. از ابزار -متوالی اکتشافی نوع از است،

 بخش در و شود می ارائه تفکیک به پژوهش بخش کمی تحلیل و شناسی  روش سپس و کیفی

 .شد خواهد ارائه و ادغام هم بخش با دو هر در آمده  دست به نتایج گیری، نتیجه

 

 
1 . Sequential exploratory mixed method- Instrument development 



 ۱۴۰۲ زمستان، چهارم، شماره هفدهمهای جامعه شناختی، سال پژوهش...... 

 

 
 ابزارسازی   نوع از متوالی اکتشافی ترکیبی تحقیق فرآیند . 1شکل 

 شناسی بخش کیفیالف( روش
 کنندگان  مشارکت  و  است  کیفی  موردی  مطالعه  کیفی  بخش  در  پژوهش  روش  

ا  هستند.    خبرگان حوزه مدیریت ورزشی   هدفمند  روش نمونه گیری  از  بهره گیری  ب

حوزه  از   نفر   17شامل ( کلیدی  دهندگان  آگاهی  نظری،  اشباع  تکنیک  و  خبرگان 

ورزشی  وقوع   برای  ) مدیریت  دلایل  در  شناسایی  اقتصادی  حکمرانی  نظام  بهبود 

اقتصادی   اجتماعی،  سیاسی،  استناد عوامل  به  های ورزشی  نتخاب شده سازمان  ند  ا  ا

ا  و  ه  مصاحبه  ها آن  ب بزار . است  آمده  عمل  ب دلایل   برای  استفاده  مورد  ا شناسایی 

های  وقوع    سازمان  در  اقتصادی  حکمرانی  نظام  عوامل  بهبود  استناد  به  ورزشی 

ا  (ساختمند  نیمه  مصاحبه  ، سیاسی، اجتماعی، اقتصادی   مطالعه  و )کانونی  گروه های  ب

و   است.   بوده  اسناد  لینوکلن  ارزیابی  روش  از  مطالعه  پایایی  و  روایی  تامین  برای 

استفاده  ا  منظور گوب بدین  بار  معیار  چهار  شد.  پذیری،  ، ))باورپذیری  اعت تقال  ن  ا

پذیری  برای  و  اطمینان  ه  دستیابی  برای  و  شد گرفته  نظر  در  ارزیابی  تأییدپذیری   ب

 :  انجام گرفت  زیر  اقدامات  معیارهای،  این  از  هریک 
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 راهنما اساتید  را  پرسش ها  است. بدین منظور، کمیّ پژوهش های در  روایی .اعتبارپذیری: معادل۱

مشاور بودن میزان که  کردند تأیید و   داده  افزایش قبولی قابل حد به را پژوهش هایداده  موثق 

 .(2007، 1)کرسول و پلانکلارک است

پذیری:۲ های  در بیرونی اعتبار جایگزین .انتقال  برای کمیّ پژوهش  های   یافته  منظور این  است. 

اخلاق سازمانی دو  توسط  پژوهشی  مورد نداشتند، مشارکت پژوهش در  که متخصص در حیطه 

 .(2007پلانکلارک، )کرسول و گرفتند بررسی قرار

جزئیات  اطمینان پذیری، ایجاد منظور به  و است کمیّ پژوهش در پایایی .اطمینان پذیری: معادل۳

 .(2007)کرسول و پلانکلارک، شد ضبط و ثبت هابرداری  یادداشت و پژوهش

 ضبط  و ثبت به دقت مراحل تمامی بدین منظور است.   سوگیری از پرهیز معنای .تأییدپذیری: به۴

و و  است گرفته قرار اساتید  تأیید و اختیار در پیوست صورت به مستندات همه شده  )کرسول 

 .(2007پلانکلارک، 

گرفت  صورت اقداماتی کانونی، افراد با مصاحبه دادن انجام برای نیاز مورد مجوز اخذ برای      

آنان   اعتماد جلب و مصاحبه برای کلیدی نظران صاحب همکاری جلب از پس بخش این در که

و   است. تجزیهشده  گردآوری لازم اطلاعات و مراجعه مقرر زمان  در لازم، اطلاعات دادن رای

گرفته   انجام  تحلیل داده بنیا روش با شده،انجام  مصاحبه های از آمده دست  به هایداده  تحلیل

 (.1998)استراوس و کوربین، است

استفاده شد   "پایایی بازآزمون"در این پژوهش از روش  های کیفی  داده همچنین برای سنجش پایایی  

توان زمانی    ها در طول زمان اشاره دارد. این شاخص را میبندی داده   که به میزان سازگاری طبقه

باشد. برای محاسبه  محاسبه کرد که یک کدگذار یک متن را در دو زمان متفاوت کدگذاری کرده 

از میان مصاحبه  بازآزمون  انتخاب شده و هر  پایایی  به عنوان نمونه  انجام گرفته چند مصاحبه  های 

از آن  و مشخص دوباره کدگذاری میکدام  فاصله زمانی کوتاه  کدهای    شوند؛ سپس ها در یک 

زان  شوند و از طریق میها با هم مقایسه می مشخص شده در دو فاصله زمانی برای هر کدام از مصاحبه 

توافقات و عدم توافقات موجود در دو مرحله کدگذاری، شاخص ثبات برای آن پژوهش محاسبه  

ها، کدهایی که در دو فاصله زمانی با هم مشابه هستند با عنوان   ردد. در هر کدام از مصاحبه گمی

می  توافق مشخص  عدم  عنوان  با  غیرمشابه  و کدهای  برای  .  شوندتوافق  را  زیر  پیشنهادی  شاخص 

 .  های پژوهشگر در دو فاصله زمانی پیشنهاد داده است محاسبه پایایی بازآزمون بین کدگذاری

 
1 . Creswell & Plano Clark 
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ها چند مصاحبه را به عنوان    ژوهشگر در حین انجام این پژوهش و در جریان کدگذاری مصاحبهپ     

استخراج  روزه مورد کدگذاری مجدد قرار داد. با مراجعه به کدهای اولیه    8نمونه در یک فاصله  

 . به دست آمده استزیر  ها و کدهای مجدد آنها جدول   شده از آن مصاحبه
 در بخش کیفی تحقیق : پایایی بازآزمون1جدول 

کد   عنوان مصاحبه  ردیف کل  تعداد 

 ها 

تعداد  

 توافقات 

عدم   تعداد 

 توافقات 

 پایایی بازآزمون)درصد(

1 P1 23 11 7 95% 

2 P2 21 8 4 76% 

3 P3 26 12 8 92% 

 %87 19 31 70 کل                    

 

 یافته های بخش کیفی 
ها  های کیفی پژوهش از طریق فرایند کدگذاری، تحلیل شد. مراحل تحلیل داده داده 

و   کوربین(  و  استراس  پارادایمی  )مدل  محوری  کدگذاری  باز،  کدگذاری  طریق  از 

مقوله   عنوان  به  محوری  مقوله  یک  نتخاب  )ا گزینشی  مشخص  کدگذاری  و  اصلی 

مقوله  از  یک  هر  بین  ارتباط  منطقی    کردن  پارادایم  عرضه  به  و  انجام  محوری(  های 

 یا تصویر تجسمی از نظریه در حال تکوین پایان یافت. 

از         حاصل  و    17نتایج  محتوا  تحلیل  طریق  از  و  یافت  ادامه  نظری  اشباع  حد  تا  که  مصاحبه 

نتایج مربوط به بخش کیفی را به نمایش گذاشته    2کدگذاری باز ، محوری انجام شد. جدول شماره  

 است.

داده        کدبندی  دوم  به  مرحله  باز  کدهای  مرحله،  این  در  است.  مرسوم  محوری  کدبندی  به  ها 

با هم در ارتباط قرار می شود در ضمن انجام  گیرند. همانگونه که ملاحظه میصورت یک شبکه 

ها پدیده خاصی  است. وقتی در داده کدهای اولیه متعددی دست یافته تجزیه و تحلیل، پژوهشگر به  
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،  5در جدول شماره   .بندی کنیمها گروه توانیم مفاهیم را بر محور آن را مشخص کردیم آنگاه می

 ها قید شده است. های محوری به صورت ترکیبی و محتوای هر یک از آن کدگذاری
 های محوری و فراوانی کدهای استخراج شدههای کدگذارییافته  :2جدول 

 فراوانی  کدگذاری باز  کدگذاری محوری 

 9 نگاه بلند مدت مدیران به مساله اقتصاد در پاسخ به شرایط تحریم عوامل اقتصادی 

 10 جلوگیری از بروز بدهی های بین المللی 

 11 تعامل با فدراسیون های بین المللی جهت ایجاد حمایت های مالی 

 8 در پاسخ به دور زدن تحریم ها  کشور ینظام باشگاه یسامانده

 11 های ورزشی کشور در سطح جهانی افزایش نفوذ و قدرت سازمان

 8 پیاده سازی بروکراسی اقتصادی جهت دور زدن تحریم ها 

 9 هاقوانین انحصارگرایانه در جهت تسهیل فعالیت ها در شرایط تحریمکاهش  عوامل سیاسی 

 9 ای کاران اقتصادی در ورزش حرفهاندرگسترش حمایت های قانون و نیاز دست

 8 های ورزشی در پاسخ به شرایط تحریم ارتقا سیاست های عمومی دولت در باشگاه 

 12 بهبود ترکیب اقتدار و مشروعیت در ورزش

 10 های ورزشی در عین حال کارآمد اعمال حاکمیت باشگاه 

 8 بسترسازی جهت جلب مشارکت های مردمی اجتماعی عوامل 

 9 ایجاد مشوق های مالیاتی شفاف جهت سرمایه گذاری در ورزش 

 7 تقویت رقابت پذیری اقتصاد در باشگاه های ورزشی در شرایط تحریم

 8 های ورزشی به منافع جامعه توجه باشگاه 

مقوله        بین  مشترک  مفاهیم  و  محوری  کدبندی  نتایج  به  به  استناد  مقوله  داشت  نظر  مورد  های 

های، عامل اقتصادی، سیاسی و اجتماعی شناسایی شد. لازم به ذکر است تعدادی از کدهای باز  نام 

ها را به یک سطح ها پیدا نشد و امکان اینکه آن شناسایی شده به دلیل اینکه معادل مشترکی برای آن

 تر انتقال داد، وجود نداشت از مجموع کدهای باز کنار گذاشته شد.  انتزاعی

 

 شناسی بخش کمی پژوهشروشب. 

به صورت    پژوهش   روش   از   کمی   بخش   در  اجرا  و روش  همبستگی  نوع  از  توصیفی، 

هدف  است.  مرحله،   انجام   از   میدانی  وقوع   الگو   تدوین   این  دلایل  بهبود  شناسایی 

به استناد عوامل سیاسی، اجتماعی،   نظام حکمرانی اقتصادی در سازمان های ورزشی 

بوده   مرحله   در اقتصادی   سازمان  .  است   کیفی  کلیه مدیران  تحقیق  این  آماری  جامعه 
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های ورزشی می باشد که با توجه به حجم نمونه کوکران در شرایط نامشخص تعداد  

نتخاب شد.    384 ا استفاده از روش تصادفی ساده ا به منظور  نفر در نظر گرفته شد و ب

از پرسشنامه گردآوری داده  اقتصادی  شناسایی دلایل وقوع     ها  نظام حکمرانی  بهبود 

اقتصادی   اجتماعی،  سیاسی،  عوامل  استناد  به  ورزشی  های  سازمان  شامل  در    15که 

گویه  که با توجه به مبانی نظری و با توجه به بخش کیفی تحقیق استخراج شده است  

پنج گزینه های آن گویه   و   پایه طیف  بر  ) ها  موافقم  از کاملا  لیکرت،  تا کاملا  5ای   )

 ( بود 1مخالفم  شده  تنظیم  سوا   (  محتوایی  و  صوری  روایی  از  اطمینان  از  برای  لات، 

نفر از اساتید مدیریت ورزشی که در زمینه تخصص داشتند استفاده شد.    9نظرات نظر 

آزمون   آزمون  و  بارتلت  آزمون  توسط  نیز  مذکور  امه  ن پرسش  سازه  اعتبار  همچنین 

تایج در جدول )  1الکین  - می یر   - کفایت نمونه برداری کیزر  ( گزارش  1انجام شد که ن

و  است  آمده      شده  دست  به  کرونباخ  آلفای  ضریب  از  استفاده  ا  ب پرسشنامه  پایایی 

روش  است   به  مطالعه  این  تایج  ن نرم تحلیل  از  استفاده  ا  ب ساختاری  فزار  معادلات  ا

Amos  انجام شده است.    SPSS20و    20 

 های کفایت حجم نمونه گیری  . نتایج آزمون1جدول

 

 

 

 

 

 

 های بخش کمی پژوهشیافته

بهبود نظام حکمرانی اقتصادی در  شناسایی دلایل وقوع   برای بررسی ساختار عاملی،  

تحلیل      های سازمان  روش  از  اقتصادی  اجتماعی،  سیاسی،  عوامل  استناد  به  ورزشی 

مقدار   محاسبه  از  پس  گردید.  استفاده  که    Tمسیر  گردید  مشخص  عامل  هر  مربوطه 

 
1 Kaiser- Meyer- Olkin Measure 

 حکمرانی اقتصادی در سازمان های ورزشی 

 KMO                                       543/0شاخص 

 001/0سطح معناداری= آزمون بارتلت 

 293درجه آزادی= 453/642آماره کای دو= تقریبی از 

 87/0 میزان آلفا 
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اقتصادی در  شناسایی دلایل وقوع   تمامی   نظام حکمرانی  هبود  ورزشی    های سازمان ب

  1به استناد عوامل سیاسی، اجتماعی، اقتصادی تأثیر معناداری را دارند. شکل شماره  

به نمایش گذاشته است   . مدل آماری پژوهش حاضر را 

 باشد.  دهد تمامی متغییر ها دارای اثر معناداری مینشان می 4همان طور که جدول 
 . اثرات مستقیم متغییر ها 4جدول 

نسبت   سطح معناداری  فرضیات 

 بحرانی 

خطای  

 معیار

 متغیرهای پژوهش  برآورد استاندارد 

سیاسی  0.51 0.101 5.36 0.001 قبول ر   عوامل  نی      ب حکمرا

ورزشی   های  سازمان  در  قتصادی    ا

ثیر می گذارد    تأ

اجتماعی     0.53 0.255 5.12 0.001 قبول اقتصادی    برعوامل  حکمرانی 

 تأثیر می گذارد در سازمان های ورزشی 

حکمرانی اقتصادی در    برعوامل اقتصادی   0.58 0.154 5.23 0.001 قبول

 تأثیر می گذارد سازمان های ورزشی  

 
 های برازش مدل . شاخص5جدول 

2X Df df/2X     RSMEA CFI 
 

 

     GFI                  AGFI      NFL 

13/184 85 16/2 068/0 92/0 91/0 92/0 90/0 
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 : مدل نهایی پژوهش 1شکل 

 گیریبحث و نتیجه

این نظام تحقیق    هدف  برای  مدلی  اقتصادی  ارائه  ورزش    حکمرانی  سیاسی، در  عوامل  استناد  به 

بود. یکی از عوامل مهم این پژوهش توسعه اقتصادی می باشد. این یافته با نتایج    اجتماعی، اقتصادی

که فضای اقتصاد کشور بر اساس فرض وجود  ( مبنی بر این ۱۳۹۵حسین پور و همکاران )مطالعات  

شود. رویکردهای اقتصاد مقاومتی عبارتند  حداکثر تحریم ها و فشارها، به صورت فعال طراحی می

از: جهادی، انعطاف پذیر، مولی، برون زا، درون زا و پیشرو. همچنین این رویکرد اهداف خاصی را  

دنبال می نماید از جمله: استحکام بخشیدن به کشور و غیرقابل نفوذ ساختن آن در برابر دشمن، رونق  

و اشتغال، رشد اقتصادی و رفاه، اقتدار حقیقی و آبروی بین المللی، عینیت بخشی به الگوی    تولید

الهام بخش اقتصادی اسلامی و تحقق اقتصادی مبتنی بر دانش و فناوری عدالت بنیان، درونزا و برون  

بر اینکه به رویکرد  ۱۴۰۰خارکن و همکاران )  (،۱۳۹۹)  همکاران  و   قربانی دانستند.  می  گرا ( مبنی 

 اقتصاد مقاومتی در شرایط تحریم های بین المللی اشاره داشتند همخوان و همسو است.  

است         در کشور  پولی  سیاست  موثر  عوامل  از  یکی  راستا  این  و همکاراندر  ( ۲۰۱۸)  هوانگ 

در واقع  و  داند  می اقتصـادی    توسـعه  رشـد و   بـر  یکی ازابزارهای مهم وتأثیرگذاررا  مالی    هایسیاست

از  یکی  مالی  سیاست  اسـت، نگرانی  پایداری  اقتصادی کشورهای جهان  سیاستگذاران    های عمده 
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دید  هرشد اقتصادی پایداررا ت   نتیجه،  در  گذاری و  میتواند حجم سرمایه  زیـرا سیاست مالی ناپایدار

   کند

بنابراین می توان اذعان نمود که حجم تامین مالی و قدرت تامین مالی یکی دیگر از عوامل علی        

در تامین مالی باشگاه های ورزشی با رویکرد اقتصاد مقاومتی در شرایط تحریم هستند. محمدی و  

( پاک دلان )۱۳۹۹همکاران  و  نتیجه رسید که  ۱۴۰۰(  این  به  مالی   ۲۷مجموع  در  (  منابع  راهکار 

دانش  دستهورزش  اصلی  عامل  شش  قالب  در  که  شد  شناسایی  عامل  آموزی  چهار  شدند.  بندی 

های قانونی، مدیریت بودجه، توسعه منابع انسانی( و دو  شناسایی شده )ظرفیت بودجه رسمی، ظرفیت

بخش خصوصی(   مشارکت  و  اسپانسر  وجوهات شرعی، جذب  و  از خیرین  )استفاده  دیگر  عامل 

)باشد.  می )۱۴۰۰( و خارکن )۱۳۹۹هنری و خزایی  و  ۱۳۹۶(، جلالی  مالی  تامین  بر حجم  مبنی   )

 قدرت تامین مالی و زمان تامین مالی با پژوهش حاضر در یک راستا است.

های ورزش و رابطه  های ورزشی، جذابیت یکی دیگر از عوامل علی اثر گذار بر تامین باشگاه       

که مستلزم  است  فعالیت نهادینه    یکورزش  آن با اقتصاد است در این راستا می توان اذعان نمود که  

نیروی جسمانی شدید با استفاده از مهارت   کنندگانیوسیله شرکته های جسمانی پیچیده بکاربرد 

و خلاقیت و نوآوری و ابتکار در صنعت   وند شتوسط عوامل درونی و بیرونی تحریک می  ، که است

تواند موجب رشد اقتصادی ورزش گردد.  های بلند مدت می گذاریریزی و سرمایهورزش و برنامه 

ها و  لت توان بیان نمود که ورزش و اقتصاد در تعامل با یکدیگرند. از یک طرف دو می در این راستا

مندشوند و از  توانند از منابع بسیار بهره شرکت های خصوصی با سرمایه گذاری در امر ورزش می

  مؤثری داشته باشد   ها می تواند نقش طرف دیگر ورزش در جنبه های مختلف توسعه اقتصادی آن 

،  (۱۳۹۸(، قادری و همکاران )۲۰۱۴(، هاروارد و کرامپتون )۱۴۰۰که، با تحقیقات شریفی و رحیمی ) 

 ( همسو است.  ۲۰۱۹لی )

یکی دیگر از عوامل علی، مخاطبان گسترده در تامین مالی باشگاه های ورزشی است. بنابراین       

دارد که گرایش رو به رشد مردم به ورزش به علل مختلفی از جمله  والزل در تحقیق خود بیان می 

فعالیت  در  شرکت  شدن  رایج  تندرستی،  به  شدید  گرایش  فراغت،  اوقات  ورزشی،  افزایش  های 

ای از یک سو و نیاز به مصرف کالاها و خدمات  افزایش درآمدهای خانوار و شیوع ورزش حرفه

اقتصادی صنعت ورزش را دوچندان کرده  اهمیت  از سوی دیگر،  بیشتر  نتایج  ورزشی  با  است که 

پژوهش   همچنین  و  حاضر  می2020)  گزیرودرپژوهش  همسو  و  باشد.  (  عسکری  راستا  این  در 

مختلفی بر توسعه اقتصاد ورزش تاثیر گذار هستند این عوامل  ( نشان دادند که عوامل  ۱۳۹۹همکاران )
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توسعه ورزش، عوامل تجاری  اعتبار ورزش،    ها شامل: مقوله اصلی دسته بندی شدند. مقوله  ۶در قالب  

حمایتی، الزامات مدیریتی و میزبانی رویدادهای بین    -های تجاری، الزامات حقوقیاقتصادی، فعالیت

                                                      شوند.المللی می

باید    تامین مالی باشگاه های ورزشی با رویکرد اقتصادی مقاومتی در شریط تحریمبرای    بنابراین      

توانیم اقتصادی پویا در  استخراجی از این پژوهش متمرکز شدکه در این صورت می  هایبر مقوله 

باشیم داشته  ورزش  روش  زمینه  به  توجه  عدم  باشگاه و  در  مالی  تامین  میهای  ورزشی  تواند  های 

 منابع مالی ایجاد نماید و مشکلات اقتصادی را به همراه داشته باشد.    های جدی در زمینه ایجاد آسیب

(  ۲۰۱۸)جیکینی  نتایج پژوهش عوامل اجتماعی یکی از عوامل مهم حکمرانی اقتصادی می باشد      

  ها دارد. برلین نیز مشخص نمود که مسائل سیاسی نقش مهمی در جهت کاهش آثار منفی تحریم 

انعطاف پذیری در حوزه حقوق می تواند زمینه جهت کاهش آثار    (۲۰۰۹) نیز مشخص نمود که 

تحریم ها را فراهم نماید. با این توجه می توان چنین اعلام داشت که نتایج تحقیق حاضر با نتایج  

-رسد توجه به عوامل سیاسی. به نظر میباشدمی ( همسو  ۲۰۱۶( و گردون )۲۰۱۸تحقیقات جیکینی )

سیاستح ارتقا  انحصارگرایانه،  قوانین  کاهش  واسطه  به  ورزش؛  در  در  قوقی  دولت  عمومی  های 

های ورزشی می تواند به  های عمومی دولت در باشگاه ورزش و همچنین ارتقا سیاست  هایباشگاه 

  مسیر  در  را  ورزشی  های  باشگاه های داخلی و خارجی ورزش کمک نماید و  قدرتمند شدن جنبه 

گردد تا  حقوقی سبب می-. بدون شک عوامل سیاسینماید  فراهم  را   ها   تحریم  نامطلوب  آثار  کاهش

انعطاف پذیری در حوزه قوانین و مقررات ایجاد گردد و حمایت سیاسی از ورزش شکل گیرد تا  

                       بتوان آثار منفی تحریم ها را کاهش داد.

( در تحقیق خود که با هدف بررسی تحریم های اقتصادی در کشور کوبا انجام  ۲۰۱۶گردون )      

بررسی از  پس  از  گرفت؛  یکی  نوآوری  ایجاد  و  مدیریتی  تحویل  که  داشت  اشاره  خود  های 

های  ( نیز مشخص نمود که جنبه۲۰۰۵کروس )  باشد.ها میراهکارهای مهم در جهت دور زدن تحریم

تواند آثار منفی تحریم نظر می رسد عوامل مدیریتی می  به  به صورت مناسبی کاهش دهد.  ها را 

اقتصاد، جلوگیری از بروز بدهی های بین المللی، مدیریتی از جمله نگاه بلند مدت مدیران به مساله  

تعامل با فدراسیون های بین المللی جهت ایجاد حمایت های مالی، ساماندهی نظام باشگاهی کشور،  

تواند زمینه  ایجاد فعالیت های تجاری غیرورزشی و کسب میزبانی رویدادهای ورزشی بین المللی می

جدی در جهت ایجاد راهکارهایی در خصوص مقابله با تحریم های بین المللی در حوزه ورزش را  

عوامل می تواند زمینه جدی جهت تقویت زیرساخت های بازاریابی باشگاه های  این  فراهم نماید.  
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ها در جهت مقابله با تحریم های بین المللی؛ از توانایی    ورزشی را فراهم نماید تا بتوان این باشگاه 

 بالاتری برخوردار باشند.

( در تحقیقی با عنوان الگوی راهبرد دیپلماسی تجاری ج.ا.ایران با توجه به جنگ  ۱۳۹۹)  احمدی      

های کلی اقتصاد مقاومتی و تجارت به این نتیجه رسید که انتشار  )تحریم اقتصادی(، سیاست  اقتصادی

تحریمی،  نهادی، حذف خود  تجاری، مشارکت بخش خصوصی، اصلاح ساختار  دیپلماسی  سند 

)کارت    های تجاری، مدیریت بخش واردات، حمایت از کسب و کارهای داخلیتربیت دیپلمات

، اولویت دهی به کشورهای همسایه، اتصال به زنجیره ارزش جهانی، پرهیز از هواداری، وام بانکی(

معرفی کلی  راهبرد  ده  عنوان  به  فروشی  همکاران  کر  خام  و  محمدی  پژوهش  و  نتایج  این  که  د. 

 باشد  تحقیق حاضر در یک راستا می( با ۱۳۹۸)

در تفسیر این مساله لازم به ذکر است که اگرچه مسائل اقتصادی همواره دارای اهمیت بالایی    اما      

نیازمند توجه به جنبه  به این مساله  به  های مختلفی میدارد اما رسیدن  بتوان روند دستیابی  باشد که 

های ورزشی در کشور  های تامین مالی باشگاه های اقتصادی را تسهیل نمود. به عبارتی روشجنبه 

  باشد که روند تامین مالی یک روند پیچیده و دارای مسیرهای مختلفایران نشان دهنده این مهم می 

به مناسبترین روش می  ، که  است نیازمند توجه  از فعالیت دستیابی به آن  های تجاری  باشد. استفاده 

های  ایجاد جریانتواند نقش مهمی در مسیر  خارج از ورزش، به عنوان یک مساله مهم و کلیدی می

های تجاری خارج از  های ورزشی داشته باشد. به عبارتی استفاده از فعالیتمالی جدید در باشگاه 

های ورزشی ایجاد می نماید که این مساله نقش مهمی در شکل  ورزش منابع جدیدی را برای باشگاه 

باشگاه های   پایداری اقتصادی  گیری منابع مالی پایدار در حوزه ورزش دارد. به عبارتی در مسیر 

بهره  منابع دولتی؛ شرایط جهت  به  اکتفا  بایستی ضمن کاهش  از خلاقیت   ورزشی می  و  گیری  ها 

ها را فراهم نمود. از این رو استفاده از  های موجود در جهت ایجاد منابع جدید در باشگاه نوآوری 

های ورزشی؛  ی در محیطتواند ضمن توسعه خلاقیت و نوآورهای تجاری خارج از ورزش میفعالیت

های ورزشی فراهم نمود. به صورت کلی شرایطی جهت ایجاد منابع مالی جدیدی را برای باشگاه 

روش های تأمین مالی متعددی برای باشگاه های ورزشی وجود دارد که در حال حاضر در سرتاسر 

دنیا در حال استفاده است، البته هر کشور بسته به شرایط اقتصادی و وضعیت باشگاه خود از بهینه  

 ها بهره گرفته است. ترین آن 
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باشد که  این  ها نشان داد عوامل سیاسی در جهت حکمرانی یکی از عوامل مهم میها داده تحلیل       

مطالعات   نتایج  با  پژوهش یافته  پیداگو در  جمله  از  ماستی(،  2020)1هایی  و  و    نیر(،  2019)2کیا 

( اشاره شد که در ورزش ایجاد رویه هایی جهت تامین  2019)4وانگ و فانگ ( و  2019)3داس

دارد بالایی  اهمیت  ) .  مالی  روش2020هوس  که  نمود  مشخص  در  (  جدیدی  مالی  تامین  های 

این  عرصه در  را  اقتصادی  منابع  تا  است  شده  باعث  که  است  شده  ایجاد  امروزی  اقتصادی  های 

های مختلفی به شناسایی روش های تامین مالی باشگاه  خصوص به همراه داشته باشد. اگرچه پژوهش 

اند. اما این مساله در برخی محیط ها از جمله باشگاه های ورزشی کشور  های ورزشی اشاره داشته 

ایران و به خصوص در شرایط تحریم مورد توجه قرار نگرفته است. به صورتی که امروزه شواهدی  

های ورزشی به مشکلات اقتصادی ایجاد شده در  در خصوص نحوه پاسخگویی و واکنش باشگاه 

با توجه به رویکرد اقتصاد مقاوم بنابراین در مسیر  شرایط تحریم    ی هاروشتی وجود نداشته باشد. 

است تا  ٬سبب گردیده   میتحر  ط یدر شرا  یاقتصاد مقاومت  کردیبا رو  یورزش  یهاباشگاه   یمال  نیتام

های ورزشی کشور ایران امروزه وابستگی شدیدی به منابع دولتی و جذب منابع مالی از خیرین  باشگاه 

در تفسیر این مساله لازم به ذکر است که اگرچه مسائل اقتصادی همواره دارای اهمیت  داشته باشند. 

توان روند دستیابی  ، بکهاست    بالایی دارد اما رسیدن به این مساله نیازمند توجه به جنبه های مختلف 

های ورزشی در کشور  های تامین مالی باشگاه های اقتصادی را تسهیل نمود. به عبارتی روش   به جنبه

باشد که روند تامین مالی یک روند پیچیده و دارای مسیرهای مختلفی  ایران نشان دهنده این مهم می

می  است مناسبترین روش  به  توجه  نیازمند  آن  به  دستیابی  فعالیت باشد.  که  از  تجاری  استفاده  های 

خارج از ورزش، به عنوان یک مساله مهم و کلیدی میتواند نقش مهمی در مسیر ایجاد جریانهای  

های تجاری خارج از  های ورزشی داشته باشد. به عبارتی استفاده از فعالیتمالی جدید در باشگاه 

های ورزشی ایجاد می نماید که این مساله نقش مهمی در شکل  ورزش منابع جدیدی را برای باشگاه 

باشگاه های   پایداری اقتصادی  گیری منابع مالی پایدار در حوزه ورزش دارد. به عبارتی در مسیر 

بهره  شرایط جهت  دولتی؛  منابع  به  اکتفا  کاهش  بایستی ضمن  می  از خلاقیت گورزشی  و  یری  ها 

فراهم نمود. از این رو استفاده از    ها راه های موجود در جهت ایجاد منابع جدید در باشگا نوآوری 

های ورزشی؛  تواند ضمن توسعه خلاقیت و نوآوری در محیطهای تجاری خارج از ورزش میفعالیت
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شرایطی جهت ایجاد منابع مالی جدیدی را برای باشگاه های ورزشی فراهم نمود. به صورت کلی 

روش های تأمین مالی متعددی برای باشگاه های ورزشی وجود دارد که در حال حاضر در سرتاسر 

دنیا در حال استفاده است، البته هر کشور بسته به شرایط اقتصادی و وضعیت باشگاه خود از بهینه  

 ها بهره گرفته است. رین آن ت

گسترش حمایت های قانونی از دستاندرکاران گردد تا  با توجه به نتایج تحقیق حاضر پیشنهاد می         

اقتصادی در ورزش حرفه ای؛ انعطاف پذیری قانونی در جهت مقابله با آثار تحریم ها را ایجاد نمود.  

های ورزشی در پاسخ به  ارتقا سیاست های عمومی دولت در باشگاه گردد تا با  همچنین پیشنهاد می

شرایط تحریم؛ سبب بهبود دانش کافی در خصوص این مساله در ورزش حرفه ای ایران ایجاد گردد. 

تعامل با فدراسیون های بین المللی جهت ایجاد  گردد تا  به نتایج تحقیق حاضر پیشنهاد میبا توجه  

حمایت های مالی؛ شرایطی جهت حمایت های بین المللی در مسیر کاهش آثار تحریم ها را به وجود  

ها؛  گردد تا ساماندهی نظام باشگاهی کشور در پاسخ به دور زدن تحریمآورد. همچنین پیشنهاد می 

نتایج تحقیق   به  با توجه  نمود.  اقدام  استانداردهای موجود در این خصوص  به ارتقا کیفی و کمی 

گردد تا با کسب میزبانی رویدادهای ورزشی بین المللی؛ شرایطی جهت بهبود و  حاضر پیشنهاد می

                                                                                        گسترش فعالیت های مقابله ای در جهت دور زدن تحریم ها را به وجود آورد. 
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 چکیده

ا هدف   ب ارزی   توسعه   ساختاردهی تحقیق حاضر  ب الگوی  ی   ن ی سازمان کارآفری ا لکترون ا    ک ا ب چابک: 

زمانی  سا شناختی  جامعه  ه   رویکرد  گرفت نجام  ز است.  ا ا حاضر  روش   پژوهش  وع  نظر  ن ز  ا شناسی، 

است.   کمی(  و  )کیفی  ترکیبی  ا  ی راوس  آمیخته  است اد  ی ن ب ده  دا روش  ز  ا بخش  اول  بخش  در  که 

تماتیک  در بخش سوم  و    تفسیری   - در بخش دوم پژوهش از روش مدل سازی ساختاری   ، کوربین سی

ز   ه روش معادلات ساختاری  مدل ا فاده سازی ب ، برای گردآوری  حاضر   در فاز کیفی پژوهش شد.  است

ده  ا صاحب ها مصاحبه دا ب ه نظران  های عمیق  ر ب ه کا ین مرحله   شد گرفت ا تایج  ن ز  ا ده  فا است ا  ب نسبت    ، و 

م  قدا ه ا ز  گردید به تدوین نظری ز پرسش . در فا امه زوجی  دوم پژوهش ا ز    ،  و در بخش سوم    ISMن ا

امه  پرسش  ه ن ساخت فاده   محقق  ده   که   شد است دا ز  ه   های ا ز دست ب ا کیفی   آمده  و    فاز  ه  هی ت پژوهش 

ین پرسش تدوین شد  امه شامل  . ا ه هم   ۳۹ن یکرت  گوی نج ارزشی ل ز مقیاس پ فاده ا ا است ب ود که  وزن ب

طراحی  زیاد(  خیلی  ا  ت ود شده )خیلی کم  گزارش شده عامل   ، که   ب زیر  در  در     . است ها  ماری  ا جامعه 

تحقیق  کیفی  صادرات   ، بخش  انک  ب ه   ، که هستند   مدیران   مون ن ود.  روش  ب هدفمند  صورت  ه  ب گیری 

د   تعدا منظور  ه    ۱۹بدین  مون ن د.  شدن مشخص  تحقیق  ه  مون ن وان  عن به  صادارت  انک  ب مدیران  ز  ا فر  ن

بخش   در  ین  همچن یافت.  مه  دا ا نظری  شباع  ا ه  ب رسیدن  ا  ت بخش  هر  در  جامعه     ISMگیری  همان 
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ماری بخش کیفی  ود   ۱۹که    ، ا انک صادرات ب ز مدیران ب فر ا تخاب    ،  ن ن ا ه پژوهش  مون ن ن وا ه عن .  شد ب

پژوهش   م ، جامعه آماری در بخش سوم  یه  انی  کل می ارشد و  ن  و مدیرا ین  ول انک صادرات  سئ .  هستند ب

یط   شرا در  کوکران  ه  مون ن حجم  ه  ب توجه  ا  ب و  ماری  ا جامعه  دقیق  د  تعدا ودن  ب امشخص  ن یل  دل ه  ب

امشخص  د    ، ن عدا ه   ۳۸۴ت گرفت نظر  در  ماری  ا ه  مون ن ن  وا عن به  فر  در  ن گیری  ه  مون ن روش  ز  ا و  شد. 

فاده  است داده شد.  دسترس  یل  تحل و  تجزیه  د  رون فزارهای  تمامی  ا رم  ن در  حاضر  تحقیق    SPSSهای 

نجام   AMOS  و    Exellو   تا گرفت.  ا ز  نشان   ق ی تحق   ج ی ن ر ه ی سرما   جاد ی ا   ا وآور   ی گذا ود   ، چابک   ن هب   ب

ل  عا قتصاد   ی درون   ی ت ،    ی گر ت ی حما   ساختار   جاد ی ا   ، ی ا ار   ،   نخبگان   ی ساز   م ی تصم چابک    ی ساز ساخت

رد.   چابک   توسعه   ش ی ما ی پ   ، ی ساز شاخص   و  تایج مد     دا فه های شناسایی  ل نشان می ن دهد که میان مول

یجاد    همبستگی وجود   ، شده  ه ا وط ب یشترین همبستگی مرب وآور چابک و  دارد که ب سرمایه گذاری ن

نخبگان  سازی  ضریب   تصمیم  ا  ۰ب شاخص   ۷۴۸. و  ساختارسازی  بین  همبستگی  کمترین  و   و  سازی 

ر   ایدا پ توسعه چابک  ا ضریب پیمایش  ۰  ب می است   ۵۸۷. نشان  مدل  تایج  ن ین  ن که  . همچی تصمیم  دهد 

نخبگان   ر  سازی  توسعه چابک ب ر    پیمایش  ث ا ر  مقدا ا  و    0/ 88ب ثیر  ا ت یشترین  توسعه چابک  ب یمایش  پ

یجاد سرمایه گذاری چابک  ا ر  ر    ب ث ا ر  مقدا ا  را    0/ 63ب دا را  ر  ث ا  . است کمترین 
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Abstract 

The present research was conducted with the aim of structuring the development of 

the evaluation model of the agile electronic entrepreneur organization: with an 

organizational sociological approach. In terms of methodology, the current research 

is of a mixed type (qualitative and quantitative). In the first part of the section, the 

data method of the Straus Corbin Foundation was used. In the second part of the 

research, structural-interpretive modeling method was used, and in the third part, 

structural equation modeling was used. In the qualitative phase of the current research, 

in-depth interviews with experts were used to collect data, and the theory was 
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formulated using the results of this phase. In the second phase of the research, the ISM 

paired questionnaire was used, and in the third part of the research, a researcher-made 

questionnaire was used, which was prepared and compiled from the data obtained 

from the qualitative phase of the research. This questionnaire included 39 equally 

weighted items designed using a five-point Likert scale (very little to very much). The 

factors are reported below. The statistical community was formed in the qualitative 

part of the research of Bank Saderat managers. which was a purposeful sampling 

method. For this purpose, 19 managers of Sadart Bank were selected as the research 

sample. Sampling continued in each section until theoretical saturation was reached. 

Also, in the ISM department, the same statistical community of the qualitative 

department, which was 19 managers of Saderat Bank, was selected as the research 

sample. And in the third part of the research, the statistical population of the present 

study is all senior and middle managers of Saderat Bank. And due to the uncertainty 

of the exact number of the statistical population and considering the size of Cochran's 

sample in uncertain conditions, 384 people were considered as a statistical sample. 

And available sampling method was used. The entire data analysis process of this 

research was done in SPSS, Exell and AMOS software. The results of this research 

showed that the creation of agile innovative investment, improvement of internal 

economic excellence, creation of agile support structure, elite decision-making, 

structuring and indexing, agile development survey was identified. The results of the 

model show that there is a correlation between the identified components, the highest 

correlation is related to the creation of agile innovative investment and elite decision-

making with a coefficient of 0.748 and the lowest correlation between structuring and 

indexing and surveying sustainable agile development with a coefficient of 587 / is 0. 

The results of the model show that elite decision-making has the greatest effect on 

agile development survey with an effect value of 0.88, and agile development survey 

has the least effect on creating agile investment with an effect value of 0.63. 

Keywords: Structuring, Organization Evaluation, Agile 

 مقدمه 

سازمان و تأثیر جوامع و  شناختی در سازمان به مطالعه رفتار و تعاملات افراد در یک  رویکرد جامعه

. این رویکرد بر این اصل تأکید دارد که  (2023،  1کاپاسو)های فرهنگی بر آن تمرکز داردارزش

و  سازمان گروهی  تعاملات  نتیجه  بلکه  هستند،  فردی  اقدامات  و  تصمیمات  محصول  تنها  نه  ها 

های  همچنین این رویکرد در ساختار بانک  .  (2023،  2نگیرییش) روندشمارمیبه ارتباطات اجتماعی  

های فرهنگی  به مطالعه رفتار و تعاملات افراد در یک سازمان بانکی و تأثیر جوامع و ارزش  امروزی

نه تنها محصول تصمیمات و  بر آن تمرکز دارد. این رویکرد بر این اصل تأکید دارد که بانک  ها 

. در این رویکرد،  نیز هستند  اقدامات فردی هستند، بلکه نتیجه تعاملات گروهی و ارتباطات اجتماعی
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سازمانبانک از  نوع  یک  عنوان  به  میها  قرار  بررسی  مورد  رویکرد .  گیرندها  از  استفاده  با 

ها نقش  توان به بررسی عوامل مختلفی پرداخت که در رفتار و ارتباطات در بانکشناختی، میجامعه

توانمندی  و  قدرت  سازمانی،  فرهنگ  سازمانی،  ساختار  نقش  مثال،  عنوان  به  فردی  دارند.  های 

وگروهی، هویت و همبستگی گروهی، ارتباطات و تعاملات بین اعضای سازمان، و نهایتاً تأثیر این  

شناختی، محققان  با استفاده از رویکرد جامعه (.1،۲۰۲۳بامل)عوامل بر رفتار و عملکرد کارکنان بانک

های سازمانی بر  ها بپردازند، مانند تأثیر قوانین و سیاست توانند به بررسی مسائل مختلف در بانک می

گیری در بانک، نقش هویت گروهی در تشکیل  رفتار کارکنان، تأثیر فشارهای اجتماعی بر تصمیم

غیره  و  بانک،  اخلاق در  بر  فرهنگ سازمانی  تأثیر  رفتار کارکنان،  و  به طور کلی،   .هویت فردی 

بانک میرویکرد جامعه کنیم که چگونه عوامل  شناختی در  بهتر درک  تا  ما کمک کند  به  تواند 

،  2چ یستانیکر)ها را بهبود بخشیدتوان آن ها تأثیرگذار هستند و چگونه میاجتماعی و فرهنگی در بانک

۲۰۲۳ ) 

ها، مسایل و مشکلات پیش روی کسب و  ها فائق آمدن بر محدودیت امروزه دغدغه تمام دولت       

های اولیه و ایجاد بازار عرضه  ها ازطریق تامین سرمایهکارها و ایجاد محیط مناسب برای فعالیت آن 

باشد، چرا که کسب و کار هر جامعه متضمن سلامت و بقای آن، رشد اقتصادی  و فروش مناسب می

ها به مقوله کارآفرینی گردد. باعنایت به توجه دولت و درنهایت قدرت و بالندگی کشور محسوب می

درکوچکبه  سعی  چون  اهدافی  بیکاری،  مشکل  حل  کلید  نقش  عنوان  ایفای  و  خود  بدنه  سازی 

  (.  کارآفرینی فرآیندی است 1401شود )سجادی،  گذاری و نظارتی دنبال میکنندگی، قانون تسهیل 

کند. بر اساس این دیدگاه، کارآفرینی که با ایجاد ترکیبی از عوامل جدید، رشد اقتصادی ایجاد می

 (.  1403شود)کاظمی، یکی از نیروهای محرک توسعه اقتصادی در نظر گرفته می

  نشأت  جامعه،  هر  یاساس   ارکان عنوان  به  ،یاقتصاد  و  یاجتماع  یها نظام در  تحولات و  راتییتغ      

  و  اتیح تداوم و ییگوپاسخ ی برا ناچار به هاسازمان. است یآورفن و یعلم یهاشرفتیپ از گرفته

  و   ینوآور  به دست ، مهم نیا تحقق  ی برا هاسازمان لذا .  هستند طی شرا با  انطباق ازمند ین ،ارزش جادیا

 فرد  نیکارآفر  اسلام   نظر  از .  زنندیم  ند یفرآ  ا ی(  خدمت )  محصول  در  ینیکارآفر  کل   در  و   ابداع

  ، یجسم  یهاییتوانا  حداکثرراه حلال،  از  ،خداوند  به  توکل  و  نفس  به  ءاتکا  با  بتواند  است  یگرتلاش

  کارگیرد به  کند،یم یزندگ آن   در که یاجامعه خویش و  منافع درجهت  را، خود  یتخصص و یماد
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  یانرژ هاسازمان به   و  شده  هاسازمان محرکه موتور  ی افراد نیچن  ن یا درحقیقت . (1403مسعودی، )

  هاسازمان  ی کنون  ب یمصا  و  مشکلات   با   یی ارویرو  در  هاآن  ت یموفق  باعث   و  کنندمی  قیتزر

  جامعه  در  رقابت   امکان  ،یسنت  تیریمد  ی هاوه یش  اصلاح  با  تا  شودیم  باعث  ینیکارآفر.  دنگردیم

  قت یحق  در.  داد  پاسخ  انیمشتر  ی انتهایب  یازهاین  به  توانیم  آن  کمک  به  .گردد  فراهم  هاسازمان  یبرا

نوروزی،  )  باشدیم  سازمان  کی   ینانهیآفر  کار  ی هایریگجهت  با   ارتباط  در  یمفهوم  کارآفرینی،

  هوده یب  است،  کشور  کی  یمل  و   یسازمان  ی هایسودآور  منشاء  ینیکارآفر  که  ادعا   ن یا  د یشا(.  1403

-تیموفق  به   دنیرس  و   بالا  عملکرد  به  ل ین  ی برا  هاسازمان  یراهبرد  یکردهایرو  از   یکی  واقعدر.  نباشد

زاده،  است   کارآفرینی  ر،یگچشم  یها برا  گرید  ین یکارآفر  .(1403)مهدی  افراد    یفقط 

  م یتنظ  یاخود را به گونه  یهابزرگ روش یها. در سرتاسر جهان، سازمان(2022، 1کولمان)ست ین

  دیبا نانیکنند. به هر حال، کارآفر دیتقل ینیکارآفر یهاباشند و از روش رتریپذکه انعطاف کنندیم

اغلب در    همچنین و  باشند داشته مصرف کنندگان  ظارات کردن انتدر مورد برآورده   یادیز ت یمسئول

ا  یمشاغل از  یم  جاد یکه  پذیری  کنند  ااستفاده   یادیز  انعطاف  م  نیکنند.  را  برای فلسفه    ی توان 

ها  که شرکت   شده بود  ه یتوص  سال های قبل  برد. در واقع، در   کاربزرگ، نه فقط افراد، به   یهاسازمان

  ق یتطب   یامروز  یتالی جدی  اندازچشم   در  ، ماندن  ه زند  صرفاً   نه   یی،شکوفا  ی را برا  ینیکارآفر  ت یذهن

واحدها  یتجار  یافراد  کیالکترون  نانیکارآفر(.2020،  2ی مولیش)دهند  که    ی تجار  یهستند 

م  کیالکترون اداره  سازمان.  (2021،  3گوش)کنندیرا  یا  افراد  ذات  هاییاین  علاقه  نحوه    یکه  به 

  م یآگاه هستند، تصم  کیصنعت الکترون  یروندها  نیدارند و از آخر  یکیالکترون  یعملکرد ابزارها

  ع یصنا  نیترعیاز سر  یکی  کی . صنعت الکترون(2020)قاسم،  شوند   نیکارآفر  نهیزم  ن یدر ا  رندیگیم

شده    ت یتقو  یو فناور  یدر مهندس  عیسر  یها  شرفتیاست که با پ   یدر حال رشد در عرصه جهان

را   یمختلف یهافرصت ،یمصرف یکیبخش لوازم الکترون ژه یصنعت، به و نی. ا(2022، 4دوان )است

م  نانیکارآفر  یبرا الکترون(2021،  5ی زمزم)کندیفراهم  لوازم  تجه   ی،مصرف  یکی.    زات یابزارها و 

زندگ   ی کیالکترون در  که  مشتر  یهستند  توسط  م  انیروزمره    . (2022،  6ی دیچا)شودیاستفاده 

وجود نداشت،  کارآفرینی الکترونیک  حوزه    نیکوچک به ا  هایسازمانامکان ورود    یزمان  همچنین

 
1 Kollmann 
2 Shimoli 
3 Ghosh 
4 Duan 
5 Zamzami, 
6 Chaidi 



 چابک...   کالکترونی  نی سازمان کارآفری ابالگوی ارزی توسعه ساختاردهی  .........

 

153 

 

  ر ییاما اکنون زمان در حال تغ  شد،ی مشخص م  ی دیتول  ده یچیو امکانات پ  میعظ  یگذارهیسرما  رایز

امکان    ن یهمراه و تبلت ها ا  یو اندازه کوچک مانند تلفن ها   یتال یجیاست. جهش در بازار لوازم د

  بنابراین   است.  فراهم کرده   یمصرف  کیورود به تجارت الکترون  یتر براکوچک   یواحدها  یرا برا

پروژه راه    تیریافزار آمده و سپس به مدتوسعه نرم   یایوکارها، کلمه چابک ابتدا از دنکسب   یبرا

 . افتی

  ، یو نوآور  یاستراتژ  یدادن به چهار ارزش و اصل به عنوان مبنا  تی( با اولو2022)1یالبکر        

افراد به جا  ت یاولوبا   به    یکار به جا  ه ی اول  ی بر داشتن نمونه ها  تمرکز  ندها، یابزارها و فرآ  ی دادن 

سفت و    ی گذاشتن قراردادها  کنار و    ادنپاسخ د   رییبرنامه، به تغ  کیاز    ی رویاز حد و پ   ش یاسناد ب

چابک بودن    ی واقع، فراخوان برا  در(.  2022،ی)البکری عمل کردندمشتر  ی سخت به نفع همکار

به طرز فکر مشارکت   به معنای سازمان   نهادن  انسان  ،یارزش    ، 2)لاگواگ ی است  سازگار  ،یتعامل 

  هات یاز اولو  یاشامل اتخاذ مجموعه   ش،یآزما  ا یاشاره به سرعت    یبه جا  ی،چابک(.  بنابراین   2022

نامطمئن است و در    یهات یموقع  رییدر حال تغ  کیواکنش خلاقانه و استراتژ  ی برا  یی به عنوان مبنا

های چابک  فقط سازمانهای  کوچکی  نیستند   که سوار  سازمان.  دهدی ارائه م  زین  لیحال تحل  نیع

قطار چابکی  می  شوند. شرکتهای  بزرگ  هم  در تلاش های  نوآورانه سرمایهگذاری  کرده اند.  با  این  

حال، در حالی  که  سازمانها  توانایی  چابک بودن خود را به طرق مختلف نشان میدهد،  باید توجه  

داشت   که این   فقط  یک  تکنیک  کاهش هزینه  برای   بهبود گردش کار شرکت و کاهش هزینه ها 

می۱۴۰۰بهادری) (.  2020،  3یمولیش)ست ین کارآفر  یبررس  گوید(    یچابک  با  یسازمان  ینیرابطه 

  و  یسازمان  ینیکارآفر  نی ب  یمعنادار  و   مثبت   رابطهحکایت از    انیبن  دانش  ی ها  شرکت  در  یسازمان

  یهامولفه   نی ب  کهاو معتقد است    نی. همچندارد  وجود  انیبندانش   یهاشرکت  نیب  در  یسازمان  یچابک

  ن یب  در   یسازمان  یچابک  با  یشگامیپ  و   یریپذسکیر  ،ینوآور  ل یقب  از  یسازمان  ینیکارآفر

   .دارد وجود ی معنادار و مثبت  ارتباط انیبندانش  یهاشرکت

»   (۱۴۰۰مقصودلو)      عنوان  با  تحقیقی  و  در  سازمانی  چابکی  میانجی  نقش  عملیاتی  مدل  آزمون 

«  نوآوری سازمانی در رابطه علی سرمایه فکری با کارآفرینی سازمانی در وزارت ورزش و جوانان  

معن میانجی  نقش  سازمانی  چابکی  که  داد  کارآفرینی انشان  و  فکری  سرمایه  بین  رابطه  در  داری 

سازمانی در وزارت ورزش و جوانان دارد. تبین مدل پژوهش نشان از اهمیت بسیار زیاد متغیرهای  
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سرمایه فکری، چابکی سازمانی، نوآوری و همچنین کارآفرینی سازمانی دارد که در یک سازمان و  

محیط کاری می تواند در پیشبرد اهداف آن سازمان و واحد کاری نقش بسزایی داشته باشند و منجر  

 د.  به عملکرد بهتر شو

» 1400مرحمتی)       عنوان  با  تحقیقی  در  بر(  موثر  عوامل  و  کارآفرینی موفقیت شناسایی  کسب 

عامل   ۱۰که از  به این نتیجه رسید   «کارهای الکترونیک با استفاده از رویکرد نگاشت شناختی فازی

استخراج شده، عوامل قابلیت و انگیزش فردی، مشارکت اجتماعی و عمل گرایی تاثیر بیشتری در 

شودکه در سازمانی همچون بانک  که کارکنان  در این پژوهش مدلی طراحی می   .این حوزه دارند

که   هستند  افرادی  فرصت آن  ارزشیابی  و  درک  ایده با  خلق  طریق  از  اندیشه ها  و  های  ها 

از خدمات را ارائه    )نوآوری(ها  ایده به این    و عینیت بخشیدن   )خلاقیت(جدید ترکیبات جدیدی 

  .دهدمی

با عنوان  2022آدام)          یهاو چالش   کیدر کار الکترون  ینیکارآفر  یهاشیآزما( در تحقیقی 

رویکردآن،   نتیجه  کار  یهافرصت   با  این  به  که ی  انداز  رسید  و    ی راه  موجود  منابع  از  استفاده  و 

دهد    یامکان را م نیا  فردکار از راه دور به    نیهمچن  ،یکار  یفرصت ها  جادیا  یزمان برا  تیریمد

 ق یاز جمله: تشو  یاریبس  یهاه یاساس محقق توص   نیبر ا  رد،یرا بر عهده بگ  کار خود  ت یکه مسئول

  ینیب  ش یپ  ی ها  سکیر  رشیپذ   ی اعتماد به نفس برا  ش یافزا  قیاز طر  ت ی و خلاق  ی کارکنان به نوآور

  یبرا  یشغل  نده یآ  یبرا  یتواند هسته کار  یمو همچنین    کار  یکی الکترون  یپروژه ها  ی نشده در اجرا

رهبری کارآفرینانه بر رفتارهای  ( در تحقیقی با عنوان  2022)1هوانگ  باشد.    ی کاریغلبه بر مشکل ب

نتیجه   پیمایشی  از مطالعات  استفاده  با  آنها  پرداخته  اند.  ویتنام  هتل  های کشور  نوآورانه  کارکنان 

گرفتند که رهبری کارآفرینانه نقش مثبت و مهمی در بهبود رفتارهای نوآور کارکنان هتل ها ایفا  

 میکند. 

قیت در  لارهبری کارآفرینانه به عنوان عاملی در توسعه خ( در تحقیقی با عنوان » 2021محمود)      

نتایج تحقیق حاکی از این بود که رهبری کارآفرینانه از ادبیات موجود رهبری  .  پرداخت  «سازمانها

و کارآفرینی به عنوان یک نظریه جدید رهبری برای پاسخگویی به تغییرات پویا در قرن بیست و  

  2.هوی لینمایدمیو نوآوری در سازمان ایفا  لاقیت  یکم ایجاد شده است و نقش مثبتی در توسعه خ

و همکاران )2021( در تحقیقی روابط بین گرایش کارآفرینانه و عملکرد و فرایند ایجاد دانش را 
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گرایش   مستقیم  تأثیر  که  داد  نشان  نتایج  دادند.  قرار  بررسی  مورد  تایوان،  کارآفرینان  دربین 

دانش روی   ایجاد  فرایند  از طریق  به زمانی که گرایش کارآفرینانه  نسبت  و عمکلرد  کارآفرینانه 

عملکرد تأثیر می گذارد، کمتر است. در نتیجه گرایش کارآفرینانه به طور مثبتی با عمکرد ارتباط 

  هیسرما( در تحقیقی با عنوان » 2021)1والتر کند.  ای را ایفا میدارد و فرایند ایجاد دانش نقش واسطه

گمشده: موردی  برای  سرمایه  روانشناختی  در تحقیقات  کارآفرینی«  به این نتیجه رسید که  سرمایه 

روان شناختی  علیرغم  افزایش  علاقه به زیرساختهای  آن  مثل  خودکارآمدی،  امید،   خوش بینی  و  

بوده و همیشه به عنوان عامل های مهم برای   انعطافپذیری،  در تحقیقات  کارآفرینی  تاثیر گذار 

  ابعاد  ( در تحقیقی موضوع »تأثیر2021)  2حسین و عزمی شروع کارآفرینی و کارآفرینان بوده است.  

جهت  گیری  کارآفرینی  بر  عملکرد  صادرات   صنعت   پوشاک« را بررسی نمودند. ابعاد جهت گیری 

نوآوری،  فعال  بودن  و  ریسک  پذیری؛  عوامل  تعیین   کننده    این تحقیق عبارتند از:  کارآفرینی در 

استراتژیک  و  رضایت  شرکتها  هستند.  یک   عملکرد  صادرات،  سطح  عملکرد   مالی،  عملکرد 

بررسی  مقطعی  با  ارائه  پرسشنامه  به مدیران  سطح  بالا  و  صاحبان صنعت   انجام شد.  سیصدو سی و نه  

داده    اولیه   با   روش  حداقل  مربعات  جزئی  تأثیر  ابعاد  جهت   گیری   کارآفرینی  را  بر  عملکرد  صادرات،  

بررسی کرد . یافتههای این  مطالعه  نشان داد که  نوآوری  و  فعال بودن  به طور مثبت  و  قابل توجهی بر  

عملکرد  صادرات  تأثیر  می  گذارد.  با  این  حال،  بعد  ریسک  پذیری   بر  عملکرد  صادرات  تأثیر  

  و   المللی  بین   کارآفرینی اثرات  ( به بررسی تحقیقی با موضوع » 2020) 3یو و همکاران  .گذاردنمی

فعالیتهای  کارآفرینی  بر  عملکرد  صادرات  SME« پرداختند. هدف   از  این   مطالعه  بررسی  رابطه  

بین   گرایش  کارآفرینی  ،   فعالیت   کارآفرینی  ،  درونی   سازی  اطلاعات  و   تمایز   محصول   در  

شرکتهای  صادرات گرا  است. به همین  ترتیب  ،   فعالیت های  کارآفرینی  به   فرصت های  استثماری   

و  اکتشافی  تقسیم   میشوند.  این   فرصت   ها   برای   بهبود   عملکرد  شرکت  ها  بسیار   مهم  است.  یک  

پرسشنامه  با  استفاده   از  ۲۱  شاخص از تحقیقات  قبلی  تهیه  شد.  داده ها  از  طریق  بازدیدها   یا  ایمیلهای   

مدیران صادرات ،  مدیران اجرایی  و مدیران عامل SME های  صادراتی جمع آوری می شد. 321  

پرسشنامه  طی  یک  ماه   جمع  آوری  شد.  در  تحلیل  نهایی  از  ۳۱۶  پرسشنامه  استفاده   شد.  نتایج نشان 

داد گرایش  کارآفرینی  بین  المللی  )IE(  تأثیر  مثبتی  در  کاوش  و  بهره   برداری  از  فرصت های  تجاری  

دارد.  اکتشاف  و  بهره   برداری  از  فرصت  های  تجاری  تأثیر  مثبتی  در  درونی  سازی  اطلاعات  دارد.  
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داخلی  سازی  اطلاعات  تأثیر  بسزایی  در  تمایز  محصول  دارد  و  در  جستجوی  فرصت ها  ،  استفاده   از  

 فرصت ها  و  تمایز محصولات نقش  واسطه  ای دارد.

ها در حال خارج شدن  از شکل سنتی خود و پیش رفتن به سمت فناوری اطلاعات  خدمات بانک      

اینترنت است. امروزه گوی سبقت از آن بانک  واسطه فناوری اطلاعات،  هایی است که به در بستر 

دهند. این امر بدون داشتن کارکنان خلاق و کارآفرین که سازمان بالا ارائه می خدمات نوین با سرعت

پذیر نیست. مردم زمان زیادی را صرف رفتن به بانک، دریافت  دهند امکانکارآفرین را شکل می

ها به دنبال مدلی هستند   کنند. ازاین رو بانکنوبت، منتظر ماندن در صف برای دریافت خدمات، می 

ارائه شود. در دنیای در حال تحول امروز،  به مشتری  بهترین خدمات  که در کوتاه ترین زمان، 

در  باید   بین قابلیت های کارآفرینی و سازمانی خود رابطه معناداری برقرار سازند.  بانکها 

با فناوری اطلاعات عامل اصلی بهره وری در سازمان  سازمانهای سطح بالا، کارآفرینی را همراه 

به طور  و خـارج کسبوکارها  داخـل  در  اطلاعـاتی  و  ارتباطی  همچنین  فرایندهای  برمیشمارند. 

الکترونیکی قرارگرفته  فناوری های اطلاعات  اکثر بخش های صنعتی، تحت پوشش  فزاینده ای در 

است. ازاین رو در بانک ها  ضمن برقراری ارتباط بین قابلیت های کارآفرینی و سازمانی، خدمات   

باید  تحت پوشش فناوری های اطلاعات الکترونیکی قرار  گیرد .  چنانچه در سازمانی هم زمان فرآیند  

باشد؛ می توان ادعا   الکترونیکی شدن از طرف  دیگر در جریان  کارآفرینی ازیکطرف و فرآیند 

نمود که تحت تأثیر فرآیند کارآفرینی الکترونیکی تغییرات حادث  در ارکان این سازمان باعث بروز  

به اختصار   است. پس  الکترونیکی شده  عنوان سازمان کارآفرین  با  و ظهور چهره جدید سازمانی 

کارآفرینی  فرایند  آن  که   در  است  الکترونیکی،  سازمانی  کارآفرین  سازمان  گفت  میتوان 

به  نسبت  الکترونیکی  ارزش  خلق  و  جدید  محصولات  ارائه  دارد  و  به واسطه  جریان  الکترونیکی 

این   الکترونیک که در  سازمان کارآفرین  بود. چهره جدیدِ  سازمانهای سنتی،  کارآمدتر خواهد 

و  پاسخگویی  سرعت  بایستی  بقا  برای  است،  موردنظر  ایران  صادرات  بانک های  پژوهش 

انعطافپذیری بالایی داشته باشد. درواقع سازمانها متأثر از فضای رقابتی ناشی از تغییرات در 

دنیای کسب وکار و به منظور رهایی از مشکلات مربوط به انجام امورات به سبک سنتی، مثل   

لزوم حضور  فیزیکی ارباب رجوع، شلوغی و تجمع- خصوصاً در شرایط حساس ویروس کرونا و  

صفهای طولانی، کیفیت پایین خدمات، محدودیت های زمانی و  مکانی در استفاده  از این 

خدمات، قوانین و مقررات پیچیده  و دست وپاگیر، هزینه های بالای مالی، زمانی، روحی و روانی  

تحمیلشده  بر مشتریان به هنگام استفاده  از خدمات بانکی، مشابه بودن خدمات همه بانکها و  
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نداشتن مزیت رقابتی و (...و همچنین درجه ات استفاده  فراگیر از  فرصتها و مزایای فضای 

مجازی و اینترنت، ناگزیر از حرکت شتابان به سمت بانکداری الکترونیکی و بانکداری اینترنتی 

 شده  است که می تواند مقدمه حرکت سیستم بانکی به سمت کارآفرینی الکترونیکی باشد.

به خود          را  از سازمان  مفهوم چابکی چهره جدیدتری  کنار  الکترونیک در  سازمان کارآفرین 

تواند  در  بانک های کشور و سازمان ها،    به  مدیران  و برنامه ریزان  می  پژوهش  این  نتایجگیرد.  می

سازمان   اساسی  ارزیابی  و  بررسی  مؤلفه های  مهم  به  همزمان  به طور  حاضر  رساند.  پژوهش  یاری 

کارآفرین الکترونیک چابک در ارتباط با بانک صادرات  میپردازد که نتایج این  پژوهش میتواند  

در سازمانها و  بانک  و غیره . کاربرد داشته باشد.  این پژوهش قصد پاسخگویی به این سوال را دارد  

 که الگوی ارزیابی سازمان کارآفری ن الکترونیک چابک چگونه است؟

 تحقیق روش  

از  حاضر  روش   پژوهش  است.  نظر  کمی(  و  )کیفی  ترکیبی  نوع  از  در  شناسی،  که 

نیاد استراوس کوربین سیتماتیک استفاده شد. در بخش دوم   بخش اول از روش داده ب

ساختاری  سازی  مدل  روش  از  از    - پژوهش  سوم  بخش  در  و  شد  استفاده  تفسیری 

ساختاری  مدل  معادلات  روش  به  است/  سازی  شده  حاضر  استفاده  لحاظ پژوهش    به 

پژوهش  جزو  کیفی  فاز  در  پژوهش نتیجه  کمّی جزو  فاز  در  و  نیادی  ب کاربردی  ها  ها 

 است.  

داده        گردآوری  برای  کیفی  فاز  مصاحبه در  از  صاحب ها  با  عمیق  نظران  های 

تایج این مرحله برای تدوین نظریه اقدام شد.   استفاده شد  ا استفاده از ن دوم  در فاز    و ب

یز از  و در بخش سوم     ISMپژوهش از پرسش نامه زوجی   پرسشنامه محقق  پژوهش ن

پژوهش، تهیه و تدوین    فاز کیفی   آمده از دست به   های از داده   که   استفاده شد   ساخته 

شامل  شد  پرسشنامه  این  هم   ۳۹.  ارزشی  گویه  پنج  مقیاس  از  استفاده  ا  ب که  بود  وزن 

زیاد( طراحی  تا خیلی  )خیلی کم  بود. لیکرت  ها در زیر گزارش شده    شده  که عامل 

 است 
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است.         تشکیل شده  بانک صادرات  مدیران   تحقیق  کیفی  بخش  در   جامعه هدف 

تعداد   منظور  بدین  بود.  هدفمند  صورت  به  گیری  نمونه  روش  صورت  به  نفر    ۱۹که 

هر   در  گیری  نمونه  شدند.  تحقیق مشخص  نمونه  عنوان  به  بانک صادارت  مدیران  از 

نمو  یافت. روش  ادامه  نظری  اشباع  به  رسیدن  تا  نیاد؛  بخش  ب داده  نظریه  در  گیری  نه 

می   نتخاب  ا جامع  اطلاعات  به  دستیابی  با  ها  نمونه  و  باشد  می  نظری  گیری  نمونه 

ادامه   نظری  اشباع  تا  گیری  نمونه  حاضر،  پژوهش  کیفی  مرحله  در  شوند. 

اشتراس)  و  که  ۲۰۰۸یافت.کوربین  دهد  می  رخ  زمانی  نظری  اشباع  هستند  معتقد   )

استخ  ای  تازه  مقوله  نشود دیگر  بخش    .راخ  در  اماری     ISMهمچنین  جامعه  همان 

نتخاب    ۱۹بخش کیفی که   نفر از مدیران بانک صادرات بود به عنوان نمونه پژوهش ا

سئولین و مدیران  کلیه م   جامعه آماری پژوهش حاضر گردید. و در بخش سوم پژوهش  

میانی   و  دقیق جامعه  ارشد  تعداد  بودن  نامشخص  دلیل  به  و  باشد.  بانک صادرات می 

ه کوکران در شرایط نامشخص تعداد   نفر به عنوان    ۳۸۴اماری و با توجه به حجم نمون

شد.   استفاده  دسترس  در  گیری  نمونه  روش  از  و  شد.  گرفته  نظر  در  اماری   نمونه 

نظرات    در بخش دوم و سوم روایی محتوایی   از  استفاده  ا  اساتید دانشگاهی    ۷ب از  تن 

پایایی  گرفت.  قرار  بررسی  آلفای    مورد  محاسبه  از  استفاده  ا  ب یز  ن پرسشنامه  این 

میزان   تفسیری  ساختاری  سازی  مدل  روش  پرسشنامه  برای  برای    0/ 82کرونباخ  و 

میزان   ساختاری  معادلات  و    0/ 86پرسشنامه  تجزیه  روند  تمامی  گرردید.  مشخص 

انجام    AMOS  و    Exellو    SPSSتحلیل دادههای تحقیق حاضر در نرم افزارهای  

 گرفت. 

 

 های تحقیق یافته 

ها استخراج شد.  در ادامه کدهای شناسایی شده  کد مفهومی از مصاحبه   ۳۹مجموع  این پژوهش  در  

در بخش قبل به کدها یا مقوله های فرعی تبدیل شده اند. پس از انجام هر مصاحبه کدهای احصا  
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شده در هر مصاحبه با یکدیگر مقایسه شده تا شباهت ها و تفاوت هایشان مشخص گردد. لذا کدها  

بر اساس تشابه در یک طبقه قرار گرفته و تشکیل یک مفهوم )مقوله فرعی( را دادند.  طی فرآیند 

کدگذاری باز در پژوهش حاضر، در مجموع  ۳۰۲   کد مفهومی بدون در نظر گرفتن هم پوشانی ها  

)۱۲۷  مقوله با در نظر گرفتن هم پوشانیها( استخراج و تشکیل  ۱۷  مفهوم )مقوله فرعی( دادند. در  

راهبردها،   مداخله گر،  شرایط  علی،  )شرایط  اصلی  های  مقوله  و کدگذاری محوری،  دوم  مرحله 

شرایط بستر، و پیامدها( به عنوان محور در نظر گرفته شده و سپس سایر مفاهیم )مقوله های فرعی( با  

 توجه به اشتراکات و یا همگنی و هم معنایی به آنها ارتباط داده شدند. 

 
  کالکترونی  نی سازمان کارآفری ابالگوی ارزی عوامل ها و مفاهیم مرتبط با شرایط  قوله م 1جدول 

 چابک 

 

 

 

 

 

 

ارزی          سازمان ی  ابالگوی 

 چابک  کالکترونی  نکارآفری 

 مفاهیم اصلی  مقوله فرعی 

 یادگیری سازمانی سرمایه گذاری نوآور چابک  ایجاد 

 دانش آفرینی 

 تجربیات عملیاتی سازمان 

 برونسپاری فعالیتهای سازمانی 

 جذب سرمایه برای نوآوری

 حمایت از رفتارهای نوآورانه 

 تخصیص بودجه برای نوآوری 

 بهبود تعالی درونی اقتصاد  

 

 حقوق اقتصادی 

 تساوی اقتصادی در بانک ها 

 ایجاد تجارت منصفانه 

 ایجاد رونق اقتصادی  

 ایجاد اقتصاد باز  

 توسعه داوطلبی 

 ایجاد سرمایه داری مدرن

 احیای حقوق قانونی کارآفرینان ایجاد ساختار حمایت گری چابک 

 عنوان ابزار سیاسیاستفاده نکردن دولت از بانک ها به 

 ایجاد شوراها و اتحادیه های کارآفرینی 

 الزامات سازمان ها به رعایت منافع  

 شناسایی فرصت های اقتصادی موجود 

 رعایت الزامات درآمدزایی پایدار  



 ۱۴۰۲  زمستان، چهارم، شماره هفدهمهای جامعه شناختی، سال پژوهش........

 

 

 ایجاد اهداف مالی مشخص 

 توجه به اهرم های مالی  

 برآورد هزینه های ثابت  

 مناقصه ها و به حداقل رساندن تشریفاتبهینه سازی تشریفات مزایده و 

 های کارآفرینی الکترونیک نهاد سازی با تکیه بر سرمایه   تصمیم سازی نخبگان

 کاهش وابستگی 

 وجود نیروهای اجتماعی  در بحث کارآفرینی الکترونیک 

 ایجاد توانایی استخراجی 

 توانایی تنظیمی ایجاد 

 

 ساختار سازی و شاخص سازی 

 

 کارآفرینی به عنوان ابزار توسعه توجه به 

 های فرهنگی مردماصلاح و تقویت نگرش

 های بومی مناطق توجه به فرهنگ

 توسعه و ارتقاء فرهنگ کارآفرینی در جامعه

 پیمایش توسعه چابک 

 

 ی مختلف در توسعه هایین روابط و وابستگی بین فعالیتتع

 ی ساختاری و عملکردیهابرحسب مؤلفه  هاسازی کلیه فعالیت هماهنگ

 عاتی بین متولیان و ذینفعان لایجاد سیستم ارتباطی و جریان اطا

 تقسیم کار ملی و بین سازمانی  

 ت  لاتعریف نقش و تفویض اختیارات در تشکی 

 

 

عوامل ارزیابی 
ن سازمان کارآفری
الکترونیک 

چابک

ایجاد سرمایه
گذاری نوآور 

چابک 

تصمیم سازی
نخبگان 

ساختار 
سازی و 
شاخص 
سازی

پیمایش 
توسعه چابک

ایجاد ساختار 
حمایت گری 

چابک

بهبود تعالی
درونی 
اقتصاد
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 چابک   کالکترونی نی سازمان کارآفری ابالگوی عوامل ارزی ها مرتبط با قوله م 1شکل 

این   ایجاد ساختار سرمایهایجاد  پژوهش  در  تعالی درونی اقتصادی،  بهبود  گذاری نوآور چابک  ، 

ساختار سازی و شاخص سازی، پیمایش توسعه چابک     ،  تصمیم سازی نخبگانحمایتگری چابک ،  

 شناسایی شد 

الکین    –می یر    –به کفایت نمونه بردی در تحلیل عاملی از آزمون کیزر     دستیابی  به منظور        

   . آزمون بارتلت استفاده شدو مقدار از آزمون   همبستگی بین گویه هااستفاده شد. همچنین برای  
 آزمون بارتلت و   الکین –می یر   –کیزر : 2جدول 

 754/0 الکین  –می یر  –آزمون کیزر 

 45/154 تقریبی از آماره کای دو  آزمون بارتلت 

 201 درجه آزادی

 001/0 سطح معناداری 

  ۰.۷۵۴با    الکین برابر   –می یر    – ( نشان داد شاخص آزمون کیزر  2همان طور که نتایج جدول )      

و با توجه به اینکه هر اندازه مقدار این شاخص نزدیک به یک باشد نشان دهنده مقدار بالای    است.

توان گفت  که داده های مورد نظر برای تحلیل عاملی میمناسب بودن نمونه گیری می باشد، پس  

مناسب است.  همان طور که در جدول  )۲(    آزمون بارتلت نشان میدهد نتایج سطح معناداری این  

آزمون هر چقدر کوچکتر باشد، نشان  میدهد  که داده ها توان تشکیل عامل را دارند.  این آزمون 

در سطح  )0P/01>( معنادار است.  بنابراین انجام تحلیل عاملی برای داده های این تحقیق مناسب  

 است.

های اصلی و با چرخش واریماکس اکتشافی که به روش مؤلفه نتایج حاصل از تحلیل عاملی        

انجام  شد، حاکی از آن بود که یک ساختار شش عاملی، روش مناسبی برای توصیف گویه های 

مربوط به عوامل ارزیابی سازمان کارآفرین  الکترونیک  چابک است. این شش عامل بر روی هم  

 ۷۰.۸۵ درصد از واریانس مقیاس را تبیین می کند. 

 چابک  کالکترونی نی سازمان کارآفریابعوامل ارزینتایج تحلیل عامل اکتشافی :3جدول 

 بار عاملی                                     گویه 

سرمایه  ایجاد  

نوآور   گذاری 

 چابک

بهبود تعالی درونی  

 اقتصاد

حمایت   ساختار  ایجاد 

 گری چابک

و   تصمیم سازی نخبگان  سازی  شاخص  ساختار 

 سازی

 

 پیمایش توسعه چابک 

 

      0/ 56 یادگیری سازمانی 

      0/ 77 تخصیص بودجه برای نوآوری 



 ۱۴۰۲  زمستان، چهارم، شماره هفدهمهای جامعه شناختی، سال پژوهش........

 

 

      0/ 79 حمایت از رفتارهای نوآورانه 

      0/ 80 جذب سرمایه برای نوآوری 

      0/ 66 برونسپاری فعالیتهای سازمانی 

      0/ 63 تجربیات عملیاتی سازمان 

      0/ 52 دانش آفرینی 

     0/ 55  حقوق اقتصادی 

     0/ 71  ایجاد سرمایه داری مدرن 

     0/ 80  ایجاد اقتصاد باز 

     0/ 63  توسعه داوطلبی 

     0/ 76  ایجاد رونق اقتصادی 

     0/ 79  ایجاد تجارت منصفانه 

     0/ 89  تساوی اقتصادی در بانک ها 

    0/ 71   احیای حقوق قانونی کارآفرینان 

بهینه سازی تشریفات مزایده و مناقصه  

   ها و به حداقل رساندن تشریفات

  67 /0    

    0/ 74   برآورد هزینه های ثابت  

    0/ 70   ایجاد اهداف مالی مشخص 

    0/ 79   توجه به اهرم های مالی 

    0/ 78   رعایت الزامات درآمدزایی پایدار  

    0/ 66   شناسایی فرصت های اقتصادی موجود 

    0/ 66   به رعایت منافع   الزامات سازمان ها

های   اتحادیه  و  شوراها  ایجاد 

 کارآفرینی 

  52 /0    

به  ها  بانک  از  دولت  نکردن  استفاده 

 عنوان ابزار سیاسی 

  59 /0    

سرمایه  بر  تکیه  با  سازی  های نهاد 

 کارآفرینی الکترونیک 

   72 /0   

   0/ 75    توانایی تنظیمی ایجاد 

   0/ 78    ایجاد توانایی استخراجی 

   0/ 70    کاهش وابستگی 

بحث   در  اجتماعی   نیروهای  وجود 

 کارآفرینی الکترونیک 

   62 /0   

ابزار   عنوان  به  کارآفرینی  به  توجه 

 توسعه 

    74 /0  

در کارآفرینی  توسعه و ارتقاء فرهنگ  

 جامعه 

    70 /0  

  0/ 73     مناطق های بومی توجه به فرهنگ

نگرش  تقویت  و  فرهنگی اصلاح  های 

 مردم 

    66 /0  
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ی هایین روابط و وابستگی بین فعالیت تع

 مختلف در توسعه 

     77 /0 

 تقسیم کار ملی و بین سازمانی  

 

     79 /0 

 0/ 66      کاهش وابستگی های دولت 

برحسب   هاسازی کلیه فعالیت   هماهنگ

 ساختاری و عملکردی ی هامؤلفه 

 

     60 /0 

جریان  ا و  ارتباطی  سیستم  یجاد 

 عاتی بین متولیان و ذینفعان لا اط

 

     59 /0 

ویژه   ارزش 

 

70 /3 64 /3 91 /2 66 /2 21 /2 01 /2 

 7/ 22 8/ 01 05/9 21/14 25/15 17/ 11 درصد کل واریانس 

آزمون         مورد  نتایج  در  اکتشافی  عامل  تحلیل  آزمون  ارزینتایج  کارآفریابعوامل  سازمان   ن ی 

دهد که ایجاد سرمایهگذاری نوآور چابک بیشترین بار عاملی مربوط  نشان می چابک کالکترونی

به  گویه  جذب سرمایه برای نوآوری  بیشترین بار عاملی مربوط به  گویه  بهبود تعالی درونی اقتصاد  

بار عاملی   مربوط به  گوبه  ایجاد اقتصاد باز  در عامل  ایجاد ساختار حمایت گری چابک  بیشترین 

بیشترین بار عاملی مربوط   تصمیم سازی نخبگان در عامل،  توجه به اهرم های مالی گویه مربوط به

بیشترین بار عاملی  ساختار سازی و شاخص سازی    در عامل  ایجاد توانایی استخراجی  ت یاهم  گویه  به

مربوط به  گویه  توجه به کارآفرینی به عنوان ابزار توسعه  ، پیمایش توسعه چابک  بیشترین بار عاملی  

 مربوط به گویه تقسیم کار ملی و بین سازمانی شده  است. 
 چابک   کالکترونی نکارآفریی سازمان اب عوامل ارزی  نتایج آزمون تحلیل عامل تاییدی: 4جدول 

 بار عاملی                                    گویه

سرمایه ایجاد  

نوآور   گذاری 

 چابک

تعالی   بهبود 

 درونی اقتصاد 

ساختار حمایت  ایجاد 

 گری چابک 

سازی   تصمیم 

 نخبگان 

ساختار سازی و شاخص  

 سازی

 

 پیمایش توسعه چابک 

 

      0/ 55 یادگیری سازمانی

      0/ 70 تخصیص بودجه برای نوآوری 

      0/ 75 حمایت از رفتارهای نوآورانه 

      0/ 76 جذب سرمایه برای نوآوری 

      0/ 62 برونسپاری فعالیتهای سازمانی 

      0/ 60 تجربیات عملیاتی سازمان 

      0/ 59 دانش آفرینی 

     0/ 59  حقوق اقتصادی 



 ۱۴۰۲  زمستان، چهارم، شماره هفدهمهای جامعه شناختی، سال پژوهش........

 

 

     0/ 66  ایجاد سرمایه داری مدرن

     0/ 75  ایجاد اقتصاد باز 

     0/ 61  توسعه داوطلبی 

     0/ 62  ایجاد رونق اقتصادی 

     0/ 64  ایجاد تجارت منصفانه

     0/ 78  تساوی اقتصادی در بانک ها

    0/ 60   احیای حقوق قانونی کارآفرینان 

و   مزایده  تشریفات  سازی  بهینه 

حداقل   به  و  ها  رساندن مناقصه 

   تشریفات

  61 /0    

    0/ 62   برآورد هزینه های ثابت  

    0/ 65   ایجاد اهداف مالی مشخص 

    0/ 78   توجه به اهرم های مالی  

    0/ 72   رعایت الزامات درآمدزایی پایدار  

اقتصادی   های  فرصت  شناسایی 

 موجود 

  66 /0    

    0/ 61   الزامات سازمان ها به رعایت منافع  

های   اتحادیه  و  شوراها  ایجاد 

 کارآفرینی 

  50 /0    

استفاده نکردن دولت از بانک ها به 

 عنوان ابزار سیاسی 

  52 /0    

سرمایه  بر  تکیه  با  سازی  های نهاد 

 کارآفرینی الکترونیک 

   62 /0   

   0/ 61    توانایی تنظیمی ایجاد  

   0/ 70    ایجاد توانایی استخراجی 

   0/ 68    کاهش وابستگی 

وجود نیروهای اجتماعی  در بحث  

 کارآفرینی الکترونیک 

   52 /0   

ابزار   عنوان  به  کارآفرینی  به  توجه 

 توسعه

    64 /0  

  کارآفرینی توسعه و ارتقاء فرهنگ  

 در جامعه 

    51 /0  

  0/ 72     های بومی مناطق توجه به فرهنگ 

نگرش  تقویت  و  های اصلاح 

 فرهنگی مردم 

    55 /0  
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بین  تع وابستگی  و  روابط  یین 

 ی مختلف در توسعههافعالیت

     60 /0 

 تقسیم کار ملی و بین سازمانی  

 

     62 /0 

 0/ 54      کاهش وابستگی های دولت 

فعالیت  هماهنگ  کلیه   ها سازی 

مؤلفه و هابرحسب  ساختاری  ی 

 عملکردی 

 

     53 /0 

جریان  ا و  ارتباطی  سیستم  یجاد 

 عاتی بین متولیان و ذینفعان لا اط

 

     58 /0 

دهد که در عامل ایجاد سرمایه گذاری نوآور چابک بیشترین  نتایج آزمون تحلیل مسیر نشان می      

بار عاملی مربوط به جذب سرمایه برای نوآوری، در عامل بهبود تعالی درونی اقتصادی بیشترین بار  

عاملی مربوط به تساوی اقتصادی در بانکها، در عامل ایجاد ساختار حمایتگری چابک بیشترین 

بار عاملی مربوط به توجه به اهرم های مالی در عامل تصمیم سازی نخبگان بیشترین بار عاملی ایجاد  

توانایی استخراجی، در عامل ساختار سازی و شاخص سازی بیشترین بار عاملی مربوط به توجه به 

فرهنگهای بومی مناطق و در عامل پیمایش توسعه چابک بیشترین بار عاملی مربوط به  تقسیم کار  

 ملی و بین سازمانی بود 

 : شاخص های برازش مدل نهایی5جدول 

 Chi-

square 
         (2X) 

df /df2X     

RSMEA 

CFI 
 

 

     

GFI              
    

AGFI 
     

NFL 

 91/0 91/0 90/0 91/0 92/0 20/1 165 12/198 میزان 

دامنه  شاخص       به  توجه  با  ساختاری  معادله  مدل  کلیت  ارزیابی  شاخصهای  این  در  مطلوب  ها 

شوند، به  های پژوهش حمایت میمجموع بیانگر این است که مدل مفروض تدوین شده توسط داده 

ها دلالت بر مطلوبیت مدل معادله  ها به مدل برقرار است و همگی شاخصعبارت دیگر برازش داده 

 ساختاری دارند 
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 چابک  کالکترونی نسازمان کارآفری ی اب عوامل ارزی: روابط بین متغییرهای 2شکل 

 
 چابک  کالکترونی نی سازمان کارآفری اب عوامل ارزی: روابط بین متغییرهای 6جدول

 rمقدار  متغیر ها  

نوآور  ایجاد   گذاری  سرمایه 

 چابک

 669/0  بهبود تعالی درونی اقتصادی 

 701/0 ایجاد ساختار حمایت گری چابک 

 748/0 تصمیم سازی نخبگان 

 641/0 ساختار سازی و شاخص سازی  

 603/0 پیمایش توسعه چابک  



 چابک...   کالکترونی  نی سازمان کارآفری ابالگوی ارزی توسعه ساختاردهی  .........

 

167 

 

 645/0 ایجاد ساختار حمایت گری چابک    بهبود تعالی درونی اقتصادی

 722/0 تصمیم سازی نخبگان 

 700/0 ساختار سازی و شاخص سازی  

 604/0 پیمایش توسعه چابک  

گری   حمایت  ساختار  ایجاد 

 چابک

 699/0 نخبگان تصمیم سازی  

 623/0 ساختار سازی و شاخص سازی  

 645/0 پیمایش توسعه چابک  

 705/0 ساختار سازی و شاخص سازی   تصمیم سازی نخبگان 

 618/0 پیمایش توسعه چابک  

 587/0 پیمایش توسعه چابک   ساختار سازی و شاخص سازی 

های  عوامل ارزیابی سازمان کارآفرین  الکترونیک  چابک  نتایج مدل نشان می دهد که میان مولفه       

تصمیم  سرمایه گذاری نوآور چابک و  همبستگی وجود دارد که بیشترین همبستگی مربوط به ایجاد  

748با ضریب    سازی نخبگان /و کمترین همبستگی بین ساختار سازی و شاخص سازی و  پیمایش     0

 0 می باشد. /توسعه چابک پایدار با ضریب 587

های  و نظرات خبرگان را براساس گام  ق ی های تحقپردازش داده  جهیادامه و در بخش حاضر نت در      

عوامل داد. جدول چهار ماتریس خود تعاملی اولیه برای مدل    می ادامه خواه  ل یو تح   ISMروش  

کارآفریابارزی سازمان  اساس  چابک  کالکترونی   نی  بر  نشان    و  را  خبرگان  نظرهای  بندی  جمع 

 .شودحاصل می زیرپذیری سازگارشده به شرح جدول یسـترسدهد. بر این اسـاس، مـاتریس د می
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بر اساس جمع بندی  چابک کالکترونی نی سازمان کارآفریابعوامل ارزیماتریس خودتعاملی :  ۷جدول 

 نظرهای خبرگان

 1 2  3 4 5 6 

1  - V  V V V V 

2  -  -  V V V V 

3  -  -   - X X V 

4  -  -   -  - X A 

5  -  -   -  -  - A 

6  -  -   -  -  -  - 

 

 بر اساس جمع بندی نظرهای خبرگان  چابک  ک الکترونی  نی سازمان کارآفریابعوامل ارزیماتریس دسترس پذیری نهایی  :  ۸جدول 

 1 2 3 4 5 6 
1 1 1 1 1 1 1 

2 0 1 1 1 1 1 

3 0 0 1 1 1 1 

4 0 0 1 1 1 1 

5 0 0 1 1 1 1 
6 0 0 1 1 1 1 

شوند و بدین  پیشنیاز و اشتراک آنها محاسبه میبرای تعیین سطح عوامل، مجموعه دستیابی، مجموعه  

 .شودترتیب، طی چند تکرار، سطح هر یک از معیارها مطابق جدول زیر محاسبه می
 بر اساس جمع بندی نظرهای خبرگان  چابک  ک الکترونی نی سازمان کارآفریابعوامل ارزی ن سطوح مدل:  تعیی۹جدول  

 سطوح مجموعه اشتراکی مجموعه پیش نیاز مجموعه دستیابی 

 سطوح سوم  1 1 4،5،6، 3، 1،2 1

 سطوح دوم  2 1،2 5،6، 4، 2،3 2

 سطوح دوم  6، 5، 3،4 4،5،6، 3، 1،2 6، 5، 3،4 3

 سطوح اول  6، 5، 3،4 4،5،6، 3، 1،2 6، 5، 3،4 4

 سطوح اول  6، 5، 3،4 4،5،6، 3، 1،2 6، 5، 3،4 5

 سطوح اول  6، 5، 3،4 4،5،6، 3، 1،2 6، 5، 3،4 6

بر اساس سطوح   چابک  کالکترونی  نی سازمان کارآفریابارزیهای فاز نخست راهبرد  الگوی ریسک 

 .شودتعیین شده و مـاتریس دسترسی پذیری نهایی به شرح شکل زیر ترسیم می
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بر اساس جمع بندی نظرهای    چابک کالکترونی نی سازمان کارآفریابعوامل ارزی: مدل 3شکل

 خبرگان

نتایج مدل ساختاری تفسیری نشان می دهد که ایجاد سرمایه گذاری نوآور چابک در سطح اول،  

 پیمایش توسعه چابک در سطح دوم و بقیه متغییرها در سطح سوم قرار دارند 

 
 :  شاخص های برازش مدل نهایی 10جدول 

 Chi-

square 
         (2X) 

df /df2X     

RSMEA 

CFI 
 

 

     

GFI             
    

AGFI 
     

NFL 

 93/0 91/0 90/0 90/0 041/0 14/1 52 77/59 میزان 

ها در مجموع  های ارزیابی کلیت مدل معادله ساختاری با توجه به دامنه مطلوب این شاخصشاخص

شوند، به عبارت  حمایت میهای پژوهش  بیانگر این است که مدل مفروض تدوین شده توسط داده 

ها دلالت بر مطلوبیت مدل معادله ساختاری  ها به مدل برقرار است و همگی شاخصدیگر برازش داده 

 دارند 

 چابک  ک الکترونی نی سازمان کارآفریابعوامل ارزی مقدار اثر :  11جدول 

 اثر مقدار   متغیر ها  
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 87/0 پیمایش توسعه چابک بهبود درونی تعالی اقتصاد بر 

 80/0 پیمایش توسعه چابکساختار و شاخص سازی بر 

 88/0 پیمایش توسعه چابکبر تصمیم سازی نخبگان 

 78/0 ایجاد ساختار حاکمیت گری چابک بر پیمایش توسعه چابک 

 63/0 پیمایش توسعه چابک بر ایجاد سرمایه گذاری چابک

که   دهد  می  نشان  مدل  نخبگان  نتایج  توسعه چابک بر  تصمیم سازی  اثر    پیمایش  مقدار    88/0با 

کمترین اثر    63/0با مقدار اثر    پیمایش توسعه چابک بر ایجاد سرمایه گذاری چابک بیشترین تاثیر و  

 را دارا می باشد. 

 
 چابک  کالکترونی نی سازمان کارآفریابعوامل ارزیمدل : 5شکل

 گیرینتیجهبحث و  

ها در حال خارج شدن  از شکل سنتی خود و پیش رفتن به سمت فناوری اطلاعات  خدمات بانک 

بانک  از آن  امروزه گوی سبقت  اینترنت است.  بستر  به در  فناوری اطلاعات  هایی است که  واسطه 

با سرعت  نوین  میخدمات  ارائه  این بالا  و  که  دهند  کارآفرین  و  کارکنان خلاق  داشتن  بدون  که 

پذیر نیست در سازمانی همچون بانک مردم زمان زیادی  دهند امکانسازمان کارآفرین را شکل می

کنند چراکه را صرف رفتن به بانک دریافت نوبت منتظر ماندن در صف برای دریافت خدمات می
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 ترین زمان بهترین خدمات به مشتری ارائه شود. درکه در کوتاه ما به دنبال مدلی هستیم که در آن 

باید  بانک امروز، تحول  در حال  دنیای  رابطه خود سازمانی و کارآفرینی هایقابلیت  بین ها 

های سطح بالا کارآفرینی را همراه با فناوری اطلاعات را عامل  سازند در سازمان برقرار داریمعنی

فرایندهای ارتباطی و اطلاعـاتی در داخـل و خـارج  شمارند همچنین  وری در سازمان برمیاصلی بهره 

های اطلاعات  های صنعتی، تحت پوشش فناوری ای در اکثر بخشوکارها ب ه طور فزاینده کسب

است   قرارگرفته  بانکالکترونیکی  د  بینلذا  ارتباط  برقراری   و رآفرینیکا های قابلیت  ها  ضمن 

باید   خدمات   فناوری سازمانی  پوشش  قرارتحت  الکترونیکی  اطلاعات  .  های  در  گیرد  چنانچه 

دیگر در جریان    طرف و فرآیند الکترونیکی شدن از طرفزمان فرآیند کارآفرینی ازیکسازمانی هم

در ارکان این   توان ادعا نمود که تحت تأثیر فرآیند کارآفرینی الکترونیکی تغییرات حادثباشد؛ می

سازمان باعث بروز و ظهور چهره جدید سازمانی با عنوان سازمان کارآفرین الکترونیکی شده است.  

به  میپس  کهاختصار  است  سازمانی  الکترونیکی  کارآفرین  سازمان  گفت  فرایند    توان  آن  در 

واسطه ارائه محصولات جدید و خلق ارزش الکترونیکی نسبت  کارآفرینی الکترونیکی جریان دارد به 

فرین الکترونیک که در این  . و چهره جدیدِ سازمان کارآهای سنتی کارآمدتر خواهد بودبه سازمان

بانک  و پژوهش  پاسخگویی  سرعت  بایستی  بقا  برای  است  موردنظر  ایران  صادرات  های 

 دنیای در تغییرات از ناشی رقابتی فضای از ها متأثرپذیری بالای داشته باشد درواقع سازمانانعطاف

 حضور لزوم سنتی مثل   انجام امورات به سبک به مربوط از مشکلات منظور رهاییبه  و وکارکسب

کرونا رجوع،ارباب فیزیکی ویروس  حساس  شرایط  در  خصوصاً  تجمع  و   هایوصف  شلوغی 

 قوانین این خدمات، از استفاده  در مکانی و  زمانی هایمحدودیت  خدمات، پایین کیفیت طولانی،

 بر شده تحمیل روانی  و روحی زمانی، مالی، بالای  هایهزینه  وپاگیر،  دست  و پیچیده  مقررات و

 مزیت و نداشتن  ها بانک همه خدمات بودن مشابه  بانکی،  از خدمات استفاده  هنگام به  مشتریان

 و اینترنت، مجازی فضای مزایای و هافرصت از فراگیر استفاده  اتدرجه  همچنین  و  (...و رقابتی

است.   شده  اینترنتی بانکداری و الکترونیکی بانکداری سمت به شتابان حرکت از ناگزیر

با  آن،    یهاو چالش   کیدر کار الکترون ینیکارآفر یهاشیآزما( در تحقیقی با عنوان  2022آدام) 

  ت یریو استفاده از منابع موجود و مد  ی راه انداز  ی به این نتیجه رسید که کار  یهافرصت   رویکرد

برا ها  جادیا  یزمان  ا  ن یهمچن  ،یکار  یفرصت  شما  به  دور  راه  از  م  نیکار  را  که    یامکان  دهد 

بگ  کار خود   ت یمسئول بر عهده  ا  د،یری را  توص  نیبر  تشو  یاریبس   یها  ه یاساس محقق    قی از جمله: 

  ینیب  شیپ  یها  سکیر  رشیپذ   یاعتماد به نفس برا  شیافزا  قیاز طر  تیو خلاق  یکارکنان به نوآور
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  ی برا  یشغل  نده یآ  یبرا  یتواند هسته کار  یمو همچنین    کار  یکی الکترون  ی پروژه ها  ینشده در اجرا

ب نتیجه گرفتند که رهبری کارآفرینانه نقش مثبت و  (  2022)1هوانگباشد.    ی کاریغلبه بر مشکل 

نتایج تحقیق آنها  (  2021محمود).مهمی در بهبود رفتارهای نوآور کارکنان هتل ها میتواند ایفا نماید

رهبری کارآفرینانه از ادبیات موجود رهبری و کارآفرینی به عنوان یک نظریه  حاکی از این بود که 

جدید رهبری برای پاسخگویی به تغییرات پویا در قرن بیست و یکم ایجاد شده است و میتواند نقش  

( نتایج نشان  2021و همکاران )  2هوی لی.مثبتی در توسعه خالقیت و نوآوری در سازمان ایفا نماید

داد که تأثیر مستقیم گرایش کارآفرینانه و عمکلرد نسبت به زمانی که گایش کارآفرینانه از طریق  

گذارد کمتر است. در نتیجه گرایش کارآفرینانه به طور  فرایند ایجاد دانش روی عملکرد تأثیر می

( در  2021)3والتر کند.ای را ایفا میمثبتی با عمکرد ارتباط دارد و فرایند ایجاد دانش نقش واسطه 

به این    ینیکارآفر  قاتی در تحق  یروانشناخت  هیسرما  ی برا  یگمشده: مورد  هیسرماتحقیقی با عنوان  

که   رسید  ز  شیافزا  رغمیعل  یشناختروان   هیسرمانتیجه  به    مثل آن    یهارساختیعلاقه 

تاثیر گذار بوده و همیشه    ینیکارآفر  قات یدر تحق  ،یریپذو انعطاف  ینیبخوش  د، یام  ،یخودکارآمد

(  2021)  4حسین و عزمیبه عنوان عامل های مهم برای شروع کارآفرینی و کارآفرینان بوده است.

  عملکرد  بر  توجهی  قابل  و   مثبت  طور  به  بودن   فعال  و   نوآوری   که   داد  نشان   مطالعه   این  های   یافته

یو    .گذارد  نمی  تأثیر   صادرات عملکرد  بر پذیری ریسک  بعد   حال،  این   با .  گذارد  می  تأثیر   صادرات

  و   کاوش  در  مثبتی  تأثیر(  IE)  المللی  بین  کارآفرینی  ( نتایج نشان داد گرایش2020)  5و همکاران 

  مثبتی تأثیر   تجاری  های  فرصت  از  برداری  بهره  و  اکتشاف . دارد تجاری   های  فرصت  از  برداری  بهره 

  در  و   دارد   محصول   تمایز  در  بسزایی   تأثیر   اطلاعات  سازی  داخلی.  دارد  اطلاعات   سازی  درونی   در

  مهمترین  . دارد  ای   واسطه  نقش  محصولات   تمایز  و   ها  فرصت  از  استفاده   ،   ها   فرصت   جستجوی 

  افراد  این .    آنهاست   با  همراهی  جهت  دیگر  افراد  کردن  متقاعد   مواجهند  آن  با  کارآفرینان  که  چالشی

  و   تولید   از  پس   مراحل  در،    باشند  سازمان  درون   افراد   خود   یا  و   گذار   سرمایه  جامعه  یک   توانند  می

  است   مواجه   بالفعل  و   بالقوه   مشتریان  و بازار  نام  به  بزرگتری  جامعه  با   کارآفرین،    ایده   سازی  تجاری

  مشتریان  با   فروش  مدیران  و   بازاریابان   ارتباط  از  فراتر   محصول  بودن   جدید   دلیل   به   ارتباط  این   و
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این باور وجود دارد که اعمال کارآفرینی میان مدیران یک سازمان طیف وسیع و گسترده ای  است.  

است. که نیل به درجات متعالی آن امری بسیار خطیر قدم گذاری و حرکت مثبت به سوی مدارج  

لذا با    بالای این طیف،  موجب اثرگذاری مستقیم بر عملکرد سازمان و بهبود محسوس آن می شود.  

نیز   و  طرف  یک  از  دارد  سازمان  یک  موفقیت  در  کارآفرینی  که  جایگاهی  و  نقش  به  توجه 

تاثیرگذاری مستقیم کارآفرینی بر متغیرهای اصلی سازمان نظیر اهداف،  کارکنان،  عملکرد و موارد  

،   مشابه و هم چنین وجود موانع و دشواری هایی که از عدم صحیح شناخت و کارآفرینی الکترونیک

مدیریت سازمان ها می شود انجام چنین تحقیقی ضرورت می یابد. از سوی دیگر با تعیین  گریبانگیر  

قابلیت های کارآفرینی الکترونیک موجب افزایش این فرهنگ در این سازمان ها می شویم و زمینه  

مناسبی در جهت طرح ریزی برنامه ها و اقدامات مدیریت سازمان ها در جهت گام برداشتن به سوی  

بالا می گردد. و  سازمان با فرهنگ کارآفرینی   که دهدیم نشان موضوع ادبیات اجمالی مروری 

 اما است شده انجام کارآفرینی ی وو چابک سازمانی  مباحث درباره  یاگسترده  مطالعات تاکنون

 گرفته صورت کمی  تحقیقات آن در خصوص که جدیدی  است موضوع الکترونیکی کارآفرینی 

ضرورت های خاص تحقیق اشاره می کند.با برسی های صورت گرفته  کاهش  موارد زیر به    .است

تعداد شعب بانک صادرات نسبت به بانک های هم رده خود شده ایم که برای مثال قبل از کاهش  

تعداد شعب بانک صادرات نسبت به بانک ملی تعداد شعب بانک صادرات دو برابر بانک ملی بود  

که شعب  تعداد  کاهش  مقدار  کاهش    .این  باعث  نباید  گرفته  صورت  ها  هزینه  کاهش  منظور  به 

رضایت مشتریان و کمتر شدن خدمات به مشتریان شود که این تغیرات جدی در این سازمان مستلزم  

 پیاده  رسدیم نظر به حرکت کردن این سازمان در دامنه ساز مان کارآفرین چابک است.درواقع

 قادر را هاکه بانک است حلیراه  بانکی سیستم در الکترونیکی چابک کارآفرینی فرآیند نمودن

پاسخگویی    الکترونیکی همراه   جدید وکارهایکسب به خود نوآورانه  خدمات تبدیل با سازد یم

مشتریان نیازهای  به  توجه ،  سریع   مشتریان برای مکانی، و زمانی هایمحدودیت  به بدون 

 شوند.  نائل خود سازمانی به اهداف طریق این از و نموده  جادیا افزوده ارزش
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Abstract 

This study was designed and implemented to analyze the media consumption 
situation of Langrod athletes and its relationship with social intelligence and 
background variables. The present research method is a descriptive survey, and its 
measurement tool is a questionnaire. The statistical population of the research 
consists of all the athletes of Langrod city who followed at least one type of sport 
professionally in 1402. The statistical sample based on Morgan's table is 384 people. 
The results of the analysis of the research findings showed that more than 68% of 
the athletes studied in the city of Langrod do not read newspapers at all during the 
day and night, more than 72% of them do not read magazines at all during the day 
and night, more than 25% of them do not read at all. They do not read books during 
the day and night. 24% spend more than 5 hours daily on the Internet and virtual 
space. 43.3% of them follow news and sports information in media content. Also, the 
results showed a negative relationship between the femaleness of the studied 
athletes and reading newspapers, weekly newspapers, listening to the radio, going 
to the cinema, and going to the theater. Still, there was a positive relationship 
between reading books throughout the day and watching domestic and foreign 
television. A negative relationship exists between being single, reading books, 
watching domestic TV, going to the cinema, and listening to music. However, single 
athletes listen to the radio more than married people during the day and week. Also, 
a positive relationship exists between the number of children reading and weekly 
newspapers. However, a negative relationship has been observed between the 
number of children watching local TV, watching satellite day and night, watching 
satellite, going to the cinema, using the Internet and virtual space, and watching 
movies at home. Also, there has been a positive relationship between being 
employed by athletes and listening to the radio, using the Internet, and cyberspace. 
Keywords: media consumption, written media, visual and audio media, athletes, 
contextual variables, Langrod 
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Abstract 

The purpose of the current research is to examine the model of the influence of the 

socio-economic base on the social identity of young people. The commonalities and 

distinctions of these groups are concepts that are created by people. Among these 

parameters, we can mention dialect and language, nutrition and food, beliefs and 

religion, clothing and covering, aesthetic tendencies, entertainment, and sports, etc. 
This research is applied research in terms of its purpose, the current research is 

classified in the field research group. Also, in terms of time, the current research can 

be considered a cross-sectional study, which was carried out in 2022. The statistical 

population of the research includes young people aged 18-30 in one district of Shiraz. 
The sample size was determined to be 384 people based on the Cochran correlation. 

Sampling method is available. Sampling method is available. According to the 

findings of the research, social identity was divided into five components including 

individual identity, family identity, ethnic identity, national identity, and religious 

identity. The normality of data distribution was checked using the Kolmogorov-

Smirnov test. Structural equation modeling was used to test the hypotheses. In this 

regard, Smart PLS statistical software was used. Based on the results of the research, 

people who live in better socio-economic bases will probably have a better 

understanding of the social and economic conditions of their society, and as a result, 

they will achieve a better social identity. In addition, people who are faced with a 

different culture and environment in socioeconomic bases may have a better 

understanding of cultural and social differences and, as a result, achieve a more 

diverse social identity. 

Keywords: socio-economic base, social identity of youth, Shiraz city 
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Abstract 

The political management of men and women is the result of the reproduction of 

inequalities in which the governments play an important role and has a determining 

feature for the ruling discourses, and women are always the other and the identity 

maker for men and the determining factor of power and authority. Now the main 

question of this research is the representation of the relationship between gender 

and Politics in the Pahlavi discourse and then the political management of women in 

the political governance structure of the country. This issue is investigated by 

examining the texts produced by the authors of the Pahlavi discourse, including 

Mohammad Reza Pahlavi, as the manifestos of this discourse and how the political 

roles of women are represented based on the analysis method. It is critical of the 

discourse. The purpose of this article is to identify the obstacles of women in political 

management in this era, a period in which, along with the granting of voting rights, 

the few and limited presence of women in political positions becomes significant 

.The results of the research show that in the modernism of the Pahlavi era, 

secularization of the society was carried out on several fronts, the judicial structure 

was modernized and the new educated lawyers replaced the traditional clerical 

judges. Iran became and with the development of basic education as well as higher 

education for women, the ground for their participation in political and social 

services was provided and women entered the field of political management in 

political roles such as representation in the National Assembly, the Senate, in the 

position of the ministry and also as a judge. Although this opportunity happened to 

a certain class of women, and despite the modernization of the society, a large part 

of the society had a traditional attitude and did not participate in these changes .On 

the other hand, the expected achievements of modernism in western societies and 

the success of women in achieving their goals in the form of feminism, these 

activities were opposed by the government and ideological definitions were 

presented for feminism. 

 

Keywords: Discourse, politics, gender, modernity, patriarchy 
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Abstract 

The research was conducted with the aim of designing a strategic model for promoting 

the cultural participation of non-governmental organizations with an emphasis on 

content production in cyberspace. The research was applied in terms of purpose and 

mixed simultaneously in terms of data. The statistical population was all experts in 

the field of cultural partnerships, non-governmental organizations and virtual space 

and all documents. Sampling of experts was done by snowball method and sampling 

of documents was done by available method. Data analysis was done by coding 

methods, content analysis, cross matrix analysis and SWOT analysis. Finally, the 

strategic model of promoting the cultural participation of non-governmental 

organizations in the production of cultural content in cyber space was obtained with 

78 open codes and 37 core codes, which are the levels of participation, participation 

techniques and types of participation (causal conditions), organizational process, 

organizational communication, content quality. and organizational knowledge 

(background conditions), security threats, development of technological 

infrastructure, financial motivation, diversity of taste and government budget 

allocation (intervening conditions), promotion of individual and social self-

awareness, free participation, change of people's attitude, change of the authoritarian 

attitude of the government Men, avoiding centralism in cultural policy, mobilizing 

resources and making participation (strategies) effective and legalizing cultural 

activities, localization in activities, suitability of cultural activities with current needs, 

popular participation in cultural activities and implementation and evaluation of 

activities (consequences) made the paradigm model. 

Keywords: Cultural participation, Non-Governmental organizations, Cultural 

content, Virtual space. 
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Abstract 
The purpose of this research was to identify and provide a model for the economic 
governance system in sports organizations based on political, social and economic 
factors. The research method was a two-step exploratory combination of instrument 
making type. In the qualitative part, using the purposeful sampling method and the 
theoretical saturation technique, 17 experts in the field of sports management were 
selected to identify the reasons for improving the economic governance system in 
sports organizations based on political, social, and economic factors, and they were 
interviewed. The tool used to identify the reasons for the improvement of the 
economic governance system in sports organizations was based on political, social, 
economic factors, semi-structured interviews (with focus groups) and the study of 
documents. Goba and to measure the reliability of the qualitative data in this 
research, the retest method was used, and in the quantitative part, the descriptive-
survey method was used. In the quantitative part, the statistical community was all 
the managers of the sports organizations It was built on the basis of the qualitative 
part of the data theory. It was used to check the face validity of the sports 
management professors and the reliability of the questionnaire was confirmed 
through Cronbach's alpha A structure was used to check the fit of the research 
model. The results showed that economic factors, political factors and social factors 
had an effect on economic governance with values of 0.58, 0.51 and 0.53 
respectively. Also, the results of the model indices all had a good fit. 
Keywords: Political, Social, and Economic Elements, Sports’ Organizations, 
Governance System 
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Abstract 

The present research was conducted with the aim of structuring the development of 

the evaluation model of the agile electronic entrepreneur organization: with an 

organizational sociological approach. In terms of methodology, the current research 

is of a mixed type (qualitative and quantitative). In the first part of the section, the data 

method of the Straus Corbin Foundation was used. In the second part of the research, 

structural-interpretive modeling method was used, and in the third part, structural 

equation modeling was used. In the qualitative phase of the current research, in-depth 

interviews with experts were used to collect data, and the theory was formulated using 

the results of this phase. In the second phase of the research, the ISM paired 

questionnaire was used, and in the third part of the research, a researcher-made 

questionnaire was used, which was prepared and compiled from the data obtained 

from the qualitative phase of the research. This questionnaire included 39 equally 

weighted items designed using a five-point Likert scale (very little to very much). The 

factors are reported below. The statistical community was formed in the qualitative 

part of the research of Bank Saderat managers. which was a purposeful sampling 

method. For this purpose, 19 managers of Sadart Bank were selected as the research 

sample. Sampling continued in each section until theoretical saturation was reached. 

Also, in the ISM department, the same statistical community of the qualitative 

department, which was 19 managers of Saderat Bank, was selected as the research 

sample. And in the third part of the research, the statistical population of the present 

study is all senior and middle managers of Saderat Bank. And due to the uncertainty 

of the exact number of the statistical population and considering the size of Cochran's 

sample in uncertain conditions, 384 people were considered as a statistical sample. 

And available sampling method was used. The entire data analysis process of this 

research was done in SPSS, Exell and AMOS software. The results of this research 

showed that the creation of agile innovative investment, improvement of internal 

economic excellence, creation of agile support structure, elite decision-making, 

structuring and indexing, agile development survey was identified. The results of the 

model show that there is a correlation between the identified components, the highest 
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correlation is related to the creation of agile innovative investment and elite decision-

making with a coefficient of 0.748 and the lowest correlation between structuring and 

indexing and surveying sustainable agile development with a coefficient of 587 / is 0. 

The results of the model show that elite decision-making has the greatest effect on 

agile development survey with an effect value of 0.88, and agile development survey 

has the least effect on creating agile investment with an effect value of 0.63. 

Keywords: Structuring, Organization Evaluation, Agile 
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