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In The meantime, Yohani Palasma, as a phenomenological 

architect, has been able to address this issue with his opinions and 

theories. Therefore, from the connection between Yohani 

Palasma's phenomenological themes and the bodily perception of 

the space of Vakil Bazaar in Shiraz, it can be stated that Vakil 

Bazaar in Shiraz is a building that is created from numerous rows, 

squares, halls, and chambers that force humans to reflect on their 

spaces. Being with all the feelings that are formed from being 

inside the Vakil Bazaar building leads humans to perceive the 

environment. Because the senses of touch, smell, hearing, sight 

and taste quickly activate their indicators in the environment of 

this market. Therefore, the present study seeks to answer the 

question of how the phenomenological themes of Juhani 

Pallasmaa are hidden in the architectural space of Vakil Bazaar in 

Shiraz? And how can Juhani Pallasmaa phenomenological 

thoughts make the architectural space understandable and 

perceptible to the audience as a bodily process? To answer the 

questions raised, the phenomenological research method based on 

Max van Menen's model with free, axial and selective coding was 

used. In the theoretical part, studies on phenomenology were 

conducted from the perspective of Juhani Pallasmaa, and in the 

field part, a conversation was held with 30 participants using 

observation and semi-structured and open interviews. In this 

stage, the selected components from the interviews were matched 

with the phenomenological themes of Juhani Pallasmaa in the 

context of Vakil Bazaar in Shiraz. In the end, it was concluded 

that there is a significant affinity between Juhani Pallasmaa 

phenomenological concepts, which include: the atmosphere of 

space, overcoming mere vision, emotional architecture, tactile 

motivation, auditory intimacy, the space of scent, and silence and 

slowness, and embodied perception in the architectural space of 

Vakil Bazaar in Shiraz. 
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 هادر عصر حاضر ساختمانشود. یم آگاه آن از و ریدرگ جهان با بلافاصله ،یبدن ادراک قیطر ازانسان  

به صورت  یبصر فتنیفر یبرا یشدن به اهداف لیو ساخت متعصبانه در حال تبد یطراح یکردهایبا رو

دست  ازخود را  یحس واقع قتیو در حق یریپذکه حس حضور، انعطاف یهستند، در حال یالحظه

 اتیتوانسته است با آرا و نظر دارشناسیمعمار پد کیبه عنوان  پالاسمایوهانی انیم نیدر ا دهند.یم

پالاسما و ادارک بدنمند فضای لذا از ارتباط مضامین پدیدارشناسی یوهانیبپردازد.  مقوله نیخود به ا

 ها،راسته از کهاست  ییبناتوان اینگونه اظهار داشت که بازار وکیل شیراز می رازیش لیوک بازار

 خود یفضاها در ملأت به وادار را انسان که است شده جادیا یمتعدد یاهحجره و سراها ها، چهارسوق

 به را انسان ردیگیم شکلی بازار وکیل بنا بطن در گرفتن قرار از که یاحساسات تمام با بودن. کندیم

 سرعت به ییچشا و یینایب ،ییشنوا ،ییایبو لامسه، حواسچرا که . کندیم تیهدا طیمح ادراک

 نیبه دنبال پاسخ به ا حاضر پژوهشاز این رو  .کنندیم فعالدر محیط این بازار  را خود یهاشاخص

به چه  رازیش لیبازار وک یمعمارمضامین پدیدارشناسی یوهانی پالاسما در فضای سوال است که 

را  فضای معماری تواندیپالاسما چگونه م یوهانی یدارشناختیتفکرات پدگردد؟ و  صورتی مستتر می

مطروحه  تپاسخ به سوالا یرا؟ بدیبدنمند قابل فهم و ادراک نما ندیفرآ کی رتطب به صومخا یبرا

با کدگذاری آزاد، محوری و گزینشی منن ماکس ون یو بر اساس الگو دارشناسانهیپد قیاز روش تحق

پالاسما انجام  یوهانی دگاهیاز د یدارشناسیپد رامونیمطالعات پ یاستفاده شده است. در بخش نظر

 کنندهمشارکت 30و باز با  افتهیساختار مهیبا استفاده از مشاهده و مصاحبه ن یدانیشد و در بخش م

 نیمضامها با های گزینش شده از مصاحبهمولفه قیبه تطبگفتگو صورت پذیرفت. در این مرحله 

حاصل شد  جهینت نیاانتها پرداخته شد. در  رازیش لیدر بستر بازار وک الاسماپ یوهانی یدارشناسیپد

 یمعمار صرف، یینایب بر غلبه فضا، اتمسفر: شامل کهپالاسما  یوهانی یدارشناختیپد میمفاه نیکه ب

و ادراک  باشدیم یآهستگ و سکوت و حهیرا یفضا ،ییشنوا تیمیصم لامسه، زهیانگ گرا،احساس

 وجود دارد. یقرابت معنادار رازیش لیبازار وک یمعمار یفضابدنمند در 

 

 واژگان کلیدی

  پدیدارشناسی، یوهانی پالاسما، بازار وکیل، ادراکات حسی، بدنمندی
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  مقدمه

ها، درختان، گل آید که شامل، افراد،ها از پدیدارهایی که نمود واقعی دارند به وجود میچرخه زیست جهان انسان

ز شب و روز و او ماه،  دیها، از خورشها، درها و پنجرهها و خانهابانیچوب، آب، از شهرها و خ ن،یزم سنگ،ها، جنگل

ا احساسات درونی ها در ارتباط هستند و بهمچنین برخی پدیدارهایی وجود دارند که با ادراکات انسان. رییمتغ یهافصل

 یدارشناسیپد همچون یکردیبه آن در رو افتهیاختصاص  جهان و تجربه ستی( ز17: 1388.)شولتز ،یابندافراد پیوند می

مواجهه با  احساسات در یختگیدر برانگ یکه انسان را به واکاو یاست. موضوع یو بازشناس شهیقابل اند یدر معمار

موضوع  نی. بنابرامیدهیبحث قرار م هیرا درون ما انیاع یشناسانه، دادگداریپد کردیرو رشیکند. با پذیم تیهدا طیمح

بلکه از  رد،گیینم دهیناد یجهان را به نفع آگاه یدارشناسیو پد ستیبدون جهان ن یاسوژه دارشناسانهیپد یهالیتحل

ه ارتباط انسان که تنها را یی( از آنجا55: 1402، یرا مکشوف کند.)دن زهو انجه یپردازد که آگاهیم یآن رو به آگاه

 یضافساخته شده  طیحواس انسان در ادراک مح یدهد پرسش از ساز و کارهایرخ م حواس قیبا جهان خارج از طر

در هر تجربه  دیگویکتاب هنر به مثابه تجربه م ابتدایدر  ییوید( جان1400شود.)امان پور،یم یمهم تلق ،یستیز

هم کنش مدام از بر یمهم زیمعناست که هرچ نیبه ا یکل تجربه انسان باشناسانهیابعاد ز ینقش مرکز قیتصد ،یانسان

ر زمینه معمارانی که د( در ادامه 34: 2012نسون،ی.)رابشودیم یاش ناشدهیچیپ یهاطیموجوده زنده و مح کی

رلوحه اثر سهای اساسی آن که پدیدارشناسی فعالیت دارند با توجه به مضامین پدیدارشناسی در حیطه نظر و دغدغه

ز جمله این تفسیرهای معمارانه برداشتی جدید از محیط معماری نشان دهند. ادهند در تلاشند که با خود قرار می

 نی( در ا1389 ،یرازیثر و راه گشاست. )شؤم یاگمان چهرهیب یپرداز فنلاندهیپلاسما معمار و نظریوهانی معماران،

که او در  یمعمار ستهیگردد و بازتاب عوامل موثر در تجربه ز حیپالاسما تشر یوهانی اتیشده است نظر یپژوهش سع

امر  نی. که اردیگقرار  یابیو مورد ارز یبررس  «رازیش لیبازار وک» یمعمار ینامد در بنایم یمجموع آنها را بدنمند

ان دهد. ضرورت نش یامروز یمدرن و منحصراً بازارها یرا با بناها یخیتار یبناها نگونهیا زیاز تما یتواند وجوهیم

 یاده از انواع تکنولوژاستف نیو همچن اریبس یهانهیبا هز یدارد که امروزه با ساخت بازارها و مراکز تجار یم انیپژوهش ب

شش و جذب ک قابلیت کمتری جهت دارایدر مقایسه با بنای بازارهای تاریخی بناها  نیو ساخت، ا یطراح نهیدر زم

و فروش توسط  دیرخموضوع با مشاهده صرفاً فعل  نی. اباشندمی مل در فضاأو ت یمارمع یبنا تیهمخاطب به سمت ما

در  یینهاتبه  یینایو رخداد حس ب طیعدم تعلق خاطر به مح یبه نوع جهیباشد که در نتیم یوران قابل بررسبهره

 یاثرات تواندیکه م یموضوعگردد. یم ییو چشا ییایبو ،ییاحساسات چون لامسه، شنوا گریو کمرنگ بودن د طیمح

را  یمذکور امروز یاز بناها یو خارج یکاهش گردشگران داخل نیو همچن یطیمح یو شاداب یهمچون عدم سرزندگ

 یارشناسدیپد نیو همچن یدارشناسیاصل پد رامونیمطالعات پ یپژوهش در بخش نظر نیبه دنبال داشته باشد. در ا

 30و باز با  افتهی ساختار مهیبا استفاده از مشاهده و مصاحبه ن یدانیانجام شد و در بخش م اپالاسم یوهانی دگاهیاز د

پژوهش  نی. اپرداخته شد رازیش لیپالاسما در بستر بازار وک یوهانی یدارشناسیپد نیمضام قیمشارکت کننده به تطب

به چه  رازیش لیبازار وک یمعمار یدر فضاپالاسما  یوهانی یدارشناسیپد نیسوال است که مضام نیبه دنبال پاسخ به ا

 یرا برا یمعمار یفضا تواندیپالاسما چگونه م یوهانی یدارشناختیتفکرات پد نیو همچن گردد؟یمستتر م یصورت

ر مواجه با ،  مضامین مورد نظر پالاسما د1در شکل د؟یبدنمند قابل فهم و ادراک نما ندیفرآ کیمخاطب به صورت 

 وکیل نشان داده شده است. اتمسفر فضای بازار
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 پژوهش )نگارندگان( یقیمدل تطب -1شکل

 قیروش تحق

گردد و همه این موارد بر اساس ذات و مسیر پژوهش قرار دریافت شیوه تحقیق به اهداف مستتر در پژوهش بر می

 رازیش لیپالاسما در بازار وک وهانی یدارشناسیپد اتینظری به دنبال بررس پژوهش حاضر (217:1393دارد. )حیدری:

منن استفاده شده ماکس ون یو بر اساس الگوی ریو تفس یفیتوص یدارشناسیامر از روش پد نیتحقق ا یباشد. برایم

لذا روش پژوهش هاست. دهیپد یاز جوهره اصل یفیدنبال توص هب یفیک کردیبا رو یدارشناسیپد یبر مبنا قیاست. تحق

پردازد. در واقع ه مطالعات کیفی و به بررسی ادراک و تجربه زیسته انسان با بودن در محیط میپدیدارشناسی در حیط

اند و بیان آن به شکلی که تجربه و لمس شده است هدف های مورد بررسی تجربه کردههر فرآیندی که افراد از پدیده

و  یدانیمشاهدات م ی،اسناد -یاکتابخانه یگردآور قیاز طر نیهمچن قیتحق یها. دادهباشداین نوع از تحقیق می

است  دهیبه انسجام رس یدانیو م یپژوهش حاضر در دو حوزه نظر صورت گرفته است.مصاحبه نیمه ساختاریافته و باز 

قرار گرفته  شیمورد آزما «لیبازار وک» یدانیپالاسما و در بخش میوهانی  از نظر یدارشناسیپد به ینظر طهیکه در ح

در آن مکان  ستهیتجربه ز یو بررس یبه مصاحبه، عکاس رازیش لیاز بازار وک یحضور یدهایگران در بازداست. پژوهش

 یوهانی دگاهیاز د یدارشناسیپد رامونیپای کتابخانهمطالعات  یپژوهش، در بخش نظر ریمس یاند. در طآورده یرو

 مشارکت کننده 30و باز با  افتهیساختار مهین احبهو مص با استفاده از مشاهده یدانیپالاسما انجام شد و در بخش م

با توجه به  لذا پرداخته شد. رازیش لیپالاسما در بستر بازار وک یوهانی یدارشناسیپد نیمضام قیبه تطب 2طبق شکل

به طور هدفمند انتخاب شده  یهانمونه ،افراد در بستر بازار وکیل ستهیتجربه ز یو بررس دارشناسانهیپژوهش پد تیماه

 30. در این پژوهش فرآیند مصاحبه به شکل نیمه ساختار یافته از بودند و صاحبان مشاغل در این بازارداران از حجره

سال  70تا  35و در میانگین سنی  باشندزن می 5مرد و  25شامل  1فرد کسبه بازار که از لحاظ جنسیت طبق جدول 

های دریافت شده تا ها دادهصورت پذیرفت. پس از انجام مصاحبه 1402قرار داشتند و در طیف زمانی پاییز و زمستان 
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 ها عیان گردید.ها روند تکراری بودن مولفهای منطقی به اشباع رسیدند چرا که در کدگذاریاندازه
 وزیع شغلی، سنی و جنسیتی مشارکت کنندگان)نگارندگان(ت -1جدول

 

در پژوهش حاضر بررسی و تحلیل اطلاعات به دست آمده به صورت تحلیل و تفسیر پدیدارشناختی و بر اساس      

گیری ساختار اولیه مراحل پژوهش از شکل 2رایج تحلیل در مطالعات کیفی صورت پذیرفته است که در شکل  مراحل

 گیری مشخص شده است.پژوهش تا نتیجه

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 روش شناسی پژوهش)نگارندگان( -2شکل 

 

 

 جنسیت       تعداد  رده سنی تعداد نوع شغل

 25 مرد سال 70تا  35 5 فروشیفرش 

 5 زن  4 عطاری

  3 فروش نقره جات

 4 فروش و ترمیم ظروف مسی

 5 پرده فروشی

 7 پارچه فروشی

 2 سوغات سرا

 30 جمع نفرات
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 پژوهش حاضر یدارشناسیاتکا به روش مکس ون منن در پد

 یارتباط با ادراکات بدنمند را مبنا قیانسان از طر ستهیپژوهش تجربه ز نیادر ون منن  یدارشناسیپدرویکرد 

 یبه جستجو رازیش لیافراد در بستر بازار وکه شد ستیز یهاروش با توجه به تجربه نیپژوهش قرار داده است. لذا ا

پژوهش درباره تجربه »تاب . ون منن در کپردازدیم یمعمار یها و درک بدنمند فضاانسان یادراکات حس نیارتباط ب

 سته،یتمرکز بر تجربه ز»کند که عبارت است از:یم هیتوص یشش گام اصل دارشناسانهیهر پژوهش پد یبرا «ستهیز

 نیتدو ،یدارشناسیبه کمک نگرش پد یافتیاطلاعات در لیشده، تحل ستیکه ز یابه همانگونه تجربه یبررس

و اجزا آن. )پنج  تیبا در نظر گرفتن همزمان کل زمینهتعادل در  جادیو ا دهیبا پد وستهیحفظ ارتباط پ ،یدارشناختیپد

پژوهشگران  انیموضوع اشاره کرد که تعامل م نیبه ا توانیروش مکس ون منن م یهایژگی( از و1396 گران،یو د یتن

( 1401 گران،یو د یانرا به همراه دارد. )رحم یو خودآگاه یاثرات شهود قیتحق نیها حکنندگان در مصاحبهو مشارکت

 است. دهیحاضر مشخص گرد قیروش مکس ون منن در تحق میمراحل تعم 2در جدول 
 

 )نگارندگان(پدیدارشناسی مکس ون منن در پژوهش حاضر مراحل راهبردی تحقیق -2جدول 

 شرح روش پیاده سازی مراحل گام های عملی محقق مراحل تحقیق

تجربه شخصی به  مرحله اول

 شروععنوان نقطه 

ا آغاز رمحقق با طرح سوالات اساسی پیرامون تجربه زیسته مسیر پدیدارشناسی  جستجوگری محقق

 می نماید.

اجرای مصاحبه با  گفتگو مرحله دوم

 کنندگانمشارکت

ه دارای کمحقق در راستای سوالات پدیدارشناسی به تعامل و مصاحبه با افرادی 

 تجربه زیسته در محیط مورد نظر هستند می پردازد. 

اج محقق با کدگذاری های باز، محوری و انتخابی از مصاحبه ها به استخر کدگذاری های متنوع کشف پدیده ها مرحله سوم

 ی پردازد.های پدیدارشناسی و کلیدی ممولفه

مرحله 

 چهارم

های پدیدارشناسی دریافت نوشتن متون

 در قالب متن

نماید یمحقق از پس داده های دریافتی از مصاحبه ها شروع به نگارش متونی م

 که در حیطه تجربه زیست افراد به نقطه اشتراکی رسیده باشد. 

مرحله 

 پنجم

حفظ رابطه سازگار 

 شده با پدیده

رابطه بین پژوهش و 

 نوشتن

د که در این مرحله محقق سعی در نوشتن متنی سازگار شده با پدیده ها دار

 باید متنی قوی، غنی و عمیق باشد. 

مرحله 

 ششم

های آشکار کردن مولفه همتراز کردن

 جاری پدیدارشناسی 

کارآمدی متن توسط محقق بیان می گردد. محقق به ارتباط مضامین 

 ازد.  پدیدارشناسی  یوهانی پالاسما و تجربه زیسته در بازار وکیل می پرد

 

 قیتحق نهیشیپ

 دگر،یچون هادانست که بعدها فیلسوفانی ادموند هوسرل پدیدارشناسی را می توان رویکرد از پیشگامان 

افرادی ، یمعمار های مختلف آن روی آوردند. همچنین در قلمروواکاوی جنبهبه  یمرلوپونت سیباشلار و مورگاستون

به بررسی ادراکات بدنی در زومتور  تریهال و پ ونیپالاسما، است یوهانیپرز گومز،  آلبرتو نوربرگ شولتز،کریستین مثل 

، برخی مطالعات انجام 3جدول ( در110: 1393،زومتوراند. )قدم برداشته ،ییگراتجربهمواجهه با اثر معماری و محیط و 

 شده در زمینه پدیدارشناسی معماری نشان داده شده است.
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 (نگارندگان)پدیدار شناسی در معماری  با رابطه در گرفته صورت های برخی از پژوهش -3 جدول

 نتایج حاصله منابع ردیف

1-  ،1400 ،یحسنعل پورمند، ،یمجتب یانصار ا،یدر پور، نصرت 

 ربست در پالاسما یوهانی یدارشناختیپد یهامولفه یبررس

 مهفصلنا ،(آباد حسن دانیم:  یمورد نمونه) مکان ییایجغراف

 .1 شماره ، دوازدهم سال ،یامنطقه یزیر برنامه و ایجغراف

 

 ان،مک خوانش در پالاسما یدارشناختیپد یها یژگیو به توجه با .

 یغنا زانیم و مکان از او یشخص تجارب و فرد مواجهه از یآگاه

 یکالبد اتیخصوص یبررس موارد نیتر مهم از شده افتیدر یحس

 لیخت و حافظه ادراک ادغام و فضا با شدن یکی قیطر از که بناست

 .دهد یم رخ یبدن یندیفرآ در

2- ، الفبای پدیدار شناسی، ، ترجمه مریم 1402زهوی، دن، 

 خدادادی، تهران، بید گل.

وشتن نزهوی در اینجا پدیدارشناسی را ارئه می دهد. و هدف او از  دن

این کتاب این بوده است که شماری از ایده های پدیدارشناسانه 

 متمایز را به آسان ترین وجه ممکن شرح دهد.

3- شناسی در اندیشه ی پیتر پدیدار ، رهیافت1393زومتور، پیتر، 

صدیقه زومتور، ترجمه مرتضی نیک فطرت و سیده 

 میرگذارلنگرودی،تهران، علم معمار.

ماری، این کتاب بر ان است تا با جستاری بر ادبیات پدیدار شناسی مع

بستری نظری جهت تعمق در اندیشه معمار سوییسی، پیتر زومتور 

 فراهم آورد. 

4- ، ترجمه علی اکبری، دست متفکر، 1392پالاسما، یوهانی، 

 تهران، نقش پرهام.

ن در پالاسما در این کتاب به جایگاه دست و دریافت های بساوایی آ 

اش در پردازش ایده های ذهنی طراح در ادراک محیط و نیز نقش

 خلق اثر هنری می پردازد. 

5- ر ، بازاندیشی در زیبایی شناسی نقش بدن د1400بات، ریتو، 

 طراحی معماری،ترجمه رضا علی پور، تهران، پله.

 اب تجسد یافتگی محیط به شیوه های گوناگون حسی ودر این کت   

حرکتی مورد بحث است که در آنها بدن با آگاهی ادراکی پیش 

انعکاسی خود با جهان پیش رو به خصوص جنبه های محیطی و 

 شود. معماری آن عجین و هماهنگ می

6- ، ترجمه مرتضی نیک 1400پالاسما،یوهانی،زومتور،پیتر،  

 بیطرف،اتمسفر ساختمان، تهران، فکر نو.فطرت و احسان 

ه این کتاب جلد دوم از مجموعه اتمسفرولوژی است که شامل مجموع 

 2013در سال   Oaseژورنال معماری  91مقالاتی است که در شماره 

هایی از گرنوت به چاپ رسیده است که شامل مطالب و مصاحبه

 برومه،یوهانی پالاسما و پیتر زومتور می باشد.  

7- ، ، اتمسفر معمارانه1396پالاسما، یوهانی، بورچ، کرستین، 

 ترجمه مرتضی نیک فطرت، تهران، فکر نو. 

ییر دهد. در اینجا مفهوم اتمسفر می تواند در وهله اول ادراک را تغ   

اتمسفر می تواند توجه را به سمت رابطه یبین کیفیات محیطی و 

 وضعیت ها سوق دهد. 

8- ، پرسش های ادراک پدیدارشناسی 1394هال،استیون،  

 معماری، ترجمه علی اکبری و محمد امین شریفیان، تهران،

 پرهام نقش.

رتو در این کتاب معماران نظریه پردازی همچون استیون هال، آلب   

دراک پرز گومز و پالاسما به ارائه پاسخی به پرسش از شناخت فضا، ا

 د.پردازنتام آن به کمک تجربه حسی می

9-  مکان ، ترجمه محمدرضا،روح1388نوربرگ،شولتز،کریستین 

 شیرازی، تهران، رخ داد نو.

تاب هدف شولتز از تالیف این کتاب بعد وجودی است. او در این ک   

 به فهم کیفی و پدیدارشناختی می پردازد.

10-  یوهانی پدیدارشناسی،خوانش1400باقری،یحیی،متین،مهرداد، 

جله م(، 2002 اکسپو)اسکوفیدو دیلر اثر مه پاویون در پالاسما

 فضای زیست. 

ه ک شدن دیده و دیدن بر علاوه دهند می نشان پژوهش این نتایج   

 فتنگر بازی به با تواندمی معماری است بصری و ذهنی ادراک از ناشی

 حس نیز و مفهوم آن و فضا از متفاوت تجسمی انسانی سایر حواس

 گردد. منجر را فضا در حضور از متاثر مکان

 دیبدنمند دعوت نما یهمراه با ادراک یرا به خوانش یامروز یتواند معمار یپژوهش م نیحاصله از ا جیو نتا ینوآور

شود  یباعث م ردیکه اگر مورد توجه طراحان و سازندگان قرار گ یو حس تعلق خاطر به فضا را به بنا بازگرداند. موضوع

در ذهن به خاطر بسپارد و  یمتماد انیو فرد بتواند بنا را تا سال نشوند لیصرف تبد یتجار یکالاهاها به که ساختمان

موجود  یو فضا یبا معمار زیمل برانگأو ت قیعم یااز عملکرد بنا، مخاطب خواهد توانست رابطه یورصرف نظر از بهره

و ساخت  یجهت طراح ییگوبه ال لیپالاسما تبد یوهانی مضامین یتواند در کنار بازخوانیحاصله م جی. نتادیبرقرار نما
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 گردد. یمعمار یبنا

 رازیش لیبازار وک

ه در محوط 1187-1183این بازار قسمتی از مجموعه بزرگی بوده است که به دستور کریمخان زند و در سال های 

یل شیراز بعد دستور ساخت بازار وکگران و استادکاران آن دوره بنا گردیده است. وسیعی با مشارکت معماران، صنعت

 تپنده قلب ه مثابهب تاریخ در که وکیل بازار( 1389 ،ی)پروشانشود.از مشاهده بازار قیصریه لار توسط کریمخان داده می

 از ه خصوصب و اخیراً که مداخلاتی و تغییرات از پس است، بوده شهر سیاسی و اجتماعی تجاری، مرکز و شیراز شهر

در  را ربهض اولین و دید خود به را هاییدگرگونی شد، انجام آن در اول پهلوی هایکشیخیابان با مصادف 1300 دهه

 ورتی کهبه ص کرد، وارد شمالی و جنوبی مستقل قسمت دو به آن تبدیل و بازار کلی ساختار در راستای جداسازی

 (1401شدند.)شمس و دیگران،  جدا یکدیگر از احمدی و خانلطفعلی هایخیابان توسط بازار جنوبی قسمت

 کالبد

 نیا. آورند دست به بازار یداخل بخش از یخط دید هیزاو افراد شودیم موجب لیوک بازار ریمس در یطول یمحورها

 ینیهمنش هب توجه با. آوردیم وجود به را یگوناگون یدهاید فضا، یعرض ماتیتقس تداخل با دید محور در موضوع،

. شودیم طیمح در دوگانه یکیزیف حرکت باعث شودیم ختم حجره کی به محور هر نکهیا و یعرض و یطول یمحورها

 مختلف یهامحور در حرکت نیا. کندیم یط را بازار امتداد یعرض شکل به یالحظه و یطول شکل به یالحظه فرد

به نام بازار  طاق 79تا چهارسو با  یشمال ی. راستهشودیم خاطر در بازار یفضا از گوناگون یمنظرها جادیا باعث

 یبندان و راستهقهبا نوزده طاق به بازار علا یشرق یبا چهل طاق به بازار بزّازان؛ راسته یجنوب یکلاهدوزان؛ راسته

 رانیا یبازارها ریسا یاز پهنا لیبازار وک یهاراسته یپهنا معروف بوده است. رکشدوزانطاق به بازار ت ازدهیبا  یغرب

 یهااز طاق یفیها با ردشده است. سقف راستهسنگی با نقوش برجسته ایجاد  ییهر حجره سکوها مقابلاست. در  شتریب

ور در بازار، به منظور ایجاد تهویه و ن. است هساخته شد یجناغ یهایساده و آجرکار یهایها، کاربندزهیتو ،یآجر

 نیا شود. سطح کفدر سقف هر کدام از حجره ها دیده میهای جاسازی شده ها و پنجرههایی در سقف راستهروزن

همچنین بود.  دهپوشانده ش یخاکستر وحبوده، با سنگ ل یتر از سطح کنون نییمتر پا کیبه  کیبازار که در گذشته، نزد

، پلان و بافت 3( در شکل1398)مشبکی و دیگران،  .استآهک  کاررفته در ساخت بازار وکیل آجر، گچ ومصالح به

 تاریخی اطراف بازار وکیل شیراز مشخص شده است. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  (1384ا،یرنی) پ رازیش بافت تاریخیپلان  -3شکل 

 عملکرد

های منحصر به فرد اختصاص داشتند در شرح و تفکیک محورهای اصلی یا راسته های بازار وکیل شیراز که به شغل
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رسد. بازار شود و به چهارسوق میاز دروازه اصفهان شروع میل راسته شمالی بازار وکیتوان اینگونه بیان داشت: می

راسته  .بودند چنین سراهای گمرک، احمدی و روغنی در این قسمت بازار واقع شدهفروشان و همدوزان و ترمهکلاه

دستی . بازار شمشیرگرها که امروز محل فروش صنایعشودز سمت سردر مسجد وکیل شروع میاجنوبی بازار وکیل 

است؛ یعنی کسانی که ابریشم بندان بودهراسته شرقی بازار وکیل، راسته علاقه .استاست، در این بخش بازار قرار داشته

استه غربی ر .اندبندان را در بازار گرفتهها جای علاقهفروشها و فرشعطاری در حال حاضرفروختند. تابیده و نخ می

دوز به است. ترکشدوزها بودهها درآمده، در گذشته راسته ترکشفروشانحصار فرش در عمدتاً اکنونبازار وکیل که 

در ، بر کاروانسراهای گمرک، احمدی و روغنی علاوههمچنین  .گفتند که سروکارش با دوخت لوازم چرمی بودکسی می

 .دگیرنام می سرای مشیر شیراز شود کهشرقی بازار وکیل اضافه میوبدوره قاجار کاروانسرای دیگری به قسمت جن

کند، حیاط آن است که در وسط بنا قرار گرفته و با وجود حوضی در ای که سرای مشیر را از بازار وکیل متمایز مینکته

ای که از سمت گونهکند؛ بهکند. هشتی نیز بازار را به دو بخش تقسیم میوسط حیاط و درختان نارنج خودنمایی می

سردر ورودی سرا با مقرنس و کاشی تزیین و در  .غرب به سرای مشیر و از سمت جنوب به اردو بازار متصل شده است

در محوطه سرای مشیر در چهار ضلع،  .رفته است آن نیز مقداری کاشی معرق به کار ورودی سقف دالان هشتی

از جمله صنایعی که در این مکان  کند.موقعیت بازار را مشخص می 5و4شکل.هایی در دو طبقه ساخته شده استحجره

مکان  6د. شکل بافی نام برزنی، حکاکی روی طلا و مس و گبهسازی، معرق، حکاکی، قلمتوان از خاتمفعالیت دارند می

 .دهدها را در بازار وکیل نشان میهای برخی از شغلحجره

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 (فرهنگی میراث)بافت تاریخی موقعیت بازار وکیل در -5شکل    www.earth.google.co)) رازیشعکس هوایی بازار وکیل  -4شکل 

 

 

 

 

 

 

 

 

 (نگارندگان) ها در بازار وکیل شیرازهای حجرهنمایش برخی از شغل -6شکل 

 

https://utravs.com/umag/Shoping/Saraye-Moshir
https://utravs.com/umag/Shoping/Saraye-Moshir
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 ینظر یمبان

 یرهیزنج هیفضا بر پا یهاگردد و تداوم تجربهیم نییبه واسطه حضور در فضا و ادراک آن تع طیمح یدرک معنا

افراد در تماس با  تیحس رضا جادیدر ا یگردد که عامل مهمیو بدنمند، منجر به تحقق ادراک فضا م یادراک ذهن

دهند لذا مکان ها با هر پدیدارها روی آن رخ میای است که زندگی پهنه( GOSLING,1996شود.)یمحسوب م طیمح

 را یمعمار تجربه پالاسما( 1392شوند.)عابدی و مظاهریان،ابعادی بستری برای تجربه زیسته افراد در نظر گرفته می

 ادراک در صورت نیبد. مبادله ینوع است، گفتمان کی فضا کی تجربه» که یاگونه به داند،یم یوجود مواجهه ینوع

 در یتیموجود است، مواجه فضا کالبد کی با انسان انتها در که یقیطر به خورندیم وندیپ هم با فضا و کالبد فضا،

 در یریقرارگ از یاریبس یبیغر احساس حاضر عصر در انسان که داد صیتشخ توانیم (49: 1389 ،یرازیش.) دهیتنهم

 ادراک وجود عدم اثر در امر نیا که باشد داشته یخیتار احساس از پر یبناها با اسیق در معاصری معمار یفضاها

 رد،یگیم قرار فضا در انسان که یزمان( 1398 رومد،ین و یاکبر. )باشد یم شده ساخته یفضاها در لیتخ و یطیمح

 ییکایآمر یادب محقق کی سون،یهر پورگ. است سوژه و ابژه نیب واکنش کی موضوع نیا و کندیم احاطه را او زین فضا

 گریکدی یبرا یظرف اندازه کی به دو هر روح و مکان وندیپ در»: دیگویم شاعرانه یاظهارنظر در

 برقرار یذهن-یجسم ارتباط خود، کننده محاط یاجتماع و یکالبد طیمح با معمولاً مردم( Harrison,2008:13.)«هستند

 و شود لیتبد شانیزندگ از یرگذاریتاث بخش به طیمح که شوندیم مجذوب یعموم یفضاها به یزمان اما کنندیم

. سازند خود متوجه را ما حواس گرید دیبا هاساختمان (1402گران،ید وی نیحس. )کند برآورده را آنان انتظارات و ازهاین

 را ما از یشتریب یحس و یعصب ینهادها دیبا یمعمار واقع در. کنندیم ارضا را یینایب حس که یااندازه به درست

 (243: 1400بات،. )کند خود متوجه

 یشناسداریپد

 به کار رفت میلادی نخست در قرن هجدهم «دارهایپد لیروش تحل»به عنوان  یشناسداریپد

(SPIGELBERG,1984)  ( ژان پل 1889-1976)دگریها نیگذارش بود اما مارتانی( بن1938-1859هوسرل)ادموند

 رگذاریان تاثیحام گری( د1906-1995)ناسی( و امانوئل لو1908-19961) یمرلوپونتسی( مور1905-1980سارتر)

را  یو فرانسو یدر فلسفه آلمان یبعد یهایپردازهیهمه نظر باًیسنت آن است که تقر نیا یگذارریتاث لیدل کیبودند. 

نه تنها به  یدارشناسیاز پد یکردن درک درست دایپ جهیواکنش به آن دانست. در نت ای یدارشناسیتوان بسط پد یم

 تیاست اهم ستمیقرن ب یپردازهیدر نظر یفهم تحولات بعد یخاطر خودش، بلکه از آن رو که همچنان شرط لازم برا

شود لیکن پدیدارشناسی فرآیندی بیشتر از آن پدیده ماهیتی است که بر افراد عیان می( 11: 1402، یزهودارد. )دن

 ادراک،: جمله از هاتجربه انواع گستره دامنه پدیدارشناسی (1392، یی)پرتو شود.یان میها نماای است که بر انسانمساله

کلمه ای است  phenomenology اصطلاح (1396)بالامیرزائی و دیگران،.باشدمی عمل و اراده میل، عاطفه، تفکر، تخیل،

. گرددبرمی پژوهش یعلم ساختاربه این اصطلاح  به وجود آمده است. logosو  phainomenon که از پیوند دو واژه

راستای هرچیزی که در در  استیاش به عیان شدن نی اجازه دادنبه مع phenomenology واژه لذا (1400،یرهادی)م

پردازان، پدیدارشناسی روشی برای نظریه نگاهاز ( 1393)پالمر،بدون اضافه کردن چیزی توسط افراد. باشداصل خود می

 (Moran & Mooney,2002)بدون زوائد و اصیل چیزها و محیط بدون هیچگونه قضاوت قبلی است. تفسیر ارتباط موقعیت

 یموضوعات به دارشناسانیپد اکثراً( van manen,1997.)است جهان ستیز ای ستهیز تجربه مطالعه اساساً یدارشناسیپد

 در روزمره طیمح یدارشناسیپد سمت به ینگاه کمتر و اندپرداخته یشناسیهست و یشناسییبایز ،یروانشناس چون

. هستند یمعمار به یمیمستق ارجاع یدارا ندرت به اما دارد، وجود یمعدود نیشیپ آثار اگرچه. شودیم دهید آنها نگرش

 ،ییشنوا ،ییچشا ،ییایبو ،یینایب مکان،( 18: 1388شولتز،.)است ازین مورد و یضرور رو نیا از یمعمار یدارشناسیپد

 شودیم مطرح فضا و انسان ارتباط بحث که یزمان( Relph,2007.)کندیم بیترک گریکدی با را ینیبشیپ و تصور لامسه،



11 
 پالاسما یوهانی مضامین بر یمبتن رازیش لیبازار وک یدر باب خوانش معمار دارشناسانهیپد یلیتحل

 

 
 

 1شماره  ،1دوره  ،1403سال  رفتار و محیط در معماری،مطالعات 

 

 سته،یز تجربه به معطوف فضا( 67:1393،یانصار.)ردیگ قرار گرید سمت در فضا و سمت کی در انسان که ستین نگونهیا

 یهست از برآمده فضا پس. شودیم منضم آن تیماد بر که است شده احساس و شده دهیشیاند یمفهوم رندهیدربرگ

 طیمح ،یحس ادراکات قیطر از فضا، در حضور با انسان .شودیم داریپد کلمه، قیدق یمعنا به و ابدییم معنا شده ستیز

( 1399آرنت،.)ابدییم یآگاه فضا در هادهیپد یوجود تیفیک از و دهدیم معنا فضا در بودنش به و کندیم افتیدر را

 و افراد تیذهن به هیتک با و یریتفس یشناس معرفت کردیرو اساس بر یدارشناسیپد کردیرو در یبررس مورد دهیپد

 یمعمار( 1394 ،یطالب پور، یمحمد یفارس. )شودیم یابیارز اندآورده دست به یزندگ تجربه در دهیپد از که ییمعنا

 مساله( Barbara &Perliss,2006. )بسپارد خاطر به حواس تمام قیطر از را احساسات و اتیتجرب که باشد یابزار دیبا

 دهیتن هم در تنگاتنگ طور به او طیمح و انسان که است استوار فرض نیا بر دارشناسانه،یپد نگرش در مهم

شناخت ذات چیزهاست که به معنی قرار گرفتن در برابر  یدارشناختیپد ی( هدف اصل1395،یمسعود و کارنما.)هستند

با تمام این تعاریف، پدیدارشناسی نه فقط ( 110: 1393،زومتور)باشد. گونه اضافاتی میپدیده ها بدون هیچماهیت 

 ( Ryba,1993) مانند یک روش، بلکه به مثابه یگ نگرش از ابتدا معرفی شده است.

 پالاسما یوهانی

تولد شده است. پالاسما از منظر و در کشور فنلاند م 1936یوهانی پالاسما معمار پدیدارشناسی است که در سال 

استیون هال معمار پدیدارشناسی است که در مورد ( 1389، یرازی)شپذیرد.پدیدارشناسی از فلسفه مرلوپونتی تاثیر می

پردازد و ویژگی پدیداری این نوع نگاه است که به متون پالاسما به معماری و حواس انسانی می» دارد:پالاسما بیان می

« چشمان پوست»با عنوان یو کیمتون کلاس ( , 2005holl)«دهد.فلسفه معماری اهمیتی اساسی میاو در مساله 

پالاسما با نیم نگاهی به تفکرات  (,2019Cravenبوده است. ) یاریبخش معماران بسو حواس، الهام یدرباره معمار

شوند باعث فعال شدن احساسات انسانی میهای مدرن نماید که چرا تعداد کمی از ساختمانهایدگر سوالی را بیان می

  (1391، یسئیرها احساس تعلق خاطر دارند.)اند برای انسانهای دور ساخته شدههایی که در گذشتهو اکثر ساختمان

 یچند حس یدارشناسیپالاسما در پد یوهانی دگاهید

نفره و  عینی، زیستی، فرهنگی، تکهای پالاسما معتقد است که تجربه زیسته در فضای معماری از ترکیب لایه

توان ا میربه طور کلی تفکرات پالاسما در زمینه پدیدارشناسی معماری  (156: 1996ت،ی) نسبگیرد.گروهی شکل می

گیری تجربه لدر دو الزام بیان نمود: الزام توجه به تمام حواس در معماری و الزام توجه به خلق محیطی برای شک

ر ذیل آمده بدین صورت که د یمعمار یدارشناسیرا در پد ینیپالاسما مضام یوهان( ی1399ن،زیسته.)سلیمی و دیگرا

 :داردیعرضه ماست 

ه حس بینایی در فرهنگ غرب به دوران توجه بباور دارد که  پالاسما :ریبه عنوان حس فراگ یینایغلبه بر ب -1

ه آتش، چشایی بشده است. نگاه دن کیهانی شناخته میگردد، در دورانی که که حواس انسانی به عنوان برنسانس باز می

ر فرهنگ غرب دهمیشه ( 1400،و دیگران ی.)باقردوابسته بو به آب، بویایی به بخار، شنیدن به هوا و لامسه به زمین

وجه شده و تاند. به صورتی که به تفکر به مثابه نگاه کردن ترین حس در نظر داشتهحس بینایی را به عنوان اصلی

شده  سیو تدر یپردازهینظر ،یچشم یکماکان به عنوان هنر یهنر معمار دانستند.اندیشیدن را نوعی از بینش می

نبوه نبوده است. ا یو صنعت یبصر ریتصاو دیتول ینهیما در زم یتر از عصر کنونیهرگز قو یینایب تیاست. در واقع اهم

 ( calvino,1988مطرح کرد.) «ریتصاو انیپا یبارش ب»را با نام  آن نویکالوتالویهمانگونه که ا

ای از معماری اشاره دارد که به امکان داشتن همه احساسات انسانی و حضور بدن به شیوه گرا:احساس یمعمار -2
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زبان، اسکلت و  ،ینیگوش، پوست، ب توسط چشم، اس،یماده، فضا و مق یهاتیفیک (1389،یرازی)شنگردمی

حواسمان و وجودمان  قیرا از طر یو معمار یما آثار هنرو  .ردیگیمورد سنجش قرار مها چهیو ماه یبندواناستخ

ادراک یک شی باید همه حواس در تبادل اطلاعات از آن شی نقش داشته  ی برایمرلوپونتاز نظر . میکنیاحساس م

 (Merleau-Ponty,1964)باشند. 

در زمان تجربه آن همچون داستانی شرح داده  ی باشد کهدر معماری هر اثری به مانند یک نوشتار ماتمسفر فضا: -3

قرار گرفتن  ( انسان با114: 1401گیرد.)طبیب زاده، عبودی،ای فرضی به جستجو در فضایی قرار میشود که بینندهمی

 ا در بازارشود. یک خیابان پرجمعیت، آرامش دریا، صدای باران، بوی غذدر فضا باعث خلق اتمسفرهای گوناگون می

پالاسما اتمسفر   (8: 1396شوند.)بورچ و دیگران،تماماً دلیلی برای وقوع اتمسفری متفاوت در آن زمان می و ... تاریخی

رتباط ادر  ییفضا تیفیتواند با مفهوم کیکند که تجربه اتمسفر میداند. او ادعا میم یمعمار یرا مضمون اصل

 تیفیک ضاف به یعاطف یمحتوا و یماد ایاش درخشش صدا، نور، ونچ ییابزارها (12: 1399.)پالاسما و دیگران،باشد

ی هایگژیو شامل تواندیم ساختمان کی که اشاره دارد موضوع نیا به یمعمار اتمسفر  De Matteis,2020).)بخشدیم

 کمک مناسب ییفضا تیفیک با مکان کی عنوان به ساختمان آن بودن خاص به باشدکه یفیتوص رقابلیغ

 (Seamon,2000.)کندیم

دهند. کنند و شکل میشان تنظیم میها رابطه آنها را با دنیای پیرامونانسان یحس ادراکات لامسه: زهیانگ -4

 یینایها از جمله بتمام حس (harper,1977: 357).زندیم وندیتفکر انسان پ تیبه ظرف مایدست را مستق دگریهانیمارت

ما پوست پالاس. بدن است یدارد حس لامسه حس اصل دهیپالاسما عق (1400،از حس لامسه هستند.)بات  ییهامیتعم

پالاسما ).ظر گرفته شودناز حس لاسمه در  یاژهیفرم و دیاز نظر او با یینایو ب ردیگیدر نظر م یاندام حس کیرا به مثابه 

 لیدل نیکند و به همیماده کمک م یدرون ادراک اصالتدست به ما در » باشلار:گاستوناز نظر  (104: 1399و دیگران،

تن، "مور در کتابشانویبلومر و چارلز دبلیسکنت Gaston,1982,107)«.)دهدیم یاریماده  ماهیت فیزیکی فهمما را در 

تصویر اساسا »کنند:یاشاره م ییحوزه بساوا یبه برتر ،یها در تجربه معمارپژوهش نیاز نخست یکی"یحافظه و معمار

سان در ادامه آن های بینایی انگیرد و دریافتترین تجربه پیدا کردن مکان و لمس آن در زندگی نشات میابتداییتن از 

 ) Bloomer, moore, 1977:44«.)کند.گسترش پیدا می

رتباط و همدلی شود اما حس شنوایی موجب ابینایی صرف باعث احساس تنها شدن انسان می :ییشنوا تیمیصم-5

هال ).دهدمی هایش محدوده فضا را تشخیصکند. انسان با گوشتناسبات فضایی را ارزیابی و قابل فهم می شود. صدامی

کند. بناها در برابر شود اما حس شنوایی ارتباط را فراهم میبینایی باعث ایجاد محدودیت می( 41: 1394و دیگران، 

 (61: 1396 هایش برگردانند.)پالاسما،ان را به گوشدهند اما قادرند صدای انسحس بینایی عملی از خود نشان نمی

شود که حافظه بصری یمانسان با قرار گرفتن در برابر بوهایی خاص به طور ناخودآگاه وارد فضایی : حهیرا یفضا -6

ای که ترین خاطرهیاز نظر پالاسما قو (67: 1396شود.)پالاسما، ها میآن را از یاد برده است. بینی باعث یادآوری چشم

ای های رایحهحیطه ( در بنای بازارهای ایران، افراد43: 1394هال و دیگران، )ماند بوی آن فضاست.از یک فضا به جا می

وی ویژه خود را شوند. هر قسمتی از بازار عطر و بای به عرصه ی دیگر وارد میکنند و از عرصهمتفاوتی را دریافت می

کنیم. پیش از گذریم و حس مکان و فضای متمایزی را ادراک میای میاوت رایحهداراست. ما از میان قلمروهای متف

 ( 39: 1389کنیم.)شیرازی، بینیم، با بینی رایحه آن را استشمام میای دیگر را بآنکه با چشم ورودمان به تیمچه

خود  یبه وجود واقع و توجه را سازدیموش مرا خا یرونیب اصوات یتمام ،ی: هر تجربه معماریسکوت و آهستگ -7

لاسما پا (41: 1394ال و دیگران، )هشود. انسان توسط معماری از تنهایی بنیادینش مطلع می کند.یشخص جلب م

( 1398یگران،شریفیان و د).سرعت تجربه فضای معماری باید کاهش یابد و زمان تامل در فضا افزایش یابدمعتقد است 

 (90: 1389اشاره به وجه کهن و جاودان معماری و هنر دارد.)شیرازی،  پالاسما از مطرح نمودن سکوت و آهستگی
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  یافته ها

مل أرا وادار به ت های متعددی ایجاد شده است انسانازار وکیل، بنایی که از راسته ها، چهارسوق ها، سراها و حجرهب

به ادراک محیط  گیرد انسان رامی کند. بودن با تمام احساساتی که از قرار گرفتن در بطن بنا شکلدر فضاهای خود می

در لذا  کنند.های خود را فعال میکند. حواس لامسه، بویایی، شنوایی، بینایی و چشایی به سرعت شاخصهدایت می

های حلیل مصاحبهتها به تطابق مضامین پدیدارشناسی پالاسما و فضای معماری بازار وکیل شیراز با توجه به بخش یافته

 دهد.یفضاهای مختلف بازار وکیل شیراز را نشان م 7کنندگان پرداخته شده است. شکل مشارکتبرداشت شده از 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 شیراز ) نگارندگان( بازار وکیلتصاویر -7شکل 

 داده ها کدگذاری و مفهوم سازی

 مضامینهای کالبدی و معماری بازار وکیل شیراز و مطالعات پدیدارشناسی پیرامون در این بخش با توجه به بررسی

کنندگان معمار پدیدارشناس یوهانی پالاسما به جستجوی الگوهای پدیدارشناسی با اتکا به فهم تجربه زیسته مشارکت

های تحقیق دریافت دادهساختارمند و باز جهت های نیمهها بودند به مصاحبهکه در پژوهش حاضر صاحبان حجره

کنندگان با تعدادی سوال روی آورده شد که پرداخته شده است. در روند مصاحبه به بررسی تجربه زیسته مشارکت

در عبور از راستاها چه اصوات و رایحه هایی برای شما لذت بخش  -1باشد: برخی از سولات اساسی شامل این موارد می

در شرح فضای بازار برای شخصی که بازار  -3زار برای شما جذابیت بیشتری دارد؟ ها و باکدام قسمت حجره -2است؟ 

یابید؟ در زمان تاریکی چگونه و با چه عواملی راستاها و حجره ها را می -4کنید؟ را ندیده است چه مواردی را بیان می

ی شد. و در مرحله بعد هریک از عامل اولیه ادراک متجسد در این بازار دریافت و کدگذار 24ها با تحلیل مصاحبه

مفهوم ادراک  6بندی محوری و گزینشی شد. و در نهایت به مفاهیم به دست آمده در راستای مضامین پالاسما دسته

متجسد، آوای صمیمیت، ادراک لامسه، رایحه خاطره انگیز، تامل و توقف و احساس محیط دست یافتیم. و در مرحله 

، 4به عنوان روح پدیدارشناسی جاری در بازار وکیل شیراز بیان گردید. در جدول  پایانی مفهوم ادراکات متجسد

 کد فرعی کدگذاری و مشخص شده است.  24کد اصلی و  6های پدیدارشناسی جاری در بازار وکیل شیراز در مولفه
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 )نگارندگان(مولفه های پدیدارشناسی جاری در بازار وکیل شیراز  -4جدول 

 کدهای محوری مولفه ها کدهای باز نمون مولفه ها پدیده های مورد بررسی از مصاحبه هاکدگذاری های باز 

 چشم و قوه بینایی فقط یکی از احساسات انسانی a 1   a پیدا کردن حجره ها در صورت نبودن نور محیطی
ر بازار جهت ادراک محیط بازار می باشد. ادراکات بدنمند د

 به طور کامل فعال هستند.
 a 2 شناسایی راسته ها با صداهای محیطی

 a 3 رایحه های خاطره انگیز در هر راسته

 a 4 احساس تفاوت دمای محیطی در هر بخش بازار

خو گرفتن با سرو صداهای محیطی، عاملی است جهت b 1  b صدای همهمه مردمان در حال خرید
 b 2 بار در راستاهای بازارصدای بلند حاملان  سرزنده بودن بازار مطرح می باشد. 

 b 3 صدای اذان و حالت روحانی جاری در بازار

 b 4 صدای کارگاها و ابزارهای تولید صنایع دستی

  c 1 لمس مصالح و جداره های آجری و سکوهای سنگی
 cا به مصالح به کار رفته در بنای بازار حس لامسه ر

  کنش وا می دارد.
 c 2 چوبی با شیشه های رنگیخوشایند بودن بافت درهای 

 c 3 زدن لمس کف فرش های سنگی متفاوت در راسته ها و سراها هنگام قدم

ای افراد هر بخش یا راسته ی بازار از رایحه ای آشنا بر d 1  d رایحه حجره های عطاری و فروش خوراکی 
 d 2 بوی حجره های فرش و پارچه فروشی برخوردار است. 

 d 3 رطوبت مصالح بازاربوی نم و 

 d 4 بوی درختان نارنج در سراهای مشیر و فیل

علاقه به استراحت و گپ و گفت های گروهی در e 1  e مکث هنگام رسیدن به اختلاف سطح های جلوی حجره ها
 e 2 کشش به سمت سراهای بدون سقف و هوای تازه هنگام خستگی های رو باز و سراهای بازار.محل

 e 3 بودن از سر وصدای محیط شهریدور 

 e 4 هدایت به سمت نورهای تابیده شده از سمت سراها و هورنوها

نی در بازار وکیل حس و حال فضایی به عنوان میزبا f 1  F سرزندگی بازار با سروصداهای مردمان موقع خرید و چانه زنی
برای احساسات انسانی به فعال شدن حواس منجر 

لبد شود. بوها، صداها، مصالح قابل لمس و مشاهده کامی
 بنا و جنب جوش افراد از جمله این موارد است.  

 f 2 وزش نسیم های ملایم از سمت سراها و روزن ها به داخل بازار

 f 3 صداها و بوهای حجره های صنایع دستی و عطاری ها

 f 4 خاطره انگیزی مصالح بازار

 f 5 باز سراهااستراحت در فضاهای 

هانی رخدادهای پدیدارشناسی یو وشد کنندگان در بازار وکیل بررسی ی زیسته مشارکتدر این پژوهش تجربه

، به تطابق 5ها در جدولها و مصاحبهپالاسما در این فرآیند تجربی مورد مطالعه قرار گرفت و در نهایت با تحلیل یافته

 بازار وکیل شیراز و کدگذاری گزینشی پرداخته شده است.مضامین پالاسما و فضای زیست شده 
 (نشی در راستای مضامین پدیدارشناسی یوهانی پالاسما در تطابق با معماری بازار وکیل شیراز )نگارندگانکدگذاری گزی - 5جدول 

 تطابق مضامین پالاسما در معماری بازار وکیل شیراز

در متن بازار تفسیر مضامین کدهای گزینشی کدهای مولفه ها  
a درک بدنمند فضای بازار با فعال شدن حواس لامسه، بویایی و چشایی در کنار بینایی ادراک متجسد.  

b خش اذان در پوجود اصوات مختلف تولید صنایع دستی در راستاها همچون مس گرها، صدای مشتریان و  آوای صمیمیت
 محیط بازار.

 

c فسازی های متنوع.کها و سنگ های صیقل خورده در سکوها و ورودی های حجره ها و بافت آجرها در جداره  ادراک لامسه  

d ازار.بپخش بوهای اجناس برخی حجره ها مانند: عطاری، اغذیه فروشی و فرش فروشی در محیط  خاطره انگیزی رایحه  

e های سقف.وچهارسوق و هورنتامل و ادراک کالبدی فضا در مواجه با فضاهای مکث مانند سراها و  تامل و توقف  

f دور شدن از زندگی ماشینی و ورود به فضایی با رنگ و بوی سنتی و آشنا. احساس محیط 
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 های پدیدارشناسی در کالبد بناانطباق پذیری مولفه

ورود به  لحظه در مرتفع و طویل فضاهایی دیدن با لبه بر بینایی صرف و توجه به معماری احساس گرا: چشمغ-1

 هایجداره صالحم لمس با دست و دستی صنایع هایحجره و هاانسان محیطی، صداهای پژواک با گوش بازار، اصلی محور

 وکیل بازار که اندشده باعث همگی فضا در موجود هایرایحه فهم با بینی موجود، هایفرش کف درک با پاها و پیرامونی

 چندان دینمو بنا بیرون از کندمی درک بنا از چشم که پرسپکتیوهایی. شود بدل پدیدارشناسانه نمودی به شیراز

 بازار و دشو فضا وارد فرد شود سبب که دارد کنجکاوی حس ایجاد و مخاطب سمت از کنشی به نیاز و داشت نخواهند

 بر غلبه عنوان اب که پالاسما پدیدارشناسی مضامین در تواند می که است موضوعی این. نماید تجربه داخلی منظر از را

کنندگان رکتها و گفتگوهای شکل گرفته با مشادر مصاحبه. کند خودنمایی شودمی و معماری احساس گرا مطرح بینایی

ای ادراک شده و حتی اکثراً به درک فضای بازار با حواس دیگری به غیر از بینایی تاکید داشتند. افراد به صداها و بوه

ظه ورود پرداختند. لمس مصالح جداره ها توسط دست و مصالح کف توسط پا در لحذکر مسیریابی با این عناصر می

س بینایی به درک کند. این حواس در کنار حبرای آنها جدایی از دنیای بیرون و ورود به فضایی دل انگیز را تداعی می

 شود. بدنمندی از محیط ختم می

کنندگان به صداهای موجود در فضا و حتی پژواک ، مشارکتاتمسفر فضا: از خلال گفتگوها در مورد اتمسفر فضا -2

های عطاری، فرش فروشی و دیگر صنایع صداها، صدای مردمان که در حال خرید و فروش هستند، بوهایی که از حجره

های آجرکاری شده، ورود به سراها و دستی و حتی بوی برخاسته از مصالح بازار، تماشای نوع معماری موجود با طاق

رارگیری در فضایی بدون سقف با حوض آب و فضای سبز که همگی به ایجاد حس و حالی منحصر به فرد در فضا ق

 منجر می شود اشاره داشتند که با مولفه پدیدارشناسی اتمسفر فضا در ارتباط با یوهانی پالاسما همخوانی دارد. 

 لامسه حس شدن فعال باعث دارند قرار انسان با مستقیم تماس در که مصالحی از که سطوح انگیزه لامسه: لمس -3

 هستند عناصری اندشده ایجاد درها و هاپنجره قاب در که هاییچینیگره سنگی، آجری، سطوح وکیل بازار در. گرددمی

 حتی که سطوحی. کندمی ادراک را سنگفرش پاها و فهمدمی را آجرها دست. هستند درک قابل لامسه طریق از که

 در که ماریمع یاد به ناخودآگاه انسان مصالح این لمس و دیدن با که هرچند. فهماندمی انسان به را محیطی دمای

س گیاهان و توسط دست و کف فضاها توسط قدم زدن، لم هالمس جداره .شودمی فراخوانده است کرده تجربه گذشته

ول خوشایند بدل گشته است و در طکنندگان به مفهومی در حوض آب موجود در سراها برای مشارکت بردندست 

 مصاحبه ها اشارات مداومی به این موضوع داشتند.

 با مخاطب. کندمی یاد آن از بنا در موجود اصوات مورد در پالاسما هک است صمیمیت شنوایی: این موضوعی -4

 در حس که انعکاسی. کندمی برخورد گیرندمی قرار بازار فضاهای محاصره در که اصواتی پژواک با بازار در مسیر طی

 شودمی راگیرف محیط در معماری توسط آن بازتاب و اشیا انسان، از که صداهایی. کندمی القا را زندگی بودن جریان

 پژواک. شود یم ذهن در بازار محیط سپاری خاطر به سبب صداها این. بازار پیکره بر است نقصانی آن نبود و نوازگوش

. سازدمی نرهنمو شنیداری احساس با بلکه بینایی حس نه با مسیریابی به را انسان بازار سنگفرش در هاگام صدای

 پی بنا بعادا به صداها انعکاس شنیدن با بسته چشمانی با تواندمی گرمشاهده و است فضا مقیاس معرف اصوات پژواک

های صنایع لی حجرهبازار هستند و یا تعطیکنندگان اکثرا به روزهایی اشاره دارند که مشتریان اندکی در مشارکت .ببرد

گرها که نقصانی به طراوت و شادابی محیط بازار است و احساسی ناخوشایند در نبود دستی مانند حجره های بازار مس

 آید. اینگونه صداها برای آنها به وجود می
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 کالاهای و مصالح ها،جداره از که بنا مختص هایرایحه و عطر و ادراک هاحجره میان از عبور فضای رایحه: با -5

 بینی. سازدمی وادار محیط رایحه طریق از بازار فضای ذهنی سازیذخیره به را انسان است برخاسته هاحجره در موجود

 عطر. کندمی یارآوری به مجبور را هاچشم بینی، پالاسما نظر از و بازگرداند تواندمی را شده فراموش که را فضایی حس

کنندگان ذکر شده است، که توسط مشارکت دارویی گیاهان متعدد فروش هایحجره و مصالح آجر و سنگ بوی و

 ادراک با تواندمی مفهومی که. برساند ظهور عرصه به را بویایی حس توسط فضا خاطرسپاری به ویژگی این تواندمی

 .بکشاند وکیل بازار از ذهنی تصویرسازی سمت به را افراد دیگر مکانی و زمان در مشابه بوهای

 فضاهای که هایی چهارسوق دهند، می انتقال داخلی محیط به سقف از ار نور که سکوت و آهستگی: هورنوهایی -6

. نمایدمی ملحق ازارب این کالبد به خاص اتمسفری شودمی دیده مسیر طول در که هاییطاق و گیرندمی نشانه را مکث

 آن اطراف اندرخت و آب هایسراهای موجود که حوض یا و تابدمی پایین به بالا از نور که هاییمحل در تأمل و توقف

 رخ وکیل ارباز معنی سکوت و آهستگی یوهانی پالاسما در ایجاد جهت در همگی که است فضا در موجود اتمسفر ادامه

زدن در محیط  خستگی به قدمکنندگان به این موضوع اشاره داشتند که در مواقع استراحت و رفع مشارکت .دهندمی

 برند. هایی از فضا به خلوتی ناب پناه میپردازند و با انتخاب گوشهبازار و سراها می

 نتیجه

ها به ها و به یادآوریها، تخیلات، خاطرهگیرد که در آن تمام تجربهای شکل میزندگی انسان ها در فضای زیسته

که ساختمان به عنوان یک اثر معماری از یک ساختار مادی خارج شده و پیوندند. با توجه به این نگرش است هم می

بیند، بلکه آن را گیرد بدل خواهد شد. انسان فقط فضا را نمیها و مفاهیم نشأت میبه موجودیتی فرهنگی که از تداعی

اس همکاری کند، خواهد در ادراک فضا با دیگر حوچشد. چشم میکند و حتی آن را میشنود، لمس میبوید، میمی

ای جوید، هر مکان عطر و بوی خاص خود را دارد و پوست به عنوان واسطهصدای محیط از طریق گوش مشارکت می

فهمد. در نتیجه بدن با تمامی احساسات خود نقشی بنیادین در ادراک فضای کند و میمیان بدن و محیط احساس می

کنندگان ش فضای بازار وکیل شیراز به طور آشکاری توسط مشارکتمعماری خواهد داشت و این موضوع در فهم و خوان

مضامین ها را در قالب پدیدارهای موجود در بازار وکیل شیراز و میزان تطابق آنها با نتایج یافته 6شود. جدول دیده می

 دهد.یوهانی پالاسما را نشان می
 بازار وکیل شیراز)نگارندگان(فاهیم منتج از مصاحبه و یافته های میدانی در بستر م -6جدول

 معانی تطبیقی  معانی موجود معانی اثربخش مراتب ویژه برگرفته از مصاحبه و مشاهده کلیات

 

مراحل ادراک 

 فضا

ه کعبور فرد از محیط شهری معاصر و ورود به محیطی تاریخی 
گرداند. چون عالمی دیگر او را برای ساعاتی به گذشته بر می

ب و فضایی تاریخی با ماهیت خرید و فروش که فعالیت ها و جن
وری های انسانی را به همراه دارد. در این مکان انسان با حضجوش

بخشد به استقبال اتمسفر یبدنمند که تمامی حواس را فعلیت م
 رود.  جاری در محیط می

ر دزندگی معاصر -1
 محیط سنتی

ضوربخشی ح-2
 حواس

 

د عامل با کالبت -1
 بنا 
های دریافت پیام -2

 محیطی

 مضامین پالاسما
 

 گرااحساسمعماری
 اتمسفر فضا

 

 

تجربه زیسته  

 در فضا

ا محیط را بفرد با ورود به بازار به یکباره تمام احساسات خود 
سپارد شنود و به خاطر میکند. گوش صدا ها را میهماهنگ می

تواند از این طریق شکل بگیرد و صداهای و حتی مسیریابی می
بخش است. بینی رایحه محیط را که از مشتریان که برای او لذت

کند. شود را به ذهن منتقل میها نشات گرفته میکالاهای حجره
با حس لامسه به فهمی عمیق فرا  دست و پوست مصالح را

ها، سراها و چهارسوق خواند. فرد با تمامی این موارد در راستهمی
ای زیست شده کند و حرکت در فضا را به تجربهها حرکت می

ها و کند، باغچهنماید. فرد در سراها اندکی مکث میذخیره می
تامل ا فضاهای سبز در مجاورت حوض آب، او را به توقفی همراه ب

 کنند. دعوت می

واس حمسیریابی با -1
 پنج گانه

 کث و حرکت. م-2
با  تجربه ی زیست-3

فعلیت تمامی 
 احساسات بدنی.

 
 ادراک بدنمند

 
  

در عبور از بازار 
علاوه بر چشم ها، 

گوش ، بینی و 
 بینند.لامسه هم می

 
 مضامین پالاسما

 
 

 صمیمت شنوایی
 رایحه فضا

 انگیزه لامسه
 آهستگیسکوت و 
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بازخورد 

 ذهنی در فضا

ز ابه خاطرسپاری ذهنی و به یادآوری ذهنی، ماهیتی است که 
بندد. آنچه از فضا و ادراک محیط بازار در ذهن مخاطب نقش می

ای وههای معماری در برابر او وجود دارد نیاز به ادراک با قویژگی
ات بدنی احساسبه جز قوه بینایی دارد که در این هنگام اگر دیگر 

هد در محیط فعال شده باشند باعث ماندگاری فضا در ذهن خوا
 شد.

 ه خاطر سپاریب-1
 ه یادآوریب-2

کپارچگی ذهن و ی-3
 جسم

حضوربخشی 
پدیدارهایی در ذهن 
که به بینایی وابسته 

نیستند و عامل 
خاطره انگیری و 
ماندگاری فضا در 

 شود. یاد می

 مضامین پالاسما
 

 غلبه بر بینایی
 

توان بیان نمود بسیاری از مضامین مد منظر یوهانی پالاسما در مورد پدیدارشناسی در بازار می 6با توجه به جدول 

ای بدنمند شده است. بازار وکیل شیراز به عنوان مرزی وکیل شیراز تبدیل به ماهیتی قابل مشاهده و درک جهت تجربه

شروع فعالیت ادراکات انسانی در فضایی معماری است که بدن را به مابین دنیای معاصر و دنیای سنتی مکانی جهت 

کشاند و احساسات انسانی را در مقابل اتمسفر فضایی برای ادراک فضای بازار سمت تعامل و گره خوردن با محیط می

ای زیسته کنندگان تبدیل به تجربهنماید. استمرار در ادراک فضا و اتمسفر موجود در بازار توسط مشارکتطلب می

مردمان،  ها،شود که تمام احساسات بدنی در آن نقش مستقیم دارند؛ از حس شنوایی جهت شنیدن اصوات کارگاهمی

های عطاری و .... مکث و توقف در سراها و یا لمس مصالح های خاص حجرهاذان و ... یا حس بویایی جهت دریافت رایحه

ی زیسته افراد دخیل هستند. و اما در نهایت این ادارک بدنمند ایجاد تجربههای بازار همگی در به کار رفته در جداره

گردد که عاملی جهت دریافت اطلاعات محیطی کنندگان میاز بازار وکیل شیراز منجر به بازخوردهای ذهنی در مشارکت

فقط یکی از احساسات و شود که در این مرحله می توان بیان نمود قوه بینایی و به خاطرسپاری و بازگویی آنها می

باشد چرا که تمامی احساسات و ادراکات در به خاطرسپاری این فضا دخیل هستند. های دریافت اطلاعات میمولفه

ای متفاوت از اتمسفر موجود گیرد و با هر گام تجربهفضایی که فرد با فعلیت بخشیدن به تمامی حواس در آن قرار می

نبه و آنی اتمسفر به شیوه ادراکی مشخصی نیازمند است. اگر چه ما معتقد هستیم آورد. دریافت همه جابه دست می

کنیم. تخیل ما از جهان از طریق پویش فعال و دائمی و توسط حواس، حرکت و جنبش که همه چیز را با دقت درک می

تواند معماری امروزی را مینتایج حاصله از این پژوهش گیرد. های چند تکه ذاتی ما شکل میو امتزاج و تفسیر دریافت

به خوانشی همراه با ادراکی بدنمند دعوت نماید و حس تعلق خاطر به فضا را به بناها بازگرداند. موضوعی که اگر مورد 

ها به کالاهای تجاری صرف تبدیل نشوند و فرد بتواند شود که ساختمانتوجه طراحان و سازندگان قرار گیرد باعث می

ای وری از عملکرد بنا، مخاطب خواهد توانست رابطهمتمادی در ذهن به خاطر بسپارد و صرف نظر از بهرهبنا را تا سالیان 

برای بروز آوری شرایطی تواند با فراهممعماری میلذا عمیق و تأمل برانگیز با معماری و فضای موجود برقرار نماید. 

ای که در آن هر یک از احساسات فاوت بدل گرداند، تجربهای متتمامی حواس انسانی در محیط، ماهیت اثر را به تجربه

 یدارشناختیپددهند بین مضامین ها از معماری ببخشند. در انتها نتایج نشان میتوانند ادراک متفاوتی به انسانمی

، 8شکل . همچنین وجود دارد یقرابت معنادار رازیش لیبازار وک یمعمار یپالاسما و ادراکات بدنمند در فضا یوهانی

مفاهیم پدیدارشناسی یوهانی پالاسما را در اثربخشی اتمسفر فضایی بازار وکیل شیراز بر مشارکت کنندگان را نشان می

  دهد.
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 ()نگارندگان یدانیم یهاافتهیپژوهش منتج از  ییمدل نها - 8شکل

 منابع

 موزه موردی، نمونه) هال استیون طراحی فلسفه آن در یابی ریشه و پارالاکس مولفه شناخت  ،1396 سیامک، پناهی، حسن، اصل، ابراهیمی-1

 .50 شماره چهاردهم، سال نظر، باغ مجله ،(زمان تسراکت و درون اکتشافات هلسینکی،

 ققنوس. انتشارات: تهران پنجم،. چاپ علیا، مسعود ترجمه ذهن، حیات ،1399هانا،  آرنت،-2

 .نقش پرهام تهران، شریفیان، امین محمد و اکبری علی ترجمه معماری، پدیدارشناسی ادراک های پرسش ،1394هال، استیون، -3

، فصلنامه پژوهش های فلسفی، و خلق مکان یطراح ندآیاز منظر فلسفة بدن در فر ستهیتجربة ز گاهیجا، 1398اکبری، علی، نیرومند شیشوان، -4

 .26، شماره 13سال 

 .5 شماره هفتم، سال سبز، معماری نامه فصل پالاسما، یوهانی های اندیشه در حسی چند ادراکات معماری پدیدارشناسی ،1400 مریم، پور، امان -5

 حیث مکانی میدان نقش جهان، آبادان، نشر پرسش. -، پدیدارشناسی هرمونوتیک مکان1393انصاری، مائده، -6

 .پله نشر تهران، پور، علی رضا معماری،ترجمه طراحی در بدن نقش شناسی زیبایی در بازاندیشی ،1400ریتو، بات، -7

 .پایدار زیست محیط و شهرازی مرمت، معماری، ملی همایش اولین ایرانی، خانه حیاط از حسی چند ادراک در مصالح نقش ،1392 حسین، باقری،-8

(، فصلنامه فضای زیست، 2002اثر دیلر اسکوفیدو)اکسپو ،خوانش پدیدارشناسی یوهانی پالاسما در پاوین مه 1400باقری، یحیی، متین، مهرداد،  -9

 .1، شماره1دوره

 و معماری ملی پدیدارشناسی،کنفرانس دیدگاه از معماری فضاهای در مکان حسی ادراکات ،1396فریبا، البرزی، حسین، بالامیرزائی،-10

 .قزوین اسلامی آزاد شهرسازی،دانشگاه

ای تحلیلی بر فلسفه موریس مرلوپونتی و معماری، ترجمه علیرضا فخر کننده و سارا گلمکانی، ا مقاله،چشمان پوست ب1393پالاسما،یوهانی،  -11

 تهران، نشر نی.

 .نقش پرهام تهران، پوست، چشمان قدس، رامین ترجمه ،1396 یوهانی، پالاسما، -12

 .پرهام نقش تهران، متفکر، دست اکبری، علی ترجمه ،1392یوهانی، پالاسما، -13

 .مس کتاب: تهران ابهری، علی ترجمة سینما، در وجودی فضای: تصویر معماری ،1394 یوهانی، پالاسما، -14

 .نو فکر معمارانه، اتمسفر فطرت، نیک مرتضی ترجمه ،1396کریستین، پالاسما، یوهانی، بومه، گرنوت، بورچ، -15

 .نو فکر تهران، ساختمان، بیطرف،اتمسفر احسان و فطرت نیک مرتضی ترجمه ،1399پالاسما،یوهانی،زومتور،پیتر،بومه، گرنوت، -16

 گادامر، هایدگر، دیلتای، شلایرماخر، های فلسفه در تاویل نظریه: هرمنوتیک علم کاشانی، حنایی محمدسعید ترجمه ،1393 ریچارد، پالمر، -17
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 .تهران،هرمس

 .متن ریهن آثار نشر و ترجمه تّألیف، ی موسسه تهران، مکان، ، پدیدارشناسی1392 پرتوی،پروین،-18

 .ولا چاپ مرجع، کتاب نشر تهران، شیرانی، ارباب سعید ی ترجمه اسلامی، تمدن در بازار ،1398. دیگران و ایرج پروشانی، -19

 ، آشنایی با معماری اسلامی ایران،تهران، سروش دانش.1389یرنیا،محمدکریم، معماریان، غلامحسین، پ-20

 دانش. ،تهران، سروش، سبک شناسی معماری ایرانی،1384معماریان، غلامحسین،  پیرنیا،محمدکریم، -21

از منظر  زیبازار تبر یمجموعه یمعمار یماندگار یفیک ی، بررس1399،قادر،یدیزیس،احمدرضا،بایالهام،کوچک خوشنو ،یگلزار یحاتم-22

 سال چهارم، شمارة هفتم. ،یمعمار ةشیاند ةدوفصلنام،یدارشناسیپد

 یعموم یشهروندان تهران از فضاها ستهیز در تجربه یشهر یفضا دیتول یدارشناسیپد، 1402هری، پیمان، اکبری، علی، افهمی، رضا،حسینی گو-23

 .2، شماره4شهری، دوره  طراحی گفتمان علمی مجلهی، فرهنگ

 .فکرنو تهران، معماری، پژوهش بر ،درآمدی1393 شاهین، حیدری، -24

 .هنری آثار نشر و تالیف،ترجمه موسسه تهران، هنر، پدیدارشناسی ،1392 محمود،خاتمی،  -25

 .نشر معمار موسسه تهران، رحیمی، امیر رضا ترجمه معماری، در ذهن 2012 یوهانی، پالاسما، سارا، رابینسون، -26

ون  کردیبراساس رو یمعمار یریادگی ندیشعر حافظ در فرا یآموزه ها یدارشناسی، پد1401،بهروز،یمحمدرضا،منصور وا،پورزرگر،یه ،یرحمان-27

 باغ نظر. یعلم یةمنن، نشر

 شولتز، نوربرگ کریستسن و هایدگر هایاندیشه بر تکیه با معماری، اثر در مکان و فضا نسبت ،1391 حسام، صنعتی، عشقی ایمان، رئیسی، -28

 .1501 شماره شرق، روزنامه

 .معماررودی،تهران،علملنگ میرگذار صدیقه سیده و فطرت نیک مرتضی ترجمه زومتور، پیتر اندیشه در شناسی پدیدار ،رهیافت1393پیتر، زومتور، -29

 .گل بید تهران، خدادادی، مریم ترجمه ، شناسی، پدیدار الفبای ،1402دن، زهوی، -30

 اسلامی، عرفان یعلم اسلامی،فصلنامه -ایرانی معماری بر تکیه با مقدس های مکان پدیدارشناسی ،1397محمدرضا، زاده، مینا،شریف سلیمی،-31

 .63 شماره شانزدهم، سال

 کیمیای نامه فصل ل،ها استیون و پالاسما یوهانی نظریات در معماری پدیدارشناسی تطبیقی مطالعه ،1398 نیر، طهوری، محمدامین، شریفیان، -32

 .23 شماره هشتم، سال هنر،

موردمطالعه: بازار  یرانیا یسنت افراد در بازار یرفتار یالگوها کیرونولوژکتحولات  یی، شناسا1401شمس،فاطمه،پورجعفر،محمدرضا،اسدپور،هاجر،-33

 . 3شماره ،یانسان یایجغراف یفصلنامه پژوهش ها راز،یش لیوک

 .نو داد تهران، رخ شیرازی، محمدرضا ترجمه معماری، پدیدارشناسی سوی به -مکان روح ،1388 نوربرگ، کریستین شولتز، -34

 .4 شماره نشهر،آرما مجله مایرآ، ویلا از پالاسما پدیدارشناختی تحلیل از آموختن -عمل در پدیدارشناسی ،1389 محمدرضا، شیرازی، -35

 .نو داد رخ تهران، نشر. پالاسم یوهانی ظریف پدیدارشناسی و حواس معماری 1389 محمدرضا، شیرازی،-36

 .نو فکر تهران، هنرها، سایر با آن مشترک زبان و معماری ،1401فرخ، عبودی، کیمیا، زاده، طبیب-37

 و معماری همایش ی،پدیدارشناس رویکرد با تعاملات انسان محل مثابه به مکان و فضا بررسی و ادراک ،1392حامد، مظاهریان، محمد، عابدی، -38

 .قزوین گرا، انسان شهرسازی

 .امارات دبی، مهندسی، و علوم المللیبین ،کنفرانس تبریز های خانه پالاسمادر یوهانی شناسی زیبایی ،1394محمدرضا، بمانیان، شفیقه، اصل، علی-39

در  یارشته انیلعات مفصلنامه مطا،یدارشناسیسنندج از منظر پد یبازار سنت دهی، مطالعه پد1394 ب،ی،منیرضا،طالبیپور،عل یمحمد یفارس -40

 .3دوره هفتم،شماره ،یعلوم انسان

 یبوطیقا نشریه پالاسما، یوهانی بیوفیلی؛پدیدارشناختی معماری طراحی فرایند در طبیعت به حسی ادراکات تبیین ،1401حمیده، فروزانگهر،-41

 .دوم شماره اول، سال معماری،

 .کسری کتابکده مشهد، اسماعیلی، نیما و گلشن محمد ترجمه همدلی، و معماری ،1399تیدول، فیلیپ، -42

 پالاسما، یوهانی تزشول نوربرگ کریستین پدیدارشناختی آرا در تفحصی مکان؛ پدیدارشناسی مفهوم بررسی ،1395 عباس، مسعودی، الهه، کارنما، -43

 .اسپانیا بارسلون، شهرسازی، و معماری عمران، در نوین های پژوهش المللی بین کنفرانس چهارمین
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، تحلیل مسجد ولیعصر تهران با رویکرد پدیدارشناسی یوهانی پالاسما، همایش ملی نظریه های نوین در 1393کاکوئی، معین، رئیسی، ایمان،  -44

 معماری و شهرسازی.

 با رویکرد شیراز لوکی بازار و اصفهان قیصریه بازار معماری نظام تطبیقی مقایسه ،1398 محمدرضا، اصفهانی، مشبکی علیرضا، اصفهانی، مشبکی -45

 .2شماره دوم، سال شهری، پژوهشهای و شهری طراحی مطالعات تخصصی علمی فصلنامه کالبدی،
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