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  چکیده 
ی سازنده منظر شهر ها مؤلفه جدیدترین آن، از    عنوانبهعامل تبلیغات در قرن اخیر و    نیتری اصل  عنوانبهتبلیغات محیطی  

اندازه توانایی خود، از فضاهای  ، گاهی افراد بهرودیزیباسازی منظر شهری به شمار م  یهاوهیآنكه تبلیغات یكی از شاست. با  

. منظر فضاهای شهری توسط عوامل متعددی تحت  کنندیبصری برای تبلیغات استفاده م  یهاییبایشهری بدون توجه به ز

ترین  نین عاملی عینی در دیدگان افراد از مهمچ. تبلیغات محیطی به جهت رابطه نزدیک با کالبد شهر و همرند یگیمتأثیر قرار  

نقش تبلیغات محیطی در منظر شهری از اهمیت زیادی، جهت تدوین    رونیازاباشد.  عوامل متأثر در منظر فضاهای شهری می

ر  برنامه ساماندهی و یا اصلاح نماهای شهری برخوردار است. هدف از انجام این پژوهش سنجش تأثیر رنگ تبلیغات محیطی ب

باشد.  گیری از آن در جهت ارتقای کیفیت منظر این محدوده میمنظور بهرهمنظر شهری در محدوده خیابان فلسطین مشهد به

اطلاعات مربوط به تابلوهای تبلیغاتی موجود در   spssافزار  نفری و نرم  352در این پژوهش با استفاده از پرسشنامه و جامعه  

چنین مشاهده  های تحلیل و آزمون همبستگی اسپیرمن و ضرب رگرسیون و همده از روشآوری و با استفامحور فلسطین جمع 

های  دهد با توجه به بررسیآمده از این پژوهش نشان میدستو برداشت میدانی، اطلاعات حاصل پردازش شده است. نتایج به

بود بین رنگ تبلیغات محیطی و منظر   0.05داری کمتر از  صورت گرفته و استفاده از آزمون اسپیرمن که در آن سطح معنی

ر افزایش کیفیت مناظر شهری داشته دمیشهری رابطه معناداری وجود دارد و توجه به رنگ در تبلیغات محیطی تأثیر مستقی

محیطی تأثیر کمی بر    غاتیتبلتوان نتیجه گرفت که رنگ  ( می0.04آمده )دستطور خاص با توجه به ضریب رگرسیون به و به

 ر شهری خیابان فلسطین دارد.منظ
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 مقدمه

عبارات در وصف اهمیت خیابان و منظر شهری توسط جین جیکوبز ارائه    نیترقی دقو در حین حال    نیموجزتریکی از  

شهر    یهاابانیخآن! هنگامی    یها ابانی خاندیشید و چه چیزی به خاطر خواهد آمد؟  : به شهر میدی گویمگردیده است. او  

به خاطر آورده   آورل ملاباشد، آن شهر    کنندهخستهزیبا و جالب باشد، آن شهر سرزنده و زمانی که خیابان شهر زشت و  

شود  گفته می هامکانو سایر    شهرهادر   هاساختمان(. فضای شهری به فضای بین 67: 1400،نژادپاکخواهد شد )لطیفی و 

با نماهای گوناگون محصور شود و    ازنظرکه   تقابل اجتماعی شرط    هایکیفیت  چنینهمهندسی  زیبا شناختی، تعامل و 

  هاابانیخ  یشهر  یفضاها  نی تراز مهم  ی ک( بر این اساس ی3:  1394و احمدی،    پور  یرانیحاساسی یک فضای شهری است )

تمام    انگر یاز شهر، نما  یو زنده بوده و مثابه برش  ایپو  یعنصر  ،یشهر  ی عموم  یفضا  کی   عنوانبه  ابانیخ  درواقعهستند  

  یوجه فضا  ترینمهم  هافعالیت(. انتظام  5:  1397،ی)رحمان نژاد و احمد  شودیآن محسوب م   یهایژگیو و  تا یخصوص

:  1381، یپارس)  شودمیجامعه را باعث    یانسان   رفتارهای  آمیختگیدرهم خود،    نوبهبهست که  هافعالیتو انتظام    هبود  یشهر 

توسعه شهرنشینی شتابان صحنه    (.44 به  توجه  با  با    یهاابانیخامروزه  تجهیزاتش    ی ختگیردرهمشهری  و  اثاثیه  فراوان 

 و ها یآگههمراه با انبوهی از  هاسنجتوقفو   احساسیبشده است. لذا فضاهای شهری، فضاهایی با نمایی سرد و  روروبه 

  یکالبد   ت یشخص  ه یل   نیتریرونیب(.  268:  1398و همکاران،    ی دریمردم ظاهر شدند )ح  توجه جلبتبلیغاتی برای    علائم

با شکل و ظاهر خاص در جداره و   ا،یخاص دن  ی شهرهادر   هاخیابانو    هامیداناز   یاریو منظر آن است. بس  مایهر شهر س

از شهر است که توسط شهروندان و بر اساس تجربه    ی(. منظر شهر مفهوم5:  1394نز،ی)جنکشوند میفضا، شناخته    یفرم کل

  یاست که با شناخت تجربه ساکنان از فضا  یالی س  دهی بلکه پد  ست،یصورت شهر ن  ی. منظر شهر دیآیم   دی از مکان پد هاآن 

  یذهن  ی هامؤلفهبه    گر ید  یو از سو   ی نیع  یها مؤلفهبه    کسویاز    ی . درواقع منظر شهرردیگیآن شکل م  یو نمادها   یشهر 

  یی و معنا  یشهر و تبلور بصر   هدیانسان و پد  انیم  یاواسطه(. منظر شهر  44:  1400،احمدی و همکاران)  پردازدیفضا م

در   یمطلوب و نامطلوب  تأثیرات   یطیمح  غات یتبل  .اندعلائمآن تابلوها و    یاز اجزا   یکیفضا است و    دهندهلیتشک   یاجزا 

  تأثیرگذارعوامل    ازجمله  یشهر  غاتیتبلامروزه  (.  52:  1395  ان،یو رسول  یدهندیبصیاد  )  کنندمی  جادی ا  یشهر   یفضا  تیفیک

و    ینام  یلالی)ا  شودیبه مخاطبان محسوب م  یتجار  یهابنگاه  امی پ  ندنروش در رسا   مؤثرترینو    یشهر  هایفضا  منظر  بر

 از آن حذف به برخی اعتقاد حتی و شودیم شناخته معضل یک گاهی حاضر در حال  شهری تبلیغات(.  1397همکاران،

 شهری  فضای در زیبایی بصری و تنوع باعث تنهانه شهری تبلیغات  از مناسب رسد استفادهمی نظر به اما دارند، شهر سطح

 شهری خدمات بهترو ارائه   محیط یساز نهیبه صرف را آن تا است هایشهردار  مناسبی برای درآمدی منبع بلکه شود،می

   (.95:  1399)ضمیری،نمایند 

از تبلیغات   یتر عیوس. گرافیک محیطی بخش کندمیاختصاص پیدا    کالهااست که به شناساندن  یا حوزهتبلیغات محیطی 

است که    یا مقولهگرافیک محیطی    درواقع .  کنندمین  ی گذارهیسرمابرای گرافیک محیطی    گاهچیهاست و صاحبان سرمایه  

ند چنین فعالیتی را در بخش محیطی  توانمیخصوصی ن  یها شرکتدولتی و دولت انجام شود و    یهاسازمانبا حمایت  

صحیح عناصر بصری در ایجاد هویت بصری و تقویت خوانایی تابلوهای تبلیغاتی نقش چشمگیری    یریکارگبه  انجام دهند.
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)ضمیری و شریفی  در منظر عمومی یک شهر داشته باشند تواند نمودی فعال و تأثیرگذار دارند. تابلوهای تبلیغات شهری می 

(. آسایش بصری از عواملی است که در ایجاد منظر شهری مناسب باید به آن توجه کنیم )دویران و همکاران، 1:  1399نوغابی،  

ه کرد که کاربرد توان به رنگ، روشنایی، کیفیت محیطی و ... اشار ی آسایش بصری در تبلیغات شهری می هامؤلفه (. از  1:  1391

ی، زشتی، سیطره مادیت و کمیت بر تناسب ی ب ی، فشار روانی،  نظمی ب   القاکننده ی شهری  هاط یمحهای در  نامطلوب این مؤلفه 

شهر مشهد با مشکل اغتشاشات بصری یعنی انجام تبلیغات در حال حاضر کلان (.  7:  1398باشد )خلیلی،  زندگی شهروندان می 

بر آسایش روانی   طرف ک ی ، دیوارنویسی و... مواجه است. این مسئله از اطلاعیه انواع تراکت،    غیرمجاز و نصب و چسباندن

 المال ت ی گذاشته است. سالیانه شهرداری بخشی از عوارض و ب   تأثیر شهروندان و از طرف دیگر بر آلودگی سیما و منظر شهری  

در اندک زمانی مانند روز اول، سیما  کند که مجدداًها و مبلمان شهری می و جداره  ها واره ی و شستشوی د  ی سازرا صرف پاک 

آلوده می  توجه به جمعیت  گردد. هم و منظر شهر  با  امام رضا )ع( در و هم   توجه قابل چنین شهر مشهد  تردد زائران  چنین 

و   بنرها ی نامتناسب،  تابلوها  صورت به باشد. ولیکن اصرار در تبلیغات  فضاهای شهری خود از پیشتازان تبلیغات در ایران می 

تبلیغات جهت معرفی فعالیت هاصورت دیگر    جهیدرنت باعث تضعیف منظر فضاهای شهری شده و    کالها ها و  ی مختلف 

ی تجاری، اداری، خدماتی و مذهبی شهری و ها ی کاربر  باوجود نارضایتی مردم را به دنبال داشته باشد. بلوار فلسطین مشهد  

شود. محور مذکور شهر مشهد شناخته می   وآمد رفت و پر    تی بااهم ی  محورها نوان یکی از  ع فراشهری در حاشیه محور، به 

بین خیابان  های قدیمی شهر مشهد چنین از خیابان کند و هم دستغیب و احمدآباد را فراهم می   اللهت ی آهای سناباد،  ارتباط 

یغات محیطی در این محور رشد بسیاری داشته است های متنوع و متراکم در حاشیه معبر، تبل باشد. به جهت ازدحام کاربری می 

هدف   ن ی بنابراباشد.  های تبلیغاتی در این محور واضح می ی انواع روش ری کارگ به عابران و سواره در    توجه جلب و رقابت برای  

 .اصلی این پژوهش، شناسایی تأثیر رنگ تبلیغات محیطی بر منظر شهری خیابان فلسطین است 
 

 مبانی نظری 

به معنی رسیدن پیغام یا خبر، پیام یا مطلبی را به اطلاع مردم است )عمید،    نامهلغتواژه تبلیغات در  :  تبلیغات محیطی

(. در اصطلاح، عبارت است از: نشر و پخش یک اصل و مقصود نهایی از راه افزایش یا گسترش و تغییر طبیعی  299:2536

ائه و نمایش و ابلاغ  تبلیغات محیطی عبارت است از ار   (.54:1372در شرایط زمانی و مکانی مخصوص )اسدی طارمی،  

تبلیغات محیطی( با اهداف بازرگانی، فرهنگی و اجتماعی    ی ها رسانههر نوع پیام با استفاده از ابزارهای گوناگون بصری )

)شورای اسلامی شهر    گیردمیدر فضاهای عمومی شهر در معرض دید مخاطبان و گیرندگان پیام قرار    دهندهامیپ که توسط  

  موردنظر مخاطب به محصول    در طول زمان موجب شناخت و علاقه  ی رسانامیپبه دلیل استمرار    نچنیهم(.  1383تهران،  

 (.  66:1391)جهانی،  شودمی

 انواع تبلیغات محیطی -

و به دو دسته   گیرندمیقرار    ی شهر برونو    یآزاد اعم از شهر  یاست که در فضا   یغات یشامل آن دسته از تبل  یطی مح  غاتیتبل

  شودمیگوناگون استفاده    یارسانه  یهاقالباز    یطیمح  غاتی (. در تبل252:1385  ان،ی)محمد  شودمی  میثابت و متحرک تقس
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  ه،ی نقل  ل یوسا  ر ی، بدنه اتوبوس و ساروادهی پکف    غاتیلمپست بنر، تبل  لبورد،یاستند، ب  ،یشهر   ونیزیاز: تلو  اندعبارتکه  

... )  یشهر  LED  ، ینور  یهاافکت  ،یشهر   یهاپرتابل،  هاوارنوشتهید  ،یمعرف کاربر  یتابلوها  ،یغات یبالون تبل نادری و 

 (.131:1398 ،یبهشتیو ارد ینیگرزالد

 آن بر تبلیغات   تأثیراترنگ و   -

ادعا    توانمیاست که    ییتا جا  تیاهم  ن یاست. ا  یهی بد  یامروزه امر  هاانسان  یزندگ  طیدر مح  ها رنگ  ریچشمگ  تیاهم

  یی فضاها  یدر طراح  تأثیرگذار از عوامل    یکیاز فرهنگ شهروندان محسوب شده و    ینمود  یشهر   یکرد که رنگ فضاها 

  حیاساس استفاده صح  ن ی. بر اباشدمیقرار دهد،   تأثیر تحت  ار  ی عموم یها عرصه  های کیفیتد  توان میکه مقفول ماندن آن  

رساند    یاریشهر در نظر شهروندان و گردشگران    یندیشهر قادر است ما را در ارتقا خوشا  یدر شهر و فضاها  هارنگاز  

 (. 163:1395،  یاللهنیعو  )پاکزاد

گرفتن عوامل    نظر  فاکتورها در تغییر میزان دیده شدن هر عنصر بصری است. رنگ تابلو باید با در  نیتریاساسرنگ یکی از  

 :زیر انتخاب شود

 اسب موضع مورد تبلیغ با رنگ زمینه تابلو  تن •

 هارمونی و کنتراست مناسب رنگ زمینه و رنگ تصویر و نوشتار   •

 تناسب رنگی آن با ساختمان محل نصب  چنینهمتناسب ترکیب رنگی تابلو با تابلوهای مجاور،  •

 تناسب ترکیب رنگی با هویت و ساختار بومی آن محل   •

 (. 11:1389)نوایی،   صنف برای ایجاد هماهنگی و هویت بصری مشابهت ترکیب رنگی در یک   •

توانیم  قوی هستند، چرا که با اولین نگاه به این بیلبوردها می  ی ها مربوط به مصارف روزانه دارای دللت  یها یها در آگهرنگ

  یها تمام رنگ  یطورکلبه(.  103:1382م )کامران،  بودن، بهداشتی بودن، تازه بودن و... پی ببری  به خوراکی بودن، گرم یا سرد

منفی    یهاتیره و تاریک سمبل  یهارنگ  کهیدهند و نشانه زندگی هستند، درحالمثبت زندگی را نشان می  یهاروشن، جنبه

 (. J.Itten, 2012) اندو گرفته

منظر یعنی محل نظر یا محل نگریستن. پس منظر یعنی هر چیزی که آن را می نگرند، خواه خوشایند باشد و  منظر شهری:  

(. منظور از منظر شهری کلیه عناصر طبیعی و مصنوع قابل 21:1385خواه بد نما )دهخدا: منظر چیزی است عینی( )پاکزاد،  

میادین، گ از عرصه های عمومی شهر شامل خیابان ها،  پهنه های عمومی است )مصوبه  مشاهده  و  ی  عال  یشورا ره ها 

توان از ابعاد عملکردی، هویتی و زیباشناسانه مورد بررسی قرار  (. منظر شهری را می54:1387شهرسازی و معماری ایران، 

ر و سروریان،  تواند در دو بعد کالبدی و ادراکی مورد توجه قرار گیرد )فروزان مه داد. ابعاد زیباشناسانه منظر شهری خود می

با    ماًیمستق(. منظر شهری با سه بعد احساسی، فرهنگی و اکولوژیکی نوع جدیدی از هویت سیال شهر است که  26:1389

 (.  20:1389ادراک شهروندان رابطه دارد )شیبانی، 

است عینی که در  ان ادعا نمود منظر شهری واقعیتی تومی رونیازاشند. بامیعینی   منظر شهری عناصر  دهندهلیتشکعناصر  

می دیده  به  فرد  هر  این    گریدعبارتبهآید؛    مشاهده  که  شهر  کالبد یک  موجود  واقعیت  از  است  توصیفی  شهری  منظر 
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بندد. با این تعریف منظر شهر    در ذهن او نقش می  کنندهمشاهدهتجربیات فرد    واسطهبهتوصیف، فارغ از تصویری است که  

ت که عناصر آن را حجم، سطح، خط و نقطه و نحوه چیدمان این عناصر در فضا  شهر اس  یبعدسهکالبد    کنندهفی توص

و سازنده منظر شهر نامید    دآورندهی پدعامل اصلی   عنوانبهان  تو میهند. سه عامل کالبدی زیر را  دمی)بستر طبیعی( تشکیل  

 از:   اندعبارتکه 

 نما الف( 

 فضا ب( 

 (.16:1387مهرآبادی،  مبلمان شهر )فرهودی، تیموری و جعفری ج( 

 

 منظر شهری   دآورندهیپدعوامل کالبدی  - 1جدول 

ی 
هر

 ش
ظر

من
 

 نما

حجم و رابطه  

 آن در نما

یا عوامل  هابخشپس رفتگی و پیش آمدگی برخی از 

به   ساختمان  و رفتگ پسمانند    هاحجمتوجه  ی 

فضای آمدگشیپ و  منظر  مناسب  معماری  ی، 

خیابان حاشیه  از  سبز  استفاده  ی  هاسبکها، 

ی مصالح مناسب و  ر یکارگبهمناسب معماری،  

با محیط پیرامون، استفاده از   ی  هارنگ منطبق 

پیرامون شهر و    اندازچشمهمخوان با محیط و  

و   ساخت  در  هنرمندی  و  مهارت  و  دقت 

مناظر می و  بناها  بطراحی  بهتر  تواند کمک  ه 

به نما  از عوامل  شدن  یکی   دآورندهیپدعنوان 

 منظر شهری نماید. 

 طرح نما 
ی مانند مدرن، پست مدرن  هاسبکی مختلف نما در ها طرح

 و گوتیک 

شیوه ساخت و  

 ساز
 طرز احداث و ساخت یک ساختمان 

 اساس ایستایی ساختمان، گنبد و طاق سازه در معماری سنتی  سازه ساختمان 

مصالح  

 ساختمان 

تأثیر بصری متفاوت مصالحی مانند سنگ، شیشه، آجر، سیمان  

 در نما

 ی با طبیعت پیرامون خوانهم -در نما هارنگ تأثیر متفاوت  رنگ و نسج 

 رود یممهارت و هنرمندی که در نما به کار  تبحر ساخت 

 فضا

منطبق با معیارهای بومی و طراحی مناسب و  و فضای سبز   هاپارک فضای عمومی 

ر ایجاد این دمیاستفاده از مشارکت مرد 

 فضاها 

فضای نیمه 

 عمومی
 ی مسکونی ها مجتمعو  هاشهرکمحوطه 

مبلمان  

 شهری 

جانمایی 

 مناسب 
 دسترسی آسان برای همگان بدون ایجاد مزاحمت و سد معبر 

ی شهری در جای مناسب و هاهیاثاثاستقرار 

ی هنرمندانه در هاشکلو   هاطرحی ری کارگبه

به همراه مصالح مناسب و   هاهی اثاث طراحی 

 رنگ متناسب  بامیبو

طرح و شکل  

 مبلمان 
 استفاده از معیارهای هنری در طراحی مبلمان

مصالح، رنگ،  

نسج و تبحر  

 ساخت 

 استفاده از مصالح مناسب و بومی 

 38:1387فرهودی، تیموری و جعفری مهرآبادی، : مأخذ

عناصر ساخت فضایی شهر است که همراه با تاریخ یک ملت در ادوار مختلف به    ازجملهفضای شهری  :  فضای شهری

فعالیتشومیگیرد و دگرگون    آید، شکل می  وجود می این عنصر که  یا    د،  اقتصادی  های مختلف فرهنگی، اجتماعی، 
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زده است )توسلی و   تپیده و سرگذشت شهر را رقم می ریان داشته، همیشه با قلب تاریخ شهر میسیاسی همواره در آن ج

فضایی برای تجمع    تنهانهفضای شهری در یک شهر عملکردهای گوناگونی را بر عهده دارد. این عرصه  (.9:1386بنیادی، 

ها و نیز عامل تولید    ها، جشن  انند فستیوال ها و آداب بومی م  رود بلکه فضایی برای نمایش سنت  شهروندان به شمار می

  (.70:1396)چرخچیان،  شدبامیمعنا و هویت نیز 

شد، »فضای شهری« نامید  بامیان آن دسته از فضاهای باز عمومی را که بستر تعاملات اجتماعی  تو می  بندیطبقهدر یک  

بر    متقابلاًگذارند که    می  جایبه(. این فضاها وابسته به ماهیت و کیفیت خود، تصویری ذهنی از خود  84:1385)پاکزاد،  

و    فعالیت به مکان  تأثیررفتار شهروندان    ویژهبهها  تبدیل  اذهان  در  را  آن فضا  و  ویژه می  گذاشته  دارای    های  که  کند 

بنابراین،   (.245:1389د )قلعه نویی و تدین،  شومی  هاآنذهنی    بندیدستهجایگاهی در    نهایتاًخود و  شخصیت و حس و حال  

 انسان توسط که  فعالیتی دد. هرگرمی بررسی فضاها آن از کنندگان رفتارهای استفاده با رابطه در شهری فضاهای امروزه

ها،   سنت رسوم، و عادات، آداب نامدون )عرف(، نتیجه مقررات فرهنگ و است فرهنگ به متکی اساساًگیرد،  می صورت

های شهر را تشکیل    بخش  ترینمهمفضاهای عمومی شهری  امروزه    درنتیجه است. زندگی متداول  های  شیوه و ها  سبک

  پیوندد  وع میبه وق  هاآن های متقابل میان افراد در  هایی هستند که بیشترین برخوردها و کنش  هند زیرا این فضاها، مکاندمی

 (.1: 1387)تیبالدز، 

 

 پژوهش  روش

تحلیل    - باشد. روش پژوهش مبتنی بر روش توصیفی  بر اساس مطالعات صورت گرفته پژوهش حاضر از نوع کاربردی می

صورت  باشد. در این پژوهش از روش گردآوری اطلاعات بهصورت کمی و کیفی میهای تحقیق بهچنین دادهاست. هم

تخصصی    هایکتابمراجعه به  ای به کمک  . در روش کتابخانهشودهای میدانی بهره گرفته میای و پژوهشمطالعات کتابخانه

انواع   و  مقالت  تحقیق،  موضوع  با  جمع  پژوهشی   هایطرحمرتبط  مفاهیمیبه  نظریات  آوری  کلیدی،  مفاهیم  زمینه  در 

کمک  های مورد نیاز از نمونه موردی به  شود. در روش میدانی نیز دادهدانشمندان مختلف و تجارب جهانی پرداخته می

پرسشنامه، مصاحبه و پرسشگری و بازدیدهای میدانی و تحلیل زمینه و   352ابزار مشاهده و با استفاده از فرمول کوکران از  

 آوری خواهد شد.جمع spssافزار در نهایت استفاده از نرم

شهرداری    1قه  محدوده مورد مطالعه پژوهش حاضر محور فلسطین شهر مشهد در نظر گرفته شده است.این محور در منط

مهمی    هایکاربریاین محور با وجود    باشدمیی قدیمی شهر مشهد  هاخیابانمشهد واقع شده است. محور فلسطین از  

دانشگاه  هم انتقال خون خراسان،  اداره کل  و    المللی بینچون شرکت آب و فاضلاب مشهد،    هایکاربریامام رضا )ع( 

باشد. محور مذکور نقش شریانی درجه دو در منطقه  ی متنوعی میها عالیتفو    هاپتانسیلتجاری در حاشیه خود دارای  

باشد. نحوه تبلیغات محیطی در  سناباد، دستغیب، احمدآباد و ملک آباد می  یمحورهاو اتصال دهنده    کندمیشهری بازی  

به خطر انداخته است و  ی موجود و در مواردی ایمنی و امنیت معبر را  هاساختمانبه نمای    ییهابی آسمحور فلسطین  

 باشد. موجب اغتشاش بصری در نمای شهری شده است. بر این اساس ارتقا کیفیت تبلیغات در این محور الزامی می
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 موقعیت محور فلسطین در شهر مشهد  - 1شکل 

 

رار گرفته  محور فلسطین واقع در محله فلسطین یکی از محلات قدیمی شهر بوده که با توسعه شهر در بین بافت شهری ق 

شد و وجه تسمیه آن یادآور رشادت های ملت فلسطین در جهان بامیاست. محله فلسطین واسط محله سناباد و احمدآباد 

 شد.بامیاسلام بوده که نماد مقاومت و صبر  

 

 
 موقعیت محور فلسطین  - 2شکل 

شد. این ویژگی  با مینشان دهنده ویژگی های کالبدی محور های دسترسی   بررسی مقاطع عرضی و مشخصات فیزیکی معابر 

 دد.گرمیبه صورت میدانی و داده های اسناد فرادست برای خیابان فلسطین در این بخش بررسی  ها
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 مقطع عرضی محور فلسطین  - 3شکل 

، سطوح قابل توجهی از کاربری محور فلسطین با توجه به نقش و جایگاه ویژه ای که در سطح شهر مشهد ایفا می کند

های شاخص را به لحاظ مقیاس عملکردی و نوع فعالیتشان در بر گرفته است. با بررسی کاربری های شاخص موجود در  

گروه عمده درمانی، آموزشی و آموزشی عالی و اداری به شرح زیر قابل   3محور، به نظر می رسد این کاربری ها در قالب  

 شند.بامیمعرفی  
 

 دبیرستان انرژی اتمی مشهد  - انشگاه بین المللی امام رضا )ع(د -

 دبیرستان کاوش  - اداره آب و فاضلاب مشهد  -

 معاونت بهداشت دانشگاه علوم پزشکی مشهد  - دبیرستان نوین علم  -

  دبیرستان ایران دخت  -
 

تجمع داشته و سطح قابل توجهی را به  منطبق بر نقشه موقعیت کاربری های شاخص، عمده آن ها در جبهه غربی محور  

 خود اختصاص داده است. 
 

 
 کاربری های شاخص محور فلسطین - 5شکل 
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ها به عنوان اجزای عملکردی و تابلوها و الحاقات عناصر تزئینی و یا روح بخش  ها و پنجره ها و بالکن ورودی 

 اند. هستند که هر کدام با رنگ مخصوص مشخص شده 

خوانی  تبلیغاتی نیز به دنبال ضعف قوانین، با تراکم ساختمانی و بافت تاریخی جداره هیچ گونه هم تابلوهای  

نداشته و آنها را تحت تاثیر قرار داده اند و در ابعاد و رنگ های مختلف با فونت ها و اشکال گوناگون بدون  

که نتیجه آن آشفتگی نما و خط آسمان    اند هیچ ارتباطی با یکدیگر و کاملا به طور سلیقه ای به کار گرفته شده 

کار گرفته شده در ساختمان های   به  پیاده است. مصالح  عابران  برای  تشویش بصری و ذهنی  ایجاد  و  جداره 

اند  باشد که بعضی از آنها دچار فرسودگی شده جداره شامل آجر، سیمان، بتن، شیشه و نما های آلمینیومی می 

 ی افزایش کیفیت سیما و منظر خیابان هستند. و نیازمند بازسازی و نوسازی برا 

)جداره   فرد  فلسطین  اساس  بر  کدام  هر  را  غربی  و  شرقی  های  جداره  تحلیل،  نمایش  بهتر  درک  برای  حال 

شرقی( و زوج )جداره غربی( سکانس بندی می کنیم و روی هر کدام تحلیل سه بخش عمده نما، ارکان نما و  

دهیم. در ذیل به چند نمونه از این اجزا اشاره  وطه به هر کدام انجام می اجزای نما را در کنار عکس های مرب 

 شود. می 

 

 
 ( 2بخش جداره غربی )میدان فلسطین تا فلسطین  - 6شکل 
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 ( 12تا  10بخش جداره غربی )فلسطین  - 7شکل 

 

 
 ( 22تا  20بخش جداره غربی )فلسطین  - 8شکل 

 

 
 ( 3تا  1)فلسطین   شرقی بخش جداره  - 9شکل 
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 ( 11تا  9)فلسطین   شرقی بخش جداره : - 1شکل 

 

 
 ( 29تا  27)فلسطین   شرقی بخش جداره  - 11شکل 

تعداد و نوع از کنترل خارج شده و موجب   ازنظرتبلیغاتی وجود دارد که  هایپیامدر خیابان فلسطین   نمادی:  هایآلودگی

  کنندمیمخدوش شدن سیمای خیابان شده است و عابرین پیاده با حجم بالیی از اطلاعات که برای جلب توجه رقابت  

 . گرددمیمواجه است که این حجم اطلاعات موجب تشویش ذهنی و آزردگی روح 

با هر اندازه و شکل بدون توجه به اندازه بنایی که روی    چک و بزرگوجود تابلوهای تبلیغاتی با ابعاد کو  آلودگی دیداری:

قرار   فوقانی    چنینهمو    گیردمیآن  طبقات  در  موجود  تابلوهای  و  شده  تخریب  تابلوهای  نمای    هاساختمانوجود  که 

در خیابان شده و ، در جداره خیابان به شدت خودنمایی کرده و باعث از بین رفتن تناسبات  کندمیرا اشغال    هاساختمان

 . کندمیتر ارتباط شهروندان با محیط را پیچیده تر و مبهم
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، باشدمیبا توجه به اینکه غالب مصالح مورد استفاده در طول نمای خیابان آجر، شیشه و پنل آلومینیومی    آلودگی رنگ:

موردی بر اثر به روز بودن و یا استفاده  صورتبه، آبی و طوسی است. اما تعدادی بنا هم یا قهوهرنگ غالب جداره سفید، 

 .ندازدهاز تلویزیون در نما هماهنگی و یکرنگی را برهم 

  هایآلودگی گیاهی با ارتفاع بلند یک مزیت محسوب شده و    یها پوششقابل ذکر است که وجود درختان و    چنینهم 

 .دهدمیموجود در نما و تابلوها رو پوشش 

   
 ی از نما و منظر شهری در محور فلسطین انمونه  - 1تصویر 

 

 ها افتهی

معیارهایی تدوین شده است. معیارها در    رنگ تبلیغات محیطی بر منظر شهری خیابان فلسطین مشهد  تأثیرسنجش  منظور  به

.  اندبودهاین تحقیق شامل اطلاعات و علائم محیطی، اغتشاش بصری، رنگ، هویت و معناداری، الگوی طراحی و عملکرد 

نامه، گویه های مناسب طراحی شد. لیستی مناسب سازی معیار جهت ورود به پرسش برحسببرای هر یک از این معیارها 

 آورده شده است.  4و زیرمعیارهای طرح شده در جدول شماره   هاشاخصاز 
 معیارها و زیرمعیارهای پژوهش - 4جدول 

 زیرمعیار معیار

 اطلاعات و علائم محیطی 

 عدم وجود تابلوهای راهنما و مسیریابی 

 پنهان بودن تابلوها 

 ناخوانایی علائم 

 وجود حکاکی و خراشیدگی روی علائم و تابلوها 

 گیری از حروف و تصاویر ساده و گویابهره

 ها امیپ محدود بودن تعداد 

 اغتشاش بصری 

 وجود تابلوهایی با نمای کثیف و مخدوش

 وجود تابلوهای بدقواره

 شهری هماهنگی میان تابلوهای مختلف و میان تابلوها و پیرامون و سایر عناصر 

 به سامان بودن تابلوها و نبود تابلوهای کثیف و شکسته 

 ارتفاع و اندازه مناسب تابلوها و حروف آن

 ی زننده و اثربخش ها رنگ وجود  رنگ
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 رنگ مناسب تابلوی تبلیغات 

 ی بکار رفته در تبلیغات با موضوع آن هارنگ هماهنگی 

 جوار همتناسب و هماهنگی رنگ و فرم تبلیغات 

 هویت و معناداری 

 اسلامی -طراحی تبلیغات متناسب با هویت ایرانی 

 خوانایی عناصر تصویری به کار رفته در تبلیغات 

 خوانا و گویا بودن متن تبلیغات 

 تناسب طراحی تابلوها با قدمت منطقه 

 الگوی طراحی

 تابلوها با محل نصب همخوانی ابعاد  

 همخوانی جنس تابلوها با نمای ساختمان 

 جوارهمتناسب ابعاد تابلوهای موجود با تابلوهای 

 طراحی خلاقانه و جدید 

 عملکرد

 مواد و متریال مقاوم در برابر شرایط جوی

 استحکام در برابر وندالیسم های اجتماعی

 ارتباط و تعامل سریع با کاربر 

 استفاده از تکنولوژی روز دنیا 

 موضوع   تیبااهم هزینه تولید متناسب 

 1402مأخذ: نگارندگان، 

های  های متفاوت این محور تکمیل گردید. ویژگی پرسشنامه در قسمت  352پس از طراحی معیارها و تدوین پرسشنامه،  

 آورده شده است.  5فردی پاسخ دهندگان در جدول شماره 
 

 مشخصات فردی پاسخ دهندگان - 5جدول 

 درصد فراوانی نسبی فراوانی مجموع مشخصات فردی 

 جنسیت 
 زن

352 
105 30% 

 %70 247 مرد 

 سن

 سال 18کمتر از 

352 

26 7% 

 %48 168 سال 35تا18

 %37 131 سال 64تا35

 %8 27 سال  64بیشتر از 

 تأهل وضعیت 
 مجرد 

352 
159 45% 

 %55 193 متأهل 

 میزان تحصیلات 

 کمتر از دیپلم

352 

35 10% 

 %25 89 دیپلم

 %57 201 کارشناسی 

 %8 27 بالتر از کارشناسی 

 %7 26 352 محصل  وضعیت اشتغال 
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 %5 17 دانشجو 

 %8 27 دارخانه

 %17 60 شغل دولتی 

 %63 222 شغل آزاد 

 1402مأخذ: نگارندگان، 

  یهاشاخصبا استفاده از پرسشنامه    رنگ تبلیغات محیطی بر منظر شهری خیابان فلسطین شهر مشهدبرای بررسی تأثیر  

اطلاعات و علائم محیطی، رنگ، اغتشاش بصری، هویت و معناداری، الگوی طراحی و عملکرد استخراج گردیده و بدین  

، استفاده شده است. سنجدیم ات محیطی و منظر شهری را  منظور از ضریب همبستگی اسپیرمن که رابطه بین رنگ تبلیغ

 ارائه شده است:  6نتایج این آزمون در جدول شماره 
 آزمون همبستگی اسپیرمن برای اثبات رابطه بین رنگ تبلیغات محیطی با منظر شهری  - 6جدول 

 منظر شهری 
 حجم نمونه سطح معناداری  ضریب همبستگی اسپیرمن

 352 000. 193. محیطیرنگ تبلیغات 

 1402مأخذ: نگارندگان، 

از ضریب همبستگی استفاده کرد. ضریب همبستگی همیشه عددی   توانمیبرای سنجش رابطه بین متغیر وابسته و مستقل 

که به معنی داشتن همبستگی مثبت   باشد می 1تا  0و بین  0/ 193ضریب همبستگی   6است. در جدول شماره  -1تا   1بین 

بوده    0.05است. طبق جدول فوق سطح معناداری کمتر از    تر یقو باشد همبستگی    ترکینزد  1بوده و هر چه این ضریب به  

ضریب همبستگی راهی برای    هرچندبین رنگ تبلیغات محیطی و منظر شهری رابطه معناداری وجود دارد.    دهدمیکه نشان  

بین این دو متغیر را نشان ن بین دو متغیر مستقل و وابسته است ولی مدل رابطه  با رگردهدمینشان دادن رابطه  سیون  . 

 وجود دارد را کشف کرد و به کار گرفت.  هادادهقانونی که بین  توانمی

که میزان حساسیت متغیر وابسته به متغیر مستقل چقدر است. به این معنی که با افزایش    دهدمیرگرسیون خطی ساده نشان  

 یک واحد به مقدار متغیر مستقل چه میزان متغیر وابسته تغییر خواهد کرد.  
 متغیرهای مدل و ضریب رگرسیون - 7جدول 

Model R R Square Adjusted R Square Std. Error of the Estimate 

1 a.214 .046 .043 .47983 

 1402مأخذ: نگارندگان، 

 

 

 نتایج رگرسیون خطی مربوط به ارتباط رنگ تبلیغات محیطی و منظر شهری  - 8جدول 

Model 
Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients t  سطح معناداری 
B Std. Error Beta 

1 (Constant) 2.807 .138  20.356 .000 
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 000. 4.108 214. 047. 192. رنگ تبلیغات محیطی 

 1402مأخذ: نگارندگان، 

درصد رابطه    21آمده است. در نتایج تحلیل رگرسیون خطی، حدود    8و    7خروجی تحلیل رگرسیون در جدول شماره  

  04/0(. مقدار ضریب رگرسیون این آزمون،  R=0.214معناداری بین رنگ تبلیغات محیطی و منظر شهری وجود دارد )

نیز مقدار ثابت برابر    8(. در جدول  R Square=0.214کرده است )  ینیبشی پدرصد رابطه رنگ تبلیغات و منظر را درست  

 زیر خواهد آمد.   صورتبهاست. بنابراین معادله خط  آمدهدستبه 0/ 192و شیب خط نیز  807/2با 

منظر شهری  = 2.807 +  رنگ  تبلیغات  محیطی 0.192

بوده و این بدان معناست که رنگ تبلیغات محیطی بر منظر شهری    0.05سطح معناداری در این جدول کمتر از    چنینهم

  تأثیر اما به دلیل پایین بودن ضریب تعیین، رنگ تبلیغات محیطی    شود میدارد و منجر به اغتشاش در منظر شهری    رتأثی

داشته و عواملی علاوه بر رنگ تبلیغات محیطی منجر به اغتشاش در منظر شهری    خیابان فلسطین  کمی بر منظر شهری

است که توجه بصری و رنگ در تبلیغات شهری تأثیر مستقیم و   حاکی از آن  هاپژوهشاما بررسی یافته سایر    .انددهیگرد

بسزایی در افزایش کیفیت مناظر شهری و آرامش روان شهروندان داشته و عدم توجه به آن منجر به آشفتگی، ناهمگونی و 

تبلیغاتی با تمایز رنگی بال خوانایی بهتری داشته و هرطرح  چنینهم شود.  اغتشاشات بصری محیط می چقدر زمان  های 

از   تبلیغات  به    4مشاهده  بیشتر میثانیه میل می  12ثانیه  نیز  تبلیغات  از طرفی  کند، میزان خوانایی  ی  ها تیمحدودشود. 

با تمایز    تبلیغاتو استفاده از تصاویر رئال در  باشد  نیز با افزایش تمایز رنگی قابل جبران می  ها طرحمشاهده در زمان کوتاه  

 ت.در خوانایی مؤثرتر اس بال رنگی 

 

 ی ر یگجهی نتبحث و  

شهری را کاهش داده است. تبلیغات در    مراکزگذاشته و کیفیت زندگی در    تأثیرشهرنشینی سریع بر اغتشاش منظر شهری  

نامناسب،    یها اندازه.  باشندیممنابع اغتشاش بصری شهری    نیترمهمر منظر شهری دارند و  دمیفضای شهری نقش مه

ضعیف تابلوهای تبلیغاتی به محیط فیزیکی و اجتماعی شهر    وسازساخت  یها وهیشنامتعادل و    یهارنگتفاوت ارتفاع،  

کنندگان  رسانندیمآسیب   تبلیغ  و  برای صاحبان  توجهی  قابل  درآمد  منبع  تبلیغاتی  تابلوهای  طرفی،  از  .  باشدمی  هاآن. 

عامل در فروش محصولت مورد توجه بوده است. در بسیاری از اقتصادهای توسعه    ترینمهم  نعنوابهاز گذشته    چنینهم

تبلیغات محیطی در مراکز اصلی شهری   تابلوها یک گزینه مدیریتی در دسترس نیست. مدیریت  نیافته، ممنوعیت کامل 

،  هاجدارهفظ منظر شهر در کنار ساماندهی  دارد. برای ح  سروکارذینفع مختلف    یهاگروهپیچیده است زیرا با نیازهای رقابتی  

از اهمیت بالیی برخوردار است. در    هاآنمبلمان شهری و نورپردازی مناسب و ... تابلوهای تبلیغاتی نصب شده بر روی  

ر شهری وجود دارد که  ظ ناهماهنگی و اغتشاش در من  قدرآنکشور،    شهرکلانپایتخت معنوی و دومین    عنوانبهشهر مشهد  

عنصر اصلی شهر در بین    عنوانبهدر یک شهر مذهبی حضور داریم، حتی حرم مطهر رضوی    میبریم ب اوقات از یاد  اغل 

بصری و   هایآلودگی و تبلیغات محیطی اطراف حرم خود نیز نشان از    هاساختمانشده و    رنگ کمو اغتشاشات    هاآلودگی 
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توجه و عدم رعایت ضوابط و استانداردهای موجود مشاهده  در محور مورد مطالعه عدم    چنینهماغتشاشات منظر دارد.  

تبلیغاتی،   تابلوها، تقدم    یابیمکانگردیده که شامل: اختلاط و تداخل برخی از تابلوهای  اقتصادی بر    یها جنبهنامناسب 

چوب و اندازه،  چار  ازنظر جهانی، عدم هماهنگی در چینش و نحوه قرارگیری تابلوها    استانداردکیفی، عدم رعایت    یهاجنبه

. به همین دلیل با توجه به مشکلات ناشی از  باشدمیو ...  رمجازی غی ها مکانو  هاساختمانجانمایی تابلوها بر روی نمای  

در   متخصصین  و  کارشناسان  با همکاری  و مسئولن مدیریت شهری  متویلان  است،  لزم  این شهر  در  تبلیغات محیطی 

منسجم و مرتبی نسبت به تبلیغات شهری    ی زیربرنامهمعماری، طراحی شهری، مدیریت شهری، گرافیک و ...    یهاحوزه

نمایند. ر بر اجرای دقیق ضوابط و معیارهای موجود  تدوین  نظارت  تبلیغات محیطی و    تأثیروشن است، سیستم کنترل 

محور فلسطین یکی از    بسزایی در رفع اغتشاشات منظر موجود و دستیابی به کیفیت مطلوب فضای شهری خواهد داشت.

در این    روزشبانهو فعالیت    وجوشنبجمناطق با سطح رفاهی بالی شهری و به دلیل تمرکز مراکز دانشگاهی و تجاری  

ی  هاسال ی و زیباسازی محدوده طی  ساز هماهنگی به  توجهیبچنین افزایش تبلیغات محیطی و  شود. هممحدوده دید می

بر روح و روان   اخیر بافت محدوده مورد مطالعه به چشم اندازی آشفته و ملال آور تبدیل شده است. این اغتشاش بصری

 ، یحوصلگ ی بخستگی،  گذاشته است.  اشند اثرات مخربی بر جای  از آن آگاه نب  کاملاًوی که ممکن است  شهروندان به نح

استفاده نامناسب از    محدوده را داشته باشد.  ترعیسرترک هر چه  به  فرد تمایل    شدهاز مواردی است که باعث    یسردرگم

تبلیغات محدوده از لحاظ اندازه، شکل و رنگ با    چنین عدم هماهنگیها با یکدیگر و همفکر نشده آن  بی ترکو    ها رنگ

رنگ  ی است که وخامت اوضاع محدوده را تشدید کرده است. بنابراین با توجه به اینکه مسائل یکدیگر و با محیط از دیگر 

باید سایر عواملی که منجر به اغتشاش بصری در محور    داشته  خیابان فلسطین   کمی بر منظر شهری   تأثیرتبلیغات محیطی  

 مورد نظر گشته مورد مطالعه قرار گیرد.

و تهدیدهای موجود درباره تبلیغات محیطی این محور شناسایی    هافرصتنهایتاً با توجه به مطالب فوق، نقاط قوت، ضعف،  

 بیان شده است.  SWOTو در جدول 
 و تهدیدهای تبلیغات محیطی در محور فلسطین مشهد  هارصتفشناخت نقاط قوت و ضعف و  - 9جدول 

 تهدیدها  هافرصت ها ضعف ها قوت بعد

 عملکردی 

در    - محور  قرارگیری 

آمد   و  رفت  پر  مرکز 

 شهر 

فعالیت -  های  وجود 

حاشیه   در  تجاری 

 محور 

تابلوهای    -  وجود 

معرفی   در  تأثیرگذار 

 کاربری 

خاصی  - هماهنگی  وجود  عدم 

کاربری   و  تابلوها  رنگ  بین 

 ها مغازه

تابلوی    - چند  یا  دو  از  استفاده 

 تبلیغاتی برای یک کاربری 

 عدم وجود خلاقیت -

از  - استفاده  امکان 

در  طرح خلاقانه  های 

 تبلیغات شهری 

امکان افزایش زیبایی و    -

به تابلو  واسطه  کارایی 

 و تضاد رنگی  خلاقیت 

به ضوابط،   یتوجهیب -

مقررات و استانداردهای  

مصوب برای تابلوهای  

 یغاتیتبل

کمبود  ایعدم  -

  قاتیمتخصصان علم تحق

  غاتیتبل حیدر ارائه صح

 شهری 
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 تهدیدها  هافرصت ها ضعف ها قوت بعد

 کالبدی

فونت   -   ی هاوجود 

در   خوانا  و  ساده 

 نوشتار تابلوها 

د  -   ی دهایتنوع 

واسطه به  یدرپیپ

کاربری های  وجود 

 گوناگون 

  ی هااستفاده از رنگ  -

برخ در  از    یسرد 

 تابلوها 

تابلوها- با    یوجود 

و   مناسب  ابعاد 

ضوابط   با  همخوان 

 ی شهر

 جوار هم  یدر تابلوها  تمینبود ر  -

در ابعاد و   یعدم هماهنگ -

 جوار هم یاندازه تابلوها

در رنگ  یعدم هماهنگ-

 جوار هم یتابلوها 

  یتابلوها نیعدم ارتباط ب-

 رو ادهیو فضاها پ یغاتیتبل

و   غاتیتبل نیعدم ارتباط ب-

)درخت، باغچه  یعیعناصر طب

)... 

تابلوها در   یبرخ یشرویپ-

 ی عموم  یو فضا روادهیپ

ویژگی- به  توجه  های  عدم 

زیبایی شناسی فضای شهری در 

 طراحی تبلیغات شهری محدوده 

لودگی سیما و منظر شهری با آ  -

هجومی از تبلیغات و اثرات منفی 

 روانی بر مخاطبان 

نمای    - روی  بر  تابلوها  نصب 

 ساختمان

تابلوهای  - هماهنگی  عدم 

 ها تبلیغاتی و نمای ساختمان

برخی  ابیمکانعدم    - صحیح  ی 

 تابلوها 

بر  - عمود  تابلوهای  از  استفاده 

 نمای ساختمان 

ر روی  جانمایی برخی تابلوها ب  -

 سقف

مناسب  - مصالح  از  استفاده  عدم 

در تابلوهای تبلیغاتی 

  ی بر رو  غیتبل  لیپتانس  -

جهت    یبدنه مبلمان شهر

ز  شتریب  نهیبه نشان    بایو 

 مبلمان ها  نیدادن ا

  یهماهنگ جادیامکان ا-

   یتابلوها و نما انیم

 ها ساختمان

 

د  - تابلو    دهیامکان  نشدن 

دل به  مخاطب   لیتوسط 

 دیمحدود بودن د

اغتشاش  امکان ایجاد  -

بصری به دلیل عدم 

 هماهنگی

امکان کاهش انتقال پیام  -

به دلیل مسدود شدن زاویه  

 دید به وسیله تابلوی دیگر 

امکان افزایش اغتشاش   -

  بصری به دلیل جهت 

 ا گیری گوناگون تابلوه

امکان افزایش اغتشاش   -

بصری به واسطه چند  

 تبلیغ برای یک کاربری 

یک   - نشدن  دیده  امکان 

در تابلو    تابلو  یک  کنار 

عدم  دلیل  به  دیگر 

 هماهنگی در ابعاد و اندازه 

اغتشاش    - ایجاد  امکان 

نبودن  تراز  دلیل  به  بصری 

 تابلوها 

امکان افزایش اغتشاش   -

بصری به واسطه نبود  

هماهنگی در اندازه و ابعاد  

امکان   طورنیتابلوها و هم

عدم انتقال پیام در بعضی  

تر  از تابلوهای کوچک

 جوار همابلوی نسبت به ت

 



 شهری خیابان فلسطین مشهد سنجش تأثیر رنگ تبلیغات محیطی بر منظر  

 

96 

 تهدیدها  هافرصت ها ضعف ها قوت بعد

رنگ  - از  ایمنی  استفاده  های 

در   )... و  آبی  زرد،  )قرمز،سبز، 

نوشتار   و  تصویر  و  زمینه 

 ی محدودهتابلوها 

وجود برخی تابلوهای تبلیغاتی  -

 فرسوده و کثیف در محدوده 

نبود دید مناسب به عناصر  -

دان طبیعی باغ آستانه قدس می

 فلسطین  به علت وجود بیلبورد  

 اجتماعی 

  ر یتصو   کیارائه    -

پد  یذهن مورد   دهیاز 

 ابانیبه خ  غیتبل

و    ابان ی خ  ادی قدمت ز-

محور    یسرشناس

 نیفلسط

  ی مل  یاستانداردها  ت یعدم رعا  -

 ی و جهان

  ت یو رعا  یعدم نظارت کاف-

  یدر سامانده یضوابط قانون

 شهری  غاتیتبل

از فرهنگ   یریعدم الهام گ -

  یدر طراحاسلامی یرانیا

 ی غاتیتبل یتابلوها 

فرهنگ    - ترویج  و  اشاعه 

فرهنگ    یجا به  ییگرامصرف 

 یی جوقناعت و صرفه

رقابت    - فضای  ایجاد 

بین   سازنده  و  سالم 

ارائه  و    تولیدکنندگان 

 دهندگان خدمات

سریع  - بارتباط    ن یتر 

مخاطبان،    غاتیتبل و 

هزینه کاهش  ها  درنتیجه 

 ع یگیری سرو تصمیم

و    ینقاش لینسپتا -

  یطیمح کیگراف

ها متناسب با  جداره

 شهر  ت یفرهنگ و هو

امکان استفاده از   -

ضوابط و مقررات  

قانونی جهت اصلاح  

 تبلیغات شهری محور 

تبل  - از    غات یالگوبرداری 

با    ییکشورها  یارسانه که 

مطابقت   ما  جامعه  فرهنگ 

 ندارد 

تأثیر مخرب  امکان  -

بر اعصاب و   غاتیتبل

 روان شهروندان

 

 ترافیکی 

  ن یب  ی وجود همخوان-

تابلوها و عرض    یبرخ

 ابانیخ

د  - به    دیعدم  تابلو  به  مناسب 

 وجود درختان  لیدل

درختان    - اصلاح  امکان 

د  باتر یز  یبرا و    د یشدن 

های  بهتر به تابلو کاربری

 مجاورش 

کاهش سرزندگی    - امکان 

واسطه  به  خیابان  در 

نامناسب  گرافیک   محیطی 

در  چه  و  تابلوها  در  چه 

 ها جداره
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Abstract 

As the main factor of advertising in the last century and as the newest one, environmental 

advertising is one of the building components of the city landscape. Although advertising is 

one of the methods of beautifying the urban landscape, sometimes people use urban spaces 

for advertising regardless of their visual beauty. The landscape of urban spaces is affected by 

many factors. Environmental advertising is one of the most important influencing factors in 

terms of urban spaces due to its close relationship with the body of the city and also an 

objective factor in people's eyes. Therefore, the role of environmental advertising in the urban 

landscape is of great importance, in order to develop an organizing plan or to modify urban 

views. The purpose of this research is to measure the effect of environmental advertising 

color on the urban landscape in Felestin Street, Mashhad, in order to use it to improve the 

quality of the landscape in this area. In this research, by using a questionnaire and a 

population of 352  people and spss software, information related to advertising boards in 

Felestin was collected and by using analysis methods and Spearman's correlation test and 

multiple regression, as well as field observation and collection, the resulting information was 

processed. has been the results obtained from this research show that there is a significant 

relationship between the color of environmental advertisements and urban landscape, and the 

attention to color in environmental advertisements, according to the investigations and the 

use of Spearman's test, where the significance level was less than 0.05. It has a direct effect 

on increasing the quality of urban landscapes, and in particular, according to the obtained 

regression coefficient (0.04), it can be concluded that the color of environmental protection 

has little effect on the urban landscape of Felestin Street. 
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