
 

 

در شهرستان برنج  خوار ساقهعامل کنترل بیولوژیک آفت روستایی برای  تحلیل آمیخته بازار

 فومن

Analysis of rural marketing mix for biological control of rice stem borer in fouman 

province 

 1جعفر عزیزی

 11/11/1131تاریخ پذیرش:  11/8/1131تاریخ دریافت: 

 چکیده

کیاد بار رعایات ملاا ل     أهاای هارز باا ت   هاا و علا   ما، ضرورت انجام کنترل اصولی آفاات، بیاااری  در کشور 

 تأثیردر این تحقیق به بررسی  شود.احلاس می ازپیش بیشمحیطی و حفظ سلامت و بهداشت افراد جامعه  زیلت

در باین کشااورزان   بارنج   عامل کنترل بیولوژیک سااقه خاوار  استفاده از  برافزایش روستایی بازارآمیخته عناصر 

انتخاب  ایای سه مرحلهخوشهگیری ناونهاست. ناونه آماری با استفاده از  شده پرداختهشهرستان فومن کار برنج

اساایرن  و آزماون    –لاوگروف وها از آزمون کداده وتحلیل تجزیه منظور به .هلت کار برنج 197 شاملناونه و 

بر بازاریابی عامل کنترل بیولوژیک  روستایی عنصر آمیخته بازار چهارکه هر  داد نتایج نشانفریدمن استفاده شد. 

 باازار شاامل   آمیخته سایر اجزایداشته و  کارت تریکوتوزیع بیشترین اهایت را در بازاریابی  دارد. آمیخته تأثیر

ها، مشخص  دهنده آمیخته لبندی اجزای تشکی. رتبههای بعدی قرار دارندترتیب در رتبهه بقیات، کیفیت و تبلیغ 

هاای آموزشای   بیشترین اهایت و تبلیغات در نشریات کشاورزی و کلاس ،کرد که توزیع در مکان و زمان مناسب

 دارند. روستایی بین اجزای عناصر بازاردر ترین اهایت را کم

 عناصر بازار، مبارزه بیولوژیک، کاری برنج :های کلیدی واژه

 و بررسی منابع مقدمه

رشد جمعیت و محدودیت منابع در بخش  کششاورزی و نیشازی کشه بشه افشزای         به ور ما با توجه به روند رودر کش

کیشد  أهای هرز بشا ت ها و علفت، بیماریاتولید محصولات کشاورزی وجود دارد، ضرورت انجام کنترل اصولی آف

 ,Allahyari) ششود احساس می ازپی  بی محیطی و حفظ سلامت و بهداشت افراد جامعه بر رعایت مسائل زیست

 کنشد  یوارد مش  ششالیزارها به  توجهی قابلخسارت  هرسالهکه است  آفت کلیدی برنج برنج خوار ساقهکرم  .(2009

تشوان بشه   یکشه از آن جملشه مش    ششود استفاده مشی آفت  نیجهت کنترل اهای مختلفی از روشلذا، برای مقابله با آن، 
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 ییایمیاششاره کشرد  مصشرم سشموم شش      روش، نیعنشوان آخشر  بشه  ییایمیل شش و کنتشر  کیش ولوژیب ،یزراع یهاروش

هشای  کش  آفشت بشه  نسبت نژادهای مقاوم آفات  جادیبه ا توانیکه از آن جمله مدارد  دنبال بهعوارض سوء زیادی 

موجشودات زنشده و    یرو تشأییر  آفشات جدیشد،   وعیآفشات، شش   یعیو دشمنان طب دیبردن حشرات مف نیاز ب ،ییایمیش

در  میرمسشتق یو غ میمسشتق  هشای یو مصشرم انشرژ   یسشت یهستند، کاه  تنوع ز هاآنبا  میکه در تماس مستق ینکسا

 سشاقه عوامل متعشددی در کنتشرل بیولوژیشک آفشت     تاکنون  ( Vansickle, 2007) اشاره کرد هاآنو مصرم  دیتول

و در مشزارع   ششده  دادهمایشگاه پرورش در آز در حال حاضراما عاملی که  اند شده شناساییطور طبیعی برنج به خوار

رغشم  علشی  ایشن عامشل بیولوژیشک    .(Alipoor and Darabi, 2011) ششود، زنبشور تریگوگرامشا اسشت    رهاسازی می

درصد هزینشه   56در شرایط فعلی  ، زیراشودتولید می منطقه شمال کشوردر توسط بخ  خصوصی های بالا،   هزینه

سال آینده این یارانشه حشذم    6در طی  شودبینی میپی شود که پرداخت میتوسط دولت به پیمانگاران آن تولید 

  توجه به بازاریابی عامل کنترل بیولوژیشک عشلاوه   گرددو کلیه هزینه کنترل بیولوژیک توسط کشاورزان پرداخت 

منشافع  ، بشا توجشه بشه مصشرم کمتشر سشموم ششیمیایی       این عامل را در پشی دارد،  کننده  تولیدبر اینگه سود کشاورز و 

 .(ÖZER, 2012) کندمین میرا نیز تأ اجتماعی

ای از عناصشر آمیختشه بازاریشابی مجموعشه    اسشت    یگی از عوامل موفقیت روزافزون سازمان عنوان بهبازاریابی 

ها را برای نیل به اهدام بازاریابی در بازار هدم و بشرای ایجشاد   آن سازماناست که  کنترل قابلمتغیرهای بازاریابی 

ایشن ترکیشب ششامل هشر نشوع اقشدامی اسشت کشه          .(Ehmke, et al., 2005) کنشد خود ترکیب می موردنیازواکن  

ایشن عناصشر را تحشت     انجشام دهشد  معمشولا     ،قرار دادن تقاضا تأییر تحت منظور بهبتواند برای کالای خود و  سازمان

 ،هرکشدام این عناصر همراه بشا اجشزای تشابع      رفیعاز محصول، قیمت، توزیع، ت اند عبارتشناسند که ( می4pعنوان )

بازاریشابی مطالعشات زیشادی     ةدر خصشو  آمیختش   (.Lindner, 2001دهشد ) اساس فعالیت بازاریابان را تشگیل مشی 

نتیجشه   محققشین  فشروش  برافشزای  آمیختشه بازاریشابی    تشأییر ای تحت عنوان بررسی در مطالعه ،ازجملهکه  شده انجام

هشای محصشول،   داششته و آمیختشه   تشأییر آمیخته بازاریابی بر فشروش محصشولات ششرکت     چهارعنصرگرفتند که هر 

 به عقیده کاتلر و آرمسترانگ  (Constantinides, 2004)  بندی شدند ترفیع، توزیع و قیمت به ترتیب اولویت رتبه

(Kotler and Armestrang, 2008)  ششود  زمانی اسشتفاده مشی   جعبه سیاه است، از این نگرش مانند بهرفتار مشتریان

عوامشل آمیختشه بازاریشابی، عوامشل محیطشی و       ،این دوکه تبدیل ورودی به خروجی پیچیده باشد  بر اساس نگرش 

 برنشدت  ،بر این اساس  گیرد گیری شگل می شوند و فرایند تصمیمکنندگان وارد جعبه سیاه می های مصرمویژگی

(Berndt, et al., 2005 )با مششتری در  ین ایر عناصر آمیخته بازاریابی خدمات بر مدیریت ارتباط در تحقیقی به تعی

هشای  گیرد کشه قیمشت و کانشال   ضمن بررسی هفت عنصر آمیخته بازاریابی خدمات نتیجه می صنعت بیمه پرداخته و

 در (Zamanian, 2009) زمانیشان  باششند  توزیع، کارکنان و محیط فیزیگی در صنعت بیمشه بشه ترتیشب اولویشت مشی     

ر با استفاده از ؤیای تحت عنوان تحلیلی بر تولید و بازاریابی صادراتی گل و گیاه در ایران و ارائه راهبردهای ممقاله

بازاریابی در اسشتان مازنشدران عنشوان کردنشد کشه متغیرهشای        آمیخته عناصرالگوی آمیخته بازاریابی با بررسی نق  

تولیدکنندگان گشل و گیشاه بشه ترتیشب      ازنظرو ترغیبی و قیمت  های تشویقیمحصول، مگان و کانال توزیع، فعالیت
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کننشده از   دیش تول یبشه نقش  آگشاه    یگل رز هلند یابیدر خصو  بازار یقیتحق درهمچنین   انداولویت قرار داشته

 دهشد ینششان مش   یبررسش  جهیو نت شده اشارهتجارت  یداریدرآمد و پا  یجهت افزا هانهیبازار و کاه  هز تیوضع

داششته و   ییبسشزا  تشأییر آن  درفشروش  ،متناسب با محصشول  ونقل حمل ستمیمناسب و س یهایبند تفاده از بستهکه اس

 .(Moralidan and Pasalu, 2006) استمهم  یلیدر امر فروش کالا و خدمات خ غاتینق  تبل

رسشد در صشورت   یبه نظشر مش   با توجه به کاه  یارانه دولت در تولید عامل بیولوژیک آفت ساقه خوار برنج،

 ایشن آفشت  ، ترویج کنتشرل بیولوژیشک   در محیط روستایی و کشاورزی کیولوژین عامل بیاعدم موفقیت بازاریابی 

هشدم  ادامه خواهد یافت   ،هستکشاورزی پایدار  برخلامرویه سموم شیمیایی که پذیر نبوده و مصرم بیامگان

امشل کلیشدی افشزای  موفقیشت بازاریشابی عامشل کنتشرل        عوهشای آمیختشه بازاریشابی و     ششاخ  این تحقیش  بررسشی   

  هستبرنج  خوار ساقهبیولوژیک آفت 

 ها مواد و روش

بقای خود نیاز به استفاده از فنون بازاریابی و تحقیقشات بازاریشابی دارنشد      منظور بهها در دنیای رقابتی امروز، سازمان

 اسشت  قرارگرفتشه هشای دولتشی و خصوصشی    سشازمان  موردتوجشه همشواره  یگی از عوامل موفقیت،  عنوان بهبازاریابی 

(ÖZER, 2012)  از  بازاریابی جهت نیشل بشه مزیشت رقشابتی پایشدار      ،اقتصادی ریزانروی برنامهل پی ئمسا ازجمله

ای منسشجم و پویشا،   برخورداری از آمیخته منظور بهبازار است  بدین ترتیب  ایربخ طراحی و توسعه آمیخته  طری 

گیری در مورد تعیین ارزش هر یک از عناصر آمیخته و شیوه تعامل عناصر با یگدیگر جهت پاسخگویی بشه  تصمیم

-عبارت است از مجموعه آمیخته بازار ( King and Burgess, 2008) خواهد بود مؤیرراهبردی  ،تغییرات محیطی

را در  مشوردنظر لازم یشا   تشأییر که طوریبه کنند صورت وابسته به هم عمل میای از ابزارهای مداخله در بازار که به

اسشت، امشا چهشار عامشل قیمشت،       ششده  تششگیل آمیخته بازاریابی از عوامل متعددی (. Rice, 2001) گذارندبازار می

کننشده در  گیشری رفتشار و تصشمیم مصشرم    توانشد در ششگل  ها مییا ترکیبی از آن تنهایی به ،و توزیع ترفیعمحصول، 

بشرای   ،1ششگل  مدل موهشومی   گردد یر باشد با این شرط که منجر به رضایت مشتری ؤمحصول مجهت استفاده از 

  ارائششه گردیششده اسششت( Linder, et al., 2008) توسششط لینششدر و همگششاران ،در بششازار مششؤیرعوامششل  دادن نشششان

در  ،ی و فشردی است، عوامل فرهنگی، اجتماعی و گروهی و عوامل روانش  شده دادهکه در این مدل نشان  همانطوری

بازاریشابی کشه ششامل قیمشت،      ةگیری و خرید کالا نق  اساسی دارند  حال عوامل مربشوط بشه آمیختش   فرایند تصمیم

گیشرد  از طرفشی عوامشل مشوقعیتی بشازار      های جامعه هدم شگل می است بر اساس شاخ  ترفیعمحصول، توزیع و 

ن به لحاظ موقعیت بازار قشرار دارد بشا جسشتجوی    کننده با توجه به شرایطی که در آ کمک خواهد کرد که مصرم

 اطلاعات و تشخی  نیاز خود، تصمیم به خرید کالایی که پاسخگوی نیازش است، بگیرد 
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 عوامل روانی و فردی

 انگیزش

 ادراک

 یادگیری

 شخصیت و تصور شخصی

 سبک زندگی

 باورها و عقاید

 

عوامل فرهنگی، اجتااعی 

 و گروهی
 فرهنگ

 یطبقه اجتماع

 های مرجع گروه

 خانواده و همخانه

 

 

 عوامل موقعیتی

 موقع خرید

 مگان خرید

 دلیل خرید

 شرایط خرید

 گیری خرید فرایند تصایم 
 )نیاز( مسئلهتشخی  

 جستجوی اطلاعات

 ها چارهارزیابی راه 

 تصمیم خرید

 رفتار پس از خرید

 

عوامل مربوط به آمیخته 

 بازاریابی
 محصول

 یمتق

 توزیع

 تبلیغ

 (Linder et al., 2008) لیندر و همگاران: منبع

 های بازار لفهؤدر خصوص م (8002) توسط لیندر و هاکاران شده ارا هناودار موهومی  -1 شکل

Figure 1- Imaginary diagram provided by Linder et al., (2008) on the components of market 

  بخش  اول مربشوط بشه    اسشتفاده ششد  آوری اطلاعشات از پرسششنامه   های فشو،، بشرای جمشع   لفهؤبر اساس عوامل و م

بشرنج و   کششت  زیرمشخصات فردی پاسخگویان که شامل نام روستا، سن، جنس، تحصیلات، میزان درآمد، سطح 

حوه آشنایی با کنترل بیولوژیک مشورد  و نیز ن کارت تریگوو در کنار آن سابقه استفاده از  نوع مالگیت اراضی بوده

تبلیغشات،   مل،ابازار روستایی ش آمیختهاجزای نظرات پاسخگویان در خصو  در بخ  دوم،   رفتگپرس  قرار 

گویه در قالب طیشف پشنج سشطحی لیگشرت سشنجیده ششده اسشت          6و  6، 1، 6با  ترتیب بهقیمت، محصول و توزیع 

بششر انتخششاش روش کنتششرل  مششؤیرتوزیششع عوامششل بیولوژیششک و عوامششل  چنششین ارتبششاط کشششاورزان بششا کارشناسششانمه

آماری ایشن تحقیش     جامعهای لیگرت سنجیده شد  گویه و در همان قالب طیف پنج گزینه 7با  هرکدامبیولوژیک، 

 1615در سشطح   1131–1131کار شهرسشتان فشومن هسشتند کشه در سشال زراعشی        برنج نفر از روستائیان 1831شامل 

 اند برنج استفاده کرده خوار ساقهروش کنترل بیولوژیک جهت کنترل آفت از هگتار 
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 1971سال  -به تفکیک دهلتان توزیع جامعه آماری  –1جدول 

Table 1 - The population distribution in separate villages – Year 2013 

 داربر تعداد بهره
Number of farmers 

 سطح
Level 

 تعداد روستا
Number of village 

 نام دهلتان
Name of village 

201 286 18 
 گشت

Gasht 

185 198 11 
 گوراش پس

Gurab Pas 

374 578 17 
 شلتوک

Shaltook 

372 359 17 
 ماکلوان

Maklovan 

689 1019 22 
 لولمان

Loleman 

72 66.3 8 
 آلیان

Alian 

1893 2506.3 93 
 جمع

Sum  

  Source: Jihad-e-Agriculture Organization of Guilan      لاناستان گی یجهاد کشاورز: سازمان منبع

 173، موردنیشاز ، تعداد نمونه (Bartlett, and et al, 2001) حداقل حجم نمونه بارتلت و همگاران، 1جدول  مطاب 

امه بشا  پرسششن  131بشود، تعشداد    رسکامشل در دسشت   طور بهکه لیست جامعه آماری نفر برآورد گردید  با توجه به این

پرسشنامه تگمیل شد  با توجشه   181توزیع گردید  از این تعداد  ایای سه مرحلهخوشهگیری استفاده از روش نمونه

آمششار  (Lindner, 2001) درصششد اسششت پششس طبشش  مطالعششات لینششدنر  7/31کششه نششرز بازگشششت پرسشششنامه  بششه ایششن

باششد   آمشار اسشتنباطی مشی    هشای  فنبا استفاده از ها داده وتحلیل تجزیهگام بعدی جهت   مناسب بود شده آوری جمع

 ،بر بازاریابی عامل کنترل بیولوژیک از آزمشون فریشدمن اسشتفاده ششد  ایشن آزمشون       مؤیربندی عوامل برای اولویت

 کند مقایسه می باهمای عوامل را های رتبه میانگین

 نتایج و بحث

عات روند سطح کنترل بیولوژیک آفت سشاقه خشوار بشرنج طشی     از تحقی ، ابتدا اطلا آمده دست بهبرای تحلیل نتایج 

ای در ششگل  نمشودار میلشه   صورت بهکنیم  اطلاعات مربوطه بررسی می موردمطالعهرا در منطقه  1181-31های  سال

 است  شده دادهنشان  1

هشای  داده وتحلیشل  تجزیشه انتخاش آزمون آماری مناسب برای  منظور بهتحقی  بیان شد،  درروشکه  طور همان

ها ارزیابی شود که بشرای  نرمال بودن پراکندگی آن ازلحاظها از پرسشنامه، لازم است نوع توزیع داده آمده دست به

اسشت  در ایشن    ششده  گشزارش  1اسمیرنف استفاده گردید کشه نتشایج در جشدول     –این کار از آزمون کولموگروم 

 اند آمده آمده دست به ها از یک جامعه نرمالآزمون فرض بر این است که داده
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 1920-71 برنج )هکتار( ساقه خوارسطح کنترل بیولوژیک آفت  -8شکل 

Figure 2 - Biological control of pests of rice stem borer (ha) 2001-2013 

 هاآزمون نرمال بودن داده –8جدول 

Table 2 - Data normality test 

اسمیرنف –لموگروم وآزمون ک  

Kolmogorov – Smirnov Test 

ویلک –آزمون شایپرو    

Shayprov – Wilke test یرهامتغ  

Variables 
P-Value 

 درجه آزادی

Degrees of freedom 

 آماره

Test 
 P-Value 

 درجه آزادی

Degrees of freedom 

 آماره

Test 

0 180 0.102  0.027 180 0.983 
 تبلیغات

Promotion 

0 180 0.114  0.01 180 0.97 
 قیمت

Price 

0.001 180 0.089  0.01 180 0.98 
 کیفیت

Quality 

0 180 0.101  0.001 180 0.97 
 توزیع

Distribution 

 Source: Research findings     تحقی  هایمنبع: یافته

داری یدهد کشه سشطح معنش   ویلک، نشان می –اسمیرنف و شایپرو -لموگروموهای کاز آزمون آمده دست بهنتایج 

هشا بایشد از   داده وتحلیل یهتجزبنابراین برای  ؛شودها رد میفرضیه نرمال بودن داده درنتیجهبوده و  کمترصد در 6از 

(، بشر اسشتفاده از عامشل کنتشرل     4pهای بازاریابی )آمیخته تأییرمنظور آزمون به  نموداستفاده  پارامتری ناهای آزمون

ای بشودن  محاسبه ششد و بشا توجشه بشه پشنج گزینشه       آمده دست بهی هابرنج، میانگین پاسخ خوار ساقهبیولوژیک آفت 

 ، فرضشیه تحقیش   ودبشالاتر بش   1از  آمشده  دست بهمیانگین  که درصورتیحد متوسط تعیین شد   عنوان به 1ها عدد پاسخ

اریشابی بشر   عنصشر آمیختشه باز   1، مشخ  شد که هر آمده دست بهشد  با توجه به نتایج  تأیید ،هاآمیخته تأییرمبنی بر 

  دارد تأییر)کارت حاوی زنبور تریگوگراما(  کارت تریگوفروش 
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 های عناصر آمیخته بازاریابیمیانگین محاسبه –9 جدول

Table 3 - Calculate the mean of the marketing mix 

 میانگین

Mean 

 تعداد

Number 

 ریمتغ

Variable 

3.0064 180 
 تبلیغات

Promotion 

3.7218 180 
 قیمت

Price 

3.6005 180 
 کیفیت

Quality 

3.8167 180 
 توزیع

Distribution 

 Source: Research findings    تحقی  هایمنبع: یافته

 ششماره های جدول با توجه به داده تعیین اهمیت هریک از عناصر بازاریابی، از آزمون فریدمن استفاده شد  منظور به

بشر  عناصر آمیخته بازاریابی اهمیت توان نتیجه گرفت که بین ، میآمده دست بهداری و کای اسگوئر و سطح معنی 1

ششد   استفادهها آزمون فریدمن بندی دادهداری وجود دارد  برای اولویتتفاوت معنیبازار عامل کنترل بیولوژیک، 

تخشاش روش  بیششترین اهمیشت را در ان   11/1ای ( و مشخ  گردید آمیخته توزیع با میشانگین رتبشه  1)جدول شماره 

 61/1ای فیت با میشانگین رتبشه  ، آمیخته کی81/1ای کنترل بیولوژیک داشته و به ترتیب آمیخته قیمت با میانگین رتبه

  اندشتهکمترین اهمیت را در این امر دا 51/1ای تبلیغات با میانگین رتبه و آمیخته

 آمیخته بازاریابی بندی رتبه –4 جدول

Table 4 - Ranking of the marketing mix 

 ایمیانگین رتبه

Average ranking 

 یابیبازار آمیخته

Marketing mix 

3.04 
 توزیع

Distribution 

2.83 
 قیمت

Price 

2.54 
 کیفیت

Quality 

1.60 
 تبلیغات

Promotion 

137.737 
 کای اسگوئر

Chi-square 
 داریسطح معنی 0.00

Significant 

 Source: Research findings     تحقی  هایمنبع: یافته 

اخشتلام   آمشده  دسشت  بشه دار بودن کای اسگوئر با توجه به معنی ،آمیخته توزیع دهنده تشگیلبندی اجزای برای رتبه
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و تحویشل در   17/1ای تحویل در مگان مناسب با میشانگین رتبشه  داری بین اجزای آمیخته توزیع وجود داشته و معنی

بیشترین اهمیت را داشته و صرم  11/1ای راحت با میانگین رتبه ونقل حملو  15/1ای نگین رتبهزمان مناسب با میا

ای  میشانگین رتبشه   کشارت  تریگشو و بروششور همشراه    33/1ای میانگین رتبهبا  کارت تریگووقت کمتر جهت تحویل 

  ندهای بعدی قرار گرفتدر اولویت 36/1
 توزیع - زاریابیبندی اجزای آمیخته بااولویت – 5 جدول

Table 5 - Ranking the components of the marketing mix - Distribution 

 ایمیانگین رتبه
Average ranking 

 توزیع -جزء
Component - Distribution 

3.47 
 در محل روستا ها کارت گویترتحویل 

TC delivery in rural location 

3.36 
 در زمان مناسب کارت گویترتحویل 

TC delivery at the right time 

3.22 
 ونقل حملجهت  کارت گویتربندی مناسب بسته

TC appropriate packaging for transport 

2.99 
 کارت گویتروقت زیاد جهت گرفتن  صرم به عدم نیاز

Not need to spend a lot of time to get the TC 

1.95 
 وه استفاده از آننح در زمینه ها کارت گویتربروشور همراه 

TC brochure on how to use it 

161.455 
 کای اسگوئر

Chi-square 

0.00 
 داریسطح معنی

Significant 

 Source: Research findings     تحقی  هایمنبع: یافته 

 سشاقه گذار بر بازاریابی عامشل کنتشرل بیولوژیشک آفشت     تأییرعنوان دومین آمیخته بازاریابی آمیخته قیمت بهاجزای 

ای شیمیایی بشا میشانگین رتبشه   که پایین بودن هزینه کنترل بیولوژیک نسبت به سموم  شدو مشخ   بندیرتبه ،خوار

مناسشب بشودن هزینشه کنتشرل     ، 71/1ای زراعشی بشا میشانگین رتبشه     فصشل  یشک مناسب بشودن هزینشه کنتشرل در     ،73/1

و بازدیشد کارشناسشان از مشزارع کنتشرل بیولوژیشک بشدون        11/1ای آن با میانگین رتبشه  کاراییه بیولوژیک نسبت ب

 به ترتیب اولویت قرار دارند  17/1ای دریافت هزینه اضافی با میانگین رتبه

-در مزرعه با میشانگین رتبشه   کارت گویترراحتی استفاده از  بندی اجزای آمیخته کیفیت مشخ  کرد کهرتبه

خسارت کمتشر بشه مزرعشه     11/1ای های کارشناسی با میانگین رتبهتوصیه ارائه در اولویت اول و به ترتیب 13/1ای 

و بازدید کارشناسشان از مزرعشه در    76/1ای با میانگین رتبه خوار ساقه، کنترل مناسب آفت 81/1ای با میانگین رتبه

 های بعدی قرار گرفتند در اولویت 51/1ای صورت استفاده از کنترل بیولوژیک با میانگین رتبه
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 قیات - بندی اجزای آمیخته بازاریابیاولویت – 6جدول 

Table 6 - Ranking the components of the marketing mix - Price 

 ایمیانگین رتبه

Average ranking 

 قیمت -جزء

Component- Price 

2.79 
 وم شیمیاییپایین بودن هزینه کنترل بیولوژیک نسبت به سم

Biological control is lower cost than chemical pesticides 

2.70 

 مناسب بودن هزینه کنترل بیولوژیک آفت ساقه خوار برنج در یک سال زراعی

The appropriate cost of biological pest control for rice stem borer in a crop 

year 

2.33 
 آن ییکاراولوژیک نسبت به مناسب بودن هزینه کنترل بی

The appropriate cost of biological control than effectiveness 

2.17 
 بازدید از مزرعه توسط کارشناسان بدون دریافت هزینه اضافی

 Views from the field by experts without any additional cost 

42.032 
 کای اسگوئر
 Chi-square 

0.00 
 داریسطح معنی

Significant 

 Source: Research findings        تحقی  هایمنبع: یافته 

 کیفیتبندی اجزای آمیخته بازاریابی اولویت – 9جدول 

Table 7 - Ranking the components of the marketing mix- Quality 

 ایمیانگین رتبه

Average ranking 

 کیفیت - جزء

Component-Quality 

3.49 
 عهدر مزر کارت گویترراحت بودن استفاده از 

Easy to use of TC in the farm 

3.33 
 کارت گویترکننده های مناسب توسط کارشناسان توزیعراهنمایی ارائه

Provide appropriate guidance by experts TC distributor 

2.80 
 یولوژیکخسارت کمتر به مزرعه در صورت استفاده از کنترل ب

Less damage if you use biological control 

2.75 
 ساقه خوارکنترل خوش آفت 

Good control of rice borer pests 

2.63 
 بازدید کارشناسان از مزرعه در صورت استفاده از کنترل بیولوژیک

Experts visit the farm, if biological control is performed 

58.294 
 رکای اسگوئ

Chi-square 

0.00 
 داریسطح معنی

Significant 

 Source: Research findings     تحقی  هایمنبع: یافته

 81/1ای  بشا میشانگین رتبشه    کارت گویترکننده بندی اجزای آمیخته تبلیغات مشخ  کرد که کارشناسان توزیعرتبه

در اولویشت دوم قشرار دارنشد      16/1ای ن رتبشه در اولویت اول قرار داشته و توصیه ششوراها و دهیشاری محشل میشانگی    

هشای آموزششی بشا    ، شرکت در کشلاس 85/1ای ای شامل رادیو و تلویزیون با میانگین رتبهها و تبلیغات رسانهآگهی



 برنج در شهرستان فومن خوار ساقهتحلیل آمیخته بازار روستایی برای عامل کنترل بیولوژیک آفت 

15 

 

های بعشدی قشرار   به ترتیب در اولویت 11/1ای و تبلیغات در نشریات کشاورزی میانگین رتبه 17/1ای میانگین رتبه

 گرفتند 

 ترفیع - بندی اجزای آمیخته بازاریابیاولویت – 2ل جدو

Table 8 - Ranking the components of the marketing mix - Promotion 

 ایمیانگین رتبه

Average ranking 

 ترفیع - جزء

Component -Promotion 

3.80 
 کارت گویترکننده کارشناسان توزیع

Experts distributor of TC 

3.45 
 شوراها و دهیاری محلتوصیه 

Council Recommendation and village chief 

2.86 
 ایها و تبلیغات رسانهآگهی

Banners and Media Advertising 

2.47 
 های آموزشیشرکت در کلاس

Participation in educational programs 

2.42 
 تبلیغات در نشریات کشاورزی

Advertise on agricultural issues 

130.578 
 کای اسگوئر
 Chi-square 

0.00 
 داریسطح معنی

Significant 

 Source: Research findings     تحقی  هایمنبع: یافته

کننشدگان  های بازاریابی با استفاده از آزمشون فریشدمن مششخ  کشرد کشه از دیشد مصشرم       بندی اجزای آمیختهرتبه

زمشان مناسشب بشه ترتیشب اولویشت قشرار داششته و تبلیشغ در          در محل و کارت تریگومحصولات بیولوژیک، تحویل 

 ترین اهمیت برخوردار است نشریات کشاورزی از کم

عنوان مشتریان محصول با محاسشبه  عنوان بازاریابان و کشاورزان بهبندی ارتباط بین کارشناسان توزیع بهگروه

درصشد افشراد بشا     1/11، مشخ  کرد که ذکرشده ها طب  رابطهبندی آنهای افراد و تقسیممیانگین حاصل از پاسخ

درصد  1/17 نفر در گروه ارتباط متوسط، 57درصد افراد با فراوانی  5/17نفر در گروه ارتباط ضعیف،  11فراوانی 

نفشر در گشروه ارتبشاط عشالی قشرار       13درصد افراد با فراوانشی   1/15نفر در گروه ارتباط خوش و  51افراد با فراوانی 

 گرفتند 
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 کنندگان عامل کنترل بیولوژیکدر جذب مشتریان جدید از دید مصرف مؤثربندی عوامل اولویت – 7جدول 

Table 9 - Ranking factors in attracting new customers from the perspective of consumers as a 

biological control agent 

 ایمیانگین رتبه

Average ranking 

 )کارت حاوی عامل بیولوژیک( کارت گویتربازاریابی  هایتهاجزای آمیخ

Marketing mix components TC (Card containing biological agents) 

13.25 
 در محل روستا ها کارت گویترتحویل 

TC delivery in rural location 

12.92 
 در زمان مناسب کارت گویترتحویل 

TC delivered at the right time 

12.35 
 ونقل حملجهت  کارت گویتربندی مناسب بسته

TC appropriate packaging for transport 

12.08 
 پایین بودن هزینه کنترل بیولوژیک نسبت به سموم شیمیایی

Lower cost than chemical pesticides and biological control 

11.76 
 عهدر مزر کارت گویترراحت بودن استفاده از 

Easy to use of TC in the farm 

11.69 
 کارت گویترکننده های مناسب توسط کارشناسان توزیعراهنمایی ارائه

Provide appropriate guidance by experts TC distributor 

11.32 
 خسارت کمتر به مزرعه در صورت استفاده از کنترل بیولوژیک

Less damage if you use biological control 

11.30 
 ساقه خوارکنترل خوش آفت 

Good control of rice borer pests 

11.28 
 کارت گویترکننده کارشناسان توزیع

Experts distributor TC 

9.74 
 پایین بودن هزینه کنترل بیولوژیک نسبت به سموم شیمیایی

Biological control is lower cost than chemical pesticides 

9.19 

 زینه کنترل بیولوژیک آفت ساقه خوار برنج در یک سال زراعیمناسب بودن ه

The appropriate cost of biological pest control for rice stem borer in the crop 

year 

8.76 
 آن ییکارامناسب بودن هزینه کنترل بیولوژیک نسبت به 

The appropriate cost of biological control than effectiveness 

7.55 
 بازدید کارشناسان از مزرعه در صورت استفاده از کنترل بیولوژیک

Experts visit the farm, if biological control is performed 

5.59 
 تبلیغات در نشریات کشاورزی

Promotion on agricultural issues 

617.256 
 کای اسگوئر
 Chi-square 

0.00 
 داریسطح معنی

Significant 

 Source: Research findings     تحقی  هایمنبع: یافته

 

 



 برنج در شهرستان فومن خوار ساقهتحلیل آمیخته بازار روستایی برای عامل کنترل بیولوژیک آفت 

18 

 

 سطح ارتباط کارشناسان توزیع با مشتریان عامل کنترل بیولوژیک –10 جدول

Table 10 - Customer Relationship Experts distribution of biological control agents 

 درصد

Percentage 

 فراوانی

Frequency 

 سطح ارتباط

The relationship 

11.1 20 
 ضعیف

Weak 

37.2 67 
 متوسط

Average 

35.6 64 
 خوش

Good 

16.1 29 
 عالی

Top 

100 180 
 جمع

Sum 

 Source: Research findings     تحقی  هایمنبع: یافته 

 سشاقه  برای کنترل بیولوژیک آفشت  کارت تریگوتواند در ترویج مصرم بندی عواملی که میاین بخ  به اولویت

کنشد کشه   مششخ  مشی   آمشده  دسشت  بشه داری کای اسشگوئر  سطح معنیگذار باشد، اختصا  دارد  تأییربرنج  خوار

 قیمشت  بشودن  تشر پشایین داری بین این عوامل وجود دارد  با استفاده از آزمون فریدمن مشخ  شد که اختلام معنی

 بشا  تولیدششده  سشالم  محصشول  قیمشت  بودن ل، بالادر اولویت او 13/1ای شیمیایی با میانگین رتبه سموم به نسبت آن

بشا   11 سشال  محصشول  از استفاده در اولویت دوم، ترویج 11/1ای بیولوژیک با میانگین رتبه کنترل روش از استفاده

با میشانگین   شیمیایی سموم مصرم خطرات از کشاورزان و به ترتیب آگاهی سومدر اولویت  11/1 ایمیانگین رتبه

، 36/1ای با میانگین رتبشه  محصولات کشاورزی از خطرات باقیمانده سموم کنندگان مصرمآگاهی ، 15/1 ایرتبه

 و بازدیشد  57/1ای تریگوگرامشا بشا میشانگین رتبشه     زنبشور  توسشط  آفت کنترل نحوه خصو  در کشاورزان آموزش

 های بعدی قرار گرفتند یتدر اولو 68/1ای با میانگین رتبه مزارع از تریگوگراما زنبور توزیع کارشناسان مستمر

هشا بشا ایشن محصشول     نتیجه تحقی  نشان داد که بیشتر کشاورزان از طری  کارشناسان توزیع و شورا و دهیشاری 

کننشدگان  درصشد از مصشرم   5/6چنین مششخ  گردیشد کشه فقشط       هماند نمودهو از آن استفاده  پیداکردهآشنایی 

کنندگان محصول، جزء مشتریان وفشادار بشوده و   صد از مصرمدر 65شوند  محصول، مشتریان جدید محسوش می

درصد از روستائیان اظهار کردند که سال بعد نیز برای  81کنند  سال است که از این محصول استفاده می 1بی  از 

درصششد از روسششتائیان ارتبششاط  71بششرنج از ایششن محصششول اسششتفاده خواهنششد کششرد  حششدود  خششوار سششاقهکنتششرل آفششت 

هشای بازاریشابی نششان    بندی آمیختهاند  رتبهرا در حد متوسط و خوش برآورد کرده کارت تریگوتوزیع کارشناسان 

اولویشت قشرار    در کشارت  تریگشو کنندگان محصول(، عنصر توزیع در بازاریشابی  داد که از دید کشاورزان )مصرم

چنشین بشین اجشزای آمیختشة توزیشع،      هشم های قیمت، کیفیت و تبلیغ در این امر مؤیر هستند  به ترتیب آمیختهداشته و 

در  (Bot, 1997) 1337  بشوت در سشال   هسشتند  برخوردارای  توزیع در مگان مناسب و زمان مناسب از اهمیت ویژه

های کشاورزی، در دسترس بودن نهاده در مگان و زمان مناسب را مهم دانسشته اسشت کشه بشا     بررسی بازاریابی نهاده
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خوانی دارد  با توجشه  بازاریابی نهاده عامل بیولوژیک کنترل آفت پرداخته است، همنتیجه این تحقی  که به بررسی 

برنج بشه ایشن عناصشر     خوار ساقهبه تأییر عناصر آمیخته بازاریابی، توجه تولیدکنندگان عامل کنترل بیولوژیک آفت 

ه هشم و انتخشاش اسشتراتژی    مجموعشه مشرتبط بش    عنوان بهای برخوردار است  توجه به هر چهار آمیخته  از اهمیت ویژه

دنبشال خواهشد داششت  بشا توجشه بشه اهمیشت عنصشر توزیشع و           مناسب، موفقیت در بازاریابی عامشل بیولوژیشک را بشه   

کنندگان محصول( و نیز تشأییر  دو جزء توزیع در مگان مناسب و زمان مناسب از دید کشاورزان )مصرم مخصوصا 

عنشوان  بشه  کشارت  تریگشو محصول، افزای  تعداد کارشناسان توزیشع   کارشناسان توزیع در آشنایی کشاورزان با این

 در خصو  اصول بازاریابی اهمیت بالایی خواهد داشت  ها آنبازاریابان و آموزش 

 کنندگان عامل کنترل بیولوژیکدر جذب مشتریان جدید از دید مصرف مؤثربندی عوامل اولویت – 11جدول 

 ترفیع -

Table 11 - Ranking factors in attracting new customers from the perspective of consumers as a 

biological control agent -Promotion 

 ایمیانگین رتبه

Average ranking 

 ترفیع -ء جز 

Component  - Promotion 

4.39 
 تر بودن قیمت آن نسبت به سموم شیمیاییپایین

Lower prices than chemical pesticides 

4.34 
 با استفاده از روش کنترل بیولوژیک دشدهیتولبالا بودن قیمت محصول سالم 

The high price of healthy products produced using biological control 

4.11 
 ترویج استفاده از محصول سالم

Promote the use of the healthy product 

4.06 
 شیمیایی آگاهی کشاورزان از خطرات مصرم سموم

Farmers ' awareness of the dangers of chemical pesticides 

3.95 
 محصولات کشاورزی از خطرات باقیمانده سموم شیمیایی در محصولات کنندگان مصرمآگاهی 

Consumer awareness of the risks of pesticide residue agricultural chemical products 

3.67 
 در خصو  نحوه کنترل آفت توسط زنبور تریگوگراماآموزش کشاورزان 

Training farmers on pest control by parasitoids Trichogramma 

3.58 
 بازدید مستمر کارشناسان توزیع زنبور تریگوگراما از مزارع

Regular visits of experts from the farm of distribution TC 

30.475 
 کای اسگوئر
 Chi-square 

0.00 
 داریسطح معنی

Significant 

 Source: Research findings     تحقی  هایمنبع: یافته 

 گردد: زیر ارائه می های پیشنهاد، آمده دست بهبا توجه به نتایج 

)سشموم ششیمیایی(،   محصشول رقیشب   پایین بشودن آن نسشبت بشه     مخصوصا با توجه به اهمیت عنصر قیمت،  -1

ایشن امشر از دو    باشد  مؤیرتواند در افزای  تولید و توزیع این محصول قیمت می داشتن نگهتوجه به پایین 

کشاه  هزینشه    درنتیجهافزای  تولید و  ،کارت تریگوهای تولید با توجه به هزینه پذیر است:طری  امگان

اسشتفاده از نظشرات متخصصشین کنتشرل     چنشین  ، کاه  قیمت را به دنبال خواهد داشت  هشم کالا شده تمام
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تشری  پشایین  باقیمشت تشوان محصشول را   وری واحد تولیدی را در پی داششته و مشی  بیولوژیک، افزای  بهره

 عرضه کرد 

تواند در توسعه اسشتفاده  می دیده آموزشبازاریابان  عنوان به کارت تریگوافزای  تعداد کارشناسان توزیع  -1

ان بشا دهیشار و ششورای اسشلامی روسشتا و      از این کالا را افزای  دهد و همچنین با توجه به ارتباط روسشتائی 

بشرای تشرویج و    هشا  آنتوان از در بخ  کشاورزی، می ها تگنیک کارگیری بهدر الگوی  ها آنایرگذاری 

 استفاده نمود  کارت تریگوبازاریابی 
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