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 اجتماعي بر رفتار انتخاباتي شهروندان به لحاظ تبليغاتي هايشبكه تأثير

  سيزدهمجمهوري در انتخابات رياست  

  )گيلان غرب، سرپل ذهاب، قصر شيرين هايشهرستانحوزه انتخابيه (
 ١عباس آزادي

  ٢حيدرياله نصرت 

  ٣شهرام فتاحي 

  ٤نياادريس بهشتي 

  ٥نژادحميدرضا سعيدي 

  چكيده

اجتماعي بر رفتار انتخاباتي شهروندان به لحاظ  هايشبكه تأثيرميزان  هدف اصلي اين تحقيق بررسي
لان گي، سرپل ذهاب و قصر شيرينحوزه انتخابيه  ، درسيزدهمجمهوري تبليغاتي در انتخابات رياست 

 ساخته محققو با استفاده از ابزار پرسشنامه  يتحقيق به روش پيمايشبود. اين  كرمانشاه در استان غرب
كه در ه بوده حوزه انتخابياين  در سال ١٨. جامعه آماري تحقيق شهروندان بالاي شده است گرفتهانجام

اي خوشه گيريروش نمونهپژوهش از  در اين .اندنمودهشركت  دوره سيزدهمانتخابات رياست جمهوري 
با  هاداده. شدهتعييننفر  ٣٧٨ ،حجم نمونه با استفاده از فرمول كوكران و شدهاستفاده ايچندمرحله
 /٢٩تبليغات با  متغير كه نشان دادتحليل مسير  نتايج .مورد تحليل قرار گرفتند spss افزارنرماستفاده از 

باشد كه درصد مي/٧٢ ين ميزان ضريب تعيينهمچن اند.داشته شهروندان رفتار انتخاباتيبر  تأثيردرصد 

كه (شب (رفتار انتخاباتي) توسط متغيرهاي مستقل / درصد تغييرات متغير وابسته٧٢دهد نشان مي
  اجتماعي و تبليغات) تبيين شده است.
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  مقدمه

ظام نيك مشاركت سياسي مردم در  ميزانبيانگر است كه رفتار انتخاباتي يك واكنش سياسي 
هويت سياسي افراد را  توانميآن  بر اساسكه  كندايجاد مي ايزمينههمچنين آن  .اجتماعي است

تار رفخود سياسي و تفسير فهم  بر اساسافراد جامعه ، مثالعنوانبه .قرارداد موردمطالعهعلمي  صورتبه
تي باشد. رفتار انتخابا مؤثراصلاح و تغيير بنيادي نظام اجتماعي  در جهت حمايت، تواندميكه  كنندمي

. كنديمو چگونگي ساختار كلي آن را تبيين  تعيينكه نوع جامعه سياسي را  هستندوجوهي  ترينمهماز 
 هايشبكهاز  توانميها را آن ترينمهمعوامل متعددي در رفتار انتخاباتي شهروندان نقش دارند كه 

مثابه ابزار جلب مشاركت مردمي در قالب انتخابات و به جريان اجتماعي به هايشبكه. نام برداجتماعي 
  مفيد هستند.و انجام تبليغات  هانداختن قوانين مربوط

 نحوه زندگي بوده، جريان جديدي در كه موجب آغاز رسانياطلاع عرصه ارتباطات و تحول دره امروز
 و ترينمهمشده است كه  در جهان ارتباطيجديد  هايفناوري آورحيرت سريع و بسيار موجب رشد

انات امك و هاظرفيت اين موضوع است. اجتماعي هايشبكه و توسعهفضاي مجازي  ترين محصول آن،نمايان
 هاو دولتهاي مدني سازمان ،هاگروه ميان افراد، و دوسويهارتباط زنده  را براي ايسابقهبي و العادهفوق

مختلف ازجمله علوم سياسي  هايرشته در و آكادميكازتحرك علمي  ايتازهموج  ايجاد به و فراهم كرده

 ديگر از سوي و با مردم سويك از شود كهمي ركن چهارم دموكراسي ياد عنوانبه هارسانه شده است. از
 ،عدم مشاركت سياسي همبستگي يا و ميزان مشاركت نقش مهمي در زيرا؛ است در ارتباط با حكومت

 تفكرات مختلف در تأثيرگذاري و هاديدگاهبه محفلي براي تبادل  اجتماعي هايشبكه .كندمي فايا
 مشاركت ،هازمينهاين  تريناز مهماست كه يكي  شدهليتبد ،ياجتماع گوناگون سياسي، هايزمينه

تگاه توسط دسكه  دارند فضاي مجازي توانايي آن را يا اجتماعي و هايشبكهاين  نيهمچن انتخاباتي است.
يق سلا و سعي دركنترل عقايد يا و مورداستفاده قراربگيرند افكار عموميخط دهي به  يبرا حاكميت،

را  هارسانه اجتماعي و هايشبكه يا فضاي مجازي و توانمياين جهت  به عمومي مردم داشته باشند.
هايي از مردم، مشاركت سياسي، هاي گروهركن اساسي و اصلي رفتار انتخاباتي مردم اعم از تجميع خواسته

 هايشبكهبسيج افكار عمومي و انتخاب نامزد انتخاباتي در زمان منتهي به انتخابات به شمار آورد. 

 كلامكييازها شناخته شوند و در كننده برخي نتوانند برطرفاجتماعي با عملكرد فعال و پويا در جامعه مي
كاركرد داشته باشند و به حيات سياسي خود ادامه دهند و باعث استمرار حيات شاداب و مؤثر سياسي 

  .مردم در جامعه شوند
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 هايشهرستاناجتماعي در  هايشبكههدف از اين پژوهش فهم ذهنيت فعالان سياسي طرفدار 
ر داست كه تاكنون  مناطق اين در دهي مردم،عي در رفتار رأياجتما هايشبكهاين  و اثرگذاريموردنظر 

 ورتصبه صورت نگرفته است. اطلاعات اين پژوهش بيشتر ايمطالعه يا پژوهش و گونههيچزمينه  اين
خ پاس اساسي سؤالاست به اين  بر آنپژوهش  نيا است. آمدهدستبهپرسشنامه،  از و استفادهميداني 
 دوره ي،جمهور استيانتخابات ر ردشهروندان ي انتخابات رفتار بر تأثيريچه  ياجتماع هايشبكه دهد كه

  ؟لحاظ تبليغاتي داشته است به ،گيلان غرب ، سرپل ذهاب وقصر شيرينانتخابيه  در حوزهسيزدهم 

 پيشينه تحقيق و چارچوب نظري

تعيين رفتار انتخاباتي اقوام در انتخابات «به بررسي  پژوهشي)، در ١٣٩٩( الهويردي زاده و همكاران
پژوهش،  آنپرداختند. هدف » دوره يازدهم رياست جمهوري ايران(مطالعه موردي: اقوام بلوچ و تركمن)

تعيين رفتار انتخاباتي اقوام بلوچ و تركمن در انتخابات دوره يازدهم رياست جمهوري ايران است. روش 
كه روايي و  بودف كاربردي و ابزار آن پرسشنامه محقق ساخته به لحاظ هد و پژوهش از نوع پيمايشي

ايسه شاخص سرمايه اجتماعي در مق نشان داد كه . نتايج تحليل مسيربودقرار گرفته  تائيدمورد آن پايايي 
  با ساير متغيرها سهم بيشتري را در تبيين رفتار انتخاباتي دارد.

رفتار انتخاباتي استان  سياسيشناسيجامعه« يبررسبه  پژوهشي)، در ١٣٩٨كريمي مله و تبارسوته (

 نظام سياسي زمينه سازييكپارچه پرداختند.» كردستان (دوره اول تا دوازدهم انتخابات رياست جمهوري)
رسد شكستن انحصار ساخته است، به نظر مي فروريختن بخشي از اعتماد عمومي ميان كردها را فراهم

بر اقتصاد و سياست، خروج از دوراهي اليگارشي،  قواعد حاكمدر حوزه سياست و اقتصاد و تجديدنظر در 
اجتماعي، از  سازييكسانكردنشين و نفي سياست  و مناطقناشي از رشد كردها  هاينگرانيرفع 

مشاركت مدني كردها در ساختار سياسي ايران باشد و  تداوم ساززمينه تواندميراهكارهايي است كه 
 آسانيهباي را كه از طريق پاشنه آشيل كردستان متوجه امنيت ايران شود منطقه مخاطرات ملي و تواندمي

 ي جذب در نواحي مرزي و اقوام نشين ايرانهاظرفيتجديد از امنيت را با افزايش  ايو چهرهدفع نمايد 
  .ترسيم كند

رفتار انتخاباتي شهروندان  شناختيجامعهتبيين «)، در پژوهشي به ١٣٩٨موسوي و قربانپور گنجي(

شدند.  انتخاب نمونه عنوانبه نفر نمونه ٣٨٤ پرداختند.» جمهوريرئيساستان مازندران در انتخابات 
ي شغلي و افراد در مقاطع تحصيلي گوناگون، رفتار انتخاباتي هاگروهمطابق نتايج پيمايش، در ميان 

 هايهشبككه از ميان متغيرهاي مستقل تحقيق، هويت ملي،  دهدميمتفاوت است. رگرسيون خطي نشان 
  ي دارد.را بر رفتار انتخابات تأثيرارزشي و هويت ديني به ترتيب بيشترين  هاياولويت، هارسانهاجتماعي، 



 نژادينيا و سعيدآزادي، حيدري، فتاحي، بهشتيبررفتارانتخاباتي .../اجتماعيهايتأثيرشبكه

  ١١٥ 

عوامل اجتماعي بر رفتار انتخاباتي در  تأثير«)، در پژوهشي به بررسي ١٣٩٨( انموسوي و همكار
ي و تحليل -پرداخت. تحقيق مذكور از نوع توصيفي» انتخابات رياست جمهوري ايران در استان مازندران

عوامل اجتماعي خرد نقش  دهدمينتايج نشان  درمجموعبا استفاده از روش پيمايش انجام گرفت. 
  نسبت به عوامل اجتماعي كلان و ميانه دارد. تريرنگكم

كاربردهاي تبليغات سياسي منفي بسيج كردن مردم  ترينمهم)، از ١٣٩٨( و همكاران رسولي قهرودي
. نتايج تحقيق نشان داد كه باشدميدر زمان انتخاب  دهيرأيبات و افزايش ميزان ابراي مشاركت در انتخ

 در تمامي ابعاد تأثيردارد. هرچند اين  تأثير دهندگانرأي دهيرأيتمايل تبليغات سياسي منفي بر 
سياسي منفي ديده نشده است. همچنين احتمال رأي دادن و مشاركت در انتخابات در مردان  تبليغات

  نسبت به زنان بيشتر است.

رفتار انتخاباتي شهروندان اصفهاني با تأكيد بر مدل  تبيين«اي به بررسي )، در مطالعه١٣٩٨( دهقاني
رين تكه رشد يافته دهدمينتايج تحليل بولي نشان پرداختند. » يك مطالعه موردي :كلمبيا و ميشيگان

بالاترين ميزان تحصيلات، درآمد و برخورداري از  كه ١، ٣، ٤، ٥، ٦، ٨، ١٣مناطق شهري اصفهان 
) و هر اندازه ١ به ٥(نسبت  انددادهفرهنگي را دارند، بيشترين رأي خود را به اصلاح طلبان  هايزيرساخت

اهش طلبان كنسبت آراي اصلاح كنيمميهستند حركت  ترمحرومبه مركز شهر و پايين شهر كه مناطق 
اكثريت  محله برخوردار وجود دارد كه ٨٤موردبررسي،  منطقه ١١در  محله ١٤٤يافته است. از مجموع 

  طلبان اختصاص يافته است.آراي ساكنان اين محلات به اصلاح

تأثيرات وابسته به پلتفرم مواجهه اتفاقي با اخبار سياسي «)، در تحقيقي به بررسي ٢٠٢٢( ١لي ات آل
وب دهند كه اينترنت اكسپلورر در يوتيها نشان مييافته پرداختند.» بر دانش سياسي و مشاركت سياسي

يادگيري سياسي را كاهش دهد. با اين حال، در همان زمان اينترنت اكسپلورر در يوتيوب منجر  تواندمي
  دارند. گيريجهتبراي كساني كه سطح بالاتري از نياز به  خصوصبهشود، به مشاركت سياسي بيشتر مي

، »ي در برزيلتتبليغات دولتي، رفتار سياسي و تأثيرات انتخابا« يبررس)، در تحقيقي به ٢٠٢٠( ٢هاپيرز
دهد كه تبليغات دولتي از نظر سياسي اهميت دارد و اثرات آن بر سهم راي، نتايج نشان ميپرداخت. 

  گذارد.مي تأثيرمشاركت و ديگر اقدامات اثرات كمپين در تحقيقات تجربي 

ي ندهندگارأيهاي اجتماعي سياسي در ميان استفاده از رسانه« يبررس)، در تحقيقي به ٢٠١٩( ٣اوهم

 اندهندگرأيپرداخت، » دهند و تأثيرات آن بر مشاركت در مبارزات انتخاباتيكه براي اولين بار راي مي
، با تجربه قرار دارند دهندگانرأيبار اول بيشتر در معرض ارتباط مستقيم فعالان سياسي نسبت به 

اي هر دو گروه رابري در رژيم رسانههاي اجتماعي نقش بهاي خبري در رسانهمحتواي رسانه كهدرحالي
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ا به جوان ر دهندگانرأيبالقوه  طوربهاي ديجيتال دهد كه يك محيط رسانهكند. نتايج نشان ميايفا مي
ها را در انتخابات آينده ممكن است مشاركت آن وجودبااينكه  دهدهاي اطلاعاتي سوق ميسمت محيط
  افزايش دهد.

: جوانان گيريرأيي اجتماعي و شكل دادن به رفتار هارسانه«تحقيقي به بررسي ، در )٢٠١٨( ٤مانير
 دهندگانرأيهاي اجتماعي در تغيير رفتار پرداخت. او نشان داد كه رسانه» ٢٠١٤مورد رفراندوم اسكاتلند 

يمات غيير تصمهايي براي تهاي اجتماعي به ايجاد برنامهاند و رسانهبوده مؤثرجوان در رفراندوم اسكاتلند 

فعال  كاملاً اند و جوان نيازهاي خود را برآورده كرده دهندگانرأي چراكهاند؛ كمك كرده دهندگانرأي
هاي اجتماعي چه كنند و چگونه قبل، در طول و بعد از رفراندوم هاي رسانهدانند با سايتمي چراكههستند 

اتي انتخابي منبع اطلاع طوربهجوان اسكاتلند  دگاندهنرأيها استفاده كنند. از آن مؤثر طوربهاسكاتلند 
  ها دارد. محوري آن -ها بستگي به خود هاي اجتماعي انتخاب كردند و انتخاب آنخود را در رسانه

آوري جديد به بررسي امكان انجام متفاوت سياست از طريق استفاده از فن)٢٠١٧( ٥كاسنالي و آواتار 

انجام شد  ٢٠١٤محتوا كه در طول انتخابات عمومي سال  وتحليلتجزيه .پرداختندهاي اجتماعي و رسانه
ها از يك روش ارتباطي مرسوم و غير جذاب، شراب قديمي در رويكرد بطري جديد نشان داد كه بيشتر آن

  رد.ندا ندهندگارأيبر رفتار  تأثيريهاي اجتماعي هيچ استفاده كردند. اين مطالعه نتيجه گرفت كه رسانه

 چارچوب نظري

دموكراسي انتخابات است. انتخابات نقطه شروع دموكراسي و حاكميت مردم  هايشاخصيكي از 
است. افكار عمومي دنيا براي سنجش ميزان دموكراسي در يك كشور انتخابات آن كشور را مبنا و ميزان 

 تنها جايگاه منبع اقتدار و عنوانبهاست كه مردم را  افكار عمومي. انتخابات بازتاب و بيانگر دهندميقرار 
 باشدمي. انتخابات انتقال آرام قدرت از گروهي به گروه ديگر توسط مردم كندميمشروعيت معرفي 

 در گيريتصميماست كه مردم از طريق آن اختيار  ايوسيله ترينعمده). انتخابات ٨١: ١٣٩٢(فلاحي،
  .)٢٥:١٣٨٩كنند(بيتهام وبويل،كسب ميدولت را در يك نظام پارلماني  هايسياستمورد 

ياسي يك كنش س عنوانبهترين مسائل سياسي جوامع امروزي و ترين و پيچيدهرفتار انتخاباتي از مهم
). رفتار انتخاباتي، شامل ١٣٩٦است(حيدري،  بررسيقابلدر چارچوب ساخت اجتماعي و اقتصادي 

ها با عمل سياسي و و رابطه آن ادراك، احساس و انگيزه)شناختي فردي (فرآيندهاي روان وتحليلتجزيه
ها بر انتخابات است. رفتار انتخاباتي، حوزه آن تأثيرهمچنين الگوهاي نهادي، مانند فرآيند ارتباط و 

ها اينكه چرا آن هايي كه در آن مردم تمايل به راي دادن در انتخابات و دلايلمطالعاتي مربوط به روش
د دارد، مانن تأثيركننده بسياري بر رفتار انتخاباتي عوامل تعيين .)٢٠٠٩، Dewaدهند، است(راي مي
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اقتصادي، مانند  –عوامل جمعيت شناختي مانند سن، تحصيلات، جنسيت و شغل و عوامل اجتماعي 
كرد ، كاريزما، مذهب، پول، عملايدئولوژي سياسي، وابستگي حزبي، صلاحيت نامزدها و وابستگي خانوادگي

. شواهد موجود نشان )٢٠١٧، ٦حسين اختر واسلام ؛٢٠١٥، هازريكاحزب در قدرت، سواد جمعي و رسانه(
كسب اين  ؛ و)٢٠١٩ ،٧مانياراگيري است(كننده اصلي رفتار رايدهد كه دسترسي به اطلاعات، تعيينمي

هاي اجتماعي و فضاي مجازي مجراي كسب اين شبكه ؛ كهافتداطلاعات، از مجاري ارتباطات اتفاق مي
  .اطلاعات هستند

و بيشتر  )٢٠٢٠، ٨كريستاكيس و فاولردارد( تأثيرهاي زندگي هاي اجتماعي بر تمام جنبهشبكه
هاي اجتماعي اغلب به خاطر شبكه .)٢٠١٠، ٩برعباسي(كندمي بينيپيشهاي زندگي ما را قابل ويژگي
و سازگار با  كنندمي توجهجلب) ١٩٥٧، Downsهاي اطلاعات انتخاباتي(زينهدر كاهش ه شانتوانايي

بك، دالتون، دهد كه اطلاعات اجتماعي بر محاسبات سياسي (اين ديدگاه، تحقيقات موجود نشان مي
و توانايي پردازش  )١٩٩٥، ١١هاكفلد و اسپراگگيري افكار(ها و شكل). نگرش٢٠٠٢، ١٠گرين و هاكفلد،

 هايويژگيگذارد. يكي از مي تأثير )a ٢٠٠٦، مك كورگ ٢٠٠٧، هاكفلد، ٢٠٠١سياسي(هاكفلد، اطلاعات 
  ).٨٢٠٠( ،١٢اريزنگذارد(مي تأثير هاسياستشبكه اجتماعي اين است كه بر استدلال شهروندان در مورد 

و همكاران،  هرياي از رياضيات به نام نظريه گراف وجود دارد (در قلب تحليل شبكه اجتماعي شاخه
). تحليل شبكه اجتماعي يك كاربرد خاص از نظريه گراف است كه در ١٩٦٩ ،١٣؛ هري و نورمن،١٩٦٥

ها با ها و غيره، با نقاط و روابط اجتماعي آنها، سازمانآن افراد و ديگر بازيگران اجتماعي، مانند گروه
 .)٢٠١١رينگتون، هانمن و ريدل، به نقل از اسكات و كاشوند (خطوط نشان داده مي

؛ يدتوان با يك نظريه خاص تبيين نماهاي سياسي به دليل پيچيدگي و چند بعدي بودن را نميپديده
ه از هاي متفاوتي كيك پديده از اين قاعده مستثني نيست. بايد از نظريه عنوانبهرفتار انتخاباتي  و

از  جانبههمهتا تحليلي جامع و  اند استفاده نمودها و زواياي مختلف به تبيين اين پديده پرداختهديدگاه

 يدر تحقيق و نحوه مورداستفادههاي از چارچوب نظري مشخص كردن نظريه هدف موضوع داشته باشيم.
 ي ازبر رفتار انتخابات تأثيرگذارها براي آزمون است. متغيرهاي هاي تحقيق از اين نظريهستخراج فرضيها

هاي اجتماعي و تبليغات و اثر اي و شبكههاي زمينهسنجش فرضيه يبرا هاي زير اخذ شدند.نظريه
براي سنجش منافع اقتصادي و اجتماعي  ؛ واست شدهاستفادهكلمبيا  شناسيجامعهها از نظريه مدل رسانه

بنابراين چارچوب نظري پژوهش حاضر تلفيقي از مدل ؛ است شدهاستفادهاز نظريه انتخاب منطقي 
  باشد.اجتماعي و نظريه انتخاب منطقي مي -مدل روانيكلمبيا،  شناسيجامعه
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  روش تحقيق

پژوهش حاضر افراد واجد آماري  جامعه پيمايشي و از منظر هدف كاربردي است.اين تحقيق از نوع 
رياست جمهوري  در انتخابات گيلان غربسرپل ذهاب و  ،قصر شيرين حوزه انتخابيهدر  دهيرأيشرايط 

هاي اين مطالعه از طريق داده بود. ١٠١٧٢٠اين حوزه  دهندگان درراي تعداد درمجموع بودند. سيزدهم
با استفاده فرمول كوكران تعداد ، جامعه آماري حجما توجه به ب آمد. به دستمحقق ساخته  پرسشنامه

اده استف ايچندمرحلهاي گيري خوشهدر اين پژوهش از روش نمونه نمونه انتخاب شدند. عنوانبهنفر  ٣٧٨
اطلاعات لازم مورد بازبيني قرار گرفت و پس از ساختن دفترچه  كليهها، آوري دادهجمعپس از  گرديد.

كدگذاري و استخراج گرديد.  موردنظرهاي گيري، متغيرها و گويهكد كامپيوتري بر اساس سطوح اندازه
افزار از نرمبا استفاده از  هادادهها وارد شد. گويهسازي شاخصجهت  در مرحله بعد اطلاعات به كامپيوتر

SPSS28 شدند وتحليلجزيهت.  

  هاي تحقيقيافته

 رفتار انتخاباتينتايج آزمون همبستگي پيرسون بين شبكه اجتماعي با -١جدول 

 آزمون آماري  شبكه اجتماعي / رفتار انتخاباتي

 ضريب همبستگي پيرسون ٧١٦/٠

 داريسطح معني ٠٠٠/٠

 هادادهتعداد  ٣٧٨

و در سطح خطاي كمتر  ٩٩/٠شبكه اجتماعي با رفتار انتخاباتي با اطمينان متغير بين  نشان دادنتايج 
  باشد.مي R= 0.716برابر  ارتباطمقدار اين  ) وP = 0.0001( وجود دارد رياارتباط معناد ٠١/٠از 

 نتايج آزمون همبستگي پيرسون بين تبليغات با رفتار انتخاباتي-٢جدول 

 آماريآزمون   تبليغات/ رفتار انتخاباتي

 ضريب همبستگي پيرسون ٢٣١/٠

 داريسطح معني ٠٤٣/٠

 تعداد معتبر ٣٧٨

نان رفتار انتخاباتي با اطمي وبين دو متغير تبليغات نشان داد آمده از آزمون پيرسون دستنتايج به
 .)P = 0.043, R = 0.231( وجود داردارتباط معناداري  ٠١/٠و در سطح خطاي كمتر از  ٩٩/٠

 متغيره (تحليل رگرسيون) تحليل چند

   تأثيرت هاي اجتماعي و تبليغاانتخاباتي از شبكه رفتارتحليل چند متغيره نشان داد كه در اين تحقيق 
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ني متغير مستقل موردبررسي در دستگاه رگرسيو تأثيركننده هاي تبيينبراي پردازش شكل پذيرد.مي
درصد  ٧٢٢/٠ نييتعدهد كه ضريب نتايج مندرج در جدول نشان مي است. شدهاستفادهگام بهاز روش گام

از تغييرات متغير وابسته را تعيين  درصد 2/72اند است يعني متغيرهاي مستقل در اين مطالعه توانسته
  .استوسيله متغيرهايي خارج از اين مطالعه قابل تبيين مانده بهدرصد باقي ٨/27كنند 

 مدل رگرسيون-٣جدول 

  شدهمتغيرهاي خارج  ماندهمتغيرهاي باقي  متغيرهاي واردشده
  -  هاي اجتماعيشبكه  هاي اجتماعيشبكه

  تبليغات  -  تبليغات

  

 ضرايب تحليل رگرسيون چند متغيره -٤ جدول

  

 تحليل واريانس رگرسيون چند متغيره -٥ جدول

  

بيشتري از متغير وابسته را تبيين كنند به همان صورت  واريانسهرچه متغيرهاي مستقل ميزان 
بالا در اين پژوهش نشان قوي بودن واريانس تبيين شده است.  Fمقدار ؛ كه شودتر ميبزرگ Fآماره 

نس تحليل واريادهد كه روابط خطي بين متغيرهاي واردشده به آزمون همچنين نشان مي )٥(جدول 
)anova ( جدول بيانگر ضرايب  .معناداراست انتخاباتيمتغير رفتارb  و بتاي متغيرهاي مستقل بر روي

رها بر ضرايب ساير متغي تأثيريدهد كه ورود هريك از متغيرهاي جديد چه متغير وابسته است و نشان مي
 =٠beta//٤١٦با بتاي  اجتماعيشبكه به اين نتيجه رسيد كه متغير  توانميدارد. با توجه به جدول زير 

  .بيشترين مقدار واريانس متغير وابسته را تبيين كرده است

  دوربين واتسن  اشتباه معيار  شدهضريب تعيين تصحيح  ضريب تعيين Rضريب همبستگي 

١,٩٢٣  ٦,٠٥١٩٩  ٠,٧٢٢  ٠,٧٢٤ ٠,٨٥١  

ANOVA  
Model   ميانگين مربعات  درجه آزادي  مجموع مربعات  F Sig– داريمعني سطح  

 
٣  

  ١١٩٦٦,٨٦٠ ٣  ٣٥٩٠٠,٥٨١  اثر رگرسيوني
٣٢٦,٧٢٧   

  ٣٦,٦٢٧  ٣٧٤  ١٣٦٩٨,٣٢١  باقيمانده  ٠٠٠/٠
 -  ٣٧٧  ٤٩٥٩٨,٩٠٢  كل
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 .مانده در مدل رگرسيونيهاي مربوط به متغيرهاي باقيآماره-٦جدول 

Coefficients  

 ضرايب استاندارد ضرايب غيراستاندارد 
t Sig 

  هاي هم خطيآماره

Tolerance VIF  
Model   B   استانداردخطاي beta  

٣  
      ٠٠٠/٠  ١٤٠/١٤  ١٤٠/٢  ٣٠,٢٥٥  عرض از مبدأ

  ٦٦٥/١ ٦٠١/٠  ٠٠٠/٠ ٨٧٤/١١ ٤١٦/٠ ٠٧٤/٠ ٨٨١/٠ شبكه اجتماعي

 تحليل مسير

(مستقيم، غيرمستقيم و كل) هر يك از متغيرهاي مستقل بر  تأثيردر اين تحقيق براي بررسي سهم 

 ،علاوه بر تأثيرات مستقيم توانميدر اين روش  شده است.متغير وابسته از روش تحليل مسير استفاده
روش اين  مزيتنمود.  نيز شناسايي متغير وابستهبر را تأثيرات غيرمستقيم هر يك از متغيرهاي مستقل 

مستقيم هر يك از متغيرهاي مستقل  تأثير توانمياين است كه در اجراي روش تحليل رگرسيون فقط 
بر متغير  مستقل متغيرهايو امكان شناسايي تأثيرات غيرمستقيم  كردبيني بر متغير وابسته را پيش

 نمود.وابسته فراهم 

 متغيرهاي مستقل بر رفتار انتخاباتي تأثير-٧جدول 

  لك تأثير  غيرمستقر تأثير  يممستق تأثير  متغير
  ٤٢٣/٠  -  ٤٢٣/٠  اجتماعي هايشبكه

  -  تبليغات

  تبليغات →اجتماعي هايشبكه →رفتار انتخاباتي
٢٧٨/٠ × ٤٢٣/٠=  ٠٦٧/٠  

  تبليغات →فضاي مجازي →رفتار انتخاباتي 
٣٠٧/٠ × ٣١٧/٠=  ٠٩٧/٠  

 →فضاي مجازي  →اجتماعي هايشبكه →رفتار انتخاباتي
  تبليغات

٣٠٧/٠ × ٦٣١/٠ × ٤٢٣/٠=  ٠٨١/٠  
٠٦٧/٠+ ٠٩٧/٠+ ٠٨١/٠=  ٢٤٥/٠  

٢٤٥/٠  

 رفتار انتخاباتيمتغيرها بر  تأثيرخلاصه جدول -٨جدول 

  كل تأثير  غيرمستقيم تأثير  مستقيم تأثير  متغير
  ٤٢٣/٠  -  ٤٢٣/٠  شبكه اجتماعي

  ٢٩٥/٠  ٢٩٥/٠  -  تبليغات
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ي مستقيم متغير شبكه اجتماع تأثيرميزان  دهنده آن است كهنشان مسيرهاي حاصل از تحليل يافته
غيرمستقيم  تأثيرميزان  است. درصد ٤٢٣/٠كل آن برابر با  تأثيردرصد و ميزان  ٤٢٣/٠بر رفتار انتخاباتي

  .است درصد ٢٩٥/٠كل آن برابر با  تأثيردرصد و ميزان  ٢٩٥/٠بر رفتار انتخاباتي تبليغاتمتغير 

 گيرينتيجه 

ها با استفاده از انتخابات ها دولتهستند كه در آن ندهينما يهاستميجهان س يهايتمام دموكراس

. در تمام كشورها، كننديشهروندان رقابت م يرا يكه در آن احزاب و نامزدها برا شونديم نييتع يعموم
در آن شهروندان  هاست ك -كشورها تنها راه  يو در برخ -راه  ترينمهممشاركت در انتخاب رهبران 

 ،يپرسبگذارند. علاوه بر همه تأثير يعموم هايسياستو  استيبر روند س مؤثرو  ميمستق طوربه تواننديم
حكومت " عنوانبهخود را  يواقع يبه معنا كياست كه در آن حكومت دموكرات يداديانتخابات تنها رو

 تيحاصل شود كه حاكم نانياست كه اطم نيا يانتخابات يهازمان ثابت چرخه. مدتدهدينشان م "مردم
 يبرا ينقش مركز نيا لي. به دلسازديرا برآورده م "مردم يدولت برا"و  "دولت" يارهايمع زين

 يلاند. هدف اصبه انتخابات داشته ياژهيهمواره توجه و ياسيدانشمندان علوم س ك،يدموكرات هايسياست
در  يغاتيشهروندان به لحاظ تبل يبر رفتار انتخابات ياجتماع يهاشبكه تأثير زانيم يبررس قيتحق نيا

   ذهاب و سرپل ،قصرشيرين هايشهرستان هيانتخاب حوزه زدهم،يدوره س يجمهور استير انتخابات

 م گرفت.انجا ساختهو با استفاده از ابزارپرسشنامه محقق  شيمايبه روش پ قياست. تحق بوده ،غربگيلان

با  يتماعو شبكه اج غاتيتبل قيتحق يمستقل اصل يرهايمتغ نيكه ب دهدمينشان  قيتحق هاييافته
 ريغمت از آن است كه يكحا زين ريمس ليتحل يهاافتهيوجود داشت.  يداريرابطه معن يرفتار انتخابات

 ٧٢/٠ نييتع بيضر زانيم نيهمچن اند.داشته رفتار انتخاباتيبر  تأثير نيدرصد كمتر ٢٩/٠با  غاتيتبل

 يارهي) توسط متغيوابسته(رفتار انتخابات ريمتغ راتيي/ درصد تغ٧٢ دهديكه نشان م باشديدرصد م
  .شده است نيي) تبغاتيو تبل يمستقل(شبكه اجتماع

 مطرح شد هيفرض نيچند شدهمطرح سؤالاتاهداف و  ك،يحاضر با توجه به چارچوب تئور قيتحق در
قرار  تائيدمورد  هاهيفرض ي، تمامشدهمطرح هايفرضيه مجموع از هاداده يپس از گردآور درمجموعو 

طه راب ياتو رفتار انتخاب يشبكه اجتماع نينشان داد كه: ب قيتحق هايفرضيهآزمون  جيگرفت، نتا

اعي اجتم هايشبكهدر تبليغات نتايج مطالعه حاضر بيانگر اين است كه  درمجموع وجود دارد. يداريمعن
  ته است.داش قصر شيرين، سرپل ذهاب و گيلان غربنقش بسزايي در رفتار انتخاباتي در حوزه انتخابيه 
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  منابع

رفتار انتخاباتي استان  سياسيشناسي). جامعه١٣٩٨محمد سلمان(، كريمي مله، علي و تبارسوته )١
مسائل اجتماعي ايران، شماره  شناسيجامعهكردستان(دوره اول تا دوازدهم انتخابات رياست جمهوري)، 

١٣٠-١٥٠، ٧.  
 :). تبيين رفتار انتخاباتي شهروندان اصفهاني با تأكيد بر مدل كلمبيا و ميشيگان١٣٩٨هقاني، حميد(د )٢
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تعيين رفتار انتخاباتي اقوام در ). ١٣٩٩( يعل نائيجي، مهيار و عنايتي شبكلائي،الهويردي زاده، رضا؛  )٣

 هايپژوهش فصلنامه انتخابات دوره يازدهم رياست جمهوري ايران(مطالعه موردي: اقوام بلوچ و تركمن)،
  .١٨٥-٢٠٥، ٩٩، پياپي ٣، شماره و ششمارتباطي، سال بيست 

تبليغات سياسي  تأثيربررسي ). ١٣٩٨زابلي، ساحل( عليرضا وعلوي تبار،  رسولي قهرودي، مهدي؛ )٤
طالعه موردي: دهمين دوره انتخابات مجلس شوراي م انتخاباتدر  دهندگانرأيمنفي بر ميزان مشاركت 

  .٤٦٤-٤٤٣ )،٣٠دو فصلنامه علمي دانش سياسي، سال پانزدهم، شماره دوم(پياپي  ،اسلامي در تهران
د، كارشناسي ارش نامهپايانميزان گرايش طبقات اجتماعي به دموكراسي،  بررسي)، ١٣٩٠، امير(يفلاح )٥

  دانشكده حقوق و علوم اجتماعي، دانشگاه تبريز.
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