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 رانیو معاصر ا یسنت یدر بازارها داریتوسعه پا یالگوها یقیمرور تطب

 یبر نقش نووارگ دیبا تاک 
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 چکیده
اند. بوده یو شهرساز یهمواره مورد توجه پژوهشگران حوزه معمار ،یفرهنگ قیعم تیو هو یخیتار یریگواسطه شکلبه رانیا یسنت یبازارها

 یهاشاخص یدر ارتقا ینقش نوآور یو بررس رانیو معاصر ا یسنت یدر بازارها داریتوسعه پا یالگوها یقیمرور تطببا هدف پژوهش حاضر،
ها، داده یدآوررگ ی. براردیگیرا دربر م یلیو تحل یفیتوص-یفیک یکردیرو ق،یروش تحقانجام شده است.  ،یطیمحستیو ز یاجتماع ،یاقتصاد

و  ،یسنت یبازارها ندهیعنوان نماسنندج به یاستفاده شده است. بازار سنت افتهیساختارمهین یهاو مصاحبه یدانیمشاهدات م،یاز مطالعات اسناد
 داریگانه توسعه پاسه یهاپژوهش انتخاب و از منظر شاخص نیدر اهانکته رانیعنوان نمونه معاصر از غرب ابه زیپارک تبرلاله یمجتمع تجار

 یاصل میو در قالب مفاه یکدگذار یفیک یمحتوا لیها با روش تحلمصاحبه یهااند. دادهشده یابیو ارز لی( تحلیطیمحستیز ،یاجتماع ،ی)اقتصاد
ابعاد  درچهره،بهو وجود تعاملات چهره یحفظ ساختار بوم لیدلبه ،یسنت یکه بازارها دهدینشان م یلیتحل یهاافتهیشد.  یدهپژوهش سازمان

و  شرفتهیپ یهایفناور ،یتیریمد یهایمعاصر با استفاده از نوآور دی. در مقابل، مراکز خرکنندیتر عمل مموفق داریتوسعه پا یو فرهنگ یاجتماع
و  یبوم تیبا هو قیعم وندیدر پ حال،نی. بااسازندیرا فراهم م یطیمحستیز یهاو بهبود شاخص یکلان، فرصت رشد اقتصاد یهایگذارهیسرما

-یرهنگف یهاتجربه بیترک ،یینها جیبر اساس نتا مواجه هستند. ییهاتیمعاصر همچنان با محدود یگسترده، بازارها یتعاملات فرهنگ جادیا
عه تحقق توس یدر راستا یاساس یگام تواندیمعاصر، م یدر بازارها تیرینوآورانه مد یکردهایمدرن و رو یهایبا فناور یسنت یبازارها یاجتماع

 یهاصتفر ،یسنت یبازارها یفرهنگ راثیضمن حفاظت از م،یآت یهایزیراست در برنامه یضرور ن،یباشد. همچن یشهر یتجار یدر فضاها داریپا
 گردد. تیو تقو ییشناسا ،یطیمحستیز تیریمد نینو یهااستیهوشمند و س یهاستمیس یریکارگبالقوه به

 یدیکلمات کل

 یقیتطب لیتحل _یبوم یمعمار_ینووآرگ _معاصر یبازارها _یسنت یبازارها _داریپا توسعه
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 مقدمه. 1
 ی. بازارهاانجام شده است یبر نقش نووارگ دیبا تأک رانیو معاصر ا یسنت یدر بازارها داریتوسعه پا یالگوها یقیحاضر با هدف مرور تطب قیتحق
اند. داشته یشهر تیهو یریگدر شکل ینقش مهم ،یخیتار یشهرها یو اجتماع یاقتصاد ،یارکان فرهنگ نیتراز مهم یکیبه عنوان  رانیا یسنت

 یازهایاند که نه تنها به رفع نشده یطراح یابه گونه ،یاقتصاد یداریگسترده و پا یفرد، تعاملات اجتماعمنحصربه یکالبد یبازارها با طراح نیا
پوراحمد و  ،ی؛ قاسم13۳۱ ،یو اهر یبی)حب کنندیفراهم م زین یو اجتماع یتعاملات فرهنگ یبرا یبلکه بستر پردازند،یشهروندان م یتجار
لب بالا و ج ییآسان، کارا یاند، بر دسترسشده یطراح یو فناور تهیمعاصر که اغلب بر اساس اصول مدرن ی(. در مقابل، بازارها13۳1 نژاد،یحاتم
 ,Gnizyاند )رو شدهروبه نهیزم نیدر ا ییهابا چالش ،یفرهنگ تیو هو یداریبه پا یعدم توجه کاف لیا گاه به دلتمرکز دارند، ام یمشتر تیرضا

 (.Iqbal et al., 2022؛ 2024

 یاتوسعه یمطرح شد، به معنا 1۳۹۱( در سال WCEDو توسعه ) ستیز طیمح یجهان ونیسیبار توسط کم نیکه نخست داریتوسعه پا مفهوم
 نی(. اRedclift, 1988) کندیخود برآورده م یازهاین نیتأم یبرا ندهیآ یهانسل یینسل حاضر را بدون به خطر انداختن توانا یازهایاست که ن

 ،یبه تعاملات اجتماع ،یاقتصاد یازهاین نیکه علاوه بر تأم شودیمنجر م ییهاطیمح جادیاز جمله بازارها، به ا ،یشهر یفضاها یاحمفهوم در طر
(. Busch, Bauer & Orlitzky, 2016؛ Stanciu et al., 2019توجه دارند ) زین یفرهنگ تیو حفظ هو یطیمحستیز یداریپا

 یر فضاهاد داریموفق از توسعه پا یانمونه ،یقو یتعاملات اجتماع جادیو ا داریپا یکالبد یهایژگیاز و یرخوردارب لیبه دل رانیا یسنت یبازارها
از حد به ابعاد  شیتوجه ب لیمعاصر به دل ی(. در مقابل، بازارها1۱۴3زاده، ؛ پهلوان و سلطان13۳۱ ب،یو من یطالب ،ی)فارس ندیآیبه شمار م یشهر

 Iqbal؛ 1۱۴1پرست و همکاران، هستند )حق داریاصول توسعه پا یریکارگو به ینیبازآفر ازمندین ،یو فرهنگ یاجتماع یداریو غفلت از پا یاقتصاد

et al., 2022.) 

که  موجود است یخلاقانه در ساختارها راتییتغ جادیا یو بازارها، به معنا یشهر یدر تحول فضاها یدیکل یهااز مؤلفه یکیبه عنوان  ینووارگ
مفهوم در  نی(. ا1۱۴1 لو،یرحاجیزنگانه و ام ،ینی؛ مشکErwin, 2021) شودیمنجر م یو فرهنگ یاجتماع ،یاقتصاد یبه بهبود کارکردها

نشان  یمتعدد یها. پژوهشردیمورد استفاده قرار گ یتجار یفضاها ینیو بازآفر یداریبهبود پا یبرا یبه عنوان ابزار تواندیمعاصر م یبازارها
 تیهو یمنجر شود، بلکه موجب ارتقا یاقتصاد یبه بهبود کارکردها تواندیو معاصر، نه تنها م یسنت یدر بازارها ینووارگ یریکارگاند که بهداده

 ی(. در بازارها13۳۹و همکاران،  یدینژادمجی؛ علGonzález-Pérez et al., 2020خواهد شد ) زین یتعاملات اجتماع شیو افزا یرهنگف
و  یبیفضاها داشته است )حب نیعملکرد ا یدر ارتقا یعمل کرده و نقش مهم یداریاز عوامل تحول و پا یکیبه عنوان  ینووارگ ز،ین رانیا یسنت
رده نقاط قوت و ضعف هر دو نوع بازار کمک ک ییبه شناسا تواندیم دار،یو معاصر از منظر توسعه پا یسنت یبازارها یقیتطب یبررس (.13۳۱ ،یاهر
 یطراح لیبه دل یسنت یاند که بازارهانشان داده نیشیپ یهامعاصر فراهم کند. پژوهش یدر بازارها یداریبهبود پا یارائه راهکارها یبرا یانهیو زم
 ،ی؛ قاسم13۳۱ ب،یو من یطالب ،یاند )فارسموفق عمل کرده یفرهنگ تیو هو یدر حفظ تعاملات اجتماع دار،یاز اصول پا یریگو بهره مندانههوش

 یداریپا نهیدر زم ،یسهولت در دسترس جادیو ا نینو یهایاز فناور یریگمعاصر با وجود بهره ی(. در مقابل، بازارها13۳1 نژاد،یپوراحمد و حاتم
 (.Iqbal et al., 2022؛ Gnizy, 2024بهبود هستند ) ازمندین یطیمحستیو ز یاجتماع

 نیانجام شده است. به طور مشخص، ا یو نقش نووارگ داریاز منظر توسعه پا رانیو معاصر ا یسنت یبازارها یقیتطب یپژوهش با هدف بررس نیا
چگونه »، «و معاصر وجود دارد؟ یسنت یدر بازارها داریتوسعه پا یالگوها انیم ییهاچه تفاوت»همچون  یبه سؤالات ییبه دنبال پاسخگو قیتحق

 اتیجربمعاصر بر اساس ت یبازارها ینیبازآفر یبرا ییچه راهکارها»و « معاصر استفاده کرد؟ یبازارها یداریبهبود پا یبرا یاز مفهوم نووارگ توانیم
 ینگهفر تیمعاصر با حفظ هو یدر بازارها داریبهبود توسعه پا یبرا ییپژوهش، ارائه راهکارها نیا یاست. هدف اصل« وجود دارد؟ یسنت یبازارها
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پس و مطالعات مرتبط پرداخته و س ینظر نهیشیشده است که ابتدا به مرور پ یطراح یامقاله به گونه ساختار است. یتعاملات اجتماع شیو افزا
و  یریگجهینت ت،یشده و در نها لیپژوهش ارائه و تحل یهاافتهیمورد استفاده شرح داده شده است. در بخش بعد،  یبزارهاو ا قیروش تحق

ها بر اساس آن ینیو بازآفر رانیمعاصر ا یبازارها یداریپا یبتواند به ارتقا قیتحق نیا جیاست که نتا دواری. پژوهشگر امشودیمطرح م شنهاداتیپ
 کمک کند. یسنت یموفق بازارها اتیتجرب

 قیتحق نهیشیپ. 2

عاصر م یدر بازارها یو مطالعات مرتبط با نوآور یسنت یدر بازارها داریشامل مطالعات مرتبط با توسعه پا یپژوهش در دو بخش اصل نهیشیپ
 ،یقاسم پژوهش ها پاسخ دهد.که پژوهش حاضر قصد دارد به آن پردازدیموجود م یقاتیتحق یخلأها ییبخش به شناسا نیشده است. ا یبنددسته

 دهدیپژوهش نشان م نیا جیو عملکرد بازار تهران پرداخته است. نتا ییدر سازمان فضا ینوپرداز یامدهایپ ی( به بررس13۳1) نژادیپوراحمد و حاتم
فضا  نیا یاقتصاد و یمنجر به تحول در نقش اجتماع ،یبر نوآور دیکبا تأ ،یخیمختلف تار یهادوره یشده در بازار تهران ط جادیا راتییکه تغ

 یو اهر یبی.مطالعه انجام شده توسط حبسازدیرا برجسته م یسنت یبازارها یفرهنگ تیو حفظ هو یداریتوجه به پا تیپژوهش اهم نیشده است. ا
به  یسلطنت اناز جلوخ یشهر یاز تحول فضا یانمونه ران،یمدرن ا یعموم یفضاها نیاز اول یکیبهارستان به عنوان  دانیم نهی( در زم13۳۱)

ستان را بهار دانیم ییفضا-یداشته و تحول کالبد دیتأک یشهر یدر معمار ینووارگ تیمطالعه بر اهم نی. ادهدیرا نشان م یشهر یعموم یفضا
سنندج  ینتبازار س لیبه تحل ی( در پژوهش13۳۱) بیو من یطالب ،یکمک کند. فارس رانیا یسنت یبازارها لیبه تحل تواندیکرده است که م یبررس

 یفرهنگ تی، هوخود یو کارکرد یکالبد یهایژگیبا توجه به و یسنت یکه بازارها دهدیمطالعه نشان م نیا جیاند. نتاپرداخته یدارشناسیاز منظر پد
 .استمرتبط  یسنت یدر بازارها یداریابعاد پا یبه بررس میپژوهش به طور مستق نیاند. احفظ کرده داریپا یرا به شکل یو اجتماع

ت. ور پرداخته اسلوفه یآنر یبر آرا هیبا تک رانیدر ا یقدرت و نقش نووارگ یفضا دیتول ی( به بررس1۱۴1) لویرحاجیزنگانه و ام ،ینیمشک پژوهش
در  یدیکل یبه عنوان عنصر یکه نووارگ دهدیشان ممعاصر پرداخته و ن یشهر یدر فضاها یو نووارگ ینوآور ینظر لیپژوهش به تحل نیا

به  ی( در پژوهش1۱۴1پرست و همکاران )معاصر کمک کند. حق یبازارها یو اقتصاد یاجتماع یداریبه بهبود پا تواندیم ،یشهر یفضا دیبازتول
 تهیبا ورود مدرن یسنت یکه چگونه بازارها دهدیمطالعه نشان م نیاند. اپرداخته یبر بازار سنت دیبا تأک زیمعاصر تبر یتجار یتحول فضاها یبررس

( به 13۳۳) فرینیو مع یهستند. داودپور، رضو ینیبازآفر ازمندیاند و نخود را از دست داده یسنت یهااز نقش یبرخ ،یمصرف یدر الگوها رییتغو 
که  کندیم دیپژوهش تأک نیاند. اپرداخته کمیوستیقرن ب یشهرها یدیبریه یو فضا یشهروند هیدر تعامل دوسو یاجتماع ینووارگ لیتحل

و  یدینژادمجیکمک کند. عل داریو تعاملات پا یاجتماع یهاینوآور جادیبه ا تواندیمعاصر م یشهر یدر فضاها نینو یهایاز فناور یریگبهره
 یوآورکه ن دهدیمطالعه نشان م نیاند. اپرداخته رانیمعاصر ا یمعمار یدر بازخوان یمتنانیم یهاجلوه یبه بررس یدر پژوهش زی( ن13۳۹همکاران )

 منجر شود. یفرهنگ تیو حفظ هو دیجد یهافرم ینیبه بازآفر تواندیمعاصر م یدر معمار یو نووارگ

پرداخته است.  یشناختستیز دگاهیاز د یو نووارگ ینوآور ی( به ارائه چارچوب مفهوم2۴21) Erwin Douglasمطالعه  ،یالملل نیب قاتیتحق در
با  مرتبط یهایمعاصر و نوآور یبازارها لیدر تحل تواندیارائه شده م یانجام شده، اما چارچوب مفهوم یشناسستیز نهیپژوهش در زم نیهرچند ا

و  تیفیک ،یگذارمتیآن بر ق ریتأثو  کیتکنولوژ شرفتیبر پ یمبتن یبازارها ی( به بررس2۴1۹کاربرد داشته باشد. پژوهش فون آور و تردِه ) هاآن
. سازدیمعاصر را برجسته م یدر بازارها ینوآور جادیمحصولات و ا تیفیدر بهبود ک ینقش فناور تیپژوهش اهم نیپرداخته است. ا ینوآور

González-Pérez ( به بررس2۴2۴و همکاران )پژوهش  نیا جیاند. نتاپرداخته ینیکارآفر یهاستمیبه اکوس یسنت یبازارها تالیجیتحول د ی
. ابندیدست  داریشده و به توسعه پا لینوآورانه تبد یهاستمیبه اکوس تالیجید یهایاز فناور یریگبا بهره توانندیم یسنت یکه بازارها دهدینشان م
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 یهاداده بیکه ترک دهدیپژوهش نشان م نیپرداخته است. ا یابیبازار یو معاصر در نوآور یسنت یهاداده لی( به تحل2۴2۱) Gnizyمطالعه 
 معاصر کمک کند. یدر بازارها ینوآور شیو افزا یابیبازار یهانشیبه بهبود ب تواندی( مBig Dataو بزرگ ) یسنت

ها انجام شده است، اما به در آن یو معاصر و نقش نوآور یسنت یبازارها نهیدر زم یمتعدد یهاکه هرچند پژوهش دهدیمطالعات نشان م نهیشیپ
 یدیعامل کل کیبه عنوان  ینقش نووارگ نیدر هر دو نوع بازار پرداخته شده است. همچن داریتوسعه پا یالگوها یبه بررس یقیندرت به صورت تطب

ا مرور تا ب کندیپژوهش تلاش م نی. ااست یکاربرد یو ارائه راهکارها ترقیعم لیتحل ازمندین ،یداریپا جادیمعاصر و ا یبازارها ینیبازآفر در
 فضاها ارائه دهد. نیا داریتوسعه پا یبرا ییموجود را پر کرده و راهکارها یخلأها ران،یو معاصر ا یسنت یبازارها یقیتطب

نام محقق و 

 محققان

سال 

تح

 قیق

 متغیرها روش رویکرد عنوان
ارتباط با تحقیق 

 حاضر
 خلاصه نتایج

قاسمی، 

پوراحمد و 

 نژادحاتمی

139

1 

پیامد نوپردازی در سازمان 

 فضایی و عملکرد بازار تهران

-تحلیلی

 توصیفی

تحلیل محتوای 

 تاریخی

نوپردازی، سازمان 

فضایی، عملکرد 

 بازار

های تحلیل نوآوری

بازارهای سنتی در 

 زمینه پایداری

تغییرات در سازمان فضایی بازارها 

منجر به تحول در نقش اجتماعی 

 است. ها شدهآن

حبیبی و 

 اهری
139

4 

میدان بهارستان: تجربه 

نووارگی در فضای شهری 

 ایرانی

-تاریخی

 تحلیلی
 مطالعه موردی

نووارگی، فضای 

شهری، میدان 

 بهارستان

بررسی نووارگی در 

فضاهای عمومی 

 شهری

میدان بهارستان به عنوان اولین 

عرصه نووارگی در فضاهای شهری 

 معرفی شده است.

فارسی، 

 طالبی و منیب
139

4 

مطالعه پدیده بازار سنتی 

 سنندج از منظر پدیدارشناسی

پدیدارشن

 اسی

روش 

 هرمنوتیک

بازار سنتی، هویت 

 فرهنگی، پایداری

بررسی پایداری و 

هویت فرهنگی در 

 بازارهای سنتی

بازار سنتی سنندج هویت فرهنگی را 

از طریق طراحی پایدار حفظ کرده 

 است.

علینژادمجید

 همکارانی و 
139

8 

های چگونگی بازتاب جلوه

متنی در بازخوانش میان

 معماری معاصر ایران

-توصیفی

 تحلیلی

تحلیل محتوای 

 متنی

نووارگی، معماری 

های معاصر، جلوه

 متنیمیان

نوآوری در بازخوانی 

معماری و ارتباط آن 

 با پایداری

نووارگی در معماری معاصر منجر به 

 شده است.های جدید بازآفرینی فرم

داودپور، 

رضوی و 

 فرمعینی

139

9 

نووارگی اجتماعی در تعامل 

دوسویه شهروندی و فضای 

هیبریدی شهرهای قرن 

 ویکمبیست

-تحلیلی

 اجتماعی
 مطالعه پیمایشی

نووارگی 

اجتماعی، فضای 

هیبریدی، 

تعاملات 

 شهروندی

تأثیر نووارگی بر 

تعاملات اجتماعی در 

 بازارها

گیری از بهرهفضاهای هیبریدی با 

نووارگی اجتماعی به تعاملات پایدار 

 کنند.کمک می

پرست و حق

 همکاران
140

1 

تحلیل تحول فضاهای تجاری 

معاصر تبریز با تاکید بر بازار 

 سنتی

-تحلیلی

 ایمقایسه

مطالعه میدانی 

 ایو مقایسه

تحول فضا، بازار 

سنتی، بازار 

 معاصر

مقایسه بازارهای 

سنتی و معاصر از 

 تحول کالبدی منظر

تحول در بازارهای تبریز نیازمند 

بازآفرینی با حفظ هویت فرهنگی 

 است.

Erwin 

Douglas 
202

1 
A conceptual 

framework of 

-مفهومی

 نظری
 تحلیل مفهومی

نوآوری، نووارگی، 

های سیستم

 تکاملی

ارائه چارچوب 

مفهومی برای تحلیل 

 نوآوری

های تکاملی نقش کلیدی در نوآوری

 ها دارند.پایداری سیستم
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evolutionary novelty 

and innovation 

von Auer 

& Trede 
201

8 

Markets with 

technological 

progress: pricing, 

quality, and novelty 

-تحلیلی

 اقتصادی

های تحلیل داده

 اقتصادی

پیشرفت 

تکنولوژیک، 

گذاری، قیمت

 کیفیت

بررسی تأثیر 

تکنولوژی بر 

 معاصربازارهای 

تکنولوژی پیشرفته منجر به بهبود 

 کیفیت و نوآوری در بازارها شده است.

González-

Pérez و 

 همکاران

202

0 

The digital 

transformation of a 

traditional market 

into an 

entrepreneurial 

ecosystem 

موردپژوه

 ی
 مطالعه موردی

تحول دیجیتال، 

اکوسیستم 

کارآفرینی، بازار 

 سنتی

نقش فناوری در 

بازآفرینی بازارهای 

 سنتی

تحول دیجیتال بازارهای سنتی به 

های نوآورانه کمک ایجاد اکوسیستم

 کرده است.

Gnizy 
202

4 

The impact of 

ambidextrous 

traditional and 

contemporary data 

analytics on 

marketing 

innovation 

-تحلیلی

 آماری

های تحلیل داده

 آماری

های سنتی و داده

معاصر، نوآوری، 

 بازاریابی

های تحلیل داده

سنتی و مدرن برای 

 نوآوری در بازار

های سنتی و معاصر منجر ترکیب داده

 شود.به بهبود نوآوری در بازار می

Tsakirides 
201

9 

Traditional and 

modern forms of 

synergies between 

cultural and tourism 

sectors 

ایمقایسه

 تحلیلی-
 تحلیل تطبیقی

عناصر فرهنگی، 

گردشگری، 

 توسعه پایدار

بررسی تأثیر 

افزایی فرهنگی بر هم

 توسعه بازارها

ترکیب فرهنگ سنتی و مدرن منجر 

به توسعه پایدار بازارهای محلی 

 شود.می

Lee & 

Ostwald 
202

3 

The visual 

attractiveness of 

architectural 

facades: measuring 

visual complexity 

and attractive 

strength in 

architecture 

-توصیفی

 تحلیلی

تحلیل محتوای 

 بصری

پیچیدگی بصری، 

جذابیت نما، 

 معماری

نقش جذابیت بصری 

در ارتقای بازارهای 

 معاصر

جذابیت بصری و پیچیدگی نماها در 

 ارتقای فضاهای تجاری مؤثر است.

 ینظر یمبان. 3

 یاهامفهوم در فض نیجوامع مطرح شده است. ا یطیمحستیو ز یاجتماع ،یاقتصاد یازهایپاسخ به ن یجامع برا یکردیبه عنوان رو داریپا توسعه
 یهقابل توج ریشهرها، تأث یو اجتماع یارکان اقتصاد نیتراز مهم یکیبرخوردار است؛ چرا که بازارها به عنوان  یاژهیو تیاز اهم یو تجار یشهر

و  داریاقتصاد پا دار،یپا یمعمار یهاهیشامل نظر یتجار یدر فضاها داریمرتبط با توسعه پا یهاهیبخش، نظر نیشهروندان دارند. در ا یبر زندگ
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 هاصشاخ نیا یدر ارتقا یشده و نقش نوآور یدر بازارها معرف داریتوسعه پا یهاشاخص ن،ی. همچنردیگیقرار م یمورد بررس یدر معمار ینوآور
 .شودیم نییتب

 یتجار یدر فضاها داریتوسعه پا 3.1

 یطیمحستیز و یاجتماع ،یبا در نظر گرفتن ملاحظات اقتصاد ندهیحال و آ یزندگ تیفیبه بهبود ک ،یمفهوم چندبعد کیبه عنوان  داریپا توسعه
در  یمهم نقش ،یو نوآور داریاقتصاد پا دار،یپا یبا تمرکز بر معمار یتجار یدر فضاها داریمرتبط با توسعه پا یهاهیراستا، نظر نیاشاره دارد. در ا

 .رندیحاضر مورد استفاده قرار گ قیتحق یبرا ینظر یبه عنوان چارچوب توانندیم هاهینظر نی. اکنندیم فایو معاصر ا یسنت یبازارها یطراح

 یازهاین نیدارد که علاوه بر تأم دیتأک ییفضاها جادیبر ا داریپا یمعمار هینظر :و معاصر یسنت یدر بازارها داریپا یمعمار هینظر 
طور به داریاپ یمعمار ران،یا یسنت ی. در بازارهاپردازندیم زین یطیمحستیو کاهش اثرات ز یعیبه حفظ منابع طب ،یو عملکرد یاقتصاد

 یو طراح یعیطب هیاز نور و تهو یریگبهره ،یاز مصالح بوم فادهبازارها با است نیشکل گرفته است. ا یو بر اساس اصول بوم یعیطب
؛ 1۱۴3زاده، )پهلوان و سلطان شوندیمطرح م داریپا یموفق از معمار ییهابه عنوان نمونه ،یکاهش مصرف انرژ یهوشمندانه برا

 شرفتهیپ یهایو با استفاده از فناور یستیمدرن یمعاصر اغلب با الهام از الگوها یمقابل، بازارها در (.13۳۱ ب،یو من یطالب ،یفارس
در  داریاپ یمعمار هیاند. نظرناکام بوده یو اجتماع یطیمحستیز یداریپا نیبازارها در تأم نیاز ا یاریحال، بس نی. با اشوندیم یطراح

 ریدپذیتجد یهایاز انرژ یریگهوشمند، بهره یانرژ تیریمد یهاستمیهمچون س نینو یهایناورمعاصر به دنبال استفاده از ف یبازارها
 (.Lee & Ostwald, 2023؛ Busch et al., 2016است ) یطیمحستیکاهش اثرات ز یبرا داریو مصالح پا

 نها به باشد که نه ت یابه گونه دیبا یدارد که رشد اقتصاد دیاصل تأک نیبر ا داریاقتصاد پا هینظر :در توسعه بازارها داریاقتصاد پا هینظر
 & Kahn؛ Redclift, 1988کمک کند ) زین یعدالت اجتماع شیمنجر شود، بلکه به حفظ منابع و افزا یقتصادا یوربهره

Rivas, 2009یتمرکز بر مشاغل کوچک و خانوادگ لیهستند؛ چرا که به دل داریپابارز از اقتصاد  ییهانمونه رانیا یسنت ی(. بازارها 
 در (.13۳1 نژاد،یپوراحمد و حاتم ،یاند )قاسمشهرها کمک کرده یو اجتماع یاقتصاد یداریبه پا ،یمحل اسیدر مق یو گردش اقتصاد

 یاقتصاد یوربهره شیبه سمت افزا یشتریب شیگرا ،یمصرف یدر الگوها رییو تغ نینو یهایورود فناور لیمعاصر به دل یمقابل، بازارها
 شیو افزا یموارد به کاهش تعاملات اجتماع یاند، اما در برخمنجر شده یالگوها اگرچه به رشد اقتصاد نیدارند. ا هانهیو کاهش هز

اصول  یریکارگبه ن،ی(. بنابراvon Auer & Trede, 2018؛ González-Pérez et al., 2020) انددهینجاما ییگرامصرف
 کمک کند. یطیمحستیو ز یاجتماع یداریو پا یرشد اقتصاد انیتعادل م جادیبه ا تواندیمعاصر م یدر بازارها داریاقتصاد پا

 در بهبود یاتیح ینقش ،یتجار یدر تحول فضاها یدیاز عناصر کل یکیبه عنوان  ینوآور :بازارها یو طراح یدر معمار ینوآور هینظر 
 یریگبهره د،یجد یهافرم جادیبر ا یدر معمار یمرتبط با نوآور یهاهی. نظرکندیم فایا یطیمحستیو ز یاجتماع ،یاقتصاد یکارکردها
و  یمعمار یهادر قالب بهبود فرم ینوآور ران،یا یسنت یبازارها دردارند.  دیچندمنظوره تأک یفضاها یو طراح نینو یهایاز فناور

؛ پهلوان 13۳۱ ،یو اهر یبیطور مستمر رخ داده است )حببه یو اقتصاد یمختلف اجتماع یازهاین نیتأم یبرا ریپذانعطاف یفضاها جادیا
فضاها و  یوربهره شیهوشمند، افزا یهایاز فناور یریگبهره یبه معنا یدر طراح یمعاصر، نوآور یبازارها در (.1۱۴3زاده، سلطانو 

 یزارهادر با تالیجید یهایاز فناور یریگاند که بهرهنشان داده یالمللنیب یهااست. به عنوان مثال، پژوهش یتجربه مشتر یارتقا
؛ González-Pérez et al., 2020کمک کند ) دارینوآورانه منجر شود و به توسعه پا یهاستمیاکوس جادیبه ا تواندیمعاصر م
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Erwin, 2021به  تواندیمعاصر م یبازارها یدر طراح یکه نوآور دهدی( نشان م1۱۴1پرست و همکاران )مطالعه حق ن،ی(. همچن
 منجر شود. یفرهنگ تیفضاها با حفظ هو نیا ینیبازآفر

 در بازارها داریتوسعه پا یهاشاخص 3.2

 :شوندیم میتقس یطیمحستیو ز یاجتماع ،یاقتصاد یدر بازارها به سه دسته اصل داریتوسعه پا یهاشاخص

 یتجار یدر فضاها یوربهره شیو افزا ،یشغل یهافرصت جادیا دار،یپا یها شامل رشد اقتصادشاخص نی: ایاقتصاد یهاشاخص 
 تیرعا یکوچک به خوب یوکارهاو حضور گسترده کسب یمتنوع اقتصاد یهاتیفعال لیها به دلشاخص نیا ،یسنت یاست. در بازارها

 توانندیم نینو یهایاز فناور یریگبا بهره زیمعاصر ن ی(. بازارها1۱۴3زاده، و سلطان لوان؛ پهStanciu et al., 2019شده است )
 (.González-Pérez et al., 2020کمک کنند ) یاتیعمل یهانهیو کاهش هز یاقتصاد ییکارا شیبه افزا

 ینگفره تیشهروندان و حفظ هو یزندگ تیفیک یارتقا ،یتعاملات اجتماع جادیا یبه معنا یاجتماع یها: شاخصیاجتماع یهاشاخص 
شناخته  یمراکز تعاملات اجتماع نیتراز مهم یکیبه عنوان  ،یتعامل یمناسب و وجود فضاها یطراح لیبه دل رانیا یسنت یاست. بازارها

نامناسب  یطراح لیمعاصر گاه به دل ی(. در مقابل، بازارها13۳1 نژاد،یپوراحمد و حاتم ،ی؛ قاسم13۳۱ ب،یمن و یطالب ،ی)فارس شوندیم
 (.Iqbal et al., 2022ها با مشکل مواجه هستند )شاخص نیا نیدر تأم ،یاقتصاد یهاو تمرکز بر جنبه

 یپسماند است. در بازارها تیریو مد ریدپذیاستفاده از منابع تجد ،یها شامل کاهش مصرف انرژشاخص نی: ایطیمحستیز یهاشاخص 
؛ 1۱۴3زاده، است )پهلوان و سلطان کردهیکمک م یبه کاهش مصرف انرژ یو مصالح بوم یعیطب هیتهو ،یعیاز نور طب یریگبهره ،یسنت

Busch, Bauer & Orlitzky, 2016یهاستمیهمچون س نینو یهایفناور یریکارگبا به توانندیم زیمعاصر ن ی(. بازارها 
 & von Auer؛ Gnizy, 2024ها کمک کنند )شاخص نیبه بهبود ا ریدپذیتجد یهایو استفاده از انرژ یانرژ تیریهوشمند مد

Trede, 2018.) 

 داریتوسعه پا یهاشاخص یدر ارتقا ینوآور 3.3

 نهیدر زم .کندیم فایا داریتوسعه پا یهاشاخص یدر ارتقا ینقش مهم ،یتجار یتحول و بهبود فضاها جادیدر ا یدیعامل کل کیبه عنوان  ینوآور
و  یرهنگف تیکمک کند، بلکه در حفظ هو یوربهره شیو افزا یاقتصاد یبه بهبود کارکردها تواندینه تنها م یو معاصر، نوآور یسنت یبازارها

( و یبردارو بهره تیری)مد ی(، عملکردیو معمار ی)طراح یبه صورت کالبد تواندیدر بازارها م یمؤثر است. نوآور زین یتعاملات اجتماع یارتقا
دار یعه پاتوس یطیمحستیو ز یاجتماع ،یصاداقت یهابه بهبود شاخص قیطر نی( به کار گرفته شود و از انینو یهایفناورانه )استفاده از فناور

 منجر شود.

 یاقتصاد یهاشاخص یدر ارتقا ینوآور 3.3.1

 یسنت یمنجر شود. بازارها دیجد یشغل یهافرصت جادیو ا هانهیکاهش هز ،یوربهره شیبه افزا تواندیدر بازارها م ینوآور ،یمنظر اقتصاد از
 وپوراحمد  ،یاند )قاسمداشته یاقتصاد یداریپا جادیدر ا ینقش مهم ،یکوچک و خانوادگ یوکارهابر کسب یمبتن یساختار اقتصاد لیبه دل رانیا

 یهاو پلتفرم تالیجید یهاهوشمند، پرداخت تیریمد یهاستمیفناورانه همچون س یهایاز نوآور یریگمعاصر، بهره ی(. در بازارها13۳1 نژاد،یحاتم
 (.González-Pérez et al., 2020؛ Gnizy, 2024منجر شود ) یریپذرقابت شیو افزا یاتیعمل یهانهیبه کاهش هز تواندیم نیآنلا
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 یا. مطالعهکمک کند یدر مبادلات اقتصاد تیشفاف شیو افزا نیتأم رهیبه بهبود زنج تواندیبه بازارها م تالیجید یهایورود فناور ن،یبر ا علاوه
 تیفیو ک یگذارمتیاز نظر ق شرفته،یپ یهایبر فناور یمبتن یکه بازارها دهدی( انجام شده است، نشان م2۴1۹و ترِده ) von Auerکه توسط 

 .کندیعمل م یاقتصاد یوربهره شیمؤثر در افزا یبه عنوان عامل یو نوآور افتهیکالاها بهبود 

 یاجتماع یهاشاخص یدر ارتقا ینوآور  3.3.2

 یطراح لیبه دل رانیا یسنت ی. بازارهاروندیدر بازارها به شمار م داریمهم توسعه پا یهااز شاخص ،یفرهنگ تیو حفظ هو یاجتماع تعاملات
 ب،یمن و یطالب ،یاند )فارسشناخته شده یو تبادل فرهنگ یتعاملات اجتماع جادیا یبرا یهمواره به عنوان مراکز ،یعموم یمناسب و وجود فضاها

 یتعاملات اجتماع نیا ،یاقتصاد یورو تمرکز بر بهره یمصرف یدر الگوها رییتغ لیمعاصر، به دل یبازارها در (.1۱۴3زاده، ؛ پهلوان و سلطان13۳۱
 شیبه افزا ،یو بهبود تجربه کاربر طیمح تیفیک یارتقا ،یتعامل یفضاها جادیبا ا تواندیمعاصر م یبازارها یدر طراح یتر شده است. نوآورکمرنگ

به  تواندیخلاقانه و جذاب بازارها م یکه طراح دهدی( نشان م2۴23) Ostwaldو  Leeمنجر شود. به عنوان مثال، پژوهش  یتعاملات اجتماع
ارتباطات  شیبه افزا تواندیهوشمند در بازارها م یهایاستفاده از فناور ن،یبر ا علاوه کمک کند. یتعاملات اجتماع یو ارتقا یبصر تیجذاب شیافزا

 یاجتماع یکه نوآور دهدینشان م زی( ن13۳۳منجر شود. مطالعه داودپور و همکاران ) نیو آفلا نیآنلا یمشارکت یفضاها جادیا قیاز طر یاجتماع
 کمک کند. یاجتماع یداریپا جادیو ا وندانشهر شتریبه تعامل ب تواندیم یدیبریه یدر فضاها

 یطیمحستیز یهاشاخص یدر ارتقا ینوآور  3.3.3

به  ران،یا یسنت یاست. در بازارها ستیزطیسازگار با مح یسبز و راهکارها یهایاستفاده از فناور یبازارها به معنا یطیمحستیدر حوزه ز ینوآور
به  یطیمحستیز یهاشاخص م،یهمساز با اقل یو طراح یاستفاده از مصالح محل ،یعیطب هیهمچون تهو یبوم یاز اصول معمار یریگبهره لیدل

همچون  نینو یهایمعاصر، استفاده از فناور یبازارها در (.13۳۱ ب،یو من یطالب ،ی؛ فارس1۱۴3زاده، شده است )پهلوان و سلطان تیرعا یخوب
زباله منجر  دیو کاهش تول یبه کاهش مصرف انرژ تواندیپسماند م افتیباز یهاستمیو س یدیخورش یهاهوشمند، پنل یانرژ تیریمد یهاستمیس

سبز  یفضاها جادیبا ا تواندیمعاصر م یرهادر بازا داریپا یطراح ن،ی(. همچنvon Auer & Trede, 2018؛ Busch et al., 2016شود )
 یکه بازارها ددهی( نشان م2۴2۴و همکاران ) González-Pérezرا به حداقل برساند. پژوهش  یطیمحستیاثرات ز ،یافتیو استفاده از مواد باز

 کمک کنند. یطیمحستیز یداریبه پا ،یمصرف انرژ یسازنهیونقل و بهبه حمل ازیکاهش ن قیاز طر توانندیو نوآورانه م تالیجید

 معاصر یبازارها ینیبازآفر یبرا یبه عنوان ابزار ینوآور 3.3.3

پرست بازارها کمک کند. پژوهش حق نیا یفرهنگ تیمعاصر عمل کرده و به حفظ هو یبازارها ینیبازآفر یبرا یبه عنوان ابزار تواندیم ینوآور
 واها فض نیا ینیبه بازآفر توانندیم یتیریو مد یطراح یهایاز نوآور یریگبا بهره زیمعاصر تبر یکه بازارها دهدی( نشان م1۱۴1و همکاران )

 یبرا دیجد یهاتجربه جادیبه ا تواندیمعاصر م یدر بازارها تالیجید یهایاستفاده از فناور ن،یمنجر شوند. علاوه بر ا یتعاملات اجتماع یارتقا
 یهاشاخص یدر ارتقا ینقش نوآور ،یطور کل به (.Erwin, 2021؛ Gnizy, 2024بازارها کمک کند ) نیا تیجذاب شیو افزا انیمشتر

 یاقتصاد یهابه بهبود شاخص تواندیبازارها م تیریو مد یدر طراح یاز نوآور یریگانکار است. بهره رقابلیو معاصر غ یسنت یبازارها داریتوسعه پا
از  یطیمحستیز یهاشاخص یو ارتقا ،یفرهنگ تیتعاملات و حفظ هو شیافزا قیاز طر یاجتماع یهابهبود شاخص ،یوربهره شیافزا قیاز طر

 یداریپا یو ارتقا ینیدر بازآفر یحاضر با تمرکز بر نقش نوآور قیسبز منجر شود. تحق یهایو استفاده از فناور یکاهش مصرف انرژ قیطر
 ارائه دهد. یسنت یاموفق بازاره اتیفضاها بر اساس تجرب نیبهبود ا یبرا ییتا راهکارها کندیمعاصر، تلاش م یبازارها
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 قیروش تحق. 3

و معاصر  ینتس یدر بازارها داریتوسعه پا یالگوها یقیصورت گرفته است و هدف آن مرور تطب یلیو تحل یفیتوص-یفیک کردیپژوهش با رو نیا
، و منابع یزمان یهاتمحدودی ٔ  واسطهو معاصر کشور بوده؛ اما به یسنت یبازارها ،یکل آماری یاست. جامعه یبر نقش نووارگ دیبا تأک رانیا

 یو کالبد یخیتار ینهیشپی ٔ  واسطهسنندج به یبازار سنت ب،یترت نیاند. به اانتخاب شده رانیغرب ا یبازارها انیصورت هدفمند از مبه هانمونه
 نیشدند. ا دهیبرگز مطالعاتی یعنوان دو نمونهبه د،یجد یهایاز فناور یریگمدرن و بهره کردیرو لیدلبه زیپارک تبرلاله یبرجسته و مجتمع تجار

 .کندیو معاصر را فراهم م یدر ساختار سنت داریتوسعه پا یهااصول و شاخص انیبهتر م یسهیانتخاب امکان مقا

  

 1333، طالبی و فارسی ،  تصویر و نقشه بازار سنتی سنندج 1شکل  

   

 1342و همکاران،  سعدلونیا یر و نقشه لاله پارک تبریزصوت 2شکل  
ناد و اس ،یاستفاده شد. در بخش مطالعات اسناد افتهیساختارمهین یهاو مصاحبه یدانیمشاهدات م ،یاکتابخانه یهاها از روشداده یگردآور یبرا

 قی. سپس از طردیگرد یهر دو بازار بررس یتیریو مد یفرهنگ ،یکالبد یهایژگیو رامونیپ یها و منابع علمشامل مقالات، گزارش نیشیپ قاتیتحق
 یبازار سنندج و مجتمع تجار یرامونیو پ یداخل یدر فضاها ینووارگ یو نمودها داریتوسعه پا یهامرتبط با شاخص یهاداده م،مستقیمشاهده 

 تا دیتلاش گرد ان،یبازار و مشتر رانیاز فروشندگان، مد یبا گروه افتهیساختارمهین یهابا انجام مصاحبه ن،یشد. همچن یآورپارک جمعلاله
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صورت وگوها بهگفت نیشود. ا افتیدر ینووارگ یهابازار و نقش مؤلفه یطیمحستیو ز یاجتماع ،یآنان درخصوص مسائل اقتصاد یهادگاهید
 شدند. یبندبلافاصله پس از مصاحبه، ثبت و دسته یدیها و نکات کلانجام شد و پاسخ شدهیزیربرنامه یجلسات یو ط یحضور

ابعاد  شامل یاصل میشدند تا در قالب مفاه یکدگذار یفیک یمحتوا لیابتدا با استفاده از روش تحل شدهیآورجمع یهاداده ل،تحلیمرحله  در
 یعنی) داریوسعه پات یدیسه شاخص کل هیبر پا هاافتهی ،یقیتطب سهیمقا یشوند. سپس برا یدهسامان یو نووارگ یطیمحستیز ،یاجتماع ،یاقتصاد

در  یداریطح پاس یقیتطب سهیضمن مقا ب،یترت نی. بددیگرد یابیو معاصر ارز ی( در دو بازار سنتیطیمحستیو ز یاجتماع ،یاقتصاد یهاشاخص
 یهاها و گفتهعکس ها،ادداشتی) یفیتوص لیحاصل از تحل جینتا بیشد. ترک یبررس ادشدهیاز ابعاد  کیدر هر  یدو نمونه، نقش نووارگ

در  یداریپا یدر جهت ارتقا یعمل یشنهادهاپی و راهکارهاارائه  یبرا یاهی( پایقیتطب ی)جداول و نمودارها یاسهیمقا لی( و تحلشوندگانمصاحبه
 فراهم کرد. رانیمعاصر ا یبازارها

 هاافتهیو  لیتحل. 5

 نینجام گرفت. بدا یو نقش نووارگ داریاز منظر توسعه پا زیپارک تبرلاله یسنندج و مجتمع تجار یبازار سنت یقیتطب یحاضر با هدف بررس پژوهش
 نی. در اشدند سهیو مقا لی( تحلیطیمحستیو ز یاجتماع ،ی)اقتصاد داریتوسعه پا یدیسه شاخص کل یهیبر پا شدهیگردآور یهامنظور، داده

ها و تا تفاوت شودیارائه م یقیتطب یبهتر، جداول و نمودارها نییتب یو سپس برا گرددیهر شاخص ارائه م کیبه تفک یفیک یهاافتهیابتدا  ش،بخ
چه  آن مؤثر باشد و یداریبر پا تواندیدر هر بازار م یاز نوآور یریگکه چگونه بهره دهدینشان م لیتحل نینگاه آشکار شود. ا کیها در شباهت

 در هر دو نوع بازار وجود دارد. یداریپا یارتقا یبرا ییراهکارها
چهره، بهدارد؛ تعاملات چهره یمطلوب اریعملکرد بس یو فرهنگ یسنندج در ابعاد اجتماع یکه بازار سنت دهدیبخش نشان م نیا یهاافتهیمجموع 

ر بخش د یورود نوآور حال،نیبالا حفظ کرده است. باا یرا در سطح یاجتماع یهاشاخص ان،یکاسبان و مشتر انیم قیعم وندیو پ ،یخیتار تیهو
 ایماند و پس یانرژ تیرمدی یدر حوزه کپارچهی یهارساختیز کهیطوراست؛ به یریگدر حال شکل یبا سرعت کمتر یطیمحستیو ز یاقتصاد

با اتکا  اقتصادی ٔ  در حوزه زیپارک تبرلاله یمجتمع تجار گر،ید یسو در است. یگذارهیبهبود و سرما ازمندیمدرن هنوز ن یابیبازار یهاوهیش یحت
. در بخش دهدینشان م ییبالا یبازده ح،یتفر-دیخر یبیترک یفضاها جادی( و ایکیپرداخت الکترون تال،یجیفناورانه )فروش د یهایبه نوآور

 وندیپ ،یرهنگو ف یدارد، اما در بعد اجتماع یقبولو پسماند، عملکرد قابل یانرژ تیریدر مد نینو یهایاستفاده از فناور لیبه دل زین یطیمحستیز
 جهینت وانتیاساس، م نیا بر مانده است. یباق یظاهر یهایو طراح یمناسبت یدادهایدر سطح رو شتریشکل نگرفته و ب یبوم تیبا هو یقیعم

 یطیمحستیز یهاو بهبود شاخص یاقتصاد شتریمنجر به رونق ب ،یو ساختار یبا رفع موانع فرهنگ تواندیم یسنت یدر بازارها یگرفت که نوآور
 لیتقل و تیهو شی، از خطر فرسایسنت یبازارها داریپا تیو هو یغن یاز تعاملات اجتماع یبا الگوبردار توانندیمعاصر م یبازارها ن،یشود. همچن

معاصر،  یازارهادر ب یتیریفناورانه و مد یهایو نوآور یسنت یدر بازارها بومی ٔ  از تجربه یازهیآم ب،یترتنی. بدرندیفاصله گ یصرفاً تجار یبه فضا
 را هموار سازند. داریر توسعه پایمس ،یطیمحستیو ز یاجتماع ،اقتصادی ٔ  گانهمنجر شود که از منظر سه ییبه خلق ساختارها تواندیم

 یاقتصاد یهاشاخص 5.1

 یشغل یهاوکارها و فرصتتنوع کسب 5.1.1

 دهندیم لیرا تشک یاقتصاد تیاز فعال یاسهم عمده یخرد و خانوادگ یوکارهاسنندج، کسب یاز آن است که در بازار سنت یحاک یدانیم مطالعات
اصناف  نیج، اشهر سنند یریو گردشگرپذ یخیتار ٔ  نهیشپی ٔ  واسطهمتمرکزند. به یدست عیو صنا یمحصولات محل ،یحول اصناف سنت شتریو ب
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 ،یابیمدرن بازار یهامحدود از روش یریگگسترده و بهره غاتیبرخوردارند. اما فقدان تبل یفرهنگ یهاستیو تور یمحل انیمشتر اعتماد تیاز مز
 یبرندها ،یالمللنیو ب یمل یارهیزنج یهاانواع فروشگاه ز،یپارک تبرلاله یمجتمع تجار در .کندیم یسطح فروش را دستخوش نوسانات فصل

تمع بالاتر مج نیوکار در اکسب یاندازراه ینهیدارد. اگرچه هز تریو تخصص برهیوکار حالت سرماکسب یحضور دارند و فضا یپوشاک و لوازم خانگ
ابت و رو به رشد فصول سال ث شتریدر ب یمناسب شهر یو دسترس یبیترک دیخر-یحیتفر یفضا ر،یگفرا غاتیتبل لیبه دل یاست، اما گردش مال

 .شودیگزارش م

 یاقتصاد یداریدر پا ینقش نوآور 5.1.2

 یهاز شبکهاز فروشندگان شروع به استفاده ا یاست؛ برخ یریگدر حال شکل یو فرهنگ بوم یدر سطح مشارکت شتریسنندج ب یدر بازار سنت ینوآور
 یرتباطا رساختیو گسترش ز یسازروند کند است، اما در صورت فرهنگ نیاند. هرچند امحصولات کرده یمعرف یبرا نیآنلا یو بسترها یاجتماع

فروش  ،یکالکترونی پرداختفناورانه )مانند سامانه  یهایاز نوآور یامجموعه ز،یپارک تبرلاله در .سازد شکوفا را بازارنهفته  یهاتیتواند ظرفیم
( باعث فیتخف یهاو کارت یمناسبت یهافروش، برنامه یهاجشنواره ی)برگزار یتیریمد یهای( و نوآورانیمشتر تیعضو یهاکارت ،ینترنتیا

آن در  یترقاب تیاز مز یدر بازار معاصر نسبتاً مدرن بوده و بخش ییدرآمدزا یاساس، الگو نی. بر اتشده اس انیمشتر یو وفادار یوربهره شیافزا
 است. یابیفروش و بازار یهاروش یروزرسانتنوع و به نیهم ،یسنت یبا بازارها سهیمقا

 زیپارک تبرسنندج و لاله یدر بازار سنت یاقتصاد یهاشاخص سهیمقا 1جدول 

شاخص 

 اقتصادی
 ملاحظات پارک تبریزلاله بازار سنتی سنندج

 وکارتنوع کسب
اصناف سنتی و  |غالباً خرد و خانوادگی 

 دستیصنایع

طیف وسیعی از پوشاک،  |ای برندهای بزرگ و زنجیره

 لوازم خانگی و...

بومی و محلی؛ مجتمع مدرن متمرکز بر بازار سنتی مبتنی بر تولیدات 

 المللیبرندهای ملی و بین

هزینه 

 گذاریسرمایه

با اتکا به سرمایه محلی و اجاره  |نسبتاً کم 

 پایین

گذاری کلان برای خرید یا نیازمند سرمایه |نسبتاً بالا 

 اجاره واحد
 تناسب با توان مالی متفاوت بازیگران اقتصادی در هر دو بازار

 میانگین درآمد

 ماهانه

وابسته به گردشگری و  |ناپایدار و فصلی 

 تعطیلات رسمی
 با ثبات بیشتر در طول سال |نسبتاً پایدار 

ای شده برریزینوسان فروش در بازار سنتی گاه منجر به درآمد غیربرنامه

 شودکاسبان می

نوآوری در 

 فروش

گرایش نوظهور به بازاریابی در  |محدود 

 اجتماعیهای شبکه

تجارت الکترونیک، پرداخت دیجیتال،  |پیشرفته 

 های فروشجشنواره
 ش داردگسترتر اما روندی روبهسرعت پذیرش فناوری در بازار سنتی پایین

 یاجتماع یهاشاخص 5.2

 و حس مکان یسطح تعاملات اجتماع 5.2.1

ز شکل ا نی. ادهدیوگو قرار مصورت روزمره در معرض برخورد و گفتشهروندان را به ،یخیتار یهاباز و راسته یسنندج، فضاها یبازار سنت در
 یستگبه همب زیاصناف مرتبط باهم ن ی. همجواربردیکاربران بالا م انیکرده و حس مکان را در م تیبازار را تقو «یروح جمع» ،یررسمیتعاملات غ
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فودکورت،  نما،ی)س یاز امکانات رفاه یبرخوردار ز،یپارک تبرلاله در (.13۳1همکاران،  و ی)قاسم کندیکمک م انیکاسبان و شناخت متقابل مشتر
 انیمشتر یجاکی دیو خر حیتفر یمناسب برا ییو فضا دهیو دوستانه انجام یمدت خانوادگتعاملات کوتاه شی( به افزارهیو غ دهیسرپوش یشهرباز

 ی)مانند طراح یظاهر یهاهیدر لا یفرهنگ تیدارند و هو یسنت ینسبت به بازارها یمراودات معمولاً عمق کمتر نیا حال،نیکرده است. باا جادیا
 (.1۱۴1پرست و همکاران، )حق کندیم دای( نمود پزیتبر یشهر یبا نمادها ونیاز دکوراس یبخش

 ینوآور ریو تأث یفرهنگ تیحفظ هو 5.2.2

را حفظ  یدکُر یو فرهنگ یخیتار تیشهر شکل گرفته است و همچنان هو یو در تعامل با ساختار اجتماع کیصورت ارگانسنندج به یسنت بازار
 یمحل یهاها و سنتلازم است در چارچوب ارزش تیموفق یروست و براروبه یشتریب یفرهنگ تیبازار غالباً با حساس نیدر ا یکرده است. نوآور

. ردیگیصورت م «ییگرانهیزم» کردیبا رو یموقت یهاشگاهیو نما یهنر یدادهایاز رو یریگپارک، بهرهمقابل، در مجتمع لاله در شود. یزیرطرح
و  مجتمع مدرن یجا که ساختار اصلنشان دهد، اما از آن دکنندگانیرا به بازد یآذر یهاو سنت یشهر تیاز هو یکه بخش کوشدیم کردیرو نیا

 روزمره. قیتا در تعاملات عم دیآیبه چشم م یغاتیو تبل نیدر شکل نماد شتریب یفرهنگ یهانمود ،چندمنظوره است

 

 در دو بازار یسطح تعاملات اجتماع قیتطب 1نمودار  
ه مجتمع معاصر کدرحالیآورد؛ تری فراهم میای و هویت بومی، فضای تعاملیاین چارت گویا بیانگر آن است که بازار سنتی سنندج، با ساختار راسته

 .شودپارک تبریز با رویکرد مدرن، اگرچه فضای تفریحی و رفاهی دارد، اما سطح تعاملات اجتماعی در آن کمتر از بازار سنتی ارزیابی میلاله

 یطیمحستیز یهاشاخص 5.3

 یو مصرف انرژ یکالبد یالگوها 5.3.1

در  یعیاز نور طب یریگآجر، چوب و سنگ و بهره رینظ یبازار، استفاده از مصالح بوم کیو ارگان یجیتدر یریگشکل لیسنندج، به دل یبازار سنت در
وز از نشده و هن ینیبشیپ کپارچهی شیو سرما شیگرما یهاستمیداشته است. هرچند س یرا در پ یکاهش مصرف انرژ یادیها، تا حد زراسته

 .شودیها( استفاده محجره یدر برخ یبخاری)مانند کرس شیو گرما هیتهو یبرا یسنت یهاشرو

 شرفتهیمطبوع پ هیتهو یهاستمیس ازمندین ،یاشهشی یگسترده یمدرن با استفاده از فولاد و بتن مسلح و نما یااسکلت سازه ز،یپارک تبرلاله در
مصرف را  نیا یتا حد ه،یدما، نور و تهو هوشمند کنترل یهارساختیوجود ز حال،نی. بااگرددیم یمصرف انرژ شیاست که در عمل سبب افزا
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مجتمع به  یطیمحستیز تیریمد یهااز برنامه یبخش ،یافتیبه استفاده از مواد باز قیپسماند و تشو کیتفک یهاسامانه نی. همچنکندیم نهیهب
 (.von Auer & Trede, 2018؛ Busch et al., 2016) دیآیشمار م

 پسماند تیریسبز و مد یهاینوآور  5.3.2

ا مشارکت و ب یو روزانه توسط شهردار یشکل سنتها بهزباله آوریجمع یپسماند است و عمده تیریسنندج فاقد سازوکار متمرکز مد یسنت بازار
 ملدستورالع ،یتجار یاز واحدها یاریبس یو برا کندیزباله از مبدأ استفاده م کیتفک ستمیاز س زیپارک تبر. در مقابل، لالهشودیکسبه انجام م

ات اما در بلندمدت به کاهش اثر رسد،یبالا به نظر م ستمیس نیا یسازادهیپ ینهیشده است. اگرچه در نگاه نخست هز فیتعر عاتیکاهش ضا
 (.González-Pérez et al., 2020) کندیمجتمع کمک م یطیمحستیز

 زیپارک تبرسنندج و لاله یدر بازار سنت یطیمحستیز یهاشاخص سهیمقا 2جدول 

شاخص 

 محیطیزیست
 ملاحظات پارک تبریزلاله بازار سنتی سنندج

مصالح و سبک 

 ساخت
 ایمدرن با اسکلت فولادی و نمای شیشه ارگانیک و محلی )آجر، چوب، مصالح اقلیمی(

کند؛ سازه مدرن نیازمند مصالح سنتی به تهویه و نور طبیعی کمک می

 های پیشرفته است.بندی و سیستمعایق

 مدیریت انرژی
عی گیری از نور طبیفاقد سیستم یکپارچه؛ بهره

 هاو تهویه سنتی در راسته

(، کنترل خودکار BMSهای هوشمند )استفاده از سیستم

 تهویه و نور

پارک منجر به افزایش گذاری بیشتر در بخش فناوری لالهسرمایه

 شده است.وری در بلندمدت بهره

مدیریت 

 پسماند

آوری روزانه روش سنتی و غیرمتمرکز؛ جمع

 توسط شهرداری

ه از ها، کاهش استفادتفکیک از مبدأ، بازیافت بخشی از زباله

 پلاستیک
 ترویج فرهنگ پسماند صفر نیازمند آموزش کاسبان در هر دو بازار است.

های نوآوری

 سبز

محدود به اصلاحات کالبدی کوچک )نظیر 

 پوش(بهسازی کف

سیستم تهویه مطبوع پیشرفته، سازوکار تشویقی برای 

 کاهش ضایعات

های سبز را داراست اما بازار سنتی ظرفیت نوسازی و گسترش زیرساخت

 نیازمند حمایت مالی و فرهنگی است.

 . بحث6
عملکرد  داریتوسعه پا یدر ابعاد اجتماع ،یفرهنگ تیو حفظ هو اجتماعی تعاملات تداوم ٔ  واسطهبه یسنت یپژوهش حاضر نشان داد که بازارها جینتا

 ی(. در مقابل، بازارها13۳1و همکاران،  ی؛ قاسم13۳۱ ب،یو من یطالب ،ی)فارس کنندیشهر کمک م یبافت اجتماع تیداشته و به تقو یمطلوب
قرار  یترمطلوب گاهیدر جا یطیمحستیز تیریو مد یقتصادا یهانوآورانه، از نظر شاخص یهایکلان و فناور یگذارهیبا اتکا به سرما عاصرم

و  یوراز فنا یریگبهره کنندیم دیدارد که تأک یبا مطالعات ییهمسو یبه نوع هاافتهی نی(. ا1۱۴1پرست و همکاران، ؛ حقGnizy, 2024دارند )
 ,.González-Pérez et al) شودیم یطیمحستیز یندهایمنجر به بهبود فرا ،یاقتصاد یبازده شیضمن افزا ،یتجار نینو یهامدل

 نیشیپ یهادر پژوهش زین یسنت یدر بازارها یتیو هو یاجتماع یهابر ارزش دیتأک گر،ید ی(. از سوvon Auer & Trede, 2018؛ 2020
به دست آمده مشاهده  جیدر نتا زین ییهاحال، تفاوت نیا با (.1۱۴1و همکاران،  ینی؛ مشک13۳۱ ب،یو من یطالب ،یقرار گرفته است )فارس دییمورد تأ

معاصر  یمعتقدند که بازارها یالمللنیمطالعات ب یعنوان نمونه، برخموجود دارد. به اتیاز ادب یبا بخش ینسب ییرهمسویاز غ تیکه حکا شودیم
 یدر حال نی(. اTsakirides, 2019داشته باشند ) یجمع تیهو یدر ارتقا یرینقش چشمگ ،یفرهنگ یهابه هسته لیتبد قیاز طر توانندیم
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 یهادادیدر حد رو شتریپارک( بمجتمع لاله ریمعاصر )نظ یدر بازارها یفرهنگ ینمودها دهدیپژوهش حاضر نشان م یدانیم یهاافتهیاست که 
 یتماعاج یها بر نوآورپژوهش یبرخ دیتاک رغمیعل ن،یاند. همچنمنجر نشده یفرهنگ قیاند و به تعاملات عممانده یباق یظاهر یو طراح یموسم

، کمتر یگرچه با سرعت ،یسنت یدر بازارها یندیفرا نیکه چن دهدینشان م یدانی(، شواهد م13۳۳مدرن )داودپور و همکاران،  یتجار یدر فضاها
 همچنان رو به تکامل است. یو فرهنگ یبوم یهااما در چارچوب ارزش

طور هب تواندیم کپارچه،ی تیریهوشمند و مد یهایخصوص در قالب فناوربه ،یاز نوآور یریگآن است که بهره دیحاضر مؤ قیتحق یهاافتهی
 یهاتمسیتوسعه س قیپارک، از طرلاله ریمعاصر نظ یامر در بازارها نیمؤثر باشد. ا یطیمحستیو ز یاقتصاد یهادر بهبود شاخص یریچشمگ

 ,.Busch et al؛ González-Pérez et al., 2020است ) افتهینمود  یهوشمند انرژ تیریو مد نیآنلا یابیبازار تال،یجیدپرداخت 

 یشمندانههو یریکارگاما به کند،یرا کندتر م یروند نوآور یفرهنگ یهاتیبازارها و حساس یخیهرچند ساختار تار ز،ین یسنت ی(. در بازارها2016
مجتمع  سنندج و یسنت بازار کند. تیتقو زیمکان را ن تیهو ،یتجار تیجذاب شیعلاوه بر افزا تواندیم یفرهنگ یدادهایرو و یارتباط ابزارهای

 یت. بازارهامتفاوت اس اریها بسآن یتیریو مد یاجتماع ،یکالبد یاما الگوها کنندیم تیهر دو در بستر غرب کشور فعال ز،یپارک تبرلاله یتجار
 یطالب ،یرس)فا کنندیعمل م وفقم اریبس یاجتماع یهاچهره دارند و در شاخصبهو تعاملات چهره یخیارت تیبر هو یمبتن کیارگان یالگو ،یسنت
و  یاقتصاد یهااند و در شاخصنوآورانه یهایمطرح و فناور یکلان، برندها یگذارهیبر سرما یمعاصر مبتن ی(. در مقابل، بازارها13۳۱ ب،یو من
 یدو گونه نیوصف، هر کدام از ا نیا با (.Iqbal et al., 2022؛ 1۱۴1پرست و همکاران، )حق کنندیکسب م ینمره بهتر یستیزطیمح تیریمد

قادر  ینتس یبازارها رد؛یقرار گ داریبه توسعه پا یابیصورت مکمل در خدمت دستبه تواندینقاط قوت و ضعف خاص خود هستند که م یدارا تجاری
 باشند. یطیو مح یاقتصاد بانیپشت توانندیمعاصر م یهستند و بازارها یاجتماع ٔ  هیسرما یو ارتقا یتیهو یهابه انتقال تجربه

 یریگجهینت. 7

 ییبالا تیاز ظرف ،یفرهنگ یهابه ارزش یاشهیو توجه ر کیارگان یریگواسطه شکلبه ،یسنت یاز آن است که بازارها یپژوهش حاک نیا جینتا
مطلوب  یعملکرد دار،یتوسعه پا یدر بعد اجتماع یسنت یبازارها شودیامر سبب م نیبرخوردارند. ا یبوم تیو حفظ هو یتعاملات اجتماع جادیدر ا

کلان، حضور  یگذارهیمعاصر با اتکا به سرما یکنند. در مقابل، بازارها تیکاربران تقو انیرا در م یمحل یوندهایتعامل و پ زهیباشند و انگ اشتهد
 یانهیو زم دابنیدست  یشتریب ییبه کارا یطیمحستیو ز یاقتصاد یهااند در شاخصفناورانه، توانسته یراهکارها یریکارگمطرح و به یبرندها

 نهیدر زم یسنت ی. بازارهاشودیدر هر دو گونه از بازارها مشاهده م زین ییهایوصف، کاست نیا با ها فراهم کنند.حوزه نیبلندمدت در ا یداریپا یبرا
است.  ترقیقد یزیرو برنامه یگذارهیها مستلزم سرماآن یروزرسانندارند و به یاشرفتهیو پ کپارچهی یهاو پسماند، سامانه یمتمرکز انرژ تیریمد

محدودتر  هادر آن یو عمق تعاملات اجتماع کنندیتمرکز م یظاهر یهابر جلوه شتریب ،یفرهنگ تیبا هو وندیپ رمدرن د دیمراکز خر گر،ید یاز سو
 یمؤثر برا یراهبرد تواندیمعاصر، م یبازارها یتیریفناورانه و مد یهایبا نوآور یسنت یبازارها یو اجتماع یتیهو اتیتجرب بیترک رو،نیاست. ازا

 باشد. ندهیآ یدر بازارها داریاز توسعه پا امعج ییبه الگو یابیدست

 یآت یهاپژوهش یبرا شنهادیپ. 8

بپردازند که  ینینو یهایفناور لیو تحل ییبه شناسا ندهیمطالعات آ شودیم شنهادیمعاصر: پ یبازارها یداریهوشمند در پا یهاینقش فناور یبررس
 .رگذارندیمدرن تأث دیمراکز خر یطیمحستیو ز یاجتماع ،یاقتصاد یهابر شاخص کپارچهیصورت به
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 یدر بازارها یانرژ تیریو مد یساختار کالبد تواندیبارش م یدما، رطوبت و الگوها راتیی: تغیسنت یبازارها یداریبر پا یمیاقل راتییتغ ریتأث مطالعه
 یهابازار یآورو تاب یسازگار یبرا یاو فناورانه یبوم یعوامل، راهکارها نیا یبا بررس توانندیقرار دهد. پژوهشگران م ریرا تحت تأث یخیتار

 ارائه دهند. یسنت

 یبرا ییهاانجام پژوهش دار،یدر توسعه پا یو فرهنگ یابعاد اجتماع تیمعاصر: با توجه به اهم یدر مراکز تجار یتعاملات فرهنگ یلگوا نیتدو
 .شودیم شنهادیمدرن پ یدر بازارها یو بوم یاجتماع یوندهایپ تیتقو یاز چگونگ ترقیشناخت عم

را در  یمشارکت یدادهایو رو یآموزش یهانقش دوره توانندیم ندهیآ یها: پژوهشداریپا یهاینوآور یبر ارتقا یمشارکت یهاآموزش ریتأث یابیارز
 کنند. یو معاصر بررس یسنت یکسبه و مخاطبان بازارها انینوآورانه م یراهکارها رشیپذ

 منابعفهرست 

 اصفهان. یخیبازار تار یها مچهیت ییکالبد فضا یاصول سازمان ده یقیتطب سةی(. مقا1۱۴3. )نیسلطان زاده حس و, هیسم پهلوان 

 تهران: 3 یپژوهتهران یها. مجموعه کتابیرانیا یشهر یدر فضا یبهارستان: تجربه نووارگ دانی(. م13۳۱ز. ) ،یس.م.، و اهر ،یبیحب .
 .یفرهنگ یهادفتر پژوهش

 ،یشهرها یدیبریه یو فضا یشهروند هیدر تعامل دوسو یاجتماع ی(. نووارگ13۳۳م. ) فر،ینیم.، و مع ان،یبیح.، طب ،یس.، رضو داودپور 
 .۸۹-3۱(، ۳)۱ ،یاو منطقه یتوسعه شهر یزیر: نمونه مطالعه شهر تهران. فصلنامه برنامهکمیوستیقرن ب

 بر  دیتأکبا  زیمعاصر شهر تبر یتجار یتحول فضاها ریبر س یلی(. تحل1۱۴1. )و محمدزاده, رحمت  نیپرست, فرز, حق دهی, ناهییرضا
 131-11۸((, 2۸ یاپی)پ ۱)شماره 12, یشهر یبوم شناس یپژوهش ها ی. فصلنامه علمیبازار سنت

 یدر بازخوان یمتنانیم یهابازتاب جلوه ی(. چگونگ13۳۹م. ) مران،یه.، و ض ،یبهبهان یرانیو.، ا ،ینیام یس.، شال ،یدینژادمجیعل 
 .1۴(1) ،1۱۸-1۳1، (JIAU) رانیا یو شهرساز ی. معماررانیمعاصر ا یمعمار

 در  یارشتهانی. فصلنامه مطالعات میدارشناسیسنندج از منظر پد یبازار سنت دهی(. مطالعه پد13۳۱ح. ) ب،یم.، و من ،یم.، طالب ،یفارس
 .11-2۱(، 3)۱ ،یعلوم انسان

 یاسلام یرانیو عملکرد بازار تهران. مطالعات شهر ا ییدر سازمان فضا ینوپرداز امدی(. پ13۳1ح. ) نژاد،یا.، پوراحمد، ا.، و حاتم ،یقاسم، 
3(1۴ ،)۴-۴. 

  ,گرایی بر ارزش ویژه برند مجتمع تجاری(. تحلیلی بر تأثیر زمینه1۱۴2حیدری چیانه. ) ویزدانی, محمد حسن, سعدلونیا, زارعی, قاسم 

 .1۳۳-1۱1(, ۹3)23 ,فضای جغرافیایی پارک تبریز براساس دیدگاه گردشگران.لاله

 ور. لوفه یآنر یبر آرا هیبا تک رانیقدرت در ا یفضا دیتول تیو ماه ی(. نووارگ1۱۴1ا. ) لو،یرحاجیم.، زنگانه، س.، احمد، م.، و ام ،ینیمشک
 .2۱-1۱(، ۱۱)13مناطق خشک،  ییایمطالعات جغراف

 با  رانیا ینقش مناسبات نظام بازار در توسعه اجتماع یخی(. مطالعه تار13۳۱. )رجیا ،یارس یو ساع د،یزاده، عادل، احمدرش، رش یول(
 . 12۸-1۴۸( (، 3۹)مسلسل  2)1۴ ران،یا یدوران معاصر(. مطالعات توسعه اجتماع دیتاک
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Comparative review of sustainable development patterns in 

traditional and contemporary markets of Iran Emphasizing the role 

of innovation 

Abstract 

 
aim of comparative review of sustainable development patterns in traditional and contemporary 

markets of Iran and to investigate the role of innovation in improving economic, social and 

environmental indicators the research method includes a qualitative-descriptive and analytical 

approach. To collect data, document studies,field observations and semi-structured interviews have 

been used Sanandaj traditional market as a representative of traditional markets, and Tabriz Lale 

Park commercial complex as a contemporary example from the west of Iran The points in this 

research have been selected and analyzed and evaluated from the perspective of three indicators of 

sustainable development The data of the interviews were coded with the method of qualitative 

content analysis and organized in the form of the main concepts of the research important findings: 

Analytical findings show that traditional markets are more successful in the social and cultural 

dimensions of sustainable development due to the preservation of the local structure and the 

presence of face-to-face interactions. On the other hand, modern shopping centers provide the 

opportunity for economic growth and improvement of environmental indicators by using 

management innovations, advanced technologies and large investments However, in the deep 

connection with local identity and the creation of extensive cultural interactions, contemporary 

markets still face limitations. Based on the final results, combining the socio-cultural experiences 

of traditional markets with modern technologies and innovative management approaches in 

contemporary markets can be a fundamental step towards realizing sustainable development in 

urban commercial spaces. 
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Sustainable development - traditional markets - contemporary markets - modern architecture - 

native architecture - comparative analysis 


