
  
  

  اي فارسی زبان برگرایش جوانان به مد هاي ماهواره هاي شبکه تاثیرسریال بررسی
  )مورد مطالعه جوانان  شهرتهران(

  
   سهیلا ترابی دانشجوي کارشناسی ارشد ارتباطات دا نشگاه آزاد اسلامی واحد تهران شرق

torabi.s@gmail.com )دار مکاتبات نویسنده و عهده(  
  

  
 :چکیده

گسترش وسایل ارتباطی سبب رویارویی .ي انسانی است یکی از ویژگیهاي منحصربه فرد دنیاي امروز وجود ارتباطات وسیع و گسترده
انسان با اطلاعات گوناگون و متنوع از محیط هاي مختلف شده است که نتیجه و پیامد آن بر روي تمام جوانب زندگی انسان امروز 

ها هستند، در این میان شبکه هاي ماهواره اي از مهم ترین ابزار ترویج ارزش  این وسایل ارتباطی، ماهوارهازجمله . تاثیرگذار بوده است
ها و نیز پدیده مد از جمله مسائلی است که  امروزه گرایش روزافزون جوانان به رسانه.هاي فرهنگی در گستره جوامع می باشند

 بنابراین مدگرایی یکی از بزرگترین مسائلی است که نتیجه گسترش فرهنگهند، د هاي مختلف به آن توجه نشان می کارشناسان حوزه
تاثیرسریال هاي "پژوهشگر در این تحقیق این است تا به بررسیهدف اصلی  .استفاده از رسانه هاي غربی چون ماهواره است

براي انجام این .بپردازد ")شهرتهرانمورد مطالعه جوانان  (اي فارسی زبان برگرایش جوانان به مد هاي ماهواره شبکه
 28تا  18نفر از جوانان  384نمونه این تحقیق طبق فرمول کوکران شامل  واستفاده  شده است ) Survey(پژوهش از روش پیمایشی 

روش نمونه  اند و به اي فارسی زبان استفاده کرده سال مناطق شمال ،جنوب ،شرق وغرب شهر تهران می باشند که از شبکه هاي ماهواره
که از طریق آمار توصیفی و  ابزار اصلی جمع آوري اطلاعات در این تحقیق ، پرسشنامه است.انتخاب شده اند تصادفیگیري 

هاي تابع مد و مدگرایی و  پس از بررسی حوزه دراین تحقیق. اند مورد تجزیه و تحلیل قرارگرفته   spssاستنباطی وبااستفاده ازنرم افزار
اي  حوزه ارتباطات و نظریات حوزه مد به بررسی تاثیر شبکه هاي ماهوارهبا استفاده از نظریات  ثر بر مدگرایی جوانان،نیز عوامل مؤ

  .مدگرایی جوانان از زوایاي مختلف پرداخته شده است فارسی زبان بر
  

  1.،جوانان مدگراییمد،  ،ماهواره، رسانه :کلیدي واژگان
   

                                                             
  1392تیر  15: تاریخ دریافت مقاله
   1392مهر  7: تاریخ پذیرش نهایی
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  :مقدمه 
کنند، و هر روز بر تعداد،  ها هستندکه برنامه هاي تلویزیونی را در سطح بین المللی پخش می ماهوارهامروزه 

وجود شبکه هاي ماهواره اي به خودي خود حتی .سطح پوشش و کیفیت برنامه هاي ارسالی آنها افزوده می شود
خاطب تزریق کنند، حال آنکه اگر با زبان با زبان غیر مرتبط میتوانند کم کم عقاید و الگوهاي رفتاري خاصی را به م

در این میان، آنچه که مشخصاً در جامعه ما .اي هماهنگی داشته باشد، این تاثیرات بیشتر خواهد بود  مادري یک جامعه
تاثیر زیادي دارد شبکه هاي فارسی زبان ماهواره اي هستند، شبکه هایی که ابزارهاي اصلی انتقال و گسترش ارزشهاي 

و اجتماعی محسوب می شوند ، ودر رفتار قشر جوان و تغییر رفتار اجتماعی آنان ، نقش مهمی را ایفا می  فرهنگی
 .کنند

به اي فارسی زبان برگرایش جوانان به مد را  هاي ماهواره تاثیرسریال هاي شبکه در نظر دارد تا پژوهشگردر این میان، 
مقدمه و بیان بعد از . شود در فصل اول به کلیات پژوهش اشاره می. بررسی نماید جوانان  شهرتهران بر صورت موردي 

شود؛ در فصل دوم،  هاي پژوهش پرداخته می مسئله اصلی تحقیق، به تشریح اهداف پژوهش، طرح سؤالات و فرضیه
ي بر مطالعات پیشین و مبانی نظري پرداخته شده است چارچوب نظري پژوهش، شامل ادبیات موضوع، یعنی مرور

جیمز ، گرهارد لنسکی:نظریه( و نظریات حوزه مد ) نظریه اقناع و مدل ارتباطی لاسول(اتی در حوزه ارتباطاتنظری
 فصل سوم، متدولوژي پژوهش.پردازد می) و گئورگ زیمل مرتون. کی. ، رابرت»مد«و » هوس«ساموئل کلمن در مورد 

هاي مطرح شده در فصل اول  ن به سؤالات و فرضیهداد ، از روش پژوهش میدانی و پیمایشی براي پاسخشود میشامل  را
ها و سنجش  اي به بررسی فرضیه گیري طبقه تهران به روش نمونه شهرگردد و با جامعه آماري جوانان  استفاده می

صورت  SPSSگیریاز نرم افزار یز با بهرهپردازي اطلاعات پرسشنامه ن شود و تجزیه و تحلیل داده متغیرها، پرداخته می
آوري داده شامل آمار توصیفی و  فصل چهارم نیز، به تحلیل و بررسی اطلاعات حاصل از ابزارهاي جمع.یردگ می

ها که نتایج آمار توصیفی و استنباطی است پرداخته و در  پردازد و در فصل پنجم، به استنتاج یافته استنباطی می
  . پذیرد براي پژوهشگران آینده پایان می یشنهاداتیپژوهش، پیشنهادهاي کلی و پنهایت،با پیشنهادهاي حاصل از نتایج 

  
  :طرح مساله 

استفاده از رسانه هاي غربی چون ماهواره  مدگرایی یکی از بزرگترین معضلاتی است که نتیجه گسترش فرهنگ
امروزه پدیده مدومدگرایی تمام جوامع رادر پوشش خودقرارداده است به طوریکه جوامع غیرمدرن نیزکهدر .است

کورترین نقاطروستاهایی که هنوز شهر نشده اند و تا مدنیت فرسنگها فاصله دارند مدزدگی مشتریان سر به راه و 
مدگرایی اثرات ملموسی بر فرهنگ جامعه ما گذاشته است و گستردگی دامنه آن چنان است .مطیعی پیدا کرده است 

ملاحظه کرد بلکه در نحوه ارتباط روزمره افراد و ... غریب وکه نمی توان آنرا صرفاً در آرایشهاي تند و لباسهاي عجیب و 
  .هنر و ادبیات نیز اثرات خودرابرجاي گذاشته است

با اینکه مسئله مدگرایی مسئله جدیدي نیست اماهرروزو هر ساعت اندیشه هاوجلوه هاي تازه اي را به همراه خود دارد 
وظهور موثر است در واقع مد چیزي جز ادامه تحولات ناشی از که در دگرگونی فرهنگ جوامع و گرایش به پدیده هاي ن

  .انقلاب صنعتی نیست اتقلابی که در نقطه مبدا ونیرو محرکه آن اضطراب و دلهره هاي انسان امروز است
  

  :هدف پژوهش
  به مداي فارسی زبان برگرایش جوانان  هاي ماهواره بررسی تاثیرسریال هاي شبکه

  
  :سوال پژوهش

  اي فارسی زبان و گرایش جوانان به مد رابطه وجود دارد؟  هاي ماهواره آیا بین سریال هاي  شبکه
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  :فرضیات تحقیق
 .برنحوه پوشش وآرایش ظاهر جوانان اثر می گذارد سریال هاي ماهواره اي فارسی زبان -
 .رابطه وجود داردانتخاب مدبین میزان استفاده جوانان از برنامه هاي ماهواره وگرایش آنها به ما هواره در  -
 .ماهواره در انتخاب مد تفاوتوجود دارد سریال هايمیان جوانان دختر و پسر در گرایش آنها به  -
 .انتخاب مد رابطه وجود داردماهواره در سریال هاي بین سطح تحصیلات جوانان و گرایش آ نها به -
 .انتخاب مد رابطه وجود داردماهواره در سریال هاي نها به  بین سطح طبقه اجتماعی جوانان و گرایش آ -

  .جوانان ازمیانمنابع موجود درانتخاب مد بیشترین الگوهاي مد خود را از مدهاي ماهواره اخذ می کنند
  

  :تئوري هاي مرتبط با پژوهش 
  :هاي مرتبط با مد نظریه-)الف

  :گئورگ زیمل
جامعه شناس آلمانی معتقد است در جوامع اولیه، افراد هویت خود را از گروه می گرفتند؛ )1858-1918(گئورگ زیمل

به نظر وي در شهرهاي بزرگ . از اینرو بسیار همگن بودند؛ اما در جوامع مدرن فرآیند هویت یابی، فردي شده است
وي تمایل افراد به مد را حاصل کشاکش . اي خود بسازدامروزي، شخص مصرف می کند تا هویتی را که دوست دارد بر

به نظر وي، اگرچه دنیاي مدرن منجر به آزادي فرد از اسارت شده، اما خود محدودیتهایی را براي . فرد و جامعه می داند
واسطۀ آن  فرد ایجاد کرده است؛ به نحوي که افراد براي حفظ آزادي خود به پدیده هایی چون مد پناه می برند تا به

زیمل مد را تغییر غیرمتمرکز جنبه هاي فرهنگی زندگی و ). 1386حمیدي و فرجی، (هویت خود را تعریف کنند 
فرآیندي می داند که بر اثر کشمکش میان طبقات متضاد بر سر دستیابی به منابع بیشتر با تکیه بر فراگرد تمایز حاصل 

  . می شود
  

  :مرتون. کی. رابرت
دهدکه شامل سازگاري،  شناسی از پنج شیوه انطباق فردي ارائه می یک نوع» ناهنجاري«راجع به  اي وي در مقاله
  )147: همان. (»گرایی، انزواطلبی و شورش است نوآوري، آیین
بدین معنی . توان ارتباط داد می» مد و مدپرستی«را به مبحث » اعتنایی عزلت گزیدن یا بی«بندي، مورد  از این طبقه

هستند، آنانی هستند که اهداف جامعه ـ نیازهاي واقعی تولید شده در » مدپرستی«و » مد«که در پی  که افرادي
» مدهایی«از این رو، با پذیرفتن . یابی به آن نیازها ـ ارضاي آن اهداف ـ را قبول ندارند فرهنگ جامعه ـ و امکانات دست

  .دهند عه، بیگانه نشان میشود، خود را با اهداف و امکانات جام که در جامعه مطرح می
  

  :جیمز ساموئل کلمن
ها در طول زمان الگوي خاصی دارند، پدید  هوس. هاي رفتار جمعی است ، یکی از شکل»مد«به باور وي، مقوله وسیع 

گذارند و  رسند و سرانجام رو به زوال می گیرند و به اوج می کنند، کم کم نیرو می آیند، به آرامی شروع به حرکت می می
شود  پدیدار می» مد«یا » هوس«ها در یک چرخه همیشگی قرار دارند، بدین معنی که یک  بعضی هوس. روند از بین می

  )351: 1377کلمن، . (»دهد دیگري می» مد«پس از مدتی، جاي خود را به ... گیرد و دیگري را می» مد«و جاي 
  

  :گرهارد لنسکی
گرفت از همان  سالی، آرام و در سنین پایین صورت می کودکی به بزرگدر جوامع ما قبل صنعت، گذار از «به نظر او، 

اي که در سنین نوجوانی، افراد عملاً همان کارهایی را بر  شد؛ به گونه هایی به کودکان داده می آغاز، به تدریج، مسئولیت
ی کاهش یافت و کودکان رفته با ظهور صنایع جدید، نیاز به نیروي انسان. دادند سالان انجام می عهده داشتند که بزرگ

بدین ترتیب، نوعی نقش سنی جدید ظاهر شد و نوجوانان در . رفته از بازار کار خارج شدند و روانه مدارس گشتند
 480: 1369لنسکی، . (»شد، نه کودك سال خطاب می اي که به آنها نه بزرگ حال قرار گرفتند، به گونه وضعیتی میانه

  )ب )481و
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  :ط جمعیتئوري هاي ارتبا

  :اقناع
هاي فرد یا گروهی دیگر را اقناع  ها یا دیدگاه کوشش آگاهانه یک فرد یا سازمان، براي تغییر نگرش، باور، ارزش

  )51، ص1384گیل، ( .گویند می
اي بسیار صرف  اي، هزینه هاي عظیم رسانه در دستگاه. اي است اقناع یکی از غایات هر ارتباط، اعم از انسانی یا رسانه

شود و آن گاه که این فرآیند در حد اعلا  ي نهایی با میزان اثرگذاري بر مخاطبان سنجیده می شود و در پایان، نتیجه می
ي ارتباطات است که  ي آثار زیرپوستی در حوزه اقناع در زمره. شود اقناع صورت یافته است پذیرد، گفته می تحقق می

یابند و خود  هاي درونی می بان، چنانچه به اقناع برسند، انگیزهمخاط. گیرد وراي ظواهر قدرت و اقتدار صورت می
  ).1383ساروخانی، (رسولان اندیشه یا هر پیام ارتباطی دیگر خواهند شد 

    :مدل ارتباطی لاسول
معطوف می باشد و عقیده کلی برآن است » پیام هاي ارتباطی« توجه لاسول در مطالعه علم ارتباط جمعی بیشتر به 

افراد جامعه بر اساس پیام هاي ارتباطی وآانچه در کتاب و روزنامه ها می خوانند، از رادیوها می شنوند و یا که روابط 
  .بینند استوار می باشند به وسیله تلویزیون و سینما می

  :ازترکیب غایی عناصرارتباط مجموعه اي فراهم می آید حاوي دونوع ساخت
  

  که مجموعه اي به هم پیوسته ومتشکل هستند وبانیرویی همساز عمل می کنند زیرساخت ها یا ابزارتکنولوژیک ارتباط
 .وبرجامعه انسانی اثراتی ویژه بر جاي می گذارند

  روساخت ها یا عناصري غیر تکنولوژیک حاوي سازمان ها،مقررات،اندیشه هاوافکار مرتبط با ارتباطات که خوددررابطه
معنی که هر دونوع ساخت،ضمن تاثیرپذیري ازیکدیگر،موثربریکدیگر نیز  بدین.گیرند اي تعاملی با زیر ساخت قرارمی

 )1367ساروخانی،.(خواهندبود
  :مدل پژوهش

  
 

  
  
  
  
  

            
            
            
            
            
      

   

 حوه پوشش و آرایشن
 ظاهري

 طبقه اجتماعی

 تحصیل

 گرایش بھ مد

 

هاي  سریال شبکه
زباناي فارسی  ماهواره  

 جنسیت

 میزان استفاده روزانھ
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  :پیشینه پژوهش
احمد خراسانی دررشته کارشناسی ارشد مدیریت رسانه پایان نامه اي تحت عنوان سنجش نگرش جوانان بیننده -

امروزه : ماهواره شهر تهران ،درباره نقش ماهواره در مدگرایی وتغییررفتار اجتماعی ارائه داده است که به شرح زیر است
ال وگسترش ارزش هاي فرهنگی ،اجتماعی در رفتارهاي اجتماعی ماهواره به عنوان یکی ازرسانه ها وابزارهاي اصلی انتق

 . جوانان داراي نقش مهمی است
هاي ماهوارهاي بر نوجوانان و جوانان انجام شد  در تحقیق محمدي زادگان و آتش پور، که تحت عنوان تاثیر برنامه -
  :نتایج زیر بدست آمد) 1375(

. درصد سرگرم کننده را ترجیح دادند 44درصد هیجانی و  11د علمی درص 21هاي ماهوارهاي  در مورد ترجیح برنامه
درصد ورزش،  17: هاي ماهوارهاي علاقه بیشتري دارند پاسخ ها بدین شرح بود در مورد این سوال که به کدامین برنامه

  . درصد فیلم و سریال 50درصد سیاسی و  5درصد علمی،  24
هاي  تحت عنوان بررسی نگرش جوانان تهرانی نسبت به برنامه) 1381(حی رو.. تحقیق دیگري که توسط آقاي کلیم ا -

  :باشد هایی به شرح زیر می داراي یافته.است   ماهوارهاي انجام شده
یابی در میان  هاي ماهوارهاي طرح پژوهشی به صورت روش زمینه به منظور نگرش جوانان تهرانی نسبت به برنامه

  . اجرا گذاشته شد جوانان دختر و پسر شهر تهران به
  

  :روش پژوهش
فارسی زبان بر مدگرایی جوانان می پردازد با توجه به موضوع تحقیق حاضر که به بررسی تأثیر شبکه هاي ماهواره اي 

واز طرح تحقیق توصیفی و زیر شاخه پیمایشی . پژوهش حاضر از نظر هدف در حیطه پژوهش هاي کاربردي می باشد
  .است به عمل آمده استاستفاده 

  
  :جامعه آماري 

  . دهند سال ساکن تهران به طور بالقوه، تشکیل می 28تا  18جامعه آماري این پژوهش را نیز تمامی جوانان 
  

  :حجم نمونه
نفر از  384با توجه به جامعه آماري تحقیق و با استفاده ازفرمول فوق حجم نمونه در این پژوهش، عبارت است از تعداد 

ساله ساکن مناطق شمال،جنوب،شرق وغرب شهر تهران کـه از مـاهواره هـاي فارسـی زبـان اسـتفاده        28تا  18جوانان 
و توزیع پرسشنامه بین جوانان به روش نمونه گیري تصادفی از مناطق شمال،جنوب،شرق وغـرب شـهر تهـران،     اند کرده

  .اند  انتخاب شده 
  

  :ها آوري داده ابزار جمع
اي و نیز روش هاي  کتابخانه اسنادي و از روش هاي مطالعه گردآوري پیشینه تحقیقبه منظور تکمیل و  در این پژوهش

  .میدانی نظیر پرسشنامه استفاده شده است
  

  :ها ها و ابزار تجزیه و تحلیل داده روش
مورد پردازش قرار می گیرد و در دو سطح SPSS"  "هاي گردآوري شده توسط نرم افزار در پژوهش حاضر ، داده

در سطح تحلیل توصیفی پس از محاسبه میانگین و فراوانی . توصیف و تبیین مورد تجزیه و تحلیل  قرار می گیرند
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ها، به بررسی شدت و میزان و جهت رابطه  آماره هاي  ضریب همبستگی  آن و درصد فراوانی متغیرها و آزمودنی
ودر سطح تبیین نیز براي بررسی میزان معناداري رابطه . ره و رگرسیون می پردازیموضریب همبستگی چندمتغی

براي کنترل روابط کاذب و واسطه اي و غیر . استفاده می شود Tمتغیرها ویا تعمیم پذیري آنها از آزمون هاي 
  .نماییم مستقیم متغیرها از آماره هاي همبستگی جزیی یک متغیره و چند متغیره استفاده می

  
  :آزمون فرضیه هاي تحقیق

  ».زبان بر نحوه پوشش و آرایش ظاهر جوانان اثر می گذارد فارسیسریال هاي ماهواره اي «. 1آزمون فرضیه
       

 »میزان تاثیر سریال هاي ماهواره بر نحوه پوشش وآرایش جوانان  «بین پیرسون همبستگی ضریب  1جدول شماره
  

  شاخص مدگرایی  فارسیسریال هاي ماهواره اي   متغیر
  

سریالهاي 
  ماهوارهاي فارسی

  505/0  ضریب اسپیرمن  1  ضریب اسپیرمن
  000/0  سطح معناداري    سطح معناداري
  384  تعداد پرسشنامه  384  تعداد پرسشنامه

  
  شاخص مدگرایی

  1  ضریب اسپیرمن  505/0  ضریب اسپیرمن
    سطح معناداري  000/0  سطح معناداري
  384  تعداد پرسشنامه  384  تعداد پرسشنامه

  
درصد معنی دار  99/0یعنی  000/0و در سطح  505/0متغیر  دو این همبستگی جدول،ضریب در مذکور ارقام مطابق

میزان استفاده از برنامه هاي شبکه  اندازه هر دیگر عبارت به.دارد وجود متغیر دو بین مثبت و مستقیم است و رابطه
 در، نه اما.شود بیشتر می پوشش و آرایش ظاهر جوانان،میزان تاثیرگذاري بر نحوه باشدماهواره اي فارسی زبان بیشتر 

سریال  « رابطه بر مبنی پژوهش فرضیه بنابراین.است درصد از موارد این امر امکانپذیر 50در  بلکه موارد درصد صد
 دو این ارتباط شدت .تایید می شود »زبان بر نحوه پوشش و آرایش ظاهر جوانان اثر می گذارد  فارسیهاي ماهواره اي 

  .شود می ارزیابی متوسطی درسطح) 505/0(متغیر 
  

بین میزان استفاده جوانان از برنامه هاي ماهواره و گرایش آنان به ماهواره در انتخاب «. 2آزمون فرضیه
  ».مدرابطه وجود دارد

  
  »از برنامه هاي ماهواره و گرایش آنان به ماهواره در انتخاب مد  میزان استفاده جوانان«ضریب همبستگی اسپیرمن بین) 2- 3- 4جدول شماره

  شاخص مدگرایی  میزان استفاده از برنامه هاي ماهواره   متغیر

میزان استفاده از برنامه هاي 
  ماهواره  در انتخاب مد

  447/0  ضریب اسپیرمن  1  ضریب اسپیرمن
  000/0  سطح معناداري    سطح معناداري
  384  تعداد پرسشنامه  384  تعداد پرسشنامه

  
  شاخص مدگرایی

  1  ضریب اسپیرمن  447/0  ضریب اسپیرمن
    سطح معناداري  000/0  سطح معناداري
  384  تعداد پرسشنامه  384  تعداد پرسشنامه

  

درصد معنی داراست  99/0یعنی  000/0و در سطح  447/0مطابق ارقام مذکوردرجدول،ضریب همبستگی این دومتغیر 
میزان استفاده از برنامه هاي شبکه هاي ماهواره  به عبارت دیگرهراندازه.مستقیم ومثبت بین دومتغیروجودداردو رابطه 

درصد از موارد این امر  44اما نه در،صددرصدمواردبلکه در .بیشتر میشودگرایش جوانان به ماهواره،اي بیشتر شود
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میزان استفاده جوانان از برنامه هاي ماهواره و گرایش آنان به «بنابراین فرضیه پژوهش مبنی بررابطه بین .امکانپذیراست
  .درسطح ضعیف تا متوسط ارزیابی می شود) 44/0(شدت ارتباط این دومتغیر  .تایید می شود» ماهواره در انتخاب مد 

میان جوانان دختر و پسر در گرایش به سریال هاي ماهواره در انتخاب مد تفاوت  وجود «.  3آزمون فرضیه
  ».دارد

  »تفاوت میان جوانان دختر و پسر در گرایش به سریال هاي ماهواره در انتخاب مد «ضریب همبستگی پیرسون بین) 3-3-4جدول شماره
 

  جنسیت
  شاخص مدگرایی

  زن  مرد
  درصد فراوانی  فراوانی  درصد فراوانی  فراوانی

15 -10  80  53,7  63  27,3  
20 -15  67  28,4  72  60  
25 -20  56  17,9  46  12,7  

  100  181  100  203  جمع کل

  
 2 =df 

000/0   =sig 
 ଶ=  0/343ݔ

 
درصد معنی دار  99/0یعنی  000/0و در سطح  343/0مطابق ارقام مذکوردرجدول،ضریب همبستگی این دومتغیر 

هاي  میان جوانان دختر و پسر در گرایش به سریالبه عبارت دیگر.است و رابطه مستقیم ومثبت بین دومتغیروجوددارد
درصد از موارد این امر  34اما نه در،صددرصدمواردبلکه در .ماهواره در انتخاب مد تفاوت  وجود دارد

میان جوانان دختر و پسر در گرایش به سریال هاي ماهواره در «بنابراین فرضیهپ ژوهش مبنی بررابطه.امکانپذیراست
شدت ارتباط این دومتغیر .تران بیشترازپسران استمیزان گرایش دختایید میشود و» انتخاب مد تفاوت  وجود دارد 

  . درسطح ضعیف تا متوسط ارزیابی میشود) 34/0(
  

بین سطح تحصیلات جوانان وگرایش آنان به سریال هاي ماهواره در انتخاب مد رابطه «. 4آزمون فرضیه
  ».وجود دارد

  »به سریال هاي ماهواره در انتخاب مد سطح تحصیلات جوانان وگرایش آنان «ضریب همبستگی بین) 4- 3- 4جدول شماره
 

000/0 =sig  
350 /0 Tc =  

  تحصیلات
  
  

شاخص 
  مدگرایی

  دکترا  فوق لیسانس  لیسانس  فوق دیپلم  دیپلم

نی
راوا

ف
  

صد  
در

نی  
راو

ف
صد  

در
نی  

راوا
ف

  
صد  

در
نی  

راوا
ف

  
صد  

در
نی 

راوا
ف

  
صد  

در
 

15 -10  20  28,2  7  22  31  15  15  18  12  51  

20 -15  25  61,1  63  59  87  62  35  69  9  27  

25 -20  19  10,7  5  19  39  23  11  13  6  22  

  100  27  100  61  100  157  100  75  100  64  جمع کل
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 درصد معنی داراست 99/0یعنی  000/0و در سطح  350/0مطابق ارقام مذکوردرجدول،ضریب همبستگی این دومتغیر 
گرایش به بیشترباشد،سطح تحصیلات جوانان به عبارت دیگرهراندازه .رابطه مستقیم ومثبت بین دومتغیروجوددارد و 

درصد از موارد این امر 35اما نه در،صددرصدمواردبلکه در .بیشترمیشودسریال هاي ماهواره در انتخاب مد 
ره سطح تحصیلات جوانان وگرایش آنان به سریال هاي ماهوا«بنابراین فرضیه پژوهش مبنی بررابطه بین .امکانپذیراست
  .درسطح ضعیفی ارزیابی می شود) 35/0(شدتارتباط این دومتغیر  .تایید می شود» در انتخاب مد

بین سطح اجتماعی جوانان و گرایش آن ها به سریال هاي ماهواره در انتخاب مد رابطه «. 5آزمون فرضیه
  ».وجود دارد

  
  »ها به سریال هاي ماهواره در انتخاب مد  سطح اجتماعی جوانان و گرایش آن«ضریب همبستگی بین) 5- 3- 4جدول شماره

  وضعیت مالی
  
  

گرایش به سریال 
  هاي ماهواره

  خیلی خوب  خوب  متوسط  بد خیلی بد
  

نی
راوا

ف
  

  

نی
راوا

د ف
رص

د
  

نی
راوا

ف
نی  
راوا

د ف
رص

د
  

نی
راوا

ف
نی  
راوا

د ف
رص

د
  

نی
راوا

ف
  

  

نی
راوا

د ف
رص

د
  

نی
راوا

ف
  

  

نی
راوا

د ف
رص

د
  

  5/20  9  6/24  21  3/20  39  7/8  3  0  0  بسیار زیاد

  8/25  13  3/29  24  6/24  47  4/16  6  0  0  زیاد

  8/25  13  5/18  19  5/10  25  3/19  7  0  0  متوسط

  4/15  7  7/11  15  4/15  32  7/24  11  0  0  کم

  5/12  5  9/15  18  2/29  52  9/30  18  0  0  بسیار کم

  100  47  100  97  100  195  100  45  0  0  جمع

 000/0 =sig  
428/0  =Tb   

درصد   معنی دار  99/0یعنی  000/0و در سطح  428/0مذکوردرجدول،ضریب همبستگی این دومتغیر مطابق ارقام 
گرایش ،سطح اجتماعی جوانان بالاتر باشدبه عبارت دیگرهراندازه .است و رابطه مستقیم ومثبت بین دومتغیروجوددارد

درصد از موارد این امر  42ه در امانهدر،صددرصدمواردبلک.بیشترمی شودبه سریال هاي ماهواره در انتخاب مد 
سطح اجتماعی جوانان و گرایش آن ها به سریال هاي «بنابراین فرضیه پژوهش مبنی بررابطه بین .امکانپذیراست

  . درسطح ضعیف تا متوسط ارزیابی می شود) 42/0(شدت ارتباط این دومتغیر  .تایید می شود» ماهواره در انتخاب مد 
  سریال هاي شبکه هاي ماهواره اي فارسی زبان با گرایش به مد) هاي مستقلمتغیر (رگرسیون شاخص هاي 

براي پاسخ به پرسش پژوهش که آیا بین سریال هاي شبکه هاي ماهواره اي فارسی زبان و گرایش به مد رابطه اي 
  .مدل رگرسیون ومعادله آن درجدول زیرآمده است.وجود دارد؟ازرگرسیون استفاده شده است

  
  خلاصه مدل رگرسیون سریال هاي شبکه هاي ماهواره اي فارسی زبان و گرایش به مد) 6- 3- 4شمارهجدول 

 مجذورضریب همبستگی چندگانه چندگانه ضریب همبستگی
شده  تعدیل همبستگی مجذورضریب
 چندگانه 

 معیاربرآور خطاي

0,459 0,210 0,189 0,591 
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همبستگی چندگانه یاضریب تعیین رانشان می دهدبه گونه اي که جدول بالاضریب همبستگی چندگانه،مجذورضریب 
همچنین ضریب تعیین بیانگراین .ودرسطح متوسطی می باشد 45/0میزان همبستگی چندگانه بین متغیرهاي فوق

درصدازتغییرات متغیروابسته گرایش به مدتوسط متغیرهاي مستقل سریال هاي شبکه هاي ماهواره اي  21استکه
  .بیین داده می شودفارسی زبان ت

  Anovaجدول )  6- 3- 4جدول شماره
 

 سطح معنی داري F مجذورمیانگین درجه آزادي مجموعه مجذورات 

 0.000 9,935 3,468 10 34,680 رگرسیون

   0,349 373 130,204 باقیمانده

    383 164,884 جمع

  
است که  01/0سطح معنی داري کمتر از  9,935که برابر f سطح معنی داري ارائه شده درجدول بالابا توجه به مقدار

و تایید مدل رگرسیونی و رابطه خطی بین متغیرها است و متغیرهاي % 99حکایت از  معنی دار بودن رابطه در سطح 
  .  مستقل قادر به پیش بینی تغییرات متغیر وابسته می باشند

  
  : نتیجه گیري کلی

استفاده روزافزون از این فناوري ها، . العاده فناوري هاي ارتباطی و اطلاعاتی می باشیمدر دنیاي امروز شاهد رشد فوق 
مرزهاي سخت افزاري بین کشورها را از بین برده و وسایل ارتباطی جدید توانسته اند زمان و فاصله را بین جوامع 

نند نسبت به تغییر ذهنیت شهروندان ها طراحی می ک امواج ماهواره با عبور از موانعی که دولت. مختلف حذف نمایند
دشوار بودن کنترل امواج ماهواره باعث شده است که . شوند کنند و این گونه باعث تضعیف اقتدار دولت ها می عمل می

هاي برون مرزي به فضاي فکري جوامع وارد گردد و بر ابعاد مختلف زندگی فردي و اجتماعی  حجم وسیعی از برنامه
از جمله ( از آسیب هاي جدي براي فرهنگ کشورهاي جهان اسلام.ث هدایت افکار عمومی گردندتاثیر گذارد و باع

همین تهدید وسایل ارتباطی جدید است که به گونه اي غیر قابل کنترل به دنبال دست یابی به فرهنگ یکسانی ) ایران
با ارزش هاي فرهنگی بویژه باعث دوري در کل جهان اند که بیشتر متاثر از فرهنگ غربی است و در تقابل و تضاد کامل 

 .جوانان از هویت اسلامی و ایرانی خود می شود
هاي ماهوارهاي فارسی زبان برگرایش جوانان به مد  هاي شبکه هدف اصلی این پژوهش بررسی تاثیرسریال

ر گیرد،دراین دراین پژوهش در فصلهاي اول و دوم سعی شده مساله پژوهش به صورت نظري مورد بررسی قرا.باشد می
اي استفاده شده و نظریات متعددي از اندیشمندان و صاحب نظران در باب مد واثرات ماهواره  پژوهش از منابع کتابخانه

با توجه به تئوري بر مدگرایی جوانان جمع آوري شده استو تئوري اقناع به عنوان تئوري منتخب پژوهشمعرفی گشت، 
بروز تغییر در ذهن آدمی، پذیرش به خواست، اندیشمندانه و درونی سازي پیام اقناعکه بیان می دارد اقناع مستلزم 

اي فارسی زبان درنظر دارند وبا  هاي ماهواره هاي شبکه کنندگان سریال که با اهدافی که تهیهتوان نتیجه گرفت  می.است
ورت یک هنجار درآمده شیوع این مدها در جامعه و گسترش ورواج مدگرایی بین نسل جوان، این مسئله خود به ص

  .کشد شود، و با نیروي جاذبه زیاد جوانان را به کام خود می است و با گذشت زمان به خرده فرهنگ تبدیل می
ساله ساکن مناطق شمال،جنوب،شرق وغرب شهر تهران  28تا  18کلیه جوانان جامعه آماري این تحقیق شامل 

ابزار اصلی جمع آوري دراین تحقیق . عنوان نمونه برگزیده شده اند نفر به 384از بین جامعه آماري تعداد . باشند می
و ازطریق تجزیه وتحلیل داده هاي آماري وتوصیف ونیز استنباط داده ها نتایج قابل توجهی به .پرسشنامه بوده است

  .دست آمد
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اي فارسی  ال هاي ماهوارهساعت به تماشایسری 3تا  2درصد از پاسخگویان بین  9/29ها در بعد توصیفی در تحلیل یافته
مردان بیشترین فراوانی رابه خود . می دانند درصد تاثیرماهواره رادر نحوه پوشش وآرایش زیاد2/36 .پردازند می زبان

  .درصد پاسخگویان داراي مدرك تحصیلی لیسانس هستند9/40.زن می باشند 1/47مرد و  9/52 .اند اختصاص داده
معنی به سریال هاي ماهواره در انتخاب مد رابطهبین طبقه اجتماعی و گرایش شد،مشخص هاي تبیینی  در بخش یافته

هراندازهطبقه اجتماعی جوانان بالاتر باشد، گرایش به سریال هاي ماهواره در انتخاب مد دار وجود دارد،
،هراندازهسطح بین تحصیلات و گرایش به سریال هاي ماهواره در انتخاب مد رابطهمعنی داري وجود دارد.بیشترمیشود

میان زنان ومردان درگرایش ..تحصیلات جوانان بیشتر باشد، گرایش به سریال هاي ماهواره در انتخاب مد بیشترمیشود
زنان به نسبت مردان، در این تحقیق، گرایش به سریال هاي ماهواره در انتخاب مد تفاوت معنی داري وجود دارد،

هاي ماهواره و گرایش آنان به ماهواره در  میزان استفاده جوانان از سریال بینهمچنین . بیشتري به مدگرایی داشته اند
اي بیشتر شود،  انتخاب مد نیز رابطه معنی داري وجود داردهراندازهمیزان استفاده از برنامه هاي شبکه هاي ماهواره

ق ماهواره اخذ می کنند این فرضیه که جوانان بیشترین الگوي مد خود از طری .گرایش جوانان به مدبیشتر میشود ،
به عبارت . بین میزان تاثیر سریال هاي ماهواره بر نحوه پوشش وآرایش جوانان رابطه وجود داردودر نهایت.تایید نشد

هاي شبکه هاي ماهواره اي فارسی زبان بیشتر باشد،میزان تاثیرگذاري بر نحوه  دیگرهراندازهمیزان استفاده از سریال
  ان بیشتر میشودپوشش و آرایش ظاهر جوان

اي فارسی زبان وگرایش جوانان  هاي ماهواره هاي شبکه داشت بین سریال بنابراین فرضیه اصلی این پژوهش که بیان می
  .به مدرابطه وجود دارد تایید گشت

سبب توان بیان داشت که توجه جوانان به سریال ها وپیروي از مدهایی که در این سریال ها ارائه می شود  در نهایت می
می شود که سبک زندگی و افکار نسل جوان بر اساس ارزش هاي غربی شکل بگیرد و این به معناي واقعی کلمه، 

  .بزرگترین ضربه را به جامعه پذیري افراد می زند و دوري جوانان از هویت اسلامی ایرانی را در پی دارد
  
  :پیشنهادات تحقیق 
  ... .طی از جمله، ماهواره و کامپیوتروآموزش فرهنگ صحیح استفاده ازوسایل ارتبا -1
ریزي صحیح وهدایت شده براي سوق این خصیصه به اهداف  توجه صدا وسیما  به تنوع طلبی جوانان و برنامه -2

  .مطلوب و معقول
  .تلاش صدا وسیما دربه تصویر کشیدن زیبایی هاي فرهنگ ایرانی واسلامی -3
و   تقلید پوشش  و قابل  جذاب  الگوهاي  و ارائه  و سریال ها و ساخت استفاده از شخصیتهاي محبوب در فیلم ها -4

  .باشد  متناسب جامعه  با فرهنگ  که  آرایش دررسانه گروهی
  

  :محدودیت هاي پژوهش
  .عدم تمایل برخی از افراد جامعه آماري به همکاري و تکمیل پرسشنامه به دلایل متعدد -1
کمبود کار مشابه در این زمینه،محقق در پیدا کردن پژوهشی که به طور مستقیم به این موضوع پرداخته باشد  -2

  .تلاش فراوانی انجام داده است
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