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: ن مدل فضاي اجتماعی در توسعه مطبوعات محلی یتبی
مطبوعات محلی استان یزد

دانشگاه آزاد اسلامی، واحد علوم و تحقیقات تهران ، گروهدکتر مهرداد نوابخش
دانشگاه آزاد اسلامی ،واحد میبد، گروه علوم ارتباطات،میبد ،ایرانعلی محمد مزیديدکتر

)نویسنده مسئول مکاتبات(

دهچکی
به اعتقاد . یتوسعه در توسعه مطبوعات محلينقش  شاخص هایبررسهدف اصلی این نوشتار 

نویسنده  شاخص هاي توسعه در توسعه مطبوعات محلی از طریق بخش منابع طبیعی بیشترین تاثیر 
توسعه در توسعه مطبوعات ينقش  شاخص هامفروض اصلی نویسنده آن است که . را داشته اند

تیو در نهایاسینفوذ سجهیو در نتیجلب اعتماد اجتماعيرا برایمناسبطیبوده، شراموثر یمحل
. کرده استفراهم ياقتصاديهاتیحما

در گام بعدي در پاسخ به سوال اصلی .در این مقاله ابتدا به طرح سوالات اصلی تحقیق پرداخته شد
ایشی،کتابخانه اي و تحلیل محتوا روش پژوهش نیز شامل روش هاي پیم.تحقیق ،فرضیات تنظیم شد 

روش نمونه گیري و جامعه آماري در این پژوهش شامل کارشناسان و صاحب .و کمی و کیفی می باشد
نظران حوزه مطبوعات استان یزد ، خوانندگان مطبوعات استان یزد و جامعه آماري مطبوعات استان 

.یزد می باشد
یا رد زیه و تحلیل آماري پرسشنامه ها به اثبات وبا دو روش توصیفی و استنباطی و از طریق تج

بنابراین در این تحقیق با استفاده از تکنیک هاي آماري، داده هاي خام .فرضیه ها پرداخته شده است
جمع آوري شده از پرسشنامه طبقه بندي و با استفاده آمار توصیفی در جدول و نمودار نشان داده شد

.هاي تحقیق مورد بررسی قرار گرفت طریق آمار استنباطی فرضیهواز
ی واسینفوذ سی،فضاي اجتماعی،منابع انسانتوسعه مطبوعات ،مطبوعات محلی ،: کلیديواژگان

. ياقتصاديهاتیحما

1390مهر2: تاریخ دریافت مقاله
1390آبان 26: تاریخ پذیرش نهایی
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مقدمه
اي و توسعه تا کنون نظریات مختلفی ارائه شـده اسـت؛ عـده             مطبوعاتدر خصوص رابطه بین     

. داننـد دانند و گروهی مطبوعات را از نتایج توسعه می سعه می مطبوعات را ابزاري در خدمت تو     
اما آنچه غیر قابل انکار است نقش و تأثیر مطبوعات در فراینـد توسـعه کـشورها از منظرهـاي                    

. مختلف سیاسی، اقتصادي، اجتماعی و فرهنگی است
زي بعـد از  هـاي نـو سـا   ریزيبه طور کلی بحث مطبوعات و توسعه، زمینه در مطالعات و برنامه     

میلادي، براي نوسـازي  50هاي مطرح شده در دهه در نخستین نظریه  . جنگ جهانی دوم دارد   
در آن میان، توسـعه را عمـلاً متـرادف بـا رشـد       . جوامع به نقش ارتباطات در توسعه توجه شد       

بـر  . اقتصادي دانسته و به همین دلیل، نقش ارتباطات در زمینه رشـد اقتـصادي تعریـف شـد                 
در . در پیـشبرد ایـن نظریـات دارد      یات توسعه و نوسازي، مطبوعات جایگـاه خاصـی        اساس نظر 

مطبوعات به عنوان یکی از عوامل اصلی نوسازي در کشورهاي جهان سـوم             » پارادایم نوسازي «
است که یـک    » دانیل لرنر «از صاحبنظران مطرح این گروه      . شودبه کار گرفته شده است و می      

راد شناسایی کرد و معتقد بود که این الگو در مدرن کـردن جوامـع        الگوي روانشناختی را در اف    
شوند؛ چرا که با نـشان دادن     ها نیز از کارگزاران مهم نوسازي قلمداد می       مؤثر است و مطبوعات   

. دهندهاي تازه قرار میچشم اندازهاي جدید، مردم را در برابر رفتارها و فرهنگ
هاي گـروه  بحث نظریه. گیردمورد انتقاد قرار می» زيمدل تجوی«در گروه دوم نظریات توسعه،    

دوم در حوزه توسعه، مفاهیمی همچـون برابـري را در برگرفـت کـه توسـعه در آن بـه عنـوان         
هـاي مناسـب و پایـه دار را در جهـت            شود که دسترسی مردم به فرصت     فرایندي محسوب می  

مربوط بـه مطبوعـات و توسـعه،         در واقع تعاریف  . سازدارتقاي زندگی خود و دیگران فراهم می      
ها نقـش ارتباطـات در توسـعه،    در این نظریه. گیرنداي به خود می حالت کیفی و کثرت گرایانه    

هـا را  هـا کـه مطبوعـات   این دیدگاه. هاي دانش اقتصادي استانتقال دانش فنی و دستورالعمل    
اي هـاي خوشـبینانه  اهدانند، عموماً دیـدگ هاي جدید و توسعه اقتصادي میاشاعه دهنده نگرش  

پردازانی مثل لرنر، شـرام، پـاي و راجـرز در ایـن دایـره جـاي                 نظریه. نسبت به ارتباطات دارند   
. گیرندمی

در ایـن  . گیرندهاي اجتماعی شکل می   ها تحت تأثیر عوامل سیاسی و آگاهی      برخی دیگر نظریه  
در . گیرنـد وسعه در نظـر مـی  هاي مسلط ت  ها و ارتباطات را حاملان اندیشه     نظریه ها، مطبوعات  

مقابل، کشورهاي در حال توسعه یا جهان سوم، آن را در برگیرنده یک نقـش تـسهیل کننـده                   
داننـد و  ها و هنجارها در جامعـه مـی     هاي سرمایه داري مسلط و تغییر ارزش      براي ورود دیدگاه  

متفکرانی . ندشواینجاست که مطالعات انتقادي شامل وجه غالب مباحث ارتباطات و توسعه می           
به جاي الگوي واحـد و  : اند که معتقدندمثل شیلر و بخشی از نظریات جدید راجرز از آن جمله      
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. خطی، باید الگوهاي متناوب یا مسیر متفاوت توسعه در کشورهاي مختلـف را بـه کـار گرفـت             
بسیاري از محققان و اندیشمندان جهـان سـومی مثـل فریـره و بنتهـام، مطالعـات ارتبـاطی و           

. کنندسعه با نگاهی انتقادي را دنبال میتو
هاي سریع توان مطرح کرد، پیشرفت نظریات دیگري که در سیر مطالعات ارتباطی و توسعه می         

هـاي رایانـه مـد      فناوري اطلاعات و ارتباطات را چه در زمینه ارتباطات راه دور و چه در زمینه              
یکـی مطالعـاتی کـه بـر     . شـود ح مـی در این مرحله، سه حوزه جدید مطالعاتی مطـر       . نظر دارد 

مباحث جدید جامعه اطلاعات و اقتصاد اطلاعات توجه دارند و مبتنی بر ایـن هـستند کـه مـا                    
تـوان نـسبت بـین مطبوعـات و     وارد یک دوره فراصنعتی شده ایم و لذا با الگوهاي قبلـی نمـی     

هـایی  دوم، نظریـه . هـاي جدیـدي را برگزیـد   لذا باید الگوها و چهارچوب . توسعه را بررسی کرد   
هـاي موجـود و   گـردد و شـکاف  است که به وجه اجتماعی و سیاسی در مرحله جدیـد بـر مـی              

کنند و به همین دلیل به دنبال یـک نـوع           فزاینده در زمینه ارتباطات و مطبوعات را مطرح می        
در این زمینه،   . برابري در جریان اطلاعات هم در سطح ملی و هم در سطح بین المللی هستند              

داننـد کـه در     کننـد و آن را متـأثر از شـکافی مـی           هایی مثل شکاف آگاهی را مطرح می      ظریهن
بنابراین، بر آزادي و برابري در توزیع و انتقال اطلاعات    . دسترسی به منابع اطلاعاتی وجود دارد     

. تأکید دارند
رایی و  مرحله سوم، مرحله نو و مبتنی بر نوعی مطالعات پست مدرن است که بـه فراسـاختارگ                

هاي این گروه در توصیف و تبیین وضعیت جدید دیدگاه        . فرانوین گرایی و نظایر آن توجه دارد      
گیرند؛ یعنی در نقد جهان اشباع شده از مطبوعات و نقد           انتقادي چپ گذشته را به خدمت می      

هایی مثل بروز بی خبـري یـا بـدخبري در وضـعیت جدیـد      زندگی در دنیاي مجازي، به پدیده   
. ازندپردمی

رسـیم  اگر مطالعات ارتباطی را بویژه به جوامع در حال توسعه تعمیم دهیم، به این نتیجه مـی                
هـا در وجـه     به عبارت دیگر، مطبوعـات    . ها هم محرك توسعه اند و هم نتیجه آن        که مطبوعات 
نیافتگی باشند و هـم نتیجـه توسـعه یـافتگی؛ یعنـی سـاخت               توانند عامل توسعه  منفی هم می  

و سیاسی توسعه نیافته، ارتباطات توسـعه نیافتـه هـم دارد و ایـن ارتباطـات توسـعه        اجتماعی
.کندنیافته دوباره ساخت اجتماعی و ساخت سیاسی توسعه نیافته را تشدید می

ریزي براي توسعهسیاست هاي ارتباطی و برنامه
مـاعی،  سیاست هاي ارتباطی نیز هماننـد سیاسـت و برنامـه ریـزي در سـایر حـوزه هـاي اجت                 

: فرهنگی ، اقتصادي و غیره در برنامه ریزي توسعه نقـش دارنـد؛بطوري کـه مـی تـوان گفـت               
و، یک بخش اساسی و فراگیر از نظام حیات بخش جامعه است         و سیاست هاي ارتباطی    ارتباط

نحوه کاربرد مؤثر ارتباطات در شتاب بخـشی بـه توسـعه و کـاهش دشـواري هـاي آن نیـز از                       
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ریزي هـاي   ها و برنامه  با این همه، قلمرو سیاست ها، استراتژي      . آیدار می مباحث اساسی به شم   
اما با این وجود، هنوز پرسش هاي مربـوط بـه           . ارتباطی، هنوز یک قلمرو جدید پژوهشی است      

.پاسخ مانده استاجراي مؤثر این سیاست ها هم بی
هـاي  د نگرفته و در برنامه    نقش ارتباطات در توسعه، هنوز در بیشتر موارد جنبه اجرایی به خو           

. اجتماعی ارتباطی حل نشده است
در . ریـزي توسـعه از اهمیـت شـایانی برخـوردار شـده اسـت              تلاش هاي اخیر در زمینه برنامه     

ریزي و مدیریت در توسعه بـه یـک گـردآوري اطلاعـات در مرحلـه                حقیقت، استفاده از برنامه   
هاي گونـاگونی گـردآوري   بوده و با شیوهدقیقاطلاعات باید فراگیر و  . نخست اهمیت قرار دارد   

اطلاعات باید هم تحلیلـی و هـم غیرتحلیلـی باشـد تـا ایـن تـضمین را بدهـد کـه              . شده باشد 
اگـر  . کنـد اطلاعات گردآوري شده براي ارزیابی دشواري ها، به لحاظ کمی و کیفی کفایت مـی  

-هزینـه «تحلیل هاي مبتنی بـر   و  » تحلیل روند «،  »برآورد منابع «هاي تحلیلی نظیر    چه شیوه 
هـایی نظیـر    کنـد، امـا شـیوه     درباره نیازهاي ویژه، اطلاعات کمی و مملوس را فراهم می         » سود

درباره مفاهیم،    »دلفی«و شیوه   » مطالعات موردي «هاي مبتنی بر    ، پژوهش »ذهن انگیزي «
اطلاعات مهمی را   اي که برآوردهاي کمیتی قادر به طرح آنها نیستند،          نظرات و مسایل پیچیده   

.کنندگردآوري می
ریـزي  اگر چه گردآوري اطلاعات، سازماندهی و ارزیابی از مراحل مهم اولیـه در مرحلـه برنامـه    

ریزي و اجرا گذاري، برنامهآید، اما وجود اطلاعات در کل فرایند سیاست       راهبردي به حساب می   
یک بانـک اطلاعـاتی جـامع کـه         کند که وجود    بر این نکته تأکید می    » هنکوك«. ضرورت دارد 

گیري هـاي سـریع و   خوب سازماندهی شده باشد، براي تضمین برداشت هاي صحیح و تصمیم      
).17: 1379ب،یط(همچنین شناسایی طیف کامل راه حل هاي متقابل کاملاً ضرورت دارد 

نهادهاي اجتماعی، سیاسـی، مـذهبی و فرهنگـی، زیرسـاخت هـاي مـادي و طبیعـی و                درباره
نـوع اطلاعـات مـورد نیـاز شـامل          . اي داشـت  ن تحولات تکنولوژیک باید اطلاعات ویژه     همچنی

مانند آمـار، میـزان رشـد تـاریخی و اهـداف         » هاي کمی داده«: شودهاي کمی و کیفی می    داده
شناسایی هنجارهاي اجتماعی، نظـام هـاي ارزشـی، توقعـات،            انندم» هاي کیفی داده«و  . کمی

اي و سـاختار اجتمـاعی و       نامـه ون شرایط حقـوقی، قـوانین آئـین       پیشینه تاریخی و مواردي چ    
ایـن مقـدار قابـل توجـه اطلاعـات بایـد بـسرعت در یـک پایگـاه اطلاعـاتی موجـود                       . سیاسی

. مکمل این اطلاعات، ارزیابی جامع نیازها اسـت   . سازماندهی شود و گرنه ارزشی نخواهد داشت      
ریـزي  مـؤثر بـودن اقـدامات مربـوط بـه برنامـه      ایجاد و استفاده از چنین بانک اطلاعاتی، کلید      

.ارتباطی است

DELPHI-
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هـاي جـایگزین و     توانند، طیف هـدف   ریزان می که اطلاعات کافی به دست آمد، برنامه       هنگامی
. براي ایـن منظـور چنـدین ابـزار وجـود دارد           . هایی را که باید بررسی شوند، فراهم کنند       شیوه

نمودارنگــاري مراحــل « ، »تحلیــل اجرایــی« ، »شناســاییتحلیــل واکــنش« ، »نگــاريســاده«
هـایی اسـت    هایی از شیوه  تنها نمونه » برآوردهاي علت و معلولی   «و   »سناریوتعیین  «،»اجرایی
هر جایگزینی باید کـاملاً   . تواند در بررسی طرح هاي پیشنهادي مورد استفاده قرار گیرد         که می 

هـا در ایـن   و جـامع جـایگزین    ارزیابی دقیـق  . بررسی و نکات مثبت و منفی آن مشخص شود        
).54: 1381،یسلجوق(و رکود مواجه نشویم تصمیمیبیکند تا سپس با مرحله کمک می

ریزي راهبردي این است که درباره اینکه کدام هدف، کدام شـیوه،            گام در مرحله برنامه    آخرین
زه کـافی  اگـر اطلاعـات بـه انـدا    . گیـري شـود  تـصمیم وو کدام پروژه مشخص به اجرا در آیـد،     

هـایی کـه بـراي اجـرا انتخـاب      گردآوري و تحلیل عمیقی از جایگزین ها در دست باشد، پروژه       
در اغلـب  . ها خواهند بودگذاري، سودمندترین پروژهریزي و سیاستبرنامههاشده از نظر هدف     

در ایـن  » واکنش شناسـی «و تحلیل جدید » نگاريساده«،  »فایده -هزینه«مواقع، تحلیل هاي    
شود تا نشان دهد کدام جـایگزین هـا از بـالاترین           ریزي به کار گرفته می    ع از فرایند برنامه   مقط

کدام ارزیابی و برآورد براي ادغام تغییـرات ناشـی از کـسب              رخوردارند،ظرفیت براي موفقیت ب   
.دهدریزي اجرایی تشکیل میتجربه در سایر مراحل، گام نهایی را در مرحله برنامه

پس از پروژه، همه از ابزارهـاي  » فایده-هزینه«و تحلیل » زمینه پژوهی«، »ديمطالعات مور «
مهم است که این برآورد هـم کیفـی و          . مفید برآورد موفقیت پروژه و راههاي بهبود آن هستند        

. ها را باید براساس نسبت بیشترین ارزش و کمتـرین هزینـه بـرآورد کـرد        هم کمی باشد پروژه   
» ارزش«در اینجا یک برآورد پولی نیست، بلکه به عکس بار معنـایی     بدیهی است که منظور ما      

کنـد کـه در حقیقـت     چنین استدلال می   »کوكهن«. مالی نیست  مقدمتاً و یا صرفاً   » هزینه«و  
توان برحسب کافی بودن، در دسترس بـودن و    ارزش یک منبع ارتباطی را به بهترین شکل می        

ود منابع توسعه، چه مـالی، مـادي و چـه انـسانی،          به دلیل کمب  . سطح مشارکت آن تعیین کرد    
ممکـن بـه یـک مرحلـه     حـد ها تا تر و سودمندتر این است که مرحله ارزیابی پروژه      خردمندانه

گـذاران  و دقیق تبدیل شود و سپس نتایج این ارزیابی بانک اطلاعات که سیاست    هدفدار، آگانه 
).3: 1379نام، یب(ده شود گیرند، داریزان توسعه از آن اطلاعات میو برنامه

مطبوعات ابزار توسعه
: وجود دارددگاهیبر توسعه، دو دمطبوعاتتأثیردر ابتدا ذکر این نکته ضروري است که درباره          

در حـد معجـزه      یدر توسعه نقش مهم    مطبوعاتيکه برا است  نانهیبخوشنخست، دیدگاهی   
اسـت و آنهـا را   نیبـدب رسـانه تفاده از  که نسبت به کاربرد و اس      یدگاهید،  يگریقائل است و د   

: اما باید گفـت . داندیمیگانگیو ازخودبیتیهویو عامل بیو مل یبوم يهاکننده ارزش فیتضع
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تواند بر اساس پارادایم توسعه هـر کـشور         اي که دارد می   با توجه به تأثیرات گسترده     مطبوعات
تواننـد عرضـه    ها مـی  وان مثال، مطبوعات  عنبه. توسعه عمل کند  » کنندهابزار تسهیل «عنوان  به

بهبود بخشند و باعث بالا رفتن دانش        هاي توسعه عنوان یکی از شاخصه   خدمات بهداشتی را به   
توان از ها میهاي بهداشتی از مطبوعات   مردم در حوزه بهداشت و سلامت شوند و با پخش پیام          

. ها و امراض جلوگیري کردگستردگی بیماري
هاي توسـعه  طوري که اکثر نظریهبه. چهارچوب فرهنگی یک کشور است    ،توسعهیکی از مبانی    

هـاي فرهنگـی بـراي آغـاز رونـد          اي از ویژگی  و نوسازي در جهان امروز بر لزوم وجود مجموعه        
ویژگی و خـصوصیاتی همچـون عقلانیـت، نظـم، برنامـه             ؛کنندتوسعه در یک کشور تأکید می     

. هاي دیگرندمدت و خیلی از ویژگیمحوري، کار جمعی و گروهی، نگاه بل
»مطبوعـات «توسعه در درون یک ملـت  باهاي متوازن یکی از بهترین ابزارهاي پرورش ویژگی     

طوري کـه  به،ایجاد کرد»فرهنگیـ  نظام آموزش اجتماعی«توان است؛ از طریق مطبوعات می
ن هزینـه بـه مـردم       هاي فرهنگی را از طریق مطبوعـات بـا کمتـری          بسیاري از الگوها و خصلت    

. را در مسیر توسعه قرار دادردمآموزش داد و م
و  اي در جهان هستند   امروزه اثبات شده که مردم سرمایه اصلی و موتور محرکه هر نوع توسعه            

هاي مختلف توسعه در سراسر جهان از مـدل اروپـایی گرفتـه تـا مـدل آمریکـاي                   بررسی مدل 
هـاي  ه بدون داشتن یک ملـت بـه همـراه ویژگـی    دهند کشمالی و شرق آسیا همگی نشان می   

براي توسعه بایـد از کـار بـر روي          ریزي  توان به توسعه دست یافت و تلاش و برنامه        خاص، نمی 
این نیز بدون آموزش وسیع اجتماعی و الگوسازي رفتاري و اجتمـاعی        .فرهنگ مردم آغاز شود   

عنوان مثـال  به. ها هستندطبوعاتممکن نیست و بهترین ابزار اولیه الگوي متناسب اجتماعی م    
هـا بـراي مـردم    تـرین روش  را از طریق مطبوعات با ساده      »پذیرينظم و نظم  «توان خصلت   می

. هاي هدفمنـد، بهتـرین الگوهـاي نظـم را بـه مـردم ارائـه کـرد        کرد و با ساخت برنامه   نهادینه
توان با ابزار   ت می هاي دیگري همچون حسابگري و عقلانی     همچنین این امر را در مورد خصلت      

تـرین وظیفـه را در اسـتفاده از    البتـه دولـت اصـلی     . مطبوعات در جامعه نهادینه و پایدار کـرد       
توانـد عامـل گـسترش      طـور کـه مطبوعـات مـی       همـان  ،عنوان ابزار توسعه دارد   ها به مطبوعات

از امـا امـروزه بـدون اسـتفاده متناسـب          . دیکتـاتوري باشـد    حاکمیت دولت و حتی ابزار بـراي      
ها با توجه به تحول و پیشرفتی کـه در          مطبوعات. اي را رقم زد   توان هیچ توسعه  مطبوعات نمی 

عنـوان عـاملان    بـه  تواننـد مـی اند  و گستره فعالیت خود داشته    فناورانه  هاي مختلف فنی،    جنبه
برنامه، فرهنگ و پیام توسعه و پیشرفت عمـل کننـد و فرهنـگ عمـومی جامعـه را در مـسیر                      

. توسعه هدایت کنندمتوازن با
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هـایی قـوي عمـل      عنـوان مطبوعـات   مطبوعات، تلویزیون، اینترنت و حتی تلفن همراه امروز به        
زبـان سـاده، مـؤثر و    ،دایـره نفـوذ   .تأثیرگـذاري بـالایی دارنـد      که کنند و ابزارهایی هستند   می

عه ایجاد  هاي اجتماعی جام  تواند دگرگونی زیادي در فرهنگ عمومی و خصلت       گسترده آنها می  
. کند

توان براي نهادینه کردن فرهنگ توسعه استفاده کرد و این امر بـه چنـد روش           از مطبوعات می  
اي از مطالب علمی،   که مجموعه  است رسانیها بحث اطلاع  یکی از روش  : تواند صورت بگیرد  می

توانـد مطبوعـات مـی  ،مثـال عنـوان   بـه . شـود عرضـه مـی    اتو مسائل اجتماعی در قالب اطلاع     
هـا و محـیط زیـست را    دهد، حفاظت از جنگلمیرسانی بهداشتی را انجام    طور که اطلاع  همان

). 1385ی، ساروخان(نیز آموزش دهد
است؛ یعنی اینکه مردم یک جامعـه  »دانایی و عقلانیت «ترین متغیرهاي توسعه    یکی از اساسی  

لانیت تصمیم بگیرند و رفتار     بلکه بر اساس دانش، دانایی و عق       ،بر اساس احساسات خود   تنها  نه
از دوراندیشی و حسابگري و آینده نگري در تمام مراحل زنـدگی خـود چـه در سـطح                    و کنند

جامعه و افرادي که بر اساس احساسات زودگـذر  . فردي و چه در سطح اجتماعی استفاده کنند    
تـسري   بـراي  راما بهتـرین ابـزا    . توانند سرمایه اجتماعی توسعه باشند    نمی کنند قطعاً عمل می 

اي که خـود بـر      حسابگري و دوراندیشی در جامعه مطبوعات است؛ مطبوعات       عقلانیت، دانایی،   
. آور آنها باشدو پیاماساس دانایی، عقلانیت و آزادي عمل کند 

هـایی کلـی    همه مواردي که در بالا در مورد نقش مطبوعات در فرایند توسعه گفته شد، مثـال               
تـر نقـش    در ادامـه بـه بررسـی دقیـق        . تر بررسـی شـوند    ر مشخص طوهستند که لازم است به    

. پردازیممطبوعات آنهم در ابعاد مختلف توسعه می
یمطبوعات محلورابطه شاخص توسعه-3

،یانـسان  يرویچون ن  یعوامل ریتحت تاث  -یمحل هینشر کیبه عنوان مثال    -مطبوعات سازمان
در رابطه بـا     ينهاد مطبوعات ا   کی. است یاسیس و یو اجتماع  یفرهنگ ،ياقتصاد یمسائل مال 

 ـ زیی ـدر جامعـه کـارکرد آنهـا، تم        ياهداف اهـداف مطبوعـات هـا       مطبوعـات هـا، حـوزه       نیب
ماننــد رابطــه (یاجتمــاعينهادهــاریســاقابــلدر میهمگــانيمطبوعــات هــايهــاتیــفعال

تی ـکه مطبوعات ها در فعال     یو درجات ) آن ریو نظا  ،یآموزش یاسیس يمطبوعات ها با نهاد ها    
.کندیبرخوردار باشند عمل مياز آزاددیبایعموم

موجـود   یمنبع اطلاعـات   نیدهد که مهم تر    ینشان م  زد،یتوسعه مطبوعات استان     یمدل عمل 
به عبـارت بهتـر مهـم       . است هیموجود در محل انتشار نشر     یاجتماع يفضا ،یمحل اتیدر نشر 

است نه انتـشار دوبـاره اخبـار         یتوجه آنان به موضوعات محل    ،یمحل اتینشر زهیوجه مم  نیتر
بر اساس مدل موجود، توجـه       ،یجنبه توسعه مطبوعات محل    نیتر مهمحال   نیدر ع . يسراسر
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یآن بـه حـساب م ـ      يبخش هـا   نیاست که آموزش و ثبات، از مهم تر        یبه بخش منابع انسان   
شوند، یو باعث اعتماد اجتماع   ندیماتوانند موفق عمل ن    یم یمعمولا زمان  یمحل اتینشر. ندیآ

. توجه کننـد یاجتماعافتهیسازمان  يبه گروه ها  ) هبه شکل پراکند  (توجه به افراد     يکه به جا  
يروهـا یمـشترك ن يهـا یژگ ـیبلکه توجه به و  ستین يساختارمند ،یافتگیمنظور از سازمان    

یم ـ یمـشترک  يهـا  یژگیبه طور مثال توجه به دانش آموزان، که به واسطه و          . است یاجتماع
.باشندیمحلاتیتوانند در چارچوب موضوعات مورد توجه نشر

بر اساس مدل موجود، تاثیر مطبوعات محلی بر سایر مطبوعات هاي ملی و فراملی، مـی توانـد                 
بر حوزه محلی نیز موثر بوده، شرایط مناسبی را براي جلب اعتماد اجتماعی و در نتیجـه نفـوذ        

فـراهم  ) اعم از آگهی، تبلیغات و اسپانسر و امثالهم       (ایت هاي اقتصادي    سیاسی و در نهایت حم    
. کند

بر اساس مدل موجود، بارزترین ویژگی در توسعه مطبوعات محلی در بعد کلان، برقراري پیوند        
پیوند . اجتماعی است و در بعد سازمانی آموزش نیروها و تلاش براي ثبات این نیروها می باشد               

ه اخبار محیط و مشکلات محیط در بعد محلی است و این که یـک نـشریه                 اجتماعی با توجه ب   
در . باشـد  -در سطح جغرافیاي محل انتشار     –محلی در واقع آیینه اتفاقات محیط اطراف خود         

واقع مردم باید خود و موضوعات ملموس و مرتبط به خود را که از دید مطبوعات هاي ملـی و                     
بر اساس مدل حاضر، گرچه وضعیت مالی نشریات        . بینندفراملی پنهان است، در این نشریات ب      

محلی در توسعه آن ها موثر است اما مهم ترین ویژگی آن نیست و می توان با سرمایه گـذاري      
.بر روي منابع انسانی، به بهبود وضعیت مالی نشریات کمک نمود

قیاهداف تحق-4
عـلاوه بـر آن ایـن       . سـت ا در توسـعه   ینقش مطبوعـات محل ـ    یبررسهدف اصلی این پژوهش     

.نمایدپژوهش اهداف فرعی ذیل را دنبال می
.بررسی تاثیر ویژگیهاي کلی مطبوعات در توسعه مطبوعات استان یزد با توجه به شاخص آن 

سوال تحقیق-5
نقـش مطبوعـات محلـی در توسـعه        : این تحقیق داراي یک سوال اصلی است که عبارتست از           

چیست؟
: ناپذیراستهاي فرعی زیر اجتناباصلی فوق طرح سؤالبراي پاسخ به سؤال

چگونه است؟ تیریو نحوه مدیاز نظر سازمانزدیانتشار مطبوعات استان تیوضع-1
هــاي اقتــصادي مطبوعــات محلــی در اســتان یــزد بــه لحــاظ هزینــه وضــعیت شــاخص-2

؟ چگونه است... مدیریت هزینه و درآمد و تولید،
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هاي عوامل سیاسـی مثـل سانـسور، اسـتقلال مطبوعـات در مطبوعـات             شاخصوضعیت  -3
محلی یزد چگونه است؟

گرایـی و   نگاران، مـردم  وضعیت شاخص عوامل اجتماعی مثل مسئولیت اجتماعی روزنامه       -4
در مطبوعات محلی یزد چگونه است؟... 
در مطبوعات  ... یران و   وضعیت شاخص عوامل انسانی مثل مدیریت، روابط کارکنان و مد         -5

محلی یزد چگونه است؟
فرضیات تحقیق-6

: را به آزمون نهادریزهاي هیتوان فرضمیق، یتحقیهاي اساسبر اساس پرسش
نگـاري  به دلیل عدم رعایـت اصـول روزنامـه   زدیاستان یمحلمطبوعات ،  یاز نظر سازمان   -1

تنظیم خبر، نشر مطالب غیرمرتبط با موضوع نـشریه و          هاي ارتباطی، مهارتچون شیوه نگارش،  
.در نهایت عدم رضایت شغلی از وضعیت مناسبی برخوردار نیستند

م سـو و عـد    توجهی به اخبار و مطالب اقتصادي از یـک        به دلیل بی  زد،  ییمحلمطبوعات  -2
جذب اسپانسرهاي مناسب و عدم مدیریت هزینه و درآمد از سوي دیگـر از وضـعیت مناسـبی                  

.برخوردار نیستند
به دلیل غیرتخصصی بـودن، عـدم تولیـد خبـر و علاقـه بـه                زدیاستان   یمحلمطبوعات  -3

مباحث غیرمرتبط با موضوع نشریه اغلب به سانسور مباحث عمده محلی پرداخته و همین امر                
.قلال عمل آنها را تحت تأثیر سایر مطبوعات محلی قرار داده استاست

مطبوعات محلی یزد به لحـاظ شـاخص عوامـل اجتمـاعی مثـل مـسئولیت اجتمـاعی و                   -4
اي از وضـعیت مناسـبی      توجهی به مسائل محلـی و برخـورد غیرحرفـه         گرایی به دلیل بی   مردم

.برخوردار نیست) ضعیف(
هـاي اصـلی توسـعه مطبوعـات        نسانی بـه عنـوان یکـی از پایـه         وضعیت شاخص عوامل ا   -5

ثبـاتی نیروهـاي    نگاران، بی اي روزنامه دراستان یزد تحت تأثیر عواملی چون عدم آموزش حرفه        
.سازمانی و عدم سیستم مدیریت منابع انسانی از وضعیت مناسبی برخوردار نیست

هاي پژوهشفرضشیپ-7
. دنمطبوعات تأثیر دارعوامل انسانی بر توسعه -1
. دنعوامل اقتصادي بر توسعه مطبوعات تأثیر دار-2
. دناجتماعی بر توسعه مطبوعات تأثیر دارو سیاسی، عوامل فرهنگی-3
. دنهاي مطبوعات بر توسعه مطبوعات تأثیر دارویژگی-4
. عوامل سازمانی بر توسعه مطبوعات تأثیر دارد-5
: استریهاي زطرح شاخصيمذکور مبناهاي فرضشیپ
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یشــغلتیرضــا، مطبوعــاتدیــعوامــل تولیهــاي ارتبــاطمهــارت: یعوامــل انــسانشــاخص
.... نگاران وروزنامه
.... کنندگان ومصرفدیروزنامه، قدرت خردیتولنهیهز: يعوامل اقتصادشاخص
.... مخاطبان وازیو تنوع متون، نتیجامع: یعوامل فرهنگشاخص
.... سانسور، استقلال مطبوعات و: یاسیعوامل سشاخص
.... مطبوعات وییگرانگاران، مردمروزنامهیاجتماعتیمسئول: یعوامل اجتماعشاخص
.... مطبوعات ورانیجو، روابط کارکنان و مدمشارکتتیریمد: یعوامل سازمانشاخص

قیتحقزمانی و مکانیقلمرو-8
: و مکانی محدوده این تحقیق عبارت است ازبا توجه به بعد زمانی

) جامعه آماري(مکانی تحقیق قلمرو -1-8
نگـاران  در بخش پیمایش، قلمرو مکانی این تحقیق، مطبوعـات محلـی اسـتان یـزد و روزنامـه                 

بنابراین مجموع بیـست عنـوان نـشریه ادواري         . شاغل و خوانندگان مطبوعات این استان است      
دهنـده  ، تـشکیل  ) نفـر  83(نگـاران و مـدیران آنهـا        و روزنامه ) امه و روزنامه  هفته ن (استان یزد   

. هستندجامعه آماري این پژوهش 
مربـوط   زدی ـیمحل ـ اتیمخاطبـان نـشر    و بـه خواننـدگان    یاز نظرسنج  یبخش،  حال نیدر ع 
ه بار مطالعکیرا حداقل زدییمحلاتیکه نشر يزدیافراد باسواد    هیحالت، کل  نیدر ا . شودمی

الات بـه   ؤس ـ شتری ـحـال چـون ب     نی ـبـا ا  . رنـد یقرار گ  يجامعه آمار  نیتوانند در ا  می،  اندکرده
زدی ـدر اسـتان     یخوانندگان مطبوعات محل   هیکل يشود، لذا جامعه آمار   یمخوانندگان مربوط   

. هستند
قلمرو زمانی تحقیق-2-8

به مقطع زمانی کـه تحقیـق        بیان قلمرو زمانی از آن جهت است که در نهایت با توجه            ضرورت
هایی کـه پیرامـون فرضـیه صـورت گرفتـه      ها و استنتاجتوان در رابطه با تحلیل  انجام شده، می  
. صورت گرفته است1387اجراي پیمایش در اردیبهشت . هاي بهتري پیدا کرداست، برداشت

متغیرهاي تحقیق-9
متغیـر  ) الـف : شـود دسته تقسیم می  به دو   ،  متغیر براساس نقشی که در پژوهش بر عهده دارد        

.متغیر وابسته) بو مستقل 
متغیرهاي مستقل-1-9

: مستقل در این پژوهش عبارتند ازهايمتغیر
؛جامعیت متون-1
؛مدیریت ساختارگرا-2
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؛سرعت عمل در تولید-3
.گراییمخاطب-4
متغیر وابسته-2-9

: ندازاین پژوهش عبارتوابستههايمتغیر
؛)راژیتشیافزا: مثال(توسعه کمی مطبوعات -1
؛)نگارش و تنوع مطالب: مثال(توسعه کیفی مطبوعات -2
.)یمشارکتتیریمدجادیا: مثال(توسعه سازمانی مطبوعات -3

گیري و تعیین حجم نمونهروش نمونه-10
نگـاران و مـدیران     زنامـه خـصوص رو  با توجه به اینکه امکان بررسی کامل جمعیـت آمـاري در           

پرسـشنامه پـژوهش مـورد    ، صورت تمام شماري وجود داشتبه) نفر 83(مطبوعات استان یزد    
. ها استخراج شدقرار گرفت و دادهآنها نظر در اختیار 

راژیمشخص نبود و تقیطور دقکه تعداد آنها بهییاز خوانندگان، از آنجایدرخصوص نظرسنج 
عنـوان  بـه (زدی ـکه بـه جـز      ـ  بدیو م  زدیشود، در سه شهر اردکان،      یماعلام ن  معمولاً اتینشر

انتخـاب  یدکـه روزنامـه فروش ـ  سه ـانتخاب شدندیطور تصادفبهگریدو شهر د) مرکز استان
نی ـدر ا . بـه عمـل آمـد      ینظر سنج  یروز متوال  سهدر طول    یمحل اتینشر دارانیخرشد و از    

هاي نفر از آنها به پرسش     پنجاه و نه  داشت که حدود    وجود   کنندهمراجعه صدتنها حدود    انیم
. مطرح پاسخ دادند

شناسی تحقیقروش-11
و تحلیل محتوا انجـام گرفتـه       ) یابیزمینه(اساس دو روش پیمایش     طور کلی این پژوهش بر    هب

عنـوان راهنمـاي   آوري اطلاعات که بـا طـرح و نقـشه و بـه    از جمع است  پیمایش عبارت   . است
از . گیردمنظور تجزیه و تحلیل روابط بین متغیرها صورت میبینی و به  توصیف یا پیش  علمی و   

تـرین  باشد، رایـج هاي ساختمند می  ترین راه تهیه این ماتریس داده     که پرسشنامه ساده   ییآنجا
از طریـق تحلیـل محتـواي       ،  از سـوي دیگـر    . ابزار مورد اسـتفاده در تحقیـق پیمایـشی اسـت          

بندي واحدهاي تحلیل و تعریف     یزد که بر حسب بازبینی متون و طبقه        مطبوعات محلی استان  
خبـر  (هـاي کمـی و کیفـی پیـام      به بررسی ویژگی  ،  رسدها به انجام می   سازيمشخص از مقوله  

عبارت  اتحلیل محتو . شودو یا تحلیل کمی و کیفی خبرهاي واقعه زلزله پرداخته می          ) زلزله بم 
اسـاس قواعـد و تحلیـل       خاص بـر  ) هايمقوله(واي ارتباطات   مند محت از قرار دادن قاعده   است  

، شـود هدف نهایی تحلیل محتواهایی که انجـام مـی  .هاي آماري ها با روش  روابط بین آن مقوله   
. هایی است که با مواد مورد تجزیه و تحلیل ارتباط مستقیم دارندالؤپاسخگویی به س
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قی ـ، نـوع روش تحق    قاتیتحق تیماه کهی  یاز آنجا . است» کاربردي«این تحقیق از نظر هدف      
قی ـاز روش تحقیشـناخت مـورد بـه لحـاظ روش   نیکند، در ا  را مشخص می   یقاتیهر کار تحق  

.استفاده شده استیفیتوص
هاتجزیه و تحلیل داده-12

ــق  ــن تحقی ــاري    در ای ــل آم ــه و تحلی ــق تجزی ــتنباطی و از طری ــیفی و اس ــا دو روش توص ب
هـاي  بنابراین با استفاده از تکنیـک . ها پرداخته شده استیا رد فرضیه و به اثبات ،  هاپرسشنامه

آمار توصـیفی در  از بندي و با استفاده آوري شده از پرسشنامه طبقه   هاي خام جمع  آماري، داده 
هاي تحقیق مورد بررسی قرار  فرضیه،  طریق آمار استنباطی  ازوجدول و نمودار نشان داده شد     

. جه به نتایج حاصل از آزمون فرضیه تأیید یا رد گردیدبا توهمچنین. گرفت
آمار توصیفی-1-12

رابطـه  درخـصوص  الات پرسشنامه، نظرات افـراد نمونـه آمـاري         ؤدر قسمت تحلیل توصیفی س    
گرایـی  تغییرات ساختاري، جامعیت متون، سرعت تولید و مخاطـب        ،  متغیرهاي مستقل تحقیق  

. ستان یزد بررسی شده استبا متغیر وابسته توسعه مطبوعات ا
درصـد فراوانـی   38/ 6بیشترین افراد با بیانگر آن است کهبندي سنی افراد مورد مطالعه    دسته

سال، با درصد فراوانـی      50تا   40دسته بعدي سنی    . در دسته سنی پنجاه سال و بالاتر هستند       
درصـد   7/ 2راوانـی   سال بـا ف    30تا   20کمترین تعداد، مربوط به دسته سنی       . باشدمی 37/ 3

. سال سن دارند40درصد افراد نمونه آماري بالاي 76نزدیک به و بنابراین است 
هاي پژوهشتحلیل استنباطی داده-2-12

و سـابقه کـار،      لاتیتحص زانیسن، م  يرهایاز متغ  کی چیهاي موجود، ه  داده یبر اساس بررس  
از فعـالان    یهـاي نظرسـنج   پرسـش مربـوط بـه     هـاي   ییدر پاسـخگو   يباعث تفـاوت معنـادار    

اسـکوئر صـورت گرفتـه       يادعا با استفاده از آزمـون کـا        نیا. اندنشده زدیدر استان    یمطبوعات
بر اساس سئوالات پرسشنامه     يمطالب از ارائه جداول دو بعد      ادیزدلیل حجم   بهبنابراین  . است

. شده استيمستقل فوق خوددارریو سه متغ
:دست آمدهاي پژوهش نتایج زیر بهادهپس از تحلیل استنباطی د

. ندهست نگاري در صفحه اول   ها و استانداردهاي روزنامه   بیشتر نشریات محلی فاقد ویژگی     -1
. باشـد عمده تیترهاي اصلی داراي ارزش خبري نبوده و از وزن و اهمیت کافی برخـوردار نمـی                

ا و موضـوعات محلـی اهمیـت        بعضی از این نشریات برخلاف فلسفه وجودي خود، به رویـداده          
ضعف دیگر صفحه اول نشریات محلی، دشواري تشخیص ترتیـب تیترهـا و             . دهندچندانی نمی 

مان تیترها، شباهت، اندازه و نوع قلـم تیترهـا و           فراوانی و چیده  . بندي است عدم رعایت اولویت  
دوم و تیترهاي اول، اي است که امکان تشخیص   به گونه ... استفاده از ترام، پوزیتو، نگاتیوکادر و     
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همچنین در مواردي، بین اندازه و نـوع حـروف تیتـر بـا ماهیـت                . کندسوم را بسیار دشوار می    
آفرینی صفحه آخر کم    نشریات محلی به ویژگی هویت    . مطلب، تناسب و هماهنگی وجود ندارد     

. بهره استاند و صفحه آخر بیشتر این نشریات از این ویژگی بیتوجه
هـاي خبرنویـسی و     از سـبک  . محلی در تنظیم مطالب خبري، ضعف جدي دارند        نشریات -2
بـه  . اي نیـست  برند و زبان نگارش خبر، زبان روزنامه      ویژه سبک هرم وارونه بهره مناسب نمی      به

ایـن در حـالی اسـت کـه         . ندهـست  توجه یا کم توجه   ذکر منبع در آغاز و یا متن خبرها نیز بی         
اري جمهـوري اسـلامی، واحـد     زشـده در ایـن نـشریات، خبرگ ـ        منبع شماري از خبرهاي درج    

نکتـه درخـور توجـه اینکـه خبرهـاي دریـافتی از       . اري ایـسنا اسـت  زمرکزي خبر و یـا خبرگ ـ   
در نشریات درج    ها و ادارات روابط عمومی بدون تقویت، بازآفرینی و بازنویسی، عیناً          يرخبرگزا

هاي نشریات محلی از دیگر ضعف ـکیبیفقدان ستون خبرهاي کوتاه و خبرهاي ترو د نشومی
گـزارش و میزگـرد     ،  اختـصاصی  مـصاحبه بعضی از نشریات محلی نـسبت بـه تهیـه           . ـ هستند 

در تـدوین و تنظـیم      . کـدام از نـشریات داراي میزگـرد نیـستند         به خـصوص هـیچ    . اندتوجهبی
هـا  گـزارش . شـود میها و اظهارات افراد بسنده  به کنار هم قرار دادن نقل قول       ها عمدتاً گزارش
ها به استفاده از گـذرها  در نگارش گزارش. ندفاقد عناصر تشریح، توصیف و تجسم هست   معمولاً

هـا یکنواخـت    شود و زبـان گـزارش     ها دقت کافی مبذول نمی    گرافاو لولاهاي مناسب میان پار    
. است

در البتـه   . دشـون مطابق زمینه انتشار خودشان منتـشر مـی        ،بیشتر نشریات مورد بررسی    -3
طـور  بـه . شـوند ود منتـشر نمـی    خمطابق زمینه انتشار     ها، برخی نشریات کاملاً   بعضی از استان  

بـه عنـوان   : گیرنـد سه مورد از زمینه انتشار خودشان فاصله مـی      رکلی، نشریات بررسی شده د    
برخی از نشریاتی کـه داراي زمینـه انتـشار سیاسـی نیـستند، مطالـب سیاسـی منتـشر                    مثال  

برخی از نشریاتی که داراي زمینه انتشار ورزشـی نیـستند، مطالـب ورزشـی منتـشر                 . ندکنمی
رغم فقدان علاقه نشریات محلی به زمینه ورزشی به حدي است که برخی از آنها علی             . کنندمی

کنند و حتی یک صـفحه      زمینه انتشار ورزشی در شناسنامه، باز هم مطالب ورزشی منتشر می          
نـشریات محلـی بیـشتر بـه ورزش محـل انتـشار           . دهنـد اختـصاص مـی    کامل را به این زمینه    

در عین حـال    . دهندهاي مختلف ورزشی را پوشش می     پردازند و در مجموع رشته    خودشان می 
نشریات محلی نیز مانند بسیاري از نشریات سراسـري در صـفحه ورزشـی بیـشتر بـه فوتبـال                    

امـا تعـداد   . پردازنـد ملـی و فراملـی مـی    فوتبال محلی، به  نشریات محلی به ترتیب     . پردازندمی
بـسیار انـدك   ،کننـد نشریاتی که داراي انتشار ورزشی هستند، ولی مطالب ورزشی منتشر نمی   

رغم دارا بودن زمینه انتشار اقتصادي، مطالـب اقتـصادي منتـشر            علینیز  نشریات  برخی. است
. کنندنمی
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مورد بررسی سیاسی است، از این      ) محلی(با توجه به اینکه فعالیت اصلی بیشتر نشریات          -4
رو آنها در صفحه اول، رویکرد محلی ندارند و یا اینکه رویکرد محلی آنها در صفحه اول ضعیف                  

پردازند و است و بسیاري از نشریات محلی در صفحه اول بیشتر به رویدادهاي سیاسی ملی می              
اول خود اولویت را بـه رویـدادهاي         نشریات مورد بررسی در تیترهاي    . کنندمی آنها را برجسته  

سـازي رویـدادها و   نشریات محلی در برجسته  . ندنمایمی دهند و بیشتر آنها را برجسته     ملی می 
صفحه اول رویکرد فراملی در  کنند، از این رو     ضعیف عمل می  اغلب  اخبار محلی در صفحه اول      

بیـشتر مـسائل و رویـدادهاي    طور کلی، نشریات محلی در تیترهاي اول و اصلی خـود           به. دارند
. کنندسیاسی ملی را برجسته می

تعـدادي نـشریات و در      شهرها  در برخی   . اخبار تولیدي نشریات محلی بسیار اندك است       -5
اخبـار نـشریات محلـی عمـدتاً       . اخبار تولیدي بسیار کمی دارنـد     ،  بسیاري از آنها همه نشریات    

متأسـفانه ایـن    . ها و نشریات دیگر اسـت     رگزاريها و ادرات، خب   سازمان محصول روابط عمومی  
برخـی از نـشریات اخبـار محلـی         . کننـد امر درباره اخبار محلی نشریات محلی هم صـدق مـی          

اخبار محلی تولید شده در اکثر نشریات مورد     . کنندها نقل می  خودشان را به نقل از خبرگزاري     
. بررسی بسیار اندك است

نـشریات  ،  به عبارت دیگـر   . ندهست توجهي اقتصادي بسیار کم   هانشریات محلی به زمینه    -6
این نشریات حـداکثر بـه اخبـار      . کنندعمل می محلی در انتشار مطالب اقتصادي بسیار ضعیف        

پردازند و مطالب غیرخبـري قابـل تـوجهی در ایـن زمینـه              هاي اقتصادي می  مربوط به فعالیت  
ه زمینه اقتـصادي خـواه مطالـب مربـوط بـه            از این رو سهم مطالب مربوط ب      . کنندمنتشر نمی 

گستره محلی و خواه مطالب مربوط به گستره محلی، در نشریات محلـی در مقایـسه بـا سـایر                    
همچنین نشریات محلی مطالب غیرخبري قابل تـوجهی در زمینـه           . ها بسیار اندك است   زمینه

خـی از آنهـا     ضعف نشریات محلی در حوزه اقتصادي بـه حـدي اسـت کـه بر              . اقتصادي ندارند 
بسیاري از نـشریات، حتـی      . کنندگونه مطالب اقتصادي منتشر نمی    رغم زمینه انتشار، هیچ   علی

. دهدزمینه انتشار اقتصادي ندارند که این امر عدم علاقه آنها به این زمینه را نشان می
محلـی  هاي انتشار فرهنگی و اجتماعی به همراه زمینه انتشار سیاسی در نـشریات      زمینه -7

اي گرایان بـه دلیـل غیرحرفـه      ولی مسئولیت اجتماعی روزنامه    گیردبیشتر مورد توجه قرار می    
.بودن بسیار پایین است

برخی از نـشریات بـه       و هاي غیرخصوصی در نشریات استانی توزیع یکسانی ندارند       آگهی -8
بیـشتر داراي  در مجمـوع نـشریات محلـی      . دسترسی دارنـد  بیشتري  هاي ثبتی و دولتی     آگهی
هاي خصوصی آنها چندان قابـل توجـه   هاي دولتی هستند و آگهی   هاي مربوط به دستگاه   آگهی
. باشندنمی
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رغم اینکه بسیاري   علی. ضعیف هستند  نشریات محلی در ایفاي نقش نظارتی خود عمدتاً        -9
بـه  مطالـب را  و از آنها داراي رویکرد انتقادي هستند، اما کمتر به نهادهاي مدنی توجـه دارنـد    

ها و ادارات، مراکـز دولتـی و   نشریات محلی سازمان. کنندنقل از آنها و یا درباره آنها منتشر می     
نـشریات محلـی    . دهدهاي مختلف را کمتر از منظر نهادهاي مدنی مورد انتقاد قرار می           دستگاه

. انـد توجـه امثـالهم کـم  هـا و  ها، اتحادیهها، انجمنبه نهادهاي مدنی مانند احزاب، اصناف، گروه    
در توجه به نهادهاي مدنی نیـز       . پردازندترین حالت به شوراها می    نشریات محلی در خوشبینانه   

نهادهـاي مـدنی محلـی کـه بیـشتر غیـر            و بیشتر نشریات محلی داراي رویکرد ملـی هـستند        
و یـا دربـاره     گیرند و مطالبی از آنهـا       ها مورد توجه قرار می    اند، کمتر در نشریات استان    سیاسی

. شودمینآنها منتشر 
نـشریات  . گونه که در این بررسی مدنظر قرار گرفته ضعیف است     دید محلی نشریات آن    -10

هـاي  توانند مطالب زیادي را در هر شماره بـه علایـق، سـلایق، آداب، رسـوم، سـنت                محلی می 
استان، آثار فرهنگـی  هاي طبیعی محلی، مشاهیر و مفاخر محلی، میراث فرهنگی محلی، جاذبه    

نشریات محلـی   . اختصاص دهند و مخاطبان زیادي جذب کنند      .. .محلی، اماکن دیدنی محلی و    
توانند آگاهی مردم شهرهاي مختلف استان و منطقـه را نـسبت    با پرداختن به موارد مذکور می     

دیـد  بسیاري از نشریات محلی دید محلی ندارنـد و برخـی نیـز داراي               . به استان افزایش دهند   
این دسته نشریات موارد و مطالب بسیار کمی را در این زمینـه منتـشر        . محلی ضعیفی هستند  

در یـک یـا دو شـماره،         نشریات استانی که داراي دید محلی ضعیفی هستند، معمولاً        . کنندمی
. کنندیک یا دو مطلب کوتاه در این زمینه منتشر می

کـه  ،  تعدادي از این نشریات   . لی و ملی هستند   به ترتیب داراي رویکرد مح     این نشریات -11
اما آنچه که قابـل توجـه اسـت،    . داراي رویکرد فراملی هستند   ،  قابل توجه نیستند  چندان  البته  

درمجموع نـشریاتی کـه رویکـرد غالبـشان ملـی           . نشریاتی است که داراي رویکرد ملی هستند      
ریاتی که رویکرد غالبـشان محلـی       نش ا، هرچند این تعداد در مقایسه ب      هستنداست، بسیار زیاد    

آن دسته از نشریات استانی کـه رویکـرد         . ، اما تعداد آنها بسیار زیاد است      باشندمیاست، کمتر   
طـور عـام و   غالبشان ملی است، نشریاتی هستند که به مسائل سیاسی و تاحدودي فرهنگی بـه    

ي اخبار محلی اسـت  این نشریات رویکرد محلیشان محدود به تعداد    . حتی نظري گرایش دارند   
برخـی از نـشریاتی کـه در مجمـوع داراي           . که این نیز به نوبه خود بیشتر غیر تولیـدي اسـت           

اند، در صفحه اول رویکرد ملی دارند و بیشتر مسائل سیاسی عام و کـلان کـشور          رویکرد محلی 
. این نشریات در صفحات داخلی رویکرد محلی دارند. سازندرا برجسته می
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گیرينتیجه
مـصاحبه  نیاعم از مصاحبه با خوانندگان و همچن    ،  یدانیمطالعات م  جیبر اساس آنچه که از نتا     

نظـران در   صـاحب  یبرخهاي  دگاهیبر اساس د   نیو همچن د،  یآیاستان برم  یوعاتبا فعالان مطب  
آنان اسـتخراج شـده، و   هاي یسخنرانایکه از مطالب منتشر شده و      ،  یخصوص مطبوعات محل  

 ـ، بـه جر   محلـی  مطبوعـات  يانجام گرفته بر رو    يمحتوا لیلبر اساس تح   :تـوان گفـت  ت مـی  ئ
آنهـا بـاز     یانـسان  تیریبـه موضـوع منـابع مـد       ،  یمطبوعـات محل ـ   يورشیترین چالش پ  مهم
ری ـتوان در شکل کلان به شرح ز     مربوط به توسعه مطبوعات استان را می      هاي  تیاولو. گرددمی

: بر شمرد
؛یانسانمنابع-1
ي؛احرفهزشآمو-
ی؛سازمانرشد-
؛مرتبطیسازمانساختار-
؛..).وهیتنب،اعم از نظام پاداش(یمنابع انسانتیریمد-
ی؛سازمانيروهاینثبات-
.مناسبیارتباطات سازمانتیو تقوگسترش-

نشر؛ ییایمنطقه جغرافیبه مسائل و موضوعات اجتماعتوجه-2
هـا  تواند رسـانه به جامعه است که میمبتلامسائل پرداختن به حوزه،   نیموضوع در ا   ترینمهم

را به همراه    يتوان اقتصاد  شیامکان افزا ر،  یمس نیو از ا   دینما مهیرا در قبال داشتن مخاطب ب     
. داشته باشد

؛یمنابع مالتیریمد-3
یمالياز اسپانسرهااستفاده-
یو دولتیخصوصیمحلهاي یاز آگهاستفاده-
... و درآمد ونهیهزتیریمد-

؛ یصنفيوندهایپ-4
ی، ط ـیرا در برابر عدم توسعه و مشکلات مح       محلی   تواند مطبوعات هایی که می  از شاخص  یکی

اسـتفاده از    يو تلاش برا   یصنف لاتیحضور مؤثر در تشک   د،  ینما مهیب یمشکلات داخل  یو حت 
. هاستگونه تشکلنیاتیاز فعالیناشیتیو حمايهمکاريفضا
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