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 دهیچک
 هاییگاهآ جادیخبر در ا یریگیپ زانیدر مخاطبان جوان: با در نظر گرفتن نقش جنس و م ونیزیمختلف تلو یهاتوجه به اخبار کانال زانیم
ورمان حال، کش نیدر ع .کندیم فایا ینقش مهم روند،یو تحول جامعه به شمار م اتیحفظ ح هایکه از ضرورت یو اقتصاد یاجتماع ،یاسیس
است و  یو اقتصاد یاجتماع ،یاسیمسائل س نهیدر زم یمتعدد هایچالش ریدرگ زیرا پشت سر گذاشته و اکنون ن یمتعدد هاینبحرا رانیا

 یمجاز یاز جمله فضا یخارج یعمل کند که بتواند با منابع خبر ایو ضرورت دارد به گونه کندیمنتشر م نهیزم نیدر ا یهر روزه اخبار متعدد
توجه  شیلازم به منظور افزا یهایزیربرنامه نهیزم نیاست که عوامل جلب توجه مخاطب شناخته شود تا بتوان در ا ازین نیبنابرا .رقابت کند

خبار مخاطبان زن و مرد به ا نکهیا نییراستا پژوهش حاضر با هدف تع نیدر ا .مخاطبان را صورت داد شتریو به دنبال آن اقناع ب یریگیو پ
چگونه است  ترکم یریگیدارند نسبت به افراد با پ یشتریب یریگیکه پ یتوجه در افراد زانیو م کنندیتوجه م شتریب یونیزیتلو هایکدام کانال
 یارشناسک انیرا دانشجو یجامعه آمار .انجام شد یو درون آزمودن یآزمودن نیو با دو طرح ب یشیپژوهش به صورت آزما نیبنابرا .دیبه انجام رس
نفر ابتدا به صورت  16ها آن انیکه از م دادندیم لیتشک 6971-79 یلیشهر تهران در سال تحص یدولت یهاشگاهارشد دان یو کارشناس

 یابیدستگاه رد ما،یاخبار صدا و س یریگپی ساخته محقق نامهپرسشمورد استفاده شامل  یابزارها .و سپس هدفمند انتخاب شد یاخوشه
 .شدند لیتحل ختهیآم انسیوار لیو با روش تحل SPSS 21افزار ها توسط نرمنمونه اجرا و داده یاخبار بود که رو یهاحرکات چشم و قطعه

 نینهمچ .و خبر دارند کیبه اخبار شبکه  یشتریدر مقابل مردان توجه ب کنندیتوجه م 9و  2از مردان به اخبار شبکه  شینشان داد زنان ب جینتا
 یریگیپ زانیکه در زنان بالعکس هر چه میو خبر همراه است در حال کیبه شبکه  شتریدر مردان با توجه ب شتریب یریگینشان داد که پ جینتا

 شیبه منظور افزا رانیا یاسلام یجمهور یمایسازمان صدا و س نیبنابرا .شودمی کاسته 9 و 2 شبکه اخبار بهها آن از توجه ابدی شیافزا
 .جلب توجه افراد را در نظر داشته باشد هایمخاطب و مؤلفه نمرد بود ایزن  دیباها آن مخاطبان اخبار و اقناع
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 مقدمه

رد، به دا یمهم اریبشر نقش بس یروزمره زندگ یهاتیفعالاخبار در 
متحده، توماس  الاتیا یجمهور یاز رؤسا یکی یکه زمان یطور

 میتوانیم ایاگر به من بسپارند که انتخاب کنم آ": دیگویجفرسون م
اخبار را بدون دولت، من بدون  ای میدولت را بدون اخبار داشته باش

 (Agbanu, 2013)" .دهمیم حیرا ترج لتشک اخبار بدون دو
ه ورود ب یرهایمس نیگشاترو راه نیتراز مهم یکیبه عنوان  خبر

فرد با  یایدن انیبه واقع، خبر، رشته ارتباط م .هاستجهان داده
 یو از هر خاستگاه یاسیخبر در هر مق .است رامونیجهان پ
 کار و اوقات ،یو صنعت یدیتول ،یاسیس ،یفرهنگ ،ی)اقتصاد

 یقیو موس اتیهنر و ادب وزهدر ح یرفتار یهاشیفراغت، مد و گرا
 ینمع نیبد .است ندهیدارد که رو به آ یتیخود، ماه ندی( در فرا... و

 یریگمیتصم ای یزریبرنامه یبرا شود،یم دهیکه از هر آنچه شن
 (Apuke OD, Omar, 2021) .شودیاستفاده م ندهیآ یبرا

ر را ب دیتأک نتریعمده دیمخاطبان، با ییازجوین هیطبق نظر
و انتظارات مخاطبان هنگام مواجهه با  ازهاین لیو تحل ییساشنا

خبر، از  یتوجه به محتوا .آنان داشت هایامیپ محتوای ورسانه 
 تواندیمخاطب را م ازیموضوعات است که نوع ن نتریجمله مهم
 (6066 ،یدعوت یو البرز یآزاد ،ی)ساع .نشان دهد

 رهایمتغ نیتراز مهم یکیبه عنوان  یتلاش ذهن شیافزا ای توجه
 .انبوه شناخته شده است یارتباط یهاامیدر پردازش پ

(Sülflow, Schäfer, & Winter, 2019) 
 دانپرداخته یاکه به توجه رسانه یرسم یهاهیاگرچه تعداد نظر

ثال م یانبوه )برا یارتباط کارکرد یکم است، اصول عمل اربسی
ه و توجه ب کندیم دیجلب توجه تأک لیدادن( بر ارزش وسا یگهآ

 ارتباط در نظر یبرقرار ندیدر فرآ یدیکل یهااز گام یکیعنوان 
 (Schramm, 1954) .شودیگرفته م

 یهامرتبط به رسانه یهاتوجه در پژوهش یریگاندازه نیبنابرا
 .برخوردار بوده است یخاص تیاز اهم یارتباط
تلاش و  ازمندیکه ن یتوجه به عنوان انتخاب پاسخ نیهمچن

 زین باشدیبه موضوع مورد نظر م یشناخت تیاختصاص دادن ظرف
 (Berkowitz & Rogers, 1986) .شودیم فیتعر

است که باعث  ینوع تفاوت فرد کی یخبر یهاتوجه به رسانه
به  .استو فراتر از مواجهه ساده با خبر  شودیم یریادگیدر  رییتغ

واجهه نسبت به م یشتریب یتلاش ذهن ازمندیتوجه، ن گریعبارت د
 (Chaffee & Schleuder, 1986) .باشدیم

وجه ت زیو ن یامروز یاینقش خبر در دن تیمنظر با توجه به اهم نیاز ا
 خبر بر نوع تفکر افراد، پژوهش یاز عناصر مهم اثرگذار یکیبه عنوان 

ا در نظر ب ونیزیمختلف تلو هایکانال هتوجه ب یحاضر به منظور بررس
 .اخبار توسط مخاطبان انجام شد یریگیپ زانیداشتن نقش جنس و م

 مسأله انیب
 یمایها از جمله سرسانه یرو شیپ یتوجه به سه چالش اساس با

 یهایشدن، گسترش فناور یجهان یعنی رانیا یاسلام یجمهور
 یهاافتهیبر  یها ضرورت گسترش اطلاعات مبتنو تنوع رسانه نینو

 زیو ن یرسانبه اطلاع دنیجهت جلب مخاطب، سرعت بخش یعلم
 .شودیبرجسته م مایس یخبر یهاشبکه یاقناع مخاطبان برا

 ریاخ یهادر سال ران،یا یاسلام یجمهور یمایصدا و س نیهمچن
 ،یرخب یهاکانال ژهیمختلف به و یهاگذاشتن کانال اریبا در اخت

کرده  فایو آموزش به مخاطبان خود ا یرساندر اطلاع ینقش مهم
 یه طورب باشدیم یتیافراد به لحاظ ترب یمنبع مهم برا کیاست و 

ر رسانه د نیمثبت ا راتیاز جمله تأث دهندیها نشان مکه پژوهش
 یریادگی تیتقو ،یدانش عموم شیبه افزا توانیم تیو ترب میتعل

با  مرتبط میشدن و آموزش مفاه یاجتماع ندیفرا تیتقو ،یانفراد
 .انتخاب شغل اشاره کرد ندیفرا لیبا مشاغل و تسه ییآن، آشنا

نسان ا نگرش رییبه تغ توانیمربوطه م یهادر باب چالش نیهمچن
ل اخانواده، زو یتیترب انیخود و جهان، زوال بن تینسبت به ماه

حذف تعاملات  ،یو گسترش فرهنگ شفاه یفرهنگ نوشتار
 یهاهرسان یعدم تناسب محتوا ت،یو ترب میتعل طیاز مح یاجتماع

 یمخاطبان، عدم برخوردار یسن یهایژگیبا و یریتصو
و عدم کنترل بر  یو مدارج علم یاز توال یارسانه یهاآموزش
 (6971 ر،یگیو ماه انی)مظلوم .اشاره کردها آن یآموزش یمحتوا
ه ک یو اقتصاد یاجتماع ،یاسیس هاییآگاه جادیخبر در ا نیهمچن

نقش  رودیو تحول جامعه به شمار م اتیحفظ ح هایاز ضرورت
 هایدر حال گذار است که بحران ایجامعه زین رانیدارد و ا یمهم

 را پشت سر گذاشته و اکنون یمتعدد یاقتصاد -یاجتماع -یاسیس
است و ضرورت دارد که  نهیزم نیدر ا یمتعدد هایچالش ریدرگ زین

 یمجاز یماهواره و فضا یخارج یبا منابع خبر رانیا ونیزیبا تلو
است که عوامل جلب توجه مخاطب به  ازین نیبنابرا .رقابت کند

 یهایزیربرنامه نهیزم نیدر ا بتوانمختلف شناخته شود تا  یهاکانال
و آموزش  تیو به دنبال آن ترب یریگیتوجه و پ شیلازم به منظور افزا

ورد به برنامه م دیمخاطبان صورت داد چرا که ابتدا مخاطب با شتریب
ل، پژوهش مسائ نیبه دنبال ا .نظر توجه کند تا بتوان بر او اثر گذاشت

به  یشگاهیآزما قیدق یاستفاده از ابزارها نهیدر زم یحاضر با نوآور
 یدر نظر گرفتن نقش تعامل زیو ن نامهپرسشاستفاده صرف از  یجا
 .انجام گرفت یریگیسن و پ یرهایمتغ
 

 و ضرورت تیاهم
گفت که  توانیپژوهش حاضر م یو ضرورت اجرا تیذکر اهم در
 یسازنهیدر به تواندیها معناصر اثرگذار بر مخاطبان اخبار کانال یابیرد
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ر هم از لحاظ عناص یونیزیتلو یهااخبار شبکه یدهسازمان یچگونگ
( کمک دهد یجانیو ه یشناخت یها)از جنبه ییو هم محتوا یساختار

بخش از  نیاندرکاران او دست زانیربرنامه یو مورد استفاده
ار قرار اخب یارائه یسازنهیو به رییدر جهت تغ مایصدا و س یهاتیفعال

 ادجیبا توجه به عوامل ا نیمخاطب یرهیگسترش دا نیهمچن .ردیگ
 یضرورت اساس ما،یبا توجه به اهداف صدا و سها آن توجه، و اقناع

و  یاثرگذار کانال ارجح )از نظر شناخت قاطاز ن ییالگو یاستفاده .دارد
ان مخاطب شیمنجر به افزا مایمخاطبان اخبار صدا و س ی( برایجانیه
 وسطاخبار ت یریگیپ زانیم جهیو در نت شودیم یخبر هایشبکه نیا

طرح م ینظر نهیشیبراساس آنچه در پ نیهمچن .ابدییم شافزایها آن
ر ام نیا .دارد یینگرش افراد جامعه اثر بسزا رییتغ یشد، اخبار رو

اخبار، بسته به  .سازدیتر مپژوهش را برجسته نیضرورت انجام ا
 .زدیانگرا بر یاعم از مثبت و منف یمختلف جاناتیه تواندیآن م یمحتوا

سب تنا جادیآن به منظور ا یهاافتهیاز  توانیبا انجام پژوهش حاضر م
اطبان مخ یشناختروان یستیبهز شیافزا یخبرها برا یارائه یدر نحوه

 .استفاده کردها آن و جلب نظر
 

 پژوهش اهداف
 هایتوجه مخاطبان جوان به اخبار کانال زانیتفاوت م نییتع

 با در نظر گرفتن نقش جنس ونیزیمختلف تلو
 هایتوجه مخاطبان جوان به اخبار کانال زانیتفاوت م نییتع

 یریگیبا در نظر گرفتن نقش پ ونیزیمختلف تلو
 

 پژوهش هایسؤال
ا مختلف ب یهاتوجه مخاطبان جوان به اخبار کانال زانیم نیب ایآ

 در نظر گرفتن نقش جنس تفاوت وجود دارد؟
ا مختلف ب یهاتوجه مخاطبان جوان به اخبار کانال زانیم نیب ایآ

 تفاوت وجود دارد؟ یریگیدر نظر گرفتن نقش پ
 

 پژوهش هایهیفرض
مختلف با در  یهاتوجه مخاطبان جوان به اخبار کانال زانیم نیب

 .نظر گرفتن نقش جنس تفاوت وجود دارد
مختلف با در  یهاتوجه مخاطبان جوان به اخبار کانال زانیم نیب

 تفاوت وجود دارد؟ یریگینظر گرفتن نقش پ
 

 ینظر یمبان

که اصل  یبه طور .است یرقابت اریبس یخبررسان ،یکنون یایدن در
 نیمعنا که اول نیبد .باشدیم یخبر، سرعت در خبررسان ییطلا

وردار برخ ییبالا تیثیاز اعتبار و ح کندیخبر را پخش م ایرسانه

 محورمسئله کردیرو ،یدر خبر رسان کردیرو نیبه ا .شودیم
 یبرا یبزرگ خبر هایشرکت ابترق کرد،یرو نیدر ا .ندگویمی
و  یاقتصاد ،یو برآوردن اهداف مال شتریبه مخاطب ب یابیدست

 به منجر محورمسئله کردیرو .ردگییمد نظر قرار م یاسیس
 یمنف تیذهن جادیخبر، ا شتریب یهمچون دستکار یمنف یامدهاپی

 یبرا .شودیم پردازیدروغ زیخاص و ن ایجامعه ایدرباره گروه 
همچون خشونت، بحران، فاجعه،  یمنف یدادهایو رو عواملمثال 

ره دربا یغرب هایرسانه یخبر شیبه عنوان گرا یفساد و ناهنجار
 نیا شرفتیکه اخبار مربوط به رشد و پیدر حال شودیشرق ارائه م
 .(6936)شکرخواه،  .ندارد یغرب هایدر رسانه ییکشورها جا

بار در ارائه اخ یو رقابت منف هاعدالتیینوع ب نیوجود ا لیدل به
 کردیبا عنوان رو یگرید کردروی محور،مسئله کردیبا رو

ه ب کردیرو نیدر ا .آمده است دیدر ارائه اخبار پد محورلتیفض
 تیو آموزش و ترب یانجام اعمال اخلاق طیتفاوت افراد و شرا

 .ودشیم دیتأک یاخلاق یوهابراساس الگ یجامعه انسان یاخلاق
و  یفلسف هایآموزه ریتحت تأث کردیرو نیدر ا زنی هاعصر رسانه

 یبرمبنا دیبا یجمع هایامروزه رسانه .ردگییخود قرار م قیعم
جامعه  یخود نسبت به اخلاق و فضائل اخلاق یاجتماع تیمسئول
 تیو ترب میتعل یرا برا ایرسانه داتیداشته و عرصه تول تیحساس

مطلوب و  یامر در مورد خبر و خبررسان نیا .ندینما ایجامعه مه
 گاهیشأن و جا ،رسانیخبر علاوه بر کارکرد اطلاع .لازم است

گارش ن ای نشیدر نحوه گز شودیکه سبب م کندیم دایپ یاخلاق
 (6936)شکرخواه،  .بگذارد یبر جا ایبرجسته ریخبر، تأث

ه اند بدانند که چمند بودهعلاقه ربازیپژوهشگران از د گریطرف د از
از  یریادگیدر ابتدا پژوهش درباره  .رندیگیم ادیاز اخبار  یمخاطبان

 .رفتگیساده را در نظر م مینوع ارتباط مستق کیها معمولاً رسانه
)همچون پخش  یارسانه یهااز محرک یمثال مواجهه با برخ یبرا

 آن یآوردن دانش واقع ادی( و به ونیزیاز تلو یاسیس یهابحث
ا هآن گفتگو درباره نیا نیکه ح یمثال موضوعات یواقعه )برا

( و ردندکیگفتگو م گریکدیکه با  ییداهایصحبت شد، نام کاند
 یررسب ینوع روش برا کی رهایمتغ نیارتباط ب یجووسپس جست

ها، عملکرد افراد پژوهش نیطبق ا .از اخبار بوده است یریادگی
واجهه م یوقت یکه حت دهندیمطالعات نشان م .کاملاً متفاوت است

عات اطلا کنندیم یبا اخبار کنترل شده است، مخاطبان باز هم سع
 (Jensen, 2011) .آورند ادیرا به  یارسانه امیپ کی یواقع
اخبار کسب  نیکه ح یاطلاعات شتریمخاطبان ب قت،یحق در

 %19 یبه عبارت .آورندینم ادیو به  کنندیاند را فراموش مکرده
و  درنیگیم دهیاند را نادروزنامه خوانده کیرا که از  ییهاداستان

 ادیاند را به که به آن توجه کرده یخبر یهاداستان %5از  ترکم
 (Findahl, 2001) .آورندیم
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سوم  کینشان داد که تنها  6733در سال  Van Dijk پژوهش
 جهینت یو .اورندیب ادیاخبار را به  یموضوعات اصل توانندیمخاطبان م

رد  کیو تنها  شودیخبر به طور کامل فراموش م اتیئگرفت که جز
 یفرد برخ دهدیرد اجازه م نیا .ماندیاز اخبار در ذهن فرد م یکل

 .اوردیب ادیرا به ها آن تواندیکند اما نم یبازشناس ار یاطلاعات قبل
تند گرف میبود که پژوهشگران تصم هاتیمحدود نیدنبال ا به

اجهه با مو نیب یو خط میمستق یابه دنبال رابطه نکهیا یبه جا
 .را ارائه کنند میرمستقیغ یهاآن باشند، مدل یادآوریاخبار و 

(Guo, Su & Lee, 2019) است شده اشارهها آن که در ادامه به. 
 

اثرات  یهامدل :میرمستقیاثرات غ یبررس هایمدل

اغلب توسط  رهایمتغ نیکه ارتباط ب کنندیفرض م نیچن میرمستقیغ
ارتباط  هنیدر زم .ردیگیقرار م ریتحت تأث ای لیتعد گرید یرهایمتغ

 مثال توجه مخاطبان، یممکن است برا ،یادآوریمواجهه و  ریمتغ نیب
استفاده از اطلاعات ارائه  ایعمق پردازش اطلاعات  ،یریگیجنس، پ

 (Myllylahti, 2020) داشته باشند یاشده نقش واسطه
 نیب نیکه ممکن است در ا یشناخت یندهایبود فرآ ازین نیبنابرا

 .نقش داشته باشند را مد نظر قرار دهند
(Lang, 2000; Atkin, 1973; Eveland, 1998) 

 (Cognitive Mediation Model) یوساطت شناخت مدل
 کندیم انیشد ب شنهادیپ (Eveland, 1998) که ابتدا توسط

نظارت  هزی: انگکندیم ینیبشیاز اخبار را سه عامل پ یریادگیکه 
است که  نیمدل ا نیا یاصل دهیا .بر اخبار، توجه و بسط دادن

وه کسب اطلاعات بالق ینظارت بر اخبار )نظارت بر اخبار برا زهیانگ
وجه سطح ت شیافزا قیرا از طر یریادگی میرمستقیمهم( به طور غ

بسط دادن(  یعنیاطلاعات مرتبط به تفکر ) زانیبه اخبار و م
که فرد به اخبار توجه  یاساس، زمان نیبر ا .کندیم ینیبشیپ
 .ردگییصورت م یریادگی کند،یم
 

از  یکی (Theory of Mind) ذهن هینظر :ذهن هینظر

از  هاجانیه گذارینام یو به معنا یشناخت اجتماع هایییتوانا
 د،یعقا گران،یاز آنکه د افتنی یو آگاه ایتظاهرات چهره قیطر
 نیا بودن فیدر صورت ضع .دارند، است یو مقاصد متفاوت لاتیتما

شده  ریسوء تعب اردچ یاجتماع هایتیفرد در مواجهه با موقع ،ییتوانا
 (6977 زاده،یپاکدامن و عل ،ییرزای)م .دهدیو روابط خود را از دست م

ه که مردان ب ایدر زنان و مردان متفاوت است به گونه ییتوانا نیا
 دهند،یتوجه نشان م شتریدارند ب یشناخت یکه محتوا یموضوعات

 .شوندیجذب م یجانیه یکه زنان به موضوعات با محتوایدر حال
(Adenzato, Brambilla, Manenti, De Lucia, 

Trojano, Garofalo, 2017) 

و  یجمع هایمخاطبان در استفاده از رسانه ییازجوین هینظر
 ازهاین ،یو اجتماع یکه عوامل روان کندیم انبیها آن از یریاثرپذ

ه خود ک آوردیم دیرا پد یمنابع ارتباط گردی و هاو انتظارات از رسانه
و  ازهاین ارضای ها،استفاده از رسانه ازیمختلف ن یبه الگوها

رد به ف ه،ینظر نیدر ا .شودیناخواسته منجر م ای هخواست یامدهایپ
 ،یط جمعارتبا ندیفرا کند،یاز رسانه استفاده م ایصورت هدفمند و پو

 یاز سو ازهایانتخاب رسانه جهت برآوردن ن یبرا یازنیشیپ
ارائه اطلاعات به مخاطبان، بر  برای هامخاطبان است و رسانه

 (6066 ،یدعوت یو البرز یآزاد ،ی)ساع .رندگییم یشیپ گریکدی
باور است که مخاطب فعال است  نیبر ا یاستفاده و رضامند هینظر

را انتخاب و با آن توجه کند تا  یرسانه خاص ردگییم میو تصم
 یزنان به محتوا ازیاگر ن نیبنابرا .او را برآورده سازد یازهاین
که  ندکنیرا انتخاب م یخبر هایباشد، زنان کانال شتریب یجانیه
و اگر برعکس، مردان  کندیالقاء مها آن را به یشتریب جانیه
 یشناخت یرا داشته باشند، اخبار با محتوا یشتریب یشناخت یازهاین

، رضوانفر ،یاجاق ،یگبی)علم .دهندیمورد توجه قرار م شتریرا ب
 .(6977 پسند،شاه
 ریعلاوه بر باور به فعال بودن مخاطب، بر موارد ز یرضامند هینظر
 :کندیم دیتأک
و  یمخاطب در انتخاب رسانه خاص، تحت نفوذ اثرات اجتماع -6
 .خود است طیمح یشناختروان نهیزم
جلب توجه، انتخاب شدن و مورد استفاده  یبرا یجمع یهارسانه -2

 .کنندیرقابت م گریکدیقرار گرفتن با 
 کیاستفاده از  یخود را برا لیقادرند دلا یمخاطبان به خوب -9

و  قیعلا توانندیم یمردم به خوب ،یبه عبارت .رسانه ابراز دارند
 .ندینما یبازشناس م،یکنیارائه مها آن را که به ییهازهیانگ
است که افراد  نیا یاستفاده و رضامند یالگو یفرض اصل -0

ند هست ییبه صورت فعال و به دنبال محتوا شیمخاطب، کم و ب
 یستگب یرضامند نیا یدرجه .را فراهم کند یرضامند نیشتریکه ب
 احساس کنند که شتریافراد هر قدر ب .فرد دارد قیو علا ازهایبه ن

توا آن مح نکهیاحتمال ا کند،یم ردهآنان را برآو ازین یواقع یمحتوا
 .است شتریرا انتخاب کنند ب

 ،یمنداستفاده و رضا یالگوها شترینکته قابل ذکر است که ب نیا
الگوها  نیا .گذارندیکنار م یعنصر فرستنده را از فراگرد ارتباط جمع

 یکه بر انتخاب مخاطبان از محتوا شوندیآغاز م ینوعاً با عوامل
 (6936)مهرداد،  .گذارندیم ریها تأثرسانه
 Limited) زشیمحدود پردازش متن با وساطت انگ تیظرف مدل

Capacity Model of Motivated Mediated 

Message Processing) ستمیس کی یهر فرد کندیم انیب 
به طور خودکار به  هاستمیس نیا .نفرت دارد ستمیس کیلذت و 
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 ستمیبه طور خلاصه، س .دهندیمرتبط پاسخ م یزشیانگ یهامحرک
که یدر حال شودمی فعال بخشلذت ایمثبت  یهامحرک الذت ب

 .شودیفعال م بخشرلذتیغ ای یمنف یهانفرت با محرک ستمیس
 ریأثرا تحت ت یفعل یلذت، پردازش شناخت ستمیس یسازفعال نیا

 یهامحرک ای دیجد یهاصورت که محرک نیبد .دهدیقرار م
 .وندشیم یرمزگردانها محرک ریبهتر از سا یزشیمرتبط از نظر انگ

و نگرش نسبت به رسانه نه تنها بر توجه و تماشا  زشیانگ نیبنابرا
 شوندیکه اطلاعات پردازش م یدارند بلکه روش ریتأث ونیزیکردن تلو

 (Lung, 2006). دهندیم رییتغ زیرا ن
 

 ییاجرا یکارکرد ها ه،ینظر نیا براساس :کنترل توجه هینظر

ارکرد ک .کردن و به روز کردن هستند رییتغ ،یدر انسان، بازدار یاصل
به محرک مورد نظر توجه کند  ایفرد بتواند به گونه یعنی یبازدار

 کارکرد .دینما یریجلوگ گرید هایپاسخ ای هاکه از تداخل محرک
 نیتوجه ب رپذیانعطاف رییتغ یفرد برا ییتوانا یکردن به معن رییتغ
است و کارکرد به روز کردن شامل  فیتکل کیمربوط به  هایهیگو

 نیبر ا .شودیحافظه فعال م هایییبازنما ینیبه روز کردن و بازب
مهم، کنترل توجه است که  ییاجرا یاز کارکردها یکیاساس 

 .دابیقوت  ایهمچون اضطراب ضعف  یعوامل ریتحت تأث تواندیم
در هر لحظه توجه خود را بر موضوع مورد  میبتوان دیکه با ین معنیبد

. دیمل آبه ع یریادگیاطلاعات  نیشکل از ا نیتا بد مینظر حفظ کن
(Eysenck, Derakshan, Santos & Calvo, 2007) 

 

 پژوهش نهیشیپ

 یهاامیپ افتیاثرات توجه بر در نهیاند در زمکرده یسع پژوهشگران
 :انجام دهند یو کسب اطلاعات، مطالعات یخبر

(Brauer and Ghosh, Shah, Hwang, Jiang, 2022) 
 تیاعتماد مخاطبان به رسانه به منظور رعا جادیا یتوجه به اخبار برا

را  67 - دیکوو یماریدر ارتباط با ب یاجتماع گذاریاصل فاصله
 یادراک اثربخش رینشان داد سه متغ جینتا .قرار دادند یمورد بررس

و ادراک  67 - دیکوو روسیبه و لااحتمال ابت ،یاجتماع یرگیفاصله
رد را ف تیدر نها ،یماریب نیابتلا به ا یمنف یامدهایفرد درباره پ

لا به از ابت یریشگیپ یرا برا یکه فاصله اجتماع سازدیمتقاعد م
 نریتنشان داد که مهم جینتا نیهمچن .کند تیکرونا رعا یماریب

 توجه زانیرسانه، م هایدر برنامه یعامل توجه به فاصله اجتماع
هر سه نوع عامل  یکه رو باشدیها منوع برنامه نیفرد به ا

 .گذاردیگفته شده اثر م ایواسطه
(Pennycook, Rand, 2021) با عنوان  یپژوهش

 از یکینشان داد  جینتا .انجام دادند یاخبار جعل یشناسروان
است که توچه مخاطبان  نیا یپخش اخبار جعل هایروش نتریمهم

اخبار کذب  تیو در عوض بر اهم نندکیرا از اخبار درست پرت م
ه به منظور ک کنندیم شنهادیدر انتها پژوهشگران پ .ندنماییم دیتأک

ان توجه مخاطب تریقیاست که به به طور دق ازیامر ن نیمداخله در ا
 .به اخبار درست جلب شود

(Stoet, 2017) مربوط به  فیدر تکال یتیجنس هایتفاوت
منظور  نیبد .کرد یشده را بررس میو تقس یسنجش توجه انتخاب

 جینتا .شرکت کردند فیتکال نیدر ا یوترینفر به صورت کامپ 063
و زنان در  یدر توجه انتخاب ینشان داد که مردان عملکرد بهتر

 کی یدر تمرکز رو ردانصورت که م نیبد .شده دارند میتوجه تقس
در  دهند،یاز خود نشان م یآن عملکرد بهتر یمحرک و دستکار

محرک  نیچند یرو توانندیکه در زنان به طور همزمان م یحال
 .داشته باشند یتوجه خود را حفظ کنند و عملکرد مطلوب

(Park, 2015) شناخت و توجه ریتأث یبه منظور بررس یپژوهش 
 دن،یکسب اطلاعات و فهم یبرا ونیزیمخاطب بر موثق دانستن تلو

 یریگجهت یپژوهش، و نیدر ا .انجام داد یشیآزما یپژوهش
شناخت فرد را به عنوان عامل مخاطب و توجه را به عنوان عامل 

با  انیاز دانشجو ینفر 695دو گروه  .مربوط به بافت در نظر گرفت
نشان داد  جینتا .مواجهه شدند ونیزیمتفاوت از تلو ییویدیو پیدو کل

 یترشیبالاتر، اطلاعات و درک ب یشناخت لیم یدارا یهایکه آزمودن
ر توجه اما اث .آورندیبه دست م ترکم یشناخت لینسبت به افراد با م

 .بر کسب اطلاعات و درک اخبار مشخص نشد
(Jensen, 2011) با عنوان کسب دانش به دنبال  یپژوهش
در مطالعه خود با  یو .سرطان انجام داد یمواجهه با مقالات خبر

خبر مربوط به اخبار سرطان را مطالعه  5از  یکینفر که  162
 .مودندن لیو ادراک را تکم یبازشناس یابیارز یهااسیمق کردند،یم

اخبار به طور مثبت با درک  دهمشاه زهیشرح بود: انگ نیبد جینتا
ان خاص داست عیوقا یبا بازشناس یداستان ارتباط دارد اما ارتباط

 ریمشاهده اخبار و ادراک آن را تحت تأث نیبسط، ارتباط ب .ندارد
روابط  زانیم ،یو توجه به اخبار مربوط به سلامت دهدیقرار م

خبار مربوط ا هتوجه ب نیبنابرا .دهدیقرار م ریرا تحت تأث میرمستقیغ
 .شودیاز اخبار م شتریب یریادگیباعث  یبه سلامت

اثرات  یدر بررس (Barber and Odean, 2007) نیهمچن
 نیکردن افراد و مؤسسات به ا دیتوجه و اخبار بر رفتار خر یشناخت

 دیتنها به خر گذارانهیاز سرما یاریکه بس افتندیدست  جهینت
 .اندرا جلب کردهها آن که در ابتدا توجه ورزندیمبادرت م یسهام
انتخاب شده فرد را مشخص  موعهتوجه، مج نکهیپس از ا نیبنابرا

 .ودشیمجموعه مورد توجه م نیمنجر به انتخاب از ب حاتیکرد، ترج
(De Vreese & Boomgaarden, 2006) یدر پژوهش 

 بر دانش یاثرات مواجهه و توجه به رسانه خبر یبه منظور بررس
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 یمحتوا لیو تحل یابینهیو مشارکت در آن با استفاده از زم یاسیس
نشان دادند که وزن اثرات مثبت مواجهه با اخبار  ،یخبر یهارسانه

 یوااثرات مشروط به محت نیو ا کندیم ینیآن سنگ یبر اثرات منف
 .اخبار هستند یواقع

(Bucher & Schumacher, 2006) که با  یدر پژوهش
توجه به منظور انتخاب  یالگوها یحرکات چشم رو یابیروش رد

 یبصر یهاکه نشانه افتندیدست  جهینت نیاخبار انجام دادند؛ به ا
 یبرجسته و سلسله مراتب اطلاعات یهاشکل ایها همچون عکس

 د،کننیجلب م دتوجه را به خو یندهایها فرآو شکل یکه با طراح
ر، شکل ارائه اخبا گریبه عبارت د .به صورت فعال است نه خودکار

 ریأثتحت ت ییاز رسانه و خبر به تنها شیتوجه فعال را ب یالگوها
بر  هیکاست که با ت ازین یونیزیتلو یهابرنامه نیبنابرا .دهدیقرار م

 اریتانتخاب و در اخ زد،یانگیکه توجه مخاطب را بر م ییهایژگیو
 .ردیمخاطبان قرار گ

نقش ارتباطات  یبه بررس ی( در پژوهش6977، زادهیو زابل شمس)
 .پرداختند یفارس سی بی یخبر در شبکه خبر و ب ندهیگو یرکلامیغ

در  انندگیگو یرکلامینشان داد که استفاده از ارتباطات غ جینتا
 شتریبا مخاطبان، باور کردن اخبار و اقناع ب کیارتباط نزد یبرقرار

 یکلامریارتباط غ نیو ا کندیم فایا یمهم قشاخبار بر مخاطبان، ن
حن ، ل"خبر ندهینوع نما و قاب گو" یاصل نهیدر سه زم توانیرا م

 ندهیحرکات سر، دست و صورت گو"و  "خبر ندهیو آهنگ کلام گو
نسبت به  یفارس سی بی یشبکه ب نیب نیکه در ا .نمود انیب "خبر

فاده است ترمناسب ایبه گونه یرکلامیشبکه خبر از ارتباطات غ
 یرکلامیعناصر غ نیشبکه در ارائه خبر ا نیاست که ا ازیو ن کندیم

 .دیرا جذب نما یشتریتا مخاطبان ب ردیرا وارد کرده و به کار گ
گفتمان  یبا عنوان بررس ی( در پژوهش6973 ،یاوجان نژادییرزایم)

ش و بخ رانیا یاسلام یجمهور یمایس سی و ستیبخش ب یخبر
دو  نیاز ا کیهر  نکهیا انیاتاق خبر شبکه من و تو، با ب یخبر

از  یمتفاوت یهاو جنبه هایژگیتوجه مخاطبان را بر و ،یشبکه خبر
 هایالکه کان افتیدست  جهین نتیبد کنند،یاخبار مشابه جلب م

ور و شع یبا اشاره به اتحاد، همدل یو س ستیخبر همچون ب یداخل
حقوق بشر،  ،یو اخبار شبکه من و تو با اشاره به آزاد ران،یمردم ا

و  خواهیمردم را به حق ل،یقب نیااز  یو مسائل سازینبود شفاف
 کی رو ه خوانندیحقوق بشر فرا م یاز نهادها یکمک خواه

 .گذارندیمتفاوت بر مخاطبان خود م یریتأث
با عنوان کاربرد  ی( در پژوهش6971، انیپر یریو ام نامور)

 ما،یشبکه دو س یو س ستیخبر ب یترهایدر ت یمفهوم هایاستعاره
ست د جهینت نیبه ا ،یشناخت یدر چهارچوب معناشناس ایمطالعه

استفاده از استعاره که به منظور  ،26:96که در ارائه اخبار  افتندی

ه استعار نیاز ب شود،یاستفاده م یانتزاع میکردن مفاه ینیع
 یاستعاره هست ،یو جهت یشناخت یهست ،یساختار یمفهوم
 یجانیشاره به بعد هوقوع است که ا زانیم نیبالاتر یدارا یشناخت
 .شبکه دارد نیاخبار ا

تفاوت زنان و مردان، در توجه به  یبه منظور بررس گریطرف د از
با عنوان نقش منبع  ی( پژوهش6972، یفیو پورشر یاحمد)اخبار، 

جنس  ،ینگرش به منبع خبر یکنندگلیدر اقناع افراد با تعد یخبر
شرح انجام دادند که با استفاده از روش  نیو عزت نفس بد

نفر نمونه  969 ،یارحلهچند م یاخوشه یتصادف یریگنمونه
 نامهپرسشعزت نفس روزنبرگ و  اسیکردند و مق یگردآور
 لمیاز دو ف یکیسپس  .مؤلف ساخته را اجرا کردند یسنجنگرش

 یبه طور تصادف 26:96و  یفارس یسیبیب یهاساخته شده با آرم
اقناع  نامهپرسشکنندگان خواسته شد تا به پخش شد و از شرکت

 زانیدر م یدو نشان داد که منابع خبر یج آزمون خینتا .پاسخ دهند
قناع در ا یفارس یس یب یمتفاوت هستند و ب گریکدیاقناع با 

عزت نفس در اقناع  زانیم نیهمچن .کندیمخاطبان بهتر عمل م
قناع ا زانیم نییکه افراد با عزت نفس پا یافراد مؤثر بود به طور

بع مثبت به من نگرشکه  یافراد نیبنابرا .نشان دادند یبالاتر
تند اقناع به منبع داش یکه نگرش منف یو افراد شتریداشتند اقناع ب

و اقناع در د زانینشان داد که م جینتا نیهمچن .نشان دادند ترکم
 .شوندیاز مردان اقناع م شتریجنس متفاوت است و زنان ب

 نیرابطه ب ی( با بررس6937 ،یو مرحمت یشواز یعباس موحد،)
گرفتن  با در نظر ییگرا( و مصرفیریگیها )پاستفاده از رسانه زانیم

از  شیمردان ب گراییمصرف نیانگیمسئله جنس، نشان دادند که م
ها در استفاده از رسانه نیانگیم نیهمچن .زنان است گراییمصرف
ها در جذب و استفاده از رسانه زانیم .از مردان بود ترکمزنان 

 که هر چه فرد یداشت به طور ریحاصل از آن تأث یهاامیپ افتیدر
 ریأثبر او ت هاامیبه استفاده از رسانه بپردازد، پ یشتریساعات ب

 نهیدر زم( 6931، یلالم) نیهمچن .شودیگذاشته و اقناع م یشتریب
 ،یوع آگهتناسب موض بهکه  کندیم انیب غاتیزنان در تبل ییبازنما

عات موضو .ابدییها تفاوت مکننده نقش فایجنس مخاطب و افراد ا
 یمانند مباحث علم یو موضوعات نگریندهیآ ایمربوط به اقتصاد 

خاطبان م یدارند، برا ازیکه به تفکر، منطق، استنباط و استدلال ن
 .شودیاستفاده مها آن مرد در گرانیو از باز شوندیه ممرد ساخت

و  یاحساس ،یکه در ارتباط با مسائل مصرف یبرعکس موضوعات
 شنق فاگرانیو ا کنندیهستند، مخاطبان زن را جذب م یخانوادگ

و  شوندیم ییزنان در کار خانه بازنما .زنان هستند شتریبها آن
در  یجنس شهینوع کل کی نیبنابرا .از خانه رونیمردان در کار ب

 نیو ا کندیتفکرات کمک م قیکه به تطب شودیم دیباز تول غاتیتبل
 .شودیم ریپذتفکرات جامعه
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 پژوهش ینظر چارچوب
 توجه زانیهدف انجام شد که م نیگه پژوهش حاضر با ا ییآنجا از

مختلف را با در نظر داشتن نقش جنس  هایمخاطباان به اخبار کانال
گفت طبق آنچه در مبحث  توانیکند، م یبررس یریگیپ زانیو م
محدود  تیگفته شد، براساس مدل ظرف قیتحق نهیشیو پ ینظر یمبان

 ینسبت به محتوا دیبا مخاطب (Lung, 2006) پردازش متن
بتدا مدل که از همان ا نیا .داشته باشد زشیرسانه نگرش مثبت و انگ

 ریرسانه مطرح شد و بعدها در سا یشناسروان نهیدر زم اختصاصاً
ر پردازش اطلاعات انسان به کا ستمیو س امیپ نیتعامل ب هاینهیزم

 ردازشپ یبرا یمحدود تیکه انسان ظرف کندیم انیبرده شد، ب
اطلاعات  یگردآور یبرا یمتعدد یهاستمیاطلاعات دارد، انسان س

ادغام و در  گریکدیرا با ها آن خود دارد که رامونیپ یایدرباره دن
 ستمیس .کندیاطلاعات استفاده م نیرفتارش از ا تیهدا یبرا تینها
او را  کندیاز آن استفاده م فیتکال نیانجام ا یکه انسان برا یستیز

اطلاعات مورد پردازش در هر لحظه محدود  تیو کم تیفیک راز نظ
عات اطلا اریناهش ای اریبه طور هش دیافراد با لیدل نیبه ا .کندیم

 ازیپردازش کنند تا ن تیاستخراج و در نها امیپ کیرا از دل  یخاص
مدل  نیهمچن .را به هدفشان برساندها آن را برآورده ساخته وها آن

 زهیانگ دیکه با کندیم انیب (Eveland, 1998) یشناختوساطت
اخبار و  یتوجه به محتوا ب،یترت نیتا بد ابدی شینظارت بر اخبار افزا

 نینابراب .فتدیاز اخبار اتفاق ب یریادگی تیبسط آن رخ دهد و در نها
 .توجه به اخبار توجه کرد ختنیاست به عوامل برانگ ازین

(Eveland, 1998) 
ا منطبق ب تیاز اخبار و رسانه مدل خود را در نها یریادگیدر بحث 

اده نسبت به استف زهیانگ کندیم انیو ب داندیم O-S-O-R مدل
پردازش  یفرد برا ختنی، منجر به برانگ(O نیاول یعنی) از رسانه

 یو بعد از مواجهه با محتوا نیح (دوم O یعنی) ایاطلاعات رسانه
 یعنی )اطلاعات ازشپرد یرفتارها .شودیم (S یعنی )اخبار رسانه

O رسانه از یریادگی میمستق هایکنندهنییتع( دوم( یعنی R) 
 استفاده از رسانه به طور یبرا زشیاثرات انگ نیبنابرا .شوندیم

 .رندگییپردازش اطلاعات رسانه قرار م یرفتارها ریکامل تحت تأث
استفاده و  هی( و نظر6066و همکاران،  ی)ساع ییازجوین هینظر

افراد  ازیکه ن کنندیم انی( ب6977و همکاران،  ،یگبی)علم یدرضامن
 ازشانین باشند که هاییکه به طور فعال به دنبال محرک کندیم نییتع

 نییرا تع یفرد درجه رضامند یازهایو ن قیو علا سازدیرا برآورده م
و  (Adenzato et al, 2017) ذهن هیآنچه در نظر .کندیم

 دیبر آن تأک (Eysenck et al, 2007) یکنترل توجه هینظر
ه بار ک شوندیم ییجذب محتوا شتریاست که مردان ب نیا شودیم

 شتریب یجانیه یدارد و زنان برعکس به محتوا یشتریب یشناخت
با  یمردان به محتواها زهیو انگ ازین گر،یبه عبارت د .کنندیتوجه م

که  ییاست و از آنجا یجانیبا بار ه یو زنان به محتوا یبار شناخت
 به پردازش ازین یجانیه ینسبت به محتوا یشناخت یممحتوا

که با توجه به تفاوت دو جنس در جذب  دید دیدارد با تریقیعم
 ای یریگیپ زانیم یوقت ایآ ،یجانیو ه یشناخت یشدن به محتوا

در توجه زنان و مردان به  یتفاوت ابد،ییم شیمواجهه با اخبار افزا
 .دآییوجود م هاخبار ب یمحتوا

 نیو با دو طرح ب یشیحاضر به صورت آزما پژوهش :روش

دو گروه  ،یشیدر روش آزما .انجام شد یو درون آزمودن یآزمودن
 یدستکار یشیگروه آزما یوجود دارند که رو شیکنترل و آزما

 نیدر پژوهش حاضر بد .ریگروه کنترل خ یاما رو ردگییصورت م
گروه زن و مرد  واولاً از لحاظ جنس در د هایآزمودنکه  صورت بود

در دو  مایاخبار صدا و س یریگیپ زانیبر اساس م اًیقرار گرفتند و ثان
همه  گر،یاز طرف د .قرار داشتند نییپا یریگیبالا و پ یریگیگروه پ
را  مایمختلف صدا و س یهامربوط به شبکه پیچند کل هایآزمودن

 .دهدیپژوهش را شکل م یمشاهده کردند که بخش درون گروه
 یمرد و زن کارشناس انیپژوهش شامل دانشجو نیا یآمار جامعه

شهر  یدولت یهادانشگاه یحضور یهاارشد دوره یو کارشناس
بودند  لیشاغل به تحص 6971-79 یلیتهران بود که در سال تحص

در هر  یآزمودن 65حداقل بر اساس منطق حضور ها آن انیو از م
مرد و  96گرفته شد ) ظرنفر در ن 16 ،یشیگروه در مطالعات آزما

به  امیاخبار صدا و س یریگیپ زانیزن که هر کدام بر اساس م 96
 .شد( مینفره تقس 65دو گروه 

شد  انجام یادر سطح دانشگاه و دانشکده با روش خوشه یریگنمونه
 نیا به .دیاز روش هدفمند استفاده گرد ییانتخاب نمونه نها یو برا

 نیب یاحتمال یهاکه در ابتدا به منظور لحاظ کردن تفاوت بیترت
 یاحتمال یهاتفاوت زیو ن یامکانات دانشگاه زانیو م تیفیک

شهر  ،یاسسی - یمذهب – یاجتماع یهاشیدر گرا انیدانشجو
د و ش میشمال، مرکز، جنوب، شرق و غرب تقس هیتهران به پنج ناح

از هر  ،ینواح نیاز ا کیموجود در هر  یهاپس از استخراج دانشگاه
مدرس،  تیدانشگاه ترب بیترت نیبه ا .دانشگاه انتخاب شد کی هیناح

لم و ع شگاهدان ،یبهشت دیدانشگاه شه ،ییدانشگاه علامه طباطبا
انتخاب شدند و در مرحله  یریگنمونه یصنعت و دانشگاه شاهد برا

 1مرد و  1دانشجو ) 62ها دانشگاه نیاز ا کیبا مراجعه به هر  یبعد
 گرید یمیبودند و ن مایاخبار صدا و س ریگیپها آن از یمیزن( که ن

انجام پژوهش  یهدفمند برا یریگنبودند به روش نمونه ریگیپ
سن،  ریگان نظکنندشرکت یشناختتیجمع اطلاعات .انتخاب شدند
ط مشابه توس یرهایو متغ یتأهل، شغل، محل زندگ تیجنس، وضع

شد و در ادامه  یآورمحقق ساخته جمع یشناخت تیجمع نامهپرسش
 :دیمرتبط استفاده گرد یهاداده یآورجهت جمع ریز یاز ابزارها
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 نامهپرسش نیا :مایاخبار صدا و س یریگیپ نامهپرسش

از  مایاخبار صدا و س یریگیپ زانیم یریگاندازه یمحقق ساخته برا
سؤال است که در  5شد که شامل  هیکنندگان تهطرف شرکت

را مورد سؤال ها آن مختلف دنبال کردن اخبار توسط یهاتیموقع
نفر از  9از  یسؤالات با نظرسنج یمحتوا ییروا .دهدیقرار م

قرار  دییانجام اصلاحات لازم مورد تأ و یسنجمتخصصان روان
محاسبه شد که  7/6برابر با  زین ابانیارز نیتوافق ب بیگرفت و ضر
با محاسبه  زیسؤالات ن یدرون یهمسان .قرار دارد یدر حد مطلوب

 .به دست آمد 32/6شد که  یکرونباخ بررس یآلفا

 سنجش نقاط مورد توجه یبرا :حرکات چشم یابیرد دستگاه

 چشم مدل یابیاخبار، از دستگاه رد یتماشا نیدر ح یآزمودن
SMI-RED-120Hz  کیکه متشکل است از استفاده شد 

ج کننده امواافتیدستگاه در ها،پیارائه کل یبرا ینچیا 22 توریمان
 626 یبردارثبت حرکات چشم با سرعت نمونه یمادون قرمز برا

 راتییثبت حرکات و تغ یبرا iView X افزارنرم ه،یهرتز در ثان
و  شیآزما یطراح یبرا experiment center افزارچشم، نرم

 یهاداده لیتحل یبرا «Be gaze» افزارها و نرمنحوه ارائه محرک
 یهاتیمحل تثب یریگاندازه یخطا ریدستگاه مقاد نیا .ثبت شده

محاسبه  زیرا ن (Y و انحراف از محور X انحراف از محور) چشم
 یاراد یشیآزما یهاکوشش بیترت نیو به ا کندیکرده و گزارش م

 کنار لیرا از تحلها آن توانیبوده و م صیقابل تشخ ادیز یخطا
قابل  زین یابیبا عنوان نسبت رد یگریبه علاوه، شاخص د .گذاشت

 یآزمودن یهاکه چشم یمحاسبه است که عبارت است از درصد زمان
 مورد سنجش یچشم یهاشاخص .شده است یابیرد اهتوسط دستگ

چشم،  تیعبارت بودند از تعداد تثب زیپژوهش ن نیدر ارتباط با هدف ا
ها، تعداد واپسگرد و قطر تعداد ساکادها و طول آن ت،یطول مدت تثب

 .باشندیم یشناخت حاتیتلو یدارا کیمردمک چشم که هر 

تاه کو یهاپیاخبار به صورت کل یهاقطعه نیا :اخبار یهاقطعه

ها بکهش نیب سهیاز چند شبکه مختلف انتخاب شد که امکان مقا
و مشخص نمودن نوع اخبار و  هاپیکل نیا هیته .فراهم گردد زین

 .دانجام ش مایسازمان صدا و س ویبا آرش یبا همکار هاپیطول کل
انجام  یشناخت یشناسروانتوسط متخصصان  هاپیکل نیانتخاب ا
 پیموجود در هر کل یشناخت ریو غ یشناخت یهاجنبه زانیشد تا م

ان توسط متخصص زین هاپیکل نیا یمحتوا ییروا .کنترل گردد
 مایصدا و س ویاز آرش یخبر یهاپیدر مرحله اول کل .شد دهیسنج

 یاونهبه گ یشناخت شناسرواندو  یانتخاب شد و با نظر کارشناس
 یناختش میاز مفاه یمتعادل یهاواجد جنبه پیکل رانتخاب شد که ه

وسط دو ت هاپیکل نیا یمحتوا ییباشد و سپس روا یشناخت ریو غ
در  .قرار گرفت دییو تأ یمورد بررس گرید یشناخت شناسروان

در هر  یکاربرد عناصر شناخت زانیبه م ،یشناخت یهاجنبه یبررس
 بر هیمثال تک نوانبه ع .دیارائه خبر توجه گرد یبرا یخبر پیکل

ا ب ییاستقرا ،یاسیمنطق، استفاده از هر نوع استدلال اعم از ق
بر هر نوع  دیتأک ،یقابل بررس یمنطق لیاشاره به هر نوع دل ل،یتمث

ب از مخاط یضمن ای حیمخاطب، دعوت صر یخبر برا یریکاربردپذ
 یسدر برر .درباره خبر و موارد مشابه یریگمیقضاوت و تصم یبرا

در خبر  یجانیکاربرد عناصر ه زانیبه م زین یشناخت ریغ یهاجنبه
 ،یاراثرگذ یمانند استفاده از رنگ و ظاهر برا یعناصر .پرداخته شد

 دیه، تأکدهنداطلاع یکننده به جا جییعبارات ته ایاستفاده از کلمات 
دعوت از  شود،یم نیکه موجب بروز احساسات مخاطب یبر نکات
 .و موارد مشابه یجانیو واکنش ه حساساتابراز ا یبرا نیمخاطب

 ا،هپیشدن کل ییپژوهش، پس از نها یمنظور اجرا به :اجرا روش

مطابق با روش  ما،یاخبار صدا و س یریگیپ نامهپرسش یبا اجرا
 به صورتها آن شد و هایاقدام به مشخص کردن آزمودن یریگنمونه
به  و در ابتدا افتندیحضور  یشناسروان شگاهیدر محل آزما یانفراد

پس از انجام مراحل  .پاسخ دادند یشناخت تیجمع نامهپرسش
 یابیگاه رددست قیاز طر هاپیدستگاه، کل یابیو اعتبار ونیبراسیکال

با دستگاه هدفون به  زین هاپیکل یداده شد و صدا شینما یچشم
 یمدت زمان هاپیدر فواصل مختلف ارائه کل .دیرس هایگوش آزمودن

ز بلافاصله پس ا .در نظر گرفته شد هایاستراحت آزمودن یبرا زین
 هایآزمودن اریدر اخت یاثرگذار یابیارز اسیمق پ،یاتمام ارائه هر کل

آزمون  پیاز اتمام ارائه کل قهیدق 65و با گذشت  گرفتیقرار م
ه استفاد یابزارها یگذارنمره شیآزما انیپس از پا .اجرا شد یادآوری

 یابیرد یهاشده طبق دستورالعمل انجام شد و با استخراج شاخص
 .دیگرد یآمار لیها آماده تحلداده دستگاه،از  یچشم
درصدها،  ،یفراوان لیاز قب یفیآمار توص یهابا روش هاداده

 یبرا .شد فیتوص رهیحداقل و حداکثر و غ ار،یانحراف مع ن،یانگیم
 ختهیآم انسیوار لیاز آزمون تحل زیبه سؤالات پژوهش ن ییگوپاسخ

 .دیاستفاده گرد SPSS 21 افزارتوسط نرم

 یرهایاز متغ یلیسن، جنس و مقطع تحص یرهایمتغ :جینتا

 انزیم گریاز طرف د .پژوهش هستند نیمهم در ا یشناختتیجمع
 .باشدیپژوهش حاضر م یاصل یرهایاز متغ ونیزیاخبار تلو یریگیپ

 یهادر گروه ینمونه پژوهش یلیمقطع تحص یرو فراوان نیاز ا
 احتمالاً یلیمقطع تحص .ارائه شده است ،6شماره مختلف در جدول 

 و یاجتماع یهاشیتنوع گرا ،یاطلاعات، تجارب اجتماع زانیبا م
 نیکنترل ا یرو برا نیدر ارتباط است و از ا لیقب نیاز ا یموارد

در  ریمتغ نیا عیحاصل شد که توز نانیپژوهش اطم نیاثرات، در ا
 (6)جدول  .باشد کسانیمختلف  یهاگروه
 یلیمقاطع تحص شودیمشاهده م ،6 شماره که در جدول طورهمان
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 ینسج یهاارشد به صورت متوازن در گروه یو کارشناس یکارشناس
از  یحاک زیانجام آزمون مجذور کا ن .اندشده عیاخبار توز یریگیو پ

. باشدیها متوازن مگروه نیدر ا یلیمقطع تحص عیبود که توز نیا
(χ2= 0.08, df= 1, p= 0.77) 

 کیکنندگان در پژوهش به تفکسن شرکت اریو انحراف مع نیانگیم
 (2)جدول  .ارائه شده است ،2 شماره مختلف در جدول یهاگروه

که  شودیمشاهده م ،2 شماره ارائه شده در جدول جیتوجه به نتا با
دم از ع نانیاطم یبرا .به هم است کیها نزدگروه یسن نیانگیم

ار وابسته اثرگذ یرهایها که ممکن است در متغگروه یتفاوت سن
 نیطرفه انجام شد که نشان داد ب کی انسیوار لیباشد، آزمون تحل

 یریگیپ - مرد اد،یز یریگیپ - کم، زن یریگیپ - چهار گروه زن
. داردسن وجود ن ریدر متغ یتفاوت معنادار ادیز یریگیپ - کم و مرد

(F (3,56) = 1.19, p= 0.32) 
وابسته  یرهایها در متغگروه نیا یاحتمال یهارو تفاوت نیااز 

 .نخواهد بود یپژوهش متأثر از تفاوت سن
دگان به کننچشم شرکت تیطول مدت تثب اریو انحراف مع نیانگیم

 مارهش مختلف در جدول یهاو شبکه یریگیپ زانیجنس، م کیتفک
 (9)جدول  .ارائه شده است ،9

گان کنندشرکت شودیمشاهده م ،9 شماره که در جدول طورهمان
 یهارا در شبکه یچشم متفاوت تیمختلف طول تثب یهاگروه

ها از آزمون تفاوت نیا یمعنادار یبررس یبرا .اندمختلف داشته
 مارهش آن در جدول جیاستفاده شد که نتا ختهیآم انسیوار لیتحل

از آزمون  ستفادهها با اداده تیمفروضه کرو .ارائه شده است ،0
ها برقرار داده تیشد که نشان داد مفروضه کرو یبررس یموچل

 (χ2= 146, p< 0.001). ستین
شده  حیتصح ریاز مقاد ختهیآم انسیوار لیرو در محاسبه تحل نیاز ا
خطا  یهاانسیوار یمفروضه برابر .استفاده شد زریگ - نهاوسیگر

ه مفروض نیا یقراراز بر یشد که حاک یبررس نیلو F با آزمون زین
 ,F(3,56)= 1.8 بیبه ترت) و خبر بود 9، 2، 6 یهاشبکه یبرا

p= 0.14 ،F(3,56)= 1.6, p= 0.18 ،F(3,56)= 1.2, 

p= 0.3 و F(3,56)= 0.2, p= 0.61). یمفروضه برابر 
از  یشد که حاک یباکس بررس M با آزمون هاانسیکووار سیماتر

 (0)جدول  (F= 0.93, p= 0.31). مفروضه بود نیا یبرقرار
گرفته  جهینت ،0 شماره در جدول ختهیآم انسیوار لیتحل جیتوجه به نتا با
 .است چشم اثرگذار بوده تیجنس بر طول مدت تثب یکه اثر اصل شودیم

 .است از زنان شتریچشم مردان ب تیکه طول مدت تثب بیترت نیبه ا
ورت که طول ص نیبه ا .معنادار بود زین یونیزیتلو یهاشبکه یاصل اثر

 .ها بودبکهش هیاز بق شتریاخبار شبکه خبر ب یچشم رو تیمدت تثب
ه گان بکنندشرکتقطر مردمک چشم  اریو انحراف مع نیانگیم

 مارهش مختلف در جدول یهاو شبکه یریگیپ زانیجنس، م کیتفک

 (5)جدول  .ارائه شده است ،5
گان کنندشرکت شودیمشاهده م ،5 شماره که در جدول طورهمان
مختلف  یهارا در شبکه یمختلف قطر مردمک متفاوت یهاگروه

 لیها از آزمون تحلتفاوت نیا یمعنادار یبررس یبرا .اندداشته
ارائه  ،1 شماره آن در جدول جیاستفاده شد که نتا ختهیآم انسیوار

 یاز آزمون موچل دهها با استفاداده تیمفروضه کرو .شده است
. ستیها برقرار نداده تیشد که نشان داد مفروضه کرو یبررس

(χ2= 231, p< 0.001) 
شده  حیتصح ریاز مقاد ختهیآم انسیوار لیرو در محاسبه تحل نیاز ا
خطا  یهاانسیوار یمفروضه برابر .استفاده شد زریگ - نهاوسیگر

ه مفروض نیا یاز برقرار یشد که حاک یبررس نیلو F با آزمون زین
 ,F(3,56)= 2.1 بیبه ترت) و خبر بود 9، 2، 6 یهاشبکه یبرا

p= 0.08 ،F(3,56)= 1.5, p= 0.2 ،F(3,56)= 0.2, 

p= 0.81  و F(3,56)= 1.9, p= 0.1) یمفروضه برابر 
از  یشد که حاک یباکس بررس M با آزمون هاانسیکووار سیماتر

 (1)جدول  (F= 1.23, p= 0.21). مفروضه بود نیا یبرقرار
 جهینت ،1 شماره در جدول ختهیآم انسیوار لیتحل جیتوجه به نتابا 

مردمک  بر قطر یونیزیتلو یهاشبکه یکه اثر اصل شودیگرفته م
اخبار  یصورت که قطر مردمک چشم رو نیبه ا .چشم معنادار بود

 .ها بودشبکه هیاز بق شتریو خبر ب 6شبکه 

 :بود ریبه شرح ز جیخلاصه نتا نیبنابرا
 .از زنان بود شتریمردان ب تیتثب طول
 .بود شتریاخبار شبکه خبر ب یرو تیتثب طول
 6اخبار شبکه  ی( مردان روترقیپردازش عم انگریمردمک )ب قطر

 .بود شتریو خبر ب
 .بود شتریب 9و  2اخبار شبکه  یمردمک چشم زنان رو قطر

داشت با هم ن یفرق ادیکم و ز یریگیپ یهازنان گروه تیتثب طول
 یهاتیکم تثب یریگینسبت به مردان با پ ادیز یریگیاما مردان پ

 .داشتند یتریطولان
بود اما  ادیز یریگیاز پ شتریکم ب یریگیمردمک زنان گروه پ قطر

 .برعکس بود قاًیدر مردان دق
 

 یرگیجهیو نت بحث
 یهاتوجه به اخبار کانال زانیتفاوت م نییحاضر با هدف تع پژوهش

در مخاطبان جوان با در نظر گرفتن نقش جنس  ونیزیمختلف تلو
 نشان داد که بدون در نظر داشتن جینتا .انجام شد یریگیپ زانیو م

ت و از زنان اس شیو شبکه، توجه مردان به اخبار، ب یریگینقش پ
 شتریو در ارتباط با شبکه خبر ب ادیز یریگیتوجه در گروه با پ نیا
ا در بود ام ترکمتوجه زنان به اخبار نسبت به مردان  .شودیم دهید
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توجه  2با مردان به اخبار شبکه  سهیمختلف، در مقا یهاشبکه نیب
برعکس  ،یریگیو با در نظر گرفتن نقش پ دادندینشان م یشتریب

 .دشیم دهید شتریکم، ب یریگیتوجه در زنان با پ نیمردان، ا
گفت  توانیتوجه به اخبار م زانیتفاوت زنان و مردان در م نییتب در

 (Eysenck et al, 2007) یکنترل توجه هیکه براساس نظر

و استرس، در پردازش  جانیه یسطح بالا لیدر زنان به دل
زنان  نیبنابرا .دیآیاختلال به وجود م یاطلاعات به صورت شناخت

 ر،ییباشند تا عامل تغ رندهیکه مشاهده کننده و پذ دهندیم حیترج
 لیدل نیپرداخته و به هم یترقیکه مردان به پردازش عم یدر حال

امر  نیقطر مردمک چشم گواه ا شیدر مطالعه حاضر شاخص افزا
 ینیاطلاعات، مدل به گز ترقیپردازش عم نییدر تب .است

(Darley & Smith, 1995) که زنان  کندیم انیب
 یو ذهن ینیع یاطلاعاتند که اسنادها امعو ج یکل یپردازشگرها
و تنها  ندیانتخاب یکه مردان پردازشگرهایدر حال رندیگیرا در نظر م

اس، اس نیبر ا .پردازندیبر هدف خود م یبه پردازش اطلاعات مبتن
 نییتب زیتوجه به اخبار در زنان ن شیدر افزا یریگیپ زانیم ریعدم تأث

شده  پردازش ترقیاطلاعات عم تر،شیب یریگیچرا که با پ .شودیم
 تیاغلب زنان جذاب یکه برا کندیم دایخبر نمود پ یو ابعاد شناخت

خبر برآورده  یجانیه یزنان به مواجهه با محتوا ازیندارد و ن
 بود به خبر بالا یریگیپ زانیکه م یدر زنان لیدل نیبه هم شودینم

 .دادندینشان م یترکمتوجه  مایشبکه دو س
 و (Jiang, 2022) پژوهش جیهمسو با نتا نیهمچن

(Pennycook, 2021) ها کرد که محرک انیب نگونهیا توانیم
 انسان یپردازش در نظام شناخت یبرا یزودگذر فرصت میو مفاه

زود  یلیخ ایو  شوندیگرفته نم ادیاصلاً  ایجهت  نیبه هم ابند؛یینم
ها توجه محرک نیاست که به ا ازین نیبنابرا شوندیفراموش م

که  دریصورت گ یترقیبه صورت عمها آن شود و پردازش یشتریب
در  و شودیم دهیو خبر د کیامر در توجه مردان به اخبار شبکه  نیا

قطر مردمک چشم در مردان و به دنبال  شیافزا نیپژوهش حاضر ا
 .شد دهیاخبار مربوطه د یشناخت ندیشدن در فرآ ریدرگ

 انیکه ب (Eveland, 1998) یشناختمدل وساطت براساس
ه نظارت بر اخبار، توج زهیاز اخبار را سه عامل انگ یریادگی کند،یم

صر گفت که عنا نیچن توانیم کند،یم ینبیشیو بسط دادن پ
مردان  ایهر شبکه، ابتدا متناسب با جنس، زنان  یو شناخت یجانیه

سط با توجه به ب ن،یب نیدر ا سپس نشاند،یمشاهده اخبار م یرا پا
ر فرد از اخبا یریادگیاخبار و حفظ توجه مخاطب، منجر به  یمحتوا

 یحتوابه م خواهیجانیه زهیکه زنان بنا به انگ یمعن نیبد .شودیم
 قیطر نیو از ا دهندیاخبار توجه کرده، آن را بسط م یجانیه
توجه  باراخ یشناخت یکه مردان به محتوایدر حال آموزند،یم

 تیبنا به مدل ظرف نیهمچن .دهندیو سپس آن را بسط م کنندیم
لذت که با  ستمیس زش،یمحدود پردازش متن با وساطت انگ

 یجانیبا پردازش ه شودیلذت بخش فعال م ایمثبت  یهامحرک
صورت  نیبد .در مردان مرتبط است یدر زنان و پردازش شناخت

 زشینگدارند، ا یشتریتوجه ب یجانیه هایچون زنان به محرک
 قریط از هانگرش آن رتغیی و توجه به منجر هامحرک نینسبت به ا
 (Lung, 2006). شودیاخبار م یجانیپردازش ه

در زنان  9و  2 یهاتوجه به اخبار شبکه زانیکه م جهینت نیا نییتب در
است  شتریدر مردان ب 6خبر و  یهااز مردان و اخبار شبکه شیب
از ارائه  متفاوت یاوهیش دنیگفت که اخبار شبکه دو با برگز توانیم

 کیبه زبان محاوره، استفاده از گراف کینزد یخبر و به کار بردن زبان
 ختنیدر برانگ زیآم هیکنا یهاسیرنویو ز ترهایو ت تفاوتم یخبر

رف از ط نیهمچن .گرفته است یشیبر زنان پ یو اثرگذار جاناتیه
 و کنندیم ریرا درگ یجانیبعد ه 9و  2 یهاکه شبکه ییاز آنجا گرید

 یذهن شناخت هیدر زنان و نظر یجانیذهن ه هیدرک حالات و نظر
 (Adenzato et al, 2017). است تریدر مردان قو
از  شیدو شبکه ب نیبا اها آن یریکه درگ رسدیم یبه نظر منطق

اطر به خ شتریرا ب یجانیزنان عناصر ه .باشد کیشبکه خبر و 
ل اخبار را دنبا یترکم زانیکه به م یزنانها آن انیاما از م آورند،یم
 رد .رندیگیحاصل از آن قرار م جاناتیه ریتحت تأث شتریب کنند،یم

دارند اما  یشتریاخبار توجه ب یمقابل اگرچه مردان به عناصر شناخت
 یریرپذیتأث کنند،یدنبال م شتریکه اخبار را ب یکسانها آن نیاز ب

از  ،یاستفاده و رضامند هیبراساس نظر نیهمچن .دارند یشتریب
و مردان به دنبال  یجانیکه ذهن زنان به دنبال عناصر ه ییآنجا

 خبر یعناصر در محتوا نیوجود داشتن ا ت،اس یعناصر شناخت
خبر  یریگیپ ت،یو در نها شودیمخاطب م یمنجر به رضامند

 (6977و همکاران،  یگبی)علم .ابدییادامه م یتوسط و
هن در زنان و ذ یجانیذهن ه هیگفت، بنا به نظر توانیم نیبنابرا

مورد  یمحتوا (Adenzato et al, 2017) در مردان یشناخت
با  مطابق از،یتفاوت در ن نیاست و ا در زنان، متفاوت از مردان ازین

دو  نی(، منجر به توجه ا6977و همکاران،  ی)ساع ییازجوین هینظر
 یخبر هایو کانال شودیم یمتفاوت یخبر یجنس به محتوا

 .نندگزییرا برم یمختلف
نسبت  اخبار شبکه دو و سه یجانیو ه یشناخت یتفاوت محتوا نییدر تب

 جیگفت که همسو با نتا نیچن توانیو خبر م کی هایبه شبکه
شمس )( و 6973، نژادییرزایم)(، 6971، نامور و همکاران) هایپژوهش

 به یرکلامی( شبکه خبر در ارائه اخبار از اشارات غ6977، و همکاران
اخبار  یجانیه یکه از جمله محتوایدر حال کندینم فادهاست یاندازه کاف

مخاطبان زن را به خود جلب کند استفاده از لحن  ژهیبه و تواندیکه م



 31 یریگیپ زانیدر مخاطبان جوان: نقش جنس و م ونیزیمختلف تلو یهاتوجه به اخبار کانال زانیم سهیمقا

 

بر به خ ندهیحرکات سر، دست و صورت گو زاننده،یو آهنگ کلام برانگ
 نیچن .است کنواختیسر و عدم استفاده از لحن  یدییحرکات تأ ژهیو

 .مناسب مورد استفاده قرار گرفته است ایگونه بهدر شبکه دو  یاشارات
 یبرقرار مربوط به هایکیاز تکن ژهیخبر به و ندگانیکه گو ایبه گونه

ده تفااس یکنواختیکردن تن صدا و عدم  نییارتباط همچون بالا و پا
به  کیخبر و  هایشبکه .کنندیکرده و مخاطبان زن را به خود جلب م

 انداشتهنگه د نییخبر را در سطح پا یمحتوا یجانیابعاد ه نکهیا لیدل
، با توجه به انواع توجه به (Stoet, 2017) حال همسو با نعی در و
خبر  یمردان هنگام توجه به محتوا ،یو انتخاب شده میتوجه تقس ژهیو

زنان  در مقابل .آن شوند یجانیه یمحتوا ریدرگ توانندیاز زنان م ترکم
مزمان ه توانندیرا دارا هستند که م شده میتوجه از نوع تقس شتریب

 و یباشناختیخبر، تظاهرات ز یشناخت یعلاوه بر پردازش محتوا
نوع پردازش منجر به کاهش عمق  نیخبر را پردازش کنند اما ا یجانیه

 .شودیم یشناخت
استفاده  هینظر یهابر فرض یدییبه دست آمده تأ جینتا ینگاه کل در

م افراد مخاطب، ک کندیم انیب هینظر نیچرا که ا باشدیم یو رضامند
 نیرشتیهستند که ب ییبه صورت فعال به دنبال محتوا شیو ب

 قیعلا و ازهایبه ن یبستگ یرضامند نیدرجه ا .را فراهم کند یرضامند
آنان  ازین یواقع یاحساس کنند که محتوا شتریافراد هر قدر ب .فرد دارد

 .است ترشیآن محتوا را انتخاب کنند ب نکهیاحتمال ا کند،یرا برآورده م
به نوع نمونه و ابزار  توانیپژوهش م نیا یهاتیجمله محدود از

ها اشاره کرد؛ نمونه پژوهش حاضر تنها شامل داده یآورجمع
با  دیاب گرید یهابه گروه جیبه نتا میبود و امکان تعم انیدانشجو

و انواع  لاتیاست که افراد با سطح تحص ازین .ردیصورت گ اطیاحت
دازش پر یهابه شناخت و سبک ازین نهمچو یتیشخص یهایژگیو

 دیبا نیهمچن .رندیقرار گ یو بررس سهیمورد مقا یو جزئ یکل
 یکه برخ رایمواجهه با اخبار به چه صورت است ز زانیدانست م
 یوقت و عدم وجود امکانات قیهمچون ض یلیبه دلا انیدانشجو

 یامکان دسترس ییدانشجو یهادر خوابگاه ونیزیهمچون تلو
 یهرچند که در پژوهش حاضر برا .اخبار را ندارند یریگیراحت و پ

ها نامهپرسشنام کردن  یصادقانه از روش ب یهابه پاسخ یابیدست
 بنا به انیدانشجو یوجود احتمال دارد برخ نیاستفاده شد، با ا

محافظه کارانه و مطلوب اقدام  یهانسبت به ارائه پاسخ یملاحظات
پژوهش  یحاضر دو ابزار اصل ژوهشنموده باشند، به علاوه در پ

 جینتا ییایو پا ییمؤلف ساخته بود که هر چند هر دو از لحاظ روا
تفاده مورد اس یگریدر پژوهش د نیاز ا شیداشتند اما پ یقابل قبول

 .درنیقرار گ شتریب یاست مورد بررس ازیاند و نقرار نگرفته
 ریبه موضوعات ز شودیم شنهادیپ یآت یهاپژوهش یبرا نیبنابرا

 :پرداخته شود

 لیلبه د انیبودن دانشجو یخوابگاه ریغ ایو  یموضوع خوابگاه -6
 .ردیمد نظر قرار گ ونیزیراحت به تلو یعدم دسترس

 .مختلف جامعه در بر گرفته شود یو قشرها یلیمقاطع مختلف تحص -2
 زینگرش و ن یاجزا ریسا یآت یهاپژوهش شودیم شنهادیپ -9
 .رندیو شناخت را در نظر گ جانیه
رده و منابع ک یرا بررس یشتریب یمنابع خبر توانندیم یآت یهاپژوهش -0

 .رندیدر نظر بگ گریکدیبا  سهیمقا یرا برا یترمشابه و همگون یخبر
ا دو جنس ر نیب یهاتفاوت ،یبعد یهاپژوهش شودیم شنهادیپ -5

را به  یو شناخت یجانیبسنجند و عناصر ه یترقیدق یرهایبا متغ
 .ندکن میو انواع شناخت تقس جانیهمچون انواع ه یترکوچک یاجزا

لحاظ  یآت هایو اقناع در پژوهش یادآوریتوجه،  نیرابطه ب -1
ل اقناع از خلا ریمس لیبه تحل یانجیم یهاپژوهش قیشود و از طر

 .پرداخته شود یشناخت یرهایمتغ نیا
و  تیبه منظور ترب مایدر سطح صدا و س یکاربرد شنهاداتیپ

 :باشد ریبه شرح ز تواندیآموزش به مخاطبان م
مخاطبان خود،  یجانیو ه یشناخت یهایژگیوبا توجه به  -6

 .برنامه را ارائه دهند یمحتوا
 یهازشیجهت جلب توجه مخاطبان زن از عناصر و انگ -2
 .ندیاستفاده نما یجانیه
و به فکر  یجهت جلب توجه مخاطبان مرد از عناصر شناخت -9

 .ندیاستفاده نماها آن واداشتن
در زنان و مردان توجه کرده و متناسب  یادآوریبه عوامل مؤثر بر توجه و  -0

 .برنامه اثر بگذارند یمحتوا یادآوریو ها آن عوامل، بر توجه نیبا ا
ظر توجه در اقناع و ن ییربنایبا توجه به نقش ز رسدیبه نظر م -5

مردان به شبکه خبر و زنان به شبکه دو، اخبار مهم  شتریبه توجه ب
 .ددهن ارائه هاشبکه نیو اثرگذار را متناسب با جنس مخاطب در ا

 تیارض تنهای در خبر، ارائه در محورلهأمس کردیکه رو ییاز آنجا -1
 یمایبهتر است صدا و س دهد،یمخاطبان را مد نظر قرار نم

چرا  دیاستفاده نما محور لتیفض کردیاز رو رانیا یاسلام یجمهور
 نید، ابه دست آمده ذکر ش جینتا نییکه در تب یاتیکه براساس نظر

 یو شناخت یجانیه یازهایبرآوردن ن تواندمی محور اخلاق کردیرو
 .مخاطبان را مد نظر قرار دهد و منجر به جذب مخاطب شود

 یاسشنروانبا کمک کارشناسان و متخصصان علوم ارتباطات،  -9
را  یرکلامیو غ یخبر، ارتباط کلام ندگانیبه گو شناسیو جامعه

ظاهرات ارائه ت ییرا انتخاب کنند که توانا یندگانیآموزش دهند و گو
 .وجه دارا هستند نیرا به بهتر یرکلامیغ
ا به منظور ابتد یخبرنگار هایمیو اعزام ت یآموزش هایدوره یبرگزار -3

 یعیبط طیدر مح یندگیگو هایمهارت نیشناخت مخاطبان و سپس تمر
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 های مختلففراوانی مقاطع تحصیلی در گروه -1جدول 

 کل پیگیری زیاد پیگیری کم تحصیلات جنس

 زن

 26 66 66 کارشناسی

 66 5 5 کارشناسی ارشد

 96 65 65 کل

 مرد

 29 66 62 کارشناسی

 9 0 9 کارشناسی ارشد

 96 65 65 کل

 کل

 09 26 22 کارشناسی

 69 7 3 کارشناسی ارشد

 16 96 96 کل

 
 
 
 

 هاگان در پژوهش به تفکیک گروهکنندشرکتمیانگین و انحراف معیار سن  -2جدول 

 جنس

 کل پیگیری زیاد پیگیری کم

 انحراف معیار میانگین انحراف معیار میانگین انحراف معیار میانگین

 2/2 6/22 6/2 3/22 2/2 5/26 زن

 2/2 9/26 6/2 5/26 2/2 2/22 مرد

 2/2 22 2/2 6/22 2/2 7/26 کل

 
 
 
 

 مختلفهای گان به تفکیک گروه و شبکهکنندشرکتمیانگین و انحراف معیار طول مدت تثبیت چشم  -3جدول 

 پیگیری جنس
 شبکه خبر 3شبکه  2شبکه  1شبکه 

M SD M SD M SD M SD 

 زن
 96 050 06 052 99 057 99 093 کم

 91 016 97 091 99 052 02 001 زیاد

 مرد
 02 539 05 567 09 520 95 073 کم

 06 165 56 553 03 519 56 525 زیاد
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 نتایج تحلیل واریانس آمیخته برای بررسی اثر متغیرهای مستقل روی طول مدت تثبیت چشم -0جدول 

 مجذور اتا .F Sig میانگین مجذورات درجه آزادی مجموع مجذورات منبع

درون 
 آزمودنی

 66/6 66/6 1/5 96209 3/6 51293 شبکه

 669/6 56/6 9/6 9355 3/6 1706 شبکه * جنس

 662/6 13/6 5/6 9909 3/6 1905 شبکه * پیگیری

 669/6 02/6 3/6 0667 3/6 9295 شبکه * جنس * پیگیری

 بین آزمودنی

 63/6 666/6 51/62 959979 6 959979 جنس

 660/6 50/6 7/6 99165 6 99165 پیگیری

 67/6 66/6 9/0 652907 6 652907 جنس * پیگیری

 
 

 های مختلفگان به تفکیک گروه و شبکهکنندشرکتمیانگین و انحراف معیار قطر مردمک چشم  -2جدول 

 پیگیری جنس
 شبکه خبر 3شبکه  2شبکه  1شبکه 

M SD M SD M SD M SD 

 زن
 0/6 39/9 2/6 06/9 0/6 99/9 9/6 16/9 کم

 0/6 19/9 2/6 93/9 9/6 9/9 0/6 19/9 زیاد

 مرد
 9/6 16/9 9/6 06/9 9/6 6/9 9/6 10/9 کم

 0/6 36/9 9/6 03/9 0/6 06/9 9/6 15/9 زیاد

 
 

 نتایج تحلیل واریانس آمیخته برای بررسی اثر متغیرهای مستقل روی قطر مردمک چشم -6جدول 

 مجذور اتا .F Sig میانگین مجذورات درجه آزادی مجموع مجذورات منبع

درون 
 آزمودنی

 66/6 66/6 1/5 1/2 9/6 5/0 شبکه

 669/6 56/6 9/6 99/6 9/6 10/6 شبکه * جنس

 662/6 13/6 5/6 22/6 9/6 97/6 شبکه * پیگیری

 669/6 02/6 3/6 05/6 9/6 93/6 شبکه * جنس * پیگیری

 بین آزمودنی

 62/6 6/6 51/6 5/9 6 5/9 جنس

 660/6 50/6 7/6 9/2 6 9/2 پیگیری

 67/6 66/6 9/0 6/7 6 6/7 جنس * پیگیری
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