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 دهیچک
 تحقیق روش که دباشمی اینستاگرام بر تأکید با شناسیآسیب و شناسیسنخ: مد ترویج در مجازی هایشبکه نقش واکاوی تحقیق این از هدف
 در جازیم هایشبکه نقش تحقیق مدل اساس بر. شدند وتحلیلتجزیه نظری و محوری شده، متمرکز اولیه، هایکدگذاری طریق از و کیفی
 شعاری عقیدتی، عوامل از ناشی مد شناسی،مردم در مد سطحی، مسائل دنبالبه  افراد افراد، ظاهری زمینه در مد: مؤلفه 9 شامل مد ترویج
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 مد ترویج در مجازی هایشبکه نقش هپای و اساس هامؤلفه این هستندکه دهان به دهان صورت به اطلاعات شدنبدل و رد و اینستاگرام در
 فرد یک ادراک دهدمی نشان هایافته. است شناسیآسیب و شناسیسنخ رویکرد با اجتماعی هایشبکه نقش مناسب کارکرد بررسی جهت
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 مقدمه

ان سازگاری می از پیامدهای توسعه ارتباطات در جوامع معاصر پدیده
است که بروز آن با ظهور اشکال نوین تظاهرات اجتماعی  1فرهنگی

آنجا که برخی شود. و از در رفتار و پوشش شهروندان آشکار می
تظاهرات رفتاری و الگوهای پوشش که در قالب مد در میان جوانان 

در تعارضاتی با هنجارهای مقبول اجتماعی قرار  یابد بعضاًرواج می
ها و گیرد )نظیر تفاخر، تضاد ارزشی و ...( و منشاء پیچیدگیمی

گردد. در نتیجه، محل تضادهای مخرب سازمان اجتماعی می
های اجتماعی را گسست نسلی و ناهنجاری مثلمسائل مهمی 

 کشورها این اقتصادی و اجتماعی های توسعهشود. مدلموجب می
 آمریکا ویژهه ب و غرب محوری بر که خطی هایمدل رد بیانگر

 ورط به که بود. رویکردی تأکید داشتند، توسعه هایمدل محوری
 هایفاوتت که داشت این از حکایت بود رایج توسعه ادبیات در سنتی

 و دهش همگون شدن جهانی گریزناپذیر فرآیند به دنبال فرهنگی
( است La Modeفرانسوی ) ایمد در اصل کلمهبازند می رنگ

ین و آن به لات اصلی که البته در انگلیسی هم کاربرد دارد. ریشه
ه شده مد گرفت گردد که ازشاید قبل از لاتین به رم باستان بر می

گویند؛ آن چیزی که در جریان و رایج است مد می ترجمهاست. در 
چیزی که تعلق به روز دارد و جدید است واژه مد در  گویندیا می
ود و ره کار می... ب به معنای سلیقه، اسلوب، روش و شیوه ولغت 

 اساس ای موقتی که بردر اصطلاح، عبارت است از، روش و طریقه
ه و سبک زندگی از جمله شکل لباس ذوق و سلیقه افراد یک جامع

 پوشیدن، نوع آداب پذیرایی و معاشرت و تزئین و معماری خانه و
 (1394نماید. )معین، محمد، را تنظیم می... 

متنوع به خود گرفته  ای از تاریخ بشر اشکالیپوشش در هر دوره
است. پوشش، زمانی تنها وسیله برای رهایی انسان از گرما و سرما 

آمد، اما به مرور زمان و با گسترش فناوری، پوشش نیز می به شمار
ای آغاز شد که پوشش و دستخوش تغییرات بسیاری شد و دوره

شدن، جلوه نمودن و ای برای زیباترلباس تبدیل به وسیله
کردن جایگاه و پایگاه طبقاتی افراد و در بسیاری از مواقع مشخص

 (.Ghanbari, S., 2007) .مذهب افراد شده بود
 ایمایهلباس در ادوار تاریخی مختلف ایران همواره متضمن درون

ه بخشد. آنچنان کاست که به عنوان لباس ایرانی به آن هویت می
ایرانی، همچنان تمایز های غیرها و فرهنگدر رویارویی با سبک

 شدن یکیخود را از دیگران حفظ کرده است. امروزه فرآیند جهانی
ت که تمامی ابعاد زندگی جوامع بشری را تحت از موضوعاتی اس

آوری ارتباطات و شدن به واسطه فنقرار داده است. جهانی تأثیر
ها و تغییر در تعاملات انسانی، مهاجرت، اطلاعات رسانه

                                                           
1. Cross Cultural Adjustment 

هایی را برای جامعه جهانی ها و فرصتگرایی و ... چالشمصرف
وده و گذار بثیرتأایجاد کرده است. این فرآیند بر لباس ایرانی هم 

موجب تحولاتی گشته است. با وجود تغییرات اساسی در سبک 
های اخیر زندگی و وضعیت ظاهری و پوشش ایرانیان در سال

ضرورت بازنگری در رفتار پوشش جامعه به ویژه جوانان و بررسی 
روند این تغییرات در مقایسه با قواعد فرهنگ محلی و بومی ایرانی 

 (.1393)بابایی، پروین، اکبری، فاطمه، . ردخواسلامی به چشم می
سال آذری و همکاران درتوان از؛ می از جمله مطالعات انجام شده

 یفرهنگی در عرصه حفظ هویت، یاد کرد که در پژوهشی به 1390
مرتبط  هایمؤلفهترین مد لباس پرداختند. لباس به عنوان یکی از مهم

های یک جامعه است. تمایل با هویت، بارزترین نماد فرهنگ و ارزش
خواهی، افراد جامعه را به پیروی از فطری انسان به نوگرایی و زیبایی

دهد. هر چند مد پیامد دوره معاصر و مختص مدهای جدید سوق می
باشد، با این حال، عصر حاضر به سبب به جامعه و فرهنگی خاص نمی

رش وسایل ارتباط جمعی و نگاه اقتصادی مدسازان به صنعت مد گست
راد الخصوص نوع پوشش افبیش از پیش ارکان مختلف زندگی و علی

قرار داده است. آنچه در جریان نوگرایی و طراحی  تأثیرجامعه را تحت 
مد )به طور عام( و مد لباس )به طور خاص( حائز اهمیت حفظ هویت 

پژوهش تلاش داشته تا از طریق مطالعات  فرهنگی جامعه است. این
اریف، تحلیلی به بیان تع -ای و به روش توصیفیاسنادی و کتابخانه

پذیر در تأثیرهای گذار و همچنین حوزهتأثیرعوامل به وجود آورده و 
های مد و فرهنگ پرداخته و در نهایت تعامل و تقابل مدگرایی عرصه

)آذری، سیمین و رضایی، . کند ی مد لباس بیانو فرهنگ را در عرصه
 (.1390حسن و صدرام، وحید و زارع زاده، فهیمه، 

، در پژوهشی به استفاده استراتژیک اینستاگرام (2412سال تلَنِت در)
 هایاجتماعی به روش هایدر صنعت مد پرداخت. صنعت مد از رسانه

انه کند. رسپیچیده برای دستیابی به اهدافی روشن استفاده می
ویری یک رسانه تص عمدتاًانتخابی صنعت مد، اینستاگرام است که 

است و به همین ترتیب هیچ مانع زبانی وجود ندارد و بنابراین در 
شود. این مقاله از یک رویکرد نظری برای مرزهای ملی استفاده می

ی در اجتماع ائه مدلی برای استفاده استراتژیک از هر بستر رسانهار
یک شرکت استفاده کرده است. این مقاله مروری بر استفاده 

 ها برای توسعه این مدلاجتماعی در شرکتهای آمیز از رسانهموفقیت
ارائه داده است. در این پژوهش، طراحی، تحویل و ارزیابی 

اجتماعی، به ویژه اینستاگرام، با  هایانهآمیز استفاده از رسموفقیت
های مد ارائه شده است. نتایج نشان داده است اشاره خاص به شرکت

، سازمان را به های اجتماعیرسانههای ارائه شده توسط که فرصت
 (Tallent, G., 2016). کندمی یک شرکت اجتماعی تبدیل
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 الات پژوهشؤاهداف و س
امع ج نسبتاًپژوهش دستیابی به تعریف هدف غایی محقق از این 

از الگوهای رایج فرهنگی در حوزه مدهای رایج و تحلیل این 
و تبیین پیامدهای معارض با قواعد مقبول  فضای مجازیات در تأثیر

فرهنگ اصیل ایرانی اسلامی مد نظر است. امیدواریم تا حدودی 
 به این مهم در حر بضاعت دست یافته باشیم.

 اصلی سؤال

 های مجازی در ترویج مد چگونه است؟نقش شبکه

 ت فرعیسؤالا
المللی و جهانی مد در فضای مجازی چقدر در رفتار الگوهای بین

 ایرانی موثر است؟جامعه
 این الگوها چگونه است؟ تأثیرمکانیسم 

سازی و اصلاح الگوهای فرهنگی در ترویج مد در شرایط مصون
 ایران کدام است؟

 

 روش پژوهش
به صورت تحلیل محتوای کیفی  روش تحقیق در این پژوهشروش 

 یاسیبرساختی و با روش ق -و نظریه مبنایی با پارادیم های تفسیری
عه جام جامعه آماری؛ )کل گرایانه( است. )جزء گرایانه( و استقرایی

ی اجتماعی مجازی فارسی زبان هاهآماری پژوهش، شامل شبک
 سلبریتی های پر آوازه در اینستاگرام فارسی( هستند. )مشخصاً

با مشورت کارشناسان و فعالان خبره  عمدتاًهای پژوهش، نمونه
 یهاهموضوعات و صفحات برجسته فرهنگی در حوزه مد از شبک

اجتماعی در فضای مجازی که ایرانیان با آن سر و کار دارند 
ابزار  تخاب شده است.شناسایی و به صورت هدفمند از اینستاگرام ان

های پژوهش به شیوه میدانی و از گردآوری داده هاهگردآوری داد
باز، مشارکت میدانی، مشاهده مستقیم و غیر  نامهپرسشطریق 

روش های تجزیه و  کند.مستقیم و مصاحبه نامه و ... گردآوری می
 باشد.می ؛ به صورت داده بنیاد و ساخت گراهاهتحلیل داد

 

 ی پژوهشهاهیافت
نفر از خبرگان در زمینه موضوع  19در جهت اهداف این تحقیق با 

به بعد به اشباع  11پژوهش مصاحبه عمیق صورت گرفت که از فرد 
ها همه بصورت صوتی ضبط گردید و بعد نظری رسیدیم. مصاحبه

 سازی روی کاغذ بصورت متنی کدگذاری و تحلیل شد.از پیاده

 های تحقیقتوصیف نمونه

های فردی های مصاحبه شوندگان: ویژگییف ویژگیتوص
 (1)جدول  است: 1شوندگان به شرح جدول مصاحبه

 

 های کیفیتجزیه و تحلیل داده

بنیاد طی سه ها به روش داده های حاصل از مصاحبهکدگذاری داده
مرحله کدگذاری باز، کدگذاری محوری و کدگذاری انتخابی انجام 

 (2گردد: )جدول زیر ذکر میگردید که مشروح آن در 
کد باز ایجاد شده است که در مرحله  03ها از یک نمونه از مصاحبه

گیرد. حاصل کدگذاری باز بعد در روند کدگذاری محوری قرار می
کد باز بود که بعد از حذف کدهای  1003ها تعداد همه مصاحبه

دامه افرد تقلیل یافت. در کد منحصربه 144مشترک تعداد کد باز به 
 کنیم.کدگذاری محوری را به همراه تمام کدهای باز بیان می

گردد؛ تمامی ها میها و مقولهکدگذاری محوری منجر به ایجاد گروه
کدهای مشابه درگروه خاص خود قرار گرفتند. بدین منظور تمامی 
کدهای ایجاد شده دوباره بازبینی شد و با متون مقایسه گردید تا 

دد. در این فرآیند ممکن بود چندین کد باز به مطلبی فراموش نگر
کد باز  1003عنوان یک کد محوری کدگذاری شوند. در این مرحله 

 (3کد محوری تبدیل شدند. )جدول  00ها به استخراجی از مصاحبه

 کدگذاری انتخابی

ها به صورت یاد شده کدگذاری باز و پس از اینکه تمامی داده
میرسد. در واقع هدف ها آن بندیگروهمحوری شدند؛ نوبت به 

ها. پردازی بنیادی، تولید نظریه است نه توصیف صرف پدیدهنظریه
ها باید به طور منظم به ها به نظریه، طبقهبرای تبدیل تحلیل

یکدیگر مربوط شوند. کدگذاری انتخابی براساس نتایج دو مرحله 
یب که این ترتپردازی است. به قبلی کدگذاری، مرحله اصلی نظریه

ها ربط داده و آن مند به دیگر طبقهطبقه محوری را به شکل نظام
هایی را که به روابط را در چارچوب یک روایت ارایه کرده و طبقه

بندی کند. در گروهبهبود و توسعه بیشتری نیاز دارند اصلاح می
بندی شده و ها گروهکدها، کدهای محوری مستخرج از مصاحبه

های ای ایجاد شده با یکدیگر مقایسه شدند تا گروههسپس گروه
اصلی و ابعاد هر یک شناسایی و استخراج گردد. البته در این مرحله 

تر مراجعه به ادبیات نظری پژوهش کمک زیادی به هرچه دقیق
ها کرد. بعد از تحلیل و بازنگری کدهای محوری، بندیشدن گروه

 .یی شدشناسی شناساشناسی و آسیبگروه سنخ 2

 ارائه شماتیک کدهای نظری و مدل نهایی تحقیق
بندی کدهای محوری بر اساس مطالعات شدن و گروهبعد از مشخص

با ها آن های انجام گرفته و ارتباطهای میدانی و مصاحبهنظری و یادداشت
 (1پدیده محوری مدل مفهومی پژوهش به شکل زیر ارائه شد. )تصویر 

ن پژوهش که دستیابی به مدل واکاوی با توجه به هدف اصلی ای
ناسی ششناسی و آسیبهای مجازی در ترویج مد: سنخنقش شبکه

ها و با تأکید اینستاگرام است، براساس نتایج تجزیه و تحلیل داده
 ادبیات نظری، اقدام به استخراج و طراحی این مدل شده است.
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شناسی با تأکید شناسی و آسیبشش سطح سنخ

 شامل:اینستاگرام 

بر اساس تئوری زیمل و همچنین حرکت به  :شناسیسنخ -1

 شدن فرهنگسوی مدرنیته در کنار بروز تحولاتی همچون جهانی
و رشد فرهنگ مصرفی، گرایش به مد و نظارت مستمر بر 

گیر مسری و همه ههای ظاهری و مرئی بدن را به پدیدویژگی
جوامع معاصر مبدل کرده و در مدل تحقیق به عنوان بستری که 

 گیرد.ساز در آن قرار میای مدرنیتهمد پدیده عواملی همچون

های از آنجا که پدیده :سازی مدراهبردهای پذیرش -2

د و م مسئلهفرهنگی قابل مدیریت، کنترل و نظارت بوده و برای 
وامل ع ،آن متوجه بود که در مدل تحقیق مدگرایی باید به مدیریت

 دهد.مدیریتی مدگرایی و بسترسازی مدیریت مد را در خود جای می

پدیده مد متأثر از جامعه جهانی است  :عوامل پذیرندگی مد -3

دارند که  رتأثینحوی در نشر و گسترش آن به  کنندگان نیزو توزیع
 بودن مد در مدل تحقیق عوامل درگیر پذیرش مد، عوامل پذیرنده

ا ها و بو الگوسازی سازنده برای پذیرش مد بر اساس این چارچوب
 گیرد.را در بر میها آن توجه به پدیده مد

ه یی که امروزهاهیکی از پدید :های مدگراییبسترسازی -1

ذهنی بالایی برای جامعه  به صورت امری فراگیر درآمده و درگیری
ایجاد کرده، مدگرایی است. بدین جهت، در این پژوهش شناسایی 
علل و پیامدهای منفی به مد صورت پذیرفت که در مدل تحقیق 

ها، عوامل ناتوانی در اصلاح مد و عوامل منفی از جمله زیرساخت
 گیرد.عوامل اجتماعی فرهنگی جامعه را در بر می

از آنجا که  :ها و عوامل منفیبلیتسازی به قاتوجه -5

ها علاوه بر آنکه به ما در درک رخدادهای جهان کمک رسانه
کنند، عوامل مهمی در تعاملات اجتماعی، کمک به باورها، می

هویت  هدهندها و هنجارهای جامعه خود آشنا شده و نشانارزش
 اگرام،ات منفی اینستتأثیرفرهنگی هستند و در مدل تحقیق عوامل 
قیق این تحیافتگی نیز در عوامل مؤثر فرهنگ غربی و ضعف رواج 

 در این کد عنوان شدند.

از آنجا که مد در جامعه به  :سنجی مدگرایی جامعهطیف -6

عنوان یک پدیده )به شدت متغیر( چرخه حیات کوتاه و موقتی )که 
شده است، در مدل های متنوع و خلاق( متجلیامروزه در قالب

این کد مدگرایی در شرایط کنونی جامعه و عوامل مربوط  تحقیق، در
 گیرند.به آن در آن قرار می

 

 پاسخ به سؤالات پژوهش

ممکن است تعاریف زیادی از مد وجود داشته باشد یا  سؤال اول:

 های مختلفی از آن داشته باشند، از نظر شما مد چیست؟افراد ذهنیت

تعاریف متعدد و در دو کد محوری با توجه به نتایج تحقیق مد دارای 
ای فرآیندی اقتضایی عنوان شد ساز و مد پدیدهای مدرنیتهمد پدیده

ها دارای چندین کدباز و با توجه به نتایج حاصل از کدگذاری داده
 اند.هشناسی آورده شداست که در مدل پیشنهادی در کد انتخابی سنخ

 مدگرایی صحبت کنیم؟توانیم از هایی میدر چه زمینه سؤال دوم:

ها به های مدگرایی در مدل پیشنهادی در تمامی زمینهزمینه
شناسی و در زمینه ظاهری افراد بیان شد که در کد خصوص مردم

نظران ها بر اساس نظرات صاحبمحوری مد در تمامی زمینه
 .این موضوع قرار گرفت شناسیانتخاب شد و در کد انتخابی سنخ

افتد که یک جنس یا مدل یا یک می قیچه اتفا سؤال سوم:

 های اجتماعی مد شود؟پدیده خاصی در محیط شبکه
 ادهها به روش دمنطق عوامل پذیرندگی مد بر اساس نتایج کدگذاری

بنیاد است که همگی حاصل ارتباط اجزای مختلف با یک به اشتراک 
 مفهومی است که با نظرات گروه نمونه کیفی تحقیق همراه شد.

ای کننده این هست که یک پدیدهچه چیز تعیین چهارم:سؤال 

که مد شده رو خوب یا بد بدانیم؟ یا کارکردهای مثبت و منفی این 
 پدیده چه هستند؟

 نظران در این حوزه، معمولاً پدیدهبا توجه به نظرات صاحب
کنید که باطل محض باشد. اصولاً باطل ای پیدا نمیاجتماعی

کند. باطل اگر در دل حق خانه نکند، ا نمیمحض در جامعه دوام پید
اطل ب پذیرفتنی نیست؛ یعنی آن بخش از مد و مدگرایی که جنبه
و در  دارد در بعضی از امیال خوب و حق انسان لانه گزیده است

مور های بعضی از ااغلب بر پایه« مد»شود گفت بنای یک کلام می
 شود.فطری بشر بنا می

های دیگر را در مدگرایی از فرهنگالگو برداری  سؤال پنجم:

 تأثیردانید؟ اگر بله؛ به چه شکل این الگوها می جامعه مؤثر
 کنید مؤثر نیستند؟می گذارند؟ و اگر نه؛ چرا فکرمی

ای نظران در این حوزه، مد به عنوان پدیدهبا توجه به نظرات صاحب
اجتماعی مختص جامعه و فرهنگ خاصی نیست. از دیدگاه 
روانشناسی نیاز انسان به خودنمایی و زیبایی و بر مبنای دیدگاه 

شناسی، مقولاتی چون الگو و فرهنگ مصرف، سبک زندگی، جامعه
د با تردید پدیده مها در مدل پیشنهادی عنوان شدند. بیسلبریتی

های جمعی در فرآیند اجتماعی، نقش رسانه -طبقه اقتصادی
مرتبط است. همچنین، بحث  داریسازی و نظام سرمایهجهانی

برجستگی مد در هویت بخشی به زنان و پارادوکس توجه به جسم 
 و روح نیز پیش آمد.

های اجتماعی همچون اینستاگرام چه در شبکه سؤال ششم:

 چیزهایی بیشتر قابلیت مد شدن دارند؟
بحث فروش و بازاریابی و نحوه انجام آن همانند سایر مفاهیم مهم 
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 شود. در سالیان اخیر با ظهوررور زمان دچار تغییر میوکار به مکسب
 های اجتماعیهای اجتماعی و اهمیت بحث بازاریابی شبکهشبکه

به خصوص اینستاگرام که دارای دو مزیت اصلی تبلیغات و بازاریابی 
بودن و دسترسی آسان( مطرح شد. از طرفی بر اساس )رایگان

انی سنین نوجوانی و جو نظران بیشترین مخاطبین درنظرات صاحب
عنوان شدند و فارغ از نام کشورها، همه چیز قابلیت مدشدن دارند 
و خصوص برخی محصولات با ماهیت مشترک جزء محصولات 
پرفروش در اینستاگرام مطرح شدند از جمله؛ لباس زنانه، کیف و 
کفش، لوازم آرایشی، دکوری و فانتزی منزل، لوازم خانگی، صنایع 

 و و حتی حیوانات خانگی.دستی، خودر

شبکه اجتماعی مثل اینستاگرام به چه شکل روی  سؤال هفتم:

یی؟ هاگذارد؟ بیشتر روی چه گروهترویج مدگرایی در جامعه اثر می
 اتی )مثبت یا منفی(؟تأثیرچه نوع 

شدن های نوین اطلاعاتی و ارتباطی که موجب کمرنگوریافن
های فردی گسترش ارزش اند، موجدمرزهای مکانی و زمانی شده

ا ها رهایی است که امکان ارائه بیشتر این ارزشدر میان فرهنگ
نظران و با در جهان دارند. به طور کلی، با توجه به نظرات صاحب

درصد جمعیت جوان،  14توجه به ادبیات، ایران با دارا بودن 
صنعت  شکل یکبه  رسدهای شبکه اینستاگرام به نظر میفعالیت

ی مراتب مختلف یا خود را نشان داده، این صنعت دارای سلسلهدر دن
ان های پوچ انساست، فرهنگ حاکم بر این صنعت حاکی از خواسته

غربی بوده و ورود آن به جوامع اصیلی مانند ایران که عفاف و 
تواند هنجارشکنی حجاب در آن دارای ارزش بالایی است، می

ینجاست گرفته و اگی صورتبزرگی تلقی شود، بنابراین تاخر فرهن
 گیرد.که تکنولوژی از فرهنگ استفاده از آن پیشی می

های مشهور یا پیج های پر بازدید در شبکه چهره سؤال هشتم:

گذارد؟ اینستاگرام به چه شکل روی ترویج مدگرایی در جامعه اثر می
 اتی )مثبت یا منفی(؟تأثیرهایی؟ چه نوع بیشتر روی چه گروه

های نظران، شبکه اینستاگرام با نمایش حوزهبا توجه به نظران صاحب
های جدیدی از تواند شرایط و ضرورتگوناگون روابط اجتماعی می

های زندگی اجتماعی را برای مخاطبان خود به تصویر بکشد و شیوه
های زندگی مدرن دعوت کند. در اغلب آنان را به الگوها و سبک

یرا گیرند زن مورد هدف شبکه اینستاگرام قرار میموارد، جوانان و زنا
طلبی، خلاقیت، تمایل به برقراری ارتباط با دیگران، از روحیه تنوع

احساس کنجکاوی و علاقه به تجربه زندگی متفاوت، گرایش 
ات مثبت و منفی نیز در مدل پیشنهادی در تأثیربیشتری دارند. 

 ه اینستاگرام باعثکدهای محوری عنوان شدند. به طور کلی، شبک
شود که تمامی جوانب زندگی را بر اساس چارچوب زندگی می

ا توجهی از زمان ارزشمندی رها بپیچند و بخش قابلیافتهالگوبرداری

توانست صرف کارهای بهینه شود، برای یافتن الگوهای ارائه که می
ها صرف کنند؛ امری که شده از سوی جوامع مدرن و سلبریتی

 هویتی خواهد کرد.شخصیتی و بی ءافراد را دچار خلا رفتهرفته

توان الگوهای مربوط به مد را در جامعه آیا اساساً می سؤال نهم:

 ایران مدیریت کرد؟ اگر بله چرا؟ و اگر نه چطور؟
نظران در این حوزه و مدل پیشنهادی، تلاش با توجه به نظرات صاحب

پذیری وجه به فرآیند جامعهبرای ارائه الگویی مناسب در کنار ضرورت ت
ها و جوانان امری شایسته دقت در این باب است. مدیران رسانه

های مههایی بپردازند که نه تنها برناسازان بایستی به ایجاد برنامهبرنامه
دهد بلکه بایستی با کمک متفکران و های داخلی را افزایش میرسانه

به ساخت و ارائه  دانشمندان در عرصه فرهنگ اسلامی و ایرانی
هایی همت گمارند که اساس الگوهای فرهنگ بومی و دینی را برنامه

تقویت کند و پاسداری نماید و بدین ترتیب الگوهایی در جامعه مورد 
ویژه مذهب، یکسان  های جامعه بهتوجه قرار گیرد که با اصول و ارزش

اصلاحات که در فرهنگ اسلامی محور  و هماهنگ باشد و از آنجایی
سازی آموزشی، فرهنگی و است لذا بایستی برنامه« سازیفرهنگ»

تبلیغی فضای اجتماعی جامعه، خصوصاً دانشگاه را به نسبتی هدایت 
صورت طبیعی و خودجوش به رعایت عفاف و حجاب به  کرد که افراد

میل کنند. همچنین نیازهای طبیعی افراد در جهت نو بودن، 
 نیز تأمین کنند. روز بودنبه  بودن،خاص

شود الگوهای مربوط به مد و مدگرایی را می چطور سؤال دهم:

 شود این کار را انجام داد؟اصلاح کرد؟ چطور می
 شعارینظران مدل پیشنهادی پژوهش، با توجه به نظرات صاحب

ن تواعنوان شد. برای اصلاح مد می هاو عملی نبودن اصلاح بودن
 چگونگی هدل جواب سؤالات بالا نحو از الگوهای خودساخته که در

 و شروع اصلاحات الگوهای خودساخته بیان شد.
 

 گیریبحث و نتیجه
های مجازی در ترویج مد: هدف از این تحقیق واکاوی نقش شبکه

 شناسی با تأکید بر اینستاگرام بود. از طریقشناسی و آسیبسنخ
ها به دست آمد که از طریق روش تحقیقی کیفی، داده

ل و تحلیهای اولیه، متمرکز شده، محوری و نظری تجزیه کدگذاری
های های تحقیق نقش شبکهشدند. بر اساس مدل برخاسته از داده

مؤلفه از قبیل مد در زمینه ظاهری  9مجازی در ترویج مد شامل 
شناسی، مد ناشی دنبال مسائل سطحی، مد در مردمبه  افراد، افراد

 ها، الگوهایاصلاح عملی نبودنو  بودنشعاری از عوامل عقیدتی، 
ها در ترویج مد، ریزی رسانهبرنامهخودساخته برای اصلاح مد، عدم

شدن ها در اینستاگرام و رد و بدلنهایت سلیبریتیمؤثر بودن بی
ها اساس و هستند. این مؤلفه دهان به دهاناطلاعات به صورت 
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ر دهند. دیل میهای مجازی در ترویج مد را تشکنقش شبکه هپای
 هایها برای کارکرد مناسب نقش شبکهواقع حضور این مؤلفه

شناسی الزامی است. شناسی و آسیباجتماعی با رویکرد سنخ
ان و کنندگها و مصرفنمایش مد، مکان اصلی ارتباط بین شرکت

های صنعتی ای است که در آن کالاها، پرسنل و شیوهعرصه
و  سازی گسترده زندگی اجتماعیرسانهکنند. با یکدیگر را قطع می

شیوع استفاده از اینستاگرام در مد در دهه گذشته، منتقدان فکر 
در عوض، ساختار تواند منسوخ شود. کردند که نمایش مد زنده می

ماند و کل مدار تبدیل به یک منظره آنلاین نخورده باقی میآن دست
تعدد های مپلتفرمهای ویدئویی، تصویری و متنی در شده، در فرمت

های کاربردی جاری و تکثیر شده است. این حقیقت ای و برنامهرسانه
توانند یک مجموعه را در لحظه شروع کار که مشتریان اکنون می

دهنده یک تغییر اساسی در قالب زمانی ارتباطات خود ببینند، نشان
مد است. با این حال، دسترسی به نمایش مد محدود به یک گروه، 

ها( است. از طرفی، بازاریابان گذاران و افراد مشهور )سلبریتیثیرتأ
دهان، برندهای انحصار به  توانند با استفاده از تبلیغات دهانمی

شخصی خود را ترویج داده و یک تجربه حسی چند بعدی را در 
های ارتباطی خود ایجاد کنند تا به مخاطبان هدف خود استراتژی

 برسند و جذابیت عاطفی یک محصول را افزایش دهند: 
های گیری کلی از نتایج و یافتهبندی و نتیجهبه صورت یک جمع

شناس ای اولین بار توسط روانکرد که اثر هالهتوان بیان تحقیق می
کشف شد که با انجام یک آزمایش اجتماعی به ( 1911، ثرندایک)

ت یا مثب "هاله"تواند یک این نتیجه رسید که ادراک یک فرد می
تواند منجر به مات شدن منفی در اطراف خود ایجاد کند که می

گسترده در ادبیات  شود. این اثر به طورها آن های فردیویژگی
 کننده مورد تحقیق قرار گرفتهبازاریابی با توجه به رفتار مصرف

ران ی بر برداشت ما از دیگمندقدرت تأثیرتواند نظریه می است. این
ها و افراد مشهور در اینستاگرام( داشته باشد. تمام کاربران )سلبرینتی

طلاعات آنلاین اعتماد از اافراد مشهور را به عنوان یک منبع قابل
گیرند. اولین برداشت از جذابیت یک فرد بر این که آن در نظر می

بق گذارد. بر طمی تأثیرشود، فرد به طور کل نگر چگونه دیده می
اهر های فردی، ظگیریم که ویژگیتحقیقات پیشین، نتیجه می
توانند بر قضاوت دیگران در مورد فیزیکی و جذابیت کلی می

اهر دهد که اگر کسی ظبگذارند. این نشان می رتأثیشان شخصیت
جذابی داشته باشد و سبک زندگی او جذاب باشد، فرد بهتری تلقی 

 "هاله"هایی که از افراد مشهور با یک شود. در مورد مارکمی
مثبت برای ایجاد ارتباط مثبت با یک محصول خاص استفاده 

ای اعتبار هع تئوریای و اعتبار منبکنند نیز چنین است. اثر هالهمی
هایی توانند به هم مرتبط و از آنجا که هر دو مبتنی بر ویژگیمی

چون جذابیت و اعتماد هستند که برای ارزیابی اعتبار منبع مورد 
گیرند، باشند. به طور کلی، این تحقیق نشان داد استفاده قرار می

های که افراد مشتاق سبک زندگی برخی از افراد مشهور که سبک
های رستوران و مقاصد ها، یا گزینهمد و آرایش خود، انواع پست

 رسد که این یک دانشکنند. به نظر میتعطیلات خود را کپی می
مشترک باشد که هیچ بررسی منفی در مورد برندهای خاص توسط 
کاربران به منظور حفظ یک درک مثبت از خود در میان جامعه 

افراد همچنین آگاه هستند که  شود.اینستاگرام آنلاین ارسال نمی
، اما شوندبرندها برای تأیید محصولات به افراد مشهور نزدیک می

باور داشتند که افراد مشهور بعید است از موقعیت قدرت و شهرت 
های غیر خواهند با ارسال بررسیخود سو استفاده کنند و نمی

 هوشمندانه به شهرت خود آسیب برسانند.
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 شوندگانهای فردی مصاحبهویژگی -1جدول شماره 

 درصد میزان آشنایی با مد درصد های اجتماعیمیزان فعالیت در شبکه درصد مدرک تحصیلی درصد جنسیت

 1122 خیلی زیاد 929 خیلی زیاد 2021 دکتری 4220 مرد

 0122 زیاد 9429 زیاد 1122 کارشناسی ارشد 1122 زن

 2920 تا حدی 1122 تا حدی 929 کارشناسی  

 1124 کم 1124 کم 1124 فوق دیپلم و دیپلم  

 4 خیلی کم 924 خیلی کم    

 
 

 نمونه مصاحبهکدگذاری باز و کدگذاری محوری یک  -2جدول شماره 

 کد محوری کد باز ردیف

 های مد مدرنیتهقابلیت رواج یک شیوه با هدایت طبقات بالای جامعه 1

 سازای مدرنیتهمد پدیده مدت از اجتماعات خاصروی کوتاهدنباله 2

 ای فرآیندی اقتضاییمد پدیده های زندگیمد در تمامی زمینه 3

 مدگرایی مزایای مدگرایی 0

 عوامل ریشه مد مدگرایی معایب 9

 هامد در تمامی زمینه مدگرا بودن افراطی جامعه ایران 2

 عوامل مدیریتی مدگرایی گرایش به سمت معایب مدگرایی در ایران 1

 بسترسازی مدیریت مد رواج افراطی در زمینه ظاهری 4

 پذیرندگی مد به سبب عوامل مادی و دنیوی طلبی ریشه مدگراییتنوع 9

 آفرین مدهای فرصتخاصیت پذیری افراطی جامعه ایران از غربتأثیر 14

 عوامل مدگرا بودن زنان الگوبرداری ناآگاهانه در مدگرایی از غرب 11

 الگوسازی سازنده با مد کردن غرب در ترویج مدآگاهانه عمل 12

 رسوخ اینستاگرام با نیاز جامعه توجه در انتخاب مد در ایران عدم 13

 ات مثبت اینستاگرامتأثیر ترین عامل رسوخ مد به ایرانگرایی مهممصرف 10

 فضای راحت اینستاگرام گرایانبازارهدف کشورهای غرب مصرف 19

 شناختیپذیری اینستاگرام بر اساس جمعیتتأثیر های رسوخ مد دنیای مجازییکی از راه 12

 فرهنگی سبب مدگراییعوامل آموزشی  نگری کاربران در اینستاگرامسطحی 11

 عوامل ارتباطی سبب ترویج مد تمایل به دانش در اینستاگرامعدم 14

 های مذهبیقابلیت نگری در کاربرانگرایش به سطحی 19

 عوامل فرار از فشار و بحران هاتوجه به زیرساخت 24

 مدگرایی عوامل محیطی اجتماعی سبب های ظاهرنماها و پیجگذاری زیاد سلیبریتیتأثیر 21

 ها به خودبالندگی اسلامیگرایش اندیشه نگرپذیری بیشتر بر افراد سطحیتأثیر 22

 عوامل علمی و تفکیکی تفکرات ها در مدگراییگرا بودن سلیبریتیترویج 23

 عوامل پذیرش مدگرایی هاگرایی ظاهری در سلیبریتیترویج 20

 و روانی در مدگرایی عوامل سلامتی نمایی جنبه منفی مدگراییبزرگ 29

 عوامل اعتقادی مذهبی مدگرایی توجه به مسیر و هدایت مدگرایی 22

 های اجتماعی اقتصادی در مدگراییقابلیت مضرنبودن مطلق اینستاگرام در مدگرایی 21
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 ناتوانی مدیریت در مدعدم زنندگی اینستاگرام در ترویج مدآسیب 24

 گرا سبب الگوپذیریمنفی هایزیرساخت صنعت جدید بنام مد 29

 عوامل خارجی سبب مدگرایی شدن در مدتمایل به جهانی 34

 عوامل ناتوانی اصلاح مد ای اجباریمواجه با مد پدیده 31

 عوامل اجتماعی فرهنگی اصلاح مد توجه به مدیریت مد 32

 ساز مدگراییعوامل منفی مدیریت مد با ترویج فرهنگ بومی 33

 المللیات عوامل منفی الگوهای بینتأثیر آسیب فرهنگی با مدیریت مدکار پویا همراه با عدمایجاد صنعت  30

 یافتگی مدعوامل ضعف رواج ناهنجارهایی اجتماعی جزئی از صنعت مد 39

 الگوسازی مخرب ناهنجارهایی اجتماعی جزئی از صنعت مد مخصوصاً با جوانان 32

 مد در جامعه با شبکه و ارتباطاترسوخ  سازیمدیریت مد با فرهنگ 31

 ات منفی اینستاگرامتأثیر تعدیل مد بجای اصلاح آن 34

 پذیرشی مدگراییعوامل عدم گرایی مدبیکاری عاملی برای گرایش به منفی 39

 پذیر به جامعهواکنش اعتراض ساز تعدیل مدگراییریزی فرهنگی زمینهبرنامه 04

 ترویج مد ایرانیعوامل دخیل عدم فرهنگیریزی مدهای مثبت در برنامه 01

 های اجتماعی و فرهنگی سبب مدگراییریشه های افرادتوجه به خواسته 02

 مدگرایی در شرایط کنونی جامعه ایران ها به هوش هیجانیتوجه خانواده 03

 
 
 

 هاکدگذاری انتخابی کدهای باز محوری حاصل از مصاحبه- 3جدول شماره 

 کد محوری انتخابیکد  ردیف

 شناسیسنخ 1
مامی مد در ت -عوامل ریشه مد -مدگرایی -ای فرآیندی اقتضاییمد پدیده -سازای مدرنیتهمد پدیده -های مد مدرنیتهقابلیت

 هازمینه

2 
راهبردهای 

 سازی مدپذیرش
 بسترسازی مدیریت مد -عوامل مدیریتی مدگرایی

 عوامل پذیرندگی مد 3

سوخ ر -الگوسازی سازنده -عوامل مدگرا بودن زنان -آفرین مدهای فرصتخاصیت -سبب عوامل مادی و دنیویپذیرندگی به 
زشی فرهنگی عوامل آمو -شناختیپذیری اینستاگرام بر اساس جمعیتتأثیر -فضای راحت اینستاگرام -اینستاگرام با نیاز جامعه

عوامل محیطی اجتماعی سبب  -عوامل فرار از فشار و بحران -بیعوامل مذه -عوامل ارتباطی سبب مدگرایی -سبب ترویج مد
وامل ع -عوامل پذیرش مدگرایی -عوامل علمی و تفکیکی تفکرات -ها به خودبالندگی اسلامیگرایش اندیشه -مدگرایی

 های اجتماعی اقتصادی در مدگراییقابلیت -عوامل اعتقادی مذهبی مدگرایی -سلامتی و روانی در مدگرایی

0 
های بسترسازی

 مدگرایی
 عوامل ناتوانی اصلاح -عوامل خارجی سبب مدگرایی -گرا سبب الگوپذیریهای منفیزیرساخت -ناتوانی مدیریت در مد عدم

 عوامل اجتماعی فرهنگی اصلاح مد -مد

9 
سازی به توجه
ها و عوامل قابلیت

 منفی

رسوخ  -الگوسازی مخرب -یافتگی مدعوامل ضعف رواج -المللیبینات عوامل منفی الگوهای تأثیر -ساز مدگراییعوامل منفی
مایل به عوامل اجتماعی اقتصادی ت -گریعوامل شخصی سلیبریت -ات منفی اینستاگرامتأثیر -مد در جامعه با شبکه و ارتباطات

پذیرشی عوامل عدم -مدگراییگرا در عوامل منفی -اندیشی از الگو برداریمثبت -عوامل مؤثر فرهنگ غرب -گراییسلیبریتی
 پذیر به جامعهواکنش اعتراض -مدگرایی

2 
سنجی طیف

 مدگرایی جامعه
عوامل  -مدگرایی در شرایط جامعه ایران -های اجتماعی و فرهنگی سبب مدگراییریشه -ترویج مد ایرانیعوامل دخیل عدم

 بودن به مدگرایی اندیشمثبت
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Abstract  

 

The purpose of this study is to investigate the role of virtual networks in promoting 

fashion: typology and pathology with emphasis on Instagram. The research method was 

qualitatively analyzed through initial, centralized, centralized and theoretical coding. 

According to the research model, the role of virtual networks in fashion promotion 

includes 9 components of fashion in the field of appearance of people, people looking for 

superficial issues, fashion in anthropology, fashion due to ideological factors, rhetoric and 

impracticality of reforms, self-made models for fashion reform, lack of media planning in 

fashion promotion The infinite effectiveness of celebrities on Instagram and the exchange 

of information by word of mouth are the basis of the role of virtual networks in promoting 

fashion to examine the proper functioning of the role of social networks with a 

typological and pathological approach. Findings show that a person's perception can be 

the effect of a positive or negative "aura" in marketing according to consumer behavior on 

Instagram. Individual characteristics, physical appearance, and overall attractiveness can 

influence others' judgments about characters. Brands that use celebrities with a positive 

"aura" to create a positive relationship with a particular product cause people to follow the 

lifestyle of some celebrities with fashion and makeup styles, types of posts, or restaurant 

options, etc. Celebrities are unlikely to support brands in endorsing products that would 

jeopardize their position, power and reputation. 

 

Keywords: fashion, virtual networks, typology, pathology. 

 




