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  معاصرمعماری 

  :چکیده مقاله تخصصی

 از کههستند  شهری مهم فضاهای از و یکی اندمورد توجه مخاطبان بوده دیرباز از تجاری فضاهای

 و یدخر مراکز. هستند شهرها سنتی بازارهای هاآن هاینمونه بارزترین برخوردارند. از بالایی پویایی

 به مراکز این امروزه. هستند گذشته تاریخی بازارهای همان از برگرفته امروزی تجاری فضاهای

 فزودها فضاها این بر سرزندگی فعالیتی تنوع اند و اینشده چندمنظوره تبدیل تجاری هایمجتمع

 هایمجتمع در سرزندگی ایجاد و بخشیکیفیت هایلفهؤم بررسی از پژوهش حاضر هدف .است

 عمجتم یک در معماری کالبدی هایجنبه به توجه که دارندمی بیان پژوهش فرضیات است. تجاری

 طرفی از. است ثرؤم هاآن رضایت جلب و افراد حضور افزایش و سرزندگی لفهؤم ارتقای بر تجاری

 تتعاملا و مخاطبان حضور حس تحریک بر تجاری هایمجتمع در سرزندگی و پویایی میزان افزایش

 ابزارهای است و پیمایشی و تحلیلی-صورت توصیفیبه تحقیق روش .دارند بسزایی ثیرأت اجتماعی

 و میدانی هایبرداشت عینی، مشاهدات مطالعات اسنادی و منابع مکتوب، شامل گردآوری اطلاعات

بی و نس فراوانی بیشترین متغیرها، از یک هر اصلی هایلفهؤم تحلیل منظوربه. استنامه پرسش

 در که هستند آن دهندهنشان حاصل نتایج. گردیدندبرداشت  SPSS 20 افزارنرم معیار از از انحراف

 باید ودشسرزندگی می و تعاملات اجتماعی که منجر به پویایی به دستیابی برای تجاری هایمجتمع

 رد فوق هایلفهؤم کارگیریادراکی لحاظ شوند، به -عینی و مفهومی -کالبدی هایجنبه توجه به

 تارتقای تعاملا و افراد حضور حس تحریک سبب و است ثیرگذارأت فضاها کیفیت بر مجموعه یک

 .خواهدبود ثرؤم افراد رضایت جلب شود و دراجتماعی می
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 مقدمه

 پیدا مردم زندگی در را خود جایگاه ابتدا از تجاری فضاهای

 رعنص همواره فضاها این ؛گرفتند قرارعموم  توجه مورد وکردند 

 مهم هاینمونه از که ،رفتندمی شماربه شهرها دهندهتشکیل

 بازارها. کرد اشاره شهر هر سنتی بازارهای به توانمی هاآن

 زندگی در اساسی نقش شهری مهم فضاهای از یکی عنوانبه

. ردیدگ ترکمرنگ بازارها جایگاه رفتهرفته اما. اندکرده ایفا مردم

 کزمر در بازار یک تنها دیگر و افزایش جمعیت زمان گذشت با

 تدریجهب بازارها بنابراین نبود، انبوه جمعیت این گویپاسخ شهر

. دادند پاساژها و خرید مراکز تجاری، فضاهای به را خود جای

 مهم عناصر از شهرها در چندمنظوره تجاری مراکز اکنون

 اییپوی عوامل از یکی که است ذکر قابل .روندشمارمیبه شهری

. است مختلف هایکاربری وجود ،محیط یک در سرزندگی و

کاربری های  نظیر تجاری کاربری از غیر هاییکاربری وجود

 را مجموعه یک در خدماتی و ورزشی تفریحی، ،فرهنگی

 نتأمی بر علاوه مراکز این. دانست سرزندگی عوامل از توانمی

 دیلتب نیز فراغت اوقات گذران برای مکانی به افراد خرید نیاز

 واردم تأمین بر علاوه فضایی چنین ایجاد طرفی از اند،گشته

 دیلتب نیز افراد اجتماعی تعاملات برقراری برای محلی به فوق

 هایمؤلفه تبیین راستای در حاضر پژوهش. استگردیده

 و تجاری هایمجتمع در سرزندگی ایجاد و بخشیکیفیت

 ورمنظ این به .است تجاری مراکز در هامؤلفه این افزایش میزان

 تهران جمهوری خیابان در واقع چارسو فرهنگی تجاری مجتمع

بدان  روپیش پژوهش انجام ضرورت .قرارگرفت بررسی مورد

 و ادراکی جنبه دو از ی پژوهش حاضرهاکه مؤلفه جهت است

 پژوهش اصلی سوال .اندهشد داده قرار کاوش مورد کالبدی

 کالبدی هایجنبه به توجه بین ایرابطهچه  داردمی بیان

 و سرزندگی مؤلفه ارتقای و تجاری مجتمع یک در معماری

 ملاتتعا ارتقای منظوربه افراد حضور افزایش و بخشیکیفیت

 و تحلیل بهرو از این دارد؟ وجود مکان همان در اجتماعی

 پژوهش گیریشکلبررسی مجتمع تجاری چارسو در روند 

 .شدپرداخته

 پیشینه پژوهش 
 بازارهای همان یافتهتکامل شکل امروزی تجاری هایمجتمع

 ترینمهم از یکی (7137)معماریان. هستند گذشته

 در معمولا که داندمی بازار را شهری درون هایساختمان

 زادهسلطان. دارد قرار آن مرکز در و شهر جای ترینمهم

 رد تخصصی هایراسته تکوین و پیدایش است معتقد( 7134)

 کالای چند یا یک عرضه به هاییراسته نداشده سبب بازارها

 نینچ عوامل از یکی وی. یابند اختصاص هم به مرتبط و مشابه

 لبج برای هاراسته این اقتصادی کشش و جاذبه را، هاییراسته

 چنین در توانندمی خریداران زیرا ،داندمی مشتریان نظر

 خوبیبه مشابه هایفرآورده و محصولات انواع با هم هاییمکان

 ببس طرفی از و کنند انتخاب بهتر آن از آگاهی با و شوند آشنا

 و خرید مراکز نیز اکنون. شودمی نیز زمان در جوییصرفه

 که اندشده ایجاد رویکردی چنین با تجاری هایمجتمع

 Jacobs (1961). هستند خاص کالای یک عرضه مختص

 ردک تعریف هاخیابان در افراد بین تعامل طریق از را سرزندگی

 ینب یا مردم بین تعامل محصول سرزندگی که کرد استدلال و

 که کرد نشان خاطر Gehl (1987) .است فضا و مردم

 ناشی هانآ هایفعالیت و افراد ها،مکان از فضایی سرزندگی

 وین. کهستند شهری سرزندگی اساسی عناصر که شودمی

 استبرده نام محیط برای اصلی خصوصیت سه( 7137) لینچ

 هوممف به، بقا و مطلوب بیولوژیکی عملکرد سلامتی، بر که

. دارد نقش زندگی برای مناسب بستر و حیاتی محیط یک ایجاد

 دبای سالم شهری مرکز یک که است باور این بر( 7133) پامیر

 خود در را مختلف هایکاربری اختلاط از وسیعی گستره

 -تجاری محیط یک ایجاد جهت در بتواند تا باشدداشته

. مایدن عمل پاسخده و مؤثر ایگونهبه متنوع و سرزنده تفریحی

 و بازدید جهت مردم برای متنوع هایبهانه آوردنفراهم با

 شهرها ها،غروب ویژهبه روز، طول در شهر قلب در ماندن

 به یترطولانی مدت برای و کراتبه را بیشتری مردم توانندمی

 ،اداری کارکردهای باید مختلط هایکاربری و نمایند جلب خود

 جدول .دندربرگیر را هارستوران و تجاری -تفریحی مسکونی،

های پیشین در پژوهش مشاهده واحدهای معرفیبه  7 شماره

 اختصاص دارد.رابطه با موضوع اصلی تحقیق حاضر 

 روش تحقیق
 با کیفی و کمی است. های پژوهش حاضر ترکیبی از روش

 بر ینتمب تحلیلی -توصیفی روش ازتحقیق  ماهیت به توجه

های میدانی در محل نمونه مورد برداشت و عینی مشاهدات

 و مکتوب منابع ،اسنادی مطالعات براساس بررسی پژوهش و

 های پژوهش صورت مرور متون، تحلیل مبانی نظری و تئوری
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 های پیشینپژوهش مشاهده واحدهای ( معرفی1جدول شماره 

 سال عنوان نویسنده
نمونه 

 پژوهش

های مؤلفه

 مرتبط
 استنتاجیتوضیحات 

قربانی، 

 یاسمن و 

صفری، 

 حسین

 شهری مبلمان ثیرأت

 شهروندان برسرزندگی
7133 

 بلوار

 بندرانزلی

عناصر 

 کالبدی

 معماری

 رفاه، و امنیت فضایی، مبلمان کیفیت و چیدمان وجود

 ،تعلق حس خوانایی، ،روشنایی و نور زیبایی، و جذابیت

 و بلوارها در پیاده صورتبه افراد حضور و سبز فضای

انجام  قصد به و مختلف زمانی هایبازه در هاپارک

 سرزندگی یارتقا در اجتماعی؛ و انتخابی هایفعالیت

 ایرس ساززمینه افراد حضور. هستند ثیرگذارات شهروندان

 .است سرزندگی بر موثر هایکیفیت

رینه،  صفایی

 مصطفی 

 و دیگران

 یسرزندگ فضایی تحلیل

 شهری فضاهای در
7133 

 71 راهپیاده

 شهریور

 تهران

 تنوع

 نفوذپذیری

 در مهم اصل یک عنوانبه نفوذپذیری و تنوع به باید

 جاذبه موجب بیشتر تنوع زیرا شود، توجه سرزندگی

 مه بیشتری جمعیت آن به تبع و شودمی بیشتر محیط

 .شودمی محدوده جذب

مرتاض 

 مهربانی، 

الناز و 

 دیگران

 ایجاد در منظر رویکرد

 خیابان سرزندگی

 بر کیدات با عصرولی

 مکان حس ایجاد

7131 

 خیابان

 )حد عصرولی

 فاصل میدان

 چهارراه –ونک

 وی(پارک

 حس مکان

 رویکردی مثابهبه شهری فضاهای سرزندگی و احیا

 دوران در شهری منظر رویکرد تریناصلی گر،مداخله

 پیوند برای مفصلی مثابهبه مکان حس .است حاضر

 .است انسان با شهری فضاهای

حوراسفند، 

 نرگس

 یارتقا راهکارهای ارائه

 در سرزندگی سطح

 محله شهری فضاهای

 امامیه مشهد

7133 
 امامیه محله

 مشهد

 جذابیت

 رضایت

 و سپس فضا به افراد جذب زمینه بودنفراهم برای

 کنندهجذب عوامل و باید عناصر فضا در هاآن داشتننگه

دچار  فضا در ماندن برای مردم چنینهم و دنباش موجود

 راینبناب ببرند؛ سر به رضایت درکمال و داشننب مشکل

 ملزومات عنوانبه را رضایت و جذابیت عامل دو توانمی

 گرفت. درنظر شهری یک فضای سرزندگی اولیه

Wang, 

Siyu et al 

Re-Examining 

Urban Vitality 

through Jane 

Jacobs’ Criteria 

Using GIS sDNA: 

The Case of 

Qingdao, China 

1411 

از شهرهای 

چین  تاریخی

 )چینگدائو(

 شادی

 کیفیت

 زندگی

 یک از بودن، همگن از دور به تاریخی، شهرهای سرزندگی

 هب مربوط که کندمی پیروی مرکزی چند توزیع الگوی

 الگوی یک که جایی است، منطقه  اروپایی ریزیبرنامه

 پراکنده را شهری سرزندگی زیاد احتمال به ایشبکه

 .کندمی

Sabouri 

Halestani, 

Rahebeh 

& Safari, 

Hossein 

Evaluating Citizens' 

Vitality Rate Based 

on Physical and 

Activity 

Components in Arts 

and Culture Centers 

1417 

 مجتمع

 فرهنگی

 هنری

الانبیاء خاتم

 رشت

 دسترسی

 امنیت

 فعالیت تنوع

 هایفعالیت

 جذاب

 میان از و امنیت و دسترسی کالبدی، هایمولفه بین

 و جذاب هایفعالیت فعالیت، تنوع فعالیت، هایمولفه

 شهروندان در نشاط ایجاد در بسزایی ثیرات ،هاجشنواره

 (ص)الانبیاء خاتم هنری فرهنگی مجتمع در حضور هنگام

 سرزندگی میزان بین مستقیم بنابراین رابطه .دندار

 هنگیفر مراکز فعالیتی و فیزیکی هایمولفه با شهروندان

 .است هنری

Li, Qian  

et al 

Multidimensional 

Urban Vitality on 

Streets: Spatial 

Patterns and 

Influence Factor 

Identification Using 

Multisource Urban 

Data 

 نشاط شهری - 1411
 سعهتو سنجش برای کلیدی مولفه یک شهری سرزندگی

 .است شهر کلی عملکرد از بیرونی ایجلوه .است شهری
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 های تأثیرگذاراست که با مدد چارچوب نظری به مؤلفه گرفته

 پیمایشی روشپرداخته شد. از  پژوهش مورد مطالعه نمونه در

 از هدف. گردید استفاده نامهپرسش از گیریبهره منظوربه

 و سرزندگی میزان بررسی ،چارسو تجاری مجتمع انتخاب

 ظورمن بنابراین به این .بودفوق  مجتمع در افراد حضورپذیری

 و یعتوز از پس. گردید توزیع فضا کاربران میان اینامهپرسش

 افزارنرم در هاآن از حاصل اطلاعات ها،نامهپرسش آوریجمع

Ecxel 20  این از استفاده با. ندشد و امتیازدهی بندیجمع 

 انمیز و بندیطبقه نامهپرسش در شدهمطرح الاتؤس افزار،نرم

 مشخص هاگزینه از یک هر به افراد از یک هر گوییپاسخ

 5 طیف براساس های بستهنامه با گویهپرسش. ندگردید

 و مک متوسط، زیاد، زیاد، بسیار هایبا دامنه لیکرت ایگزینه

 رمولف از نمونه حجم یافتن و برای است هشد تنظیم بسیارکم

 SPSS 20 افزارنرم از استفاده با. ه استاستفاده شد کوکران

ند و دگردی تحلیل معیار از انحرافو  نسبی فراوانی بیشترین

 -کولموگروف آزمون از ها،داده استباطی تحلیل جهت

 کناپارامتری یا پارامتریک تشخیص ملاک عنوانبه اسمیرنوف

 میان ارتباط خصوص در استفاده شد و آزمون نوع بودن

 مورد مکان در اجتماعی تعاملات و سرزندگیهای مؤلفه

 تایجناستفاده گردید و  اسپیرمن همبستگی آزمون از ،بررسی

 .گرفتند قرار بررسی مورد حاصل

 نظری چارچوب
 بازار 

 منظورهچند تجاری هایمجتمع و خرید مراکز از گفتن سخن

 زیرا است قدیمی و سنتی بازارهای همان شرح واقع در امروزی

 است بازار شهریدرون هایساختمان ترینمهم از یکی

 . (744: 7130معماریان، )

 و است ایران شهرهای در سنتی عمومی فضای یک بازار

 شهری زندگی در تجاری هایفعالیت از بزرگی بخش همیشه

 سنتی شهرهای تجاری مرکز تنها نه بازار. استشده شامل را

 هبیمذ و فرهنگی سیاسی، هایفعالیت مرکز بلکه است ایران

 مردمان هرروزه که؛ (Assari, 2011: 18)استبوده نیز

 بنیادین نقش. استکردهمی دعوت خود سویبه را بسیاری

 جهت خریداران و گرانمعامله برای مکان یک عنوانبه بازارها

 تجارت محل عنوانبه بازارها سابقه به تواندمی کالاها مبادله

 معاملاتی فضای یک عنوانبه بازارها عملکرد واقع در .بازگردد

 . (Zakariya et al, 2016: 228)تاسنکرده تغییر هاقرن برای

 فضاهای این بودند مختلف اقشار برخورد تلاقی نقطه بازارها

 هبود شهرها کالبد در اساسی رکنی همواره تجارت و ستد و داد

 فرهنگی نمود از قسمتی عنوانبه همواره سنتی بازارهای و

 بازار دور، چنداننه گذشته در. اندبوده مطرح هاقوم و شهرها

 به بازار و شهر حیات و بود مشخص مکانی با شهری عنصری

 شایان. (3: 7133دیگران،  و طالبیان) ندبود خورده گره هم

 حائز نیز آن یابیمکان بازارها، گیریشکل درکه  است ذکر

. اندهدش احداث شهر مرکز در عموما بازارها. استبوده اهمیت

 قرار شهر فرسوده و کهن بافت در بازارها شهرها از بسیاری در

 که نمود تعریف گونهاین توانمی را بازار بنابراین .دارند

 که است خاص افراد از ایمجموعه دست در معین ایمنطقه

 دوجو جامعه در که تقاضایی و عرضه و خویش حرفه تناسب به

رجبی، ) پردازندمی ستد و داد به گروهی یا تنهایی به دارد

 کارکردهای بازارها در دیگر توجه قابل نکته. (71: 7131

 بر علاوه ایران، شهرهای بازارهای. استبوده هاآن مختلف

 کارکرد جمله از دیگر هایویژگی دارای اقتصادی کارکرد

 وعینبه شهری هایفعالیت اکثر و بودند نیز شهری و اجتماعی

 انزم مختص بازار در شهروندان حضور. بودند ارتباط در بازار با

 هایزمان و فراغت اوقات آن، هایجذابیت بلکه نبود خرید

 یاجتماع تعاملات اوج نقطه بازار. کردمی پر را ساکنان تفریح

 .(73: 7131دیگران،  و بهزادفر) رفتمی شماربه شهر

 خرید مراکز و تجاری هایمجتمع 

 خرید، مراکز به را خود جای بازارها زمان گذشت با و تدریجبه

 هایامروزه مجتمع. دادند تجاری هایمجتمع و پاساژها

 میسرگر اداری، ترکیبی اقتصادی، مکان یک عنوانبه تجاری،

 زمان از .(Chen ,2021: 6)اند شهری توسعه غیره کانون و

 عموم که هاییمکان در فروشندگان تاکنون، اولیه هایتمدن

 و اجناس تا کنندمی تجمع دارند، دسترسی هابدان مردم

 یک در مجموعا. بگذارند فروش معرض در را خود خدمات

 ،فردی بازرگانی عملیات نسبت به ،هاغرفه و هامغازه خیابان،

 و تقوایی) نمایندمی جذب خود به را بیشتری خریداران

 اولین حیطه در توانمی را پاساژها. (7:7131 بیگلو،شیخ

 اوایل از پاساژ. کردبندیطبقه جمعی خرید مراکز هایگونه

 هب پاساژ عمومی اصطلاح در و گرفتشکل تدریجبه حاضر قرن
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 یک یا محدود معبر یک پیرامون تجاری فضای یک مفهوم

 استشده دانسته سرپوشیده مرکزی فضای یا باز فضای

 تمامی در که مشترکی فعالیت. (14:7131، زادهسلطان)

 "دخری" پدیده گرفت شکل بازارها آن ترقبل شکل و پاساژها

. داد افزایش را تجارت و مبادله تقاضا، و عرضه. وجودآوردبه را

 ببس خرید مراکز و پاساژها در ایشیشه هایویترین از استفاده

. یدانجام خرید به موارد از بسیاری در که شد هاویترین تماشای

 هاییافته مستقیم، طوربه که هاییمحیط از یکی بنابراین

 اریرفت علوم هم) محیط روانشناسی ویژهبه و روانشناسی دانش

 و طراحی گیرد،می کاربه را( شناخت و ادراک علوم وهم

 و تشویق. است خرید مراکز و تجاری هایمحیط مدیریت

 در ر،بیشت و بیشتر "کردن خرید" مثل رفتاری به کردندعوت

: 7130آباد،  بندر و شاهچراغی) است بارز هامحیط گونهاین

 نیازهای تجاری فضاهای گفت توانمی اساس این بر. (137

 تاریخ طول در مردمان دادوستد طریق از را شهر اقتصادی

 فروش و خرید. (13: 7133طرف،  زادهعبدالله) اندکرده تسهیل

 زمراک امروزه روندشمار میبه زندگی در اساسی رکنی ،مبادله و

جایی از آن کنندمی عمل شهرها مرکز عنوانبه نوعیبه خرید

ها ند باید تنوع کاربریتجاری دائما با مردم در ارتباط که مراکز

 هایجذابیت هااین بر علاوه. دندر این گونه مراکز لحاظ شو

 ایدب نیز دنایجادکن برکار در را کنندگیدعوت حس که ظاهری

 ارکن در بصری و ظاهری جذابیت واقع در .دنشوگرفته نظر در

 با (شاپ رستوران،کافی قبیل از) جانبی عملکردهای تلفیق

 گذران منظوربه فضا در حضور هایانگیزه مراکز، اصلی حریم

 دوچندان را ضروری نیازهای مینأت جای به فراغت اوقات

 تجاری مراکز. (15: 7131همکاران،  و نژادحمزه) نداکرده

 .ندسته مطلب این بازگوی خوبی به امروزی

 محیط در پویایی و سرزندگی 

 سرچشمه شناسیبوم و شناسیزیست از سرزندگی مفهوم

 و ابق حفظ برای زنده موجودات توانایی معنایبه که گیردمی

 سرزندگی جیکوبز .(Zhang et al, 2022: 2)است  توسعه

 از متشکل متنوع شهری زندگی یک تولید» را شهری

کند می تعریف «زندگی هایمکان و انسانی هایفعالیت

(Wang et al, 2022: 3). ( 7331) 1اپلیارد و 7جیکوبز

 فرادا. کنندمی تعریف شهر در راحت زندگی امکان را سرزندگی

 نای بر همچنین راس،. کنندمی تجربه و درک شهری فضای در

 ایفض مردم که است زندگی کیفیت سرزندگی که است باور

&  (Safari, 2021: 91 کنندمی تجربه و درک را شهری

(Sabouri Halestani. هایارزش شهرها، اهمیت عوامل زا 

 نیازهای با هاآن زیرا .است شهری عمومی فضاهای اجتماعی

 ضاهایف که ایگونهبه هستند درگیر پیچیده تا ابتدایی از مردم

 Jalaladdini) گذارندمی اثر مردم زندگی کیفیات بر تفریحی

and Oktay, 2011) .و شهری منظر در پویایی و سرزندگی 

 شماربه شهری منظر عناصر از یکی که تجاری هایمجتمع

 یکپارچگی هنر ،شهری منظر. است مهم بسیار امری روندمی

 هاخیابان ها،ساختمان مجموعه به ساختاری و بصری بخشیدن

: 7117کالن، ) سازندمی را شهری محیط که است هاییمکان و

 طمحی ارتقای از سخن سرزندگی از گفتن سخن بنابراین. (7

 رخیب. بخشد تسهیل را سرزندگی تواندمی محیط همواره. است

 سبب که ایانگیزه کنندمی انگیزه ایجاد فرد در هامحیط از

 و فروتن) خواهدشد فضا در افراد چندان دو حضور

 برای جاذب عوامل از خود افراد در انگیزه. (10:7131همکاران،

 و پویایی سبب که انگیزشی هاست،آن حضور تحریک

 علاقه، مورد هایمحیط از بسیاری. شودمی محیط سرزندگی

 رسمی،غیر اغلب که هستند تکامل و رشد هاقرن حاصل

 که اندبالایی هایکیفیت واجد و اندبوده اتفاقی یا تصادفی

 نگهداری هاآن از آگاهانه ریزیبرنامه با شودمی تلاش امروزه

 واکنش کوچک مقیاس در ویژهبه تنوع، رسدمی نظربه. شود

 و برجستگی به منجر نهایت در و انگیزدبرمی را انسان

 آن بر علاوه. (711: 7130من،چپ) گرددمی محیط سرزندگی

 لیک طوربه گرفتنادیده نباید را محیط توانایی و کیفیت

 که کرد تعریف فیزیکی توانایی عنوانبه توانمی را فضا توانایی

 رفتارهای و نیازها دارای که را افرادی هایفعالیت انواع تواندمی

 و هاخیابان در حاضر افراد تعداد. کند فراهم هستند متفاوت

 و رفتار از توانندمی مختلف هایزمان در که هاخیابان اطراف

 اشندبمی حیاتی و مهم بسیار کنند پشتیبانی مردم نیازهای

 تبدیل وجوشپرجنب و زنده فضای یک به را محل این زیرا

 پذیرای سرزنده فضاهای.  (Zaidin et al, 2016:13)کنندمی

 نچنیهم و دسترسی بهبود گفت توانمی پس. هستند افراد

 و وارمردم و امن فضاهایی ایجاد ها،کاربری تنوع افزایش

 کمک دنتوانمی شهری زندگی برای مناسب عمومی هایعرصه

در . (35:7135احمدی،) دننمای سرزندگی یارتقا به شایانی

  سرزنده هایمکان باب در انپژوهشگر دیدگاه ،1 شماره جدول
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  گوناگون ابعاد در پذیراجتماع فضاهای تأثیر ( بررسی2جدول شماره 

 های آفریننده موفقیت یک مکان سرزندهکیفیت دیدگاه سال پژوهشگران

 

 3سای پامیر

 

 

 

 

 

7133 

 خود هم، به نزدیک هایکاربری تنوع به نیاز

 زیاد اختلاط و تنوع با پررنگ، حضور به منجر

 .شودمی هافعالیت و مردم

 دهندهسازمان ساختار یک آفرینش

 برجسته هویتی آوردن وجودبه

 جذابیت و تنوع ایجاد

 عملکردی و بصری تنوع از اطمینان

 استفاده سهولت رساندن حداکثر به

 آسایش نمودنفراهم

 بالا کیفیت بر تاکید

 4مندیوید چپ

 

 

7130 

 

 ساعت 10 در مکان یک در که هاییفعالیت تنوع

 از معیاری دندهمی رخ هفته روز هفت روز، در

 .است مکان آن سرزندگی

 هاجذابیت

 دسترسی توانایی

 آسایش

 

 5کوین لینچ

 

7137 

 که شودمی تلقی خوب سکونتگاه محیطی

 ار زنده موجودات یبقا و افراد بهزیستی سلامت،

 .کند تامین

 بقا

 ایمنی

 سازگاری

 

 

 6متیو کارمونا

 

 

 

 

7137 

 محیط با را افراد درگیری واقعی هایمکان

 یا ذهنی تواندمی درگیری این. دهندمی افزایش

 را محیط با افراد روانی ارتباط و باشد احساسی

 دهد. شکل

 محیط، بودنسبز امنیت،) ذهنی تصویر و راحتی

 (...و جذابیت نشستن، قابلیت انظباط، و نظم

 اتصال ها،کاربری مجاورت) ارتباطات و هادسترسی

 محیط و درک قابلیت پیاده، حرکت امکان ارتباط، و

 راحتی

 شادی، و جشن سودمندی،) هاکاربری و هافعالیت

 (...و بومی و درونی کیفیت دارای بودن، زنده

 تنوع، همسایگی، همکاری،) اجتماعی فضای

 (...و نوازیمهمان

 

 جین جیکوبز

 

7131 

کنندگان و یک خیابان زنده همواره استفاده

تماشاچیان را در کنار هم دارد. تنوع شهری، 

است و آن را  تنوع بیشتری را اجازه داده

 انگیزد.برمی

 استفاده از کارکردهای متنوع

 های کوتاهغالبا بلوک

هایی با سن و شرایط استفاده از ترکیب ساختمان

 متفاوت

 تراکم فشرده و کافی مردم

 

 کوروش گلکار

 

 

 

7131 

گفتن از گفتن از سرزندگی شهری سخنسخن

به کلیه ابعاد  زندگی شهروندان است و یارتقا

کالبدی فرهنگی و  حیات اجتماعی، اقتصادی،

 نظام شهری مرتبط است.

سرزندگی، خوانایی، شخصیت بصری، حسن زمان، 

غنای حسی، رنگ تعلق، آموزندگی، نفوذپذیری و 

شمول بودن، فرم، همه ،هاحرکت، اختلاط کاربری

کیفیت عرصه همگانی، آسایش اقلیمی، ایمنی و 

پذیری، همسازی با طبیعت، انرژی طافعامنیت، ان

 .حیطیکارآیی، پاکیزگی م

 

 

 7ای ین بنتلی

 

 

 

 

7134 

شده دست بشر باید با تقویت در محیط ساخته

حد اعلا رساندن های مناسب از طریق بهفرصت

عرضه به مردم یک محیط های قابلگستره گزینه

کنندگان فراهم آورد دموکراتیک برای استفاده

 .ندنامهای پاسخ ده میها را مکاناین گونه مکان

 نفوذپذیری

 خوانایی

 رنگ تعلق

 غنای احساسی

 پذیریانعطاف

 تناسبات بصری
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 .است شده ارائه

  تعاملات اجتماعی 

سوی فضاهای شهری سرزنده دائما شهروندان بسیاری را به

این کشش سبب ایجاد فضاهای  .نمایندخود جذب می

واسطه حضور افراد ها بهدر واقع مکان .گرددپذیر میاجتماع

. است معنا دارای فضای رو مکان،از این .شونددارای معانی می

 روابط وسیلهبه که فضا قسمتی از را مکان دلیل همینبه

 ترتیب، این به. کنندتعریف می شود،می مشخص اجتماعی

 را خود تعریف که آن است پذیرای همواره مکان یک واقعیت

 دده جای اجتماعی فرآیند یک دل در

Logan & molotch, 1987)  ،به نقل از پناهی و شاهبازی

7047 :11 .) 

در بسیاری از مواقع حضور در چنین فضاهایی سبب برقراری 

جایی که تفریح و سرگرمی از آن .گرددتعاملات اجتماعی می

شود که شامل در میان نیازهای اساسی انسان تعریف می

این نیازهای مختلف با  ،است مراودهاستراحت، معاشرت و 

ماعی تعامل اجت بنابراین .شوندتوانند برطرف ا میتعامل در فض

ی در گرو فضای و آیدحساب مییکی از نیازهای اساسی انسان به

 )شجاعی وپذیر است تا بتواند این نیاز را پوشش دهد اجتماع

 یک کلیدی اجزای ها ازفعالیت و مردم .(33:7130پرتوی، 

 ار اجتماعی تعامل و مکان روح که هستند زندگی قابل مکان

تعامل اجتماعی در  .((farkisch, 2020: 120کنند می ایجاد

مقابل خلوت فردی قرار دارد از طرفی اگر نیازهای اجتماعی 

مردم با احساس استقلال فردی حاصل از خلوت در تعادل قرار 

شوند. فضاهایی که مهم تر میگیرند، روابط اجتماعی آسان

ها مشخص نیستند، هستند و خصوصی یا عمومی بودن آن

آورند و تعامل وجود میکنترل کمتری را بر روابط اجتماعی به

. بنابراین (731:7131)لنگ، دهند اجتماعی را کاهش می

معنای ایجاد رابطه بین دو نفر یا بیشتر است تعامل اجتماعی به

شود و این نوع واکنش برای ها میکه منجر به واکنشی میان آن

)عظمتی و دیگران، شده است  هر دو طرف شناخته

-فرصت ایجاد فضا، هایویژگی ترینمهم از . یکی(731:7131

 مردم کههنگامی. است اجتماعی تعاملات جهت در لازم های

 انمک با تریقوی رابطه هستند، تعامل در جامعه افراد سایر با

 بر روحیات تنها نه تعامل این. کننداحساس می خود جامعه و

پیشرفت  و رشد موجب بلکه ،است گذارتأثیر هاآن اجتماعی

)مقتدر و گردد می فضاها آن در حاضر اجتماعات اقتصادی

فضاهای شهری موفق زمینه را برای  .(004: 7133دیگران، 

زیرا یکی از  ؛کنندبرقراری تعاملات اجتماعی فراهم می

هایی جهت ترین ابعاد فضاهای عمومی ایجاد فرصتمهم

تری . در این تعاملات مردم رابطه قویاستماعی تعاملات اجت

خاطر و کنند. حس تعلقبا محیط و جامعه خود برقرار می

گیری شود و این امر با شکلها تقویت میجمعی در آن هویت

های اجتماعی، افزایش حس مشارکت جمعی همراه شبکه

وگو، چهره، گفتبهاست. در فضاهای عمومی ارتباط چهره

های مختلف، شرکت در های دوستانه، گردهماییمعاشرت

)حیدری و شود می تعاون ایجادهای اجتماعی و حسفعالیت

جمعی فرصتی جهت  از طرفی حیات .(111:7131صالحی، 

های روزمره، گذران اوقات فراغت، تعاملات رهاشدن از تنش

های مختلف و بستری برای اجتماعی و گردهمایی افراد و گروه

ها در فضاست. حیات جمعی در حضور، آزادی بیان و ابراز آن

تعاملات اجتماعی، جذب فضاهای باز عمومی در گرو ترویج 

های مختلف، امنیت اجتماعی و در نتیجه ترغیب افراد و گروه

پذیری های مختلف در فضا، جامعهبه افزایش تحمل گروه

)بهزادفر و بیشتر و ایجاد فضای فعال و سرزنده است 

انگیزی مکان بحث خاطره ،در این میان .(73:7131طهماسبی، 

 شهر، و است واقعه بر یمبتن جمعی خاطره شود:مطرح می

 اجتماعی ماهیت همچنین. است های جمعیخاطره مکان

. کندمی آشکار شهر، عمومی فضاهای با را آن ارتباط خاطره،

 و هرش یعنی جمعی، سکونتگاه قلمرو در گیری خاطرات،شکل

 خاطرات که طورهمان بنابراین. است پذیرامکان آن هایمحله

 ایدب نیز هانآ گیریشکل بستر دارند، اجتماعی جمعی ماهیت

 (Mirmoghtadaee باشدشهر(  اجتماعی )یعنی تعامل محل

های مؤلفههرچه . (111: 7135به نقل از حبیبی و سیدبرنجی، 

 ایجاد سرزندگی در یک فضای شهری افزایش یابد حیات

یابد افراد بر اساس منافع خود ارتباطات جمعی نیز ارتقا می

و براساس توقعات، هنجارها و  دهندمی اجتماعی را شکل

پردازند. بنابراین نحوه حضور های معین خود، به آن مینقش

در مکان به همراه سایرین، عاملی قوی در تصمیم فرد برای 

 شکل. در (53:7131)قنبران و جعفری، ماندن در آن است 

-جمع گوناگون ابعاد در پذیراجتماع فضاهای تأثیر ،7 شماره

 است.شدهآوری 
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 معرفی و بررسی نمونه مورد پژوهش 
 ع خیابانفرهنگی چارسو در تهران در تقاط -مجتمع تجاری

 برای تنها مرکز این است.جمهوری و حافظ واقع شده های

-یم نیز فراغت اوقات گذران برای بلکه نیست فروش و خرید

 کافه، و غذاخوری فضاهای وجود. کرد مراجعه آن به توان

 مننشی فضاهای خیابان، بر مشرف تراس سینمایی، هایسالن

 این هایجذابیت زیبا بسیار یدهایوُ و مختلف طبقات در

هدف از انتخاب مرکز تجاری  .استکرده دوچندان را مجموعه

مرکزی عنوان نمونه مورد مطالعه پژوهش، حضور چارسو به

مدرن در قطب پرتردد شهر است که علاوه بر تامین نیازهای 

ا هاقتصادی مخاطبان به تامین نیازهای فرهنگی و تفریحی آن

نیز پاسخ مثبت دهد. شایان ذکر است که اختصاص این مرکز 

به کالایی خاص )صوتی و تصویری( شباهت بسیاری به راسته 

 ه کالایی ویژه میبازارهای گذشته دارد که هر راسته به عرض

رسانی به مخاطبان پرداخت و این وجه اشتراک در خدمات

در  منظور گزینش مرکز چارسو است.موجب نقطه عطفی به

تجاری  مجموعهفضاهای  بررسی و معرفی، به 1 شماره جدول

 چارسو پرداخته شده است.

 

 گوناگون ابعاد در پذیراجتماع فضاهای ( تأثیر1شکل شماره 

 

 

 تعاملات اجتماعی

 حضور در محافل سالم

 ارتقای همبستگی

 ارتقای نقش شهروندی

 بازیابی بعد روحی- روانی

 دوری از انزوا

ی
 ابعاد فرهنگ

ی
 ابعاد فرد

ی
 ابعاد اجتماع
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 پژوهش هاییافته

 پژوهش الاتؤس به گوییپاسخ منظوربه روتحقیق پیش در

افزار تنظیم شد و نتایج حاصل از آن در نرم اینامهپرسش

SPSS 20 .الؤس 71در این راستا  مورد بررسی قرار گرفت 

 ماریمع کالبدی هایجنبه تأثیر کهاست  اول فرضیه به مربوط

 0 و را در بر دارند تجاری هایمجتمع در سرزندگی ارتقای بر

 رزندگیس و پویایی ارتباط که دوم فرضیه به مربوط دیگر الؤس

 میزان و اجتماعی تعاملات برمبتنی  تجاری مجتمع یک در

 135 تعداد کوکران فرمول براساس. است افراد حضور

چارسو  تجاری مجتمع بردارانبهره و کاربران میان نامهپرسش

ردید و گ توزیع ساده تصادفی گیرینمونه شیوه از استفاده با و

 با تنظیم شد. لیکرت ایگزینه 5 طیف اساس بر الات آنؤس

ارزش بالای  خصوص در شده مطرح فرضیات به توجه

بخشی در عنوان معیار کیفیتسرزندگی و تبیین آن به

 های تجاری و تأثیر آن در فضاهای درون شهری،مجتمع

 غالب در هانامهپرسش توزیع از آمده دستبه هایمؤلفه

، 1 شماره شکل مفهومی مدل پژوهش در تأثیرگذار هایمؤلفه

 .گرفتند قرار بررسی مورد

 بحث و تحلیل 
 -کولموگروف آزمون از ها،داده استباطی تحلیل جهت

 کناپارامتری یا پارامتریک تشخیص ملاک عنوانبه اسمیرنوف

 در آزمون نتایج براساس. استشده استفاده آزمون نوع بودن

 داشتن نظر در و ،1 شماره جدول در پژوهش سوالات با رابطه

 سطح) sigمقدار  کهاین به توجه با ،4045 خطای سطح

 چنین توانمی آمده است دستبه 4045 از کوچکتر( معناداری

 معنادار شدهمشخص خطای سطح در آزمون که گرفت نتیجه

 هاداده استنباطی تحلیل جهت ناپارامتریک آزمون و است

 ( 0) جدول شماره  .بود خواهد مناسب

 مؤلفه میان ارتباط خصوص در پژوهش فرضیه به توجه با

 آزمون از بررسی مورد مکان در اجتماعی تعاملات و سرزندگی

 ادهاستف ناپارامتریک هایآزمون دسته از اسپیرمن همبستگی

قرار  بررسی مورد را متغیرها میان رابطه آزمون این. شودمی

 و سرزندگی مؤلفه میان که است آن دهندهنشان دهد ومی

. دارد وجود معنادار رابطه مجتمع تجاری در اجتماعی تعاملات

 خطای سطح با اسپیرمن آزمون نتایج ،5 شماره جدول در

 است.شده محاسبه 4047

 از ترکوچک معناداری(سطح  Sig (مقدار کهاین به توجه با

آمده دستبه یک و صفر بین همبستگی ضریب میزان و 4047

 گیسرزند هایمؤلفه میان که گرفتنتیجه چنین توانمی است

 و معنادار رابطه مطالعه مورد نمونه نظر از اجتماعی تعاملات و

 قابلیت و نامهپرسش پایایی سنجش جهت.دارد  وجود مطلوب

 آلفای آزمون از پژوهش هایمؤلفه گیریاندازه در آزمون

 آلفای محاسبه از حاصل نتیجه. استشده استفاده کرونباخ

 دست به عدد به توجه با است؛، آمده1 شماره جدول در کرونباخ

 

 چارسو )مدل مفهومی( فرهنگی تجاری مجتمع بر گذارتاثیر هایمولفه معرفی .2شکل 
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 پایایی توانمی 401 مقدار از آلفا ضریب بودن تربزرگ و آمده

 .کرد ارزیابی مطلوب سطح در را نامهپرسش این

مجتمع  در موجود اثرگذاری هایمؤلفه ،1 شماره جدول در

 این براساس. گردیدند تشریح کامل طوربه تجاری چارسو

اقتصادی و  نقش که اندازه همان تجاری به فضاهای جدول

 همان به دارند فراغت اوقات گذران برای مکانی ای ومبادله

 که هستند مؤثر شهری هایمحیط سرزندگی ایجاد در اندازه

 را شهری هایمحیط در اجتماعی تعاملات خود موضوع این

 .است مؤثر فضا مخاطب در جذب در و داده افزایش

 ایرابطه دارد: چهال اصلی پژوهش که بیان میؤبر مبنای س

 یتجار مجتمع یک در معماری کالبدی هایجنبه به توجه بین

 افراد رحضو افزایش و بخشیوکیفیت سرزندگی مؤلفه ارتقای و

دارد؟  وجود مکان همان در اجتماعی تعاملات ارتقای منظوربه

  یدارا ها،مؤلفه بیشتر که دریافت توانمی دقیق نگاهی و با

  ،پژوهش مفهومی مدل طبق هستند. بنابراین مثبت ارزیابی

-می، چارچوب نظری پژوهش از مستخرج هایمؤلفه براساس

بخش کلی کارکردهای  دو در را پژوهش اصلی هایمؤلفه توان

بندی کالبدی و عینی و کارکردهای مفهومی و ادراکی طبقه

عینی مربوط به بخش کالبد  و کالبدی کرد. کارکردهای

ادراکی آن، بعد از تعاملات  و مفهومی معماری و کارکردهای

شود، اشاره دارد. از اجتماعی که منجر به مشارکت جمعی می

ال پژوهش هر دو کارکرد مورد بررسی ؤرو جهت پاسخ به ساین

اند. ابعاد کالبدی در مرکز چارسو ارتباط مستقیم با قرار گرفته

ادراکی و مفهومی آن فضا دارد و تأثیر آن در میزان های جنبه

افزایش تعاملات اجتماعی کاملا محسوس است. حس مکان، 

انگیزی، هویت جمعی و حضور افراد به مقوله تعاملات خاطره

دارند، و موجب انطباق با مؤلفه کیفیت فضا  اجتماعی اشاره

 شود.هستند که در نتیجه یک محیط سرزنده حاصل می

 گیرینتیجه
 با و استشده عظیم تحولی دچار تجاری مراکز نقش امروزه

 و خرید مراکز کارآمدن روی و بازارها نقش شدنرنگکم

 کار روی تجاری فضاهای از جدیدی طیف تجاری هایمجتمع

 همم عوامل از سرزندگی و پویایی که این به توجه با. است آمده

 پی در هرروزه هامجتمع این هستند، تجاری مراکز در

 و هامجموعه این در سرزندگی میزان افزایش برای راهکارهایی

 افزایش را افراد در کنندگیدعوت حس که ،هستند مراکز

 راستای در هدفمند راهکارهایی ایجاد با منظور ینبه ا. دهند

 رایب مخاطبان ترغیب سبب باید سرزندگی هایمؤلفه ارتقای

 عوامل این از یکی. شد تجاری هایمجتمع در چندباره حضور

  کافه، چونهم فضاها سایر از استفاده. هاستکاربری افزایش

اسمیرنوف-( نتایج آزمون کولموگروف4جدول شماره   

 

( نتایج آزمون اسپیرمن5جدول شماره   

 

 

( محاسبه آلفای کرونباخ6جدول شماره   

 تعداد آیتم ها آلفای کرونباخ

.991 17 
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 گذار مجتمع تجاری چارسو در سرزندگی آنثیرأهای تلفهؤ( بررسی م7جدول شماره 

 متغیرها یاتضفر
های مؤلفه

 تاثیرگذار
 مرتبطؤال س

ی
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 پراکندگی

 های.توجه به جنبه1

کالبدی معماری در 

یک مجتمع تجاری بر 

مولفه  یارتقا

سرزندگی و افزایش 

حضور افراد و جلب 

ها موثر رضایت آن

 است.

ته
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 نورگیری .7

ی تا چه حد مجتمع تجارنورگیری داخلی 

کنندگان در افزایش میزان حضور مراجعه

 موثر است؟

734 141/4 035/4 

 سیرکولاسیون. 1

که نحوه سیرکولاسیون ا توجه به اینب

 .استحرکتی در زیبایی مجموعه تاثیرگذار 

این مجتمع تجاری دارای سیرکولاسیون 

 جذابیت نسبی برای مخاطبان است؟

114 534/4 111/4 

 . فرم کالبدی1

این مجتمع تجاری تا چه حد  فرم کالبدی

کنندگی را افزایش حس حضور و دعوت

 دهد؟می

734 111/4 053/4 

 . رنگ0
رفته دراین مجتمع، آیا سبب کارههای برنگ

 ؟نداشناسی آن شدهافزایش زیبایی
144 114/4 531/4 

 . مبلمان5
فضاهای  تا چه حد مبلمان موجود در

 ؟ندستهدر رضایت کاربران موثر  مجموعه
734 114/4 511/4 

 فضای ..1

 استراحت

 حد چه تا استراحت برای فضاهایی وجود

 د؟نشومی کاربران رضایت سبب
145 111/4 051/4 

 . نورپردازی1
از نورپردازی مجموعه در شب رضایت 

 دارید؟
114 111/4 131/4 

 170/4 305/4 734 دسترسی به فضاها رضایت دارید؟از میزان  . دسترسی3

فضاهای . 3

 فرهنگی

جتمع تا در این م فضاهای فرهنگیوجود 

 د؟نشوچه حد سبب پویایی فضا می
733 111/4 131/4 

 . ارتباط بصری74
آیا ارتباط بصری طبقات سبب افزایش 

 ؟شودندگی میمیزان سرز
713 151/4 511/4 

 هایبریرکا. 77

 مختلط

 رد متفاوت هایکاربری با فضاهایی وجود آیا

 ؟نداداشته تاثیر مجموعه این سرزندگی
730 131/4 110/4 

 نمای بیرونی. 71

نمای بیرونی متفاوت بنا، تا چه با توجه به 

کنندگی ن تمایز موجب دعوتایحد 

 شود؟مخاطبان می

734 117/4 011/4 

 تنوع فضایی .71
 چه تا مجتمع این در موجود تنوع فضایی

 شود؟می مندیرضایت سبب حد
730 145/4 031/4 

. افزایش میزان 2

پویایی و سرزندگی در 

مجتمع تجاری بر 

تحریک حس حضور 

مخاطبان و تعاملات 

اجتماعی تاثیر 
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 انگیزخاطره. 70

چون کافه، هم انگیزفضاهای خاطره وجود

حد موجب  سینما و... در یک مجموعه تا چه

 د؟نشوتحریک حس حضور افراد می

701 341/4 100/4 

 هویت جمعی. 75
 چگونه را هویت جمعی در این مجموعه

 کنید؟می ارزیابی
750 155/4 514/4 

 حس مکان. 71
تا چه اندازه حس مکان موجب حضور دوباره 

 ؟شودمیدر تعاملات اجتماعی و اثرگذاری 
171 105/4 551/4 

 حضور افراد. 71
سبب  در این مجتمع تا چه حد حضور افراد

 شود؟ها میسلامت روحی و روانی خانواده
101 113/4 041/4 
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 تفریحی اداری، فضاهای ورزشی، هایباشگاه سینما، رستوران،

 این تجمع زیرا شوند فضاها پویایی موجب توانندمی سرگرمی و

 وقت در جوییصرفه بر علاوه توانندمی مجتمع یک در فضاها

 نیز هاآن فراغت اوقات گذران برای فرصتی افراد، نیاز رفع و

 یبخشکیفیت هایمؤلفه بررسی هدف با حاضر پژوهش. شوند

 مرکز ویژه طوربه و تجاری هایمجتمع در سرزندگی ایجاد و

 ژوهشپ فرضیات ترتیبینبه ا. استشکل گرفته چارسو تجاری

 حضور افزایش و سرزندگی هایمؤلفه از استفاده راستای در

 دستیابی منظوربه اجتماعی تعاملات ارتقای جهت در مخاطبان

 ظرین چارچوب از گیریبهره جهت به و بالا کیفیت با مکان به

 هایداده تحلیل و نامهپرسش از حاصل هایبرداشت پژوهش،

 قرار بررسی مورد شدهانجام مشاهدات نیز و آن از حاصل

 نمونه محل در گرفتهانجام مشاهدات و هابررسی .اندگرفته

 برای پژوهش و متغیرهای )مرکز تجاری چارسو( بررسی مورد

ای از حال دامنهنامه مطرح گردیدند، در عینپرسش تنظیم

ادراکی  و مفهومی کارکردهای و عینی و کالبدی کارکردهای

سرزندگی و تعاملات اجتماعی  جایی کهآن بیان گردیدند. از

 برای سنجش این کیفیت از هستند، بنابراینهای کیفی بحث

های کمی ین منظور، دادهاست. به انظر مخاطبان استفاده شده

 دولج اساس راند. بکار برده شدهبرای سنجش سطح کیفیت به

 مجتمع بر تأثیرگذار هایمؤلفه معیار انحراف ، میزان1 شماره

 افزارنرم از استفاده با که گردیدند گردآوری چارسو تجاری

SPSS 20 هایداده کمی تحلیل به دستیابی منظوربه 

 ار تأثیرگذار هایمؤلفه از یک هر بندیاولویت و تهیه پژوهش

 توانمی پژوهش هایپرسش بر مبنای تحلیل .دهندمی نشان

ادراکی که مرتبط با مؤلفه تعاملات  و مفهومی عدگفت در بُ

انگیزی، هویت های خاطرهترتیب مؤلفهاجتماعی هستند به

 عد. در بُهستندجمعی، حس مکان و حضور افراد دارای ارزش 

های مختلط، های دسترسی، کاربریعینی مؤلفه و کالبدی

بصری در اولویت بالاتری قرار دارند. رنگ، مبلمان و ارتباط 

های تنوع فضایی، فضای استراحت، نمای بیرونی، فرم مؤلفه

 فضاهای هایکالبدی و نورگیری در اولویت بعدی و مؤلفه

 فرهنگی، نورپردازی و سیرکولاسیون در اولویت آخر قرار دارند.

 پی نوشت : 

Jane Jacobs  .1 

Donald Appleyard .2 

Cyril B Paumier .3 

David Chapman .4 

Kevin Lynch .5 

. Matthew Carmona 6 

 .7 Ian Bentley  

 منابع : فهرست

سرزندگی بافت. (7135) علی احمدی، ضعیت  سی و های هدف برر

مه ــهری و ارا ه راهکارهای ارتقابرنا بازآفرینی ش .  آن یهای 

 .31-35(، 03-01)  هفت شهر،

سخده.های محیط(. 7134ین، بنتلی )ای مترجم: مصطططفی بهزادفر،  پا

 تهران: دانشگاه علم و صنعت.

سلان ) سبی، ار صطفی و طهما سایی و ارزیابی (. 7131بهزادفر، م شنا

فه عاملات مول تاثیرگذار بر ت عه های  ــ ماعی تحکیم و توس اجت

(، 15. باغ نظر، سال دهم )های شهریروابط شهروندی در خیابان

71-13. 

سیریل  امیر: . ترجمهسرزنده شهری آفرینش مرکز. (7133بی )پامیر، 

صطفی شکیبامنش و شگاه  م شارات دان بهزادفر، چاپ اول، تهران: انت

 علم و صنعت.

ضاهای از(. 7047شططاهبازی، فریبا ) پناهی، سططیامک و تقی  تا دیگر ف

 .10-11(، 7) 7مکان،  و فضا مطالعات ها. نامکان

ریزی و طراحی مراکز برنامه(. 7131) رعنا بیگلو،شیخ و مسعود تقوایی،

 . انتشارات کنکاشاول، اصفهان:  چاپهای تجاری. خرید و مجتمع

ــهرهای بزرگ آمریکایی مرگ(. 7131) جین جیکوبز، .  و زندگی ش

سی و آرزو افلاطونی، ترجمه: ضا پار شگاه  تهران: محمدر شارات دان انت

 تهران .

کان (.7130) دیویططدمن، چطط  محیط ها در آفرینش محلات و م

سان   ، چاپمنوچهر طبیبیان و شططهرزاد فریادی ترجمه:. ساختان

  .انتشارات دانشگاه تهران تهران:دوم، 

  انگیزیخاطره بین رابطه(. 7135برنجی، کهربا ) سید حبیبی، محسن و

ــارکت و ــهری، نمونه هویت بازآفرینی در اجتماعی مش  ش

شهر  آرمان شهرسازی و . معماریرشت شهرداری میدان: موردی

(71 ،)113- 101. 

سعادت مهر،معین ؛مهدی نژاد،حمزه سی (. 7131) جو، پریاصدیقه و  برر

ــلامیاجتماع ــاهای تجاری در رویکرد اس مطالعات  .پذیری فض

 .13-15(، 73، )شهر ایرانی اسلامی

سفند، نرگس )   سرزندگی سطح ارتقای راهکارهای ارا ه (.7133حورا

 هنر در پژوهش . فصلنامهمشهدامامیه  محله شهری فضاهای در

 .773 -743(، 1انسانی ، سال پنجم ) علوم و

ندا و صطططالحی، محمد های (. 7131صطططادق )حیدری،  یار یابی مع ارز

شگاهیتعامل ضاهای نمای سرزندگی در ف .  پذیری اجتماعی و 

 . 134 -157(، 01) 71مدیریت شهری، 
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سی بازارریخت(. 7131) آزیتا رجبی، سه  ران:تهچاپ اول،  .شنا س مو

 .انتشارات آگاه

شی، ؛نیما طالبیان، سیمامهدی و نبی آت  .مجتمع تجاری(. 7133) زاده، 

سازی تهران: دوم، چاپ شهر صی معماری و  ص سری کتابکده تخ   ک

 جلد هشتم. )حرفه هنرمند(،

سین زاده،سلطان ستار: .بازارهای ایرانی. (7134) ح  خاطره اکرمی، ویرا

 .های فرهنگیپژوهشدفتر  تهران:اول،  چاپ

  چاپ .محاط در محیط(. 7135) رضططاعلی بندر آباد، ؛آزاده شططاهچراغی،

 .انتشارات سازمان جهاد دانشگاهیدوم، تهران: 

عوامل موثر بر ایجاد و ارتقای (. 7130شجاعی، دلارام و پرتوی، پروین )

ضاهای عمومیاجتماع (، 10نظر، سططال دوازدهم ). باغپذیری در ف

31- 743. 

صطفی؛ پوراحمد، احمد و زنگنهصفایی سعید ) رینه، م (.  7133شهرکی، 

ضایی تحلیل ضاهای در سرزندگی ف : موردی شهری مطالعه ف

 .710 -741(، 1) 1پایدار،  . شهرتهران شهریور 17 راه پیاده

ــکل(. 7133) اکبر طرف،زادهعبدالله ــیر تحول ش ــاهای س گیری فض

ــرا از نگاه تاریخ  سطططال  آبادی، .معماریتجاری در غرب و ش

 13-14(، 10) نوزدهم

(.  7131عظمتی، سعید؛ مظفر، فرهنگ؛ حسینی، باقر و صدق پور، بهرام )

سرزندگی  شگاهی مبتنی بر  ضاهای باز دان صول طراحی ف ا

صان.خلاا و تعاملات  ص پژوهش در نظام  اجتماعی از نگاه متخ

 .144 -713(، 11) 77آموزشی، 

(.  7131) محمدکاظم رضططایی، مریم و ی،صططنعتگرکاخک ؛منوچهر فروتن،

های تجاری و مراکز روش ارزیابی سرزندگی محیطی در مجتمع

 .11 -15(، 1) سال دوم، حصار. هفتخرید

 بر شهری مبلمان تأثیر(. 7133قربانی، یاسططمن و صططفری، حسططین )

ندگی ــرز ندان س ــهرو نه ش ندرانزلی( بلوار :موردی )نمو . ب

 .3-7 (،71شناسی، سال سوم )معماری

ضیه ) سی عوامل موثر بر (. 7131قنبران، عبدالحمید و جعفری، مر برر

ــاکنان  ــکونیارتقای تعاملات اجتماعی در میان س   محله مس

سازی ایران،  .(تهران –درکه محله: موردی نمونه) شهر معماری و 

5 (1 ،)51-10. 

شهری(. 7111)گوردون  کالن،  : منوچهر طبیبیان،ترجمه. گزیده منظر 

 .انتشارات دانشگاه تهران تهران: چهارم، چاپ

ستیون و تنراک ) متیو؛ هیت، کارمونا، سدل، ا  هایمکان(. 7137تیم؛ تی

 هنر. دانشگاه انتشارات: دوم، تهران چاپ. شهری فضاهای عمومی،

شهری(. 7131گلکار، کوروش ) سرزندگی در طراحی  . مفهوم کیفیت 

 .11-15(، 00صفه، سال شانزدهم )

 فر،رضا عینیترجمه: علی آفرینش نظریه معماری.(.  7131لنگ، جان )

 سوم، تهران: انتشارات دانشگاه تهران. چاپ

شهر.(. 7137)لینچ، کوین  شکل  انتشططارات دوم، تهران:  چاپ تئوری 

 .دانشگاه تهران

(.  7131امیر و جوادی، شططهره ) سططید مهربانی، الناز؛ منصططوری، مرتاض

صرولی خیابان سرزندگی ایجاد در منظر رویکرد   رب تاکید با ع

صرولی خیابان: موردی مکان؛ نمونه حس ایجاد صل )حد ع  فا

سال چهاردهم ) وی(.پارک راه چهار –ونک میدان (، 55باغ نظر، 

5-71. 

علی رنجبر محمد ویراستار: معماری ایرانی.  .(7137) غلامرضا معماریان،

 .سروش دانش تهران:چهارم،  چاپ کرمانی،

  چارچوبی تدوین(. 7133مقتدر، بهرام؛ اعتصططام، ایرج و متین، مهرداد )

هت قای ج عاملات ارت ماعی ت ماری در اجت ــهرک مع   هایش

ستایی نواحی صنعتی ستان رو . مطالعات هنر اسطلامی،  تهران ا

71 (13 ،)004-054. 
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