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 مقدمه 
 د،یآیبه حساب م یتوسعه اقتصاددر یاصل یروین ینیکارآفر

و خدمات را به  دیرشد تول ،یو نوآور رییکه با استفاده از تغ
 وجود مفهوم این درباره زیادی بسیار . تعاریفآوردیوجود م

دهد  می نوآوری معنای عمدتاً کارآفرینی بعضی برای .دارد
 ایدهد. عدهمی پذیریمعنای ریسک دیگر بعضی برای و

 و دانندبازار می کننده متعادل و کننده تثبیت نیروی را آن
 و کسب یک مدیریت و اندازیراه را آن هم دیگر یاعده

 از است عبارت روستایی دانند. کارآفرینیمی کار کوچک
وکسب فرصت شناسایی طریق از ارزش برای خلق تلاش

 و بسیج فرصت، آن با متناسب خطرپذیری مدیریت کار،
 کسب ایجاد برای لازم مالی و مادی انسانی، منابع کردن
 روستایی کارآفرینی ورتمن، نظر از .تاییروس نواحی در وکار

 خدمت یا تولید یک که جدید سازمانی ایجاد از است عبارت
 از یا و کندمی ایجاد را جدیدی بازار یا معرفی را جدید

 کار. نماید استفاده می روستایی محیط در جدید فناوری
اجتماعی را در  - آفرینی روستایی و نظام جدید اقتصادی

ش کارآفرینی در توسعة امروزه، به نق دهد.یروستا نشان م
که  طوریسطح ملی توجه زیادی شده است، به روستایی در

روستایی با ه های توسعدرحال توسعه، برنامه کشورهای در
 تمرکز بر بهبود زندگی روستاییان و با هدف افزایش بهره

وری مناطق روستایی در مسیر توسعة پایدار، و با هدف 
و حفظ محیط  زندگی روستاییان، اقتصاد سالمیت بهبود کیف

 . شودزیست اجرا می

 روش پژوهش
پژوهش حاضر از نظر هدف کاربردی و روش انجام پژوهش، 

تحلیلی است. برای گردآوری اطلاعات نیز از روش -توصیفی
. جامعه آماری پژوهش حاضر، ه استپرسشنامه استفاده شد

 سر بود. برروستاهای هدف گردشگری در شهرستان رام
روستای هدف  25اساس مطالعات اسناد فرادست، 

گیری  گردشگری در این شهرستان شناسایی شد. برای نمونه

روستای هدف  25نیز از روش تمام شماری استفاده شد و 
 150گردشگری، مورد بررسی قرار گرفت. در مجموع تعداد 

پرسشنامه توسط شورا و دهیاران روستاهای نمونه تکمیل 
پس از گردآوری اطلاعات، برای تجزیه و تحلیل، از شد. 
ای، ضریب همبستگی  های آزمون تی تک نمونه روش

 شده است.پیرسون و رگرسیون خطی چند متغیره استفاده 
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  ها و بحثیافته

براساس نتایج ضریب همبستگی پیرسون در بررسی رابطه 
 غیرهای گردشگری، این مت نگری و سیاستمیان متغیر آینده

، بیشترین 000/0داری و در سطح معنی 657/0با ضریب 
 یبخش خصوص بیترغ یها استیسهمبستگی و رابطه را با 

رابطه میان یی داشت. روستا یدر توسعه گردشگر تیبه فعال
غیر با های گردشگری، این مت نفس و سیاستمتغیر اعتماد به

، بیشترین 000/0داری و در سطح معنی 711/0ضریب 
 یارتقاء فرهنگ عموم یها استیسو رابطه را با همبستگی 

ا داشت. براساس نتایج در روستاه یدر عرصه گردشگر
 یها استیسنفس با ست آمده، متغیر پیوسته اعتماد بهبد

 یها استیسیی، روستا یگردشگر یها در جاذبه تیارتقاء امن
 ریغ یوسازها و ساخت یعیمناظر طب بیاز تخر یریجلوگ
و  ها یا حرفه یلازم برا یها آموزش ارائه، ادر روستاه مجاز

ارتقاء مشارکت  یها استیس، روستاها یگردشگر رانیمد
و نهایتاً  روستاها یگردشگر یها تیزنان و دختران در فعال

به  انیبوم زهیانگ توان و شیافزا یها استیسبا 
از لحاظ آماری  روستاها یدربخش گردشگر یگذار هیسرما

 در بررسی رابطه میان متغیر ریسک رابطه معنادار داشت.
های گردشگری، این متغیر با ضریب  پذیری و سیاست

، بیشترین همبستگی و 000/0داری و در سطح معنی 652/0
 کوتاه یآموزش یها دوره یبرگزار یها استیسرابطه را با 
داشت. براساس نتایج  در روستاها یگردشگر نهیمدت در زم

ارتقاء مهارت پذیری با کبدست آمده، متغیر پیوسته ریس
 بلند یریادگیتجربه، آموزش و  قیاز طر ییجوانان روستا

در  یارتقاء فرهنگ عموم یها استیس، مدت در روستاها
ارتقاء مشارکت  یها استیسا، در روستاه یعرصه گردشگر

، روستاها یگردشگر یها تیفعال دختران در و زنان
جامعه  نیگسترده ب یارتقاء روابط اجتماع یها استیس
و کارآمد در  دیمف غاتیو تبل یرسان اطلاع، همانیو م زبانیم

از لحاظ  گردشگران در روستاها یجهت جذب و ماندگار
در بررسی رابطه میان متغیر  دار داشت.آماری رابطه معنی

های گردشگری، این متغیر با  نوآوری و خلاقیت و سیاست
رین ، بیشت000/0داری و در سطح معنی 745/0ضریب 

متنوع  یها ارائه برنامه یها استیسهمبستگی و رابطه را با 
یی داشت. روستا یمختلف گردشگر یها در بخش یآموزش

براساس نتایج بدست آمده، متغیر پیوسته نوآوری و خلاقیت 
 اتیبا جزئ ییروستا یها خانه یانداز راههای با سیاست

و  ها یا حرفه یلازم برا یها آموزش ارائهیی، روستا یزندگ
 ییمهارت جوانان روستا ارتقاء، روستاها یگردشگر رانیمد

، مدت در روستاهابلند یریادگیتجربه، آموزش و  قیاز طر
متنوع  یها در حوزه ییروستا یتوسعه گردشگر یها استیس

بخش  بیترغ یها استیسغیره،  سلامت، ورزش غذا و
یی، روستا یدر توسعه گردشگر تیبه فعال یخصوص

در روستا در بخش  یبازار محل جادیو ا تیتقو یها استیس
و فعّال شدن  اءیاح یها استیسی، دست عیو صنا یکشاورز

یی از متنوع روستا یها جشنواره یبرگزار، روستاها عیصنا
 لحاظ آماری رابطه معنادار داشت.

 گیرینتیجه
های گردشگری در افزایش  در پژوهش حاضر نقش سیاست

ی در روستاهای هدف گردشگری انگیزه و روحیه کارآفرین
شهرستان رامسر بررسی شد. نتایج نشان داد که ارتباط قابل 

های کارآفرینی وجود ها و شاخص توجهی میان این سیاست
که نتایج تحلیل رگرسیون خطی چند متغیره نشان داد دارد. 

سیاست تأثیرگذار  5نگری، در زمینه تغییرات متغیر آینده
بخش  بیترغ یها استیس، هستند. در این چارچوب

یی با ضریب روستا یدر توسعه گردشگر تیبه فعال یخصوص
بینی تغییرات متغیر آینده نگری  بیشترین قدرت پیش 637/0

ارتقاء  یها استیسرا داشت. براساس نتایج بدست آمده، 

تا حدود  در روستاها یدر عرصه گردشگر یفرهنگ عموم
نفس را دارد. متغیر تماد به درصد از تغییرات متغیر اع 70

های  پذیری بیشترین تأثیرپذیری را از سیاستریسک
 یگردشگر نهیکوتاه مدت در زم یآموزش یها دوره یبرگزار

داشت. نهایتاً در خصوص متغیر  637/0با ضریب  در روستاها
در  یمتنوع آموزش یها ارائه برنامهنوآوری و خلاقیت، 

 یها استیسیی و روستا یمختلف گردشگر یها بخش
 یدر توسعه گردشگر تیبه فعال یبخش خصوص بیترغ

 یی بیشترین تأثیرگذاری را داشتند.روستا

 

 



افزایش  در  …   3 گردشگری  هایاستسی تحلیل نقش   

مالی  حمایت 
 بدون حمایت مالی سازمانی انجام شده است.مقاله  نیا

نویسندگان  مشارکت 
آقای دکتر نصرالله مولائی هشجین و مشاوره با راهنمایی بوده که  روستایی یزریو برنامه ایرشته جغراف یمقاله مستخرج از رساله دکتر نیا

 انجام گرفته است. رشتواحد اسلامی در دانشگاه آزاد آقای دکتر محمد باسط قریشی 

منافع  تعارض 
کنند که در رابطه با انتشار  نویسندگان این پژوهش اعلام می

مقاله ارائه شده به طور کامل از اخلاق نشر، از جمله سرقت ادبی، 
اند  ها و یا ارسال و انتشار دوگانه، پرهیز نموده جعل داده سوء رفتار،

و منافعی تجاری در این راستا وجود ندارد و نویسندگان در قبال 
 اند. ارائه اثر خود وجهی دریافت ننموده

 تشکر و قدرانی
 یزریو برنامه ایرشته جغراف یرساله دکتراین مقاله مستخرج از 

انجام گرفته  رشتواحد اسلامی آزاد بوده که در دانشگاه  روستایی
ستای انجام این و از زحمات اساتید راهنما و مشاور در را است

 .شودپژوهش قدردانی می
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Extend Abstract 

Introduction  
Entrepreneurship is a major force in 

economic development, driving growth in 

production and services through change and 

innovation. There are many definitions of 

this concept. For some, entrepreneurship 

mainly means innovation, and for others, it 

means risk-taking. Some see it as a 

stabilizing and balancing force in the 

market, while others see it as starting and 

managing a small business. Rural 

entrepreneurship is the effort to create value 

by identifying business opportunities, 

managing risk appropriately for those 

opportunities, and mobilizing the human, 

material, and financial resources necessary 

to create businesses in rural areas. 

According to Wert man, rural 

entrepreneurship is the creation of a new 

organization that introduces a new product 

or service, creates a new market, or uses 

new technology in a rural environment. 

Rural entrepreneurship and the new socio-

economic system in the village. Today, 

much attention has been paid to the role of 

entrepreneurship in rural development at 

the national level, so that in developing 

countries, rural development programs are 

implemented with a focus on improving the 

lives of villagers and with the aim of 

increasing the productivity of rural areas in 

the path of sustainable development, and 

with the aim of improving the quality of life 

of villagers, a healthy economy, and 

protecting the environment. 

 

 

Methodology  
The present study is applied in terms of its 

purpose and research method, descriptive-

analytical. The questionnaire method was 

used to collect information. The statistical 

population of the present study was the 

tourism target villages in Ramsar County. 

Based on the studies of primary documents, 

25 tourism target villages were identified in 

this city. The whole-count method was used 

for sampling and 25 tourism target villages 

were examined. A total of 150 

questionnaires were completed by the 

council and village heads of the sample 

villages. After collecting information, the 
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one-sample t-test, Pearson correlation 

coefficient, and multivariate linear 

regression methods were used for analysis.

Results and discussion  
Based on the results of Pearson's correlation 

coefficient in examining the relationship 

between the future-oriented variable and 

tourism policies, this variable, with a 

coefficient of 0.657 and a significance level 

of 0.000, had the highest correlation and 

relationship with policies encouraging the 

private sector to engage in rural tourism 

development. The relationship between the 

self-confidence variable and tourism 

policies, with a coefficient of 0.711 and a 

significance level of 0.000, had the highest 

correlation and relationship with policies to 

promote public culture in the field of 

tourism in villages. Based on the results 

obtained, the continuous variable of self-

confidence had a statistically significant 

relationship with policies to promote 

security in rural tourism attractions, policies 

to prevent the destruction of natural 

landscapes and unauthorized construction in 

villages, providing necessary training for 

rural tourism professionals and managers, 

policies to promote the participation of 

women and girls in rural tourism activities, 

and finally with policies to increase the 

ability and motivation of locals to invest in 

the rural tourism sector. 

In examining the relationship between the 

risk-taking variable and tourism policies, 

this variable, with a coefficient of 0.652 and 

a significance level of 0.000, had the 

highest correlation and relationship with 

policies for holding short-term training 

courses in the field of tourism in villages. 

Based on the results obtained, the 

continuous variable of risk-taking had a 

statistically significant relationship with 

improving the skills of rural youth through 

experience, long-term education and 

learning in villages, policies to promote 

general culture in the field of tourism in 

villages, policies to promote the 

participation of women and girls in rural 

tourism activities, policies to promote broad 

social relations between the host and guest 

communities, and useful and efficient 

information and advertising to attract and 

retain tourists in villages. In examining the 

relationship between the innovation and 

creativity variable and tourism policies, this 

variable had the highest correlation and 

relationship with policies for providing 

diverse educational programs in different 

sectors of rural tourism, with a coefficient 

of 0.745 and a significance level of 0.000. 

Based on the results obtained, the 

continuous variable of innovation and 

creativity had a statistically significant 

relationship with policies for setting up 

rural houses with details of rural life, 

providing necessary training for 

professionals and managers of rural 

tourism, improving the skills of rural youth 

through experience, long-term education 

and learning in villages, policies for 

developing rural tourism in various areas of 

health, sports, food, etc., policies for 

encouraging the private sector to be active 

in developing rural tourism, policies for 

strengthening and creating local markets in 

the countryside in the agricultural and 

handicraft sectors, policies for revitalizing 

and activating rural industries, and holding 

various rural festivals.  

 

 

Conclusion  
In the present study, the role of tourism 

policies in increasing motivation and 

entrepreneurial spirit in tourism target 

villages in Ramsar city was examined. The 
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results showed that there is a significant 

relationship between these policies and 

entrepreneurship indicators. The results of 

multivariate linear regression analysis 

showed that 5 policies are effective in the 

context of changes in the future-oriented 

variable. In this framework, policies 

encouraging the private sector to be active 

in rural tourism development had the 

highest predictive power of changes in the 

future-oriented variable with a coefficient 

of 0.637. Based on the results obtained, 

policies to promote public culture in the 

field of tourism in villages accounted for 

about 70 percent of the changes in the self-

confidence variable. The risk-taking 

variable was most affected by policies to 

hold short-term training courses in the field 

of tourism in villages with a coefficient of 

0.637. Finally, regarding the innovation and 

creativity variable, providing diverse 

educational programs in different sectors of 

rural tourism and policies encouraging the 

private sector to be active in rural tourism 

development had the highest impact. 
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