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ABSTRACT 
Introduction: According to the subject of the research, which is the creative city and its role in the development of 

tourism in Hamedan, the purpose of this research is to investigate the indicators of the creative city in the current state 

of tourism and the future of tourism in Hamedan. 

Research Aim: The purpose of this research is to investigate the indicators of the creative city in the current state of 

tourism and the future of tourism in Hamedan.  

Methodology: In this research, first, the most important effective indicators in creating a creative city to attract 

tourists through the study of records in this field, implemented examples, the needs and preferences of the user group 

are determined and then analyzed and evaluated, and the best ideas Generalizable in research conditions are 

determined. The type of research was based on the applied nature and based on the analytical-survey method. The 

statistical population of the research is made up of managers and urban experts and tourism experts of Hamedan city, 

tourists and people of Hamedan city. 

Studied Areas: This research has been done on the city of Hamadan and its creative indicators in the present time. 

Results: The findings of the research show that Hamedan can be presented as a creative tourism destination 

according to the indicators of UNESCO and international organizations and the analysis of experts' views. By 

examining the capabilities and limitations of the country in the field of tourism and considering the development 

process of tourism and parts of international tourists who are considered favorable and profitable for us from a 

cultural and economic point of view, we can currently consider creative cultural tourism as the most desirable type of 

tourism and He considered creative tourists as a suitable target market for the country. 

Conclusion: The results showed that the indicators of women's participation in social activities of the historical 

context of Hamedan city, the importance of knowledge-based service centers, incidents, events, historical events of 

Hamedan city, the need to use new and knowledge-based technologies and support urban entrepreneurs and people's 

participation in social activities are the most important indicators. They are in the realization of the creative city 

approach in the historical context of Hamadan city.  
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    چکیده
شهر  یهاشاخص یپژوهش،  بررس نی، هدف ااستشهر همدان  یو نقش آن در توسعه گردشگر با توجه به موضوع مورد پژوهش که شهر خلاقمقدمه: 

 باشد.یدر  شهر همدان م یگردشگر ندهیو  آ یگردشگر یکنون تیخلاق در وضع
 باشد.یدر  شهر همدان م یگردشگر ندهیو آی گردشگر یکنون تیشهر خلاق در وضع یهاشاخص یپژوهش،  بررس نیهدف ا: هدف

 نیمطالعه سوابق در ا قیشهر خلاق  به منظور جذب گردشگر از طر جادیموثر در ا یهاشاخص نتریپژوهش ابتدا مهم نیدر ا :پژوهششناسی  روش

در  میابل تعمق هایدهیا نیو بهتر رندگییقرار م یابیو ارز لیشده و سپس مورد تحل نتعیی کننده گروه استفاده حاتیو ترج ازهایاجرا شده، ن هاینمونه نه،یزم
و  رانیپژوهش را مد یبوده است. جامعه آمار یشیمایپ -یلیو براساس روش تحل یکاربرد تی. نوع پژوهش با توجه به ماهشوندیم نییتع قیتحق طیراش

 اند.داده لیشهر همدان، گردشگران و مردم شهر همدان تشک یگردشگر نیو متخصص یکارشناسان شهر

 خلاق آن در زمان حال صورت گرفته است. یهاشهر همدان و شاخص یپژوهش بر رو نیا قلمرو جغرافیایی پژوهش:

 عنوانبه تواندمی متخصصان هایدیدگاه تحلیل و المللیبین سازمانهای و یونسکو هایشاخص به توجه با همدان دهدتحقیق نشان می هاییافته: ها یافته

 از هاییبخش و گردشگری تکامل روند به توجه با و گردشگری یحوزه در کشور محدودیتهای و اییهاتوان بررسی با. گردد مطرح خلاق گردشگری مقصد یك
شوند، در حال حاضر می توان، گردشگری فرهنگی خلاق را المللی که از لحاظ فرهنگی و اقتصادی برای ما مطلوب و سودآور محسوب می گردشگران بین

 را بازار هدف مناسبی برای کشور به شمارآورد.مطلوبترین نوع گردشگری و گردشگران خلاق 

های اجتماعی بافت تاریخی شهر همدان، اهمیت مراکز خدماتی دانـش بنیـان، حوادث، های مشارکت بانوان در فعالیتنشان داد شاخص جینتا: نتایج

اجتماعی  هایعالیتدر فکارآفرینان شهری و مشارکت مردم  مایت ازو دانش بنیان و حهای نـوین وم استفاده از فناوریرویدادها، وقایع تاریخی شهرهمدان، لز
 .باشندیپذیری رویکرد شهر خلاق در بافـت  تـاریخی  شهر همدان مها در تحققترین شاخصاز مهم

د ی ل ژهک : وا همدانشهر  ،یگردشگر ندهیآ ،یشهر خلاق، توسعه گردشگرها
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  مقدمه
بـه بعـد،    1990 ی  دهـه  انهی. از مردیگ یمورد استفاده قرار م یراهبرد یزیر رنامهاز ب یمفهوم شهر خلاق، اغلب به عنوان مشکل

 ـمعمـول و   میپـارادا  كیمفهوم شهر خلاق به  کا،یو سپس در آمر ایتانیابتدا در بر  ـمـدل جد  كی  ـر بـه برنامـه   شیاز گـرا  دی و  یزی
)شمس باشد یخلاق م یبه شهرها وستنیدر پشهرها از موانع مهم  یرو شیپ یها چالش اماشده است.  لیتبد یشهر یها استیس

 ـتول  یبـرا         منابع  یابیکم و  محدودیت  به نام    یمشکل  با  خود توسعه  و   رشد  ریمس در   یاقتصاد  جوامع  اکثر (.22 :1399و همکاران،    دی
محسوس  کاملا   یراهبرد  دیتول  عوامل  جمله  از ها نهیزم  یتمام  در  یابیکم و  محدودیت   این  اند.مواجه  یکشاورز  و  یصنعت محصولات 

  حـال   در  یکشـورها   یبـرا   یکشاورز  و  یصنعت  داتیتول  امکانات بودن   محدود  و  جهان  روزافزون  تیجمع  به توجه   با امروزه   .باشدیم 
توسـعه    یراسـتا  در  درآمـد    سـط    افـزایش  منظـور   به   موجود  یفرصتها از   نهیبه  استفاده  ،یصنعت  شرفتهیپ  یکشورها  یحت  و توسعه 

رونـد    مسـتمر   طـور  بـه   صـنعت   و ایـن    یگردشگر  صنعت به   توجه رو  این  از  است.   گرفته قرار  توجه  مورد   یبشر جامعه   رفاه  زایشاف  
 ـاهم  از جوامع   این  یبرا  یگردشگر و   بوده  یگردشگر  اقتصاد    بر  یمتک کشورها   از  یاریبس اقتصاد   اساس  نیهم بر  است.   یافزایش   تی
 یمنطقـه ا   هـر   یگردشگر صنعت  برنامه  اولویت  در   شتریب گردشگران   جذب  لذا  . (3 :1400است )امانپور و همکاران، برخوردار   یبالای 
 ـ  رقابت  یاصل پایه   گردشگران رضایت   نهیزم  یآور فراهم و  گردشگران   رضایت  جلب  رو این   از  است.   ذبج ـ  در مختلـ     منـاطق   نیب
حضور مردم و محل تعـاملات   یبرا یکه مکان نیعلاوه بر ا یشهر یو مرکز یهمگان یامروزه فضاها  .دهدیم  لیتشک  را گردشگر  

گردشگران به دنبـال مقاصـد    ن،یب نی. در اردیگ یمورد استفاده قرار م زین یگردشگر یباشد، به عنوان فضایشهروندان م یاجتماع
 ـ  خلاق به دنبال برجسته نمودن خـرده فرهنـ    یاند. گردشگراوقات فراغت یبا اهداف متفاوت برا یدیجد و  یهـا در جامعـه محل
بـا مکـان و فرهنـ      یمشـارکت و  نیگردشگر، و همچن ـ یو اجتماع یاحساس ،یملموس و ناملموس و تعامل آموزش راثیم یایاح
بلکـه بـه دنبـال در      سـتند، ین یعیو طب یخیآثار تار داریخلاق، گردشگران فقط به دنبال د یگردشگر صرم مقصد است. در عمرد
 سـاله تمـدن و فرهنـ      نیتوجـه بـه قـدمت چنـد     بـا بنابراین  (.52 :1400رحیمی فرد و همکاران، از جامعه مقصدند ) یتر قیعم
 ـ یبازارها نیتراز مهم یککه ی ه بازار فرشاز جمل فاخر  یسنت یبازارها وجودهمدان، شهر  ـا یشـهرها  نیفرش در ب مسـوب   رانی
 یهـا هگمتـان و آرامگـاه   یخیتار یشهرها نیو همچن یمرکز بافتفراوان در  دیوجود کاروانسراها و مراکز خر نیهمچنشود و می

در راسـتای اقتصـاد     برندسـازی هسـتت تـاریخی   ی هعوامـل  مسـتعد  درزمینـ از جمله کهرهو باباطا نایس یبوعل ، استر و مردخـای
 پذیری فضـاهای و انعطاف یشهر یبایز روهایپیادهتوان به وجود یم زیخلاق ن یگردشگر نهیزم درباشند. همچنین میگردشگری 

ر منـاطق  با توجه به اینکه امکان توسعه گردشگری شهری، به ویـژه د  بنابراین .بازعمومی در هستت مرکزی شـهرهمدان اشاره کرد
و آثـار هنـری محلـی و صـنایع دسـتی       که دارای پیشینه غنی تاریخی  همداندارای تنوع فرهنگی و خرده فرهنگهای متعدد مانند 

شـهر همـدان    یهسـته مرکـز   یخیتـار  هـای نقش جذب گردشگردر بافت یحاضر به بررس قیاصیل و متنوع است وجود دارد، تحق
هـایی  فهوم خلاق شهر به طور پیوسته در رشد حال است. در ایران نیز در این حـوزه مطالعـه  در ادبیات اقتصادی جهان، م .پردازد یم

 شود.شده در داخل و خارج بررسی میهای انجام برخی از مطالعه هصورت گرفته است که در ادام

 . مطالعات پیشین1جدول 

های پژوهشیافته عنوان پژوهش نویسنده  

 (2018شوشانا بی. دی )
های شهر خلاق اتژیبررسی استر

در برنامه کاری شهری در 
 نیویور 

ی شهری از عوامل دشواری از جمله محیط ساخته شده ی فرهنگی، هنری و مطبوعیت طراحی، جاذبه
گزینه های زندگی/کار و فرصت هایی برای شکوفایی طبقه ی خلاق و نیز عوامل نرم همچون 

دشگری و هم برای عنوان یك مقصد گر یك شهر، جاذبه اش هم به "خونسردی و بی تفاوتی"
 های فرهنگی بی شمار که یك شهر را به یك شریان حیاتی تبدیل میکند.ساکنانش، و فرصت

 (2015) لیب و لیا

بندی و استخراج اولویت
های صنعت استراتژیك سیاست

گردشگری خلاق در کره با 
 AHP استفاده از 

های تهای متوسط، و کارآفرینان از اولویت ها و سیاستنتایج نشان داد حمایت از سرمایه گذاری شرک
ات نیز مهم هستند. پژوهش بالا است. حفاظت از مالکیت معنوی و سرمایه گذاری در فناوری اطلاع

های سیاست برای صنعت قابل اجرای خوبی برای تعیین اولویت AHP دهد که روشنشان می
 .گردشگری دارد

 (2014تان و همکاران )
بندی از گردشگران  یك طبقه

 خلاق در گردشگری خلاق

آنها در نتایج خود بازار گردشگری خلاق را به وسیله روش شناسی کیو به پنج دسته تقسیم نمودند که 
-عبارتند از: جویندگان تازگی، یادگیرندگان دانش و مهارت، اهمیت دهندگان به رشد همسفران، اهمیت

بندی در ان خلاق به دنبال تفری  و آرامش. این تقسیممحیطی و گردشگردهندگان به مسائل زیست
بندی بازار گردشگری خلاق، به نوعی پیشگام محسوب میشود اما صحت آن باید در مراکز دیگر بخش

 .گردشگری خلاق نیز تأیید شود



 3                    رفاهی دهر و شمس /... شهر خلاق و نقش آن در توسعه گردشگری

 (2014تان  )

تمرکز بر گردشگری خلاق 
فرهنگی بر اساس تجزیه و تحلیل 

SWOT مطالعه موردی از( :
 هیلان  جیان  چین( استان

یافته نشان میدهد استان هیلان  جیان  چین، از منابع غنی طبیعی، وفور منابع انسانی در بخش 
مبود استعدادهای خلاق، کند؛ اما کگردشگری و پایه های مناسب اقتصادی به عنوان نقاط قوت یاد می

داند، با بیان این موارد، خلأ موجود های قانونی کافی و بازاریابی نامناسب نیز نقاط ضع  میعدم حمایت
های لازم تا حدودی پاسخ داده شده است اما به زوایای پنهان در زمینه فرآیندها و تدر زمینه زیرساخ

 .گردشگری و هم چنین نحوه به سود رسیدن، پاسخ داده نشده است

 (2013تان و همکاران)
یك مدل از تجربه خلاق در 

 گردشگری خلاق

دهد که فعل و انفعالات بیرونی و بازتاب درونی ساخت مدل از تجربه خلاق گردشگران ییافته نشان م
گردشگران محیط زیست، مردم و محصول تجربه، در حالی که 'که اولی اشاره به فعل و انفعالات با 

از دومی اشاره به آگاهی، نیاز و خلاقیت، و این ابعاد تعامل شرط لازم برای تجربه خلاق و افتراق آن 
 .سایر انواع تجارب است

 (1399قربانی و شمس )
بر  دیبا تاک یتوسعه گردشگر

فرهن  و هنر)به عنوان شاخص 
 شهر خلاق، مورد همدان( یها

 یرا با سازه مربوط به خود نشان م ییبالا یهمبستگ رهاینشان داد همه متغ قیحاصل از تحق جینتا
به دست  یعامل یدهد که بارها ینرم افزار نشان م یآنها با توجه به خروج یدار یمعن یدهند. بررس

 دار هستند. یمعن 05/0آشکار در سط   یرهایآمده در خصوص تمام متغ

 (1398پناهی و پورمقدم )

های شهر تحلیل نقش شاخص
خلاق در توسعه گردشگری 
شهری )مطالعه موردی شهر 

 اصفهان(

ی  شده فلوریدا و وانولو، پتانسیل زیادی نتایج پژوهش نشان داد شهر اصفهان براساس شاخصهای تعر
جهت توسعه گردشگری شهری برخوردار است. شاخصهای هنر، منظری شهری، سرزندگی فرهنگی، 
مطبوعیتهای وِیژه و شاخص تنوع بیشترین ارتباط را در زمینه توسعه گردشگری شهری دارند. مسئولین 

و توسعه گردشگری شهری استفاده نمایند. و مدیران شهری باید از این پتانسیل جهت جذب گردشگر 
 .گشاه باشددر این زمینه بهره گیری از نخبگان شهری، اساتید متخصص، مدیران متفکر میتواند راه

 (1397بذرافشان و بامری )
بررسی و تحلیل وضعیت 

 گردشگری خلاق در شهر زاهدان

عامل: فرایندهای  8ن پژوهش، به متغیر اولیه گردشگری خلاق در ای 39نتایج تحلیلی نشان میدهد، 
داخلی کسب وکار، بازاریابی خلاق، زیبایی شناختی، تسهیلات، نرم افزار، آموزش، نماد و صرفه اقتصادی 

 944/25و عایدی ترکیب و نتایج تحلیل عاملی بیانگر آن است که به ترتیب، اولین عامل به تنهایی 
ا توجه به نتایج حاصل از آزمون پیرسون، بین درصد از واریانس را توضی  می دهد و همچنین، ب

گردشگری خلاق و شاخصهای )مالی، گردشگری، فرایندهای داخلی کسب و کار و یادگیری و رشد(، 
 .همبستگی بالایی وجود دارد که بیانگر یك رابطه خطی مثبت قوی میان آنها است

 (1395باغبان و همکاران )

ارزیابی گردشگری خلاق از نگاه 
ران و تاثیر ان بر رضایت از گردشگ

سفر )مطالعه موردی: شهر 
 اصفهان(

نتایج مطالعه حاضر نشان میدهد گردشگری خلاق بر رضایت گردشگران اثر دارد. همچنین خصوصیات 
 فرهنگی، تجربه نو و خلاقیت منحصر به فرد از ابعاد گردشگری خلاق بر رضایت گردشگران تاثیر دارند.

بندی ابعاد گردشگری خلاق نشان داد خلاقیت منحصر به فرد بیشترین تاثیر بر  نتایج مربوط به اولویت
 .رضایت گردشگران داخلی را دارد

 (1395رحیمی و همکاران )
الگوی گردشگری خلاق شهری 
در ایران با استفاده از مدل تحلیلی 

 سلسله مراتبی

ردشگری خلاق شهرهای دهد که بر اساس وزن های نسبی هر یك از بسترهای گنتایج نشان می
 کرمان، ارا ، قزوین و اردبیل در اولویت اول، چابهار، یزد، کاشان، قشم، ارومیه، تبریز، همدان، کرمانشاه

 .انده زیرساختهای گردشگری قرار گرفته، اصفهان، یاسوج، اهواز، بوشهر و ایلام در اولویت دوم توسع

 (1395بسته نگار )
نماد رن  در برند گردشگری 

 ق شهرهای ایرانخلا

-دهد در تمدن و میراث ملموس و ناملموس ایرانیان، از دیرباز تاکنون، رن نشان میهای پژوهش یافته

ها حامل بار معنایی و مفهومی عمیقی بوده و تنها جنبه تزیینی نداشته است. بنابراین در برند گردشگری 
 .کاربرد یك نماد رنگین ضروری استشهرهای خلاق ایران، شهرهایی که در صنایع خلاق سرآمدند، 

محمدی و همکاران 
(1395) 

ارائه چارچوبی برای ارزیابی 
محصولات گردشگری خلاق با 
 استفاده از کارت امتیازی متوازن

سنجی محصولات گردشگری خلاق، فراهم اند تا یك چارچوب مدیریتی برای امکانآنها درصدد بوده
ای تشکیل مدل ارزیابی محصولات گردشگری خلاق پیشنهاد شاخص را بر 56نمایند. این مطالعه، 

، فرایند 279/0،بعد مالی با  292/0میکند که وزن ابعاد مدل طراحی شده اهمیت عبارتند از بعد مشتری 
، و بنابراین یافته های تحقیق حاکی از آن است 214/0، و رشد و یادگیری 2715/0داخلی کسب و کار 

 .مشتری محور است که گردشگری خلاق، گردشگری

 (1394سپهرنیا )
نگرش خلاق به صنعت 
گردشگری در ارتقا سرمایه 
 فرهنگی در ایران

% از 43% و در وضعیت مطلوب 71نتایج گویای آن است که مولفه گردشگری در وضعیت موجود 
و  "گردشگری"تغییرات ارتقا سرمایه فرهنگی را تعیین و پیشبینی میکند. مشخص میکنند که بین 

و ارتقا سرمایه فرهنگی در ایران همبستگی مثبت و معناداری وجود  "حفظ و صیانت از میراث فرهنگی"
دارد و شاخص های این دو مولفه به درستی می تواند ارتقا سرمایه فرهنگی در ایران را به ویژه در 

 .شرایط موجود پیشبینی کنند

 (1389مؤذنی )
شهرهای خلاق و نوآور و عمده 

 آنترین جنبت 

شهرهای خلاق و نوآور و عمده ترین جنبت آن، یعنی حضور سرمایت انسانی خلاق )خلاق طبقه( را 
بررسی کرده است؛ همچنین دربارۀ برخی بسترها و زمینه های اجتماعی و فرهنگی تأثیرگذار بر ایجاد و 

ه در ایران برابری ابقای شهرها و منطقه های مدنظر این بار مطالعه کرده و به این نتیجه رسیده است ک
 اجتماعی، یکی از متغیرهای شهر خلاق، با خلاقیت و نوآوری رابطه ای مثبت دارد.

 
های مختل  دربـاره گردشـگری را   ریزی و توسعه گردشگری به عنوان عاملی مهم در روند رشد اقتصادی توجه به دیدگاهبرنامه
ای در مفهـومی از مشـارکت مردمـی در اقتصـاد     ه کننـده نگـرش توسـعه   سازد. نگاه از پایین به بالا به گردشگری توجیضروری می

سرمایه داری است. ولی نگاه از بالا به پایین به گردشگری نشان از این دارد که این پدیده علاوه بر کارکرد اقتصادی بر کارکردهای 
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ن تأثیرگذاری گردشگری را در پیونـد  (. در این نگرش است که می توا1)شکل نگی و زیست محیطی نیز استوار استاجتماعی، فره
تواند ما را به ابعاد مفـاهیم گردشـگری و تحلیـل    های مختل  درباره گردشگری میداری در تمامی ابعاد بازشناخت. دیدگاهبا سرمایه

دهنـده  پوشـش  تواندشود، میها که عمدتاً در سه بعد بررسی می(. این دیدگاه1394، جدیری عباسیو صادقی ماهیت آن آکاه سازد )
 روند گردشگری در فضاهای جغرافیایی باشد.

 
 (1394، جدیری عباسیو صادقی ). عوامل مؤثر در ساختار گردشگری 1شکل

در مدیریت گردشگری، سه بعد اصلی گردشگری را سرمایه، مدیریت، فناوری و دو رکن فرعی آن را عوامل طبیعی و مجموعـه  
دهنده تشکیلات و ساختار گردشـگری، وجـود سـرمایه از بنیانهـای اساسـی      ن عوامل شکلدهند. در میامیراث فرهنگی تشکیل می

است. فناوری مناسب به عنوان یك زیرساخت جریان گردشـگری را متحـول مـی کنـد. سـرمایه عامـل تأثیرگـذار در رونـد ممتـد          
دشگری پیرامون سـاختار خـود شـکل    گرگردشگری در پارامترهای سیاسی، اقتصادی، اجتماعی و فرهنگی است. بر پایه این عوامل 

های اقتصادی، اجتماعی، فرهنگی های مختل  در این خصوص عبارتند از: دیدگاهشود. دیدگاهگیرد و از ابعاد مختلفی تحلیل میمی
 (.1396، حسنیو  وبادکو زیست محیطی )

ود و پیگیری فعالیت آنها توسط لندری شنسبت داده می( 1995)اولین تعری  منسجم از شهر خلاق به بایان چینی و لندری 
میلادی  1990یو اوایل دهه1980یی شهری انگلستان در اواخر دههبا تغییرات جدید صنایع خلاق و اصلاحات در توسعه( 2000)

ضع  و  ی جهانی به نقاطدر ابتدای قرن بیست و یکم، به ویژه پس از بحران اقتصادی اخیر توجه جامعه. در ارتباط بود
شهری در عصرخلاق،  روزافزون به مفهوم خلاقیت در فرآیندهای توسعه شهرهای جهانی معطوف شد و علاقه دودیتهای کلانمح

 (.Sasaki  ،2010تدریج جایگزین تعری  رایج عصر صنعتی از شهرها یعنی شهرهای جهانی کرد ) تعری  شهرهای خلاق را به
شناختی و توانایی آن برای پرورش قوه ادرا  و ارتباطات مورد احترام است؛  شهر خلاق شهری است که به دلیل اهمیت زیبایی

: 1391شهابیان و رهگذر، ) گیردتمام اشکال آن مورد تشویق قرار مینیمت شمرده شده و بیان خلاقیت درجایی که تنوع فرهنگی غ
ریزی و عمل خلاقانه در توانند، فکر، برنامهاینکه مردم بریزی شهری است که چگونگی شهر خلاق یك روش جدید در برنامه. (67

گیری از تفکرات و توانیم شهرهایمان را از طریق بهرهدهد که ما چگونه میدهد و نشان میشهرها داشته باشند را توضی  می
 . (11: 2012لندری، ) استعدادهای مردم، سرزنده و زیست پذیر کنیم

ارتبـاط   بخشـند ها ارزش واقعـی مـی  سازند و به آنه شهرها را زنده و پویا میهای هنری کرسد شهر خلاق با بخشبه نظر می
های علمی و فناورانـه و صـدای   های هنری، نوآوریها است. منزلی برای خلاقیت. شهر خلاق مکانی برای رشد و نمو خلاقیتدارد

هـای  پوشـاند و پرچمـدار فعالیـت   ل مـی های خلاق خود را جامه عم ـرسای فرهن  های رو به رشد است. شهری که همه پتانسیل
باشـد. در ایـن شـهر هـر     ای است. شهر خلاق یك شهر نیرومند از لحاظ یادگیری، فرهنگی و بین فرهنگـی مـی  فرهنگی و توسعه

 (. 215: 1395، حسنی)های علمی، فنی، هنری و فرهنگی خود اطمینان خاطر دارد شهروند به استفاده از ظرفیت

   توانند مؤثر محسوب آیند عبارتند از:گردشگری خلاق در شهرها می عواملی که در توسعه

 اطلاع رسانی و تبلیغات در سط  ملی و بعد در مراحل بالاتر بین المللی -
 گسترش حمل و نقل -
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 ایجاد امنیت برای مردم و گردشگران -
 های مرتبط به امور گردشگریهماهنگی سازمان -
 برای گردشگران، مانند هتل، رستوران، نمایشگاهفراهم آوردن امکانات رفاهی  -
 (1390، رهنمایی) تشکیل شورایی از عناصر آگاه و متخصص در امر سیاحتی و جهانگردی -

  شکل گیری شهر خلاق چارچوب .2جدول
هاشاخص هازیرساخت ارکان اصول   

 صنایع با فن آوری بالا مردم پرورش خلاقیت و پاداش برای آن سرمایه انسانی

های اقتصادیبنگاه سرمایه گذاری در اکوسیستم خلاق سرمایه اجتماعی  بسترهای اجتماعی 

 هنر و فرهن  فضا گسترش تنوع کثرت زیرساخت

  پیوند و ارتباطات شکوفایی خلاقیت فناوری

  چشم انداز و آوزاه ارزش ریسك پذیری مدارای اجتماعی

   اصالت بخشی تنوع قومی

ه گذاری در ساخت و کیفیت مکانسرمای انعطاف پذیری    

   مسئولیت پذیری برای تغییر جامعه ابتکار

   از میان برداشتن موانع خلاقیت خطرپذیری
 49: 2008لندری، منبع:   

 2020ا سال ت  .است ی یك شهر به عنوان شهر خلاق چالش بزرگیهاارزیابی پتانسیل های لازم برای نوع و ترکیب شاخص
به  توانیونسکومیخالق  یشهرهای هعضو شبک ی. ازجمله شهرهاانددهیرسبه ثبت  ونسکویخالق  یشهرها یهبکشهر در ش 246،

 ،یطراح یهنیزمل در ئو، سیمردم یو هنرها یدست عیصنای هنیدر زم بندرعباسو  فهان، اصیخورا  شناس یینهشهر رشت در زم
 (.,UNESCO :2019  1)اشاره کرد  یقیموس نتیو سنندج در زم گالسگوو  اتیادب یهنیملبورن در زم نما،یس یهنیدر زم یدنیس

چه آنها تعریفی  ای از گردشگری مطرح گردید، اگرعنوان شکل بالقوه به( 1993) گردشگری خلاق ابتدا توسط پییرس و باتلر 
لکه حتی در مناطق روستایی توجه میلادی به خلاقیت نه فقط در شهرها ب 1990یدر طول دهه .برای این اصطلاح ارائه ندادند

المللی بسیاری از سازمانها و نهادهای بین بعدها با فراگیر شدن این مفهوم، خلاقیت در میان اولویتهای(. Li.P,2022ای شد )ویژه
دهی تنوع سازی فرهنگی و تأثیر مثبت بر اعتماد به نفس ساکنان، احیای میراث ملموس و ناملموس،غنی نظیر یونسکو قرار گرفت. 

گذاری قبلی، تأثیر مثبت بر سودآوری زیرساختهای فرهنگی به دلیل ایجاد تقاضای  به فعالیتهای گردشگری بدون نیاز به سرمایه
های گردشگری در طول سال جدید، جذب الگوهای جدیدی از گردشگری با ارزش افزوده بالا، اصالت و پایداری، توزیع بهتر فعالیت

ن صنعت گردشگری(، منابع مالی جدید برای بخش هنری و شرکتهای خدماتی، جذب استعدادها و رشد )رفع معضل فصلی بود
ی گردشگری خلاق در یك مقصد توان متوجه شد که توسعهفعالیتهای اقتصادی و ایجاد اشتغال. با توجه به تعاری  ارائه شده می

 (.32: 1399)گودرزی و آلبوبالدی،  محلی است نزدیك با مردمی صنایع خلاق، مشارکت فعالانی گردشگر و تماس نیازمند توسعه

   ژوهشروش پ
عرفی از نظر نحوه جمع آوری  محتوای تحلیل از گیریگرایانه و بهره طبیعت رویکردی با کیفی و پارادایم لحاظ از پژوهش این
 مورد جامعه بهره گرفته است. تحلیلی توصیفی وشر ی و ازها از پارادایمی کمّها از فن پیمایش و از لحاظ تجزیه، تحلیل دادهداده

 حجم عنوان به کوکران فرمول اساس نفر بر 120تعداد  .دهندمی شهروندان و گردشگران شهر همدان تشکیل مطالعه پژوهش را

ش نامه به نحوۀ توزیع پرس .شد توزیع افراد بین در پرسشنامه و مشخص تصادفی سیستماتیك روش از استفاده با و انتخاب نمونه
صورت الکترونیکی بوده است و افراد دارای سابقت سکونت در شهر همدان و متخصصان و استادان حوزۀ شهرسازی و همچنین 

استخراج و طبقه بندی بخشی از اطلاعات، محاسبات آماری، ترسیم نمودارهای مورد اند.مدیران شهری در این امر مشارکت داشته
 تهیه میدانی و روش اسنادی از استفاده با نیاز مورد هایداده انجام گردیده است. گردآوری SPSS 16ر نیاز با استفاده از نرم افزا

 پرسشنامه بود.  ابزار بر مبتنی میدانی روشس که شده
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 . مراحل انجام پژوهش 2شکل 

پـس از  اسـت.   اندر آینده گردشگری شهر همـد و های شهر خلاق در وضعیت کنونی بررسی شاخص  تحقیق این هدف اصلی
تهیه کـرده و   را هاهای شهر خلاق منطقه مورد مطالعه، فهرستی از شاخصآوری و بررسی اطلاعات مربوط به ارزیابی شاخص جمع
    ها، بین جامعه آماری قرار گرفت.  صورت پرسشنامه و برای بررسی صحت آن به

 
 نولوهای مکانی شهر خلاق از نظر ریچارد فلوریدا و واشاخص. 3شکل 

 قلمرو جغرافیایی پژوهش
درصـد از مسـاحت    21کیلومتر مربع معـادل   4084و در گستره ای به مساحت  همدان شهرستان همدان در ناحیه میانی استان

دقیقه عرض شـمالی از   52درجه و  34دقیقه طول شرقی و  35درجه و  48دهد این شهرستان در محدوده مدار استان را تشکیل می
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 9نهار گرینویچ واقع شده است. این شهرستان بر اساس آخرین تقسیمات کشوری، مشتمل بر دو بخش )مرکـزی و شـرا،(،   نص  ال

 اسـتان  جمعیت درصد 37 جمعیت نفر  651821 با باشد کهمی  روستا 118و ( جورقان و قهاوند مریانج، همدان،) شهر 4 و  دهستان
الونـد در   یك منطقه کوهستانی واقع شده اسـت. سلسـله جبـال    از نظر طبیعی در . شهرستان همداناست داده اختصاص خود به را

   تـوان بـه   مـی هـای آن  باشـد. از رودخانـه  متـر مـی   3574یـا  گرفته و ارتفاع بلندترین قلـه آن از سـط  در  جنوب این شهرستان قرار
به پستی و بلندیهای زیاد، دشـتها، منـاطق کوهسـتانی،     دره مرادبیك و عباس آباد اشاره نمود.با توجه های قره چای، یلفان،رودخانه
ها، چشمه سارها، مزارع، اشجار و سرآبهای متعدد، آب و هوای استان همدان متغیـر اسـت و معمـولاً دارای    های مرتفع، رودخانهقله

لوند و شمال اسـتان سـردتر و   های شمالی کوه ازمستانهای سرد و پر برف و تابستانهای معتدل و ییلاقی است و به طور کلی در دره
 .تر استجنوب استان ملایم

 
 

 
 .  محورهای گردشگری شهرستان همدان4شکل 

  و بحث هایافته
 فیصیتوی اهتهفیا

و  رانیپـژوهش را مـد   یبوده اسـت. جامعـه آمـار    یشیمایپ -یلیو براساس روش تحل یکاربرد تینوع پژوهش با توجه به ماه
انـد. حجـم نمونـه پـژوهش     داده لین، گردشگران و مردم شهر همدان تشکشهر همدا یگردشگر نیو متخصص یکارشناسان شهر
گـذار بـر    ریتاث هایشاخص ییو شناسا یبررس یبوده است. برا هدفمند یریشد. روش نمونه گ نییتع یاشباع نظر کردیبراساس رو

 دهـد ی، نشـان م ـ (3)که جدول  یطور همانو وانولو استفاده شد. دایفلور چاردیشهر خلاق ر یمکان یاز شاخصها یتوسعه گردشگر
در همـدان وجـود دارد. جـدول     یشـهر  یشهر خلاق و توسعه گردشگر های‬و شاخص رهایمتغ نی( بSig = 0.00) یرابطه معنادار
 .دهدیهمدان را نشان م یشهر یمختل  شهر خلاق را در ارتباط با توسعه گردشگر یرهایمتغ نیرابطه ب 1شماره 
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 همدانتوسعه گردشگری شهری در نقش آن در های شهر خلاق و اخصبررسی رابطه ش. 3جدول

 یلیلحت هایتهیاف
به کار برده  (هاهای )سوالکرده و به معرفی گویهرا معرفی  هاوابسته آن ابتدا متغیرهای مستقل و فرضیه تحقیقبرای آزمون 

 .شده برای سنجش هر متغیر خواهیم پرداخت

 ققیتحفرضیه 
 های شهر خلاق در توسعه گردشگری همدان تاثیر مهمی داشته است.شاخص  - 

 .ستا سوالات مرتبط با آن وابسته و جدول زیر شامل متغیرهای مستقل و

 ی تحقیقمستقل سؤالات بر اساس فرضیه های وابسته و بررسی متغیر .4 جدول
 متغیر 

 شاخص های شهر خلاق متغیر مستقل

وابسته متغیر  گردشگری 

ابـزار آمـاری    همبستگی میان متغیرها، از آمار اسـتنباطی و های آزمونتحلیل  و  آزمون فرضیه در این بخش از تحقیق به منظور
یـا   شدت رابطـه میـان دو   ضریب همبستگی یك معیار برای سنجش نوع و شود. استفاده میو اسپیرمن  ضریب همبستگی پیرسون

وجود دارد، به این معناست که تغییرات متغیرها بـر روی    شود میان دو متغیر همبستگی وهی از متغیرهاست. هنگامی که بیان میگر
 هـا از یکـدیگر اسـت.   شود منظور استقلال آن هنگامی که از عدم همبستگی میان دو متغییر صحبت می باشند و یکدیگر اثرگذار می
 Xدهنده استقلال میان دو متغیـر  باشد نشانR = 0 باشد و می 1 و -1 عددی بین دهند ایش مینم Rکه آن را با   ضریب هبستگی

 )متغیر وابسته( است. y )متغیر مستقل( و
سپس سوالات به کار بـرده شـده بـرای سـنجش هـر متغیـر        وابسته و ابتدا متغیرهای مستقل و ی تحقیق؛ برای آزمون فریضه

بـرای ایـن کـار مجمـوع      .شوددهنده محاسبه هر پاسخ متغیر از نظر ن فرض، لازم است نمره هر. قبل از انجام آزموشودمعرفی می
 دستور و Transform با استفاده از ابزار SPSS افزار، این کار در محیط نرمشود نمرات سوالات مربوط به هر متغیر با هم جمع می

Compute شود. انجام می  
 :پرداخته شده استتحقیق   آزمون فرضهای  تفسیر خروجی در ذیل به شرح و
 شاخص های شهر خلاق در توسعه گردشگری همدان تاثیر مهمی داشته است.رسد به نظر می فرضیه تحقیق:

 و گردشگری شهر خلاقرابطه بین  -
 .شداز تحلیل همبستگی پیرسون استفاده  "گردشگری" و "شهر خلاق" جهت بررسی ادعای وجود رابطه بین دو متغیر

 H0: R= 0 

 H1: R= 0 

Pearson 

Correlation 
Beta B Constant Sig F 

R 

Square 
R متغیرها 

610/0  610/0  575/0  087/2  000/0  083/230  377/0  610/0  
ابطه بین شاخص تنوع شهر خلاق و توسعه ر

همدان گردشگری شهری در  

675/0  675/0  673/0  432/1  000/0  991/393  483/0  678/0  
های ویژه شهر بطه بین شاخص مطبوعیترا

همدان خلاق و توسعه گردشگری شهری در  

750/0  750/0  679/0  043/4  000/0  608/111  502/0  750/0  
ابطه بین شاخص سرزندگی فرهنگی شهر ر

همدان خلاق و توسعه گردشگری شهری در  

711/0  711/0  687/0  000/1  000/0  032/371  511/0  711/0  
ابطه بین شاخص زیبایی شناختی شهر ر

همدانخلاق و توسعه گردشگری شهری در   

731/0  731/0  735/0  003/1  000/0  191/374  532/0  731/0  
ابطه بین شاخص منظری شهری شهر ر

همدان خلاق و توسعه گردشگری شهری در  

811/0  811/0  519/0  97/1  000/0  191/380  579/0  811/0  
ص هنر شهر خلاق و توسعه ابطه بین شاخر

همدان گردشگری شهری در  

550/0  550/0  472/0  327/2  000/0  980/147  291/0  550/0  
شهر  ابطه بین شاخص فضاهای عمومیر

همدان خلاق و توسعه گردشگری شهری در  

458/0  458/0  189/0  24/3  000/0  73/91  191/0  458/0  
شاخص آموزش عالی شهر خلاق ابطه بین ر

همدان و توسعه گردشگری شهری در  
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 رابطه وجود ندارد. "گردشگری" و "شهر خلاق"بین  H0:فرض 
 رابطه وجود دارد."گردشگری" و " شهر خلاق ": بین H1 فرض

 و بزرگی مقدار عددی آن بستگی دارد. Rشدت رابطه به ضریب همبستگی  )مستقیم یا معکوس( و که در این مورد نوع رابطه

 گردشگری و شهر خلاق رابطه بین دو متغیرپیرسون بررسی  . نتایج آزمون5جدول
-524/0 (R)  ضریب همبستگی  

000/0 (Sig) داریسط  معنی  

 120 (n) تعداد مشاهدات

 گردشگری و شهر خلاق رابطه بین دو متغیرنتایج آزمون اسپیرمن بررسی  .6جدول 
-463/0 (R)  ضریب همبستگی  

000/0 (Sig) داریسط  معنی  

 120 (n) اد مشاهداتتعد

)خطـای نـوع    α باشد که از می 000/0 ( برابرSig) داریشود؛ مقدار عددی سط  معنی ول فوق مشاهده میاهمانطور که در جد
( H1) فـرض مقابـل   نتیجه فرض صفر رد شده و تر است. درکوچك (درصد 95 )با احتساب اطمینان دصر 5 اول( که مقدار آن برابر

از اسـت   R= -524/0و  -463/0میـزان    به اینکه توجه. با پذیرفته است "گردشگری" و " شهر خلاق " وجود رابطه بین مبنی بر
  دار است.معنی 01/0داری کمتر از همبستگی مشاهده شده در سط  معنی. و همچنین است معکوسنوع 

 تبیین نظری پتانسیل شاخص تنوع در شهر همدان و رابطه آن با توسعه گردشگری شهری
ایـن   1390های مختل  بوده است. در سرشـماری سـال   همدان در طی تاریخ، محل رفت و آمد و برخورد اقوام و فرهن شهر 
این جمعیت ترکیب و تنوعی از اقـوام مختلـ  بـوده اسـت. از     (. 1390، مرکز آمار ایران) نفر جمعیت داشته است 1٬758٬268شهر 

شـهر باسـتانی   های گردشگری شهر همدان عبارتنـد از:  ست برخی از جاذبههای گردشگری شهر هم مشهود اطرفی تنوع در جاذبه
. تنوع در اقوام و فرهنگها، تنوع هکمتانه، گنجنامه، مجموعه شیرسنگی، آرامگاه بوعلی، آرامگاه  استر و مردخای و گنبد علویان و ... 

 . ری در همدان بوده استهای گردشگری یکی از عوامل مهم در جذب گردشگری شهاجتماعی، تنوع در جاذبه
بین شاخص تنوع شهر خـلاق و توسـعه گردشـگری    ( Sig = 0.00) دهد رابطه معناداریشان مین (6)همان طوری که جدول 

ها و نژادها در شـهر همـدان بیشـتر    شهری شهر همدان وجود دارد. یعنی هر چه تنوع کارکردی، فرهنگی، تراکم کافی، تنوع قومیت
ر توریست پذیری بالای شهر و در نتیجه توسعه گردشگری شهری بیشتر است. نتـایج حاصـل از تحلیـل رگرسـیون     باشد تاثیر آن د
اسـت. اگـر اثـر متغیرهـای و      610/0 دهد که ضریب همبستگی متغیر تنوع بر توسعه گردشگری شهری همـدان برابـر بـا   نشان می

است. یعنی، بـه ازای یـك واحـد     087/2 اندازه رونق آن به شاخصهای تنوع بر توسعه گردشگری شهری همدان کنترل شود میزان
تغییر مثبت در توسعه گردشـگری شـهری خـواهیم داشـت. بنـابراین      545/0اندازه  های تنوع در شهر همدان، بهافزایش در شاخص

و متغییـر  بـین د  (5جـدول  ) شاخص تنوع تاثیر مثبتی بر توسعه گردشگری شهری همدان دارد. بررسی ضریب همبسـتگی پیرسـون  
شاخص تنوع و توسعه گردشگری شهر همدان بیانگر این موضوع است که عملکرد فعلی موجود در شاخصهای تنوع در همـدان بـه   

است. یعنـی هـر چـه ضـریب      1-0بر توسعه گردشگری شهر همدان تاثیر گذار است. ضریب همبستگی پیرسون بین  0.610میزان 
 .بیانگر رابطه و تاثیر گذار دو متغییر روی هم استبدست آمده به سمت عدد یك سوق پیدا کند 

های ویژه در شهر همدان و رابطه آن با توسعه گردشگری تبیین نظری پتانسیل شاخص مطبوعیت

 شهری
معناداری بین شاخص مطبوعیت ویژه و توسعه گردشگری شهری در همدان وجود دارد. ( Sig = 0.00)رابطه  ،(5)طبق جدول 
ها و مکانهای تفری  و سرگرمی، فضاهای عمومی برای دیدارهای غیر رسمی در ورزشی اختصاصی، سرانه رستوران یعنی تسهیلات

دهد همدان بیشتر و بهتر باشد وضعیت توسعه گردشگری شهری همدان بهتر خواهد بود. نتایج حاصل از تحلیل رگرسیون نشان می
بنابراین مطبوعیت ویژه بر  .است 678/0 گری شهری در همدان برابر باکه ضریب همبستگی متغیر مطبوعیت ویژه و توسعه گردش

 .توسعه گردشگری شهر همدان تاثیر گذار خواهد بود
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شهر همدان و رابطه آن با توسعه گردشگری  پتانسیل شاخص سرزندگی فرهنگی در تبیین نظری

 شهری 
هـای طراحـی بـه    آرمانی مشروع در صدر بسیاری از برنامـه امروزه به دلایل گوناگون تامین نشاط، شادی و سرزندگی به مثابه 

گیرد. شهرهای امروز نیازمند فضاهایی همگانی هستند تـا  ت اجتماعی شهروندان شکل میلاخورد. فضاهایی که درآن تعامچشم می
ای شهری تاکید بسـیار  ترین حرکتهای شهری در آنها روی دهد. در دوران اخیر با تثبیت اهمیت نقش کالبدی و اجتماعی فضاهزنده

اسـت کـه    باشد از مهمترین اهداف این نگرش ایجاد فضایی با خصوصـیت حـس تعلـق مکـانی    بر رویکردهای ایجاد سرزندگی می
بستری مناسب برای ایجاد تداعیات ذهنی و خاطره انگیزی برای شهروندان و در نهایت مشوقی بـرای حضـور در فضـا و برقـراری     

هایی چون در دسترس بودن، عدالت و مشارکت،آسایش و مفهوم سرزندگی را شاخص(. 1395و کمندانی، سجاد زاده ) ت استلاتعام
دهـد بـین   بخشـند. نتـایج حاصـل از پیمـایش نشـان مـی      آرامش، تعامالت اجتماعی، حضورپذیری، امنیت و پاسخگویی عینیت مـی 

د دارد. یعنی هر چه رویدادهای فرهنگـی و هنـری،   سرزندگی فرهنگی شهر و توسعه گردشگری شهری همدان رابطه معناداری وجو
های زنده در شهر بیشتر باشد در نتیجه توسعه گردشگری شهری همـدان بیشـتر خواهـد بـود.     های فرهنگی و نمایش صحنهسرانه

نتایج حاصل از تحلیل رگرسیون نشان میدهد که ضریب همبستگی متغیر سرزندگی فرهنگی شهر همـدان بـر توسـعه گردشـگری     
است. اگر اثر متغیرهای و شاخصهای سرزندگی فرهنگی بر توسعه گردشگری شـهری همـدان کنتـرل شـود      750/0 هری برابر باش

 اندازه های سرزندگی فرهنگی در شهر همدان، بهاست. یعنی، به ازای یك واحد افزایش در شاخص 046/4اندازه  میزان رونق آن به
ی خواهیم داشت. شهر همدان با داشتن قـدمت تـاریخی و آثـار فرهنگـی و مـذهبی      تغییر مثبت در توسعه گردشگری شهر 679/0

شود به ربه فرد در سط  ملی و جهانی محسوب میحصرهای ارزشمند و منترین شهرهای گردشگری ایران و سرمایهگرانبها، از مهم
 .معرفی گردید کشورهای آسیایی گردشگری به عنوان پایتخت 2018طوری که در سال 

 گردشگری شهری شهر همدان و رابطه آن با توسعهشناختی دری پتانسیل شاخص زیباییین نظرتبی
و  یکی از نمودهای مهم شهر همدان، زیبایی شناختی فرهنگی این شهر است. شهر همدان به لحاظ فرهنگی، پایتخت فرهنگی

تواند ابزاری برای بیان متن سد کالبدی میای ذهنی با تجسم و تجهست. فرهن  به عنوان پدیدها ایران اسلامی گردشگری
ای فرهنگی به فرهنگی جامعه در قالب ایجاد تجارب و انتقال معانی فردی و جمعی به حساب آید. گردشگری نیز به عنوان پدیده

اسب با فرهنگی جوامع متن -ی های اجتماعدنبال تغییرات در جهان معاصر، هم در ساخت و سازمان کالبدی و هم در توانمندی
های تاریخی، فرهنگی و گردشگری به ویژه در مناطق تاریخی و مرکزی شهرها به فرهن  حاکم مطرح است. در این میان پتانسیل

تواند زمینه جذب گردشگر و توسعه های شهری را دارا بوده و میهای جاذب، توانایی و امکان پویایی و سرزندگی بافتعنوان کانون
و  ی، بهبود وضعیت اقتصادی، فرهنگی و اجتماعی ساکنان و توسعه و ترویج فرهن  و هویت بومیالگوهای فضایی گردشگر

تواند نقش مهمی فراهم آورد. ایده شهر خلاق مبتنی بر این باور است که فرهن  می "گردشگری فرهنگی " ای را در قالبمنطقه
ندگی شهروندان را از طریق ارتقای بافت اجتماعی شهر، مجال در فرایند نوزایی شهرها ایفا کند، صنایع خلاق نه تنها کیفیت ز
ی اقتصادی شهری، های مختل  جامعه و در نهایت، تقویت چرخهظهور دادن به نمودهای فرهن  ادوار تاریخی و اقشار و اقلیت

 ویت منحصر به فردکند و به تعری  یك هبخشد، بلکه، حس همبستگی اجتماعی را در میان ساکنان شهر تقویت میبهبود می

نتایج حاصل از تحلیل رگرسیون نشان (. 2018، برنامه توسعه سازمان ملل) انجامدبرای شهر، در ذهن ساکنان و گردشگران می
است. اگر اثر  711/0 های توسعه گردشگری شهر همدان برابر بادهد که ضریب همبستگی متغیر زیبایی شناختی بر شاخصمی

های توسعه گردشگری شهر همدان کنترل شود میزان رونق ها، میراث شهری بر شاخصانند معماری، پار شناختی ممتغیر زیبایی
است. بنابراین شاخص زیبایی شناختی به عنوان یکی از متغیرهای مورد اشاره فلوریدا تاثیر مثبتی بر توسعه  000/1 اندازه آن به

پیرسون بیانگر رابطه مستقیم بین متغیرهای توسعه زیبایی گردشگری شهری شهر همدان دارد. همچنین ضریب همبستگی 
با تکنیك تحلیل رگرسیون چندمتغیرۀ خطی  سپس .است 711/0 های توسعه گردشگری شهر همدان با ضریبشناختی بر شاخص

میراث شد که چهارعامل ص رویکـرد شـهرخـلاق دربافت تاریخی شهرهمدان سنجیده و مشخ شده وعوامل استخراج بینرابطت 
با ضرب سه  بنابراین دارند.اجتماعی به ترتیب بیشترین تأثیر را -تنوع فرهنگیو  طبقت خلاق، نوآوری و ابداع فرهنگی،  تاریخی

و میانگین نارضایتی، متغیرهای رویکرد شهر خلاق در بافت تاریخی   ضـریب  بـار عـاملی، مقدار عـددی ضریب بتای عامل
، همدان های اجتماعی بافت تاریخی شهرهای مشارکت بانوان در فعالیتصنشان داد شاخ نتایجکـه   دنهمدان اولویت بنـدی  شـد
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های نـوین  و دانش استفاده از فناوری م، لزوهمدانوقایع تاریخی شهر، رویدادها حوادث، اهمیت مراکز خدماتی دانـش بنیـان،
پذیری رویکرد شهر ها در تحققصترین شاخمهم از های اجتماعیعالیتدر ف  ممشارکت مرد و بنیان و حمایت از کارآفرینان شهری

 یگردشگر یاقتصاد یتوان الگویم یتوان گفت که از منظر اقتصادیم نینابراب . باشندمیخلاق در بافـت  تـاریخی  شهر همدان 
با توجه بـه  ضـرایب  یخی شهرهمدان، درهستت تاربه طور کلی  دانست. ییبالا بیهمدان با ضر یخیتار هستهتوسعه  یرا الگو

دادهای بروز استع که مدل گردشگری خلاق وکردتوان چنین استنباط خـلاق میگردشـگری گـذار بـرتاثیرو رگرسـیونی معنـاداری 
ق و توسعه شهر خلا نیبدان معناست که ب نیا مرکزی شهر همدان خواهد بود.توسـعت  هسـتت هـای جذب گردشگران از اولویـت

ها و از منظر فرهنگی و هنری نیز با توجه به زیرساخت. وجود دارد یو مثبت میهمدان رابطه مستق یخیدر بافت تار یگردشگر
بافت تاریخی های متعدد در توان چنین استنباط کرد که برگزاری جشنوارههسـتت مرکزی شهر می درو هنـری منـابع  فرهنگـی 

ت که هستت مرکزی شهر همدان اس ای درنمونه از برندهای جشنواره های برفی ازجمله دوو جشـنوارۀ بازینظیر جشنوارۀ کـود  
توان روابط یخلاقانه م یهااز پروژه تیاساس با حما نیا براست.  را به بافتی رویدادپذیر تبدیل کردهطی سالیان گذشته این بافـت 

 فراهم آورد. توسعه بافت یهاها و برنامهیریگ میمشارکت آنان در تصم یبرا یانهیو زم دیکاربران را بهبود بخشو ساکنان یاجتماع

      گیرینتیجه
المللی و تحلیل دیـدگاههای متخصصـان   های بینهای یونسکو و سازمانبا توجه به شاخص همداندهد نتایج تحقیق نشان می

ی گردشـگری و بـا   بررسی تواناییها و محدودیتهای کشـور در حـوزه  عنوان یك مقصد گردشگری خلاق مطرح گردد. با  تواند بهمی
المللی که از لحاظ فرهنگی و اقتصادی برای ما مطلـوب و سـودآور    هایی از گردشگران بینروند تکامل گردشگری و بخش توجه به

ران خـلاق را بـازار   توان، گردشگری فرهنگی خلاق را مطلوبترین نـوع گردشـگری و گردشـگ   شوند، در حال حاضر میمحسوب می
فرهنـ  و صـنایع خـلاق، سـهم انـدکی از      هنر، ی های موجود در حوزه‬شمارآورد. ایران علیرغم توان برای کشور به هدف مناسبی

های فرهنگی ی موفق داراییدرآمدهای حاصل از گردشگری معاصر دارد. یکی از مهمترین علل این ناکامی، ناتوانی ایران در عرضه
و مردم ایران قبل و بعد   بین المللی است. اختلاف فاحش دیدگاه گردشگران خارجی راجع به کشور، فرهن  عرصهو خلاق خود در 

 گردشگری است.  و بازاریابی صورت گرفته در حوزههای تبلیغاتی از سفر به کشور، مبین ضع  فعالیت
هـای رشـد و توسـعه    دارای پتانسیل همدانشهر نهای این پژوهش مشاهده کردیم که کلاهای محققین و یافتهبر اساس گفته
شود. امروزه با توجـه بـه پیشـرفت فنـاوری و     ق ویژه است که گردشگری خلاق مطمئناً یکی از آنها محسوب میلایگردشگری با ع
معرفـی  های متنوع در سراسر جهان نیـاز اسـت کـه بـه     های اجتماعی گوناگون و طراحی وبسایت و سایتاد شبکهجتکنولوژی و ای

های درگیر در صنعت گردشگری با انواع جدیـد گردشـگری آشـنا    ها از این طریق پرداخت. نیاز است که مدیران تمامی عرصهداشته
هایشان اقدام نمایند. با پیشرفت تکنولوژی و انتقال سریع اطلاعات در دنیای امروزی و شده و نسبت به توسعه آنها با توجه به داشته

ها امروزه شاهد گردشگران با اطلاعات عمومی بالا هستیم که دیگر به دنبال صرف تماشای محض بناهای و خواستهها تغییر انگیزه
ان خود هستند، آنها دیگر خواسـتار ایـن نیسـتند    جطلبی و حس هیتاریخی یا تفری  و آرامش نبوده بلکه به دنبال ارضای حس تنوع

دستی و نقش و نگارهای مختلـ  آنهـا را   نمایان به گوششان برسند یا زیبایی صنایعکه طی  وسیعی از اطلاعات منطقه با گفتار راه
صرفاً تماشا کنند، بلکه آنها به دنبال لمس کردن و ساختن این زیباییها و بـروز حـس خلاقیـت در وجودشـان هسـتند، گردشـگران       

ین شهر در سنین مناسب برای بروز کارهای پر ریسـك  با توجه به مرکز آمار ایران، عمده جمعیت اامروزی به دنبال پویایی هستند. 
ربه کردن زندگی متفاوت خواهنـد  جو خلاق هستند. آنها مطمئناً حاضر به خطر کردن و تحمل تغییر برای پیشرفت بوده و خواهان ت

اسـت. جمعیـت   تبع آن در رشد و توسعه گردشگری خلاق یك مسئله حیـاتی   اد حس خلاقیت و بهجبود. وجود جمعیت جوان در ای
ربه افراد مسن سبب خواهد شد این شهر در تمامی جگیری از تها در کنار بهرهکارگیری این ایده بوده که به های نوجوان دارای ایده

مسیر پیشرفت گردشگری خلاق در شهر  جدید هایخوبی بدرخشد. توجه به ایده محیطی بههای اقتصادی، اجتماعی و زیستعرصه
  .ها امری ضروری استکه مشارکت تمامی سنین برای تحقق این ایده خواهد بود همدان

 یشـهر  یتوسعه گردشـگر  نهیشهر همدان در زم پتانسیل نیشتریو وانولو، ب دایشهر خلاق فلور یهابراساس شاخصهمچنین 
 هـای  یـت مطبوع و شـاخص   یفرهنگ سرزندگیشاخص  ،یشهر منظرشاخص  ،یدست عیاز جمله صنا یهنر یهامربوط به شاخص

 یها و نقـاط قـوت بـرا   فرصت نیاز ای، اتیمشخص و عمل یهااز آنها از برنامه یبهره بردار یبرا دیبا یاست و مسئولان شهر ژهیو
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 ـا گسـترش پرورش و  جاد،یا یلازم و مناسب را برا طیها و شرابسترو  کننداستفاده  یشهر یتوسعه گردشگر خلاقانـه در   یهـا دهی
باشـد   بسیار م.فقیت آمیز تواندیم یشهر گاننخبو  متفکر رانیمتخصص، مد دیاز اسات یریبهره گ نهیزم نیدر انمایند. شهر فراهم 
 یلازم را بـرا  یهـا نـه یزم یشـهر  تیبه هنر، فرهن ، هو شتریو اختصاص اعتبار ب یجشنها و مراسم محل ،والهایفست یو با برگزار

توان گفت کـه ارتقـای مشـارکت قشـرهای     می نیبنابرا سازند.فراهم  شهر خلاق یهابر شاخص دیبا تاک یشهر یتوسعه گردشگر
بــرای  مشــارکت      مناسـب مختل  در ارتباط  بـا  تحقـق  شـهر  خلاق در هستت مرکزی شهر همدان، نیازمنـد ایجــاد  بســتر    

مشـارکت   شییبـی اسـت. بـا افـزا    هـای ترک های مختل  برای دستیابی به ایدهتمـامی  ذینفعـان  و مـورد  توجـه  قرارگرفتن ایده
در  یاجتمـاع  تی ـخلاقانه و ظهـور خلاق  یگفتگو موقعیتهای جادیامکان ا جهیشده و در نت شتریتجارب افراد ب ،یو فرهنگ یاجتماع
شهر خلاق در مرکز شـهر همـدان مطـرح اسـت، وجـود       جادیا یهاتیاز اولو یکیکه به عنوان  یگریجنبه د وجود دارد. نهیزم نیا

 ـ یامر مستلزم کـار گروه ـ  نیبه ا یابیدست مورد است. نیدر ا نینو یو استفاده از فناور دانش بنیان یدماتمراکز خ متخصصـان   نیب
-یژوهش، به کـارگیری دانـش  نتایج بـا  توجـه  بـه  باشد.می استیعلم و س نیب دیرابطه جد جادیو ا یارشته نیآموزش ب، مختل 

آوری شهری های شهری و درنتیجه تقویت امکان دسـتیابی  بـه مفاهیم پایداری و تابرحشناسی شهری در برنامه ها و طهای بوم
در هستت مرکزی شهر همدان می تواند در این زمینه بسیار مناسب باشد.  راهکار دیگری که موجبات توسعت شهر خلاق را در بافـت  

بخشی به مکان است. در این زمینـه  بافت و تقویت اهلیت اجتماعی و کالبدی در این ازآفرینیمرکزی شهر همدان فراهم می کند، ب
تواند ازجملـه رویکردهــای    های سنتی و ارائت الگوی ترافیك مناسب و سبز میههای شهری، بازآفرینی محلهروتقویت و ایجاد پیاده

در هسـته   یشـهر  ینیارآفرتوسـعه ک ـ  یمناسب بـرا  یراهکارها یبرا تیهمدان باشد. در نها تأثیرگذار در هسـتت  مرکـزی  شـهر
کسـب و   یراه انـداز  یبـرا  یراه مطمئن نهیزم نیدر ا یخلاقانه و سنت دیبازار فرش و تول تیتوان گفت تقو یشهر همدان م یمرکز

 یهـا نـه یتوانـد بسـترها و زم  یشهر م یخیساختار تار یو توانمندساز یسامانده ،یگذار هیسرما تیتقو نیکار خلاقانه است. همچن
عوامـل ، بازآفرینی و احیای علاوه بر این  همچنین کند. جادیشهر همدان ا یو کار خلاقانه در هسته مرکز ینیکارآفر یراب یمناسب
بـه  بــه عملکردهــای مناسـب نقـش      هـا آن و تبدیل غیره های سنتی وها، خانهسراها و کاروانسراها، حمام همچونتاریخی  بناهای
 بافت خواهد داشت.در کارآفرینی خلاقانه در این  سزایی

 تقدیر و تشکر

 شده انجام نشگاه آزاد سلامی واحد ملایردابوده که در  ریزی شهریجغرافیا و برنامهرشته  یمقاله مستخرج از رساله دکتر نیا
 .است

 منابع
ی: ش ـموردپژوه) شهری پایدار عهتحلیلی بر رویکرد شهر خالق با تأکید بر توس .(1400. )ماجده، عبیاتو سعید  ،ملکی ؛سعید ،امانپور

 . 1-14 ،(2)4، فصلنامه علمی تخصصی مطالعات طراحی شهری و پژوهشهای شهری .(شهر اهواز
سـفر بـه    یمؤثر در تقاضا بـرا  یها مؤلفه یی. شناسا(1397) .انیرنجبر ،رحمان ،خوش اخلاق ؛عمادزاده ،نعمت الله ؛یاکبر ی،زاهد

  .25-42(، 1)3 ،یاقتصاد شهر: اصفهان(. یپژوه )نمونه یخیتار یهنگفر یِمقاصد گردشگر
مطالعـه  )یابی گردشگری خلاق از نگاه گردشـگران و تـاثیر ان بـر رضـایت از سـفر      ارز .(1395) .و محمدی، سمیه باغبان، عاطفه،

 . کارشناسی ارشد، اصفهان، ایران.(موردی: شهر اصفهان
، ایریزی منطقهفصلنامه برنامه .شهر زاهدانتحلیل وضعیت گردشگری خلاق دری وبررس .(1397)  .بذرافشان، جواد و بامری، علی

8(31 :)180-167. 
 .21-28 ،11،هنر و تمدن شرق .ماد رن  در برند گردشگری خلاق شهرهای ایرانن .(1395). بسته نگار، مهرنوش

فصـلنامه علمـی تخصصـی     .هر تبریز در ایجاد شهر خـلاق ارزیابی توان گردشگری کلانش .(1398) .مجید م،مقدپورو  علی ،پناهی
 .55-70 ،(7)4، پژوهشهای گردشگری و توسعه پایدار

ابتکار و  .الگوی گردشگری خلاق شهری در ایران با استفاده از مدل تحلیلی سلسله مراتبی .(1395. )رحیمی، محمد و پازند، فاطمه
 .97-124 ،(3)6،  یدر علوم انسان تیخلاق
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،  یدر علـوم انسـان   تیابتکار و خلاق .نگرش خلاق به صنعت گردشگری در ارتقا سرمایه فرهنگی در ایران .(1394. )، رزیتاسپهرنیا
4(4)، 71-51. 

ــفیعی،  ــد ش ــان و زاه ــدر. )  فرخی ــروزه، میرق ــعه    2014فی ــرد توس ــا رویک ــتی ب ــهر خــلاق صــنایع دس ــوان ش ــه عن (. اصــفهان ب

  .251-278(، 12)43 ،جغرافیا گردشگری.
شـهر خـلاق،    یهـا به عنـوان شـاخص  ) بر فرهن  و هنر دیبا تاک ی(. توسعه گردشگر1399. )دیشمس، مج و صابر، فاطمه یقربان
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