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 کیبر کاهش تراف دیکأبا ت اسوجیبازار  یاماندهو س یزیربرنامه

  یمشارکت کردیبا رو 

 کارشناس ارشد جغرافیا و برنامه ریزی شهری دانشگاه شهید باهنر کرمان، کرمان، ایران -فاطمه شرفیان

 دانشیار جغرافیا و برنامه ریزی شهری دانشگاه شهید باهنر کرمان، کرمان، ایران -حسین غضنفرپور

 استادیار جغرافیا و برنامه ریزی روستایی دانشگاه شهید باهنر کرمان، کرمان، ایران -رفیاله شحجت
 

 01/10/1399تاریخ پذیرش:  05/03/1398تاریخ دریافت: 

 چکیده
و  های مربوط به خدمات شهری در بستر شهریکی از مهمترین مشکلات موجود در شهرهای کشور به نحوه استقرار نامناسب فعالیت مقدمه:

یابی و ریزی و مدیریت مناسب در زمینه مکانشود که حل این مشکل به برنامههای موجود مربوط میبه شهروندان، در مجاورت سایر کاربری
 آسایش و رفاه تامین در مهمی نقش که هستند شهرها در رسانیخدمات حیاتی و مهم مراکز جمله از بازارهاساماندهی خدمات شهری نیاز دارد. 

شود و افزایش ترافیک در در شهر یاسوج بازار به عنوان قلب اقتصادی شهر محسوب میکنند. می ایفا شهرها اقتصادی یتوسعه و وندانشهر
و  یزیربرنامهترافیکی برای شهروندان ایجاد کرده است. لذا این تحقیق سعی در -کارکردی و دسترسی-این قسمت مشکلات عدیده کالبدی

  ی دارد.مشارکت کردیبا رو کیتراف کاهش بر دیبا تاک سوجایبازار  یسامانده
تحلیلی بوده داده های تحقیق در محدوده موردمطالعه با استفاده از پرسشنامه  و  -روش انجام این پژوهش توصیفی: روش شناسی تحقیق

گیری شده بهره SPSSها، از نرم افزار آماری ادههای اجرایی به دست آمده، جهت تجزیه و تحلیل دمنابع اسنادی و کتابخانه ای و آمار دستگاه
بهره   QSPM و SWOTهای ها استفاده شد و  جهت تحلیل اطلاعات از مدلدر تهیه و تولید نقشه GIS ARC، همچنین از نرم افزار است

 برده شده است.

ازحضور و مراجعه مردم به  بازار افیکی ناشی مشکلات تر قلمرو پژوهش شهریاسوج ومحدوده بازار این شهر و: جغرافیایی پژوهش قلمرو

   باشد.می
محیطی، مدیریتی، دسترسی و کارکردی، اقتصادی، اجتماعی، زیست-های کالبدیدهد که شاخصنتایج حاصل از پژوهش نشان می: نتیجه گیری

باشند. ایجاد پارکینگ در محدوده بازار با توجه به نمیترافیکی از نظر شهروندان وضعیتی قابل قبولی ندارند و دارای سطح مطلوبی در بازار یاسوج 
وجود زمین های خالی در این محدوده می تواند در کاهش ترافیک محدوده بازار موثر باشد و همچنین انتقال دستفروشان به نقطه دیگر در 

 از مناسب و کارآمد در محدوده بازار جهت کاهش استفاده عمومی نقل و حمل تواند تاثیرگذار باشد. تاکید برایجاد سیستمساماندهی محدوده بازار می

 باشد.می کیبر کاهش تراف دیبا تاک اسوجیبازار  یو سامانده یزیربرنامهتک سرنشین از مهمترین راهبردهای  خودروهای

 ، حمل و نقل و ترافیکبازاریاسوج، مشارکت ،ساماندهی  کلیدی: هایهواژ
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 قدمهم
 عمودی جهات در آن کالبدی فضاهای و شهر فیزیکی هایمحدوده آن طی که است مداوم و پویا ندیفرآی شهرها، فیزیکی توسعه

در ادامه این روند با افزایش انواع  باشد برنامهبی و سریع روند توسعه شهری، اگر و یابدمی افزایش کیفی و کمی حیث از افقی و
 با شهری هایسیستم جهیدرنت برنامه روبرو خواهیم بود وبی ، اجتماعی و کالبدی ناشی از استقرارییطیمحستیزمشکلات 
مشکلات موجود در شهرهای کشور به نحوه استقرار نامناسب  نیترمهمشد. در حال حاضر یکی از  خواهد مواجه ایعدیده مشکلات

شهر  کهشود د مربوط میموجو یهایکاربرهای مربوط به خدمات شهری در بستر شهر و به شهروندان، در مجاورت سایر فعالیت
یابی و ساماندهی خدمات ریزی و مدیریت مناسب در زمینه مکانو حل این مشکل به برنامه نیست مستثنایاسوج هم از این قاعده 

 (. 4: 1392)زنگی آبادی،  شهری نیاز دارد
 وان به موارد زیر اشاره کرد:تهای شاخص در یک شهر مییابی و ساماندهی کاربریتعارضات موجود در زمینه مکان ازجمله

 آن یطیمحستیزو عوارض  هایکاربر ریساتعارض میان عملکرد خدماتی بازار با  -
 توسعه و مسئله رفاه عمومی بازار وتعارض میان اهداف اقتصادی  -
 کیفیت سیمای شهر. بازار وتعارض میان توسعه کالبدی  -

نیست، بلکه نوعی  یطیمحستیزبازارها، موضوعی صرفاً اقتصادی و یا   ازجملهبنابراین فرآیند ساماندهی مراکز خدمات شهری و 
فعالیتی و  -، فضایی یطیمحستیزاجتماعی،  -شود که با عوامل مختلف اقتصادیفعالیتی محسوب می -ریزی فضاییبرنامه

د آمدن رویکردی جدید در برآورده مدیریتی سروکار دارد؛ همچنین افزایش جمعیت شهری و بالا رفتن سطوح زندگی باعث به وجو
در میان ی روزمره شهروندان به مباحث اصلی رفع نیازها کهیطوربهکرده نیازهای مردم در سطح جامعه و شهر شده است . 

 در یرسانخدمات حیاتی و مهم مراکز ازجمله بازارها (.8: 1389)سرائی،  است شدهلیتبد رندگانیگمیتصمریزان و مدیران، برنامه
. (5: 1393)حسینی نژاد،  کنندمی ایفا شهرها اقتصادی یتوسعه و شهروندان آسایش و رفاه نیتأم در مهمی نقش که هستند شهرها

در انتخاب مکان مناسب در  یزیربرنامهها و عدم های خدماتی، در میان سایر کاربریدر حال حاضر استقرار نامناسب فعالیت
. این در حالی است که عدم پشتوانه علمی رودیموج یکی از مباحث عمده شهری به شمار شهر یاس خصوصبهشهرهای ایران 

و تجهیزات شهری در مورد بازار باعث تشدید مسائل و  ساتیتأسخدمات،  یدهسامانیابی و ریزی و مدیریت در زمینه مکانبرنامه
بحث در برآورد نیاز اصلی ساکنین شهر محور فعالیتی  نیترمهم عنوانبه ازیموردنمواد غذایی و وسایل  نیتأممشکلاتی شده است. 

شود که جانمایی در بستر ساختار اقتصادی هر شهر و نیاز مبرم شهروندان در راستای تداوم رفاه و آسایش شهر محسوب می
را به شهر و شهروندان وارد شهر و کارکرد نامناسب آن خسارات نسبتاً جدی  در گسترهبازار  عنوانبهاین نیاز  نیتأمنادرست مراکز 

 خواهد کرد. 
 یسفرهایابی نادرست و غیر فنی این مراکز در سطح شهر یاسوج خود دلیلی بر ایجاد نبودن دسترسی مناسب به بازار و مکان

ی شهروندان مجبورند جهت تهیه مایحتاج روزمره خود از مناطقی که فاقد این دسترس کهینحوبهدر شهر شده است.  یرضروریغ
وجود دارد سفر کنند که این امر از  بارترهمیوه و  هادانیم، توزیع مواد غذایی و یفروشعمدهتجاری هستند، به مناطقی که مراکز 
افزایش بار ترافیکی مسیرهای ارتباطی در ساختار  جهیدرنتو  یرضروریغسفرهای  یریگشکلطرفی باعث ازدحام و از طرفی باعث 

و نبود جای پارک و بازار،  هاابانیخبا عرض کم اطراف بازار و نامتناسب بودن عرض  یهاابانیخنین . همچشودیمکالبدی شهر 
 و محلتابلوهایی که برای تبلیغ اجناس است  سد معبرشدید  پارکینگ، عدم وجود زیرگذر و روگذر برای کاهش ترافیک،  کمبود

اصلی  یهاابانیخدر  فروشاندستهای سیار و ماشین فروشاندست کزتمرنامناسب نصب برخی از تابلوهای راهنمایی و رانندگی ، 
 چیدرپچیپ، یروادهیپو  هاسنگفرشعمومی ضعیف، عدم وجود فضاهای جاذب کودکان ،کیفیت نامطلوب  ونقلحمل، روهاادهیپو 

خدماتی بهداشتی از قبیل سطل زباله محدود کرده ،کمبود مبلمان شهری و تسهیلات  ار هامغازهکه دید نسبت به  بازارراستهبودن 
 شودیمطولانی و بدون لحاظ ملزومات ترافیکی انجام  هیرویب صورتبهو...انجام عملیات عمرانی که بجای انجام در حداقل زمان 

ظم و وجود ها و بازار نامن، نابسامانی و عدم جانمایی درست کاربریکنندگاناستفادهاصلی در تناسب با حجم  یهاراسته،عرض کم 
علل  نیترمهماز  بارهکییک فرایند مستمر و نه مقطعی و  عنوانبهناسازگار در کنار هم و عدم بررسی موضوع  یهایکاربر

است و حجم  شدهیمعرف، در این راستا با توجه به شناخت بستر مطالعاتی که شهر یاسوج باشندیمبازار شهر یاسوج  یهاینابسامان



 569  و همکاران شرفیان  -...  بر دیکأبا ت اسوجیبازار  یو سامانده یزیربرنامه

 

و  یزیربرنامهو ضوابط موجود در این زمینه به ارائه  هاشاخصشهر، سعی بر این شده است که با استفاده از نیاز موجود در این 
 ساماندهی بازار شهر یاسوج پرداخته شود. 

هدف کلی  عنوانبه یمشارکت کردیبا رو کیبر کاهش تراف دیتأکبا  اسوجیبازار  یو سامانده یزیربرنامه ،مقالهاین  هدف اصلی در
ریزی و ساماندهی های مؤثر بر برنامهتر شامل مطالعه وضعیت کالبدی و کارکردی بازار، شناسایی شاخصو اهداف جزئی شدهطرحم

ها، بندی تأثیرگذاری هریک از شاخصها بر بازار یاسوج، رتبهبازار یاسوج، تحلیل میزان تأثیرگذاری هر یک از این شاخص
 کرد یبندصورت توانیمتحقیق را به شرح زیر  اتیفرض و سؤالاتیاسوج. هی بازار ریزی راهبردی برای ساماندبرنامه

 های مؤثر بر بازار شهر یاسوج کدامند؟ شاخص نیترمهم -
 ها بیشترین تأثیر را در ساماندهی بازار یاسوج دارد؟ از شاخص کیکدام -
 أثیر را بر بازار شهر یاسوج دارند.های کالبدی، اقتصادی و اجتماعی بیشترین ترسد شاخصبه نظر می -
 توان ساماندهی بازار شهر یاسوج را انجام داد.های کالبدی و کارکردی میرسد با شاخصبه نظر می -

یس )بازاری(، وازارگان )بازرگانان(، وازارگانیه )بازرگانی(، وازاربد)ری ازارگ چون و ییهابیترکواژه بازار در زبان فارسی میانه، وازار، با 
وازار )راسته یا راسته بازار، در پارتی واژار، در پازند وازارو در ارمنی واکار به کار می رود واژه بازار به لحاظ -ب-بازار( و نیز رستگ

  (.210: 1383)مومنی،  بیشتری بر ایرانی بودن این عنصر شهری باشد دیتأک تواندیم یشناسواژه
ارائه گردیده است. فضایی که در آن کالاهایی برای  نظرانصاحبتعاریفی چند از سوی  لحاتابهمفهومی  صورتبهاز واژه بازار 

. بازار در ایران فضایی است شودیمبازار خوانده  عنوانبهو محل تجمع و مسیر ارتباطی نیز باشد،  شودیمفروش یا تولید عرضه 
  .(8: 1388)سعیدنیا، است  داکردهیپوستگی و عرضه کالاهای گوناگون که با مسیری ارتباطی پی دوفروشیخربرای 

 شودیم: بازار محلی است که در آن نوعی وابستگی ویژه اجتماعی و فرهنگی دیده کنندیماز محققان بازار را چنین تعریف  یاعده
 (.171: 1384)شکویی،  دهندیمو عوامل اصلی آن را فروشنده و خریدار تشکیل 

. امروز نیز بازارها کانون مبادله کالا، تولید کالا و تجمع دادیمهسته مرکزی شهر را تشکیل بازار در شهرهای قدیمی ایران، 
بازارها با عملکردهای گوناگون  یطورکلبه. روندیمجایگاه، قلب شهرهای ایرانی به شمار  ازنظراجتماعی هستند و  یهاتیفعال

  اندگرفتهشکلشوند که طی قرون محسوب می های مدنیاقتصادی، اجتماعی و مذهبی، مظهر کاملی از بنیان
یماست که با فضایی سرپوشیده به یکدیگر وصل  ییهادکاناز  یامجموعه اشیقیحقبه مفهوم  بازار (.171: 1388، ایدن یسع)

، از آراستن تا : از اعتبار تا قدرت، از شایستگی تا رونقردیگیبرمگوناگون از معانی را در  یاگسترهو به مفهوم مجازی،  شوند
 (.71: 1391)فلامکی،  کردن و خود جلوه دادن زدوخورد
و به دلیل جابجایی جمعیت در این محدوده شهری  ردیگیماقتصادی شکل  یهاتیفعالدر مرکز شهر و در محل ثقل  معمولاًبازارها 

 . شودیمو ارتباطات در بیشترین سطح ممکن وجود دارد، که باعث افزایش ترافیک  ونقلحمل، 
 بین دسترسی باهدف که است، شهری ارتباطات سیستم اجزای از یکی ونقلحمل سیستم کل از بخشی عنوانبه شهری ونقلحمل

 دارد عهده بر یافته انطباق فضاهای بین را و کالا انسان ییجاجابه و مرور و عبور کار شهر، یک محدوده در مختلف هایکاربری
 (.4: 1391)عطائیان، 

 عملی مشارکت(. 12: 1392)محسنی،  منظور سهیم شدن در یک اقدام جمعی استکار گرفتن منابع شخصی بهبه یبه معن مشارکت
های اداری و گیریداوطلبانه است که دربردارنده دخالت شهروندان در امور عمومی و در سطوح مختلف تصمیم و آگاهانه جمعی،

هایی تقیم به ارضای نیازهای اجتماعی و همچنین دخالت مردم در کارکرد سازمانسیاسی و انداختن رأی به صندوق تا مساعدت مس
ترین اندیشه زیرساز مشارکت پذیرش اصل برابری مردم بنیادی (.8: 1389)جباری،  است که حیات کاریشان به آن بستگی دارد

های یفیت زندگی در تمامی زمینهافراد در جهت بهبود کمیت و ک یمساعکیتشر، همفکری، همکاری و است و هدف از آن
یابند و دگرگونی را در خود ، اقتصادی و سیاسی است. مشارکت فراگردی است که از راه آن مردم به دگرگونی دست میاجتماعی
های اجتماعی جدید، تأمل و بازنگری در کرفت و بیراسفورد تحولاتی چون ظهور جنبش (.112: 1393)نیازی،  آورندپدید می

  .اندمدرن را موجب توجه به ایده مشارکت دانستهانسان، ظهور مجدد ایده شهروندی و پست ازیموردن
جنبه عمومی و  1980تبیین گردید اما از اوایل  1960ترافیک، گرچه به لحاظ نظری در اواخر  یسازآرامنظریه الگوی وونرف یا 
جهت محدود کردن سرعت خودرو و  شدهیطراحسایگی های واحد همخیابان درواقعهاکه وونرف اجرایی به خود گرفت.
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.  اندبودهدر دو کشور آلمان و هلند از گسترش زیادی برخوردار  ژهیوبهبه حرکت پیاده وزندگی روزانه ساکنان هستند  یبخشتیاولو
پیاده و  عابرانکه  شودیمدر یک شهرک یا شهر اطلاق  هاابانیخای از وونرف در آلمان یا فنلاند به خیابان یا مجموعه

طرح وونرف را به  6000کشور هلند بیش از   1999تا سال  اولویت قانونی بر راکبان وسایل نقلیه موتوری دارند. سواراندوچرخه
ریزی برای برخی ادارات برنامه لهیوسبهاصطلاحی است که  "همگانی بنا بر تعریف  ونقلحملاجرا گذاشته بود. توسعه وابسته به 

عمومی )یک ایستگاه اتوبوس، مترو یا قطار(  ونقلحملکالبدی در نزدیکی یک گره  صورتبهتوسعه )بالقوه متراکمی( که توصیف 
 (.3: 1391)دخت نجیبی،  گرددآید، استفاده میبه وجود می

در ر با رویکرد مشارکتی در ایجاد محله پایدا مؤثربررسی راهکارهای »که با عنوان  یانامهانیپادر ( 1393رضایی و همکاران ) -
محله راهنمایی در  در سطحپیمایشی -تحلیلی با رویکرد غالب اسنادی-به شیوه توصیفی انددادهقرار  موردپژوهش« شهر یاسوج

ریزی محله محور برنامه یهالیپتانستنگناها و  یشناسبیآساست به دنبال  شدهانجام 1393 در سالناحیه یک شهری در یاسوج 
 بوده است.  موردمطالعهسطح محله  پایدار در

ریزی گذر تاریخی بازار فرش مشهد به بررسی مفهوم ای با عنوان ساماندهی و برنامهدر مقاله( 1393حسینی نژاد و همکاران ) -
از سویی  و مطالعه تاریخی بازار فرش مشهد سوکیمختلف تاریخی، عناصر و کارکردهای بازار از  یهادورهبازار و سیر تحول آن در 

-در برنامه رگذاریتأثعوامل  شناختشناسی محل سعی بر میدانی و آسیب یهابرداشتباشد و در بخش مطالعات میدانی با دیگر می

با تحلیل اطلاعات حوزه شناخت راهکارهایی جهت ساماندهی این محور  تیدرنهاریزی طراحی و احیای مجدد بازار شده است و 
 است.   شدهارائه

بازارهای سنتی ایران، مطالعه  یدهسامانراهبردی، برای  یزیربرنامهبا عنوان  یامقالهدر  (1391آبادی و همکارانم )زنگی  -
دهد که بازار سنتی تبریز ظرفیت بالایی را برای توسعه و بهتر نشان می آمدهدستبه. نتایج اندپرداختهموردی: بازار سنتی تبریز 

 های این بازار بر نقاط ضعف و تهدیدهای آن برتری نسبی دارد.شدن دارد. نقاط قوت و فرصت
که مسائل  یافتهای تعیین الگوی بهینه ترافیک شهری، دردر پژوهشی با عنوان شناسایی راه( 1390یعقوبی و همکاران ) -

عنوان عوامل دخیل در همحیطی و اجرایی شهروندان و موقعیت جغرافیایی محیط موردمطالعه باجتماعی، اقتصادی، فرهنگی، زیست
دهنده تمایل شدید مردم به داشتن وسیله نقلیه شخصی است که نشان یجکنند. نتاایجاد معضل ترافیکی نقش به سزایی را ایفا می

ملاحظه ، مسائل جمعیتی و ...اثری قابلیهای مختلف اشتغال، گردش درآمدینهزم تواند بر اقتصاد کلی جامعه دراین مسئله می
  باشد. داشته

در کنترل ترافیک شهری، اذعان داشت که بهترین شیوه  هایدر مطالعه خود با عنوان بررسی نقش شهردارصالحی و همکاران  -
زیرا  ،توان به ترافیک سامانی بهتر دادمراکز اداری، آموزشی و اصناف است و مسلماً با این نگاه می کاریممدیریت ترافیک، تقس

 جز ناآرامی در ترافیک نخواهد داشت. یریطولانی هیچ تأث زمانیکو آنی نیز در های ضربتی اجرای طرح
که از  انددهیرسدر تحقیقی با عنوان بررسی ابعاد مسئله کنترل ترافیک شهری مشهد به این نتیجه ( 1391افشارکهن و همکاران ) -

( و عابرانمشکل در بعد انسانی )رفتار رانندگان و  نیترمهمانسان، تکنولوژی و طبیعت در مسئله ترافیک  گانهسهمیان اجزای 
 دانند.اجزای محیط و تکنولوژی را در مراتب بعدی می

 هایو فرآورده بارترهو  میوه هادانیم سازمانی ییکارا لیوتحلهیتجزو   بررسی» پژوهشی با عنوان در نیز (1389روحی عیسی لو ) -

 زبان به یا منابع رفتن هرز کشور در کنونی وضعیت یهایدشوار از یکی چون .است تهپرداخ تهران شهرداری به وابسته« کشاورزی
 بسیار سطحی در سازمان هر در تولید منبع ترینو راهبردی مؤثرترین عنوانبه زیرا انسان .است ییکارا عدم و مدیریت، اقتصادی

 . است پایین سخت آن از یریگبهره و میزان شودمی کار گرفته خود به ذهنی هایظرفیت از ترپایین

 عملکرد از بر رضایتمندی شهروندان مؤثر عوامل و میزان سنجش»در پژوهشی تحت عنوان  (1389حکمت نیا و همکاران ) -

 قرار پایین به متوسط سطح در شهرداری عملکرد از شهروندان رضایتمندی به این نتیجه رسیدند که میزان« یزد شهرداری در شهر
میزان  بر اقتصادی و اجتماعی وضعیت سن، شهروندی، مشارکت اجتماعی، آگاهی اجتماعی، همچون رضایت یعوامل دارد و

 . اندبوده تأثیرگذار شهروندان رضایتمندی
-Erik et all, 2012،  استفاده از »در پژوهشی با عنوانICT  شدن  مندبهرهفن آوری ارتباطی و اطلاعاتی و  یریکارگبهو میزان

اطلاعات و هوشمند سازی نظیر اینترنت، تلفن عمومی،  یآورفنکه تبعات  داردیمبیان « و اطلاعات ترافیک ونقلحملاز کنترل 
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و ترافیک برای اموری چون نظارت، کنترل، اطلاعات و نیز پرداخت در مناطق مختلف  ونقلحملدر بخش  سرعتبهکامپیوتر 
  .ردیگیمقرار  مورداستفاده

- Vencel et all, 2008، و  کردهاشارهافراد در ترافیک  شدهتلفتراکم ترافیک به مقدار زمان  یابینهیهز پیرامون خود مطالعه در
 .دانندیم ینیبشیپرا علیرغم ماهیت دینامیکی آن قابل  ونقلحملمدل  داردیمبیان 

- Chen, 2006ایجاد یک سیستم  باهدفک برای یک بزرگراه گیری مدیریت ترافیای با عنوان تعیین سیستم تصمیم، در مطالعه
سازی عملیات های کنترل ترافیک برای افزایش سلامت و بهینهو انتخاب استراتژی راهبزرگارزیابی برای حمایت از فرایند طراحی 

 ترافیکی برای طراحان بود.
خارجی بازار  داخلی و شدهانجامتحقیقات  در توان به این موارد اشاره کرد کهپیشینه تحقیق می مبانی نظری و بندی ازدر جمع

 اداری، نقطه هم پیوندی اجتماعی، اجتماعی شهروندان است و ،اقتصادی یهاتیفعالر مرکز تمامی قطب اقتصادی شه عنوانبه
ور مجا یشهرها لذا بازار نقطه جاذبی است که شهروندان را از نقاط مختلف شهر و .شودیمحتی سیاسی محسوب  فرهنگی و

 یو برا کندیممتعددی را در بازار ایجاد  و مشکلات کندیمایجاد  کیو ترافجذب جمعیت تراکم  نیو ا  کندیمخود جذب  یسوبه
 عنوانبهبازار را  یو خارجمطالعات داخلی کاسته نشود  آنکاهش مشکلات ترافیک محدوده بازار  باید تعدیل شود اما از جاذبه 

 .قلب اقتصادی شهر معرفی کند عنوانبهدارد آن را  عنصر مهم شهری تلقی کرده وسعی
بازار، ترافیک و  ازجملهریزی و ساماندهی فضاهای شهری شامل برنامه قرارگرفتهکه مورد استناد این مقاله  شدهانجامتحقیقات 

با این مقاله دارند. در  است که ارتباط موضوعی و محتوایی پذیری شهروندان در حل مسائل تنگناهای شهریو مشارکت ونقلحمل
است. اما مطالعاتی که  شدهاستفادهالحی و اریک قوبی و صعنیا در شهر یزد و از مطالعه یاز مطالعه حکمت های تحقیقتعیین شاخص

و مزیت  اند، بکار نگرفتهشدهاستفادههای مطالعه را با دقت و شفافیت که در این مقاله شاخص شدهاستفاده هاآندر پیشینه تحقیق از 
محیطی، مدیریتی و ترافیکی را با های کالبدی و کارکردی، اقتصادی، اجتماعی، زیستاین تحقیق در این است که شاخص

ها را بتوان در ساماندهی بازار قرار داده و میزان تأثیرگذاری هر یک از این شاخص یموردبررسهای دقیق در شهر یاسوج زیرشاخص
آن بتوان بازار یاسوج را ساماندهی  بر اساسریزی استراتژیک، راهبرد مناسب را تعیین نموده تا ه برنامهیاسوج تحلیل کرده و با نگا

 کرد.

 پژوهشروش 
، با استفاده از منابع علمی مرتبط با است شدهاستفادهبا توجه به طرح تحقیق و اهداف تحقیق، از روش تحقیق توصیفی و تحلیلی 

آوری شیوه جمع هدیای برای بررسی و شناسایی وضع موجود استفاده گرداز روش موردی و زمینه ضوابط ساماندهی بازار و همچنین
 ایهای مربوطه جهت استفاده از آمار، اطلاعات، نقشه و..( و کتابخانهها، ادارات و ارگان)مراجعه به سازمان ها به شیوه اسنادیداده

)از  و میدانی 1369در سال بر کاهش ترافیک(  دیتأکبا ی و ساماندهی بازار ریز)جهت مطالعه الگوهای نظری در راستای برنامه
اطلاعات صورت گرفته است و  یآورجمع 1397در سال طریق مشاهده وضع موجود در محدوده موردمطالعه و تکمیل پرسشنامه( 

در تهیه و تولید  ARC GIS افزارنرمگیری شده است، همچنین از بهره SPSSآماری  افزارنرمها از داده لیوتحلهیتجزجهت 
برای  QSPMو  SWOT یهاها از مدلبندی اطلاعات و یافتهو دسته لیوتحلهیتجزبرای  تیدرنهاو  است شدهاستفاده هانقشه
  .گردیداستفاده ریزی برنامه

های و فرضیات تحقیق و شاخص باشد. با توجه به هدف تحقیقدر این تحقیق از نوع محقق ساخته می مورداستفادهپرسشنامه 
پرسشنامه تهیه و با  384مدنظر، سؤالات پرسشنامه در دو سطح کارشناسان و شهروندان تهیه گردید، برای این منظور تعداد 

درصد از  10ها های آن استخراج گردید. برای تعیین روایی و پایایی پرسشنامهنظرخواهی از شهروندان و تکمیل پرسشنامه داده
ها توسط کارشناسان تائید گردید و از ضریب آلفای گرونباخ برای این منظور آزمون گردید. روایی پرسشنامهپیش هاپرسشنامه

 گردید.  دیتأکبیشتر بود لذا پایایی پرسشنامه  7/0/ بود با توجه به اینکه 89 آمدهدستبهاستفاده شد، ضریب 
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 ی تحقیقمدل مفهوم .1شکل 

 

 قلمرو جغرافیایی پژوهش
باشد، که از شمال به خیابان سردار است که شامل محلات هشت، نه و ده می قرارگرفتهبازار یاسوج در ناحیه دو شهری یاسوج 

د. شوجنگل شمالی، از شرق به خیابان جمهوری اسلامی، از غرب به بلوار شهید مطهری و از جنوب به بلوار امام خمینی منتهی می
  شود.دهد. محدوده با دقت بیشتری نشان داده می( محدوده بازار یاسوج را نشان می1شکل شماره )

شاخص های پژوهش
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 یمشارکت کردیبا رو کیبر کاهش تراف دیبا تاک اسوجیبازار  یو سامانده یزیبرنامه ر
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 محدوده بازار شهر یاسوج .2شکل 

 بررسی کاربری اراضی محدوده بازار -
درصد 60/22درصد بیشترین مساحت را اشغال کرده و کاربری تجاری با  81/41مترمربع و  292729کاربری مسکونی با مساحت 

 1اند که در جدول بایر به خود اختصاص داده یهانیزمدرصد از مساحت محدوده را  65/7است، همچنین  قرارگرفتهدر رتبه دوم 
 است. شدهدادههای محدوده بازار نشان کاربری

 محدوده بازار یاسوجوضعیت کاربری اراضی  .1 جدول

 
 1395مسکن و شهرسازی،  منبع:

 

درصد مساحت )مترمربع( تعداد کاربری

8/80 61630/56 40 اداری

4/65 32585/56 25 آموزشی

0/39 2730/58 4 باغ

7/65 53577/65 50 بایر

6/88 48165/97 59 بهداشتی-درمانی

0/39 2724/56 1 پارکینگ

0/05 330/64 2 تاسیسات وتجهیزات

22/60 158247/40 1180 تجاری

0/15 1082/47 2 جهانگردی

0/65 4560/59 1 فرهنگی

0/25 1719/65 3 کارگاهی

0/04 302/74 1 متروکه

2/39 16703/04 7 مذهبی

41/81 292729/88 909 مسکونی

3/29 23003/70 1 ورزشی
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 محدوده بازار یاسوجی اراضی کاربر. 3 شکل

 1395، یاسوج و شهرسازی نمنبع: مسک

 هاافتهیو بحث 
 کردیبا رو کیبر کاهش تراف دیتأکبا  اسوجیبازار  یو سامانده یزیربرنامههای در این قسمت از تحقیق به بررسی و تحلیل شاخص

 .پرداخته خواهد شد یمشارکت

 یمشارکت کردیبا رو کیبر کاهش تراف دیتأکبا  اسوجیبازار  یو سامانده یزیربرنامههای شاخص .2 جدول

 شاخص زیرشاخص

 بازار  روادهیپ یهافروشدستبخصوص  هاتیفعالها و چیدمان مناسب برای وضعیت مرزبندی فعالیت  -1

ی
بد

کال
-

ی
رد

رک
کا

 
 دوام سازه، نما و قدمت بنا ازنظروضعیت کیفیت کالبدی ابنیه در بازار  -2

 روادهیپ حریم بودن پیوسته و مشخص و اتصال مناسب پوشکفو  مانع مسیر پیاده بدونوجود  -3

 در محدوده بازاروضعیت دسترسی به فضاهای سبز  -4

 مذهبی-تفریحی و فرهنگی ازجمله در کارکرد و عملکرد  محدوده بازار هاتیفعالوضعیت جذابیت و تنوع و گوناگونی  -5

 و عدم اغتشاشات بصری صری در محدوده بازاروضعیت وجود تناسبات ب -6

 وضعیت تعریف ورودی اصلی بازار و زیباسازی آن -7

 با یکدیگر هاتیفعالمیزان تعامل و هماهنگی  -8

 کیوسک اطلاعات، باجه تلفن و آبخوریب وجود مبلمان شهری مانند نیمکت، سطل زباله و تجهیزات مناس -9

 در هنگام شبوضعیت روشنایی معابر  -10

 فروشاندستو  هامغازهیا برخی  سیتأستوسط پاساژهای تازه  عابران یهاحرکتمسدود شدن  -11

 حضور فعال شهروندان ازنظر افض یزیانگخاطرهمیزان پویایی وجود سرزندگی   -1

ی
اع

تم
اج

 

 روحیه و تمایل شهروندان به پیاده محوری در محدوده بازار -2

 نبودن فضا آورکسالتو مناسب و جاذب  برای ملاقات، پاتوق و گردهمایی  وجود فضاهای  -3

 وضعیت احساس امنیت در محدوده بازار -4

 و تمایل کاسبان به مشارکت در ساماندهی وضعیت بازار  میزان مشارکت اجتماعی -5

 های روحی و روانی شهروندانوضعیت ازدحام در معابر و تنش -6

 مانی وضعیت بازار بر کاهش رونق اقتصادی  و وضعیت درآمد مطلوب بازاریان این مکاننابسا ریتأث -1

ی
صاد

اقت
 

 وضعیت جایگاه اقتصادی بازار در شهر -2

 هزینه کردن در این فضا یگذارهیسرمامیزان تمایل مردم به  -3



 575  و همکاران شرفیان  -...  بر دیکأبا ت اسوجیبازار  یو سامانده یزیربرنامه

 

 وآمدرفترضایت از میزان هزینه  -4

 آن تیفیباکسب گذاری محصولات را متناوضعیت قیمت -5

یز وضعیت مدیریت زباله و پسماند در  محدوده بازار -1
ت

س
یمح

ط
 ی

 های هوا، صوتی و بصری وضعیت آلودگی -2

 تنوع پوشش گیاهی و فضای سبز -3

 و انتقادات شهروندان نسبت به عملکرد بازارسرعت و جدیت مسئولین در رسیدگی به مشکلات   -1

ی
ریت

دی
م

 

 بار جهت کاهش یشهردرون و ترافیک ونقلحمل امور در مسئول یهاسازمان و مراکز بین  مناسب هماهنگی و اطوضعیت ارتب -2

 ترافیکی در محدوده بازار مشکلات

 پرداز در زمینه حل مشکلات ترافیکی و ساماندهی محدوده بازار  ایده و متخصص نیروهای وجود -3

 ب در محدوده بازار مناس عمومی ونقلحمل وضعیت سیستم -1

ی
رس

ست
د

- 
ی

یک
راف

ت
 

 راهنمایی و... در محدوده بازار یهاچراغو  هایکشخطوضعیت تجهیزات کنترل ترافیک مانند تابلوها و علائم هادی،  -2

 محدوده بازار  در خودروها پارکینگ برای مناسب فضای وضعیت -3

 شدید ترافیکی یهاگره عدم ایجاد و هایتاکس رمجازیغش توقف تاکسی در جهت کاه مناسب یهاستگاهیا وضعیت احداث -4

 ترافیک حجم به نسبت روسواره عرض معابر و نفوذپذیری و تناسب عرض ازنظروجود شبکه معابر مناسب در محدوده بازار  -5

 عبوری

 امناسب و کافی  محدوده جهت داشتن  ظرفیت حجم زیادی از خودروه یهارساختیز وضعیت -6

 محدوده بازار نقلیه در وسیله با تداخل و پیاده عابران وضعیت جمعیت انبوه -7

و... در  نیسرنشتک خودروهای از رانندگی و  عدم استفاده مقررات به توجه مهارت رانندگی و افزایش و فرهنگ وضعیت تأثیر -8
 محدوده بازار

 وده بازاروضعیت امنیت در معابر برای عابران پیاده در محد -9

 

 (One-Sample Test)آزمون میانگین یک جامعه  -
است و تساوی این ( استفاده شدهon sample t-testاز آزمون میانگین یک جامعه ) برای تحلیل و بررسی وضعیت بازار یاسوج

-تحقیق )کالبدی موردمطالعههای ، که در ادامه به بررسی و تحلیل شاخصاندقرارگرفته یموردبررس)متوسط(  3متغیرها با عدد 
 ، مدیریتی، دسترسی و ترافیکی( پرداخته خواهد شد. یطیمحستیزکارکردی، اجتماعی، اقتصادی، 

 

 (One-Sample Test)با استفاده از آزمون میانگین یک جامعه  تحلیل وضعیت بازار یاسوج -

 از دیدگاه کارشناسان
جهت بررسی وضعیت بازار یاسوج از دیدگاه کارشناسان نشان  (One-Sample Test)مقادیر آزمون میانگین یک جامعه  3جدول 

 . دهدیم
ترافیکی از مقدار -، مدیریتی و دسترسییطیمحستیزکارکردی، اجتماعی، -های کالبدیداری، شاخصسطح معنی 3مطابق جدول 

دارند، با توجه به مقادیر  3داری با عدد عنیاختلاف م  ذکرشدههای . این بدان معنی است که میانگین شاخصشده استکمتر  05/0
در  جهیدرنتهست،  3ها کمتر از مقدار متوسط دو ستون حد بالا و حد پایین جدول که هر دو منفی هستند و میانگین این شاخص

 ازنظرترافیکی -، مدیریتی و دسترسییطیمحستیزکارکردی، اجتماعی، -های کالبدیتوان گفت شاخصمی %95سطح اطمینان 
 . باشندینمجامعه آماری وضعیتی قابل قبولی ندارند و دارای سطح مطلوبی در بازار یاسوج 

و با توجه به اینکه میانگین این شاخص  شده استبیشتر  05/0داری، در شاخص اقتصادی از مقدار سطح معنی 3مطابق جدول 
جامعه آماری دارای  ازنظرتوان گفت شاخص اقتصادی می %95در سطح اطمینان  جهیدرنتهست و  3بیشتر از مقدار متوسط 

 باشد.و سطح مطلوبی در بازار یاسوج می قبولقابلوضعیتی 
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 وضعیت بازار یاسوج از دیدگاه کارشناسان (One-Sample Test)آزمون میانگین  .3جدول 

 شاخص

 3مقدار متوسط=

انحراف  میانگین

 معیار
 مقدار آماره

یمعنسطح 

 (Sig) یدار

ختلاف از ا

 میانگین

میزان اختلاف در سطح 

 درصد 95اطمینان 

 حد بالا حد پایین

 63/2 -254/0 -499/0 -360/0 000/0 -980/6 282/0 کارکردی -کالبدی

 58/2 -207/0 -625/0 -416/0 000/0 -075/4 560/0 اجتماعی

 05/3 195/0 -095/0 050/0 489/0 701/0 390/0 اقتصادی

 70/2 -114/0 -485/0 -300/0 003/0 -300/3 497/0 یطیمحستیز

 45/2 -226/0 -862/0 -544/0 002/0 -505/3 580/0 مدیریتی

 62/2 220/0 -534/0 -377/0 000/0 -922/4 420/0 ترافیکی -دسترسی

 

 (One-Sample Test)با استفاده از آزمون میانگین یک جامعه  تحلیل وضعیت بازار یاسوج -

 رونداناز دیدگاه شه
جهت بررسی وضعیت بازار یاسوج از دیدگاه کارشناسان نشان  (One-Sample Test)مقادیر آزمون میانگین یک جامعه  4جدول 

، مدیریتی، دسترسی و ترافیکی از یطیمحستیزکارکردی، اقتصادی، اجتماعی، -های کالبدیداری، شاخص. سطح معنیدهدیم
دارند، با توجه به  3داری با عدد اختلاف معنی  ذکرشدههای معنی است که میانگین شاخص. این بدان شده استکمتر  05/0مقدار 

 هست. 3ها کمتر از مقدار متوسط مقادیر دو ستون حد بالا و حد پایین جدول که هر دو منفی هستند و میانگین این شاخص
محیطی، مدیریتی، اقتصادی، اجتماعی، زیستکارکردی، -های کالبدیتوان گفت شاخصمی %95در سطح اطمینان  جهیدرنت 

 باشند. جامعه آماری وضعیتی قابل قبولی ندارند  و دارای سطح مطلوبی در بازار یاسوج نمی ازنظردسترسی و ترافیکی 
 

 وضعیت بازار یاسوج از دیدگاه شهروندان (One-Sample Test)آزمون میانگین  .4 جدول

 شاخص

 3مقدار متوسط=

حراف ان میانگین

 معیار
 مقدار آماره

یمعنسطح 

 (Sig) یدار

اختلاف از 

 میانگین

میزان اختلاف در سطح 

 درصد 95اطمینان 

 حد بالا حد پایین

 36/2 -588/0 -687/0 -637/0 000/0 -471/25 490/0 کارکردی -کالبدی

 59/2 -341/0 -460/0 -401/0 000/0 -187/13 595/0 اجتماعی

 72/2 -231/0 -328/0 -279/0 000/0 -378/11 482/0 اقتصادی

 59/2 -348/0 -452/0 -400/0 000/0 -131/15 518/0 یطیمحستیز

 78/1 -132/1 -290/1 -211/1 000/0 -117/30 788/0 مدیریتی

 35/2 -586/0 -699/0 -642/0 000/0 -346/22 563/0 ترافیکی -دسترسی

 

 فریدمن یبندرتبهآزمون  -
برای  فریدمن آزمون.کنیممی گروه استفاده Kبین  در هارتبه میانگین مقایسه برای آن از آماری است که آزمون کی فریدمن آزمون
 شود.مختلف استفاده می هایگروه بندیرتبه میانگین مقایسه نیز برای و رودمی کار به بندیرتبه طریق از دوطرفه واریانس تجزیه

هایی که و مشخص نمودن شاخص هاآناز  هرکدامی بررسی وضعیت بازار یاسوج جهت تحلیل هابندی  شاخصرتبه برای در اینجا
 :باشدیماست که نتایج به شرح زیر  شدهاستفادهاز آزمون فریدمن  است کارشدهبسیار ضعیف در این رابطه 
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 بازار یاسوجهای موردمطالعه جهت  بررسی بررسی وضعیت شاخص فریدمن برای یداریمعن آزمون. 5 جدول

414 N 

111/497 Chi-Square 

5 df 

0.000 Asymp. Sig. 

 
درصد  1درصد اطمینان یعنی در سطح خطای  99درجه آزادی، در سطح  5و  Chi-Square= 111/497نتیجه این آزمون با مقدار 

(0.000=Asymp. Sig.معنی ) باشند.می قبولقابل آمدهدستبهدار است و نتایج 
با ضریب  بررسی بازار یاسوج ، شاخص مدیریتی تهای موردمطالعه جهبررسی وضعیت شاخص بندی براینتایج رتبه 6جدول  با توجه به

 انددادههای آخر را به خود اختصاص رتبه 36/3ترافیکی با ضریب  -و شاخص دسترسی 18/3کارکردی با ضریب -، شاخص کالبدی91/1
 باشد.ها میربط در این زمینهاز به توجه جدی مدیریت شهری و مسئولین ذینی کهو در وضعیت ضعیفی قرار دارند 

 
 بازار یاسوج مؤثر برهای بندی وضعیت شاخصرتبه .6جدول 

 مؤلفه Mean Rank رتبه

 کارکردی-کالبدی  -1 18/3 5

 اجتماعی -2 11/4 2

 اقتصادی -3 41/4 1

 یطیمحستیز -4 03/4 3

 مدیریتی -5 91/1 6

 ترافیکی-دسترسی -6 36/3 4

 

ی با استفاده از مدل مشارکت کردیرو با کیتراف بر کاهش دیتأکبا  اسوجیبازار  وضعیتتحلیل 
SWOT 

 یهاقوت و هاضعف بازشناسی و یک سیستم خارجی محیط در موجود یهافرصت و تهدیدها شناخت برای ابزاری SWOTمدل 
 است.  سیستم آن مستقیم نتیجه برای کنترل راهبرد تدوین و وضعیت سنجش منظوربه آن داخلی

نقطه  14، تعداد یمشارکت کردیبا رو کیتراف بر کاهش دیتأکبا  اسوجیبازار  یساماندهریزی و برنامه وضعیتتحلیل جهت سنجش و 
است. در  شدهیبررستهدید خارجی شناسایی و  10فرصت خارجی در برابر تعداد  12داخلی و تعداد  ضعفنقطه 18قوت در برابر 

بندی و تعیین ضریب اهمیت نشان ( رتبه و نمره نهایی هر یک از نقاط قوت، ضعف، فرصت و تهدید جهت اولویت7جداول )
 است.  شدهداده
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 یمشارکت کردیبا رو کیتراف بر کاهش دیتأکبا  اسوجیبازار  یساماندهریزی و راهبردهای برنامه .7 جدول

SWOT تهدیدها هافرصت 

ت
قو

 ها

SO های تهاجمی: راهبرد 
1SO :بر هویت بخشی به بازار با توجه به جایگاه اقتصادی  دیتأک

 بسیار بالای بازار در شهر یاسوج
2SO : اتخاذ تدابیری جهت افزایش تمایل مردم به مشارکت و

 هزینه کردن در محدوده بازار با توجه به وجود یگذارهیسرما
این مسئله مهم در بین  شدنمطرحنگرش ساماندهی بازار  و 

 مسئولین
3:SO  تفریحی و تنوع عملکردها در محدوده  فضاهای توسعه

جهت ایجاد سرزندگی با توجه به وجود امنیت در محدوده  بازار
 بازار

4:SO  بازار بر ایجاد مسیرهای پیاده  مناسب منتهی به  دیتأک
ه از و کاهش استفاد یروادهیپافزایش تمایل شهروندان به  جهت

 در سواره و روادهیپ حریم بودن وسایل نقلیه با توجه به مشخص
  روادهیپ مناسب نسبتاً بازار و عرض محدوده

5:SO بر ایجاد مبلمان شهری مناسب مانند نیمکت، سطل  دیتأک
 کیوسک اطلاعات، باجه تلفن و آبخوریب زباله و تجهیزات مناس

حضور فعال  ازنظر افض یزیانگخاطرهبا توجه به وجود سرزندگی و 
 شهروندان

ST راهبردهای اقتضایی : 
1ST :های بر کاهش ازدحام در معابر محدوده بازار و کاهش تنش دیتأک

روحی و روانی زیادی برای شهروندان با توجه به  پویایی محدوده بازار 
 زیاد کنندگانمراجعهاقتصادی و وجود  ازنظر

2ST:با  افزایش رونق اقتصادی آن  وضعیت بازار و بر ساماندهی دیتأک
 دسترسی   ازنظرتوجه به مرکزیت و موقعیت مناسب بازار 

3ST: بر ایجاد فضاهای مناسب و جاذب  برای ملاقات، پاتوق و  دیتأک
فعال و  یهایکاربر با توجه به وجود فضا نبودن آورکسالتو  گردهمایی

 تجاری متنوع در محدوده بازار جاذب
4ST:ندهی محدوده بازار و کاهش ترافیک با تدابیری چون بر ساما دیتأک

های تشویقی و تنبیهی از طرف شهرداری یاسوج جهت انتقال سیاست
مناسب دیگر جهت کاهش  یجابه فروشاندستها مانند برخی از کاربری

 و ازدحام در محدوده بازار  ینظمیب
5ST :تاکسی و کاهش توقف مناسب  هایایستگاه بر احداث دیتأک 
شدید با توجه به وضعیت  ترافیکی هایگره و کاهش هایتاکس رمجازیغ

مناسب تجهیزات کنترل ترافیک مانند تابلوها و علائم هادی،  نسبتاً
 محدوده بازارراهنمایی و... در  یهاچراغو  هایکشخط

ف
ضع

 ها

WO راهبردهای انطباقی : 
1WO  :و چیدمان و جانمایی ها بر مرزبندی مناسب فعالیت دیتأک

های جابجایی بخشی از کاربری ها و همچنینمناسب برای فعالیت
از محدوده بازار فعلی  بازار  روادهیپ یهافروشدستتجاری مانند  

ترافیکی و  مشکلات از به نقطه مناسب دیگری جهت حل بسیاری
 های بازار شهر یاسوجنابسامانی

2WO :در خودروها یکافی و مناسب برا پارکینگ بر ایجاد دیتأک 

های خالی در محلات بازار با توجه به پتانسیل زمین محدوده
 مجاور بازار جهت ایجاد پارکینگ

3WO :مناسب و  عمومی ونقلحمل سیستم جادیبر ا دیتأک
 خودروهای از کارآمد در محدوده بازار جهت کاهش استفاده

 در محدوده بازار نیسرنشتک

4 :WOنوع پوشش گیاهی در و تایجاد فضاهای سبز  دیتأک
های هوا، جهت افزایش سرزندگی و کاهش آلودگی محدوده بازار

 در محدوده بازار بصری زیاد صوتی و
5 :WO های مناسب و کافی در زیرساخت بر ایجاد دیتأک

عرض  ازنظرمحدوده مانند شبکه معابر مناسب در محدوده بازار 
 حجم به نسبت روسواره معابر و نفوذپذیری و تناسب عرض

 عبوری جهت داشتن  ظرفیت حجم زیادی از خودروها  ترافیک

 WT راهبردهای تدافعی : 
1WT :رو با توجه و سواره روادهیپبین  ارتباطی پل یاستانداردسازبر  دیتأک

و  بازار محدوده نقلیه در وسیله با تداخل و پیاده عابران به جمعیت انبوه
 احتمال بروز تصادفات

2WT :جهت کاهش  ایجاد تناسبات بصری در محدوده بازار بر دیتأک
 نبودن فضا آورکسالتو  اغتشاشات بصری

3WT :در کارکرد و عملکرد   هاتیفعالبر جذابیت و تنوع و گوناگونی  دیتأک
عدم وجود مذهبی با توجه به  -تفریحی و فرهنگی ازجملهمحدوده بازار 

 دهماییفضاهای مناسب و جاذب  برای ملاقات، پاتوق و گر
4WT :طلبانه با مشارکت بخش دولتی،مشارکت هایبرنامه بر دیتأک 

 مشارکتبا توجه به  ساماندهی بازار در شهروندان، بخش خصوصی و کسبه

و  مرتبط با ساماندهی بازار هایفعالیت شهروندان و کسبه در نکردن
 یهاسازمان و مراکز بین  مناسب هماهنگی و عدم ارتباطهمچنین 

 بار جهت کاهش یشهردرون و ترافیک ونقلحمل امور در مسئول

 بازار ترافیکی در محدوده مشکلات

5WT :حل  ٔ  نهیدرزمپرداز  ایده و متخصص نیروهای بر وجود دیتأک
مشکلات ترافیکی و ساماندهی محدوده بازار با توجه به ترافیک بسیار زیاد 

در فضا مجاور  نقلیه وسایل استقرار پراکندگی و نابسامان محدوده و اوضاع
 بازار

 

 خارجی و داخلی اینقطه چهار ماتریس -
. با توجه به شودیم( تعیین 4الی  5/2( و قوی )5/2الی 1ضعیف ) یدوبخش طیف یک در نمرات این ایچهارخانه ماتریس در

در  یمشارکت کردیبا رو کیتراف بر کاهش دیتأکبا  اسوجیبازار  یساماندهریزی و وضعیت برنامه ماتریس داخلی و خارجی جایگاه
با  کیتراف بر کاهش دیتأکبا  اسوجیبازار  یساماندهریزی و قرار دارد. بنابراین باید راهبرد انطباقی جهت برنامه IIخانه شماره 

-ی برنامهرا برا (WOراهبرد انطباقی) لزوم( IEاستفاده شود. تحلیل همزمان ماتریس عوامل داخلی و خارجی ) یمشارکت کردیرو

 پیشنهاد نمود.   یمشارکت کردیبا رو کیتراف بر کاهش دیتأکبا  اسوجیبازار  یساماندهریزی و 
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 یمشارکت کردیبا رو کیتراف بر کاهش دیتأکبا  اسوجیبازار  یساماندهریزی و جایگاه وضعیت برنامه. 4شکل 

 

 (QSPM)استراتژیک کمی  یزیربرنامه -
هایی که در استراتژیک و مشخص نمودن جذابیت بین استراتژی یهانهیگزها و ابزارهای بسیار شایع در ارزیابی یکی از تکنیک

کدامکه  دینمایمزی استراتژیک کمی است. این تکنیک مشخص ریگیرد، ماتریس برنامهقرار می مورداستفاده یریگمیتصممرحله 
 (.63: 1389نماید )اعرابی، بندی میها را اولویتاین استراتژی درواقعاست و  ریپذامکان، شدهانتخابهای استراتژیک از گزینه کی

 QSPMاستراتژیک  یزیربرنامه یبندتیاولوماتریس  .8جدول 

 رتبه میانگین نمرات نمره جذابیت عوامل خارجی ل داخلینمره جذابیت عوام استراتژی

1WO 63/3 58/3 60/3 2 

2 WO 16/4 85/3 4 1 

3 WO 45/3 62/3 53/3 3 

4 WO 33/3 4/3 36/3 4 

5 WO 30/3 37/3 30/33 5 

بازار با توجه به پتانسیل  دهمحدو در خودروها کافی و مناسب برای پارکینگ بر ایجاد دیتأکاستراتژی یا راهبرد  8با توجه به جدول 
بر مرزبندی مناسب  دیتأکدر رتبه و اولویت اول،  4با کسب امتیاز  های خالی در محلات مجاور بازار جهت ایجاد پارکینگزمین

 یهافروشدستهای تجاری مانند جابجایی بخشی از کاربری ها و همچنینو جانمایی و چیدمان مناسب برای فعالیتها فعالیت
های بازار شهر ترافیکی و نابسامانی مشکلات از از محدوده بازار فعلی به نقطه مناسب دیگری جهت حل بسیاری رو  بازارهپیاد

مناسب و کارآمد در محدوده بازار جهت کاهش  عمومی ونقلحمل سیستم جادیبر ا دیتأکدر اولویت دوم،  60/3یاسوج با کسب امتیاز
و تنوع پوشش ایجاد فضاهای سبز  دیتأکدر اولویت سوم،  53/3با کسب امتیاز  در محدوده بازار نیسرنشتک خودروهای از استفاده

با کسب امتیاز  در محدوده بازار بصری زیاد صوتی وهای هوا، جهت افزایش سرزندگی و کاهش آلودگی گیاهی در محدوده بازار
 ازنظرافی در محدوده مانند شبکه معابر مناسب در محدوده بازار های مناسب و کزیرساخت بر ایجاد دیتأکدر اولویت چهارم  و  36/3

عبوری جهت داشتن ظرفیت حجم زیادی از خودروها  ترافیک حجم به نسبت روسواره عرض معابر و نفوذپذیری و تناسب عرض
 گیرد.در اولویت پنجم قرار می  30/3با کسب امتیاز  بازار
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 گیرینتیجه
-نیست، بلکه نوعی برنامه یطیمحستیزبازارها، موضوعی صرفاً اقتصادی و یا   ازجملهات شهری و فرآیند ساماندهی مراکز خدم

فعالیتی و مدیریتی  -، فضایی یطیمحستیزاجتماعی،  -که با عوامل مختلف اقتصادی شودیمفعالیتی محسوب  -ریزی فضایی
باعث به وجود آمدن رویکردی جدید در برآورده کرده  سروکار دارد و همچنین افزایش جمعیت شهری و بالا رفتن سطوح زندگی

به مباحث اصلی در میان مدیران،  شهروندانرفع نیازهای روزمره  کهیطوربهنیازهای مردم در سطح جامعه و شهر شده است. 
 مهمی نقش که هستند هاشهر در یرسانخدمات حیاتی و مهم مراکز ازجمله بازارهااست.  شدهلیتبد رندگانیگمیتصمریزان و برنامه

و هدف پژوهش که  موردمطالعهبا توجه به موضوع  کنند،می ایفا شهرها اقتصادی یتوسعه و شهروندان آسایش و رفاه نیتأم در
، بوده است. پس از مشاهدات میدانی و یمشارکت کردیبا رو کیبر کاهش تراف دیتأکبا  اسوجیبازار  یو سامانده یزیربرنامههمانا 
 افزارنرمها، نقشههای موردمطالعه جهت بررسی بازار شهر یاسوج و همچنین استفاده از جداول، نمودارها، وضعیت شاخص بررسی

(GIS  وSPSS) های و مدلSWOT ،QSPM  آمد: به دستنتایج زیر 
، مدیریتی و یطیمحستیزکارکردی، اجتماعی، -های کالبدیشاخص ای از دیدگاه کارشناسانتک نمونه Tبا توجه به نتایج آزمون 

و همچنین شاخص اقتصادی  دارای  باشندینمترافیکی وضعیتی قابل قبولی ندارند  و دارای سطح مطلوبی در بازار یاسوج -دسترسی
 باشد.و سطح مطلوبی در بازار یاسوج می قبولقابلوضعیتی 

، یطیمحستیزکارکردی، اقتصادی، اجتماعی، -البدیهای ک، شاخص ای از دیدگاه شهروندانتک نمونه Tبا توجه به نتایج آزمون 
 باشند. وضعیتی قابل قبولی ندارند  و دارای سطح مطلوبی در بازار یاسوج نمی یریتی، دسترسی و ترافیکیمد

های موردمطالعه جهت  بررسی بازار یاسوج، شاخص بررسی وضعیت شاخص بندی حاصل از آزمون فریدمن، برایبا توجه نتایج رتبه
های آخر را رتبه 36/3ترافیکی با ضریب  -و شاخص دسترسی 18/3کارکردی با ضریب -، شاخص کالبدی91/1با ضریب  دیریتیم

ها ربط در این زمینهنیاز به توجه جدی مدیریت شهری و مسئولین ذی کهو در وضعیت ضعیفی قرار دارند  انددادهبه خود اختصاص 
 باشد.می

با  کیتراف بر کاهش دیتأکبا  اسوجیبازار  یساماندهریزی و وضعیت برنامه ، جایگاهSWOTلی و خارجی با توجه به ماتریس داخ
بر  دیتأکبا  اسوجیبازار  یساماندهریزی و قرار دارد. بنابراین باید راهبرد انطباقی جهت برنامه IIدر خانه شماره  یمشارکت کردیرو

( WOراهبرد انطباقی) لزوم( IEتحلیل همزمان ماتریس عوامل داخلی و خارجی )استفاده شود.  یمشارکت کردیبا رو کیتراف کاهش
 پیشنهاد نمود.   یمشارکت کردیبا رو کیتراف بر کاهش دیتأکبا  اسوجیبازار  یساماندهریزی و را برای برنامه

 

 پیشنهادها

بازار  یو سامانده یزیربرنامه نهیدرزمزیر  هاشنهادیپی و مشاهدات میدان هاداده لیوتحلهیتجزبا توجه به نتایج حاصل از  تیدرنها
 .شودیمارائه  یمشارکت کردیبا رو کیبر کاهش تراف دیتأکبا  اسوجی
و فرهنگی  یهامؤلفهتوجه به  با بر هویت بخشی به بازار با توجه به جایگاه اقتصادی بسیار بالای بازار در شهر یاسوج دیتأک -

 تحقیق یاجتماع
  اقتصادی تحقیق یهامؤلفهبه  با توجه یگذارهیسرماابیری جهت افزایش تمایل مردم به مشارکت و اتخاذ تد -
در  کیوسک اطلاعات، باجه تلفن و آبخوریب بر ایجاد مبلمان شهری مناسب مانند نیمکت، سطل زباله و تجهیزات مناس دیتأک -

 تحقیق کالبدی یهامؤلفهتوجه به  با محدوده بازار شهر یاسوج
  اقتصادی یهامؤلفهتوجه به  و بادسترسی  ازنظربا توجه به مرکزیت و موقعیت مناسب بازار  بازاررونق اقتصادی  شیبرافزا دیتأک -

 یهامؤلفهبه  با توجه فضا در محدوده بازار یاسوج نبودن آورکسالتبر ایجاد فضاهای مناسب و جاذب  برای ملاقات،  دیتأک -
 اجتماعی تحقیق

های تشویقی و تنبیهی جهت انتقال برخی از ساماندهی محدوده بازار یاسوج و کاهش ترافیک با تدابیری چون سیاست بر دیتأک -
 و ازدحام در محدوده بازار یاسوج ینظمیبمناسب دیگر جهت کاهش  یجابه فروشاندستها مانند کاربری

 شدید  ترافیکی هایگره و کاهش هاتاکسی رمجازیغتاکسی و کاهش توقف  مناسب  هایایستگاه بر احداث دیتأک -
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های جابجایی بخشی از کاربری ها و همچنینو جانمایی و چیدمان مناسب برای فعالیتها بر مرزبندی مناسب فعالیت دیتأک -
ترافیکی  مشکلات از از محدوده بازار فعلی به نقطه مناسب دیگری جهت حل بسیاری بازار  روادهیپ یهافروشدستتجاری مانند  

 های بازار شهر یاسوجو نابسامانی
  به وضعیت کالبدی محدوده بازار با توجه خودروها کافی و مناسب برای پارکینگ بر ایجاد دیتأک -

 نقلیه در وسیله با تداخل و پیاده عابران رو با توجه به جمعیت انبوهو سواره روادهیپبین  ارتباطی پل یاستانداردسازبر  دیتأک -

 به وضعیت ارتباطی محدوده بازار با توجه یاسوج بازار دهمحدو
 .یاسوج ساماندهی بازار در شهروندان، بخش خصوصی و کسبه طلبانه با مشارکت بخش دولتی،مشارکت هایبرنامه اجرای -

 منابع
 یاسوج.  شهرسازی. و کل مسکن ادارة .یاسوج شهر اراضی کاربری آمار(. 1380) .بویراحمد و کهگیلویه استان شهرسازی و مسکن کل ادارة

(. بررسی ابعاد مسئله کنترل ترافیک شهری مشهد، نشریه مطالعات جامعه 1391افشارکهن، جواد، بلالی، اسماعیل و قدسی، علی محمد )
 .90-59(، 4)2، فصلنامه مطالعات شهریشناختی شهری. 

 .ش توسعه اجتماعی وزارت کشورمجموعه مقالات همای .مشارکت و توسعه اجتماعی(. 1389) .جباری، حبیب
. ساماندهی و برنامه ریزی گذر تاریخی با ارائه گزینه های طراحی؛ نمونه موردی: بازار فرش مشهد(. 1393) .حسینی نژاد، سارا و صحاف، خسرو

 مجموعه مقالات دومین کنگره بین المللی افق های جدید در معماری و شهرسازی، تهران.
، دانشگاه صنعتی شیراز، طراحی مکان ایستگاه اتوبوس در شبکه حمل و نقل. پایان نامه کارشناسی ارشد. (1391) .دخت نجیبی، نسرین

 دانشکده علوم.
نشریه . در شهر یاسوجبررسی راهکارهای موثردر ایجاد محله پایدار با رویکرد مشارکتی (. 1393) .رضایی، محمدرضا و نگین ناجی، سوده

 .82-69، (20)6، ریزی شهریپژوهش و برنامه
. های کشاورزی وابسته به شهرداری تهرانبار و فراوردهتجزیه و تحلیل کارایی سازمان میادین میوه و تره(. 1389) .روحی عیسی لو، محمد

 پایان نامه کارشناسی ارشد، دانشگاه شهید بهشتی.
ردی، برای سامان دهی بازارهای سنتی ایران؛ مطالعه موردی: (. برنامه ریزی راهب1392) .زنگی آبادی، علی، علی زاده، جابر و رنجبرنیا، بهزاد

 .13-1، (1)7، فصلنامه مطالعات شهر ایرانی اسلامیبازار سنتی تبریز. 
، شماره اسلامی -فصلنامه مطالعات شهر ایرانیاسلامی؛ مطالعه موردی: بازار یزد.  -(. تحولات بازارهای ایرانی1389) .سرائی، محمد حسین

 .25-40اول، 
 های کشور، تهران.ها و دهیاری. جلد دوم:کاربری زمین شهری، انتشارات سازمان شهرداریهاکتاب سبز شهرداری (.1388) .سعیدنیا، احمد

 . انتشارات سمت. چاپ هفتم. تهران. ی نو در جغرافیای شهریهادگاهید(. 1384) .شکویی، حسین
، فصلنامه دانش انتظامی زنجان. در کنترل ترافیک شهری هایبررسی نقش شهردار(. 1391صالحی، علیرضا، منافی، سمیه و حیدری، خدیجه )

1(3 ،)1-24. 
 مصطفی یارقلی، دانشگاه زنجان. . پایان نامه کارشناسی ارشد،پیاده سازی الگوریتم کنترل هوشمند ترافیک شهری(. 1391) .عطائیان، پریسا

 . انتشارات نشر فضا.ب ایران و غربشکل گیری معماری در تجار(. 1391) .فلامکی، محمدمنصور
 .تهران، آرون .مشارکت اجتماعی در ایران(. 1392) .محسنی، منوچهر و جاراللهی، عذرا

 . خلاصه مقالات نهمین کنگره جغرافیدانان ایران، تبریز.جایگاه والای بازار تبریز در میان بازارهای جهان اسلامی(. 1383) .مومنی، مصطفی
، 23نامه علوم اجتماعی، شماره  .تاملی در مورد رابطه بین ساختار قدرت در خانواده و مشارکت اجتماعی در شهر کاشان (.1393) .نیازی، محسن

117-145. 
. های تعیین الگوی بهینه ترافیک شهریشناسایی راه(. 1391) .پورگیری، ابراهیم و لطیفی، سمیه یعقوبی، نورمحمد، کیهانیان، ابوذر، سمیع

 .108-91، (17)9، رویجی راهورت-فصلنامه علمی

 

 

 

 

 

 


