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 چکیده 
گیرد که با توجه به تعداد ساکنین شاغل در محیط روستایی تأثیر به سزایی اقتصاد روستایی بخشی از اقتصاد کشورها را در بر می

های اقتصادی و ابزارهای به کار رفته در فرآیند رسیدن به سطحی اقتصادی کشورها داشته است.  شناخت ویژگی در میزان رشد

مطلوب از توسعه یافتگی بسیار با اهمیت است. گردشگری روستایی یکی از عناصر تأثیرگذار در رشد اقتصاد روستایی و محرک 

نواحی  بر  کارآفرینی ینقش گردشگر نییاساس، پژوهش حاضر با هدف تب نیبر ا .در رونق زندگی روستاییان شناخته شده است

را فراهم یی روستاتوسعه کارآفرینی  نهیتواند زمیچگونه م ییروستا یکه گردشگر باشدیسوال م نیدنبال پاسخ به ا روستایی به

 فینامه در قالب طپرسش لیکماطلاعات به ت یگردآور قیاز طر یلیتحل -یفیمنظر، پژوهش حاضر با روش توص نیکند؟ از ا

  ARC GISها با استفاده از نرم افزار و نقشه  EXCELو  SPSS ینرم افزار آمار قیاز طر قیشده و سوالات تحق یطراح کرتیل

به  یینفر از سرپرستان خانوار روستا 383 انیباشد، که از آن میم ییانقطه روست 14پژوهش  نیا یاند. جامعه آمارشده هیته

دهد که بین گردشگری و کارآفرینی روستایی رابطه مستقیم وجود دارد. نتایج تحقیق نشان می ن حجم نمونه انتخاب شدند. عنوا

های صورت گرفته بیان کننده اهمیت گردشگری در روند افزایش اشتغال و رشد کارآفرینی نتایج پژوهش با توجه به بررسی

و رشد اشتغال در مناطق  ینیکارآفر یهافرصت شیعث رونق کسب و کار و افزابا ییروستا یتوان گردشگر شیافزاباشد و می

 گردد.می ییروستا
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  مقدمه
یشرفت اقتصادی برای بسیاری از کشورها حائز اهمیت است. های اقتصادی موفق در جهان و حرکت در مسیر پشناخت نظام  

ها برای به کار بردن امکانات موجود در جهت رآیندهایی است که بسیاری از دولتاستفاده از الگوهای بومی اقتصادی یکی از ف
تواند در جهت مطلوبیت یبرند.  ایجاد فضایی کارآمد و توأم با رشد اقتصادی مت اهداف توسعه اقتصادی به کار میحرکت به سم

های اقتصادی هر دو جنبه زندگی ساکنان محیط فعالیتها درکشورهای مختلف تأثیر فراوانی داشته باشد. از دولتسیاسی بسیاری 
هایی طلایی زندگی را در بردارنده فرصت توان هر دو جنبهگیرد. در حقیقت میاعم از محیط شهری و محیط روستایی را در بر می

های های متنوع فرصتهای گوناگونی را در خصوص شکلی افزایش توان اقتصادی دانست. تا اکنون، محققان بسیاری پژوهشبرا
هرمی قدرتمند های اخیر به عنوان اهای مهم اقتصادی در سالگردشگری به عنوان یکی از فعالیت اند.رشد اقتصادی انجام داده

تمایل جهان نوین در بازار گردشگری افزایش یافته است و نظم تجاری در مقاصد  ،21با ورود به قرن معرفی گردیده است. 
. به همین صورت (Jakovic et al., 2015: 103)گردد عی، فرهنگی و اقتصادی را ناشی میگردشگری تغییرات اکولوژی، اجتما

 ر باشد. ریزی مؤثتواند در فرآیند برنامههای گوناگون میگردشگری در زمینهشناخت ابعاد 
ای در ارتباط با رفتار آخرین دهه قرن بیستم تغییرات مهمی را در گردشگری به همراه داشته است. این تغییرات به طور ویژه  

ردشگری به طور عموم به گسترش گردشگران به عنوان مشتری بوده است.  مطابق با آن یک تغییر استراتژی اتفاق افتاد و از گ
های گردشگری سایر شکل توریسم روستایی، توریسم گروهی و ری مانند اکوتوریسم، توریسم فرهنگی،های جایگزین گردشگشکل

گردشگری  که به طور کامل به اشخاص و نیازهای به خصوصشان اختصاص داده و در این رابطه توجه ویژه ای به سمت توسعه
  (. Mihailovic & Moric, 2012: 268)روستایی معطوف گردیده است  

باشند. این قبیل نواحی روستایی از ه یافتگی دارای مشکلات فراوان میدر بسیاری از مناطق روستایی از لحاظ میزان توسع  
برند. .. رنج می.مبود امکانات زیستی و های شغلی، ککمبود فرصتیین اشتغال وین درآمد خانوارها، نرخ پایمشکلاتی همچون نرخ پا

است و  باشد مطرح گردیدهیان در ارتباط مییروستایی به عنوان موضوعی که با زندگی روستااین در حالی است که گردشگری 
افزایش جمعیت در نواحی شهری، خاستگاه بسیاری از شهرنشینان در روستا، ای دارند. آن اهتمام ویژه بسیاری از جوامع در توسعه

های گردشگری در نواحی بیرون از شهرهای فتن اکثر جاذبهروستایی و قرار گروجود مناطق بکر و مستعد گردشگری در نواحی 
رو کرده ش بیشتری نیز روبههای اخیر با افزایامروزی، فزونی گرفتن تقاضا را در بخش گردشگری نواحی روستایی به ویژه در دهه

شد که مورد توجه بااز طرفی کارآفرینی در مناطق روستایی یکی از موضوعاتی میGhanyan et al., 2011:100). ) است
واند جوامع در حال توسعه را در مسیر تهای نیروی انسانی میه از ظرفیتاستفادبنظران اقتصادی قرار گرفته است. بسیاری از صاح

 دست یافتن به رشدی مطلوب و منطقی قرار دهد. 
قابل توجه  تنها مسئلهفضای روستا تصور نمود. آنرا در  کارآفرینی روستایی اساساً تفاوتی با کارآفرینی شهری ندارد جز اینکه باید  

ایی بیشتر است. ها نسبت به کارآفرینی روستازارها، منابع اطلاعاتی و سازمانآن است که قابلیت دسترسی کارآفرین شهری به ب
کانات انه منابع و امبه کارگیری نوآور"توان برای تعریف مقوله کارآفرینی روستایی به کار برد عبارت است از آنچه در مجموع می

 . (Razavi & Jamshidi, 2008: 8) "های کسب و کارروستا در راستای شکار فرصت

باشد. می ا پتانسیل بالا در اقتصاد کشورهاعنوان فضایی مفید برشدگردشگری ب های اخیردهه های رشد اقتصادی درازفرصت یکی  
دشگری های خدماتی به خصوص گردشگری مطرح گردیده است. گرنههای تجاری ارزشمندی در زمیقرن بیست و یکم فرصت در

های خدماتی را شکل داده است. بسیاری از کشورها به این های اقتصادی کشورها به ویژه در فعالیتامروزه یکی از مهمترین بخش
ای برآیند های تازهیافتن راه اند که برای بهبود وضعیت زندگی اقتصادی خود ابتکار عمل به خرج دهند و درصددحقیقت پی برده

(Lotfi, 2005: 5.) های مناطق نواحی ی جدید در زمینه افزایش توانمندیهاردشگری بدلیل استفاده از پتانسیلفعالیت گ
به عبارتی توسعه صنعت گردشگری به ویژه برای کشورهای در حال توسعه که به ر از جذابیت خاصی برخوردار است. گردشگر پذی
همچون میزان بیکاری بالا، محدودیت منابع ارزی و اقتصادی تک محصولی مواجه هستند از اهمیت فراوانی برخوردار معضلاتی 

بسیاری از مناطق به در واقع گردشگری صنعتی رو به رشد است و در  (.Sabaq Kermani & Amirian, 2000: 58)است 
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و همکارانش در پژوهشی  1طور که نایلنجانا رای شده است. همان عنوان روشی برای افزایش بهبود وضعیت معیشت به کار گرفته
گردشگری پتانسیل عظیمی دارد که ناشی از علاقه عتی رو به رشد در هندوستان است. گردشگری صن ،بیان داشتند 2011در سال 

رود که گردشگری در ظار میباشد. به همین ترتیب انتهای مذهبی و طبیعی میکانمردم به مسافرت و تمایلشان به بازدید از م
کسب درآمدهای ناشی از مبادلات خارجی نابع انسانی، فرهنگ، ثروت کشور و هندوستان نقشی کلیدی در رشد اقتصادی کشور، م

 داشته باشد. 
توسعه گیری اقسام گردشگری شده است. های گردشگران موجب شکلگون گردشگری با توجه به نیازمندیهای گوناجنبه  

های یان و سایر مناطق مسکونی مؤثر است. در واقع یکی از فرصتیی روستایی برای ایجاد توازنی در برقراری ارتباط روستاگردشگر
یز به دلیل یابد صنعت گردشگری است و نقاط روستایی نهای جهانی به شدت رشد و گسترش میجدید اقتصادی که به دلیل نیاز

قلمرو سرزمینی باشد. از بین های گردشگری و تواند یکی از کانونبایی طبیعی، میگری و زیهای گردشبرخورداری از پتانسیل
اندازهای ها، کویر و...( چشمها، دشتها، کوه)رودخانه های طبیعیهای گردشگری موجود در مناطق روستایی، وجود جاذبهفرصت

کند           های دیگر گردشگری تقویت میجنبه از بکر و آب و هوای مناسب زمینه را برای انواع اکوتوریسم در روستاها بیش
(Sojjasi Qeidari et al., 2014: 274.)  با توجه به تعاریف متعددی که از گردشگری روستایی ارائه گردیده، مشخص شده

 هایی از این دست است: است که گردشگری روستایی دارای ویژگی
 نماید.  می های روستایی رخهای گردشگری در محیطفعالیت -

 باشد. ران مرتبط با زندگی روستاییان میهای گردشگفعالیت -

 باشد.  میرسوم سنتی اقوام وییان و آدابتولیدات کشاورزی مانند سبک زندگی کشاورزان، زندگی روستاعلائق گردشگران مبتنی بر -

 (. Ghanyan et al., 2011: 100)ای پایدار توسعه یابد  یوهگردشگری روستایی باید به ش -

ای های اقتصادی محلی و منطقهسیستم های گردشگری بخصوص در جنبه گردشگری روستایی، بسیاری ازبا پدیدار شدن فرصت  
اط شوند که با استفاده از دستاوردهای گردشگری روستایی در نواحی کم برخوردار به فکر ترمیم نقبه این سمت و سو متمایل می

های خدمت رسانی به گردشگران و جذب تعداد بیشتری از گردشگران چه بسا با پیشرفت در شیوهی باشند. های اقتصادضعف بافت
کند ( بیان می2011) 2ها را به نقاط قوت اقتصادی تبدیل نمایند. همین طور پسوننرهای گردشگری بتوانند این فعالیتدر بازا

گیرد. در این میان کشورهایی بر میادی از کشورها همانند فنلاند در گردشگری روستایی بخش مهمی از گردشگری را در تعداد زی
ا خلق های آن یای برهانند در جستجوی شناخت راهخواهند خود را از اقتصاد تک پایهاند و میکه به متنوع سازی اقتصاد روی آورده

ویژه کشورهایی که به لحاظ موقعیت مکانی  ها گردشگری است که اغلب کشورها بهیکی از این روشهای جدیدند. ها و روشراه
 اند تا از این طریق بتوانند فرآیند توسعه ملی خود را سرعت بخشندخود گنجانده های توسعهدارند، آنرا در برنامهاز این مزیت برخور

(Roknoddin Eftekhari & Ghaderi, 2002: 24.) 
ه از ه علم اقتصاد نسبت داد. اوج رابطه اقتصاد و کارآفرینی در قرن بیستم به ویژبه راستی پیدایی مفاهیم اولیه کارآفرینی را باید ب  

 1970زیرا تلاش برای مفهوم سازی کارآفرینی از مکاتب اقتصادی آغاز شده، مخصوصا در دهه به بعد بوده است.  1940دهه 
ن دهه به کارآفرینی تورم مستمر در ایری ازاضای مصرف کننده برای جلوگیمیلادی اقتصاددانان پس از مشاهده شکست مدیریت تق

به صفر  1970، تقریباً در دهه 1960و  1950های دهه وری دو، سه درصدی سالانه سالقتصاددانان دریافتند که بهرهاتوجه کردند. 
نی قرار داشت رسیده است. این مسئله باعث شد به جای توجه به مدیریت تقاضا بر عرضه کالاها و خدمات که در قلمرو کارآفری

زایش فایجاد کند که عبارتند از: الف( ا تواند سه منفعت اصلیاد داشتند کارآفرینی در جامعه میها اعتقبیشتر توجه کنند؛ در نتیجه آن
 (.Nahid, 2009: 40) ها، محصولات و خدمات جدیدلوژیوری ج( پدید آوردن تکنوارتقای بهره و ب( ،رشد اقتصادی

واقع بیان کننده تأثیر بستر و زمینه اجتماعی، دهد، در یند رشد و توسعه اقتصادی نشان میآفرینی را در فرآنقش کار (1شکل )  
کارآفرینی صورتی که شرایط اقتصادی از بُعد کارآفرینی است.  به این ترتیب در های فرهنگی و سیاسی بر پیش نیازها و پیش شرط

های ییتواناها و جامعه شکل خواهد گرفت. فرصتهای مرتبط با آن در ییواناهای کارآفرینانه و تمهیا باشد یکسری فرصت

 
1. Nailanjana Ray 
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 98تابستان  ،319-305، 2شماره ،  14دوره   ،یانسان هایسکونتگاه یزریمطالعات برنامه                                                                                                                     308

 

 & Ahmadpour Dariani)کارآفرینانه نیز چنانچه با یکدیگر ترکیب شوند موجب رشد اقتصادی و ایجاد اشتغال خواهند شد 

Erfanian, 2007:8) 

 
 
 
 
 
 
 
 

 (Source: Ahmadpour Dariani & Erfanian, 2007) ارتباط کارآفرینی و رشد اقتصادی .1شکل 

ر توسعه اقتصادی کارآفرینی به واسطه اقدامات اشتغال زایی، خلق نوآوری، خلاقیت و ایجاد محیط رقابتی نقش اساسی را د امروزه  
اره در حالت تغییر و های کارآفرین هموها تمایل به ایستایی و سکون دارند، سازماندر صورتی که بیشتر سازماننماید. ایفا می

  (.Arabioun & et al., 2011) تحولات برای تطبیق پیدا کردن با محیط هستند
ام ها، به دست آوردن منابع مورد نیاز و انجهای مورد نیاز برای ارزیابی فرصتای از فعالیتفرینی ازنظر رفتاری شامل مجموعهکارآ  

بیند و از عوامل تولید برای چون یک فرصت میت که تغییرات محیطی را همکارآفرین کسی اسهای مخاطره آمیز است. فعالیت
و  )زمین، نیروی کار وظیفه خاص کارآفرینان، توانایی به دست آوردن عوامل تولیدگیرد. و یا خدمات جدید بهره می فرآوری کالا

های اخت فرصتشن.(Dadvarkhani et al., 2011:170) است خدماتاستفاده ازاین عوامل برای فرآوری محصول یا( وسرمایه
توان از کارآفرینی روستایی آنچه که میشود. یجاد کارآفرینی روستایی میها باعث اگیری از آنکارآفرینی در محیط روستایی و بهره

زایای آن در رفع گیری از مهای کاری و بهرهی و تاریخی و ...( برای خلق فرصتمتصور بود استفاده از امکانات موجود )اعم از طبیع
رآفرینان کاباشد. فعال در جهت خودکفایی می های ساکنان مناطق روستایی در بهره وری هر چه بیشتر از نیروی انسانیزمندینیا

های ه جامعه روستایی اقدام به فعالیتزایی و در جهت اهداف توسعهای روستا برای توسعه و اشتغالروستایی با شناخت ظرفیت
های موجود در روستاها ها و پتانسیلخواهد بود که باید بر اساس ظرفیتکنند که نتیجه آن توسعه کارآفرینی روستا میکارآفرینانه 

 .(Fallah Haqiqi, 2017:119) صورت گیرد تا به موفقیت دست یابد
مشکلات پیرامونی آن )از قبیل کنند کشاورزی است و همواره با اییان عمدتا با آن امرار معاش میهایی که روستیکی از فعالیت  

توان ریسک پذیر ستند، در واقع ذات کشاورزی را می..( دست به گریبان ه.تولید محصول، توزیع و فروش آن به قیمت مناسب و 
تواند مؤثر و کمک رسان باشد. گسترش دانست و برای برون رفت از ریسک و تغییرات احتمالی در شغل کشاورزی، کارآفرینی می

 کشاورزی اهمیت یافته تلقی گردد ها از جمله مسائل اقتصادی و بهبود وضعیت رشدبسیاری از جنبه تواند درکارآفرینی می فرهنگ
(Karimi, 2016 .) 
ستاهای کشور برشمرد که توان از مشکلات اساسی روکاری و همچنین فقر روستایی را میهای شغلی، وجود بیامروزه نبود فرصت  

توان به حاشیه ت ها در شهرها به وجود آورده، میشهری منجر شده و این امر مشکلاتی که این مهاجر -وستاهای ربه مهاجرت
شهری -های روستاهای اجتماعی اشاره کرد. مهاجرتا، افزایش جرم و جنایت و بزهکارینشینی، افزایش نرخ بیکاری در شهره

ه سخت آورند روستاها را نیز از نیروی کار جوان و کارآمد که بار می)شهرها( ب گذشته از آسیب و مشکلاتی که در مقصد مهاجرت
های روستایی، از جمله عواملی است که ان گزین و نخبه گزین بودن مهاجرتسازد به گفته دیگر جوبه آن نیاز دارند محروم می

 .  (Dadvarkhani  et al., 2011:170) سازدشرایط زندگی در روستا را مختل میدرون زا و روند بهبود  فرآیند توسعه

تغییرات و تأثیرات محیطی و های اصلی آن در ه گردشگری روستایی و شناخت ویژگیبا توجه به مباحث مطرح شده در زمین  
ای کشورها نسبت به تأمین مایحتاج مورد نیاز و های جوامع حاشیهر گرفتن شرایط اشتغال و نیازمندیای آن و با در نظمنطقه

بستر و زمینه 
اجتماعی، 
فرهنگی و 

 سیاسی

 

 وضع اقتصادی از بعد کارآفرینی 
 مالی -

 های دولتسیاست -

 های دولتبرنامه -

 آموزش -

 یق و توسعهتحق -

 زیرساختهای تجاری و قانونی -

 بازار داخلی -

 های فیزیکدسترسی به زیرساخت -

          هنجارهای فرهنگی و اجتماعی -

    

 های رصتف
 کارآفرینانه

تواناییهای 
 کارآفرینانه

 هامهارت -

 انگیزش -

رشد اقتصاد 
 ملی
GDP  و 

 اشتغال زایی
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توان دغدغه بسیاری از محققان و پژوهشگران را در بررسی این دو متغیر و تأثیرات آن دو اری از سطوح استاندارد زندگی میبرخورد
چه بیشتر و بر یکدیگر را مشاهده نمود. در واقع تلاش بسیاری از پژوهشگران در راستای یافتن الگویی تأثیر گذار در استفاده هر 

های صنعت گردشگری به عنوان صنعتی رو به رشد را در واحی روستایی و استفاده از ظرفیتردم نهای مبهتر در رفع نیازمندی
های انجام شده در حوزه گردشگری روستایی، کارآفرینی روستایی و برخی از مطالعات و پژوهشکنیم. جوامع گوناگون مشاهده می

 ( ارایه شده است. 1در جدول )توسعه نواحی روستایی 

 شینه و سوابق موضوع تحقیق. پی1جدول 
 هانتایج و یافته عنوان پژوهش )سال( محقق

لرد کیپانیدز و 
 1همکاران

(2005) 

عامل کارآفرینی در توسعه 
 گردشگری پایدار

شود که ر توسعه اقتصادی در نظر گرفته میدر این مقاله بیان کردند که کارآفرینی یک نیروی مرکزی د
باشد. گردشگری یکی از ی میه عنوان ابزاری برای ایجاد تحولات اقتصادگردد و بباعث رشد و توسعه می

 های اقتصاد است که در میزان بالایی با کارآفرینی در ارتباط است.  بخش

 2ماک

 (2005) 

فاکتورهای انگیزشی کارآفرینی 
 گردشگری کشاورزی

که عوامل  گردید در این پژوهش عوامل مؤثر بر انگیزش کارآفرینان گردشگری کشاورزی مشخص
ترین فاکتورهای انگیزشی برای شروع یک فعالیت گردشگری کشاورزی به اقتصادی و اجتماعی مهم

 حساب می آیند.

 3کسماچوسکا
(2008) 

بررسی رابطه بین توسعه 
گردشگری کشاورزی در 

لهستان و پتانسیل ساکنان 
 محلی

سنجش قرار داده است. نتایج پژوهش محقق رابطه بین گردشگری کشاورزی و ساکنان محلی را مورد 
شان نقش بسیار مهم گردشگری کشاورزی و تأثیر آن روی مردم محلی و توسعه کیفیت زندگی شان را ن

علق ها گردشگری کشاورزی به ساکنان محلی حس ارزشمند بودن و تدهد. همچنین مطابق یافتهمی
 دهد. خاطر نسبت به نواحی زندگی می

 4سینگ
 (2010) 

فرینی گردشگری کشاورزی: کارآ
 ابزاری برای توسعه روستایی

های یجاد اشتغال برای مردان، خانوادههای پژوهش نشان داد که گردشگری کشاورزی علاوه بر ایافته
آنان را نیز در فرآیند کسب و کار ناشی از گردشگری کشاورزی وارد نموده است.  محققان همچنین عمده 

 اند.  اورزی را بر شمردهدلایل عدم آغاز گردشگری کش
 فونز 

 5و همکاران
(2011) 

گردشگری روستایی: یک 
 جایگزین پایدار 

ای تلاش نمودند که نقش گردشگری روستایی داخلی پایدار را در اسپانیا نشان دهند و محققان در مقاله
باشد.  نتایج میلین منبع و فعالیت در اسپانیا بیان کردند که کاملا شناخته شده است که گردشگری او

باشد و بسیاری از نواحی اسپانیا فعال میپژوهش حاکی از این است که گردشگری به صورتی مشهود در 
 منافع مهمی هم در حال حاضر و هم در آینده برای اسپانیا در بر دارد.  

 6سونگلا

 (2012) 

نقش گردشگری کشاورزی بر 
اشتغال روستائیان: یک مطالعه 

چنگ کلانگ، موردی از ناحیه 
 جنوب تایلند

ث گسترش محققان بیان می کنند که گردشگری کشاورزی اولویتی می باشد که به عنوان ابزاری باع
دهد که درآمد کشاورزان از گردشگری های پژوهش نشان میگردد.  یافتهمشاغل روستایی کشورها می

ولات کشاورزی است و  همچنین فروش محصها از زمین وکشاورزی به میزان بیشتری از درآمد صرف آن
 باشد.   یار با اهمیت میگردشگری کشاورزی در پایداری مشاغل کشاورزی بس

استاورولاکیس و 
 7همکاران

(2013) 

مروری بر کارآفرینی زنان و 
 گردشگری کشاورزی در یونان

ی و کارآفرینی ایزهای این پژوهش نشان دهنده تأثیر مثبت گردشگری کشاورزی بر افزایش اشتغالیافته
 باشد.زنان روستایی می

 حسین  
  8و همکاران

(2014) 

یک پروژه کارآفرینی گردشگری 
از طریق گردشگری کشاورزی 

 در ایران

های گردشگری شدی پایدار با استفاده از برنامهمحققان در پژوهش تلاش نمودند مکانیزمی را که به ر
کاربرد دارد و نتایج برای هر دو بخش عمومی و خصوصی  های پژوهشباشد تهیه کنند. یافتهستایی میرو

هایی پتانسیل بالایی برای ایجاد شغل، مهاجرت معکوس و به اینکه چنین پروژهگردد آن منتهی می
 ها را دارد.   قابلیت پایداری و محافظت از زمین

        9یانگ           

 (2016) 
توسعه گردشگری و کیفیت 

 زندگی

   دهد و تشریح سبک زندگی روستاییان را نشان می اله تأثیرات گردشگری روستایی را برمحقق در مق
های یابد. یافتهروستاییان بهبود میکند که چگونه با ورود صنعت گردشگری استانداردهای زندگی می

برای دهند که گردشگری روستایی به عنوان صنعتی برای رشد، پتانسیل بالایی دارد و پژوهش نشان می
همچون بازار،  ریزی دقیق و شناخت قوی از موضوعاتیعملکرد موفق نیاز هست که برنامه ایجاد یک

 های دولت در ارتباط با تجارت وجود داشته باشد.  ارتباطات و خط مشی

 الدین افتخاری رکن
 و همکاران

(1390) 

های اولویت بندی ظرفیت
گردشگری مناطق روستایی 

 شهرستان نیر

های اخیر افزایش نرخ بیکاری و در نتیجه خروج نسل جوان و افراد ای با بیان اینکه در طی دههلهدر مقا
ه انداخته است.  دارای تحصیلات بالاتر از اجتماعات روستایی بافت و ساختار نواحی روستایی را به مخاطر

دهد ها نشان مییافته ورد مطالعه پرداخته است کههای ظرفیتی گردشگری در مناطق مبه بررسی اولویت
های محیطی بیشتری هستند از ارجحیت که دارای جاذبهروستای مورد مطالعه روستاهایی  30از میان 

 بالاتری برخوردارند.

 دادورخانی
 و همکاران 

(1390) 

تحلیل نقش گردشگری در 
های کارآفرینانه و ویژگی توسعه

گرایش به کارآفرینی در بین 
لعه جوانان روستایی )مطا

موردی: روستای کندوان و 
 اسکندان شهرستان اسکو(

های پژوهش اند که یافتهنی روستایی پرداختهکارآفری ای به بررسی آثار گردشگری بر توسعهمقالهدر 
های گیری تفاوتدهد و دلایل شکلن میهای کارآفرینانه را در بین مناطق مورد مطالعه را نشاویژگی

 نماید.میمطرح شده را نیز تشریح 
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 غنیان 
 و همکاران

(1390) 

ارزیابی فضای کارآفرینی در 
گردشگری روستایی)مطالعه 

 موردی: منطقه اورامان(

نشان  های پژوهشردشگری روستایی پرداختند.  یافتهدر مقاله ای به ارزیابی فضای کارآفرینی در زمینه گ
با گردشگری، تأسیس و  صادی مرتبطهای اقتمندی به تأسیس بنگاهداد که عواملی همچون علاقه

های تولید محلی بین صاحب کاران کسب و کار و وجود امنیت مناسب در سطح منطقه گسترش شبکه
برای کارآفرینان و گردشگران از دیدگاه مردم محلی، در قیاس با دیگر عوامل مرتبط با فضای کارآفرینی، 

 جایگاه و اهمیت بالاتری دارند. 

ایمنی قشلاق و 
 مکارانه
 (1391) 

ی نقش گردشگری در توسعه
کارآفرینی زنان روستایی 
)مطالعه تطبیقی: روستای 

کندوان و اسکندان شهرستان 
 اسکو(

اشتغال و کارآفرینی بسیار زیادی  هایی است که به دلیل تنوع در مشاغل زمینهگردشگری یکی از فعالیت
های روزمره و خانگی به این کار بپردازند به ار فعالیتتوانند در کنها به راحتی میبرای زنان دارد و آن

ده دریابد که تحلیل اثرات صنعت گردشگری بر اشتغال و کارآفرینی زنان روستایی پرداخته و تلاش نمو
گذارد.  نتایج پژوهش نشان می های کارآفرینانه زنان روستایی تأثیر هایی از ویژگیگردشگری بر چه جنبه

های زیادی برای فعالیت زنان ایجاد کرده و محیط ی روستایی فرصتردشگری در نواحدهد که رونق گمی
 روستا را به یک محیط محرک و انگیزشی برای کارآفرینی زنان تبدیل کرده است. 

 غنیان و فتوتی
(1392) 

گردشگری راهکاری جهت 
 توسعه کارآفرینی زنان روستایی

های کارآفرینانه در محیط روستاست ردشگری ایجاد فرصتگ کنند که از نخستین آثاردر پژوهش بیان می
های زیادی برای اشتغال فراهم ترکیبی از خدمات و خلاقیت، فرصت و گردشگری صنعتی است که با

کرده است و با توجه به آن به بررسی اثرات صنعت گردشگری به اشتغال و کارآفرینی زنان روستایی 
دهد زنان روستایی با صرف کمترین هزینه، کمترین ریسک  و با آگاهی ها نشان میاند که یافتهپرداخته

 های محلی و گردشگری دست یابند. توانند به اشتغال در زمینهیش میکامل از استعدادهای قوی درون خو

 فیروزی
 و همکاران 

(1392) 

بررسی رابطه متقابل بین توسعه 
کارآفرینی و گردشگری پایدار 

ردی با روستایی )مطالعه مو
بازنگری: روستای خارستان 

 شهرستان بهبهان(

ردشگری در پژوهشی با رویکرد متقابل و بر اساس الگوی رایج  که ارتباطی منطقی بین کارآفرینی و گ
های اند.  یافتههای روستایی پرداختهینی در محیطکند به بررسی توسعه کارآفرپایدار روستایی برقرار می
دهد و های کارآفرینی نشان میبا مهارت الی مسکونی مناطق مورد مطالعه راپژوهش میزان آشنایی اه

های زیرساخت عوامل مهم و تأثیرگذار بر توسعه کارآفرینی را میزان آشنایی با کارآفرینی و ایجاد
 کند.   کارآفرینی معرفی می

سجاسی قیداری و 
 همکاران

(1393) 

بندی کارآفرینی اولویت
طق روستایی اکوتوریستی در منا

اهای با )مطالعه موردی: روست
ای پتانسیل گردشگری رود دره

 استان تهران(

های کارآفرینی اکوتوریستی در بین روستاهای منطقه پژوهش صورت گرفته به شناخت تفاوتمحققان در 
 ینیو اولویت بندی روستاهای با پتانسیل گردشگری مناطق روستایی مورد مطالعه به لحاظ سطح کارآفر

دهد که از نظر صاحبنظران های پژوهش نشان میاند.  یافتههها پرداختاکوتوریستی و تحلیل فضایی آن
کسب و کارها، روستاهای مورد مطالعه در سطح منطقه با یکدیگر تفاوتی در زمینه کارآفرینی اکوتوریستی 

 ندارند. 

فرجی سبکبار و 
 همکاران

(1393) 

تحلیل فضایی  شناسایی و
های مناسب فرصت بسترهای

کارآفرینی در گردشگری نواحی 
مطالعه موردی نواحی )روستایی 

 (روستایی شهرستان ورزقان

بوط به های مری توسعه روستایی، گردشگری و فرصتمحققان با بیان اینکه شناخته شده ترین راهبردها
های کارآفرینی د فرصترین شرایط ممکن برای وجوباشد به دنبال شناخت بهتآن در زمینه کارآفرینی می
دهد که در نواحی روستایی مورد مطالعه های پژوهش نشان میباشد که یافتهدر بخش گردشگری می

 های مناسبی برای کارآفرینی در بخش کشاورزی وجود دارد. فرصت

 زادهکریم
 و همکاران 

(1393) 

ناسایی عوامل مؤثر در ایجاد ش
های کارآفرینی در بخش فرصت

نواحی روستایی با گردشگری 
استفاده از مدل معادلات 

 (SME)ساختاری

ی توسعه روستایی، گردشگری و محققان در پژوهشی با بیان اینکه یکی از شناخته شده ترین راهبردها
های نمودند تا ضمن تبیین جایگاه فرصتتلاش ط به آن در زمینه کارآفرینی است های مربوفرصت

های کارآفرینی در بخش کشاورزی وامل مؤثر در بوجود آمدن فرصت، عکارآفرینی در مناطق روستایی
یک از عوامل  نواحی روستایی را مورد بررسی قرار دهند که در پایان با استفاده از رگرسیون خطی سهم هر

 های کارآفرینی تعیین گردید.  در بوجود آمدن فرصت

 کریمی 

(1394) 

کارآفرینی گردشگری 
برای کشاورزی، راهبردی نوین 

 توسعه روستایی

تواند به متنوع سازی کشاورزی کمک کند و که گردشگری از بُعد اقتصادی، می کنددر پژوهش بیان می
های شغلی جدیدی در جوامع اورزان محسوب گردد و همچنین فرصتیک منبع درآمد مکمل برای کش

ر با استفاده از مقاله مذکو روستایی فراهم نماید و بدین طریق فقر، بیکاری و مهاجرت را کاهش دهد.
هایی از پردازد و نمونهدشگری کشاورزی میای به بررسی مفهوم و اصول کارآفرینی گرمطالعه کتابخانه

های پیش روی آن را در زمینه نماید و مزایا و چالشتلف ذکر میاین نوع گردشگری را در کشورهای مخ
 کند.توسعه روستایی بیان می

 قنبری
 و همکاران 

(1394) 

عوامل مؤثر بر توسعه کارآفرینی 
 در گردشگری روستایی

ها و امکاناتی را به ویژه برای اشتغال و درآمد تواند فرصتا بیان اینکه گردشگری روستایی میمحققان ب
روستائیان ایجاد کند و زمینه توسعه کسب و کارهای کوچک و کارآفرینی را فراهم سازد به تحلیل و 

های طقه مورد مطالعه پرداختند. یافتهؤثر بر توسعه کارآفرینی در گردشگری روستاهای منارزیابی عوامل م
د دهد که عوامل مرتبط با نقاط قوت، توسعه کارآفرینی در گردشگری روستاهای مورپژوهش نشان می

 اند.  مطالعه بالاترین رتبه را داشته

 محمودزاده 
 و ارجمندیان 

(1396) 

ی شناسایی و رتبه بند
های کارآفرینانه در فرصت

)مطالعه  گردشگری روستایی
 موردی: روستای آب اسک(

های کارآفرینانه در گردشگری روستایی منطقه مورد مطالعه ای به شناسایی و رتبه بندی فرصتدر مقاله
ها در صنعت گردشگری مشخص کرد. این فرصتفرصت کارآفرینی را در  59پرداختند و نتایج پژوهش 

 ه سازمان دهی و رتبه بندی شدند.  گرو 11

    Source: Lordkipanidze et al, 2005؛ Mace, 2005؛  Kosmaczewska, 2008؛ Singh, 2010؛ Fons et al, 2011؛ Songkhla, 2012؛     Stavroulakis et al, 2013؛ 
Hossein et al, 2014؛ Yang, 2016؛ Rokneldin Eftekhari et al, 2011؛ Dadvar Khani et al, 2011؛ Ghanian & Fatoti, 2013؛ Eimani Ghashlagh et al, 2012؛ 
Firozi et al, 2013؛  Sojasi Ghidari et al, 2014؛ Faraji Sabokbar et al, 2014؛ Karimzade et  al, 2014؛ Karimi, 2015؛ Ghanbari et al, 2015؛ Mahmodzade & 
Arjmandian, 2017 

 روش پژوهش

مورد  یهاداده یبخش اصل نیباشد. همچنیم یلیتحل -یفیو از نظر روش توص یاز نوع کاربرد تیاز نظر هدف و ماه قیتحق نیا  
ب ا توج ه ب ه     قی  نامه تحقنامه، مصاحبه و مشاهده استفاده شده است که پرسشپرسش کی(، تکنیشیمای)پ یدانیاستفاده از روش م

از  گ ر یشده اس ت. بخ ش د   هیها تهریو متغ قیتحق میمفاه یبر مبنا یو مردم محل یسلاما یشوراسرپرستان خانوار،  یجامعه آمار
و جامع ه   ه ای امل ش و رودس ر   شهرستان یپژوهش روستاها نیا یبه دست آمده است. جامعه آمار یاکتابخانه یهایبررس قیطر
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رود، جن گ س را، حس ن    جواهردشت، للِه ان،یم هوشاُمام، ت ه،یبو وداردشت،دشت، لرود، ارب لیورکوره، خص یروستا 14نمونه شامل 
 یدر ن واح  یگردشگر یاصل قصدبرخوردارند و به عنوان م ییبالا یکه از توان گردشگرباشد میگرمابدشت  لاش،یم دآب،یسرا، سف

، منطقه نیا یهاروستا ینیکارآفر بر ینقش گردشگر یبه منظور بررس قیتحق نیروند. در ایبه شمار م ناحیه مورد مطالعه ییروستا
اساس،  پژوهش با استفاده  نیبر ااست.  شده نیینفر به عنوان حجم نمونه تع 383از سرپرستان خانوار با استفاده از فرمول کوکران 

 یو پراکندگ یمرکز یهاشاخص نییبه تب EXCELو   SPSSنرم افزار   یریو به کارگ یو استنباط یفیتوص یآمار یهااز روش
نقشه ها، از  میو تنظ هیو در تهاسکوئر(  یدو )کا یخ رمن،یاسپ یهمبستگ بیضر ،یاتک نمونه Tبر اساس آزمون جداول  میو ترس

 ییروس تا ک ارآفرینی ن واحی   در  ینقش گردشگر نییتب پژوهش یکه هدف اصل نیاستفاده شده است. با توجه به ا  GISنرم افزار 
 باشد.یروستاها م فرینیکارآو  یگردشگر یاصل لینظر، واحد تحل نیاست از ا

 قلمرو جغرافیایی پژوهش
نفوس و  یعموم یاساس سرشماربر که باشدیم های املش و رودسرروستاهای شهرستان پژوهش نیمحدوده مورد مطالعه ا  

نفر در مناطق  86889تعداد  نیاز ا(Statistical of Iran, 2011).  استنفر جمعیت م 188627  دارای 1390مسکن سال 
 یبررس حدوا قیتحق نیدر ا که باشدیروستا م 569 یدارا هیناح نیاسکونت دارند.  ییروستانفر در مناطق  101738و تعداد  یشهر

دهستان )سمام،  5شهرستان املش با  انیاند، که در ماملش و رودسر انتخاب شده یهااست که از شهرستان ییروستاها، لیو تحل
، اشکور یاشکور سفل اهکرود،یس ان،یدهستان )اوش 10( و در شهرستان رودسر با یملش جنوبو ا یشبخوس لات، املش شمال د،یکج
هستند که از  ییانتخاب ما روستاها اریباشند. در واقع معیچان، رضامحله( ساکن م ینیچ ان،یبالان، ماچ یل، بیآباد، شوئمیرح ا،یعل

 روند. یبه شمار م محدوده مورد مطالعه ییروستا یدر نواح یردشگگر یبرخوردارند و به عنوان مقصد اصل ییبالا یتوان گردشگر
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 ها و بحثیافته
 های توصیفی یافته

سرپرستان فر از ن 383 شودیرا شامل م تیجمعنفر  101738خانوار  و  33071که مشتمل بر  قیتحق نیا یبا توجه به جامعه آمار  
 3/87نامه برابر با پرسش 334نامه، پرسش 383قرار گرفتند. از کل  یخانوار، بعنوان جامعه نمونه انتخاب و مورد مطالعه و بررس

 یگروه سن نیشتریاند. بداده لیدرصد را زنان تشک 7/12نامه برابر با پرسش 49مردان و  راپژوهش  نیا انیدرصد پاسخگو
کل  . ازشودیدرصد را شامل م 52/0سال با  20کمتر از  یگروه سن نیدرصد و کمتر 5/64سال با  20-39 نیب انیپاسخگو
نفر و   8با  یو دارندگان مدرک کارشناس نیشتریبدرصد  76/54نفر برابر است با  210تعداد  پلمیدارندگان مدرک د ان،یپاسخگو

)پاسخگویان دارنده  پژوهش بودند نیدر ا لاتیبر حسب سطح تحص تیجمع عیگروه از نظر تعداد و توز نیترنییدرصد پا 13/2
 06/92) نفر 353 انیازکل پاسخگو ان،یپاسخگو یشغل تیدرخصوص وضع نیهمچنایم(. مدرک کارشناسی ارشد و دکتری نداشته

 اند.بوده سبو فاقد شغل منا کاریدرصد( ب 94/7)  نفر 30درصد( شاغل و 

  مورد مطالعه محدوده یدر روستاها یگردشگر
به صورت  مورد مطالعه هیدر ناح ییروستا یموجود گردشگر یهاعنوان نمود که جاذبه و توان توانی( م2)با توجه به جدول   

 یاقتصاد یهادرصد و جاذبه 5/35با  یمذهب یهادرصد، جاذبه 5/3با  یباستان یخیتار یهادرصد، جاذبه 5/60با  یعیطب یهاجاذبه
 از ییدرصد بالاکه توان دریافت که می یدانین راستا با توجه به وضع موجود و بر اساس مطالعات میاشند. در ابیدرصد م 5/0

 یلیبنا به دلا یقرار دارند ول ییدر سطح بالا یگردشگر لیو پتانس تیاز نظر قابل های املش و رودسرشهرستان یروستاها
منظور جهت به  نیو توسعه گام بردارند به ا ییجهت فقر زدا رو د ندیاستفاده نمافرصت  کیبه عنوان  تیقابل نیاند از انتوانسته

صنعت  نیبه ا شیاز پ شیمهم، توجه ب یهاگام نیاز ا یکیبرداشت  یاساس یهاگام دیبالقوه با میعظ هیسرما نیدرآوردن ا تیفعل
توان با توسعه یم مورد مطالعه هیحدر نا گریه عبارت دباشد، بیم داریو توسعه پا ییتوسعه روستا یآن در راستا نهیبه تیریو مد

 رشد و توسعه را فراهم نمود. نهیزم یو انسان یطیمح یهاتوان نیاز ا یریگو بهره یبوم گرد ،ییروستا یگردشگر

 یی محدوده مورد مطالعهروستا یگردشگر یهاجاذبه تیوضع .2جدول 

 شرح
 های جاذبه

 طبیعی

های تاریخی جاذبه

 یباستان

 های جاذبه

 مذهبی

 هایجاذبه

 اقتصادی 

 1 35 3 64 تعداد

 5/0 5/35 5/3 5/65 درصد

 حیو تفر یگردشگر یرا که برا ییمقصدها ه،یناح نیگنندگان در ا دیگردشگران و بازد شتری، ببعمل آمده یهایبا توجه به بررس  
برخوردار  یعمطبو ییو آب و هوا ییایجغراف طیها از شرامکان نیا قرار دارند و یو کوهستان هیمناطق کوهپادر عملاً ،انتخاب نمودند

از  یگردشگرکه  ی. مگر در موارداستیدن ریگردشگر پذ یهاها و قطبمکان ریمانند سا زیآن ن یریپذ ستیتور یباشند که الگویم
در  ییآب و هوا طیو شرا یطیمح تیمطرح باشد که در آن صورت محدود یمذهب یگردشگر یبه عبارت ایو  ینظر هدف مذهب
 طیو بکر، شرا یعیطب یهاطیبهره گرفتن از مح لیدلها به درصد مسافرت 53 نتایج بدست آمده ندارد. بر اساس یانتخاب آن نقش

خروشان  و ...  یهاو رودخانه یعیطب یهاجنگل، چشمه کوه، رینظ یعیطب یهالیها و پتانستیمناسب و استفاده از قابل ییآب و هوا
اماکن  ریها و سابه بقعه ارتیز یدرصد قرار دارد که گردشگران برا 26با  یمذهب لیو پتانس تیعنوان شده است. در مرحله بعد قابل

و در  درصد عنوان شده 14با  یو باستان یخیتار یاز بناها دیو رتبه سوم به بازد ندینمایدر محدوده مورد مطالعه مسافرت م یمذهب
 یاریکه بس یشود به طوریدرصد مربوط م 7با  یاقتصاد یهاو به طور کل جاذبه یهفتگ و یفصل یهاد بازاروجونیز رتبه چهارم 

 .ندینمایها را بعنوان مقصد خود انتخاب مها آنبازارچه نیو تماشا از ا دیاز گردشگران به خاطر خر
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 تعداد و درصد گردشگران بر اساس هدف .3 جدول

 شرح
 هایجاذبه

 طبیعی 

های اذبهج

 تاریخی باستانی

 های جاذبه

 مذهبی

 هایجاذبه

 اقتصادی 

 27 99 54 203 تعداد

 7 26 14 53 درصد

  ییروستا یدر نواح کارآفرینی جادیو ا یگردشگر
رابطه  کینامه موجود در پرسش یهاهیو با توجه به گو یشغل یهافرصت جادیو ا شیدر افزا یدر ارتباط با نقش گردشگر  

 نهیزم محدوده مورد مطالعه یهادر روستا یکه گردشگر یاوجود دارد به گونه یشغل یهافرصت جادیو ا یگردشگر نیب یارمعناد
تنوع  شیکمک به افزا ،یدست عیصنا یفیو ک یکم توسعه ،یمحل یتوسعه بازارها ،جوانان و زنان یبرا یشغل یهافرصت شیافزا

 نیا یفیتوص یهاافتهیآنچه که از  آورده شده است. (4) آن درجدول ینسب عیتوز ینگچگو کهنموده  جادیو ... ا یدیمحصولات تول
 اشتغال جادیو ا یشغل یهافرصت شیافزا ،دینمایم نییتب ییآن را در جهت توسعه روستا یپژوهش بدست آمده است و گردشگر

 یآن در نواح یو تنوع بخش شیبود اشتغال و افزابا به ییروستا یگردشگر یاست. به عبارت یتوسعه گردشگر در نتیجه( ینی)کارآفر
 را فراهم آورده است. ییتوسعه روستا نهیزم ،مورد مطالعه ییروستا

 های املش و رودسرشهرستان ییروستا یدر نواح کارآفرینی جادیدر ا ینقش گردشگر .4 جدول

 هاگویه ردیف

 فراوانی
میانگین 

 رتبه

رتبه 

خیلی  بندی

 کم
 کم

 تا

 حدودی
 دزیا

خیلی 

 زیاد

 2 1/4 9/29 4/61 1/5 7/2 9/0 های شغلیافزایش فرصت 1

 4 9/3 5/23 4/55 4/11 7/9 0 های شغلی برای جوانانافزایش فرصت 2

 7 6/3 3/21 8/40 28/18 8/11 82/7 توسعه بازارهای محلی 3

 6 7/3 24 3/37 3/30 6/5 8/2 گسترش مشاغل خدماتی 4

 3 4 9/25 8/54 5/15 8/3 0 ندگی و معیشت مردمتوسعه و تغییر شیوه ز 5

 1 2/4 2/41 4/46 6/7 1/4 7/0 بهبود اشتغال زنان روستایی 6

 5 8/3 5/31 2/36 26 2/4 1/2 توسعه کمی و کیفی صنایع دستی روستاها 7

 1 2/4 2/32 9/56 6/7 9/2 4/0 کمک به کاهش بیکاری در روستا 8

 5 8/3 22 2/52 4/18 6/3 8/3 ولات تولیدی روستاکمک به بهبود افزایش تنوع محص 9

 تحلیلیهای یافته
 رابطه وجود دارد.  مورد مطالعه ییروستا یاشتغال در نواح جادیو ا یگردشگر نیباول:  فرضیه 

H0: رابطه وجود ندارد.   مطالعه مورد روستایی یاشتغال در نواح جادیو ا یگردشگر نیب 

H1 :رابطه وجود دارد.   مورد مطالعه ییروستا یغال در نواحاشت جادیو ا یگردشگر نیب 

چون  ییهارابطه وجود دارد از شاخص ییروستا یاشتغال در نواح جادیو ا یگردشگر نیکه ب هیفرض نیا لیو تحل نییتب یبرا  
کمک به  ،یین روستابهبود اشتغال زنا ،یمحل یجوانان، توسعه بازارها یبرا یشغل یهافرصت شیافزا ،یشغل یهافرصت شیافزا

 و ... استفاده شده است. یدست عیصنا یفیو ک یکم هتوسع در روستا، یکاریکاهش ب

 کارآفرینی روستاییدر  یگردشگر یسطح معنادار .5 جدول

 sigسطح معناداری  T حدمتوسط گویه میانگین شاخص

1/4 اشتغال  5/2  685/2  000/0  
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که در بعد  دهدیپژوهش نشان م جینتا ،ییتوسط سرپرستان خانوار روستا یلیتکم نامهبدست آمده از پرسش جیبا توجه به نتا  
 هارستوران درنفر 88 ،ییرایپذ و یاقامت یواحدها نفر در 1232که  یشده به طور جادیا میشغل به صورت مستق 2835 کارآفرینی

نفر در  112و  یدست عینفر در فروشگاه صنا  151 ها،یفروش هینفر در فروشگاه و اغذ 991ها،ینفر در سفره خانه و کافه سنت  261،
 زا واشتغال یتیفعال یگردشگرمی توان گفت که بدست آمده  جیدارند. با توجه به نتا تیها مشغول به کار شده و فعالرگاهیتعم

 یکاربست آن در نواح با گرید یتوسعه آن را فراهم نمود و از سو نهیتوان زمیم نهیهز نیبا کمتر که یاست به طور نیکارآفر
سطح )  sigمقدار دهدینشان م (5) که جدولطور راهم آورد. همانرا ف ییتوسعه روستا نهیعوامل زم ریتوان در کنار سایم ییروستا
اشتغال در  جادیو ا یگردشگر نیکه ب افتیدر توانی( م4جدول ) یاقتصاد یهاشاخص یهاهیبا توجه به گو نی( و همچنیمعنادار

در  پژوهش هیفرض نی( بوده است. بنابرا05/0) ریز یهمان سطح معنادار ایبدست آمده  یرابطه وجود دارد که آلفا ییروستا ینواح
 ینیکارآفر شیاشتغال و افزا جادیموجب ا یکه گردشگر دیجه رسینت نیبه ا توانیم ییروستا یسطح نواحاشتغال در جادیارتباط با ا

بر ابعاد مختلف  تواندیم ینیکارآفر یهافرصت شیاشتغال و افزا جادیاعه شده است. رد مطالمحدوده مو ییروستا یدر سطح نواح
مورد  پژوهش هیفرض نیرا فراهم آورد. بنابرا ییروستا ینواح نیساکن یسطح اقتصاد اءارتق نهیاثرگذار باشد و زم انییروستا یزندگ

 شده است.  هااشتغال در روستا شیو افزا ینیموجب رشد کارآفر  یشگرعنوان نمود که گرد گونهنیا توانیم و ردیگیقرارم دییتأ

 متغیرهای پژوهش یاثرگذار زانیم

استفاده  ونی( از روش رگرسییروستاکارآفرینی وابسته ) ری( در متغیمستقل )گردشگر ریمتغ ینسب نییتع یپژوهش برا نیدر ا  
  95/0 (یمستقل )توسعه گردشگر ریمتغ دهدیکه نشان م باشدیم 449/0برابر  نییتع بیاساس مقدار ضر نیشده است. بر ا

همان سطح  ای P-Value مقدار ANOVA آزمون. براساس کندیم نیی( را تبکارآفرینی روستاییوابسته ) ریمربوط به متغ راتییتغ
مدل  یداربرعدم معنا یآزمون مبن (H0) صفر هیفرض جهیدر نت ،کوچکتر است درصد 5که از  باشدیم 000/0برابر  یمعنادار
 شاخص یبررو یرگردشگ یعنیمعنادار است.  یاز لحاظ آمار ونیمدل رگرس نیبنابرا میکنیرد م درصد 99 نالیرا با اطم ونیرگرس

 را فراهم آورد. ییروستاکارآفرینی توسعه  نهیزم تواندیاثرگذار است و م ریز

 ییروستاکارآفرینی  بر یگردشگر یاثرگذار یبررس .6جدول 

 متغیرها
ضریب  برآورد پارامترها

 (B)استاندارد 
 Tآماره 

سطح 

 معناداری
 نتیجه

 انحراف معیار bمقدار 
  000/0    232/1 مقدار ثابت *

 تاثیردارد 004/0 8/26 81/0 03/0 8/0 )کارآفرینی( ایجاد اشتغال

 ادی ریمتغ ریتاث یعنیاست  درصد 5کمتر از  P-Valueی کارآفرین جادیا متغیر یبرا شودی( مشاهده م6)جدول  یهاافتهیبراساس 
و آزمون  یابیارزش ،ینیکارآفردر بعد  مورد مطالعه هیدر ناح ییروستا یتوان گردشگر مولفه نیهمچن است. داریشده در مدل معن

مستقل( و  ری)متغ یگردشگر ریدو متغ یهمبستگ زانیم ،ییروستا کارآفرینیو  یتوان گردشگر بیبا توجه به ضراست. شده ا
 است. هقرار گرفت دیی( مورد تا95/0) یسطح معنادار نیوابسته( در بالاتر ری)متغ ییروستا کارآفرینی

 .  همبستگی توان گردشگری و کارآفرینی روستایی7جدول 

 توان گردشگری

 کارآفرینی روستایی

 95/0 میزان همبستگی

 000/0 سطح معناداری

 راتییموجب تغ یگذارد. به عبارت یبرجا یریچشمگ راتیتاث ینیکارآفر نهیتوانسته است در زم هیناح نیدر ا یگردشگر تیدر نها  
رسد باید . اما در راستای رسیدن به سطحی مطلوب از میزان رشد کارآفرینی به نظر میشده است ییروستا یدر سطح نواح یاساس

سب در نقاط مختلف دست یافت تا بدین ترتیب بتوان گردشگری به صورت کارشناسی شده و با تحقیقات جامع به الگویی منا



 315                                                                                                  حبیبی  و  همکاران              -...  تبیین نقش گردشگری در کارآفرینی 

که باید  روستایی را به عنوان ابزاری کارآمد در حوزه کلان ایجاد اشتغال و رشد کارآفرینی به نظام اقتصادی معرفی کرد. ضمن آن
ها پیش بینی های مناسب با آنها نیز پرداخته شود و برای روبه رو شدن سی شده به بررسی نقاط ضعف و آسیببه صورت کارشنا

   صورت پذیرد. 

 گیرینتیجه

 هیدر ناح ییروستا یموجود گردشگر یهاابتدا جاذبه و توان کارآفرینی روستایی در ینقش گردشگر نییتب یپژوهش برا نیدر ا  
 5/35با   یمذهب یهااذبهدرصد، ج 5/3با  یباستان یخیتار یهادرصد، جاذبه 5/65با  یعیطب یهامورد مطالعه به صورت جاذبه

نقش  نیینامه در ارتباط با تببدست آمده از پرسش یهاافتهیدرصد به دست آمد و با توجه به  5/0 یاقتصاد یهادرصد و جاذبه
. باشدیم ینیکارآفراشتغال زایی و  یامدهایپ یدارا ییروستا یدر نواح یداشت که گردشگر انیب توانیمکارآفرینی در  یگردشگر

 1232که  یشده است به طور جادیا میشغل به صورت مستق 2835 ینیکارآفرایجاد اشتغال و که در  دهدیپژوهش نشان م جیانت
 هیفروشگاه و اغذ رنفر د 991 ها،ینفر در سفره خانه و کافه سنت  261 ها،اننفر در رستور  88 ،ییرایو پذ یاقامت ینفر در واحدها

بدست  جیبا توجه به نتا دارند. تیها مشغول به کار شده و فعالرگاهینفر در تعم 112و  یدست عیصنا نفر در فروشگاه  151ها،یفروش
با  گرید یتوسعه آن را فراهم نمود و از سو نهیتوان زمیم نهیهز نیبا کمتر که یست به طورا زااشتغال یتیفعال یآمده، گردشگر

   .  وردرا فراهم آ ییتوسعه روستا نهیعوامل زم ریتوان در کنار سایم ییروستا یکاربست آن در نواح
یافت که  توان به این نتیجه دستدهد مینشان می های صورت گرفتهسایر پژوهشو  نتایج این پژوهشگونه که از  آن  

های ریزیوامع در حال توسعه یکی از برنامهجتأثیر به سزایی دارد و بسیاری از در کارآفرینی روستایی نقشی مهم و  گردشگری
گونه که از نتایج  دهند. همانرقابتی در بازار گردشگری قرار میاصلی خود را معطوف به رشد گردشگری روستایی و افزایش توان 

گردشگری روستایی تأثیر با اهمیتی در رشد اشتغال، مهاجرت معکوس از شهرها به روستاها و افزایش  ،ها مشخص استپژوهش
نتایج این پژوهش نیز نشان از وجود رابطه مستقیم بین گردشگری و کارآفرینی روستایی یی داشته است. نرخ کارآفرینی زنان روستا

افزایش توان گردشگری روستایی   دارد که مطالعه صورت گرفته روستاهای شهرستان املش و رودسر را دربر گرفته است. در واقع
  شود.د اشتغال در مناطق روستایی های کارآفرینی و رشعث رونق کسب و کار و افزایش فرصتبا
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EXTENDED ABSTRACT 

Introduction 

Recognizing successful economic systems in the world and going toward the economic 

advancement is of great significance to many countries. Using local economic patterns is one of 

the processes that many governments adopt to utilize available facilities so as to move towards 

their economic development goals. Creating an efficient environment in accordance with 

economic development can be highly effective in political interest for many governments of 

many countries. The area for economic activities encompasses both aspects residents’ lives 

including urban spaces and rural ones. As a matter of fact both aspects of life can be considered 

as golden opportunities to increase economic ability. So far, numerous scholars have conducted 

diverse studies, concerning various types of economic opportunities. In the last decade of 

twentieth century, tourism experienced drastic changes. Needless to say that, special attention 

has been turned to the development of rural tourism. Without considering various aspects, 

economic development of countries can be difficult. Rural economy encompasses part of 

countries’ economy, and considering the number of employed residents in rural areas, it has had 

a great impact on development rate of countries. Recognizing economic attributes and the 

adopted tools in the process of achieving a desired level of advancement is of great significance. 

Rural tourism has been recognized as one of the effective elements in rural economic 

development and a powerful intensifier in villagers’ life prosperity. Considering the importance 

of rural tourism in the economy trend in villages, in this study the researcher aims to analyze its 

effect in rural entrepreneurship. 

Methodology 

This research is applied in terms of purpose and nature and in terms of descriptive-analytical 

method. Also the main part of the data was used by field survey method, questionnaire 

technique, interview and observation. The research questionnaire was prepared according to the 

statistical population of household heads, Islamic council and local people based on research 

concepts and variables. The other part is obtained through library reviews. The statistical 

population of this study is the villages of Amlash and Rudsar and the sample population 

includes 14 villages that have high tourism potential and are the main tourism destinations in the 

rural areas of the study area. In this study, in order to investigate the role of tourism on 
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entrepreneurship in rural areas of the region, the researcher has selected 383 people as the 

sample size by using Cochran formula. Accordingly, the research uses descriptive and 

inferential statistical methods and SPSS and EXCEL software to explain central and dispersion 

indices and charts based on single sample T-test, Spearman's correlation coefficient, Chi-square 

(chi-square) and in preparation and GIS software is used to set the maps. Since the main 

purpose of the research is to explain the role of tourism in rural entrepreneurship, therefore, it is 

the main analysis unit of rural tourism and entrepreneurship.  

Results and Discussion 

According to the results of the supplementary questionnaire by rural household heads, the 

results show that 2835 jobs were created directly in the entrepreneurial dimension. According to 

the results, the author believes that tourism is an employment and entrepreneurial activity so 

that it can be developed at the lowest cost and that it can be used in rural areas along with other 

factors Provided rural development. As the findings of the research show, it can be concluded 

that there is a relationship between tourism and employment creation in rural areas with the 

alpha obtained or the level of significance below (0.05). Therefore, it can be concluded that 

tourism has created employment and increased entrepreneurship in the rural areas of the study 

area and the research hypothesis is confirmed. It can be said that tourism has stimulated 

entrepreneurship and increased employment in the countryside. In this study, regression method 

was used to determine the relative independent variable (tourism) in the dependent variable 

(rural entrepreneurship). Accordingly, the coefficient of determination is 0.449, indicating that 

the independent variable (tourism development) accounts for 0.95 of changes in the dependent 

variable (rural entrepreneurship). According to the ANOVA table, the P-value, or significance 

level, is equal to 0.000, which is less than 5%. As a result, we reject the null hypothesis of 

significant (H0) test of the regression model with 99% confidence, so the regression model is 

statistically significant. That is, tourism is influenced by the following index and can provide the 

basis for the development of rural entrepreneurship. The results show that the P-Value 

Entrepreneurship Creation variable is less than 5%, meaning that the effect of the mentioned 

variable in the model is significant. The component of rural tourism potential in the study area 

has also been evaluated in terms of entrepreneurship, evaluation and testing. According to the 

coefficients of tourism power and rural entrepreneurship, the correlation between the two 

variables of tourism (independent variable) and rural entrepreneurship (dependent variable) was 

confirmed at the highest significance level (0.95). 

 

Conclusion 
The results of the research show that there is a direct relationship between tourism and rural 

entrepreneurship development. Indeed, Rural development has increased the opportunities for 

entrepreneurship and employment growth in rural areas. 

Based on the results of this research and other mentioned studies can be concluded that rural 

tourism plays a significant role in rural entrepreneurship, and many developing countries focus 

their planning towards the development of rural tourism and their competitive ability in tourism 

market. The incline in tourism capability causes noticeable prosperity, a sharp increase in 

entrepreneurship opportunities and a drastic rise in employment in rural regions. 
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