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 چکیده 
های مهم اواخر قرن بیستم است، بهبود سامانه حمل و نقل یوه متداول امروزی از جمله پدیدهرشد و گسترش گردشگری به ش

های متفاوت از تفریحات سالم غیر شهری یا به افراد اجازه داد که با انگیزهعمومی و تملک بیش تر وسایل نقلیه خصوصی، 

ک های دوم بپردازند. روستای زیارت به دلیل برخورداری از آب و هوای خنیه گذاری شخصی در خرید املاک، به تدارک خانهسرما

های زیبا، داشتن موقعیت ممتاز گردشگری و استراحتگاهی و فاصله اندک تا شهر گرگان از اوایل و معتدل، چشم انداز بدیع، جنگل

های دوم ضر بررسی رابطه بین گردشگری خانههدف مقاله حا های دوم است. دشگران خانهتوجه شهرنشینان و گر مورد 58دهه 

زمینه  -روش توصیفی به لحاظباشد. پژوهش حاضر از نظر هدف کاربردی و اعی آن در توسعه روستای زیارت میو پیامدهای اجتم

دهد، برای ی زیارت تشکیل مییق را ساکنین روستاای و میدانی است. جامعه آماری تحقو همبستگی و روش اجرا کتابخانه یابی

نمونه، پرسشگری گردید. نتایج حاصل از  152نامه( و فرمول کوکران از )پرسش گردآوری اطلاعات با استفاده از روش میدانی

ی، اعتعامل و تحرک اجتم شیافزاهای نه پیامدهای اجتماعی فقط در شاخصگا 33های تحقیق نشان داد که در میان شاخص

ها بین ای وجود نداشته، و در سایر شاخصانش بومی فراموش شده روستا رابطهو احیای د انییاز مهاجرت روستا یریجلوگ

 های دوم و پیامدهای اجتماعی آن در سطح روستای مورد مطالعه رابطه وجود دارد. توسعه گردشگری خانه
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  مقدمه

در فارسي به معناي کشورهاي خارجي است. در حالي که جهانگردي  یالفظ توریسم در لغت به معني سیاحت در داخل یک کشور   
را معادل  "شگريگرد"گیرد به همین دلیل در لفظي جامع تر واژه سیر و سفرهاي داخلي را در بر نميجهان است و گشت و گذار در

 .(Saeidnia & Mahdizadeh, 2012: 19) اند که هم سیر و سفرهاي داخلي را در برگیرد و هم خارجيریسم قرار دادهتو
ایي و کوهستاني هاي مهم اواخر قرن بیستم است، و نواحي روستیوه متداول امروزي از جمله پدیدهرشد و گسترش گردشگري به ش

 .(Rita, 2000: 435) اندتوجه قرار گرفته ته به آن موردهاي وابسدشگري وفعالیتند که در زمینه گرهایي هستترین عرصهازمهم
اند؛ بدین گونه که روستاهاي مورد توجه پیوندي ناگسستني با یکدیگر داشتهکنون، هاي دوم از گذشته تاتایي و خانهگردشگري روس

لب همان روستاهاي ییلاقي و خوش آب و هوا بودند که در اقشار بالاي جامعه و شاهزادگان براي گردشگري، تفریح و مانند آن، اغ
امروزي به طور عمده هاي دوم به شکل گیري و گسترش خانهیافت. با وجود سابقه طولاني شکلهاي دوم گسترش ميها خانهآن

مي و تملک . بهبود سامانه حمل و نقل عمو(Mahdavi et al, 2008: 40) هاي پس از جنگ جهاني دوم استمربوط به سال
صي هاي متفاوت از تفریحات سالم غیر شهري یا سرمایه گذاري شخبه افراد اجازه داد که با انگیزهبیش تر وسایل نقلیه خصوصي، 
ق روستایي و مالکیت و تصاحي هاي اخیر گردشگري در مناطي دوم بپردازند. بدین سان در دهههادر خرید املاک، به تدارک خانه

هاي دوم در مناطق روستایي بسیار تنوع یافت. تقاضاي مالکیت خانه دوم بیش تر در پي آن، گردشگري خانه اي دوم و درهخانه
هاي روستاها دستخوش تحولات و بازساختها مطرح است؛ به طوري که متاثر از این امر، ناطق روستایي و به ویژه پس کرانهم

 .(Vepsalainen & Pitkanen, 2010: 195) اندعمیق اجتماعي و اقتصادي شده

ته تواند آثار متعددي بر این مناطق داشاي گردشگري در مناطق روستایي، ميهاي دوم نیز مانند دیگر الگوهخانه گردشگري   
هاي خاص دلیل ویژگيروند، آثار مشابهي بر مقصد دارند، اما به هاي دوم گردشگر به شمار ميباشد. از آنجا که مالکان خانه

به دیگر اشکال گردشگري آثار  هاي دوم، مانند طول مدت گردشگري و بازگشت به همان مکان هر ساله، نسبتنهگردشگري خا
هاي دوم جریاني مداوم یگر انواع گردشگري، گردشگري خانهدر مقایسه با د (.Beetone, 2006: 149) تري به همراه داردبیش

 اتي در مقصد است و بنابراین ارتباطات اقتصادي و اجتماعي متفاوتي را نسبتو پایدار است؛ همچنین خانه دوم نیازمند خرید ملزوم
حاصل مهاجرت  هاي دوم عموماًرشد گردشگري خانه .(Birda et al, 2011: 142) کندبه اشکال دیگر گردشگري ایجاد مي

افراد روستایي به نواحي جرت است یا نتیجه مها خوش آب و هوا، ییلاقي و کوهستانيطبقات مرفه شهري به نواحي روستایي 
روثي و پدري خویش را بهسازي هاي موالکیت اراضي کشاورزي و باغي خانهکه به دلیل حفظ تعلقات خانوادگي، م شهري است

 & Akbarian Ronizi) دهندوقات فراغت مورد استفاده قرار ميبا همان وضعیت گذشته جهت گذران ااند یا کرده

Mohammadpur Chaberi, 2012: 2.) از مدتي در و موقت طور به و دارند قرار روستایي نواحي در معمولاً هایيخانه چنین 

خانه  و هفته آخر هايخانه اسامي دارايو  (.Anabestani, 2012: 101) شودمي استفاده فراغتي و تفریحي مقاصد براي سال،
زمینه  در ویژه اخیر به هايسده طي جهان فرهنگي و اعياجتم اقتصادي، . تحولات(Bieger, 2007: 264) نیز هستند تعطیلات

 اجتماعي رفاه بهبود و فراغت اوقات افزایش و نقل، حمل و وسایل ارتباطي هايتوسعه راه شهرنشیني، گسترش جمعیت، افزایش

 Dadvarkhani & Mohammadzadeh) به توسعه گردشگري در نواحي روستایي یا گردشگري روستایي شد منجر

Larijani, 2014: 76). توسعه گردشگري پیامد مهم ترین عنوان به امروزه دوم، هايخانه گسترش و گیريشکل دلیل، همین به 

 هاي دوم(، بروز)خانه . با توجه به ماهیت پدیده گردشگري(Rezvani & Safaei, 2005: 111) در نواحي روستایي است

 است. گردشگري اجتناب ناپذیر روستایي نواحي در آن از گسترش ناشي يفرهنگ و اجتماعي اقتصادي، و زیست محیطي تغییرات

 مناطق در به ویژه فرهنگي و اجتماعي نیز و کالبدي و فضایي تغییرات ایجاد در مهمي عامل پدیده، عنوان یک به دوم هايخانه

 با که است تحولاتي جمله از ماعي،اجت روابط هايدگرگوني شبکه و اجتماعي روابط در تغییر ایجاد .شودمي محسوب روستایي

 جهان اکثر کشورهاي در امروزه (.Zahedi, 2006: 3) است پیش بیني قابل محلي اجتماعات دوم در هايخانه گسترش و ایجاد

 Firouzni) کشورهاي اسکاندیناوي این پدیده از رونق بسیاري برخوردار است سایر و سوئد مانند پیشرفته کشورهاي در ویژه به

et al, 2012: 149.) است 1189هاي دوم در جهان اساسا پدیده اي متعلق به بعد از سال مقبولیت و فراواني خانه (Zarabi & 

Eslami Parikhani, 2011: 39)شد. اشرافیت و بخش کوچک و مرفه جامعه محدود مي هاي دوم به. در گذشته تصرف خانه
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شهر به روستا را ظرف کشورهاي اروپایي از قرن هفدهم به آن طرف بازگشت از بورژوازي در انگلستان، فرانسه، سوئد و سایر 
 رواج با دوم، هايخانه پدیده گردشگري نیز ایران . در(Fesharaki, 2007: 133) هفته و تابستان موجب شدتعطیلات آخر

ا هدف گذران اوقات فراغت رشد ب خزر دریاي سواحل همچنین و بزرگ شهرهاي مجاور و کوهستاني روستایي در نواحي گردشگري
 :Galin Moghadam, 2010) چشمگیري داشته است که این پدیده در دو دهه اخیر با شتاب بیشتري گسترش یافته است

نار اثرات منفي اقتصادي، اجتماعي، فرهنگي و ک هاي دوم در مناطق روستایي دربدیهي است که گسترش گردشگري خانه .(193
تواند به توسعه و بهبود وضعیت مناطق روستایي در آن ميباشد که شناخت اي نیز ميرات مثبت و سازندهمحیطي داراي اثزیست 

هاي مختلف هاي دوم، صاحب نظران رشته. در ارتباط با خانه(Khoshfar et al, 2012: 138) ابعاد فوق کمک شایاني کند
نند نوع مصالح ها دارند، بیش تر به مباحثي مابه شکل و شیوه ساخت خانهقیقي که عقاید گوناگوني دارند؛ معماران با توجه به نگاه د

)کل گرایانه( و  پردازند. جغرافیدانان به دلیل نگاه جامعقدار زیربنا، نوع نقشه و غیره ميها و میزان استحکام بنا، مبه کار رفته در آن
هاي فضایي مدلگي، توزیع و تراکم، علل، آثار و همچنین ارائه تر به مسائلي همچون پراکندقي که به مسائل مختلف دارند، بیشدقی

ي هامسائلي مانند اثرات اقتصادي خانهکنند و هاي دوم را بررسي مياددانان از دیدگاه اقتصادي، خانهکنند. اقتصتوزیع توجه مي
هاي ن مالیات دریافتي از صاحبان خانهدر میزاوستاییان، تغییر میزان درآمد ر ازي زمین، تغییر دربدوم، تغییر در قیمت زمین، بورس 

     نگ روستاییان و غیرهفرهائل تغییر جمعیت روستا، تغییر درشناسان اغلب به مس دهند. جامعهوم وغیره را مورد توجه قرار ميد
فته است. مهدوي هاي دوم مطالعات زیادي صورت گردر رابطه با گردشگري خانه .(Firouzni et al, 2012: 153) پردازندمي

هاي دوم در نواحي روستایي کلاردشت تاثیر اند که شکل گیري پدیده خانهتیجه رسیده( به این ن110۱) حاجیلویي و همکاران
احیه از کشور اغلب به صورت ن داشته است، زیرا ساخت و سازها در این نآاجتماعي  - هاي اقتصاديچشمگیري بر دگرگوني

پور و جمعه ن شده است.آرنامه بوده و در نتیجه منجر به بروز ناهماهنگي در چهره و ساختار محیطي اي و بدون طرح و بسلیقه
بزغان شهرستان  ( به بررسي تاثیر گردشگري بر پایداري ابعاد اقتصادي، اجتماعي، نهادي و زیست محیطي روستاي1158) احمدي

تاي بزغان، اگرچه سبب ایجاد اشتغال و در نتیجه درآمد مرتبط با که گردشگري در روساند. نتایج نشان داد ساوجبلاغ پرداخته
هاي روستایي مانند باغداري و خدمات شده است؛ اما این تاثیرها بسیار محدود نیز، کمک به رشد برخي از فعالیت گردشگري و
ي مختص گردشگري، منافع عمومي گیرد. همچنین به دلیل نبود نهاد محلي و متولها برخي از خانوارها را در بر ميهستند و تن

هاي دیگري چون، مسایل اجتماعي، ه است. در مجموع گردشگري از جنبهحاصل از گردشگري براي کل جامعه محلي محقق نشد
زیست محیطي و نهادي تاثیرات مثبت چنداني نداشته است و در مواردي تاثیرات منفي اجتماعي و زیست محیطي به همراه داشته 

مهم ترین پیامدهاي مثبت خانه هاي دوم در روستاي برسه شهرستان ( در پژوهشي نشان داد که 1158ا و همکاران)ل نیفاض است.
هاي قدیمي و ن و خدمات روستایي، بازسازي خانهافزایش فرصت شغلي، افرایش فروش تولیدات محلي، بهبود وضع خیابا تنکابن

هاي خانگي، افزایش مالکیت افراد غیر بومي بر هاي کشاورزي به باغل باغیش قیمت زمین و مسکن و تبدیپیامدهاي منفي آن افزا
( در 1152) دادورخاني و محمدزاده لاریجاني است. بوده انداز روستایي و افزایش ساخت و ساززمین و مسکن روستا، تخریب چشم

ردشگري و در بعد اجتماعي افزایش امکانات هاي فصلي مرتبط با گند که در بعد اقتصادي افزایش شغلتحقیقي به این نتیجه رسید
هاي دوم در روستاهاي ییلاقي ترین اثرات گردشگري خانهعي و متضاد با فرهنگ بومي از مهممحلي و افزایش رفتارهاي ضد اجتما

شهر گرگان کیلومتري جنوب  1۱زیارت در ارتفاع هزار متري از سطح دریا در روستاي  باشد.بخش بند پي شرقي شهرستان بابل مي
شمال به ناهارخوران و ارتفاعات بندسر و خمام شهر، از شرق به ارتفاعات خال دره، از غرب به  واقع شده است، این روستا از

. این روستا به دلیل برخورداري از شودارتفاعات مازوآش، ادیم و کمرسر و از جنوب به آبشار و ارتفاعات پوشیده از جنگل محدود مي
هاي اخیر هاي زیبا، داشتن موقعیت ممتاز گردشگري و استراحتگاهي طي دههانداز بدیع، جنگلو معتدل، چشم آب و هواي خنک

روند هاي دوم با هدف گذران اوقات فراغت در این ناحیه روستایي شکل گرفته است. مورد توجه شهرنشینان قرار گرفته است و خانه
. اي دارد و در دو دهه اخیر شتاب قابل توجه و رو به رشدي داشته استان کنندهساخت و ساز در روستاي تاریخي زیارت روند نگر

مثبت و منفي متفاوتي بر بافت قدیمي و سنتي این روستا تاثیر هاي دوم خانهدر حال حاضر موج ساخت سازهاي مجاز و غیرمجاز 
هاي تلاش در کلیه ابعاد حفظ این بافت ارزشمندگذاشته و نیاز است براي  در ابعاد کالبدي، زیست محیطي، اقتصادي و اجتماعي

هاي دوم و پیامدهاي از این رو هدف از انجام این پژوهش، بررسي رابطه بین گسترش گردشگري خانه .اي صورت گیردهویژ
 اجتماعي آن بر روند توسعه روستاي زیارت است.
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  ژوهشروش پ
اي و تابخانهها کروش گردآوري دادهاست.  و همبستگي یابيزمینه -فيیتوص روش لحاظ بهاز نظر هدف کاربردي و  قیتحق این  

دهد، که تعداد آن بر جمعیت روستاي زیارت تشکیل مياین پژوهش جامعه آماري تحقیق را نامه( است. در )ابزار پرسش میداني
اري مذکور که با استفاده از باشد. حجم نمونه براي جامعه آمنفر مي 159۱حدود  1159اساس سرشماري عمومي نفوس و مسکن 

بود.  ايطبقه گیري تصادفياي نمونه در روستا به صورت نمونهمورد است. شیوه انتخاب خانواره 108فرمول کوکران محاسبه شده، 
هایي معرف تدوین شد که به وسیله گویه 15)تغییرات اجتماعي(،  هاي دوم( و وابسته)توسعه گردشگري خانه براي متغیر مستقل

ها بر زیاد( تنظیم شدند روایي آنکم، کم، متوسط، زیاد و خیليخیلي) ها بر مبناي طیف لیکرت. تمامي گویه(1)شکل  رزیابي شدندا
 در دو هاجهت تجزیه و تحلیل داده( تایید شد. 00/8) ها بر مبناي آلفاي کرونباخب نظران و کارشناسان و پایایي آناساس نظر صاح

اسمیرنوف، فریدمن، کروسکال والیس، ویلکاکسون، من  -هاي آماري کولموگروفتکنیک) و استنباطي (رصدد) سطح آمار توصیفي
 گردید.  استفاده  SPSS از نرم افزار ( ویتني و ضریب همبستگي اسپیرمن

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 )ارتباط متغیرهای تحقیق( مدل مفهومی تحقیق .3شکل 

 قلمرو جغرافیایی پژوهش

ثانیه عرض شممالي،   98دقیقه و  81درجه،  19زیارت به لحاظ موقعیت مطلق جغرافیایي در محدوده اي با مختصات بین  روستاي  
ثانیمه طمول    15دقیقه و  20درجه،  98ثانیه عرض شمالي و  1۱دقیقه و  82درجه 19ثانیه طول شرقي تا  11دقیقه و  25درجه،  98
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 افزایش مشارکت مردمي اهالي روستا
 افزایش سطح آگاهي روستاییان

 غني شدن تجارب فرهنگي روستاییان
 نات تفریحيافزایش امکا

 افزایش امکانات و خدمات محلي
 بهبود رفاه اجتماعي

 کاهش نابرابري هاي اجتماعي
 ارتقاي کیفیت زندگي اجتماعي

 افزایش تعامل و تحرک اجتماعي
 جلوگیري از مهاجرت روستاییان

 ش شده روستااحیاي دانش بومي فرامو

 

 

ن
ییا

ستا
رو

ی 
ند

تم
ضای

ر
 

 هاینها و زمخریب و تغییر کاربري باغت
 هاي قدیميبازسازي و نوسازي سکونتگاه

 سرمایه گذاري افراد غیربومي در محیط روستا
 اقامت افراد غیر بومي در محیط روستا

 خرید و فروش اراضي در روستا
 سرمایه گذاري در زمینه مسکن در روستا

 تغییرات کالبدي محیط روستا
 گسترش الگوي مسکن جدید و غیر بومي در محیط روسنا
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روستاي زیارت در مرکز بخش باشد. متر متغیر مي 1158متر تا   0۱8آن از سطح دریا  متوسط اراضي شرقي قرار گرفته است. ارتفاع
 مرکزي و در غرب دهستان استرآباد جنوبي در شهرستان گرگان واقع شده است. فاصمله ایمن روسمتا از مرکمز شهرسمتان و بخمش      

باشد. محدوده عرفي روستاي زیارت از شمال بمه  متر ميکیلو 29ین علیا( برابر با )جل کیلومتر و از مرکز دهستان 19)گرگان( برابر با 
 شودي هزار مینجه و سفید آب محدود ميمحور ناهارخوران شهر گرگان، از جنوب به قله تلمبار و از شرق و غرب به ارتفاعات جنگل

(Choorli, 2012: 119.) 

 و بحث هایافته
هاي تحقیق متأهل و ز آزمودنيدرصد ا 2/98، ها زندرصد آن 8/81هاي تحقیق مرد و درصد از آزمودني 9/90حدود  جنسنظر از  

درصد بین  5/88سال،   9هاي تحقیق کمتر از درصد از آزمودني 9/9ظ مدت اقامت به لحاها مجرد بودند. درصد از آن 0/15 حدود
درصد از  0/10مت داشتند. حدود سال در روستا اقا 19درصد بیش از  ۱/1۱سال و حدود  19تا  18درصد بین  5/19سال،  18تا  9

درصد رهایي از  1/10درصد ارتباط با اقوام،  2/8پرسش شوندگان دلیل داشتن خانه دوم را در روستاي زیارت گذران اوقات فراغت، 
هاي تحقیق مدت درصد از آزمودني 9/29ان نمودند. هاي اقتصادي عنودرصد انجام فعالیت ۱/10ت شهري و آلودگي و مشکلا

-19درصد بین  8/1سال،  19 -11درصد بین  8/89سال،  18-9درصد بین  1/29سال،  9یا خرید خانه دوم خود را کمتر از  ساخت
هاي تحقیق نوع مالکیت خانه دوم خود را در روستاي زیارت درصد از آزمودني 1/91و سال  28درصد بیش از  0/8سال و  28

هاي تحقیق در داخل بافت سنتي روستا و نيدرصد از آزمود 8/۱1بیان نمودند. درصد ورثه  0/12درصد استیجاري و  1/18شخصي، 
 .(1)جدول  در خارج بافت سنتي روستا خانه دوم داشتند 9/20

 . ویژگی توصیفی آزمودنی های تحقیق3جدول 

 جنس
 448 مرد

 383 زن

 وضعیت تاهل
 191 مجرد

 211 متاهل

 

 

 مدت اقامت

 21 سال 19بیش از 

 19۱ سال 18تا  9بین 

 110 سال 19تا  18بین 

 90 سال 9کمتر از 

 

 

 دلیل داشتن خانه دوم

 

 185 گذران اوقات فراغت

 19 ارتباط با اقوام

 18۱ رهایي از آلودگي و مشکلات شهري

 ۱2 هاي اقتصاديانجام فعالیت

 

 

 مدت ساخت یا خرید خانه دوم در روستا

 50 سال 9کمتر از 

 181 الس 18-9بین 

 1۱0 سال 19-11بین 

 8 سال 28-19بین 

 1 سال 28بیش از 

 نوع مالکیت خانه دوم

 288 شخصي

 98 استیجاري

 129 ورثه

 موقعیت مکاني خانه دوم نسبت به بافت سنتي روستا
 2۱8 در داخل بافت سنتي روستا

 118 در خارج بافت سنتي روستا
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 دوم در روستای زیارتهای وضعیت توسعه گردشگری خانه
هاي شمالي ین محله در قسمتی)هسته اولیه( در قسمت جنوبي روستا، پا روستاي زیارت شامل سه محله به نام علاءالدین محله  

هاي دوم از دیدگاه روستاییان هسته اولیه و محله بالا در جنوب غربي روستا مي باشد. براي بررسي و تحلیل توسعه گردشگري خانه
هاي ها، بازسازي و نوسازي سکونتگاهها و زمینهایي مانند تخریب و تغییر کاربري باغشاخصزیارت از هاي روستايمحله در سطح

قدیمي، سرمایه گذاري افراد غیربومي در محیط روستا، اقامت افراد غیر بومي در محیط روستا، خرید و فروش اراضي در روستا، 
تا، تغییرات کالبدي محیط روستا و گسترش الگوي مسکن جدید و غیر بومي در محیط روستا سرمایه گذاري در زمینه مسکن در روس

ر کل است. د 1اي لیکرت استفاده شده که میانه نظري آن برابر با ها از طیف پنج گزینهشده است. براي بررسي تاثیر معرف استفاده
د درصد دهه نشان ميک باشدمي 98۱/1برابر با هاي دوم ي خانهبوط به متغیر توسعه گردشگرهاي مرمیانگین پاسخ جامعه به گویه
      اند. همچنین نتایج حاصل از ازمون فریدمن نشان درصد( را انتخاب کرده 1) هاي بالاي میانگینزیادي از پاسخگویان گزینه

 80/8وش اراضي در روستا با میانگین رتبه بالاترین و خرید و فر 92/8ها با میانگین رتبه ها و زمیندهد که تغییر کاربري باغمي
هاي دوم معه به متغیر توسعه گردشگري خانهتوزیع فضایي میانگین پاسخ جا (2) (. شکل2)جدول  باشدپایین ترین تاثیر را دارا مي

 دهد. هاي روستاي زیارت را نشان ميحلهدر م

 های آن در روستای زیارتشاخص سعه گردشگری خانه های دوم وآمار توصیفی و تحلیلی تو. 4جدول 
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 کل

 9۱1/1 911/1 901/1 989/1 ۱18/1 ۱۱8/1 ۱18/1 ۱18/1 989/1 پایین محله

 980/1 989/1 985/1 985/1 999/1 989/1 985/1 985/1 982/1 علاءالدین محله

 195/1 151/1 180/1 180/1 291/1 151/1 180/1 180/1 819/1 محله بالا

 98۱/1 982/1 988/1 988/1 998/1 999/1 998/1 998/1 988/1 کل

 298/8 019/8 019/8 010/8 081/8 081/8 010/8 010/8 019/8 انحراف معیار

 - 91/8 98/8 85/8 80/8 85/8 98/8 91/8 92/8 میانگین رتبه

 - 2 1 8 9 8 1 2 1 رتبه

 

 
 روستای زیارت هایدر محله . توزیع فضایی میانگین پاسخ جامعه به متغیر توسعه گردشگری خانه های دوم4شکل 



 18 نیا و استعلاجیشریفی  -... دوم یخانه ها یتوسعه گردشگر یاجتماع یامدهایپ یبررس 

 وضعیت اجتماعی ساکنین روستای زیارت
گیري و گویه در قبل و بعد از شکل 11از  هاي روستاي زیارتعي از دیدگاه ساکنین در سطح محلهبراي بررسي وضعیت اجتما  

ه که میانه نظري آن اي لیکرت استفاده شدها از طیف پنج گزینهشده است. براي بررسي تاثیر معرف هاي دوم استفادهگسترش خانه
هاي دوم یت اجتماعي در قبل از گسترش خانههاي مربوط به شاخص وضعر کل میانگین پاسخ جامعه به گویهاست. د 1برابر با 
باشد. که نشان دهنده بهبود وضعیت اجتماعي و ( مي188/1) هاي دومتر از زمان پس از شکل گیري خانه و پایین 88۱/2برابر با 

ي، تعامل و تحرک اجتماع شیافزاهاي هاي دوم است. تنها در گویهر دوره پس از توسعه گردشگري خانهیان درضایت روستای
یج گردد. همچنین نتاتغییرات محسوسي مشاهده نمي فراموش شده روستا يدانش بوم يایاحو  انییاز مهاجرت روستا يریجلوگ

در  1۱/9هاي دوم امکانات و خدمات محلي با میانگین رتبه ري خانهاز شکل گی دهد که در قبلحاصل از ازمون فریدمن نشان مي
هاي دوم وده، و پس از گسترش گردشگري خانهدر بدترین وضعیت ب 09/9بهترین و حفظ دانش بومي روستا با میانگین رتبه 

در بدترین  8۱/1نگین رتبه در بهترین و مهاجرت روستاییان با میا 11/۱شاخص افزایش سطح آگاهي روستاییان با میانگین رتبه 
هاي گردید پس از گسترش گردشگري خانه هاي میداني نیز مشخص(. به طور مثال در بررسي1و  8)جدول  وضعیت بوده است

دوم غالب جمعیت روستا به شهر گرگان و شهرهاي نزدیک به آن با حفظ مسکن موروثي و گاها فروش اراضي زراعي مهاجرت 
هاي روستاي زیارت را در قبل و بعد از به متغیر پیامد اجتماعي در محله یع فضایي میانگین پاسخ جامعهتوز (1) کرده اند. شکل

 دهد. هاي دوم نشان ميرش گردشگري خانهگست

 های آن در . آمار توصیفی وضعیت اجتماعی روستاییان و شاخص1جدول 

 در روستای زیارت دوم یهاخانه یگردشگر یریقبل از شکل گ

 

 

 

 لهمح
زا

اف
ی

 ش
دم

مر
ت 

رک
شا

م
 ی

هال
ا

 ی
ستا

رو
 

زا
اف

ی
 ش

اه
آگ

ح 
سط

 ی
ستا

رو
یی

ن
ا

 

غن
 ی

نگ
ره

ب ف
ار

ج
ن ت

شد
 ی

ستا
رو

یی
ن

ا
 

زا
اف

ی
 ش

فر
ت ت

انا
مک

ا
ی

ح
 ی

زا
اف

ی
 ش

حل
ت م

ما
خد

و 
ت 

انا
مک

ا
 ی

اع
تم

اج
ه 

فا
د ر

بو
به

 ی

بر
را

ناب
ش 

اه
ک

 ی
ها

 ی
اع

تم
اج

 ی

قا
رت

ا
یفیک ی

 ت
دگ

زن
 ی

اع
تم

اج
 ی

زا
اف

ی
 ش

اع
تم

اج
ک 

حر
و ت

ل 
ام

تع
 ی

وگ
جل

ری
 ی

مه
از 

ستا
رو

ت 
جر

ا
یی

ن
ا

 

ایاح
 ی

وم
ش ب

دان
 ی

ستا
رو

ه 
شد

ش 
مو

را
ف

 

 کل

 508/1 519/1 888/2 ۱82/1 581/1 590/1 590/1 888/2 85۱/2 888/2 85۱/2 899/2 پایین محله

هعلاءالدین محل  891/2 891/2 89۱/2 898/2 891/2 898/2 890/2 802/2 891/2 118/2 891/2 890/2 

 010/1 029/1 ۱01/1 59۱/1 959/1 511/1 029/1 0۱8/1 511/1 992/1 02۱/1 59۱/1 محله بالا

 88۱/2 81۱/2 801/2 825/2 888/2 882/2 882/2 888/2 89۱/2 81۱/2 898/2 899/2 کل

 2۱9/8 599/8 592/8 585/8 598/8 58۱/8 592/8 598/8 59۱/8 599/8 595/8 599/8 انحراف معیار

همیانگین رتب  51/9 05/9 5۱/9 89/9 1۱/9 18/9 80/9 5۱/9 59/9 82/9 09/9 - 

 - 18 9 ۱ 9 1 2 1 8 9 5 0 رتبه
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 آمار توصیفی وضعیت اجتماعی روستاییان و شاخص های آن در .2جدول 

 در روستای زیارت دوم یهاخانه یگردشگر یریبعد از شکل گ
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 کل

 211/1 519/1 888/2 888/2 911/1 901/1 989/1 ۱18/1 ۱۱8/1 ۱18/1 ۱18/1 989/1 پایین محله

هعلاءالدین محل  982/1 985/1 985/1 989/1 998/1 985/1 985/1 989/1 891/2 890/2 85۱/2 189/1 

 598/2 ۱15/1 0۱8/1 118/2 151/1 180/1 180/1 291/1 151/1 180/1 180/1 819/1 محله بالا

 188/1 892/2 881/2 898/2 982/1 915/1 988/1 998/1 999/1 998/1 998/1 988/1 کل

 222/8 5۱9/8 599/8 591/8 019/8 019/8 010/8 081/8 081/8 010/8 010/8 019/8 انحراف معیار

همیانگین رتب  8۱/۱ 11/۱ 80/۱ 88/۱ 89/۱ 89/۱ 80/۱ 85/۱ 1۱/1 8۱/1 15/1 --- 

 --- 0 18 5 2 1 9 9 ۱ 1 1 8 رتبه

 

 

 

 
 . توزیع فضایی میانگین پاسخ جامعه به متغیر پیامد اجتماعی در محله های روستای زیارت در قبل و بعد از گسترش خانه های دوم1 شکل

 

 
 



 11 نیا و استعلاجیشریفی  -... دوم یخانه ها یتوسعه گردشگر یاجتماع یامدهایپ یبررس 

 مقایسه میانگین شاخص های تحقیق در محله های روستای زیارت
کال والیس استفاده شده است. بر هاي روستاي زیارت، از آزمون کروسهاي تحقیق در محلهبه منظور مقایسه میانگین شاخص  

باشد، لذا در رابطه با دار ميمعني 89/8طاي کوچک تر از ها، در سطح خار آزمون کاي اسکوئر در همه شاخصمقد (9)اساس جدول
داري  هاي پیامدهاي اجتماعي آن( تفاوت معنيهاي دوم و شاخصهاي توسعه گردشگري خانه)شاخص ها ي مورد بررسيشاخص
هاي میداني نیز موید این مطلب بود براي مثال حتي در هسته اولیه روستا روستاي زیارت وجود ندارد. بررسي هاي مختلفلهبین مح

ین و رشد شتابان ویلاسازي و دو طبقه با مصالح سنگ، چوب و گل، با توجه به افزایش بهاي زم نیز غالب بناهاي قدیمي عموماً
ود را به بناهاي نوساز در سه و چهار طبقه با مصالح بتن، فلز، شیشه و سایر مصالح غیر بومي هاي دوم در این روستا، جاي خخانه

 داده است.

 های روستای زیارت با استفاده از آزمون کروسکال والیسهای تحقیق در محله. مقایسه میانگین شاخص8جدول 

 سطح معنی دار درجه آزادی مقدار آزمون کای اسکوئر شاخص

 ۱11/8 2 929/8 هاها و زمینري باغتغییر کارب

 191/8 2 810/2 هاي قدیمينوسازي سکونتگاه

 191/8 2 810/2 سرمایه گذاري افراد غیربومي

 291/8 2 990/2 اقامت افراد غیر بومي در محیط روستا

 1۱5/8 2 888/1 خرید و فروش اراضي در روستا

 918/8 2 2۱8/1 سرمایه گذاري در زمینه مسکن

 989/8 2 881/1 رات کالبدي محیط روستاتغیی

 ۱19/8 2 911/8 گسترش الگوي مسکن جدید و غیر بومي

 ۱11/8 2 929/8 روستا ياهال يمشارکت مردم شیافزا

 191/8 2 810/2 انییروستا يسطح آگاه شیافزا

 191/8 2 810/2 انییروستا يشدن تجارب فرهنگ يغن

 291/8 2 990/2 يحیامکانات تفر شیافزا

 1۱5/8 2 888/1 يامکانات و خدمات محل شیافزا

 918/8 2 2۱8/1 يبهبود رفاه اجتماع

 989/8 2 881/1 ياجتماع يهايکاهش نابرابر

 ۱19/8 2 911/8 ياجتماع يزندگ تیفیک يارتقا

 ۱89/8 2 955/8 يتعامل و تحرک اجتماع شیافزا

 999/8 2 115/1 انییاز مهاجرت روستا يریجلوگ

 101/8 2 821/1 فراموش شده روستا يش بومدان يایاح

 یریگروستا در قبل و بعد از شکل یاجتماع تیاز وضع نیساکن تیرضا زانیم سهیمقا

 دوم یهاخانه یگردشگر
تري گرفته است. بنابراین میزان اي دوم در روستاي زیارت رونق بیشهرشد خانه 1108اني، از اوایل دهه بر اساس مطالعات مید  

با استفاده از آزمون ویلکاکسون  دوم يهاخانه يگردشگر يریگروستا در قبل و بعد از شکل ياجتماع تیاز وضعروستاییان رضایت 
 (. 8شکل و  9و  ۱ول ا)جد مورد مقایسه قرار گرفت

ییان از تفاوت میزان رضایت روستا 59/8است، به لحاظ آماري با اطمینان  P<0/05بر اساس نتایج آزمون ویلکاکسون چون   
هاي دوم معني دار است. به عبارتي میانگین رتبه رضایت از وضعیت هاي قبل و بعد از رشد خانهضعیت اجتماعي روستا در زمانو

(. ۱)جدول  ( است88/8) ( بیش تر از میزان آن در زمان قبل از آن98/152) هاي دومروستا در زمان بعد از گسترش خانهاجتماعي 
دانش  يایاحو  انییاز مهاجرت روستا يریجلوگي، تعامل و تحرک اجتماع شیافزازان رضایت روستاییان از می( 9) بر اساس جدول

 متفاوت نیست. (P>0/05) هاي دومهاي قبل و بعد از گسترش خانهدر زمان فراموش شده روستا يبوم
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                                                         ل و روستا در قب یاجتماعهای هر یک از وضعیتاز  نیساکن تیرضا زانیم سهیمقا. 9جدول 

 با استفاده از آزمون ویلکاکسون دوم یهاخانه یگردشگر یریبعد از شکل گ

 

 آثار اجتماعی
 

N 

Negative Rank Positive Rank 
 

Ties 

 

Asymo.Sig 

 N 
Mean 

Rank 
N 

Mean 

Rank 

 888/8 91 58/19۱ 188 82/09 21 108 روستا ياهال يمشارکت مردم شیافزا

 888/8 8۱ 59/1۱9 111 01/09 29 108 انییروستا يسطح آگاه شیافزا

 يشدن تجارب فرهنگ يغن
 انییروستا

108 22 09/01 185 09/1۱1 91 888/8  

 888/8 90 59/1۱8 181 02/۱1 29 108 يحیامکانات تفر شیافزا

888/8 98 11/1۱1 180 09/01 22 108 يامکانات و خدمات محل شیافزا  

 888/8 90 01/1۱1 255 22/۱1 2۱ 108 يبهبود رفاه اجتماع

888/8 91 ۱2/1۱2 189 12/0۱ 29 108 ياجتماع يهايکاهش نابرابر  

 888/8 91 08/195 250 89/95 29 108 ياجتماع يزندگ تیفیک يارتقا

122/8 191 29/11 12 88/0 5 108 يتعامل و تحرک اجتماع شیافزا  

 801/8 198 11/18 9 9۱/18 18 108 انییاز مهاجرت روستا يریجلوگ

فراموش شده  يدانش بوم يایاح
 روستا

108 8 29/9 0 11/۱ 1۱2 188/8  

                                                                                روستا در قبل  یاجتماع تیاز وضع نیساکن تیرضا زانیم سهیمقا. 1جدول 

 با استفاده از آزمون ویلکاکسون دوم یهاخانه یگردشگر یریو بعد از شکل گ
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 روستا یاجتماع تیاز وضع نیساکن تیرضا زانیم سهیمقا. 2شکل 

 دوم یهاخانه یگردشگر یریدر قبل و بعد از شکل گ

 



 13 نیا و استعلاجیشریفی  -... دوم یخانه ها یتوسعه گردشگر یاجتماع یامدهایپ یبررس 

ی ای دیدگاه مردان و زنان روستا درباره میزان رضایت از وضعیت اجتماعتحلیل مقایسه
 های دومروستا در بعد از گسترش خانه

ستفاده شده است. نتایج نشان داد که چون ها ارنوف براي تایید نرمال بودن دادهدر این قسمت ابتدا از آزمون کولموگروف اسمی  
P<0/05 بر  (، بنابراین از آزمون ناپارامتري من ویتني استفاده شده است.0)جدول  است، لذا متغیر پیامدهاي اجتماعي نرمال نیست

وستاییان از تفاوت میزان رضایت ر 59/8است، به لحاظ آماري با اطمینان  P>0/05اساس نتایج حاصله از آزمون من ویتني چون 
وضعیت اجتماعي روستا بعد از گسترش خانه هاي دوم در بین مردان و زنان معني دار نیست، یعني میزان رضایت روستاییان از 

 (.5)جدول  وضعیت اجتماعي روستا بعد از گسترش خانه هاي دوم در بین مردان و زنان متفاوت نیست

 هاررسی نرمال بودن توزیع داده. نتایج آزمون کولموگروف اسمیرنوف برای ب5جدول 

Asymp.Sig Std. Deviation Mean N 

888/8 222/8 18/1 108 

                                                   . مقایسه دیدگاه مردان و زنان روستا درباره میزان رضایت از وضعیت اجتماعی3جدول 

 ده از من ویتنیهای دوم با استفادر بعد از گسترش خانه  روستا

 N Mean Rank Z Asymp.Sig جنس

 -15۱/1 05/150 229 مرد
 

192 
 89/101 195 زن

 های دوم و پیامدهای اجتماعی ارتباط میان گسترش گردشگری خانه تحلیل
ها بررسي شد. دن دادهوگروف اسمیرنوف، نرمال بوقبل از بررسي رابطه میان متغیر مستقل و وابسته، ابتدا با استفاده از آزمون کولم  

 ها نرمال نیستنداست، توزیع داده P<0/05هاي دوم و پیامدهاي اجتماعي چون که در هر دو متغیر گردشگري خانه نتایج نشان داد
 (.  12)جدول  (. بنابراین براي بررسي رابطه بین این دو متغیر از آزمون اسپیرمن استفاده شده است18)جدول 

هاي دوم و معناداري بین متغیر گردشگري خانهرابطه آماري  81/8و سطح خطاي کوچک تر از  55/8طمینان با ا 0بر اساس جدول 
 شیافزاهاي نه پیامدهاي اجتماعي فقط در شاخصگا 11هاي دارد. از سوي دیگر در میان شاخص پیامدهاي اجتماعي آن وجود

اي وجود نداشته، و در انش بومي فراموش شده روستا رابطهاي دو احی انییاز مهاجرت روستا يریجلوگي، تعامل و تحرک اجتماع
         (.11)جدول  ها وجود رابطه به اثبات رسیده استسایر شاخص

 ها. نتایج آزمون کولموگروف اسمیرنوف برای بررسی نرمال بودن توزیع داده38جدول 

 Asymp.Sig Std. Deviation Mean N متغیر

 108 18/1 222/8 888/8 پیامدهاي اجتماعي

 108 99/1 298/8 888/8 هاي دومگردشگري خانه

 
 های دوم و هر یک از پیامدهای اجتماعی آن. رابطه میان گردشگری خانه33جدول 

 با استفاده از آزمون اسپیرمن
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 881/8 -855/8 -85۱/8 298/8** 292/8** 191/8** 819/8** 928/8** 199/8** 1۱1/8** 208/8** ضریب همبستگي

 508/8 892/8 890/8 888/8 888/8 888/8 888/8 888/8 888/8 881/8 888/8 مقدار احتمال آزمون
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                                                                                                      دوم و  یهانهخا یگردشگر انیرابطه م. 34جدول 
 رمنیاستفاده از آزمون اسپ با آن یاجتماع یامدهایپ

 پیامد های اجتماعی شرح

 ۱95/8** ضریب همبستگي

 888/8 مقدار احتمال آزمون

      گیرینتیجه

گسیخته این پدیده در سال هاي ویلایي و رونق بورس بازي زمین در روستاي زیارت بیانگر افزایش افسارگسترش بي رویه خانه  
شکل گرفته است. که در   08هاي موجود روستاي مورد مطالعه پس از دهه درصد خانه 98اي که بیش از هاي اخیر است. به گونه

کنار مشکلاتي چون تغییر کاربري اراضي، خرید و فروش زمین، سرمایه گذاري و اقامت توسط افراد غیربومي و گسترش الگوي 
هاي ي و مشارکت مردمي، کاهش نابرابريافزایش سطح اگاه ؛مي در زمینه تغییر وضعیت اجتماعي اثرات مثبتي چونمسکن غیر بو

اجتماعي و ارتقاي کیفیت زندگي را به دنبال داشته است. نتایج پژوهش حاضر نیز تایید کننده این مطالب مي باشد. پژوهش هاي 
اند نتایج متفاوتي داشته است. از جمله بررسي قرار داده نقاط مختلف کشور مورد متعددي که توسعه گردشگري خانه هاي دوم را در

هاي دوم و مستقیمي بین توسعه گردشگري خانه اي به این نتیجه رسیدند که رابطه مثبت و( در مقاله1151) عنابستاني و همکاران
تماعي فرهنگي در روستا، بالارفتن سطح آگاهي فرهنگي هاي اجهاجرت روستاییان، گسترش ناهنجاري)م تغییرات در ابعاد اجتماعي

ساکنین و کاهش انسجام و یکپارچگي اجتماعي و خانوادگي در روستا( در سطح روستاهاي دهستان شیرین دره شهرستان قوچان 
 تنکابن در نشهرستا دوهزار، ( در تحقیقي نشان دادند که با گسترش گردشگري در دهستان1151) وجود دارد. صالحي و همکاران

یقي بیان داشتند ( در تحق1151) است. عنابستاني و همکاران شده متوسط ارزیابي سطح در پایدار وضعیتي نیز نهادي و اجتماعي ابعاد
بعد اجتماعي موجب بالارفتن سطح آگاهي مردم، افزایش مشارکت مردم در سرنوشت خود و هاي دوم در که گردشگري خانه

( در پژوهشي به این نتیجه رسیدند که 1158) فارس شده است. فیروزنیا و همکاران -ر دشت ارژنگسترش خدمات اجتماعي د
گسترش ویلاسازي در دهستان تاررود شهرستان دماوند به لحاظ اجتماعي سبب تغییر در نوع پوشاک روستاییان، افزایش روحیه 

ین روستاییان، از بین رفتن پیوستگي جامعه روستایي، افزایش تجمل گرایي در بین روستاییان، افزایش شیوه زندگي شهرنشینان در ب
هاي دوم بطه با اثرات اجتماعي گسترش خانهکنون در روستاي زیارت در راد عنوان کرد تامشارکت مردم روستا و ... شده است. بای

ن محله( )علاءالدی ه و تاریخي روستاکه هسته اولیلذا با توجه به نتایج تحقیق حاضراي انجام نشده است. به تفکیک محلات مطالعه
ریزي و مدیریت جامع و تاریخي و فرهنگي آن، لزوم برنامههاي دوم مستثني نبوده است، حفظ بار ارزشمند نیز از اثرات رشد خانه

هاي انهگیري گردشگري ختماعي روستا درقبل و بعد از شکلتحلیل مقایسه میزان رضایت ساکنین از وضعیت اجطلبد. دقیق را مي
هاي روستا در زمان بعد از گسترش خانهدوم با استفاده از آزمون ویلکاکسون نشان داد که میانگین رتبه رضایت از وضعیت اجتماعي 

در تحلیل مقایسه اي دیدگاه مردان و زنان روستا درباره میزان ( است. 88/8) ( بیش تر از میزان آن در زمان قبل از آن98/152) دوم
هاي دوم با استفاده از آزمون من ویتني تفاوت معني داري در نظرات این از گسترش خانهضعیت اجتماعي روستا در بعد رضایت از و

فرضیه تحقیق از آزمون ضریب همبستگي اسپیرمن استفاده شده است. با توجه به نتایج  آزمونبراي  دو گروه مشاهده نشده است.
معناداري بین رابطه آماري  81/8و سطح خطاي کوچک تر از  55/8د که با اطمینان شوبه دست آمده از این آزمون، مشاهده مي

هاي دوم و پیامدهاي اجتماعي آن وجود دارد. در نتیجه فرض صفر آزمون مبني بر نبود ارتباط معني دار بین متغیر گردشگري خانه
-هاي دوم در شکلبر نقش گردشگري خانه ۱59/8هاي دوم و پیامدهاي اجتماعي رد و با ضریب همبستگي متغیر گردشگري خانه

گانه پیامدهاي  11شود. از سوي دیگر در میان شاخص هاي گیري انواع تغییرات اجتماعي در زندگي روستاییان صحه گذاشته مي
ش هاي افزایش تعامل و تحرک اجتماعي، جلوگیري از مهاجرت روستاییان و احیاي دانش بومي فرامواجتماعي فقط در شاخص

-مي 819/8مات محلي با ضریب اي وجود نداشته، و بالاترین ضریب همبستگي مربوط به افزایش امکانات و خدشده روستا رابطه

هاي دوم در جوامع روستایي در تمامي ابعاد اقتصادي، اجتماعي، کالبدي و مندي از آثار مثبت گردشگري خانهبه منظور بهرهباشد. 
هاي ریزي شود. لذا به منظور ارتقاي نقش گردشگري خانهاي موثر مدیریت و برنامهدشگري به گونهزیست محیطي باید این نوع گر

 گردد:ارائه مي زیردوم در توسعه روستاي زیارت و کاهش اثرات منفي آن پیشنهادهاي 
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 هاي دوم در راستاي توسعه پایدار روستایي و گردشگريتوسعه کنترل شده گردشگري خانه -
 هاي دوم در روستاي زیارتریزي مدون خانهبدون برنامه از گسترش خودجوش وجلوگیري  -
هاي توسعه و قرار دادن آن در اولویت برنامههاي دوم با بررسي دقیق و منسجم ه اثرات مثبت اجتماعي گسترش خانهتوجه ویژه ب -

 روستایي
ها و نهادهاي مربوط همراه با مشارکت جامعه تگاههاي دوم با هماهنگي دسظام مدیریت یکپارچه گردشگري خانهطراحي ن -

 میزبان
ریزي همه جانبه گردشگري و کاهش اثرات منفي هي شده در روستا به منظور برنامهتهیه طرح هاي گردشگري جامع و ساماند -

 الخصوص اجتماعي آن در ابعاد مختلف اقتصادي، فرهنگي، کالبدي و زیست محیطي و الي
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EXTENDED ABSTRACT  

Introduction 
Growing and expanding tourism in today's fashion is one of the important phenomena of the late 

20th century. Improving public transportation and the ownership of more private vehicles 

allowed people to buy second houses instead of healthy non-urban recreation and personal 

investment in property purchases. The growth of second houses is generally the result of the 

immigration of wealthy urban classes to rural areas of good weather which because of the 

preservation of family belongings have improved the ownership of agricultural lands and 

orchards in their father's houses or used in the same past to spend their leisure time. Tourism of 

second houses like other tourism patterns in rural areas can have many effects on rural areas. 

Ziarat Village is considered by the townspeople and tourists of the second houses due to the 

cool climate, unique landscape, beautiful forests, tourist destinations and low distance to Gorgan 

since the early 2000's. The aim of this paper is to investigate the relationship between tourism of 

the second houses and its social consequences in the development of the village of Ziarat.  

Methodology  
The current research is applied in terms of purpose and descriptive survey and correlation 

method. Library and field run methodology. The Statistic community of the study is residents of 

the village of Ziarat (According to the census data of 2016), and the sample size is 384 people 

(Using the Cochran formula( . Descriptive and inferential statistics were used to analyze the 

data (Using SPSS). 

Results and discussion  

Comparison of residents' satisfaction with the social status of the village before and after the 

formation of tourism in the second houses showed that the average satisfaction rating of the 

social status of the village at the time after the expansion of the second houses exceeded its rate 

before it. 

There is no difference between the views of rural women and men about the satisfaction of the 

social status of the village after the expansion of the second houses. The hypothesis test showed 

that there is a relationship between the tourism of the second house and its social consequences. 

Among the 11 indicators of social outcomes it was found that there is no relationship between 

increased social interaction and movement, the prevention of migrant populations and the 

restoration of indigenous knowledge of the forgotten village and the expansion of second 
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houses. And the highest correlation was between increasing local facilities and expanding 

second houses (0.415). 

Conclusion  
Expansive expansion of villa houses and the flourishing of the playground in the village of 

Ziarat reflect the rising tide of the phenomenon in recent years. More than 50% of the existing 

houses in the village has formed after the 2000's. Although the expansion of second houses 

causes problems such as land use change, and purchase, investment and residence by non-native 

individuals and the spread of non-native housing patterns, but there are positive social impacts 

such as increasing awareness and participation, reducing social inequalities and improving 

quality of life. The results of this study confirm this content in the village of Ziarat. It should be 

noted that in the village of Ziarat the social impacts of the expansion of the second houses have 

not yet been studied in the study area. Therefore, considering that the primary and historical 

core of the village was also influenced by the growth of the second houses maintaining the 

valuable historical and cultural context of the village of pilgrimage requires comprehensive and 

accurate planning and management. 

Key words: tourism, second houses, social outcomes, Ziarat Village 

 

 

 
 

  

 


