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 چكيده 

باشد که به طور ویژه نیازمندِ ی پایدار میهای گردشگری در توسعهیکی از اهداف هر نظام اقتصادی، استفاده از ظرفیت زمينه و هدف:

های گردشگری را، تواند سطحِ جذابیتباشد. به عبارت دیگر وجودِ راهبردهایِ بازاریابی مین عرصه میبکارگیری راهبردهای بازاریابی در ای

 اخالص داخلینای در تولید بیشتر برای مخاطبان آن تصویرسازی نماید تا از این طریق این صنعت در نظام اقتصادی نقش تعیین کننده

بندی تفسیری شود و سپس از طریق فرآیند رتبهگردی از طریق فراترکیب شناسایی میداشته باشد. در این پژوهش ابتدا ابعاد طبعیت 

 شود.نسبت به تعیین تأثیرگذارترین بعد در مناطق آزاد ایران اقدام می

س گردی براسابیعتطروش شناسی این پژوهش ترکیبی بود، به طوریکه در بخش کیفی ابتدا کارکردهای بازاریابی پایداری  روش بررسی:

ظری های پیشین به عنوان مبنای تحلیل مشخص شد و سپس براساس تحلیل دلفی، حدِ اجماع نظری تعیین شد تا چارچوب نپژوهش

یابی کردهای بازاربندی تفسیری استفاده شد. در این تحلیل هدف تعیین مهمترین کارپژوهش ارائه گردد. در بخش کمی نیز از تحلیل رتبه

 ناطق آزاد ایران بود. گردی در مپایداری طبیعت

دلفی،  گردی از طریق تحلیل فراترکیب حکایت داشت که طی دو راندکارکردِ بازاریابی پایداری طبیعت ۸نتایج پژوهش از وجودِ  ها:يافته

ه در ب و غیرصرف آها تأیید شدند. نتایج در بخش کمی نشان داد، درصدِ تاثیرگذاری بکارگیریِ آموزش در بازیافت، مدیریت ماین مولفه

 ست.گردی بالاتر اگردی نسبت به بقیه کارکردهای بازاریابی پایداری طبیعتبازاریابی پایدارِ طبیعت
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ناطق مگردی و بسط آن در سطح کارکردهای پایداری این پژوهش به دلیل ایجاد انسجام نظری در خصوص طبیعت گيری:بحث و نتيجه

ای جذب د و زمینه برتواند در شناخت محورهای اثرگذار بر این حوزه مؤثر باشوردار است که میآزاد ایران از اهمیت نظری و کاربردی برخ

 گردشگران را توسعه بخشد.

 

 .بازاریابی پایدار ،آموزش کنترل ضایعات ،راهبردهای بازاریابی پایدار های كليدی:واژه
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Abstract 

Background and Objective: One of the goals of any economic system is to use tourism capacities in 

sustainable development, which especially requires the use of marketing strategies in this field. In this 

research, first, the dimensions of ecotourism are identified through Metasynthesis, and then, through 

the interpretive ranking process, the most effective dimension is determined in the free zones of Iran. 

Material and Methodology: The methodology of this research was mixed, so that in the qualitative 

part, first, based on previous research the marketing functions of ecotourism sustainability were 

identified as the basis of analysis, and then, based on Delphi analysis, the theoretical consensus was 

determined to provide a theoretical framework for the research. In the quantitative part, was used 

Interpretive Ranking Process. In this analysis, the aim was to determine the most important marketing 

functions of ecotourism sustainability in the free zones of Iran. 

Findings: The results of the research indicated the existence of eight marketing functions of 

ecotourism sustainability through Meta-synthesis analysis, which were confirmed during two rounds 

of Delphi. The results in the quantitative section showed the percentage of effectiveness of using 

education in recycling; management of water consumption, etc. in sustainable ecotourism marketing is 

higher than other functions of ecotourism sustainable marketing. 

Discussion and Conclusion: This research is of theoretical and practical importance due to the 

creation of theoretical coherence regarding ecotourism and its expansion at the level of sustainability 

functions of Iran's free zones, which can be effective in identifying the axes that affect this area and 

develop the field for attracting tourists. 
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 مقدمه

توسعه گردشگری به عنوان یکی از چند صنعت مادر در کشورها 

توانرد نقرش مهمری در افرزایش ثبرات      گرردد کره مری   تلقی می

اقتصادی داشرته باشرد. بره عبرارت دیگرر، صرنعت گردشرگری        

ای از های مختلف است که به صورت زنجیرره فعالیت ای ازآمیزه

شرود  رسانی با کیفیت به گردشگران منجر مییک سو به خدمت

سرازد  ی اقتصادی را محقق میی توسعهو از سویی دیگر، زمینه

ها و روابط حاصرل از  (. بنابراین گردشگری شامل تمام پدیده1)

ولات کننردگان و فروشرندگان محصر   تعامل گردشرگران، عرضره  

هررا و جوامررد گردشررگرپذیر و میزبرران در   جهررانگردی، دولررت

تروان  باشد. لذا گردشگری را میفرآیندپذیرایی از گردشگران می

ی راهبررردی در جهررتِ توسررعه اقتصررادی برررای توزیرردِ عادلانرره

درآمدها و همچنین افزایشِ سطح اشتغال تلقی نمود. اما بخرش  

و محریط زیسرت   ای مهمی در صنعت گردشگری، اقلیم منطقره 

هرای ایرن صرنعت    توانرد در کنرار سرایر بخرش    باشد که میمی

هرا  همچون تاریخی، فرهنگی، ورزشری و ... در جرذب توریسرت   

شاید جدیردترین نقرش در    1گردی(. طبیعت2بسیار موثر باشد )

تواند تلقی شود که به تعرادل حفاظرت از   صنعتِ گردشگری می

محیطری کمرک   سرت هرای زی زیست و پایداریِ آلاینردگی محیط

گررردی از میرران مفرراهیم جدیررد  نمایررد. رویکرررد طبیعررتمرری

زا و برومی، گردشرگری سربز،    گردشگری مثل گردشرگری درون 

گردشگری طبیعت محور شکل گرفت که به دنبالِ تلفیق اصرول  

گرردی را  (. براین اساس طبیعرت 3باشد )پایدار با گردشگری می

ی یرک منطقره یرا    های طبیعتوان گردش یا سفری در جاذبهمی

توانرد بره   های فردی میکشور تلقی نمود که ضمنِ ارضایِ لذت

زیستی کمرک  ادراک فرهنگی جوامد در حفاظت از منابد محیط

نماید و سببِ پایداریِ کیفیت زندگیِ مردم منطقه در تعراملات  

(. ایجادِ پایداری ۴اجتماعی آنان شود )-بین فرهنگی و اقتصادی

های اندک و سررمایه  ر نیاز به زیرساختگردی در کنادر طبیعت

ها برای جلروگیری  ی سمنتواند به توسعههای ناچیز، میگذاری

زیستی منجر شود و با ایجادِ اشرتغال  از خسارت به منابد محیط

برای بومیان مناطق مختلف، به افزایش اشتیاق گردشگران برای 

                                                 
1- Ecotourism 

(. لررذا پایررداری در  ۵سررفر برره منرراطق آزاد کمررک نمایررد )   

نسرلی  نسلی و برین توان تأمین برابری درونگردی را مییعتطب

های فرهنگِ اجتماعی بین جوامد تلقی نمود که باهدفِ پیشرفت

(. ۶زیست طبیعی در بلندمدت منجرر شرود )  ی محیطبه توسعه

بنابر بیانِ مواردِ مطرح شرده در راسرتایِ درکِ اهمیرتِ مفهرومِ     

انجام این پژوهش را از بایست چرایی گردی، میپایداریِ طبیعت

 دو منظر علمی و کاربردی مدنظر قرار داد.

اُنو های مختلف همچون اِدیاز منظر پژوهشی گریزی به پژوهش

گرردی را  پایداری طبیعرت  سازی بهینه( که مدل ۷و همکاران )

( که بره واکراوی ترأثیرات    ۸ارائه نمودند و یا گِروبویس و فنِیل )

زیسرتی  دی در قلمروهای منابد محریط گرابعادِ پایداریِ طبیعت

پرداختند، حکایت از ایرن موضروع دارد کره تمرکرز برر مفهرومِ       

گردی، اگرچه موردتوجه بوده است، اما کمترر پژوهشری   طبیعت

در قالررربِ ارزیرررابی آن در بسرررترهای اجتمررراعی و فرهنگررری  

زیست این مفهوم را موردتوجه قرار داده اسرت. لرذا ایرن    محیط

تررا بررا درکِ اهمیررتِ نظررری موضرروع     پررژوهش تررلاش دارد 

ی الگرویی  گردی در مناطقِ آزاد ایران، نسربت بره ارائره   طبیعت

متوازن با فرآیندهای اجتماعی و فرهنگی این مناطق اقدام نماید 

و ابعادِ آن را مورد بررسی قرار دهد. از منظر کاربردی باید بیران  

شماره  وزیران بههایی همچون مصوبه هیئتنمود، اگرچه مصوبه

و یررا دسررتورالعمل سررازمان  21/۹/13۸۴مررور   1۰1/1۶3۹۵3

 23/۷/13۹3مرور    ۰۰1۸/12۷۰۹2۸میراثِ فرهنگی به شماره 

ی زیست بر اهمیتِ حوزهی گردشگریِ محیطدر خصوصِ توسعه

گردی در ایران تأکید نموده است و برا تشرکیلِ   پایداریِ طبیعت

ادِ توازن در جلرب  ی پایدار سعی بر ایجشورای هماهنگی توسعه

هرا و  اهمیرت ایرن مصروبه    مغعلیرر گردشگران داشته است. امرا  

محیطری در کشرور، رتبره    های گردشگری زیستباوجودِ ظرفیت

باشرد  ایران حداقل در بین کشورهای منطقه و آسیا مناسب نمی

ی پایررداریِ و نیررازِ برره ترردوینِ راهبردهررای مناسررب در زمینرره 

در شرایطِ فراگیری کرونا، که این  گردی در ایران به ویژهطبیعت

صنعت را به طورکلی فلج نموده است، بریش از پریش احسراس    

تروان بیران   شود. لذا با درک خلاء پژوهشی و کراربردی مری  می

گرردی  نمود، این پژوهش به دنبال ارائه الگویِ پایداریِ طبیعرت 
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بنردی آن بره دنبرال    باشرد و برا اولویرت   مناطق آزاد ایرران مری  

ی انتخابِ بهترین راهبردها در این زمینه برای توسرعه  اثربخشی

 باشد.صنعتِ گردشگری در کشور می

 مبانی نظری

 گردی در توسعه گردشگریطبيعت 

هرای مرؤثر بررای    ها و سیاستاقتصادی، زیرساختکمبودِ منابد

هرای مهرم طبیعری، برر نقراطی از      اطمینان از حفظ این دارایری 

هرای  مایهوه یا دیگرر اششرکالِ سرر   های انبجهان که دارای جنگل

(. مررروری بررر ۹گررذارد )طبیعرری جهررانی هسررتند تررأثیر مرری  

دهرد، محققرانی   های مرتبط با ایرن موضروع نشران مری    پژوهش

(؛ مسرعود و  11(؛ دانگی و گریرب ) 1۰همچون شی و همکاران )

( به ترتیب در کشورهایی مثرل اسرترالیا؛ چرین و    12همکاران )

ای از هرا بررسی کردند و آن را شاخگردی مالزی مفهوم طبیعت

وع اقتصاد سبز و روشی کارآمد برای پایداری جهتِ حفاظت از تن

هرا و پیشرگیری از فقرر    زیستی؛ ایجادِ اشتغال؛ آمروزش مهرارت  

گردی زمرانی محقرق خواهرد    عنوان نمودند. پایداری در طبیعت

های دارایِ قردمتِ  زیستی هر کشور با حوزهشد که قلمرو محیط

 تماعی؛ فرهنگی و تاریخی در هم آمیخته شود تا براسراس آن اج

هرا  های جذاب تری از گردشگری را برای توریستبتواند ظرفیت

گرردی  توان گفت پایداریِ طبیعت(. بنابراین می13ایجاد نماید )

حرلِ  هایِ گردشگری عمومی یا انبوه، غالباً راهبرخلافِ سایرِ مدل

افتگی و یا مشرکلات مربروب بره    موثری برای غلبه عدم توسعه ی

کردنِ شود. برآوردهبودن تولید ناخالص داخلی محسوب میپایین

ای اهدافِ مهم حفاظت از طبیعت، دستیابی بره توسرعه منطقره   

زیسرت از مهمتررین   پایدار و ایجرادِ ذهنیرتِ سرازگار برا محریط     

 (.1۴تواند قلمداد گردد )گردی میکارکردهای پایداریِ طبیعت

گردی در بازاريابی ای بازاريابیِ پايدار طبيعتكاركرده

 گردشگری

هررای نرروین گررردی برره عنرروان یکرری از شرریوهتوسررعه طبیعررت

ی بایررد در مقیرراس کوچررک و در محرردوده  جهررانگردی، مرری 

های محلی صورت گیررد. مرردم محلری نیرز از تغییررات      فعالیت

نشررده محیطرری کنترررلفرهنگرری و اثرررات زیسررت -اجتمرراعی

ی داشرته باشرند. بازاریرابی بره عنروان یکری از       جهانگردی آگاه

گرردی امرروزه نقرش بسرزایی در     های پایداریِ طبیعرت مکانیزم

گرردی بره   (. پایداریِ طبیعت1۵کند )صنعت گردشگری ایفا می

قبول از طبیعت بکر اندازی تضمین شده و قابلجهانگردان، چشم

کنررد و توجرره برره ایررن امررر برررای جررذب و جررذاب عرضرره مرری

گررد  گردان از نظر بازاریابی بسیار ضروری است. طبیعتطبیعت

در کنار راهبردهای بازاریابی باید مسئولانه از پتانسریلِ تخریرب   

مندان به این عرصه در مناطق آگاه باشد و به جهانگردان و علاقه

هرای برومی و   آگاهی لازم داده شود ترا از ایرن طریرق فرهنرگ    

(. سرریرِ تحررولِ 1۶)محیطرری مررورد احترررام واقرد شرروند  زیسرت 

گردی برا دو مفهروم بازاریرابی    استراتژی بازاریابی پایدار طبیعت

و بازاریابی اجتماعی آغاز شرد و مفهروم بازاریرابی     1زیستمحیط

زیسررت برره بازاریررابی سرربز توسررعه یافررت و اکنررون بررا  محرریط

افزایی در زمینه بازاریرابی سربز، مفهروم بازاریرابی پایردار      دانش

محیطی سب بین کارکردهای اقتصادی و زیستباهدف ایجاد تنا

گردی رشد یافته است. کومار و به سمت بازاریابیِ پایدار طبیعت

( زمینره بازاریرابی پایردار را در سره ب عردِ زیسرت       1۷همکاران )

محیطی بازاریابی؛ اجتماعی بازاریابی و فرهنگی بازاریابی تفکیک 

نروعی نگررش   ( پایرداری را  1۷نموده است. کومار و همکراران ) 

هرا براسراسِ اصرول    ی اسرتراتژی ی توسرعه بلندمدت در زمینره 

زیسرتی در  کننرد و برا تمرکرز برر ب عردِ محریط      اخلاقی تلقی می

ی ابعاد مررتبط برا موضروع    بازاریابی تلاش دارند تا ضمنِ توسعه

زیست را توسرعه  گردی، قادر باشند سطح اهمیت محیططبیعت

های زیستی با ارزشهای محیطبخشند و با پیوندزدن بینِ ارزش

هررای تررری از جررذابیتاجتمرراعی و فرهنگرری، شررکل مترروازن 

گردشگری را در مناطق آزاد ایرران ایجراد کننرد ترا بره توسرعه       

اقتصادی و تقویتِ مثبت برای رونق آن منطقه نائل گردد. لذا برا  

اتکاء بره مفراهیم مطررح شرده و باتوجره بره ماهیرتِ تحلیلری،         

 توان به ترتیب زیر ارائه نمود:می های پژوهش راسوال

  سوال اول پژوهش( کارکردهای بازاریابی پایداری

 گردی کدامند؟طبیعت

                                                 
1- Environmental Marketing 
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  سوال دوم پژوهش( تأثیرگذارترین کارکردهای

گردی در مناطق آزاد ایران بازاریابی پایداری طبیعت

 کدامند؟

 روش شناسی پژوهش

برری هررای تحلیرل ماتریسرری، تحلیرلِ مرراتریس قط  یکری از روش 

باشرد  ( مری گیرری چنردمعیاره )  براساس روش تصمیم

هررای (. در ایررن پررژوهش هماننررد فرآینررد تحلیررل در روش1۸)

گیری چندمعیاره، ابتردا کارکردهرای بازاریرابی پایرداری     تصمیم

گردی براساس فرآیند تحلیل فراترکیب مرورد شناسرایی   طبیعت

کره شرامل یرک     گیرد ترا براسراس آن سراختار مسرئله    قرار می

های پژوهش است، مورد کنکاش قررار  مقایسه زوجی بین مولفه

تروان بیران نمرود، از نظرر ماهیرت      گیرد. لذا برراین اسراس مری   

هررای شناسرری نتیجرره، ایررن پررژوهش در دسررته پررژوهش روش

انسرجام تئوریرک در براب    گیرد، چراکره عردم  ای قرار میتوسعه

اعث گردیده است تا های مرتبط به این حوزه، بمفاهیم و تئوری

این پژوهش به دنبرال ایجراد یرک رویکررد یکپارچره در مرورد       

گردی باشد. از طرف دیگر کارکردهای بازاریابی پایداری طبیعت

نیز براساس نوع داده این پژوهش ترکیبی است، زیررا در بخرش   

کیفی از طریق غربرالگری نظرری براسراس روش سیسرتماتیک     

شناسایی کارکردهای بازاریرابی   فراترکیب، این پژوهش به دنبال

باشد و سپس در بخش کمی از طریق گردی میپایداری طبیعت

گیرری چنردمعیاره،   تحلیل ماتریس قطبی براساس روش تصمیم

گرردی را در  الگویی از کارکردهرای بازاریرابی پایرداری طبیعرت    

مناطق آزاد ایران مورد بررسی قررار دهرد. معمرولاً فرآینردهای     

اسرراس مولفرره و گررزاره کرره در قالررب تحلیررل گیررری برتصررمیم

گیرنرد،  ماتریسی و براساس مقایسه زوجی مورد بررسی قرار می

باشند ( میبندی تفسیری )یکی از بهترین فرآیندهای رتبه

بندی تفسیری، روابط بین معیارهرا  (. در اجرای فرآیند رتبه1۹)

گیررد  فاده قرار مری پذیر مورد استدر قالب روابط ضمنی و انتقال

هرای پرژوهش از فرآینردِ    (. لذا جهتِ مقایسه زوجی مولفره 1۹)

و یرا بررعکس و یرا    «»بر سرتون  « »ارزیابی تاثیرگذاری سطر 

 هرای تعراملی  متقابل، استفاده شد. لذا به منظور ایجاد مراتریس 

مسرتقیم  بایست سطح ارتباب مستقیم، متقارن و یرا غیر ابتدا می

 ها مورد توجه قرار داد. را همسو با توضیح

 جامعه آماری پژوهش

نفرر از متخصصران و    1۴جامعه آماری در بخش کیفری، شرامل   

طه خبرگان رشته بازاریابی در سطح دانشگاهی بودند، که به واس

هرای علمری در زمینره مشرابه، دارای رویکرردی      انجام پرژوهش 

شدند. ایرن افرراد از   میتخصصی و علمی در این رابطه محسوب 

گیری همگن انتخاب شدند، چراکه هدف ایرن  طریق روش نمونه

کنند، کره دارای دیرد   بود، افرادی که در این بخش مشارکت می

نظری در رابطه با موضوع پرژوهش باشرند. همچنرین براسراس     

هرایی مررتبط برا    تحلیل فراترکیرب، در ایرن بخرش از پرژوهش    

در فراز دوم، بره منظرور انجرام     مفاهیم پژوهش بهره برده شرد.  

نفر از مدیرانِ و معاونانِ  2۴بندی، از بخش تحلیل تفسیری رتبه

اظ سازمان مناطق آزاد ایران که چه به لحاظ دانشی و چه به لح

تجربرری دارای سررابقه بودنررد، خواسررته شررده تررا براسرراس      

و ستونی « »های ماتریسی نسبت به مقایسه سطری پرسشنامه

ذکر است که باتوجه بره  ها با یکدیگر اقدام شود. قابلمولفه« »

بندی تفسیری  یک تحلیل مبتنی بر تجزیره و  اینکه تحلیل رتبه

باشررد، از نظررر تحلیلرری ماتریسرری و تحلیررل در عملیررات مرری  

هرایی همچرون   نمونه محدود اسرت و مطرابق برا پرژوهش    حجم

 باشد.( می1۸کاران )(؛ چیتهامبارانتهان و هم1۹سوشیل )

 های پژوهشيافته

 براساس مفهوم حاضر در این پژوهش باتوجه به اینکه، چارچوب

هرای  باره وجرود نردارد، ابتردا از طریرق شریوه     منسجمی در این

هرای پرژوهش و تعیرین    تحلیل کیفی نسبت به انتخراب مولفره  

بنردی  پایایی آن استفاده شرد و سرپس براسراس تحلیرل رتبره     

خش تحلیل کمی نسبت به تعیرین تأثیرگرذارترین   تفسیری در ب

این پرژوهش نشران   های این، یافته ها اقدام گردید. باوجودمولفه

این مطالعه باتوجه بره تشرریح    کنندگان دردهد که مشارکتمی

هررا، توانسررتند ادراک ابتردایی محقررق دربرراره موضرروع برررای آن 

سرت  هرای مروردنظر پرژوهش بد   مناسبی جهت شناسایی مولفه

های ماتریسی لیستها و ابعاد آن را در قالب چکآورند و ویژگی

لِ تعیین نمایند. براین اساس ابتدا در بخش تحلیل کیفی، تحلیر 

فراترکیب؛ دلفری و سرپس در بخرش کمری، تحلیرل تفسریری       

 بندی ارائه خواهد شد.رتبه
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لذا در بخش اول براساس تحلیل فراترکیب طی بازه زمانی 

های مشابه جهتِ به تعیین پژوهش نسبت 2۰22-2۰1۸

غربالگری محتوایی اقدام شد تا بتوان کارکردهای بازاریابی 

های پژوهش که در کلید واژه گردی تعیین شود.پایداری طبیعت

های ( ارائه شده است، مبنایی برای انتخاب پژوهش1جدول )

 مشابه بود. 

 

 های مشابهدی در انتخاب پژوهشكلمات كلي -1جدول 

Table 1. Keywords in selecting similar researches 

 های خارجیكلمات كليدی جستجو در پژوهش های داخلیكلمات كليدی در پژوهش

 گردیطبیعت  Ecotourism 

 پایداری گردشگری  Tourism Sustainability 

 زیستبازاریابی محیط  Environmental Marketing 

 گردی تبلیغات طبیعت  Ecotourism Advertising 

  طبیعت گردیفرهنگ غذایی  Ecotourism Food Culture 

 محیطیزیست اذبه هایج  Environmental Attractions 

 گردیهای اجتماعی طبیعتارزش  Ecotourism Social Values 

هایی که در مقالات و کتاب همچنین در این مطالعه از

بانک  (؛SID) بانک نشریات فارسی ایران همچون تارگاههایی

 تحقیقات (؛ مرکز MAGIRAN) نشریات کشوراطلاعات 

ایران؛ مرجد  (NOORSOFT) )نور(کامپیوتری علوم اسلامی 

 مرجد امرالد (؛irectScienceDالمللی مقالات روز دنیا )بین

(Emraled Insight و )( مرجدLibrary Online)  استفاده

  شد.

هرای تجربری مشرابه،    بایست براساس مرورِ پرژوهش لذا ابتدا می

هایی مورد بررسی قررار  براساس عنوان، محتوا و تحلیل، پژوهش

را با موضوع پژوهش دارد. براساس این  رابتقگیرد که بیشترین 

زیابی از نظر ار سومپژوهش تأیید گردید. در گام  11سه مرحله، 

. گیردمی انتقادی با مشارکتِ خبرگان پژوهش مورد تحلیل قرار 

معیار زیر است که براساس امتیازِ حرداقل   1۰این فرآیند شامل 

گیرد. مجمروع امتیازهرا   ( مورد بررسی قرار می۵( و حداکثر )1)

 3۰باشد که اگر پژوهشی امتیراز   ۵۰تواند معیار می 1۰براساس 

شرود. براسراسِ   ید، وارد گام چهام مری و بیش از آن را کسب نما

شناختِ بهترِ فرآیند انجرام تحلیرل در ایرن گرام، برا مشرارکتِ       

ی تاییدشده، مورد واکراویی  پژوهشِ اولیه 11خبرگانِ پژوهش، 

( قررار  2امتیازی براساس تحلیل ارزیابی انتقادی طبق جردول ) 

 گیرد.می
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 تحليلِ ارزيابی انتقادی -2جدول 

Table 2. Critical evaluation analysis 

  1 2 3 ۴ ۵ ۶ ۷ ۸ ۹ 1۰ 11 

 
های پژوهش

 تاييدشده

ن )
فام و همكارا

4)
 

ی
اِد

ن )
اُنو و همكارا

۷)
 

ن )
آجاگيونا و همكارا

20
) 

ی
د

سوزا و همكارا
ن )

5)
 

ن )
ی و گانو

مَكِنز
21

) 

ب )
ی و گري

دانگ
11

) 

لاند )
22

) 

ن )
ک نژاد و همكارا

مُدَبِرخا
23

) 

برومند و ك
ی )

ريم
24

) 

ی
طولاب

نژاد و پودينه )
۶)

 

ن )
ی و همكارا

سيم
ن

25
) 

ی
ی انتقاد

ی ارزياب
معيارها

 

 3 2 3 ۵ 3 2 3 2 3 2 3 هدف

 3 3 ۵ ۴ ۴ 3 2 1 ۴ 1 ۵ روش 

 3 2 ۴ ۴ 3 2 3 2 ۴ 3 ۴ طرح 

 2 1 3 3 3 3 ۴ 3 ۵ 2 3 گیرینمونه

 ۴ 3 ۴ 3 3  2 3 2 ۴ 3 ۴ آوری جمد

 3 2 3 ۴ ۴ 3 ۴ 3 3 2 ۴ تعمیم 

 ۴ 3 3 3 ۴ 3 2 3 ۴ 3 ۵ اخلاقی

 3 1 3 ۴ ۴ 3 ۴ 3 3 2 ۴ تحلیل 

 3 2 ۴ 3 3 3 3 2 ۴ 2 ۴ تئوریک

 3 2 ۴ ۴ 3 3 ۴ 2 ۴ 3 ۴ ارزش 

 31 21 3۶ 3۷ 34 2۷ 32 23 3۸ 23 40 جمع 

هرای مربروب بره    ی غربالگری مربوب به انتخراب پرژوهش  نتیجه

گردی نشان داد، از مجموع بیعتکارکردهای بازاریابی پایداری ط

را برحسرب   3۰پرژوهش کره امتیراز زیرر      ۴پژوهش اولیره،   11

دستورالعمل تحلیل ارزیابی انتقادی را کسب نموده بودند، حذف 

ها وارد فاز تعیین کارکردهای بازاریرابی پایرداری   و باقی پژوهش

های تایید شده، ابتدا شود. لذا براساس پژوهشگردی میطبیعت

پژوهش تعیرین و در سرتون    ی معیارهای مربوب به مفهومکلیه

در جلوی « »شد تا با قراردادن علامت آورده ( 3) دوم جدول

هر پژوهش، در نهایت مشخص شود، بیشرترین فراوانری مولفره    

گرردی کردام اسرت. بره     کارکردهای بازاریابی پایرداری طبیعرت  

رهای فرعی عبارت دیگر برمبنای استفاده از هر پژوهشگر از معیا

شود، سپس درج می« »نوشته شده در ستون جدول، علامت 

شود در ستون معیارهای فرعی، باهم جمد می امتیازهای هر 

های انجام شده، به عنروان  و امتیازهای بالاتر از میانگین پژوهش

 شوند.های پژوهش انتخاب میمولفه
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 گردیيداری طبيعتين كاركردهای بازاريابی پافرآيندِ تعي -3جدول 

Table 3. The process of determining nature tourism sustainability marketing functions 

  1 3 5 ۷ ۸ ۹ 11  

 های تاييدشدهپژوهش 

ن )
فام و همكارا

4)
 

ن )
آجاگيونا و همكارا

20
) 

ن )
ی و گانو

مَكِنز
21

) 

لاند )
22

) 

ن )
ک نژاد و همكارا

مدَُبِرخا
23

) 

برومند و ك
ی )

ريم
13

) 

ن )
ی و همكارا

سيم
ن

24
) 

جمع
 

ت
ی پايدارِ طبيع

ی بازارياب
كاركردها

ی
گرد

 

بودن در بازاریابی پایدارِ کارکردِ بین بخشی

 گردیطبیعت
  -  -  - ۴ 

رِ ترغیب بصریِ در تبلیغات سبز در بازاریابی پایدا

 گردیطبیعت
- -  -  - - 2 

ابی در بازاری زیستترغیب بر مشارکتِ احیای محیط

 گردیپایدارِ طبیعت
  -  -  - ۴ 

گردان در بازاریابی پایدارِ جذب دانشِ طبیعت

 گردیطبیعت
-  - -  -  3 

های دادن گونهخلقِ ارزشِ بازاریابی جهتِ نشان

 گردیمنطقه در بازاریابی پایدارِ طبیعت زیستی
 -   - -  ۴ 

گردان در بیعتطی فرهنگ غذایی برای توسعه

 گردیبازاریابی پایدارِ طبیعت
 -    -  ۵ 

بکارگیریِ آموزش در بازیافت؛ مدیریت مصرف آب و 

 گردیغیره در بازاریابی پایدارِ طبیعت
  - -   - ۴ 

به نمایش گذاشتن صناید دستی بومی در بازاریابی 

 گردیپایدارِ طبیعت
   -   - ۵ 

 های فرهنگی در بازاریابی پایدارِماییبرگزاریِ گرده

 گردیطبیعت
-  -    - ۴ 

دادن مشاغل بومی در بازاریابی پایدارِ نشان

 گردیطبیعت
   -  - - ۴ 

های محلی در بازاریابی پایدارِ ترویجِ گویش

 گردیطبیعت
 -   -   ۵ 

در  گردانجتماعیِ اثربخش با طبیعتتعاملاتِ ا

 ریابی پایداربازا
-  -  -   ۴ 

مولفه اصلی بره عنروان کارکردهرای بازاریرابی      1۰ در این بخش

های گردی براساسِ بیشترین فراوانی در پژوهشپایداری طبیعت

در گام بعردی، بره منظرور تعیرین      تأیید شده، انتخاب شدند که

اجماع نظر خبرگان برای متناسب برودن کارکردهرای بازاریرابی    

گررردی، از تحلیررل دلفرری براسرراسِ دو معیررار داری طبیعررتپایرر

شود. لرذا بررای انجرام ایرن     میانگین و ضریب توافق استفاده می
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 نتایج تحلیل دلفی ارائه شده است. ( ۴ای ارزیرابی، طبرق جردول )   گزینه ۷بخش باتوجه به مقیاس 
 

 رآيند تحليل دلفی برای تعيين اجماع نظر خبرگان ف -4جدول 

Table 4. Delphi process  

 نتیجه

   دور اول دور دوم

ب 
ضري

ق
تواف

 

 ميانگين

ب 
ضري

ق
تواف

ن 
ميانگي

 

  

 گردیبودن در بازاریابی پایدارِ طبیعتکارکردِ بین بخشی 3۰/۵ ۶۵/۰ ۵۰/۵ ۷۵/۰ تایید

ت
ی پايدارِ طبيع

ی بازارياب
راهبردها

ی
گرد

 3 3۰/۰ -- حذف 
یابی منطقه در بازارهای زیستی هدادن گوننخلقِ ارزشِ بازاریابی جهتِ نشا

 گردیپایدارِ طبیعت

 گردیگردان در بازاریابی پایدارِ طبیعتی فرهنگ غذایی برای طبیعتتوسعه 2۰/۵ ۶۰/۰ 3۰/۵ ۶۵/۰ تایید

 3۰/۵ ۶۵/۰ ۵۰/۵ ۷۵/۰ تایید
 ایدارِبی پبکارگیریِ آموزش در بازیافت؛ مدیریت مصرف آب و غیره در بازاریا

 گردیطبیعت

 گردیبه نمایش گذاشتن صناید دستی بومی در بازاریابی پایدارِ طبیعت ۶ ۸۰/۰ 1۰/۶ ۸۵/۰ تایید

 گردیهای فرهنگی در بازاریابی پایدارِ طبیعتبرگزاریِ گردهمایی 1۰/۵ ۵۵/۰ 2۰/۵ ۶۰/۰ تایید

 گردیدادن مشاغل بومی در بازاریابی پایدارِ طبیعتنشان ۵۰/۵ ۷۵/۰ ۶ ۸۰/۰ تایید

 گردیزیست در بازاریابی پایدارِ طبیعتترغیب بر مشارکتِ احیای محیط ۵ ۵۰/۰ 2۰/۵ ۶۰/۰ تایید

 گردیهای محلی در بازاریابی پایدارِ طبیعتترویجِ گویش 3۰/۵ ۶۵/۰ ۵۰/۵ ۷۵/۰ تایید

 ها در بازاریابی پایدارگردان اثربخش با طبیعتتعاملاتِ اجتماعیِ ۴ 3۵/۰ -- حذف

بعرد از   دونتایج پس از دو دور تحلیل در گام دلفری نشران داد،   

هرای پرژوهش   مجموع ابعاد شناسایی شده حذف و مابقی مولفه

براساسِ ضریب توافق و میانگین مورد تأییرد قررار گرفتنرد. لرذا     

گرردی  یداری طبیعتی کارکردهای بازاریابی پامولفه ۸مجموعاً 

ی زیرر، وارد فراز تحلیرل    شرده براساس چارچوبِ نظری تردوین 

شوند. در این بخش به عنروانِ گرامِ آخررِ    بندی تفسیری میرتبه

( برای تحلیلِ 1تحلیل کیفی، الگوی نظری پژوهش طبق شکل )

 شود.گردی ارائه میکارکردهای بازاریابی پایداری طبیعت
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 گردی لگوی نظری كاركردهای بازاريابی پايداری طبيعتا -1شكل 

Figure 1. Theoretical model of nature tourism sustainability marketing functions 
 

تر توضیح داده شد، پژوهش واردِ فازِ در ادامه همانطور که پیش

مربوب  شود تا اثرگذارترین ابعادبندی تفسیری میتحلیل رتبه

گردی را مشخص نماید. به کارکردهای بازاریابی پایداری طبیعت

 تا  ب عدِ تأیید شده در بخش کیفی، از  ۸برای این منظور 

با عنایت به اختصارات این تحلیل، در ادامه شوند. کدگذاری می

( نسبت به تشکیلِ ماتریس خودتعاملی ۵طبق جدول )

 شود. ( اقدام میساختاری )

 

 ماتريس خودتعاملی  -5جدول 

Table 5. Self-interaction matrix  

         

V V O O O O A -  

فه
ول

م
ر 

سط
ر 

تق
س

ی م
ها

«i» 

V V O O O O -   

V V O V O -    

V O O O -     

V O O -      

V O -       

V -        

-         

 «»های مستقر ستون مولفه

 در این بخش نسبت به تعیینِ ماتریس تفسیری براساس مقایسه 

( اقدام شد.۶و شاخصِ م د طبق جدول )« »و ستون « »سطر 

کارکرد 

 یبخشنیب

 بودن
توسعه فرهنگ 

 ییغذا

 آموزش

 بازیافت

مشارکت 

 زیستیمحیط

توسعه 

 مشاغل بومی

 جیترو

 یهاشیگو

 یمحل

 

 

 كاركردهای 

 بازاريابی پايداری 

 دیصنا شینما طبيعت گردی

 یدست

گردهمایی 

 فرهنگی
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 تحليل تفسيری ماتريس متقابل -۶جدول 

Table 6. Interpretive analysis of the reciprocal matrix 

         

مولفه
ستقر سطر 

ی م
ها

«i
» 

کارکرد بین بخشی بودن در 

بازاریابی مبنایی در برگزاریِ 

های فرهنگی در گردهمایی

 گردیبازاریابی پایدارِ طبیعت

کارکرد بین بخشی بودن در 

ی بازاریابی مبنایی در توسعه

ای فرهنگ غذایی بر

گردان در بازاریابی طبیعت

 گردیپایدارِ طبیعت

        

بکارگیری آموزش در 

بازیافت و مدیریت مصرف 

مبنایی در برگزاریِ 

های فرهنگی در گردهمایی

 گردیبازاریابی پایدارِ طبیعت

بکارگیری آموزش در 

بازیافت و مدیریت مصرف 

ی فرهنگ مبنایی در توسعه

گردان غذایی برای طبیعت

در بازاریابی پایدارِ 

 گردیطبیعت

     

بکارگیری 

آموزش در 

بازیافت و 

مدیریت 

مصرف 

مبنایی برای 

کارکرد بین 

بخشی بودن 

در بازاریابی 

پایدار 

 گردیطبیعت

 

ترغیب بر مشارکتِ احیای 

زیست در بازاریابی محیط

مبنایی در برگزاریِ 

های فرهنگی در گردهمایی

 گردیبازاریابی پایدارِ طبیعت

ترغیب بر مشارکتِ احیای 

زیست در بازاریابی محیط

ی فرهنگ مبنایی در توسعه

گردان غذایی برای طبیعت

در بازاریابی پایدارِ 

 گردیطبیعت

 

ترغیب بر 

مشارکتِ 

احیای 

زیست محیط

در بازاریابی 

پایدارِ 

گردی طبیعت

 مبنایی جهت

ترویجِ 

های گویش

محلی در 

بازاریابی 

پایدارِ 

 گردیطبیعت
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به نمایش گذاشتن صناید 

دستی بومی در بازاریابی 

مبنایی در برگزاریِ 

های فرهنگی در گردهمایی

 گردیبازاریابی پایدارِ طبیعت

        

های محلی در ترویجِ گویش

بازاریابی مبنایی در برگزاریِ 

های فرهنگی در گردهمایی

 گردیبازاریابی پایدارِ طبیعت

        

دادن مشاغل بومی در نشان

بازاریابی مبنایی در برگزاریِ 

های فرهنگی در گردهمایی

 گردیبازاریابی پایدارِ طبیعت

        

ی فرهنگ غذایی توسعه

گردان در برای طبیعت

بازاریابی مبنایی در برگزاریِ 

های فرهنگی در گردهمایی

 گردیبازاریابی پایدارِ طبیعت

        

         

  «»های مستقر ستون مولفه

در این بخش براساس این مفاهیم، اقدام به تشکیل ماتریس 

و « »( جهتِ تعیین مقایسه سطر ۷دستیابی طبق جدول )

 شد. 1و  ۰براساس « »ستون 

 ماتريس دستيابی  -۷جدول 

Table 7. Achievement matrix 

         
1 1 0 0 0 0 0 1  

فه
ول

م
ر 

سط
ر 

تق
س

ی م
ها

«i» 

1 1 0 0 0 0 1 1  
1 1 0 1 0 1 0 0  
1 0 0 0 1 0 0 0  
1 0 0 1 0 0 0 0  
1 0 1 0 0 0 0 0  
1 1 0 0 0 0 0 0  
1 0 0 0 0 0 0 0  

 «»های مستقر ستون مولفه
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تعیین ارتبابِ غیرمستقیم بین  ی تحلیل جهتِدر ادامه

 ی زوجی گردی، مقایسهکارکردهای بازاریابی پایداری طبیعت

( ام تا امین مولفه به صورت دو به دو با تمام عناصر از )

گیرد. برای هر ارتباب پاسخ بله از ام مورد مقایسه قرار می 

است که به معنایِ وجودِ ارتباب استفاده شده « »گزینه 

 ( است.۸های پژوهش طبق جدول )قطبی بین مولفه

 

 ای براساس فرم ماتريسقايسه زوجی بين مضامين گزارهم -۸جدول 

Table 8. Pairwise comparison between propositional themes based on matrix form 

   1Cماتریس متقابل 

              
  

              C1 

 2Cماتریس متقابل   
 

              

              C2 

 3Cماتریس متقابل     
 

              

              C3 

 4Cماتریس متقابل       
 

              

              C4 

 5Cماتریس متقابل         
 

              

              C5 

 6Cماتریس متقابل           
 

              

              C6 

            
ماتریس متقابل 

C7  

              

              C7 

براساس، ماتریس مقایسه زوجی، در این بخش اقدام به تدوین 

های ماتریس دستیابی نهایی براساس ارتباب غیرمستقیم مولفه

با  ی شود. در واقد در این بخش اگر مولفهپژوهش می

 بدون ارتباب تفسیر شده باشد، اما ارتباب بین  ی مولفه

به صورت مستقیم تعریف شده است، براساس اجرای  با 

با  توان ارتباب افزار متلب میدستور بولین پروداکت در نرم

تعیین شود. لذا نتایج « 1*»به صورت متقارن و در قالب  

 ( به ترتیب زیر ارائه شده است.۹این بخش در جدول )
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 ماتريس دستيابی نهايی  -۹جدول 

Table 9. Matrix of final achievement 

         
1* 1 0 0 0 0 0 1  

فه
ول

م
ر 

سط
ر 

تق
س

ی م
ها

«i» 

1* 1 0 0 0 0 1 1  

0 1 0 1 0 1 0 0  

1 1* 0 0 1 0 0 0  

1 1* 0 1 0 0 0 0  

1 1* 1 0 0 0 0 0  

1 1 0 0 0 0 0 0  
1 1* 0 0 0 0 0 0  

 «»های مستقر ستون مولفه

باتوجه به مشخص شدن، سطح تاثیرگذاری مستقیم و انتقالی 

گردی، در گام بعد اقدام به کارکردهای بازاریابی پایداری طبیعت

شود که ها میتعیین درصدهای امتیاز مجموع سطح تاثیرگذاری

 رائه شده است. ( ا1۰این نتایج در قالبِ جدول )
 

 گردیرصد امتيازهای سطح تاثيرگذاری كاركرد بازاريابی پايداری طبيعتد -10جدول 

Table 10. Percentage points of the level of effectiveness of nature tourism sustainability marketing function 

  
تاثيرگذاری 

 مستقيم

تاثيرگذاری 

 پذيرانتقال

تاثيرگذاری 

 تفسيری

تاثيرگذار

 ی كلی

درصد 

 جامعتاثيرگذاری
 

ت
يع

طب
ی 

دار
پاي

ی 
ياب

زار
با

ی
رد

گ
 

 2 1 2 5 14.28 3rd  

R
an

k
 

 3 1 3 7 20 1st  

 3 1 2 6 17.14 2nd  

 2 1 1 4 11.42 4th 

 2 1 1 4 11.42 4th 

 2 1 1 4 11.42 4th 

 2 0 1 3 8.57 5th 

 1 1 0 2 5.71 6th 

 
   35 11 7 17 مجموع

     31.42 20 48.57 درصد

درصرد   ۵۷/۴۸براساس فرآیند اولویت بنردی مشرخص گردیرد،    

گردی، مستقیم ارتباب بین کارکردهای بازاریابی پایداری طبیعت

درصد دارای تاثیرگذاری انتقالی هسرتند. از مجمروع    2۰و تنها 

هرای  لفره تاثیرگذاری کلری مبتنری برر مقایسره زوجری برین مو      

پژوهش مشخص شد، درصدِ تاثیرگذاری بکرارگیریِ آمروزش در   

بازیافررت؛ مرردیریت مصرررف آب و غیررره در بازاریررابی پایرردارِ    

گردی نسربت بره بقیره کارکردهرای بازاریرابی پایرداری       طبیعت

گردی بالاتر اسرت کره بره معنرای آن اسرت تمرکرز برر        طبیعت

توانررد مرریکارکردهررای آمرروزش بازاریررابی مبتنرری بررر بازیافررت 

گردی را از منظر پایرداری در منراطق آزاد   های طبیعتجذابیت

 ایران تقویت نماید. 
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بحث و نتيجه گيری

هرردف ایررن پررژوهش ارزیررابی کارکردهررای بازاریررابی پایررداری  

هرای بخرش روش   باشرد. باتوجره بره توضریح    گردی میطبیعت

های مطرح شده شناسی پژوهش و براساس ماهیت تدوین سوال

هرای  ش مبانی نظری، این پژوهش ابتدا از طریرق تحلیرل  در بخ

بخش کیفی به دنبال شناسایی کارکردهرای بازاریرابی پایرداری    

گردی برود و سرپس در بخرش کمری از طریرق فرآینرد       طبیعت

بنردی تفسریری بره دنبرال تعیرین مهمتررین کارکردهرای        رتبه

 گردی در منراطق آزاد ایرران برود. لرذا    بازاریابی پایداری طبیعت

باهردف پاسرخ بره سروال اول پرژوهش، ابتردا براسراس تحلیرل         

و سپس  دشهای مشابه اقدام فراترکیب نسبت به تعیین پژوهش

در تسلسررل ایررن تحلیررل، از روش ارزیررابی انتقررادی نسرربت برره 

ی قبلی اقدام گردید تا براساس های تعیین شدهارزیابی پژوهش

یردار براسراس   گردی پاآن کارکردهای بازاریابی پایداری طبیعت

تعیین شود. به عبارت دیگر بیشترین تکررار ایرن   « م د»شاخص 

های تأیید شده از مرحله ارزیرابی انتقرادی بره    متغیر در پژوهش

عنوان معیارهای ارزیابی مورد بررسی قرار گرفتند. نتایج در ایرن  

گررردی کررارکرد بازاریرابی پایررداری طبیعرت   ۸بخرش از تعیرین   

های بخش کیفی، ی انجام تحلیلمهحکایت داشت. سپس در ادا

برده شرد و ترلاش گردیرد ترا پایرایی ابعراد       از تحلیل دلفی بهره

گرردی  طبیعت شناسایی شده همسو با مفهوم بازاریابی پایداری

تعیین شود که براساس دو معیار میانگین و ضرریب توافرق ایرن    

امر حادث گردید. برای رسیدن به پاسرخ سروال دوم مبنری برر     

متررررین ب عررردِ کارکردهرررای بازاریرررابی پایرررداری  تعیرررین مه

بندی تفسریری  گردی، پس از تأیید دلفی، از فرآیند رتبهطبیعت

گرایی پایردار  بهره برده شد و نتایج در این بخش از تعیین دانش

به عنوان مهمترین مبنا در بکارگیری آموزش در بازاریابی پایدارِ 

یرگذاری این ب عد که درصدِ تاث گردی حکایت داشت، چراطبیعت

گردی بالاتر نسبت به بقیه کارکردهای بازاریابی پایداری طبیعت

بود. در تحلیل نتیجه حاصل شده باید بیان نمرود، بازاریرابی در   

هرایی از ارتقرایِ   گردی بر جنبره ی پایداریِ طبیعتشکل توسعه

توانرد  سطح دانش و آگاهی مخاطبان خود متمرکز است که مری 

اجتمرراعی و تعهررد در برابررر حفاظررت از    احسرراسِ مسررئولیت 

هرای بازاریرابی   زیست را در دوستداران این حوزه از برنامهمحیط

گرردی پایبنردی بره    تقویت نماید. زیرا بخش مهمی از طبیعرت 

های منابد طبیعی است که انسان نتوانسته است آن را بره  ارزش

شکل صنعتی یا مسکونی تخریب نماید، اما بره لحراظِ فرهنگری    

تواند به فرسایش منرابد طبیعری در   محیطی میهای زیستالهزب

هرای آموزشری در دل تورهرای    بلندمدت منجر شود کره برنامره  

توانرد بره عنروان    زیست مری گردشگری از مناطقِ طبیعی محیط

گردی مدنظر یکی از مضامینِ راهبردی بازاریابی پایداری طبیعت

گردی در رای طبیعتاین حوزه را ب مندانعلاقهقرار داده شود تا 

توجه ایرن اسرت   ی قابلی تعیین شده، ترغیب کند. نکتهمنطقه

ی بازاریابی پایردار در  که آموزش به عنوان بخش مهمی از برنامه

هایی از مشارکت جمعی را در خود نهادینه گردی، ارزشطبیعت

سازی منطقه از نظرر  تواند به ایجادِ سینرژی در پاکدارد که می

محیطرری؛ میررزان مصرررف آب؛ اسررتفاده از  زیسررتهررای زبالرره

گردان منجر شرود و  های پاک و غیرفسیلی توسط طبیعتانرژی

ی پایدار منطقه از نظر اجتماعی؛ اقتصادی؛ زمینه را برای توسعه

سیاسرری و فرهنگرری همرروارتر سررازد. نتیجرره کسررب شررده بررا   

(؛ 2۰(؛ آجاگیونرا و همکراران )  ۴های فرام و همکراران )  پژوهش

( 13( و برومنررد و کریمرری ) 23رخاک نررژاد و همکرراران ) م ررد بِ

 مطابقت دارد.

شود، منراطق آزادِ ایرران   براساس نتیجه کسب شده پیشنهاد می

فرهنگری، گردشرگری و   های ابلاغری میرراث  در راستایِ سیاست

دستی نسبت به کاهشِ تبعراتِ منفریِ فراگیرری ویرروس     صناید

های م به گسترش گروهبایست اقداکرونا طی دوسالِ گذشته، می

هررای اجتمرراعی در تبلیرر ِ بازاریررابی خررود و اسررتفاده از شرربکه

های گردی نماید تا از این طریق بتواند، شناختِ ظرفیتطبیعت

گرردان  زیستی این منطقه بررای طبیعرت  منابدِ طبیعی و محیط

هرای ملری و   ارتقاء یابرد. از طررف دیگرر، برا برگرزاریِ همرایش      

زیسرتیِ منطقره، از   احیرایِ بافرتِ محریط    المللری مبنری برر   بین

مند بره ایرن حروزه    زیست و گردشگران علاقهدوستداران محیط

گرردی را در  ی پایدار طبیعرت کارهای توسعهدعوت نمایند تا راه

این منطقه مورد بررسری قررار دهنرد. از طررف دیگرر پیشرنهاد       

هرای فرهنگری منطقره برا     شود با ایجرادِ پیونرد برین ریشره    می

المللی که طی چندسال گذشته از ایرن  ملی و بین گردانطبیعت
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اند، به رشد و توسعه صناید دستی؛ فرهنرگِ  منطقه دیدن نموده

غذایی؛ گویش و کسب و کارهای فعال رونق ببخشرند و از ایرن   

گرردی  های بازاریابی در حروزه طبیعرت  طریق به ایجادِ جذابیت

 کمک نمایند.
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