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 چكيده 

 وهشیی  و زیسیت  محیی   از حفاظت با نوعی به محصول آن  دهد می نشان که است محیطی زیست برچسب یک سبز رندب :زمينه و هدف

هدف از  .است پایبند رپایدا کاروکسب و زیست محی  حفظ خود توسعۀ اهداف در اساسی اصل دو به و  ارتباط در پایدار کار و کسب های

 شگری ورزشی جزیره کیش است.گیری برند سبز برای گرداین تحقیق، بررسی عوامل موثر بر شکل

 اسیففاده  بیا  یآمیار  نمونیه  و نفیر  550 یآمیار  جامعه.اسیت  یکاربرد نوع از ،یلیتحل –یفیتوص قیتحق ینوع پژوهش نیا ها:مواد و روش

ردشیگری  گ مقصید  و برنید  ارزش اسیفاندارد  پرسشنامه دو سوالات به دسفرس در یریگ نمونه روش به که است نفر 225 مورگان ازجدول

ت قییق از معیادلا  اسمیرنف و برای بررسی رواب  بیین مفییرهیای تح   –دادند. برای تعیین نرمال بودن داده ها از آزمون کولموگروف  پاسخ

 اسففاده شد.  8LISRELم افزار ساخفاری و نر

بینیی گردشیگری   نفایج بارهای عاملی و ضرایب مسیر و ضریب معناداری مدل نشان داد که مولفه آگاهی از برند مقصد توان پیش ها:يافته

ا دارد . بینی گردشگری ورزشی در مقصد گردشگری کیش رورزشی در مقصد گردشگری کیش را دارد .مولفه تصویر برند مقصد توان پیش

بینی گردشگری ورزشی در مقصد گردشگری کیش را دارد. مولفیه ارزش ادراک شیده برنید    شده برند مقصد توان پیشمولفه کیفیت ادراک

بینیی  هیای ارزش وییژه برنید سیبز تیوان پییش      بینی گردشگری ورزشی در مقصد گردشگری کییش را دارد. همیه مولفیه   مقصد توان پیش

 ,Chi-Square=9126.43, df=923, P-value=0.00000دشیییگری کییییش را دارنییید گردشیییگری ورزشیییی درمقصییید گر

)0.060RMSEA=.) 
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باشد و این امر نشانگر جزیره کیش از پفانسیل بالایی برای برندسازی سبز برخوردار می از دیدگاه گردشگران ورزشی، گيری:بحث و نتيجه

ام گتقویت مفییرهای مورد بحث در این تحقیق  ر این جزیره باید در راسفایریزی توسعه گردشگری ورزشی دآن است که مدیریت و برنامه

 بردارد.      
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Abstract 

Background and Objective: The green brand is an environmental label that shows that the product is 

somehow related to environmental protection and sustainable business practices and adheres to two 

basic principles in its development goals, environmental protection and sustainable business. The 

purpose of this research is to investigate the factors influencing the formation of the green brand for 

sports tourism in Kish Island. 

Material and Methodology: This research is a kind of descriptive-analytical research, of an applied 

type. The statistical population is 550 people and the statistical sample is 225 people using Morgan's 

table, which is available to the questions of two standard questionnaires of brand value and tourism 

destination (Mahmoudi, 2015 and Dastjardi, 2015) answered. Structural equations and LISREL8 

software were used to investigate the relationships between research variables. 

Findings: The results of factor loadings and path coefficients and significant coefficients showed that 

the destination brand awareness component has the ability to predict sports tourism in Kish tourism 

destination. The destination brand image component has the ability to predict sports tourism in Kish 

tourism destination. The perceived quality component of the destination brand has the ability to 

predict sports tourism in the tourist destination of Kish. The component of the perceived value of the 

destination brand has the ability to predict sports tourism in the tourist destination of Kish. All 

components of Sabz brand equity can predict sports tourism in Kish tourism destination. (Chi-

Square=9126.43, df=923, P-value=0.00000, RMSEA=0.060) 

Discussion and Conclusion: From the point of view of sports tourists, Kish Island has a high potential 

for green branding, and this indicates that the management and planning of sports tourism 

development in this island should take steps to strengthen the variables discussed in this research. 
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 مقدمه

 گردشیگر،  جیب   جمله از یخاص اهداف یبرا یگردشگر مکان

 و مسیفعد  یانسیان  یرویی ن یکارگمار به کشور، اقفصاد به کمک

 نیی ا در .ردیی گیمی  قیرار  چندمنظوره اسففاده مورد گرید اهداف

 از یانیده یفزا صیورت  بیه و ارزش وییژه برنید    برند میمفاه انیم

 حییوزه در بییانایبازارشییود. مییی گرففییه قییر  تجییارت جهییان

 کردند انیب یگردشگر در یبرندساز عنوان به یبحثی گردشگر

 تیییهو یدارا یگردشییگر مخفلییف یفضییاها آن براسییاس کییه

فا نسب دهیپد ،یگردشگر در برند مفهوم. بود خواهند یاجداگانه

 کار به یگردشگر مهم مقاصد در 1۹۹0 دهه در و است یدیجد

 .(1) است رففه

 ل،یی قب از هیا یژگی یو تمیام  تلفییق  ینیوع  به نیز ارزش ویژه برند

 غیره و آموزش مسابقات، یبرگزار دادها،یرو محصولات، خدمات،

 بیه  برند ژهیو ارزش. شودیم بانیرق نیب زیتما باعث که باشدیم

 اسیت  برند از یمشفر درک شامل که شود یم میتقس دسفه دو

 ریتصیو  برنید،  تیی فیک برند، یتداع برند، از یآگاه صورت به که

 یوفیادار  شیامل  که یمشفر رففار شامل دوم دسفه و است برند

 یعیامل  یقیو  برنید  ژهیو ارزش امروزه (.2) است برند به یمشفر

 باشید یم مقصد برند از گردشگران ادراک بر ریتأث جهت در مهم

 مناسیب  تیریمید  و درک از برند تیریمد در تیموفق واقع در و

 تییوانیمیی قیییطر نیییا از و شییودیمیی حاصییل برنیید ژهیییو ارزش

 در توانید یمی  کیه  کیرد  جادیا را برند از یقدرتمند یهامشخصه

 یگردشگر مقصد انفخا  جهتورزشی  گردشگرانی ریگمیتصم

 . باشد رگباریتأث

 یگردشیگر  صینعت  کیه  دهید یمی  نشان یالمللنیب ارقام و آمار

 جهیانی  سیازمان  کنید، یمی ی طی  را یرشید  بیه  رو روند همواره

 کیه  کیرد  اعیلام  (UNWTO) حید مف ملل سازمان گردشگری

 سیفر  جهان سرتاسر به 2022 سال در نفر میلیون ۹00 از بیش

 نیوع  گییری  همیه  از قبیل  به نسبت گردشگران تعداد و اندکرده

 داشییفه درصییدی 63 بهبییودی( 1۹-کووییید) کرونییا جدییید

 دلار اردیی لیم ۹1۹ بیر  بیال   صینعت  نیی ا از حاصل درآمد.است

 درآمید  کشیورها  از یاریبس مروزها رونیا از. است دهیرس کایآمر

 براساس هیترک(. 3) آورندیم بدست صنعت نیا از را خود یاصل

 خود یارز درآمد توانست یگردشگر یجهان سازمان یهاگزارش

 در دلار اردیی لیم  5/18 به 2006 سال در دلار اردیلیم ۹/6 از را

 ونیی لیم 25 جیب   با مای غرب هیهمسا نیا. برساند 200۷ سال

 در هشیفم  رتبیه  در 2008 سال در دلار اردیلیم 22 درآمد و نفر

 با 2010 سال در و گرفت قرار ایدن ریپبستیتور کشور 10 انیم

 کشیور  10 انیی م را هفیفم  رتبه گردشگر، نفر ونیلیم 2۷ جب 

 صینعت  در یگیبار هیسیرما  (. 4) نمیود  خود آن از ریپبستیتور

 اسیففاده  بیا  همیراه  بیالا  اریبسی  درآمد حجم لیدل به یگردشگر

 یاژهیی و اریبسی  تیاهم ما کشور در موجود منابع از نییپا اریبس

ی رنففی یغ صیادرات  نیگزیجیا  درآمد عنوان به و است کرده دایپ

. (5) باشید  داشیفه  میا  کشیور  یبیرا  یدوچندان تیاهم تواندیم

 اردیییلیم  6/1 آمییار، گییزارش در یگردشییگر یجهییان سییازمان

 یعنی ی نیی ا کیرده  ارائیه  یلادیمی  2020 سیال  یبرا را جهانگرد

 دلار اردیی لیم 5 حدود در یزیچ روزانه و دلار ونیلیتر 2 سالانه

 کنیار  و گوشیه  در گردشیگران  سفر نهیهز که است یپول گردش

 یکشورها ینفف درآمد برابر نیچند رقم نیا و شد خواهد جهان

 (. 6) است پکوا عضو

 مخفلیف،  یکشیورها  در یگردشیگر  یرونیدها  یبررسهمچنین 

 اسیت  یورزش یگردشگر نام به یمدرن دهیپد رشد دهنده ننشا

 جملییه از فرانسییه و کییایآمر ا،یاسییفرال ا،یاسیینان یکشییورها(. ۷)

 هیترک در و هسفند یورزش یگردشگر حوزه در موفق یکشورها

 انجیام  یورزش یهامیت یاردوها جادیا یبرا یخوبی گبارهیسرما

 یهیا میتی  یااردوهی  جیاد یا نهیزم در یخوب مقصد هیترک و شده

 سیازمان  کیه  اسیت  یحال در نیا (.8) شودیم محسو  یورزش

 یهیا مسیافرت  درصید  55 کرد اعلام 2004 سال در یجهانگرد

 میردم  یهیا مسیافرت  ازدرصد  52 و آلمان مردم کشور از خارج

 موفییق برنیید کییی داشییفن(. از طرفییی ۹) اسییت یورزشیی هلنیید

 شیاافیز  جیه ینف در و گردشیگر  جیب   در توانید میی  گردشگری

 کیی  در اقفصیادی  رونق و گردشگری صنعت از ناشی درآمدهای

 سیاخت  در مخفلفیی  عوامل. باشد مؤثر اریبس گردشگری مقصد

 کرد توجه عوامل نیا تمام به دیبا که است مؤثر مقصد برند کی

 رونق و گردشگر جب  در گردشگری موفق برند کی داشفن با تا
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 یگردشیگر  صینعت  توسعه همچنین. شد موفق مقصد اقفصادی

 و اسیت  برخیوردار  ییبیالا  تیی اهم از یمقصید  هر یبرا یورزش

 ،ییایگاهیجا در یگردشگر مقاصد مشفری محور برند ژهیو ارزش

 . دارد ضرورت صنعت نیا توسعه جهت یزیربرنامه و یابیبازار

 ،یگردشیگر  یجهیان  یبازارهیا  در رقابیت  روزافیزون  شیافیزا  با

 مجّیدد  یدهایی بازد تعداد شیافزا با توانندیم یگردشگر مقاصد

. ابنییدی دسییت داریییپا یرقییابف تیییمز کییی بییه گردشییگران

 و مقصید  کیی  یبیرا  ثابیت  بیازار  کیی  یتکیرار  دگنندگانیبازد

 یشیفاه  ییات یتبل شیکل  به گانیرا یاتیتبل منبع کی نیهمچن

 امیروزه (. لیبا  10) هسیفند  شیان دوسفان و خانواده یاعضا یبرا

 فیرد  بیه  منحصیر  یهیا یگژیو با ایپو یصنعف ی،گردشگر صنعت

 و یاقفصییاد یهییاتیییفعال از یمهمیی بخییش توانسییفه کییه اسیت 

 خیود  به را توسعه حال در و اففهیتوسعه یکشورها یراقفصادیغ

 و اشیفیال  جادیا جمله از یفراوان یایمزا و ؛(11) دهد اخفصاص

 در جوامع یبرا را یاقفصاد یهاهیسرما یریکارگ به و یاندازراه

 یابیی بازار رانیمید  و مفخصصیان  نرو،یا از (.12) باشد داشفه یپ

 مقاصید  یبرا برند جادیا با تا کنند تلاش دیبا یگردشگر مقاصد

 صنعت نیا یایمزا ریسا و درآمدها از را خود سهم آن، تیتقو و

 نیی ا بیه  توجیه  با و (13) دهند شیافزا یجهان گسفرش حال در

 و یعاجفمیا   یمحی  هیا، رساختیز ،یفرهنگ و یعیطب منابع که

 فرهنی   ویی غبا قیسلا ،یاجفماع  یشرا هوا، و آ  ،یاقفصاد

 نییی تع را مقصد کی یابیارز یچگونگ که هسفند یعوامل مقصد

 ،یمصیرف  یکالاهیا  در رقابیت  هماننید  ن،یبنیابرا  .(14) کنندیم

 کنند مفقاعد را خود انیمشفر یدبایم زین یگردشگر یمقصدها

 مقصید  چیهی  کیه  باشیند یمی  منافع از یبیترک عرضه به قادر که

 در رایی ز ؛(15) کنید  عرضیه  گونیه آن را آنهیا  توانید ینمی  یگرید

 دست در کارآمد ابزار کی تنها گرید برند امروز، یرقابف یبازارها

 را هیا سازمان که است کیاسفراتژ الزام کی بلکه ،ستین رانیمد

 و سیازد یمی  کمیک  انیمشفر یبرا ترشیب ارزش خلق جهت در

 شیرکت  کیی  یبرا مهم ییدارا نیدوم ،(2001) ۷لیدو نظر بنابر

 (.16) شودیم محسو  انیمشفر از پس سازمان ای

                                                 
1- Doyle 

 عنیوان  تحیت  1۹۹1 سیال  در 8آکر که یامطالعه جینفا یمبنا بر

 بیار نیاولی  یبیرا  آن یط و داد انجام "برند ژهیو ارزش تیریمد"

 از یآگیاه : شیامل  که را یمشفر دگاهید از برند ژهیو ارزش ابعاد

 برنید  یتیداع ، برنید  شیده  ادراک تیی فیک برند، به یوفادار ند،بر

 همیراه  ،(200۷) ۹گارتنر و کیکونکن (.1۷) کرد یمعرف باشد،یم

 بارنیاول یبرا برند، یتداع یجا به برند ریتصو کردن نیگزیجا با

 مورد یگردشگر مقاصد با رابطه در را آکر برند ژهیو ارزش مدل

 کیی ( 200۹) 10بیالاغلو  و باسیر  بو، ت،ینها در و دادند قرار مطالعه

 میدل  بیه  را مقصد برند شده ادراک ارزش بعد و رففه جلوتر گام

 باشید یمی  ،(1۹۹1) آکر مدل از برگرففه که ،(200۷) کیکوتکن

 را یگردشیگر  مقاصد سبز برند ژهیو ارزش ابعاد و نمودند اضافه

 شیده  ادراک تیی فیک مقصید،  برنید  ریتصو مقصد، برند از یآگاه

 برنید  بیه  یوفیادار  و مقصید  برند شده ادراک ارزش مقصد، دبرن

 مقصید  برنید  ژهیی و ارزش ابعیاد در نهایت  نمودند، مطرح مقصد

 مقصیدیابی  مهیم  هایراه از یکی(. اما 1۹و  18) شدند ییشناسا

 مزییت  بیه  رسییدن  در و گرففیه  قیرار  بررسی و تحقیق مورد که

-میی سبز  ندبر ویژه ارزش است، موثر مشفریان ذهن در رقابفی

 کیی  و کیاسیفراتژ  نقیش  کسبز ی برند ژهیو ارزش (.20) باشد

 آن بیه  بازارییابی  ماتیتصیم  در که است تیاهم با یرقابف تیمز

دوسیفدار  ) سیبز  برند ژهیو ارزش چارچو (. 21) گرددیم توجه

 جب  مشیفری در  و یگردشگر نهیزم در امروزه( محی  زیست

 ارزش دیی فوا از یکی ی(. 22) شیود یم اسففاده یگردشگر مقاصد

. اسیت  زیست محیطیی  یهانهیهز کاهش ییتوانا برند سبز ژهیو

تعامل میان انسان و محی  زیسیت و حفیظ منیابع     به نیهمچن

اشفن تعهد بیه طبیعیت و اصیول    د(. 23کند )طبیعی کمک می

پایداری و تاکید بر روى حفظ محی  زیست، به عنوان بخشی از 

یک رابطه قوی و پایدار بیین   اسفراتژی کسب و کار است. ایجاد

ای مشییخا از مصییرف کننییده و برنیید سییبز مسییفلزم مجموعییه

خصوصیات و مزایای مربوط به کاهش اثرات محیطیی محصیول   

-کننده به دلیل پیچیدگیمصرف -است. توسعه رواب  برند سبز

مصیرف   از طرفی .یک کار دشوار است "سبز"های بخش خاص 

                                                 
2- Acker  

3- Connick & Gartner  

4- Bo, Basser & Bal Oglu 
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د کیه عیلاوه بیر سیودآورى،     کنندگان برندى را انفخا  می کنن

سایر مسائل اجفماعی نظیر مسائل زیسیت محیطیی، توجیه بیه     

سلامفی، شفافیت و تعهد به جامعه و ذینفعان را نیز مورد توجه 

قرار دهد. مصرف کنندگان سبز مصرف کننیدگانی هسیفند کیه    

نگرانی بیشفرى نسبت به محی  زیست دارند،  بیا احفمیال بیالا    

زگارى با محیی  زیسیت را دارنید میی     محصولاتی که ادعاى سا

از آنجایی که ادراک مثبت مصرف کنندگان از فعالیفهیاى  .خرند 

سبز شرکت، عامل تعیین کننده در موفقیت شیرکت هیا اسیت؛    

آگاهی مصرف کنندگان از فعالیفهاى سبز  سازمان می تواند بیه  

ارزش گبارى بیشفر شرکت و محصیول توسی  مصیرف کننیده     

ایش مزایاى عملکردى و احساسیی مصیرف   افز.(24) منجر شود

کننده در ابفدا باعث افزایش وجهه نام تجارى سیبز و در نهاییت   

ترجیحات برند سبز، اعفماد، وفادارى و وجهه شرکت می شیود.  

علاوه بر این، نقش تصویر برند سبز بیه عنیوان واسیطه اى بیین     

درک شیده مصیرف کننیدگان و ترجیحیات برنید سیبز،        مزایاى

اعفماد  (. 25) فادارى و تصویر سازمانی آنها وجود دارداعفماد، و

سبز و تصویر برند سبز بر ارزش وییژه برنید سیبز تیأثیر مثبیت      

گباشفه است. علاوه بر این، ارتباط بین ارزش ویژه برنید سیبز و   

تصویر برند سبز تا حدى با اعفماد سبز صورت می گیرد. ارتباط 

تا حدى با اعفماد سیبز  بین ارزش ویژه برند سبز و رضایت سبز 

اعفمیاد   بنابراین، فعالیت هاى ارتقیا  .به صورت واسطه بوده است

سبز، رضایت سبز و تصویر برند سبز در بهبود ارزش وییژه برنید   

 .(26است ) سبز مفید 

ی گردشیگر  مقاصید  سبز در  برند ژهیو ارزش تیاهم به نظر لبا،

-شیم چ از یبرخیوردار  لیی دل بیه  کییش  شهر که نیا و ،ورزشی

امکانیات   بیا  سیواحل زیبیا   سالم، یهوا ،یعیطب یبایز یاندازها

بسییار زیییاد ورزشیی، تفریحییی، وجییود مراکیز خرییید لییوکس و    

 بیا  رابطیه  در یامطالعیه  مفاسیفانه  امابرندهای معروف ورزشی، 

 صیورت ورزشیی   یگردشیگر  مقصید  نیی ا سیبز  برند ژهیو ارزش

 اسیت  وضوعم نیا دنبال به پژوهش نیا جه،ینف در است؛ نگرففه

سیاخفاری   مدلسبز،  برند ژهیو ارزش ابعاد گرففن نظر در با که

بیر گردشیگری ورزشیی در کییش را      سبز برند ژهیو ارزشتاثیر 

محققان به دنبال ییاففن پاسیخ    مورد بررسی قرار دهد. در اصل،

گیری برند سیبز  این پرسش هسفند که مفییرهای موثر بر شکل

 کدامند؟ گردشگری ورزشی برای جزیره کیش

 

 هامواد و روش

  معرفی منطقه مطالعاتی 

 .اسیت  فارس خلیج ناحیه مطالعاتی این تحقیق جزیره کیش در

کیلومفرمربیع اسیت کیه از شیمال بیه       5/۹1وسعت این جزیره 

ایران، از شرق به تنگه هرمز، از جنو  به کشور امیارات مفحیده   

رف عربی و از غر  به کشورهای بحرین، قطیر و عربسیفان مشی   

آ  و هوای کیش اسفوایی خشک است. رطوبیت در اکثیر    است.

درصد است. ساعات آففیابی در جزییره    60مواقع سال در حدود 

(. در اییین جزیییره  2۷سییاعت در سییال اسییت )  3100تقریبییا  

ای از ورزشهای آبی نظیر غواصی، جیت اسیکی، اسیکی    مجموعه

ماهیگیری سواری، قایقرانی، بورد، موجبورد، کایتروی آ ، فلای

هیای تیاریخی و   و ... قابل انجام است. همچنین انواعی از جاذبیه 

سیاله پیبیرای   طبیعی نیز در این جزیره موجود اسیت کیه همیه   

 باشد.تعداد زیادی از گردشگران می
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 موقعيت منطقه مطالعاتی )منبع : نويسنده( -1شكل 

Figure 1. location of the study area (source: author) 

 

 شناسی تحقيقروش 

 بیه  کیه  است یکاربرد نوع از و یلیتحل –پیمایشی پژوهش نیا

در ایین   .شید  انجیام  پرسشینامه  از اسیففاده  بیا  و یدانیی م شکل

پژوهش اطلاعات تحقیق بوسیله دو پرسشنامه اسفاندارد شیامل  

( و مقصیید 28ارزش ویییژه برنیید سییبز گردشییگران ورزشییی )   

هیای میورد   پرسشینامه ( گردآوری شید.  2۹گردشگری ورزشی )

 اسففاده عبارت بودند از:

 هیی گو 20 پرسشنامه نیا: (28)سبز  برند ژهیو ارزش 

ارزش وییژه برنید اسیت کیه      یبررس آن هدف و دارد

 سبز ، برند ریتصوسبز،  برند از یآگاهمولفه  5دارای 

 برند شده ادراک ازرشسبز،  برند شده ادراک تیفیک

اشد کیه بیه صیورت    بسبز می برند به یوفادارسبز و 

ارزشی لیکرت )خیلی موافقم، موافقم، نظری  5طیف 

 ندارم، مخالفم، خیلی مخالفم( ارزشگباری شده است.  

 12: ایین پرسشینامه   (2۹)ی ورزشی  یگردشگرمقصد 

گویییه دارد و هییدف آن بررسییی مقصیید گردشییگری  

ارزشیی لیکیرت    5ورزشی است که به صورت طییف  

رم، مخالفم، خیلیی  )خیلی موافقم، موافقم، نظری ندا

 مخالفم( ارزشگباری شده است. 

 مفییرهای تحقیق عبارتند از:

 یآگاه ،(1۹۹1) آکر: یگردشگر مقصد برند از یآگاه 

 یبیرا  یمشیفر  ییتوانیا  را یگردشیگر  مقصد برند از

 و کییرده عنییوان مقصیید کییی ایتشییخ و یادآورییی

 از یآگیاه  کیه  داشیفه  اظهیار  ،(1۹۹6) آکر نیهمچن

 مقصید  آن برنید  حضور قدرت یرگردشگ مقصد برند

 (.1۷) باشدیم کننده مصرف ذهن در

 ریتصیو  ،(1۹۹1) آکیر : یگردشگر مقصد برند ریتصو 

 برنید  مورد در یمشفر یهایتداع با مفرادف را یذهن

 هیر  بیه  یذهن ریتصو کندیم انیب و ردیگیم نظر در

 یبرنید  بیه  خیود  ذهین  در کننده مصرف که چه آن

 (. 18) اردد اشاره دهد،یم ارتباط

 آکییر: یگردشییگر مقصیید برنیید شییده ادراک تیییفیک 

 درک صییورت بییه را شییده ادراک تیییفیک( 1۹۹1)

 خدمت ای و محصول برتر ای و یکل تیفیک از یمشفر
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 یهانهیگز با سهیمقا در نظرش مورد هدف به توجه با

 (.1۷) دینمایم فیتعر گرید

 و ید: یگردشییگر مقصیید برنیید شییده ادراک ارزش 

 برنید  از گردشیگر  شیده  ادراک ارزش ،(2000) 1کرک

 مقصیید در گردشییگر شییده افییتیدر ارزش را مقصیید

 سفر یبرا شده انجام یهانهیهز به نسبت یگردشگر

 (.2۹) اندکرده عنوان مقصد آن به

 (1۹۹1) آکیر : یگردشیگر  مقصید  برنید  به یوفادار، 

 انیمشیفر  برنید  ژهیی و ارزش شیافزا که داشفه اظهار

 رایی ز شیود؛ یمی  انیمشیفر  یاروفیاد  شیافزا به منجر

 ابد،ییم شیافزا کالا کی برند ژهیو ارزش که یهنگام

 آن محصولات دیخر یادامه به لیما شفریب انیمشفر

 هسیفند  آن یبیرا  بیالاتر  یهیا متیق پرداخت و برند

 صیینعت در مفهییوم نیییا خییاص، طییور بییه (.30)

 مقصید  از مجیدد  دیی بازد قصد" عنوان به یگردشگر

 گرففیه  نظر در "گرانید به آن هیوصت ای و یگردشگر

 (.31) شودیم

 :یمعنیا  بیه  یورزشی  یگردشیگر  گردشگری ورزشی 

 و دادهایی رو یتماشیا  ایی  شیرکت  یبیرا  سیفر  تجربه

 گیر، ید عبیارت  بیه  .شودیم گففه یورزش یهاتیفعال

 کیه  شیود یمی  گففیه  ییسفرها به یورزش یگردشگر

 نیچنی  در شیرکت  ایی  یورزش یمسابقه کی یتماشا

 یکی ی یورزشی گردشگر. ردیگیم بر در را یاتمسابق

 است سمیتور صنعت و یگردشگر یهارمجموعهیز از

(32  .) 

 :از یامجموعیه  یگردشیگر  مقصید  مقصدگردشگری 

 بیا عنیوان   کیه  است یگردشگر خدمات و محصولات

 اتیی تجرب یریگشکل در (مقصد برند) نام و اسم کی

 و ددار یاعمیده  نقیش  دکنندگانیبازدی برا مففاوت

 دکننیدگان، یبازد سیفر  یبرنامیه  اساس بر تجربه نیا

 اتیییتجرب و دیییبازد از هییدف ،یفرهنگیی ینهیشیییپ

 (. 33) ردیگیم شکل نها آ یگبشفه

                                                 
1- Day & Crac 

 تشیکیل دادنید   یورزش گردشگرانجامعه آماری این تحقیق را 

را (88%سییال ) 40تییا  20 نیبیی یبییازه سیین آنهییا شییفریب  کییه

 بیت رقا ای و دادیرو کسازی، یاردو آماده در شرکت یبراداشفند.

 مسیافرت )کییش(   هیدف  مقصید  در ورزشیکار  عنوان به یورزش

 گبشفه سال 2 در یورزش مخفلف مسابقات یبررس با که کردند

 مخفلف یورزش یهاونیفدراسطریق اسفعلام  از شیک رهیجز در

نفر به عنوان حجم نمونیه میدنظر قیرار گرفیت. لیبا       550تعداد 

  نفیر  225قیق با توجه به جدول مورگیان  تعداد نمونه آماری تح

 به روش دردسفرس تعیین شد.  

هیای  آوری شیده از روش های جمیع جهت تجزیه و تحلیل داده

ر آمارتوصیییفی )فراوانییی، میییانگین و انحییراف اسییفاندارد( و آمییا

اسفنباطی )همبسفگی پیرسون و معادلات سیاخفاری( اسیففاده   

ای تعیین نرمیال بیودن   اسمیرنف بر –شد. از آزمون کلموگروف 

های برازش بیه منظیور   داده ها اسففاده شد. همچنین از شاخا

 بررسی الگوی پیشنهادی اسففاده شد. لازم به ذکر است تمیامی 

 LISREL8و SPSS24 افیزار  مراحل آماری با اسففاده از نرم

 مورد تجزیه و تحلیل قرار گرفت.

 

 نتايج

 های توصيفیيافته 

نگین، انحییراف اسییفاندارد و پایییایی  مقییادیر میییا 1در جییدول 

های تحقیق با توجه به آزمون آلفیای کرونبیاآ آورده شیده    گویه

 است.
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 گويه های تحقيق کرونباخ آلفا بيضر و استاندارد انحراف ن،يانگيم ريمقادمقادير   -1جدول

Table 1. Mean values, standard deviation and Cronbach's alpha coefficient of the research items 

 ضريب آلفا کرونباخ انحراف استاندارد ميانگين هاگويه عوامل

 82/0 44/0 68/1 4 آگاهی از برند سبز

 ۷۹/0 36/0 ۷4/1 4 تصویر برند سبز

 83/0 2۹/0 64/1 4 کیفیت ادراک شده برند سبز

 80/0 51/0 52/1 4 ارزش ادراک شده برند سبز

 81/0 38/0 3۹/1 4 وفاداری به برند سبز

 84/0 61/0 41/1 20 ارزش ویژه برند سبز

 82/0 53/0 62/1 12 گردشگری ورزشی  

 های تحقیق(  )منبع: یاففه           

 هیر  ییایی پا بیضر شود،یم مشاهده 1 جدول در که گونه همان

 عوامیل  نیی ا نیبنابرا ،است ۷0/0 یبالاهای تحقیق گویه از کی

  .ددارن را لازم ییایپا سنجش، یبرا

 هاميرونوف جهت نرمال بودن دادهاس -آزمون کلوموگروف -2جدول 

Table 2. Kolmogorov-Smirnov test for normality of data 

 سطح معناداری انحراف استاندارد ميانگين متغير

 ۷6/0 3۷/13 2۹/58 ارزش ویژه برند سبز

 63/0 5۹/22 18/63 گردشگری ورزشی  

 های تحقیق(  )منبع: یاففه                                  
 

نفییایج حاصییل از آزمییون نرمییال بییودن  2بییا توجییه بییه جییدول 

دهد کیه بیا توجیه بیه بیالاتر بیودن       مفییرهای تحقیق نشان می

مفییرهیای تحقییق دارای    05/0میزان سطح معناداری از مقدار 

 توزیع نرمال هسفند. 
 

 های استنباطیيافته 

 ـ فرضيه اول

H0: مقصید  در یورزش یگردشگر بر مقصدسبز  برند از یآگاه 

 .داردن معنادار ریتاث شیک یگردشگر

 

 خلاصه تحليل همبستگی پيرسون فرضيه اول -3جدول 

Table 3. Summary of Pearson correlation analysis of the first hypothesis 

 متغير
 گردشگری ورزشی

r P 

 0.000 **330. آگاهی از برند سبز

                                                            **p≤0/01های تحقیق(  )منبع: یاففه 
 

 دو بیرای  همبسیفگی  میاتریس  کنیید میی  مشاهده که همانگونه

 با. است شده مفییر آگاهی از برند سبز و گردشگری ورزشی ارائه

آگیاهی از برنید    بین همبسفگی r میزان 3جدول  توجه به نفایج

در  مقیادیر  این که آمده بدست 33/0شی سبز با گردشگری ورز

معنادار شده است. همچنیین ایین نفیایج     01/0سطح معناداری 

 یورزشی  یگردشیگر دهد که بین آگاهی از برند سبز و نشان می
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همبسفگی مثبت و معناداری برقرار است، لبا ادعای تاثیرگباری 

در مقصید   یورزشی  یگردشیگر  بیر آگاهی از برنید سیبز مقصید    

 شود.  تایید و فر  صفر رد می گردشگری کیش
  

 ـ فرضيه دوم

H0: مقصید  در یورزشی  یگردشیگر  بیر  مقصدسبز  تصویر برند 

 .داردن معنادار ریتاث شیک یگردشگر
 

 خلاصه تحليل همبستگی پيرسون فرضيه دوم -4جدول 

Table 4. Summary of Pearson correlation analysis of the second hypothesis 

 متغير
 دشگری ورزشیگر

r P 

 0.000 **311. ير برند سبزوتص

                          **p≤0/01                      های تحقیق( )منبع: یاففه 
 

 دو بیرای  همبسیفگی  میاتریس  کنیید میی  مشاهده که همانگونه

 بیا . اسیت  شده مفییر تصویر برند سبز و گردشگری ورزشی ارائه

تصویر برند سبز  بین همبسفگی r میزان 4جدول  توجه به نفایج

در سطح  مقادیر این که آمده بدست 31/0با گردشگری ورزشی 

معنادار شده است. همچنین ایین نفیایج نشیان     01/0معناداری 

همبسفگی  یورزش یگردشگردهد که بین تصویر برند سبز و می

مثبت و معناداری برقرار است، لبا ادعای تاثیرگباری تصویر برند 

در مقصد گردشگری کیش تاییید و   یورزش یگردشگر برقصد م

 شود.  فر  صفر رد می
  

 ـ فرضيه سوم

H0: یورزش یگردشگر بر مقصدسبز  کیفیت ادراک شده برند 

 .داردن معنادار ریتاث شیک یگردشگر مقصد در
 

 خلاصه تحليل همبستگی پيرسون فرضيه سوم -5جدول 

Table 5. Summary of Pearson correlation analysis of the third hypothesis 

 متغير
 گردشگری ورزشی

r P 

 0.000 **387. سبز برند شده ادراک تيفيک

                                    **p≤0/01                های تحقیق(  )منبع: یاففه 

 

 دو بیرای  همبسیفگی  میاتریس  کنیید میی  مشاهده که همانگونه

 سبز و گردشگری ورزشیی ارائیه   برند شده ادراک تیفیکمفییر 

 بیین  همبسیفگی  r مییزان  5جدول  توجه به نفایج با. است شده

 بدست 38/0سبز با گردشگری ورزشی  برند شده ادراک تیفیک

ت. معنادار شده اس 01/0در سطح معناداری  مقادیر این که آمده

 شیده  ادراک تیی فیکدهد که بیین  همچنین این نفایج نشان می

همبسیفگی مثبیت و معنیاداری     یورزشی  یگردشگرسبز و  برند

ز  سیب برند شده ادراک تیفیکبرقرار است، لبا ادعای تاثیرگباری 

در مقصد گردشگری کیش تاییید و   یورزش یگردشگر برمقصد 

 شود.   فر  صفر رد می

 ـ فرضيه چهارم

H0: یورزشی  یگردشیگر  بر مقصدسبز  برند شده ادراک ارزش 

 .داردن معنادار ریتاث شیک یگردشگر مقصد در
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 خلاصه تحليل همبستگی پيرسون فرضيه چهارم-6جدول 

Table 6. Summary of Pearson correlation analysis of the fourth hypothesis 

 متغير
 یورزش یگردشگر

r P 

 0.000 **476. سبز برند شده ادراک ارزش

                                                       **p≤0/01های تحقیق(  )منبع: یاففه 
 

 دو بیرای  همبسیفگی  میاتریس  کنیید میی  مشاهده که همانگونه

 سیبز و گردشیگری ورزشیی ارائیه     برند شده ادراک ارزشمفییر 

 بیین  همبسیفگی  r مییزان  6جدول  توجه به نفایج با. است شده

 بدسیت  4۷/0سبز با گردشگری ورزشی  برند شده ادراک ارزش

معنادار شده است.  01/0در سطح معناداری  مقادیر این که آمده

 شیده  ادراک ارزشدهید کیه بیین    همچنین این نفایج نشان می

همبسیفگی مثبیت و معنیاداری     یورزشی  یگردشگرسبز و  برند

مقصد  برند شده ادراک ارزشبرقرار است، لبا ادعای تاثیرگباری 

در مقصد گردشگری کیش تایید و فیر    یورزش یگردشگر بر

 ود.   شصفر رد می
 

 ـ فرضيه پنجم

H0: در یورزشی  یگردشیگر  بیر  مقصید سیبز   برنید  وفاداری به 

.داردنیییی معنییییادار ریتییییاث شیکیییی یگردشییییگر مقصیییید

 

 خلاصه تحليل همبستگی پيرسون فرضيه پنجم -7جدول 

Table 7. Summary of Pearson correlation analysis of the fifth hypothesis 

 متغير
 یورزش یگردشگر

r P 

 0.000 **607. سبز برند به یوفادار

                                       **p≤0/01                    های تحقیق(  )منبع: یاففه 
 

 دو بیرای  همبسیفگی  میاتریس  کنیید میی  مشاهده که همانگونه

. است شده سبز و گردشگری ورزشی ارائه برند به یوفادارمفییر 

 بیه  یوفیادار  بیین  همبسفگی r میزان ۷جدول  توجه به نفایج با

 مقادیر این که آمده بدست 60/0سبز با گردشگری ورزشی  برند

معنادار شده است. همچنین این نفایج  01/0در سطح معناداری 

 یورزش یگردشگرسبز و  برند به یوفاداردهد که بین نشان می

همبسفگی مثبت و معناداری برقرار است، لبا ادعای تاثیرگباری 

در مقصید   یورزشی  یگردشیگر  بیر سبز مقصید   برند هب یوفادار

 شود. گردشگری کیش تایید و فر  صفر رد می

 ـ فرضيه ششم

H0 :سیییبز برنییید ژهییییو ارزش یسیییاخفار میییدل (GBBE )

 مناسب برازش از شیک یگردشگر مقصد در یورزش گردشگران

 .نیست برخوردار

جهت بررسی این فرضیه با توجه به مراحل زیر به بررسی میدل  

 شود: ادلات ساخفاری پرداخفه میمع

 یشنهاديپ یالگو برازش یبررس 

 .است آمده 8 جدول در یشنهادیپ یالگو برازش یهاشاخا
 

 شاخص برازش مدل پيشنهادی -8جدول 

Table 8. Fit index of the proposed model 

 /df2X RMISEA PNFI NNFI CFI IFI AGFI 

 ۹/0 ۹2/0 ۹3/0 ۹/0 ۷3/0 66/0 5/2 الگوی اصلی

 >۹/0 >۹/0 >۹/0 >۹/0 >5/0 <8/0 <3 مقدار مطلوب

 های تحقیق(  )منبع: یاففه



 

 و همكاران باقری                           1402 زمستان، 16محيط زيست، شماره  پايداری، توسعه و                                    90      
 

 بیرازش  یهاشاخا مورد در آمده بدست جینفا به توجه با

 حید  در هیا شیاخا  تمیام  گفیت،  دیی با بالا جدول در مدل

 را یعیامل  لیتحل توانیم نیبنابرا. اندشده گزارش مطلو 

 از آمده بدست جینفا به توجه با. ردک اجرا هاداده نیا مورد در

 گردشیگران ( GBBE) سبز برند ژهیو ارزش یعامل لیتحلمدل 

 یتمیام  کیه  گفیت  تیوان یم شیک یگردشگر مقصد در یورزش

 نشیان  خیاطر  دیبا. برخوردارند یمطلوب یعامل یبارها از هاهیگو

. باشد 3/0 یبالا دیبا یعامل بار یدییتا یعامل لیتحل در که کرد

 ،اسیت  3/0 از کمفیر  آنهیا  یعیامل  بیار  کیه  را یسوالات یرتعبا به

 هیتجز مرحله به و شود حبف دیبا مربوطه سوال و نبوده معنادار

 .نرود لیتحل و
 

 

 یورزش گردشگران( CBBE) محور یمشتر برند ژهيو ارزش مدلنتايج  -9جدول 

Table 9. The results of customer-oriented brand equity model (CBBE) of sports tourists 

هفرضي  نتيجه r2 t-value (r) ضريب استاندارد 

گردشگری ورزشی  ←آگاهی از برند سبز   84/0  81/0  34/۷  تایید 

گردشگری ورزشی  ←تصویر برند سبز   81/0  84/0  12/8  تایید 

گردشگری ورزشی ←کیفیت ادراک شده برند سبز   ۷۹/0  82/0  23/8  تایید 

گردشگری ورزشی ←سبز  ندارزش ادراک شده بر  83/0  85/0  35/8  تایید 

گردشگری ورزشی ← سبز وفادرای به برند  85/0  88/0  52/8  تایید 

 های تحقیق(  )منبع: یاففه                          
 

ی تاییدی بیرای بیرازش   عامل یالگو لیتحل ریز هاینمودار

 گردشیگران ( GBBE) سیبز  برنید  ژهیی و ارزش یساخفار مدل

د. دهیییمیی نشییان را شیکیی یگردشییگر قصییدم در یورزشیی

 
Chi-Square=9126.43, df=923, P-value=0.00000, RMSEA=0.060 

 (استاندارد نيتخم) یدييتا یعامل ليتحلنمودار مدل  -2شكل 

Figure 2. Diagram of confirmatory factor analysis model (standard estimation) 
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Chi-Square=9126.43, df=923, P-value=0.00000, RMSEA=0.060 

 (t یدار یمعن آزمون) یدييتا ی عامل ليتحلمدل  -3شكل 

Figure 3. confirmatory factor analysis model (significance test t) 
 

 بحث

بیا توجییه بیه اینکییه کیه ضییریب مسییر بییین آگیاهی از برنیید و      

ری باشد، همچنین مقدار آمامی 81/0گردشگری ورزشی برابر با 

t  باشد و چیون  می 34/۷)ضریب معناداری( برای این دو برابر با

است، لبا فرضیه اول تحقیق تاییید    ±86/1این مقادیر بیشفر از 

-شود. به عبارتی دیگر مولفه آگاهی از برند مقصد توان پیشمی

این  را دارد. گردشگری ورزشی در مقصد گردشگری کیشبینی 

 همکیاران  و یجعفر ،(13۹2) یغضنفرنفیجه با نفایج تحقیقات 

  همکییاران و لییوریت(، 13۹۹بیگییی و رحمییانی ) ، ایییل(13۹6)

باشد. . لبا با توجه به این نفیجه بایید گفیت   همسو می (2016)

-جاذبیه  با مرتب  یورزش یگردشگر توسعه در مسئله نیترمهم

 ارتباط در یکافآگاهی  داشفن منطقه، کی یورزش یعیطب یها

 اطلاعات داشفن مؤثر، یزیربرنامه یبرا گام نیلاو و است آنها با

 منطقیه  یورزشی  یعی یطب یهاجاذبه با ارتباط در قیدق و منظم

 شیافیزا  بارو . از ایناست آنها بالقوه  یشرا از یبرداربهره جهت

 یهیا انفخیا   ،یگردشیگر  مقاصد مورد در، گردشگران اطلاعات

ی بیرا  یاتیازه  یهیا فرصیت  و شیود یم سریم آنها یبرا یدیجد

 .آورندیم دست به فرد به منحصر تجارت کسب

با توجه به اینکه که ضریب مسیر بین تصویر برند و گردشیگری  

)ضریب  tباشد، همچنین  مقدار آماری می 84/0ورزشی برابر با 

باشد و چون این مقادیر می 12/8معناداری( برای این دو برابر با 

شود. به تحقیق تایید میاست، لبا فرضیه دوم   ±86/1بیشفر از 

گردشگری بینی عبارتی دیگر مولفه تصویر برند مقصد توان پیش

این نفیجه بیا نفیایج    را دارد. ورزشی در مقصد گردشگری کیش

زاده و (، تییاج13۹3مشییرفی )اسییمعیل و زادهتحقیقییات تییاج 

 یرحمیان  و یگبیلیا(، 13۹8(، رغیمی )13۹3مشرفی )اسمعیل

 (2018) همکیاران  و یتاسیک و  (2012) والس و فرس ،(13۹۹)

برنید   ریتصوباشد. لبا با توجه به این نفیجه باید گفت همسو می

 بیر  اثرگبار ابعاد از یکی عنوان به قاتیتحق از یاریبس در مقصد

 محققیان  نظیر  از اسیت،  گرففیه  قرار دییتأ مورد برند ژهیو ارزش

 یمی مه ریتیأث  و نقش یدارا یگردشگر مقصد کی از برند ریتصو

 سیفر،  از شیپی  یرففارهیا  کننده نییتع ،یریگمیتصم ندیفرا در
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 نقیش  و مقصید  انفخیا   گردشیگر،  سیفر  از بعید  و سفر درطول

رو . ازایین دارد سیفر  از گردشیگران  تیرضا سطح بر زین یاعمده

 نکیه یا اول اسیت؛  علیت  دو به برند مقصد ریتصو مطالعه تیاهم

 ریتیأث  بیالقوه  شگراندگردیخر به میتصم رففار بر مقصد یانگاره

 تیرضیا  سیطح  بیر  مقصید  یهیا انگیاره  نکیه یا دوم و گیبارد یم

 جینفا به توجه با .است رگباریتأث سفرشانی تجربه از گردشگران

 از کییش  یورزشی  یگردشیگر  مقصد هانمونه دگاهید از ق،یتحق

 و کارکنیان  مطلیو ،  یوهیوا  آ  با،یز یاندازهاچشم و عتیطب

 برنید  ریتصو شده باعث نیا و است ورداربرخ نوازمهمان یمردمان

 آن لیی دلا از. شود فراهماز این مقصد  گردشگران یبرا یمطلوب

-مجموعیه  وجیود  وخلیج فارس  با شهر نیا مجاورت به توانیم

 رندهیدربرگ ،کیش نیهمچن کرد، اشارهتفریحی  –های ورزشی 

 صیورت  بیه  کیه  اسیت  مففیاوت  یهیا فرهنی   با و مخفلف اقوام

 بیا  یراحف به نیبنابرا کنند،یم یزندگ هم کنار در زیآممسالمت

 .هسفند آنها یرایپب و کنندیم برقرار رابطه گردشگران

با توجه به اینکه که ضریب مسیر بین کیفیت ادراک شده برند و 

باشید، همچنیین  مقیدار    میی  82/0گردشگری ورزشی برابر بیا  

باشد و می 23/8)ضریب معناداری( برای این دو برابر با  tآماری 

است، لبا فرضیه سوم تحقیق   ±86/1چون این مقادیر بیشفر از 

شیده برنید   شود. به عبارتی دیگر مولفیه کیفییت ادراک  تایید می

گردشگری ورزشی در مقصید گردشیگری   بینی مقصد توان پیش

 و میون  همچنین این نفیجیه بیا نفیایج تحقیقیات     را دارد. کیش

 و فسیهییر، (13۹6) انهمکییار و یجعفییر، (2013) همکییاران

همسییو  (2020(، نییوروزی )2020و تاسییکی ) (2021) یاتیییولی

 شده کادرا تیفیکباشد. لبا با توجه به این نفیجه باید گفت می

 و مهم ابعاد از یکی عنوان به قاتیتحق از یاریبس در برند مقصد

 بعید . اسیت  گرففیه  قیرار  دییی تأ مورد برند ژهیو ارزش بر اثرگبار

 ارزش تیی تقو بیر  مهیم  یعامل مقصد برند از شده ادارک تیفیک

برنید   شیده  ادراک تیی فیکی است. گردشگر مقصد در برند ژهیو

 برند ژهیو ارزش بر و دینما ارزش جادیا تواندیم راه پنج ازمقصد 

 ز،یتمیا  جیاد یا د،یخر یبرا یلیدل) گبارد ریتأث یگردشگر مقصد

 از ادهاسییفف بییه عیییتوز کانییال یاعضییا لیییتما پرداخییت، اضییافه

همچنیین   .(برند توسعه و بالاتر شده ادراک تیفیک با محصولات

 یشفریبیی توانا اششده ادراک تیفیک به توجه با یقو برند کی

 .دارد توسییعه و تیییموفق یبییرا فیضییع برنیید کییی بییه نسییبت

 ،یاقییامف و یرفییاه مراکییز تیییفیک همچییون یمثبفییی رهییایمفی

 یدسفرسی  تیی فیک سیفر،  اطلاعیات  و مسابقات یبرگزار تیفیک

 و غیبا  بیه  مربیوط  خیدمات  و یبهداشیف  خدمات تیفیک آسان،

-عمده سهم خدمات تیفیک و لیتسه را مجدد دیبازد ،یدنینوش

 یوفییادار جییهینف در و بازگشییت بییه لیییتما ت،یرضییا در یا

 .داردبه مقصد  یورزش گردشگران

 وبا توجه به اینکه که ضریب مسیر بین ارزش ادراک شده برنید  

باشد، همچنین مقدار آماری می 85/0شی برابر با گردشگری ورز

t  باشد و چیون  می 35/8)ضریب معناداری( برای این دو برابر با

است، لبا فرضییه چهیارم تحقییق      ±86/1این مقادیر بیشفر از 

شود. به عبارتی دیگیر مولفیه ارزش ادراک شیده برنید     تایید می

شیگری  گردشگری ورزشی در مقصید گرد بینی مقصد توان پیش

 ،یزارعی همچنین این نفیجه بیا نفیایج تحقیقیات     را دارد. کیش

 ،(13۹3) یففحی  و انیرنجبر ،یغفار ،(13۹1) انیپدرام و یقربان

 و ویی کو  (2011) ریی روز و گیارتنر  ،(13۹8) همکیاران  و یفلاح

اید بباشد. لبا با توجه به این نفیجه همسو می (2015) همکاران

 عنصیر  کیی  عنوان به شده برندادراک  ارزش نقش امروزه گفت

 و شودیم محسو  ابانیبازار و کنندگان مصرف یبرا مهم اریبس

 زا یکی عنوان به ادراک شده برند ارزش که است لیدل بدان نیا

 تیاهم .شود یم محسو  گردشگری مقصد در روهاین نیتریقو

 یهاسال طول در یمفعدد آثار در ادراک شده برند مقصد ارزش

 هبی  ممکن ارزش نیبهفر ارائه. است گرففه قرار توجه مورد ریاخ

مقاصد گردشیگری   یبرا مهم یامر شکیب ،گردشگران ورزشی

 کیه  ییهاشرکت باشدیم یکنون یرقابف بازار در موجود یخدمات

 نظییر از ارزشییمند خییدمات و محصییولات آوردن فییراهمیی توانییا

 خواهنید  دسیت  یمهمی  یرقیابف  تیمز به باشند دارا را انیمشفر

 کیه  شیود یمی  دهید موضوع، تیاهم رغمیعل مفأسفانهاما . افتی

 یابیی بازار یهاتلاش ثقل مرکز دربرند مقصد  شده ادراک ارزش

 .ردیگینم قرار انیمشفر رففار درک در

با توجه به اینکیه کیه ضیریب مسییر بیین وفیاداری بیه برنید و         

باشید، همچنیین  مقیدار    میی  88/0گردشگری ورزشی برابر بیا  

باشید  می  52/8)ضریب معناداری( برای این دو برابر با  t آماری

اسیت، لیبا فرضییه پینجم       ±86/1و چون این مقادیر بیشفر از 
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شود. به عبارتی دیگر مولفیه وفیادرای بیه برنید     تحقیق تایید می

گردشگری ورزشی در مقصید گردشیگری   بینی مقصد توان پیش

 ،(13۹2) یفرغضین این نفیجه با نفایج تحقیقیات   را دارد. کیش

 ،(13۹4) ضیییرابخانه و نسیییبییطباطبیییا ،(13۹2) یزیفیییونل

-همسو می (2016) همکاران و لوریتو  (2012) سروریزادهیقل

 یعامل برند به یوفادارباشد. لبا با توجه به این نفیجه باید گفت 

 مقصید  اسیت. وفیاداری   مقصید  برند ژهیو ارزش تیتقو بر مهم

 به که معنی بدین بررسی کرد، زمان گبر در باید  را گردشگری

 وفیاداری  راه ایین  داشیت. در  توجه باید همیشگی بازدید رففار

 مناسیب  و منطقی کننده بینیپیش عنوان به تواندرففاری، می

 جینفیا  بیه  توجه باگرففه شود.  نظر در مقصد آینده انفخا  برای

 و دارند یندیخوشا احساسکیش  مقصد در گردشگران ق،یتحق

 علاوه. است یورزش یگردشگر یبرا آنها یفهایاولو از حضورشان

 و دارنید  لیتما مقاصد نیا از دوباره دیبازد به گردشگران ن،یا بر

 بیه  تیوان یمی  آن لیی دلا از. کننید یمی  هیتوصی  گیران ید به را آن

هیای  ورزشکاران و تیم حضور ،دردسفرس بودن اماکانات ورزشی

 یاریبس یورزش نگردشگرا منظور، نیهم به. کرد اشاره معروف

 و هاتیفعال در تا شوندیم جزیره نیا جب  کشور نقاطی اقص از

 یورزشی  مهیم  مسیابقات  و اردوهیا  یبرگزار ،یورزش یدهایبازد

 هیا اسیفان  یبرخی  در اسیت  ممکین  کیه ی طور به کنند، شرکت

 وجیود  لیی دل بیه  نیهمچنی . نباشد موجود آن از اسففاده  یشرا

-ورزش از اسیففاده  امکیان  گردشگر کی مفنوع، یورزش امکانات

 کیی  مثیال  بطیور  دارد، مقصید  نیی ا در را خود علاقه مورد یها

یروی اسیک  بیه  هیم  فواندیم روز، کی طول در کیش در گردشگر

 مسابقات یتماشا یبرا نیهمچن و یقرانیقا به هم و بنردازد آ 

  . برودی ورزش مجموعه به والیبال ساحلی

ط ه )فرضییه ششیم( اسیفنبا   توان از نفایج این فرضیدر پایان می

( تیوان  GBBEهای ارزش ویژه برنید سیبز )  کرد که همه مولفه

بینی گردشگری ورزشی درمقصد گردشگری کیش را دارند پیش

ر  یا به عبارتی دیگر با توجه به نفایج فر  تحقیق تاییید و فی  

 شود. صفر رد می

بخش بحث به معنای مقایسه با دیگر تحقیقیات بیه روز ضیعیف    

 .شده استانجام 
 

 بندیجمع

 بالا یگردشگر صنعت در یگردشگری هامکان تعداد که آنجا از

 نید یفرآ در لیتسیه  یبرا یگردشگر مقاصد برند از یآگاه است،

 وجیود  بیا  نیبنیابرا . اسیت  مهیم  اریبس گردشگران یریگمیتصم

 دبرنی  از گردشگران یآگاه جادیا جهت در هابرنامه بودن مطلو 

 از هاسیففاد  و یزیی ربرنامه امر در شفریب جهتو با توانیم مقصد،

 به شفریب دیتأک وهای گردشگری ورزشی مقصد )کیش( ظرفیت

 تیر فعیال  ،گردشیگران  یآگاه امر دری رساناطلاع جهت هارسانه

 یگردشگر مقاصد برند یبرای بالاتر ارزش جهیدرنف و کرد عمل

  جیب  سیبب  کیه  یزشیانگ عوامل جمله ازرو از این .کرد جادیا

. است شده ادراک ارزش گردد،یم خاص یمقصد به گردشگران

 یهانهیهز تناسب گردشگران، نظر از چنانچه که، صورت نیا به

 بیه  ،باشد نییپا آن از دیبازد یایمزا با سهیمقا در مقصد به سفر

 و گردشیگران  یازهاین نیتأم با نیبنابرا. کنندیم سفر مقصد آن

 مقاصید  از مطلیو   یذهنی  ریتصیو  جیاد یا و آنهیا  تیرضیا  جلب

 یهیا تیفعال وجود با لبا. کندیم وفادار و وابسفه را آنها ،یورزش

 برنید  بیه  گردشیگران  یوفیادار  جادیا جهت در یابیبازار مناسب

 خامشی  یابیبازار منظر از ق،یدق یزیربرنامه با توانیم مقصد،

 یعیوامل  چه و ردیگیم شکل ییهامشخصه چه در یوفادار کرد

 میؤثر  یگردشیگر  مقصید  از گردشیگران  یوفادار یریگشکل در

 ،یگردشیگر  مقصید  کیی  بیه  مثبت ینگرش با فرد هر رایز. است

 هاند مثبت  یتبل در تواندیم نکند، دیبازد را آن گرید اگر یحف

 . باشد داشفه نقش گرانید یبرا مقصد از دهان به

 برند سیبز، امکیان اتخیاذ    یجادابعاد و عناصر ا یینو تب ییشناسا

 یستز ی محصولات دوسفدار مح عرضه بهفر جهت هاییمتصم

 یاهیداف اسیفراتژ   تحقیق  بیه  یقطر ینو از ا دهدیم یشرا افزا

 ییادی ز کمیک  یانبیا مشیفر   ییارویی رو سبز در سیطح  یابیبازار

در  بایید ابعیاد   ایین از  یکدر خصوص هر  گیریتصمیم. کندیم

 ،سیازمانی و اقیدامات   هیا سیاسیت ر ب مبفنیو  یکدیگرارتباط با 

 هیای یژگیی مصرف کنندگان و و رففاریو  شناخفیروان  عوامل

 یرانمید  کیه  گیردد یمی  یشنهادپ ینمحصولات سبز باشد. بنابرا

 یطیی مح یسیت ز هیای ینگرانی  بیه  توجیه  ورزش ضیمن  صنعت

 یهیا حیل -راه ارائیه  ،یکیی ورزشکاران، اسففاده از تجارت الکفرون
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 یاعضیا  تعهد همیه  ،یطیمح یستبهبود عملکرد ز یبرا انهخلاق

 یییات انجیام تبل  ،یطیی مح یسیت ز یاسیفراتژ  به سازمان نسبت

سیبز،   یدر میورد برنید ورزشی    یانمشیفر  یآگاه جهت یطیمح

سیبز را   برتیر محصیولات    یفییت سیبز و ک  اسففاده از برچسیب 

 دگان و برنید مصیرف کننی   ینکار خود قرار دهند تیا بی   سرلوحه

کنندگان -مصرف یتبرقرار شود و رضا یدارسبز ارتباط پا ورزشی

برند سبز  یحو ترج یوفادار و منجر به یناز محصولات  سبز تام

 .گردد

توان پیشنهادات ذیل را به منظور توسعه برند سبز در نهایت، می

 گردشگری در جزیره کیش ارایه داد: 

 جهیت  در مناسیب  یاهی برنامیه  و هیا تیفعال وجود با 

 برنید  از گردشیگران  یبیرا  مطلو برند  ریتصو جادیا

 یکارکنیان  از تیر قیی دق اسیففاده  بیا  تیوان یمی  مقصد،

 و گردشیگران  بیا  مناسب برخورد جهت دهید آموزش

 یخیوب  برند ریتصو جبا ، بایز یطیمح کردن فراهم

 موجیب  ، بیه طیوری کیه   کرد جادیا گردشگران یبرا

 مجدد بازدید و وفاداری شده، ادراک کیفیت افزایش

 مقصید  برنید  بیرای  ارزش بیالا  ایجیاد  در نفیجیه  و

 شود. ورزشی گردشگری

    هیای محیی  زیسیفی و    تاکید بیر حفاظیت از جنبیه

 گردی در جزیره کیش. توسعه بوم

 بیا  یمقاصید  انفخا  در گردشگران قدرت به توجه با 

 بیه  توجیه  کمفیر،  یهانهیهز و بالاتر یخدمات تیفیک

 اتخییاذ ن،یچنییهییم و یکنفرلیی و ینظییارت یکارهییاراه

 تیریمید  یسیو  از مناسب یگبارمتیق یهااستیس

 .است یضرور مقصد
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