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 مقدمه
 به صرف سرگرمی یك از ورزش امروز جهان رهد

 سرمایه زا بالایی حجم و شده تبدیل رونق پر صنعتی
 و 0است )سوشیلا داده جای خود را در گذاری ها
 به سالم تفریحات و ورزش .(0205،752همکاران،

 و مستقیم طور به درآمد، پر صنعت یك عنوان
 در. ارندد نقش دنیا کشورهای در توسعه غیرمستقیم

 ه،یافت توسعه کشورهای در صنعت این حاضر حال
 اقتصادی رشد در اثرگذار عامل و مهم صنعت یك
 از بخش چندین شامل صنعت این. کشورهاست این

 و 0کشاورز) شود می گردشگری جمله،
 چند گردشگری صنعت امروزه(. 0937،73همکاران،

 جهانی ریتجا محور نخستین رتبه فتح تا بیشتر قدم
 درحوزه و فراگیر گسترده چنان و ندارد فاصله

 است شده ظاهر جهان کشورهای اقتصادی تبادلات
 حداقل از که نقاطی حتی دنیا کجای هیچ تقریباً  که

 جذب در تلاش دارند برخور گردشگر جذب ظرفیت
در  درآمد منابع از یکی عنوان به را گردشگر

 زا و دارند نمی دور نظر از شان اقتصادی برآوردهای
 اولویت ها اولین از ها زیرساخت وجود دیگر جهتی

 بخش این در گذاری سرمایه که شود محسوب  می
همکاران  و 9)مونیکا دارد محوری و حیاتی نقش

 شرایطی تا است لازم علت همین به. (0205،325،
 و کامل اطلاعات با گذاران سرمایه تا فراهم شود

 به اقدام آن، عوامل و مسائل مورد در کافی دانش
 این در را خود ثروت بتوانند و نمایند گذاری سرمایه

 (. رشد0935برسانند)خطاط نژاد، حداکثر به وادی
 رشگست با تواندمی سو یك از گردشگری صنعت

 توسعه و شغلی هایفرصت ایجاد خدمات، انواع
 خارجی و داخلی گذاریسرمایه جذب به هازیرساخت

 و داخلی گذاریسرمایه دیگر سوی از. نماید کمك
 ادیاقتص توسعه در مهمی نقش تواندمی نیز خارجی

                                                                                                                                                    

1. Sushila 
2. Keshavarz 

 و کاظمی)کند  ایفا گردشگری بخش بخصوص و
 ترین شده شناخته از یکی(. 0932،090همکاران،

 فرصت و اقتصادی ، گردشگری توسعه راهبردهای
. است کارآفرینی زمینه در آن به مربوط های

 ورزشی و کارهای کسب ایجاد طریق از کارآفرینی
 خدمات عرضۀ و ورزشی تجهیزات و لوازم تولید در

 عۀتوس به ورزشی کارهای و کسب توسعۀ و ورزشی
زاده  مندعلی و هنری)کند  می کمك ورزش

 صنعتی تفریحی -ورزشی گردشگری(. 0930،52،
 در شدر های بخش ترین ازسریع یکی و جدید نسبتاً

 ریزی برنامه روی بر که است گردشگری صنعت
 هب  و دارد تمرکز توسعه حال در کشورهای در مقصد
 اجتماعی و اقتصادی بازسازی در عامل یك عنوان
 نظر هب. است شده شناسایی روستایی و شهری جوامع

 عنوان به تفریحی -ورزشی گردشگری رسد می
 جذب اب ساکنین زندگی کیفیت بهبود برای محملی

 حلیم جوامع اقتصاد بهبود در مشارکت و گردشگران
 که است این بیانگر آمارها(. 0932،32هنری،)باشد 

 در مناسبی شرایط که کشورهایی از بسیاری
 خشب دارند، تفریحی -ورزشی  گردشگری خصوص
 ریگردشگ اقتصاد طریق از را خود اقتصاد از عظیمی
 همکاران و بیات)کنند  اداره می تفریحی -ورزشی

 درآمد موجود اطلاعات اساس بر (. 0930،25،
 گردشگری محل از جهان پیشرفته کشورهای

 میلیارد 02 از بیش چیزی سالانه تفریحی -ورزشی
 نظیر بی های جاذبه وجود با ایران اما است دلار

 دینچن تاریخی آثار داشتن و طبیعی و گردشگری
 نبرده حوزه این از چندانی بهره تاکنون ساله هزار

 تکاا ایران کشور اقتصاد که این به توجه با است.
 خام نفت صادرات از حاصل درآمدهای به شدیدی

 زا روی دنباله با اقتصادی کلان متغیرهای و دارد

3. Monika 
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 یدشد نوسانات دچار زمان طول در نفت جهانی قیمت
 و کشور جمعیت بودن جوان به توجه با و شود، می
 ریگردشگ  صنعت توسعۀ بیکاری، نرخ بودن بالا

 برخوردار می بالایی اهمیت از ایران کشور در ورزشی
 تصنع هایشاخه از یکی ورزشی گردشگری. باشد

 هایگذاریسرمایه وجود با که است گردشگری
 انجام آن روی دنیا هایکشور سایر در که کلانی

 وبمحس نوپا صنعتی عنوانبه همچنان ایران در شده
 سال از که گردشگری صنعت از حوزه این. شودمی
 در را خود کار جوانان و ورزش وزارت مصوبه با 27

 عیواق جایگاه به نتوانسته همچنان کرد آغاز کشور
 با بخش این کارشناسان عقیده به. یابد دست خود

 كی که ورزشی گردشگری انجمن گیریشکل وجود
 رد فعالیتی عملاً  گذردمی کشور در آن قدمت از دهه
 از نامی تنها 32 سال تا و نشده انجام خصوص این

 سال از اما داشت وجود انجمن و ورزشی گردشگری
 حتی و یافت بیشتری رشد حوزه این هایفعالیت 32
 گذارانسرمایه ورود با اخیر هایسال در

 تارساخ در آن جایگاه صنعت این به خصوصیبخش
 مه حاضر حال در و یافته بهبود کشور گردشگری

. است فراهم گذارانسرمایه ورود برای فضا
 ادیاقتص بسیار ورزشی گردشگری در گذاریسرمایه

 شرایط لحاظ به مناسبی بسیار هایپتانسیل و است
 با ایران سرزمین . دارد وجود کشور در وهواییآب

 و سیاحتی های و جاذبه طبیعی های پتانسیل
 اصطلاح به هوای و آب بودن دارا و بسیار فرهنگی

 رد توانمند کشوری عنوان به تواند می چهار فصل
 هب مندان علاقه برای مطلوب شرایطی سازی آماده

 صنعت در مهم قطبی خارجی، های مسافرت
-ورزشی گردشگری و عام معنای به گردشگری

 نای در که شود، تلقی آن خاص معنای در تفریحی
 اترینزیب از یکی عنوان شمالی به های استان راستا
 رفیع های قله با خزر دریای جنوبی حاشیه نقاط

 پر رودهای و سارها چشمه و البرز جبال سلسله
 خیز حاصل و سرسبز های و جلگه خروش و جوش

 و تاریخی بناهای و آثار از اعتنایی خور در تنوع که
 ندا داده جای خود در را اسلام از بعد و قبل باستانی

 عنوان به توانندمی زیاد، طبیعی بودن منابع دارا با و
 صنعت از روشنی انداز چشم و بالا ظرفیت یك

 وجا در و نمایند ترسیم را بوم مرزو این گردشگری
 های لپتانسی داشتن با  و گیرد قرار آن به توجه قله

 یم موقعیتی استراتژیك و لازم های توانایی موجود،
 ،گردشگر انواع جذب در اساسی و مهم نقشی تواند
 به ولی باشد داشته تفریحی -ورزشی گردشگر بویژه
 رد خارجی و داخلی های گذاری سرمایه کمبود دلیل
اند  نتوانسته ، تفریحی -ورزشی گردشگری زمینه

 علی و گردشگری زمینه در را خود واقعی جایگاه
 نندک پیدا تفریحی -ورزشی گردشگری الخصوص

 ابعاد رد ورزشی گردشگری سریع رشد به توجه با لذا
 و ورزش به علاقه مندان و جوانان وجود مختلف،

 ریگردشگ نقش کشور، شمال در ورزشی گردشگری
 درآمدهای و فصلی دائم، اشتغال ایجاد در ورزشی

 بیعیط منابع تأثیر آید، می بدست راه این از که ارزی
 حسب رب اینکه و ورزشی گردشگری توسعه و رشد بر

 اذبهج از کدام هر مختلف مناطق جغرافیایی موقعیت
 انجام ضروت دارند، متقاوتی اولویت طبیعی های

 می ارآشک کاملاً ورزشی گردشگری زمینۀ در تحقیق
: از تاس عبارت تحقیق اصلی سوال بنابراین گردد

 با تفریحی -ورزشی گردشگری کارآفرینی الگوی
ونه چگ کشور شمال رویکرد ساختاری تفسیری در

 است؟

 

 پیشینه تحقیق
 گردشگری و اشتغال در ینیاز مسائل کارآفر یآگاه

عه توس یحل و برنامه برا و ارائه راهتفریحی  -ورزشی 
آن نیازمند مطالعات نظاممند و تخصصی است. 

ه تفریحی یك حوز -کارآفرینی در گردشگری ورزشی 
مطالعاتی جدید محسوب  می شود و کم و بیش 

 تحقیقات به بررسی این زمینه پرداخته اند. 
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 فرصت( در بررسی 0933عاشوری و همکاران )
 میاساس اقل بر یورزش یگردشگر نانهیکارآفر یها

در کنار عوامل نشان دادند  رانیا ییایجغراف
و ... در ظهور و انتخاب  یفرهنگ ،یاسیس ،یاقتصاد
 ییایجغراف یها تیو ظرف میها تنوع اقل فرصت

( در 0933. کریمی و همکاران )باشدیم رگذاریتاث
 یورزش انۀیماجراجو یمدل توسعۀ گردشگر یطراح

ها و  ضرورت، نشان دادند ادیبن داده ۀیاساس نظر بر
 یاشتغال مبتن ،یو فرهنگ یها شامل اجتماع چالش

ات و ارتباط تیریمد جان،یه تیریمد ،ینیکارآفر بر
 ،یتیریمد -یبودند. موانع شامل ادار هارساختیز

 ،یو اقتصاد یمال ،یفرد زات،یامکانات و تجه
ا ه بودند. بستر یها و اطلاع رسان ساخت رو ،یتیامن

 ،یو اطلاعات یفرهنگ نامه،نییو آ نیشامل قوان
متخصص بودند. راهکارها  یانسان یرویو ن كیآکادم

 ،یساز آموزش و فرهنگ ،یمنیا تیریشامل مد
 یآورو نو تیفیک تیریو مد دادیاماکن و رو تیریمد

 یبررس( در 0932محرم زاده و ایمان زاده ) بودند.
 انهیماجراجو یورزش یتوسعه گردشگر یها راهکار

و  یاسیوامل س، نشان دادند علیاردب در استان
و  یطیمح ،یغاتیو تبل یاطلاع رسان ،یقانون

 ،یمنیو ا یتیامن ،یتیریمد ،یاقتصاد ،یرساختیز
بشمار  یاصل یها جزو راهکار یو اجتماع یفرهنگ

 نییتب( در 0932ی و همکاران )محمد کاظم .روندیم
العه )مط یگردشگری ورزش نانهیهای کارآفر فرصت

 های فرصتنشان دادند  موردی: شهرستان دزفول(
 بیشهرستان دزفول به ترت یگردشگری ورزش

: فرصت رندیگ یم قرار ریدر گروه های ز تیاولو
و  حیهای گروه اقامت، فرصتهای گروه تفر

گروه جاذبه های  های فرصت ،ییماجراجو
خاص و  دادهاییگردشگری، فرصتهای گروه رو

 ،یدنیهای گروه غذا و نوشفرصت  ها، شیهما
های  فرصت فرصت های گروه خدمات گردشگری،

گروه حمل و نقل و فرصت های گروه ورزش های 
 یبررس( در 0932و همکاران ) سماکوش یعابدی. آب

فعال به  یعوامل موثر در جذب گردشگران ورزش
 تیجذابنشان دادند  خزر یایدر یساحل یگردشگر

کننده عوامل جذب نیترمهم یعیطب یها جاذبه
 نیرتمهم غاتیها و تبلرسانه ،یرسان و اطلاع یدرون

 یگردشگران به گردشگر یرونیکننده بعوامل جذب
عوامل  نی. همچنشودیمحسوب م یساحل
 کنندهتر از عوامل جذبمهم یرونیکننده بجذب
( در 0932. قزلسفلو و رضوی )عنوان شدند یدرون

 یردشگرگ داریعوامل موثر بر توسعه پا یالگو نییتع
 یهاوالیفست عاملی نشان دادند سنت یهاورزش
امل و ع، هاساخت ریعامل ز ی،عیطب – یسنت یورزش

 یبار عامل نیترشیب یدارا  یو خط مش تیریمد
عوامل  ییشناسا( در 0932امینی و همکاران ) بودند.

ر د یورزش یو بازدارنده توسعه گردشگر برندهشیپ
 نهیدر زمنشان دادند  دولت یحوزه کارکرد

ه در س یمربوط به گردشگر یها مؤلفه یگردشگر
 قابل طبقه یتیریو مد یطیمح ،یبخش ساختار

 نهیدر زم ژهیبه طور و نیهستند. همچن یبند
ها در سه بخش  مؤلفه یورزش یگردشگر

 یهنگو فر یاجتماع ،یاسیو س یتیریمد ،یرساختیز
 ،یورزش یموانع گردشگر نهیگرفته و در زم یجا

 ،یرساختیز ،یتیریدر چهار بخش مد هاهمؤلف
 یبندبقهط یغاتیتبل -یو ارتباط یاسیس -یفرهنگ

 بر یلیتحل( در 0932ی )رآبادیمگل زاده و  اند.شده
و عوامل موثر بر توسعه  یورزش یگردشگر تیوضع

د ی نشان دادنو محل یبوم یها یبر باز دیآن با تاک
 ،یمنابع مال نیو تام یگذار هیسرما یرهایمتغ

و  یمختلف گردشگر ساتیها و تاس رساختیز
 نیو مهم تر نیرا به عنوان اثرگذارتر یطیعوامل مح

توانند موجب رونق و توسعه  یکه م یعوامل
 زیشهرستان تبر یو محل یبوم یها یباز یگردشگر

 اریورمز ی وسازند.کلهر یشوند را مشخص م
ر د ینیکارآفر یمولفه ها یبند تیاولو( در 0932)

نشان دادند  شهر همدان یورزش یحوزه گردشگر
 دگاهیاساس د بر یورزش ینیکارآفر یمولفه ها



82تا  03، صفحه ه  پنجم ،  شماریازدهمدر ورزش،  سال  یو رفتار سازمان تیریمجله مد                              47 

   

 یورزش در فضاها ت،یاهم بیگردشگران به ترت
نوپا، ورزش  یورزش ها ،یآب یورزش ها ،یعیطب
رتبه  یرقابت یو در آخر ورزش ها انهیماجراجو یها
( در 0932یی )آقا و انگوت یتوکل شدند. یبند

عوامل موثر بر توسعه  یبند تیو اولو ییشناسا
 تیاولو بیبه ترتی نشان دادند ورزش یگردشگر
 یجاذبه ها ،یورزش یگردشگر ی هایتوانمند

 و یورزش یتوسعه گردشگر ،یورزش یگردشگر
برنامه ها و امکانات  تیآن بر اشتغال و وضع ریتاث

را بر  ریاثت نیشتریب بیبه ترت یو ورزش یگردشگر
( در 0935دستوم و سوادی ) دارند. یتوسعه گردشگر

در صنعت  ینیچارچوب توسعه کارآفر یطراح
 ییچارچوب شناسای نشان دادند ورزش یگردشگر

ساختار و  ،یو نهاد یطیمح های شده شامل مشوق
 نانه،یو فرهنگ کارآفرتوسعه، نگرش، رفتار  تیریمد
 رصتو ف ها نهیزم ،یمنابع توسعه، نظام نوآور نیتأم
 یدر گردشگر ینیتوسعه کارآفر یامدهاپی و ها

اولویت ( در 0935و همکاران ) فراهانی بود. یورزش
بندی سهم عوامل توسعه صنعت گردشگری ورزشی 

 کارشناسان و محققان در اشتغال زایی از دیدگاه
عامل های اسکان و   دیدگاه محققاناز نشان دادند 

 حمل و نقل و از دیدگاه کارشناسان عوامل اقتصاد و
رویدادهای ورزشی نقش مهمتری در ایجاد فرصت 

شناسایی و ( در 0935) خطاط نژاد. های شغلی دارند
اولویت بندی فرصت های سرمایه گذاری و 
 کارآفرینی در حوزه گردشگری ورزشی استان تهران

قامت مهمترین فرصت کارآفرینانه در نشان داد ا
زمینه گردشگری ورزشی است. رحیمی و همکاران 

در  یورزش یگردشگر ۀمدل توسع ارائۀ ( در0935)
نشان دادند  رانیا یورزش یالمللنیب یدادهایرو

های ویژۀ گردشگری  ساخت و تجهیز مراکز و پایگاه
هوایی کشور و  و ورزشی در مناطق مختلف آب

 تشویق و یتصویب قوانین برا ۀنیزمتلاش در 
گذاران داخلی و خارجی در بخش حمایت از سرمایه

 ینایک .ی رسدنظر مبه یگردشگری ورزشی ضرور

 ییشناسا( در 0935ی )دستگرد گانهی ی وسلم
 یرگردشگ یها تیفعال یبند تیعوامل موثر و اولو

 یعوامل موثر بر توسعه گردشگری نشان دادند ورزش
و پس از آن  یرفاه -یاقامت لاتیتسه ،یورزش

 تیرا دارا هستند و در اولو ریتاث نیشتریب ت،یامن
 ،یورزش یگردشگر یها تیگروه فعال 5 یبند

د رتبه قرار دارن نیدر بالاتر ، یکوهستان یورزش ها
 نیو زم عتیبر طب یمبتن یو پس از آن ورزش ها

 قرار ورزش ها. یو تابستان یآب یخشك و ورزش ها
 ینقش گردشگر( در 0937محمدی و نظری )

ان نش اصفهان شهر ینیتوسعه کارآفر بر یورزش
اط ارتب ینیو کارافر یورزش یگردشگر دادند بین

 ینیکارافر ابعاد نیب در نیوجود دارد همچن یمعنادار
 یورزش یو درگردشگر فرصتوجود  کشف فرصت و

. درودی و را داشتند تیدرجه اهم نیشتریدرامد ب
بررسی عوامل موثر در گسترش ( در 0937حسنی )

ساخت  زیرنشان دادند  گردشگری ورزشی
ساخت ورزشی، رویداد ورزشی و  گردشگری، زیر

توجه مسوولان از عوامل موثر در گسترش 
 نیعم گردشگری ورزشی در استان زنجان می باشند.

توسعه  یها راهبرد( در تعیین 0939و همکاران ) فرد
 نیانشان دادند  رانیدر ا یحیتفر یورزش یگرگردش

 یبرگزار یاستراتژ ۀراهبردها عبارتند از: توسع
 یدر مناطق دارا یالمللنیو ب یمل یورزش یدادهایرو

 جادیا ،یحیتفر یورزش یگردشگر تیظرف
در  یحیتفر یورزش یمخصوص گردشگر یهاتیسا

 یتنترنیا یهاتیسا نیمناطق مختلف کشور، تدو
 ،یحیتفر یورزش یهاجاذبه یابیو بازار غیجهت تبل

و  یداخل یگذارهیجهت جذب سرما ینظام نیتدو
 و نیتدو ،یحیتفر یورزش یدر گردشگر یخارج
 دیمداوم فوا یابیو ارز زیجامع جهت آنال ینظام یاجرا

 ور،کش یبرا یحیتفر یورزش یمختلف گردشگر

جامعه  به یحیتفر یورزش یصنعت گردشگر یمعرف
 جادیا نه،یزم نیدر ا یابیو بازار غاتیبا انجام تبل

 یورزش یگردشگر یهاجاذبه یجهت معرف ینظام
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پرورش  ،یورزش یدادهایرو یۀدر حاش یحیتفر
ها، نهادها و در بخش یتیریمتخصص مد یروهاین

 نیو تدو یورزش یمرتبط با گردشگر یهاسازمان
با  یورزش یگردشگر یسازینظام جامع خصوص

نوبخت و همکاران  .77اصل  یهااستیتوجه به س
 یعوامل موثر در توسعه گردشگر یبررس( در 0939)

ی، اجرائ یراهکارها و ارائه لیاستان اردب یورزش
 تیو فعال های عوامل مرتبط با سرگرمنشان دادند 

دمات خ مربوط به تربیت بدنی، عوامل ،یحیتفر یها
 بط با امکاناتعوامل مرت عوامل گردشگری، ورزشی،

 عوامل،یعیعوامل مرتبط با منابع طب ها، ساخت ریو ز
 ساتیتاس و ارتباطات، یمرتبط با خدمات اطلاع رسان

 یلو عوامل مرتبط با خدمات حمل و نقل عوام یرفاه
 یرزشو یهستند که به ترتیب در توسعه گردشگر

( در 0930غایب زاده و همکاران ) استان موثرند.
عوامل موثر بر توسعه و گسترش  ییشناسا

ل عوامنشان دادند  زنان نیدر ب یورزش یگردشگر
 لاتیعوامل مربوط به تسهی،تیامن لاتیاز تسه یناش

عوامل  ی،عوامل اجتماع ی،عوامل فرهنگ ی،اقامت
عوامل مربوط به ،حمل و نقل لاتیمربوط به تسه

 املعو، یعوامل اقتصاد،زنان یورزش یدادهایرو
 یتغال زنان در حوزه گردشگرمربوط به اش

و  یعوامل مربوط به خدمات اطلاع رسانی،ورزش
ه هستند که ب یعوامل، یزشیارتباطات و عوامل انگ

در  یورزش یبر توسعه و گسترش گردشگر بیترت
( 0930غفوری و همکاران ) زنان موثر هستند. نیب

 یگردشگر ۀعوامل موثر در توسعدر بررسی 
نشان  مازندران یساحل یدر شهرها یآب یهاورزش
عه عامل در توس نیترمهم یابیو بازار غاتیتبلدادند 

 یدر شهرها یآب یهاو جذب گردشگر ورزش

، امکانات و  تیریمازندران است. مد یساحل
سعه تو یبعد یهاتیودر اول هارساختیو ز ساتیتاس

و  0کستر قرار دارد. یآب یهاو جذب گردشگر ورزش
بررسی و اولویت بندی جاذبه در  (0205) همکاران

نشان  های گردشگری ورزشی کشور هندوستان
ه اول، جاذب ورزشی در رتبه -جاذبه های طبیعیدادند 

های غیرورزشی )تاریخی و میراث فرهنگی( در رتبه 
دوم و جاذبه های ورزشی در رتبه سوم اهمیت برای 
توسعه گردشگری ورزشی و جذب گردشگر قرار 

طراحی چارچوب توسعه در ( 0205) 0كیهالیم .دارند
کارآفرینی در صنعت گردشگری ورزشی کشور 

چارچوب شناسایی شده شامل نشان داد  ایاسترال
مشوق های محیطی و نهادی، ساختار و مدیریت 
توسعه، نگرش، رفتار و فرهنگ کارآفرینانه، تامین 

زمینه ها و فرصت ها و  منابع توسعه، نظام نوآوری،
ارآفرینی در گردشگری ورزشی پیامدهای توسعه ک

( در بررسی عوامل 0205)9. راگهوبود ایکشور استرال
 یعواملموثر بر گردشگری ورزشی در هند نشان داد 

، عوامل  ی، امکانات گردشگر دادهایمانند رو
ری گردشگکه بر  ییایو جغراف یو اجتماع یفرهنگ
 دارد. ریتأث یورزش
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 قیتحق اتیبر اساس ادب تفریحی -کارآفرینی گردشگری ورزشی عوامل موثر بر  .1جدول 

عامل 

 اصلی

 منبع عامل فرعی

ی
صاد

اقت
 

 زاده مانیزاده و ا محرم،(0933و همکاران) یعاشور ورزشی -معافیت های مالیاتی در حوزه گردشگری تفریحی

(0932) 

 (0935و همکاران ) فراهانی،(0932)یرآبادیگل زاده و م ورزشی -معافیت های گمرکی در حوزه گردشگری تفریحی 

 (0937)یو نظر یمحمد،(0935و همکاران) یمیرح ورزشی -واگذاری تسهیلات دولتی در حوزه گردشگری تفریحی

 زاده و همکاران بیغا، ( 0939فرد و همکاران) نیمع ورزشی -در حوزه گردشگری تفریحی نقدینگی میزان

(0930) 

 (0939) فرد و همکاران نیمع،(0937)یو نظر یمحمد ورزشی -ایجاد رقابت های سرمایه گذاری در حوزه گردشگری تفریحی

 (0935) و همکاران یمیرح،(0935فراهانی و همکاران ) ورزشی -دولت در حوزه گردشگری تفریحی مالی حمایت

به روز شدن سیستم اقتصادی حاکم بر ورزش در حوزه گردشگری 

 ورزشی -تفریحی

 (0932)ی رآبادیزاده و م گل،(0932زاده) مانیمحرم زاده و ا

سود حاصل از آن در حوزه تسهیل نحوه نقل و انتقالات سرمایه و 

 ورزشی -گردشگری تفریحی

 زاده مانیزاده و ا محرم،(0933و همکاران) یعاشور

 (0932)یرآبادیزاده و م گل،( 0932)

( 0935) و همکاران یمیرح،( 0935فراهانی و همکاران ) ورزشی -کاهش ریسك سرمایه گذاری در حوزه گردشگری تفریحی

 (0937)یو نظر یمحمد،

و تسهیل فعالیت شرکت های فراملیتی در حوزه گردشگری تشویق 

 ورزشی -تفریحی

 زاده و همکاران بیغا،( 0939فرد و همکاران) نیمع

(0930) 

 (0937)یو نظر یمحمد،(0935و همکاران) یمیرح ورزشی -تلاش در جهت کاهش نقش دولت در حوزه گردشگری تفریحی

 (0930) زاده و همکاران بیغا،(0939فرد و همکاران) نیمع ایرانتلاش در جهت رفع تحریم اقتصادی علیه 

 

 (0939) فرد و همکاران نیمع،(0937)یو نظر یمحمد روند آزادسازی و خصوصی سازی اقتصادی از سوی دولت 

 (0935) و همکاران یمیرح،(0935فراهانی و همکاران ) موازی بازارهای نوسانات

 (0932)ی رآبادیزاده و م گل،(0932زاده) مانیزاده و ا محرم بانکی نرخ تغییرات تاثیر

 زاده مانیزاده و ا محرم، (0933و همکاران) یعاشور تورم نرخ تغییرات

 (0932)یرآبادیزاده و م گل،(0932)

، ( 0935) و همکاران یمیرح، (0935فراهانی و همکاران ) ورزشی -درآمدی در حوزه گردشگری تفریحی های فرصت وجود

 (0937)یو نظر یمحمد

 زاده و همکاران بیغا، (0939فرد و همکاران) نیمع اجازه تشکیل شعبه ها از بنگاه های بزرگ تجاری

(0930) 

 (0939) فرد و همکاران نیمع،(0937)یو نظر یمحمد بورس بازار به دسترسی
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 (0935) و همکاران یمیرح، (0935فراهانی و همکاران ) احتمالی مخاطرات بودن مشخص

 نیز و دولتی و خصوصی بخش بین ورزش اقتصاد در ساختار رقابتی ایجاد

 مختلف بین سرمایه گذاران

ی رآبادیزاده و م گل، (0932زاده) مانیمحرم زاده و ا

(0932) 

 و تجهیزات ادوات، تکمیل و توسعه برای مولد صنایع در سرمایه گذاری

 ورزشی -تفریحی گردشگری امکانات

 زاده مانیزاده و ا محرم، (0933و همکاران) یعاشور

 (0932)یرآبادیزاده و م گل،( 0932)

 یفعالیتها عرضه در خصوصی بخش بیشتر تشویق و عملکرد تقویت

 ورزشی -گردشگری تفریحی

( 0935) و همکاران یمیرح،(0935فراهانی و همکاران )

 (0937)یو نظر یمحمد،

 به خصوصی بخش ترغیب برای لازم اقتصادی های مشوق از استفاده

 آبی های ورزش توسعه و ایجاد مشارکت در

 (0939) فرد و همکاران نیمع، (0937)یو نظر یمحمد

 توسعه و ایجاد اعتبار تامین جهت مالی موسسات و ها بانك همکاری

 های آبی ورزش

 

 (0935و همکاران ) فراهانی، (0932)یرآبادیگل زاده و م

ش
ورز

ار 
خت

سا
 

 (0205) راگهو، (0205)  كیهالیم ورزشی -جغرافیایی در حوزه گردشگری تفریحی عوامل

 (0930) و همکاران یغفور، (0939نوبخت و همکاران) ورزشی -کارآمد در حوزه گردشگری تفریحی انسانی نیروی

 (0933) و همکاران یمیکر،(0933و همکاران) یعاشور ورزشی -فیزیکی در حوزه گردشگری تفریحی های زیرساخت

 (0932)یی انگوت و آقا یتوکل، (0932)یرآبادیگل زاده و م ورزشی -مختلف در حوزه گردشگری تفریحی بازارهای به دسترسی

 (0939) فرد و همکاران نیمع، (0937) یو حسن یدرود توسعه ورزش های تفریحی در کشور

 (0205) و همکاران  کستر،(0930و همکاران) یغفور ورزشی -متخصص در حوزه گردشگری تفریحی مدیران وجود

 (0933و همکاران) یمیکر،(0933و همکاران) یعاشور ورزشی -اصلی در حوزه گردشگری تفریحی سهامداران وضعیت

، (0932)یرآبادیزاده و م گل،(0932و همکاران) ینیام ورزشی -ارتباطی در حوزه گردشگری تفریحی های شبکه وجود

 (0932)ییانگوت و آقا یتوکل

 (0939) و همکاران نوبخت، (0939فرد و همکاران) نیمع ورزشی -پویا در حوزه گردشگری تفریحی و فعال مدیریت

 گردشگران جابجایی سهولت منظور به مناسب ارتباطی راه های توسعه

 ورزشی

 (0932و همکاران) ینیام،(0932)یقزلسفلو و رضو

 بمتناس آن مقاوم سازی بر تأکید و قدیمی، ورزشی اماکن نوسازی و احیاء

 ورزش علم روز فناوری با

 نیمع، (0937) یو حسن یدرود،(0935و همکاران) یمیرح

 (0939فرد و همکاران)

 هتج محلی بومی، فرهنگ با متناسب ورزشی -تفریحی اماکن گسترش

 ورزشی گردشگران جذب

، (0930و همکاران) یغفور،(0939نوبخت و همکاران)

 (0205و همکاران)  کستر

ی
نگ

ره
ف

 

 (0933و همکاران) یمیکر،(0933و همکاران) یعاشور تجاری های ورزش به تمایل

 (0932) و همکاران ینیام،(0932زاده) مانیمحرم زاده و ا بازار های تورش

 (0930زاده و همکاران) بیغا،(0935)یدستوم و سواد ورزشی -ملیتی در حوزه گردشگری تفریحی چند های شرکت نقش

 (0205راگهو ) مردم استقبال میزان
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 (0205)  كیهالیم،(0930زاده و همکاران) بیغا ورزشی -اجتماعی در حوزه گردشگری تفریحی های رسانه نقش

، (0933و همکاران) یمیکر،(0933و همکاران) یعاشور مردم بین ورزش محبوبیت میزان

 (0932زاده) مانیزاده و ا محرم

 (0935)یو سواد دستوم،(0932و همکاران) ینیام ورزش بودن دولتی

ی
اع

تم
اج

 

 (0932) زاده مانیزاده و ا محرم،(0933و همکاران) یمیکر ورزشی -نشریات در حوزه گردشگری تفریحی و مطبوعات نقش

 (0932و همکاران) ینیام مردم های دیدگاه

 (0930زاده و همکاران) بیغا ورزشی -تفریحی رسمی در حوزه گردشگری غیر اخبار

 (0205راگهو ) اجتماعی امنیت

 (0933و همکاران) یمیکر اجتماعی رفاه افزایش

یی
جرا

و ا
ی 

ریت
دی

م
 

 ورزشی مدیر هنجارهای ذهنی و ها نگرش و ریسك پذیری توان بودن بالا

 گذار سرمایه یا

 (0933و همکاران) یمیکر، (0933و همکاران) یعاشور

 (0932)ی و رضو قزلسفلو،(0932زاده) مانیمحرم زاده و ا ورزشی مدیران به سرمایه گذاران و حامیان مالی جذب نحوه آموزش

 ورزش مدیریت در مدیریت ثبات نبود و مدیریتی مهارت های فقدان عدم

 کشور

 (0935)یو سواد دستوم،(0932و همکاران) ینیام

سرمایه گذاری در حوزه گردشگری  جذب برای مناسب کار و ایجاد ساز

 ورزشی -تفریحی

 (0205)  كیهالیم،( 0930و همکاران) یغفور

ی و رضو قزلسفلو،(0932زاده) مانیمحرم زاده و ا گردشگری ورزشی در جامع اطلاعاتی ایجاد سیستم

 (0932و همکاران) ینیام،(0932)

 (0932) زاده مانیزاده و ا محرم،(0933و همکاران) یمیکر کشور جامع ورزش برنامه اجرای و تدوین

 (0932)یو رضو قزلسفلو، 

 -گردشگری تفریحی صنعت فعالیت های برون سپاری استراتژی تدوین

 ورزشی

 (0930و همکاران) یغفور،(0935)یدستوم و سواد

 خرده نظام های بین بیشتر تعامل ایجاد برای مناسب برنامه ریزی

 ، اقامتگاه ها آژانس داری هتل داری، )ازقبیل ورزشی -گردشگری تفریحی

 (...و

 (0932)ی و رضو قزلسفلو،(0932زاده) مانیمحرم زاده و ا

 صنعت توسعه به منظور ملی عزم ایجاد جهت لازم بسترهای فراهم آوردن

 ورزشی -گردشگری تفریحی

 (0933و همکاران) یمیکر،(0933و همکاران) یعاشور

 و فرهنگی میراث سازمان به تصمیم گیری اختیارات برخی تفویض

 گردشگری

و  یغفور، (0935)یو سواد دستوم،(0932و همکاران) ینیام

 (0205)  كیهالیم،( 0930همکاران)

 برنامه در ورزشی گردشگر جذب هدف گذاری بر متکی سیاست های اتخاذ

 چشم انداز سند و توسعه های

 (0932) زاده مانیزاده و ا محرم،(0933و همکاران) یمیکر

 (0932و همکاران) ینیام،(0932)یقزلسفلو و رضو تلاش در جهت رفع تنش سیاسی داخلی و خارجی
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و  یغفور، (0935)یو سواد دستوم،(0932و همکاران) ینیام تضمین امنیت سرمایه گذاری

 (0930همکاران)

، (0933و همکاران) یمیکر،(0933و همکاران) یعاشور ارتباط مطلوب سیاسی با دیگر کشورها

 (0932زاده) مانیزاده و ا محرم

 به مربوط داخلی و خارجی سرمایه گذاران از حقوقی حمایت های

 کشور در ورزشی -گردشگری تفریحی

ی و رضو قزلسفلو،(0932زاده) مانیمحرم زاده و ا

 (0932و همکاران) ینیام،(0932)

 صنعت در کارآفرینان حفظ و جذب جهت لازم سیاست های اتخاذ

 ورزشی -گردشگری تفریحی

( 0932 زاده) مانیزاده و ا محرم،(0933و همکاران) یمیکر

 (0932)یو رضو قزلسفلو،

 (0930و همکاران) یغفور،(0935)یدستوم و سواد ورزشی -گردشگری تفریحی مقررات و قوانین تصویب و تدوین

 و علمی رویدادهای میزبانی پذیرش افزایش جهت در سیاست گذاری

 کشور در ورزشی

 (0932و همکاران) ینیام،(0932)یقزلسفلو و رضو

ی
یاب

زار
با

 

 (0932زاده) مانیمحرم زاده و ا هدف بازار در آگاهی افزایش و تصویر ایجاد

 (0932سماکوش و همکاران) یعابد آن تقویت و حرفه ای ورزش در بازاریابی ورزشی مدیریت نظام ایجاد

 رویدادهای در حامی یا سرمایه گذار شرکت عرضه محصولات انحصار

 حرفه ای های ورزش

 (0932و همکاران) ینیام

 (0939فرد و همکاران) نیمع در بازار مختلف رقبای وجود

 (0930و همکاران) یغفور حرفه ای ورزش حوزه در مسابقات ورزشی کیفیت

سماکوش و  یعابد،(0932زاده) مانیمحرم زاده و ا سرمایه گذاران و استعدادهای ورزشی بین قراداد انعقاد

 (0932) همکاران

 (0939فرد و همکاران) نیمع،(0932و همکاران) ینیام ورزشی تماشاگران تعداد

 در شیورز -گردشکری تفریحی با مرتبط بخش های از دولت بیشتر حمایت

 بازاریابی تحقیقات

 (0930و همکاران) یغفور

 هاینیاز تأمین منظور به ورزشی، گردشگران انگیزه های درک و شناسایی

 آنان

 (0939) فرد و همکاران نیمع، ( 0932و همکاران) ینیام

 در... و ورزشی طبیعی، فرهنگی، جاذبه های معرفی برای برنامه ریزی

 بین المللی و ملی سطوح

سماکوش و  یعابد،( 0932زاده) مانیمحرم زاده و ا

 (0932) همکاران

 (0932و همکاران) ینیام ورزشی گردشگران برای اقامت و سفر هزینه های کاهش

لاع اط جهت ورزشی گردشگری ذیربط ادارات توسط تبلیغاتی دفاتر ایجاد

 ورزشی گردشگران به رسانی

 (0939فرد و همکاران) نیمع

 (0930و همکاران) یغفور یورزش -تفریحیالکترونیکی در حوزه گردشگری  بازاریابی گسترش

سماکوش و  یعابد،(0932زاده) مانیمحرم زاده و ا استانداردها با مطابق ورزشی گردشگری خدمات ارائه

 (0932) همکاران
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انه
رین

رآف
 کا

ی
ها

صت
فر

 

 (0932)ی و رضو قزلسفلو،(0932و همکاران) یمحمد کاظم اقامت

 (0935و همکاران ) فراهانی،(0932) اریو ورمز یکلهر تفریح و ماجراجویی

 (0205کستر  و همکاران) جاذبه های گردشگری

 (0205راگهو ) رویدادهای خاص و همایش ها

 (0930) زاده و همکاران بیغا،(0939نوبخت و همکاران) غذا و نوشیدنی

 (0932) اریو ورمز یکلهر،(0932)یقزلسفلو و رضو خدمات گردشگری

 (0932و همکاران) یکاظم محمد حمل و نقل

 (0205) و همکاران کستر،(0930زاده و همکاران) بیغا ورزش های آبی

 

  شناسی روش

 حیث از و کاربردی هدف لحاظ تحقیق حاضر از

 گیهمبست نوع از و پیمایشی -توصیفی اجرا روش

 خبرگان از نفر 92 تحقیق کننده مشارکت تیم .است

 و هدفمند روش به که باشند می نظری و تجربی

 هاند و محقق ب شده انتخاب برفی گلوله تکنیك

کارآفرینی گردشگری  الگوی طراحی دنبال

 در ریتفسی -ساختاری رویکرد با تفریحی -ورزشی

 ولا گام در منظور این برای .است بوده شمال کشور

 الگوی کارآفرینی گردشگری دهنده تشکیل عناصر

 مرور روش به) نظری ادبیات از تفریحی -ورزشی

 مرحله این خروجی.  شد شناسایی( نظاممند

 با اصلی عامل 2 قالب در عامل فرعی 22 شناسایی

 برقراری منظور به بعدی گام در. بود روش دلفی

 ساختاری مدل ارائه و عوامل بین توالی و ارتباط

 رمن با تفسیری ساختاری سازی مدل روش از شان

 بر روش این در که شد گرفته بهره اکسل افزار

 های و تحلیل تجزیه و خبرگان نظرات اساس

کارآفرینی گردشگری  الگوی گرفته، صورت

 .گردید احصا تفریحی -ورزشی

 انعنو به که تفسیری ساختاری الگوسازی روش

 و گروهی گیری تصمیم های روش از یکی

 چون تحلیل آماری روشهای برای جایگزینی

 كی باشد، می مسیر تحلیل یا ساختاری معادلات

 یا مجموعه آن در که است تعاملی یادگیری فرایند

 امنظ مدل یك در مرتبط هم و به مختلف عناصر از

 شوند می ساختاردهی جامع مند

(Warfield,1974.) ایجاد به شناسی روش این 

 یك عناصر میان پیچیده ، روابط به دادن جهت و

 Faisal & et) نماید می کمك سیستم

al,2006) رب و ریاضی اصول از گیری بهره   با و 

 روابط ینتبی و شناسایی امکان متخصصان، پایه نظر

 الگوهای آورد، می فراهم را عناصر بین پیچیده

 و ینیع به الگوهایی را شفاف غیر و ناپیوسته ذهنی

 رعناص این بندی دسته با و سازد می بدل هدفمند

. پردازد ها می آن ارتباط تحلیل به سطح چند در

 می آن روش این های منطق ترین از اصلی یکی

 سیستم یك در که عناصری همواره که باشد

 یتاز اهم دارند، عناصر سایر بر بیشتری اثرگذاری

 این از استفاده با که مدلی. برخوردارند بالاتری

 ئلهمس یك از ساختاری آید، می دست به متدولوژی

 را تیمطالعا حوزه یا سیستم پیچیده،یك موضوع یا
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 یم شده طراحی دقت به الگویی که دهد می نشان

 (.Faisal & et al,2006) باشد

 

 خبرگان . مشخصات2جدول 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 سمت تحصیلات نام و نام خانوادگی ردیف

 عضو هیات علمی دکتری فلاح نیالعابد نیز 0

 عضو هیات علمی دکتری یحق شناس کاشان دهیفر 0

 عضو هیات علمی دکتری محمودرضا مستقیمی 9

 عضو هیات علمی دکتری روح اله سمیعی 7

 عضو هیات علمی دکتری سامره شجاعی 5

 عضو هیات علمی دکتری پرویز سعیدی 5

 عضو هیات علمی دکتری فریدون آزما 2

 عضو هیات علمی دکتری بهزاد شهرابی 2

 عضو هیات علمی دکتری محمودرضا چراغعلی 3

 عضو هیات علمی دکتری حمید رضایی 02

 عضو هیات علمی دکتری یوسفیمحمدرضا  00

 عضو هیات علمی دانشجوی دکتری الهه معصومی 00

 عضو هیات علمی دکتری ناصر بای 09

 عضو هیات علمی دکتری مهدی نعیمی نظام آباد 07

 عضو هیات علمی دکتری عبدالحمید ابراهیمی 05

 عضو هیات علمی دکتری سید محمد رضا حسینی 05

 عضو هیات علمی دکتری نیا اصفهانی اکرم 02

 مدیر کل کارشناسی ارشد پور حلاج مسعود 02

 مدیر کل کارشناسی ارشد احمد تجری 03

 مدیر کل کارشناسی ارشد فرزانه الله سیف 02

 مدیر کل دکتری حسن رنگرز 00

 عضو هیات علمی دکتری سعید قربانی 00
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 یافته ها

 ساختاری خودتعاملی ماتریس تشکیل

الگوی  شناسایی بعدی گام قبلی، گام نتایج براساس

 روابط انعکاس جهت .است آنها علی میان روابط

 خبرگان از دیدگاه اصلی درونی میان معیارهای

متخصصان  تکنیك این است در شده استفاده

 در خود بیان نظرات به بیشتری تسلط با قادرند

 عوامل میان  شدت اثرات( اثرات )جهت و با رابطه

بین  معلولی و رابطه علی ،هم ماتریس .بپردازند

اثرگذاری  و اثرپذیری هم و می دهد نشان را عوامل

 مرحله این در .می دهد نمایش متغیرها را

 با زوجی و دو به دو متغیرهای مساله به صورت

 از با استفاده دهندگانپاسخ  و شدند مقایسه هم

 تعیین روابط بین به V, A ,O ,X نمادهای

و  از خبرگان خواهی نظر از بعد .پرداختند متغیرها

طبق  ساختاری ماتریس خودتعاملی کارشناسان

 .آمد بدست (9جدول )

 

 

 تفسیری -ساختاری مدل طراحی در مورد استفاده علائم .3جدول 

V A X O 

 عدم وجود رابطه دوسویه رابطه تاثیر دارد iبر jمتغیر  تاثیر دارد jبر iمتغیر 

 

 

  

 

 عضو هیات علمی دکتری یوسفی ررضایام 09

 عضو هیات علمی دکتری ابراهیم عباسی 07

 عضو هیات علمی دکتری یخان یمحسن موس 05

 مدیر کل دانشجوی دکتری بخشی مریم 05

 عضو هیات علمی دکتری رضا رضایی شیرازی 02

 علمیعضو هیات  دکتری هرمز مهرانی 02

 عضو هیات علمی دکتری حسین دیده خانی 03

 مدیر کل کارشناسی ارشد برزمینی قاسم 92
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 -ساختاری عوامل اصلی موثر بر کارآفرینی گردشگری ورزشی  خودتعاملی . ماتریس4جدول

 تفریحی

 

 7 6 5 4 3 2 1 عوامل اصلی ردیف

 V V V X X X 0 اقتصادی 0

 V V A V O 0  ورزش ساختار 0

 X A V O 0   فرهنگی 9

 O A A 0    اجتماعی 7

 X V 0     اجرایی و مدیریتی 5

 V 0      بازاریابی 5

 0       کارآفرینانه های فرصت 2

 

 اولیه دسترسی ماتریس تشکیل

 به ساختاری تعاملی خود ماتریس مرحله، این در

 این از . می شود تبدیل دودویی یك ماتریس

 از می آید. بدست اولیه ماتریس دسترسی طریق،

و  صفر به V, A ,O ,X نمادهای تبدیل طریق

 ماتریس خود تعاملی ساختاری متغیر هر برای یك

به  که شده تبدیل دودویی ماتریس یك به

  .می شود خوانده اولیه دسترسی ماتریس اصطلاح

 در : است زیر شرح به نمادها این قوانین تبدیل

 iسطر  تلاقی )محل (i,j)که ورودی صورتی

 ساختاری خود تعاملی ( در ماتریس jوستون

Vدر ورودی باشد (i,j)   در ماتریس اولیه یك و

 صورتی داده می شود، در قرار صفر (j,i)ورودی در

 ساختاری خود تعاملی ماتریس در (i,j)که ورودی

A در ورودی باشد (i,j) صفر و  در ماتریس اولیه

 صورتی می شود، در داده قرار یك (j,i)ورودی در

خود تعاملی  ماتریس در   (i,j)که ورودی

در ماتریس    (i,j)در ورودی باشد X ساختاری 

می شود  داده قرار یك (j,i)ورودی اولیه یك و در

خود  ماتریس در   (i,j)صورتی که ورودی و در

در   (i,j)در ورودی باشد Oساختاری تعاملی

 قرار صفر (j,i)اتریس اولیه صفر و در ورودیم

 طبق اولیه دسترسی می شود. ماتریس داده

خود تعاملی  برای ماتریس فوق توضیحات

می   (5صورت جدول ) به قبل مرحله ساختاری

 باشد.
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 یتفریح -گردشگری ورزشی اولیه عوامل اصلی موثر بر کارآفرینی  دسترسی ماتریس .5جدول 

 7 6 5 4 3 2 1 عوامل اصلی ردیف

 0 0 0 0 0 0 0 اقتصادی 0

 2 0 2 0 0 0 2 ورزش ساختار 0

 2 0 2 0 0 2 2 فرهنگی 9

 2 2 2 0 0 2 2 اجتماعی 7

 0 0 0 2 0 0 0 اجرایی و مدیریتی 5

 0 0 0 0 2 2 0 بازاریابی 5

 0 2 2 0 2 2 0 کارآفرینانه های فرصت 2

 

 نهایی دسترسی ماتریس تشکیل
 دخیل با اولیه دسترسی ماتریس تشکیل از پس

 ماتریس متغیرها، روابط در پذیری نمودن انتقال

 اطمینان برای .می شود نهایی تشکیل دسترسی

 به پذیری انتقال .شود کنترل ثانویه روابط باید

 داشته تاثیر Bبر  A متغیر اگر که است آن معنای

 صورت این باشد در داشته تاثیر Cبر  B باشد و 

بر  اگر باشد. یعنی داشته تاثیر Cنیز  بر   A باید
 شده لحاظ مستقیم باید اثرات ثانویه روابط اساس

جدول  باید نیفتاده باشد اتفاق این عمل در اما باشد
 در .نشان داد نیز را ثانویه رابطه و تصحیح شود

هر  وابستگی میزان و نفوذ ماتریس، قدرت این
 یك نفوذ نشان داده می شود  قدرت نیز متغیر

 خود و آن از متاثر متغیرهای جمع تعداد از متغیر

 متغیر یك آید. میزان وابستگی بدست می  متغیر

 و پذیرد می آنها تاثیر از که جمع متغیرهایی از نیز
 نهایی آید. ماتریس دسترسی می بدست متغیر خود

 می آید. بدست  (5جدول ) صورت به

 حیتفری -نهایی عوامل اصلی موثر بر کارآفرینی گردشگری ورزشی  دسترسی ماتریس .6دول ج
 میزان نفوذ 7 6 5 4 3 2 1 عوامل اصلی ردیف

 2 0 0 0 0 0 0 0 اقتصادی 0

 2 0 0 0 0 0 0 0 ورزش ساختار 0

 5 0 0 0 0 0 2 0 فرهنگی 9

 9 2 0 2 0 0 2 2 اجتماعی 7

 2 0 0 0 0 0 0 0 اجرایی و مدیریتی 5

 2 0 0 0 0 0 0 0 بازاریابی 5

 2 0 0 0 0 0 0 0 کارآفرینانه های فرصت 2

 5 2 5 2 2 5 5 میزان وابستگی
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 یحیتفر - یورزش یگردشگر ینیروابط و سطح بندی عوامل موثر بر کارآفر نییتع

 

مجموعه  باید بندی معیارها سطح و روابط تعیین برای

از  معیار هر  برای مجموعه ورودی ها خروجی ها و

 خروجی ها استخراج شود. مجموعه ماتریس دریافتی

تاثیر می  آن از که است معیارهایی و خود معیار شامل

و  معیار خود شامل مجموعه ورودی ها  .پذیرد

 از پس می گذارند. آن تاثیر بر که است معیارهایی

 این اشتراک خروجی، و ورودی های تعیین مجموعه

  .شود از مولفه ها تعیین می یك هر برای ها مجموعه

 به هر مولفه برای مشترک این طریق، مجموعه از

 خروجی مجموعه که هایی آید.شاخص دست     می

 بالاترین در باشند، ها کاملاً مشابه آن و مشترک

 قرار تفسیری ساختاری مدل مراتب سلسله از سطح

 دهنده سطح یافتن اجزای تشکیل منظور گیرند. به می

 محاسبات در آن سطح بالاترین اجزای سیستم، بعدی

 مربوط عملیات و می شود حذف مربوط ریاضی جدول

اجزای  تعیین روش مانند بعدی اجزای سطح تعیین به

 آنجا تا عملیات این شود. می انجام سطح بالاترین

 کلیه سطوح دهنده تشکیل اجزای که شود می تکرار 

 (2در جدول ) که طور شوند.همان مشخص سیستم

و   یاجتماع ،یفرهنگعوامل  است، شده مشخص

 در که قرار می گیرند. هنگامی اول سطح ی درابیبازار

 باید مشخص شد، سطح بالاترین عناصر تکرار اولین

 شود،این حذف و جدا عوامل سایر از را عوامل این

شوند  مشخص عوامل تمامی سطح که تا زمانی عمل

 تکرار می شود.

 

 

 

تفسیری عوامل اصلی موثر بر  ساختاری مدلسازی مراتب سلسله در . تعیین سطوح7جدول

 تفریحی -کارآفرینی گردشگری ورزشی 

 

 سطرها عامل

 )اثرگذاری( خروجی مجموعه

 ها ستون

 )اثرپذیری( ورودی مجموعه

 سطح اشتراک

0 0-0-5-2 0-0-5-2 0-0-5-2 0 

0 0-0-5-2 0-0-5-2 0-0-5-2 0 

9 0-9-7-5-5-2 0-0-9-7-5-5-2 0-9-7-5-5-2 0 

7 9-7-5 0-0-9-7-5-5-2 9-7-5 0 

5 0-0-5-2 0-0-5-2 0-0-5-2 0 

5 0-0-9-7-5-5-2 0-0-9-7-5-5-2 0-0-9-7-5-5-2 0 

2 0-0-5-2 0-0-5-2 0-0-5-2 0 
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 یحتفری – یورزش یگردشگر ینیعوامل موثر بر کارآفر رییمدل ساختاری تفس میترس

سطح  از دو تحقیق این در آمده بدست نهایی مدل

 بالاتر سطوح در که است. عواملی شده تشکیل

 بیشتر و برخوردارند کمتری تاثیرگذاری از هستند

 سطوح می باشند. عوامل سایر عوامل تاثیر تحت

 برخوردارند. تاثیرگذاری بیشتری از پایین تر

 

 

 

 

 

 تفسیری ی با رویکرد ساختاریحتفری – یورزش یگردشگر ینیکارآفر . الگوی0نمودار 
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 یحتفری – یورزش یگردشگر ینیکارآفرعوامل موثر بر  وابستگی -نفوذ وتحلیلیهتجز

 – یورزش یگردشگر ینیکارآفرعوامل اصلی موثر بر   وابستگی -نفوذ میزان  جدول.8جدول 

 یحتفری

 

 میزان نفوذ 7 6 5 4 3 2 1 عوامل اصلی ردیف

 2 0 0 0 0 0 0 0 اقتصادی 0

 2 0 0 0 0 0 0 0 ورزش ساختار 0

 5 0 0 0 0 0 2 0 فرهنگی 9

 9 2 0 2 0 0 2 2 اجتماعی 7

 2 0 0 0 0 0 0 0 اجرایی و مدیریتی 5

 2 0 0 0 0 0 0 0 بازاریابی 5

 2 0 0 0 0 0 0 0 کارآفرینانه های فرصت 2

 5 2 5 2 2 5 5 میزان وابستگی

 

 

 

 یحتفری – یورزش یگردشگر ینیکارآفرعوامل اصلی موثر بر  وابستگی -تحلیل نفوذ.0نمودار 
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وابستگی متغیرها برحسب  -در تجزیه تحلیل نفوذ

 قدرت نفوذ و وابستگی به چهار دسته تقسیم شدند.

( هستند که یوندیمتصل)پ یرهایدر ربع اول ، متغ

 این .باشند دارای قدرت نفوذ زیاد و وابستگی زیاد می

 ها،آن رد تغییر نوع هر زیرا هستند، ایستا غیر متغیرها

 ،تدرنهای و دهد قرار می رتأثی تحت را سیستم کل

 تغییر ارهدوب را متغیرها این تواند بازخورد سیستم نیز می

 ،ی فرهنگ ،ی ابیحاضر عوامل بازار حقیقت در. دهد

 ردیگ یدر ربع اول قرار م ییو اجرا یتیری، مد یاقتصاد

 رود. ی(  بشمار میوندیمتصل)پ یرهایلذا جزء متغ

مستقل هستند که دارای قدرت  یرهایربع دوم ، متغ در
 دسته نای. باشند نفوذ  قوی ولی وابستگی ضعیف می

 و دمی کنن عمل سیستم ساختاری بنای سنگ مانند
غییر و تحول اساسی در عملکرد ت یك شروع  برای

کرد. در  دتأکی هاسیستم، باید در وهله اول روی آن
 ردیگ یدوم قرار م بعتحقیق حاضر  ساختار ورزش در ر

 رود .  یمستقل بشمار م یرهایلذا جزء متغ

خودمختار هستند که  دارای  یرهایدر ربع سوم ، متغ 
 رهاتغیم این. باشند قدرت نفوذ و وابستگی ضعیف می

نسبتاً غیر متصل به سیستم هستند و دارای ارتباطات 
ر ربع سوم د یری. . متغباشندیم مکم و ضعیف با سیست

 خودمختار وجود ندارد. ریقرار نگرفته است لذا متغ

وابسته سیستم قرار دارند که  یرهایربع چهارم ، متغ در
 وابستگی شدید می یدارای قدرت نفوذ کم، ولی دارا

 و وابستگی قدرت بالاترین که مؤلفه ها این. باشند
 در.  برخوردارند سیستم در را نفوذ قدرت کمترین
 یدر ربع چهارم قرار م اجتماعی عوامل  حاضر تحقیق

  روند . یوابسته بشمار م یرهایرند لذا جزء متغیگ

 بحث
صنعت گردشگری علاوه بر این که یك امر روحی، 
روانی و فرهنگی به شمار می رود؛ بلکه متناسب با 
سیستم های مختلف و وجود یا ایجاد عوامل جذب 

گردشگر، یك فعالیت اقتصادی سودآور بوده و امروزه 
شود. از سومین صنعت پردرآمد جهان محسوب می
انگردی هدیدگاه اقتصادی اصلی ترین کارکرد صنعت ج

کسب درآمدهای ارزی، توزیع مجدد درآمدها، ایجاد 
اشتغال، سرمایه گذاری و ایجاد ارزش افزوده  زمینه

همچنین فروش کالاها و خدمات مورد نیاز گردشگرها 
درصد  02است. بر اساس آمارهای موجود، جهانگردی 

از درآمدها و شغل های دنیا را به وجود آورده است. از 
نیای امروز چه در کشورهای سوی دیگر در د

یافته و چه در کشورهای در حال رشد، بزرگترین توسعه
امتیاز برای هر صنعت، سازمان، فرد، داشتن تفکر و 
خلاقیت برای کارآفرینی است. تفکر کارآفرینی موجب 
اشتغالزایی و در نهایت رفع بیکاری و کاهش 

 شود. تفکر کارآفرینی کلیدهای اجتماعی میناهنجاری
ی اقتصادی هر کشور شناخته شده است. رشد و توسعه

در سال های گذشته دولت های کشورهای مختلف به 
طور جدی به تشویق تفکر کارآفرینی پرداخته اند؛ چرا 
که ارتقای کشور و رشد ملت در گرو کار، اشتغال و بهره 
وری نهفته است. کارآفرینی چیزی فراتر از ایجاد یك 

د ایجاد کسب و کار یکی از کسب وکار است. هرچن
واقعیت های مهم کارآفرینی شمرده می شود، تصویر 
کاملی از کارآفرینی نیست. خصوصیاتی همچون، 
جستجوی فرصت ها، ریسك پذیری و اصرار بر تحققّ 

ها، ازجمله نشانه ها و ویژگی های کارآفرینان ایده 
ر تلاش و موفّقیت د است. همچنین کارآفرینی، نشانه

وکار است. کارآفرینان پیشگامان موفقّ در کسب کسب 
وکارهای امروزی اند. درک فرصتها، نوآوری و توانایی 

 هایموفّقیت آنها استانداردی است که امروزه، بنگاه
اقتصادی مستقل را با آن می سنجند و این استاندارد 
در تمام جهان پذیرفته شده است.موتور محرک 

فته کارآفرینان آن اقتصادی در کشورهای توسعه یا
خلاقیت خود حرکت  کشورها هستند، آنان با نوآوری و

کمی و کیفی یك اقتصاد را شتاب می بخشند. 
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حساب ی اقتصادی بهکارآفرینی نیروی اصلی توسعه
می آید که با استفاده از تغییر و نوآوری، رشد تولید و 

آورد. گردشگری به عنوان یکی خدمات را به وجود می
درآمد و ایجاد اشتغال در سطح محلی می تواند  از منابع

رهیافتی برای توسعه کارآفرینی باشد.  سرمایه گذاری 
مستقیم خارجی یکی از بهترین روش های مطرح در 

های سرمایه گذاری است. از زمینه تأمین مالی پروژه
انجا که نتایج تأیید کننده اثر مثبت سرمایه گذاری 

ن است، به کارگیری ای مستقیم خارجی بر کارآفرینی
نوع سرمایه گذاری به جز تامین مالی، اهداف دیگری 

مهارت و مدیریت برای  چون ارتقاء فنآوری، توسعه
 ارتقای توان کیفی نیروی کار داخلی، کارآفرینی، توسعه
بازارهای صادراتی، افزایش استاندارد تولیدات داخلی، و 

. در می کندحرکت به سوی اقتصاد بازار را نیز دنبال 
این راستا وظیفه  دولت کمك به ظهورو پویایی صنایع 
و کارآفرینان برای جلب مشارکت شرکای خارجی به 
عنوان سرمایه گذار یا عرضه کننده فنآوری( است. 
باتوجه به اینکه دسترسی به سرمایه یکی از مشکلات 
عمده برای شروع کسب وکارهای جدید در کشورهای 

متوسط( است. بنابراین هرگونه  درحال توسعه )درآمد
سیاست تامین مالی برای تشویق خلاقیت و نوآوری و 
اختراع، ابزار لازم را برای ارتقاء کارآفرینی در این 
کشورها فراهم می سازد. همچنین سیاست هایی در 
جهت تشویق آزادسازی ها به ویژه آزادسازی سرمایه و 

ازی فراهم نمودن زیرساختهای مناسب برای آزادس
اقتصادی بین جوامع پیشرفته و درحال توسعه می تواند 
نقش مهمی در رشد کارآفرینی ایفا کند.بر اساس 

 و یورزش یدادهایرو یبرگزار نهیکه در زم یمطالعات
برخاسته از آن انجام گرفته است از  یگردشگر

 یبرا یبه عنوان عامل یو گردشگر یورزش یدادهایرو
 ن، بهبود اقتصاد وساکنا یزندگ تیفیبالابردن ک

در جامعه نام برده شده است.در  هیغرور و روح شیافزا
 نامطلوب اقتصاد طیو به خصوص در شرا ریاخ یهاسال
 تیاهم شیاز پ شیصنعت ب نیکشورها به ا ،یجهان

 انشیدرآمدها یبرا ینیگزیاند و به آن به عنوان جاداده
که در فکر خروج از مشکل  رانیا ی. براکنندیم نگاه
ال و مشکل اشتغ ینفت یاز حد به درآمدها شیب یاتکا

از  یکیبه عنوان  تواندیم یاست، صنعت گردشگر
 ریاخ یهامناسب مطرح باشد. البته در سال یهانهیگز

صورت  نهیزم نیدر ا یخوب یهاتیها و فعالتلاش
در  یرگردشگ ندهیفزا شدبا ر اسیگرفته است که در ق

به نظر  یعنوان کاف چیبه ه هاتیفعال نیجهان ا
حال با وجود اثرات مثبت آن بر توسعه  نی. در عرسدینم

در  هنیزم نیدر ا یمتاسفانه مطالعات اندک ،یاقتصاد
 اریبس یورزش یدادهایرو صورت گرفته است. رانیا

قرار دارد. با  ایمورد توجه گردشگران در سراسر دن
و  اتهیردشگران با فرهنگ، قابلگ دادهایرو یرگزارب

 و شوندیآشنا م زبانیکشور م یگردشگر یهاجاذبه
 یکشورها انیم یموضوع باعث تبادل فرهنگ نیا

 ریسال اخ90گرفته در . مطالعات انجامشودیمختلف م
صرفه  یورزش یدادهایرو یزبانیکه م دهدینشان م
ابه مش یهاافتهی.رددا زبانیبر جامعه م یادیز یاقتصاد
 یدادهایرو یبرگزار نهیکه در زم یمطالعات یدر تمام

 یاست که منافع اقتصاد نیانجام گرفته، ا یورزش
آن  یهانهیاز هز شتریب دادهایرو یحاصل از برگزار

آن را در درجه اول  یاصل لیاست. محققان دل
 كی یکه برگزار کنندیو عنوان م دانندیگردشگران م

 كیدر  یادیکه افراد ز شودیباعث م یشورز دادیرو
تماشا و مشارکت در ورزش به  یبرا یمحدوده زمان

 یامر باعث کسب درآمد برا نیبروند و ا زبانیجامعه م
 دیکسب و کار جد جادیا نیها و همچنها، رستورانهتل

 ریخا قاتی. البته، در تحقشودیم یفروشو رونق خرده
ت داده اس جامانگلستان ان یکه سازمان گردشگر

دلار در آمد  اردیلیم9,9 یلادیم 0200 كیالمپ یبرگزار
کشور انگلستان حاصل کرده است.  یدر شهر لندن برا

نشان داده است که  یگرید قاتیتحق گرید یاز سو
 یهایو باز 0207یجام جهان یبرا لیبرز یزبانیم

 کشور پنج نیکه اقتصاد ا شودیباعث م 0205 كیالمپ
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 یگردشگر یاثرات اقتصاد یپله صعود کند. بررس
 یسازو آگاه یرسانزبان،اطلاعیدر جامعه م یورزش

 واندتیاثرات، م نیساکنان منطقه و مسئولان درباره ا
از طرف  ترقیبهتر و دق یزیرهم موجب برنامه

 یرا در پ زبانیجامعه م یتهایمسئولان شود و هم حما
 شیزااف ثبه نوبه خود باع زیامر ن نیداشته باشد که ا

 یو توسعه اقتصاد زبانیدر جامعه م یگردشگر ورزش
از  یامجموعه ینیرا موجب شود.کارآفر زبانیجامعه م

محصولات و خدمات به  یمرتبط با معرف یهاتیفعال
 یدیجد یهاسازمان جادیشامل ا تواندیبازار است؛ م

ه وابست یاقتصاد یاجتماع طیباشد که به مح زین
و حفظ ثباتِ  جادیورزش، ا رد ینیهستند. کارآفر

 یهاتیفعال تیرا با تمرکز بر اهم یتجار یگذارهیسرما
ا ب ینیحوزه از کارآفر نی. ابخشدیبهبود م یتجار
 نانه،یکارآفر یو سبك زندگ شدنیاز جهان یریگبهره
 و کندیم دیجد یتجار یهایگذارهیبه سرما بیترغ

ر د ،یراتج یهایگذارهیگسترش سرما یبرا تواندیم
 ییادادهیفراتر از منابع موجود حرکت کند.در رو یریمس

 طیشرا کنند،یم دنیاز آن د یکه گردشگران خارج
 یترشیگردشگران اقامت ب نیمتفاوت است. ا یاندک

 یهازهیحال ممکن است انگ نیخواهند داشت و در ع
 شودیدنبال م یستیتور یکه معمولا در سفرها یگرید

 وانتیرو است که م نیباشند. از ا هدرنظر داشت زیرا ن
 یتروفادار انیکرد که به مشتر تیهدا یاگونهآنها را به

 یهازهیو به سبب انگ یآت یهاشوند و در برنامه لیتبد
ت که اس نجایکنند. اما نکته ا دنیاز شهر مقصد د گرید

 یورزش یدر خصوص گردشگر تواندیچرا کشور ما نم
 موجود یهااز فرصت وداشته باشد  یتوسعه مناسب

 عدم ،یمشکل اصل رسدیاستفاده کند؟ به نظر م
مناسب است. اگر باز هم ورزش  یگذارهیسرما

داشته  توقع دینبا م،یریپرطرفدار فوتبال را در نظر بگ
 یزبانیکه با وجود تنها چهار ورزشگاه استاندارد، م میباش

 افتیواگذار شود. عدم در رانیبه ا یمسابقات بزرگ
عنوان به رانیمسابقات بزرگ مانع از شناخت ا یانزبیم
 ییااجر ندیشده است و فرآ یبرند در مقاصد ورزش كی

را کند و  یورزش ستیجذب تور یبرا یابیو بازار
ز ا ییها تیکماکان محدود ی. از طرفکندیم نهیپرهز

جهت جذب تماشاگران و استفاده از تمام امکانات قابل 
 كیعدم وجود  نیبر ا هاستفاده وجود دارد. علاو

 دیمز تواندیم یابرنامه توسعه كیو  کپارچهی تیریمد
 بر علت باشد. 

 در ادامه پیشنهاداتی ارائه می گردد:
درصنعت  یگذار هیو سرما یریپذ سكیرشد ر -

 یسازو کارها قیاز طر یورزش -یحیتفر یگردشگر
 یبازار گردشگر طیدر مح نانیکاهش دهنده عدم اطم

 .یورزش -یحیتفر

 یدر صنعت گردشگر یمال هیتوسعه منابع و سرما -
ل صندوق مستق لیتشک قیاز طر یورزش -یحیتفر

 .یگذار هیسرما

وه کار علا نیچرا که ا ،یاتیمال یها تیمعاف شیافزا-
می  یاقتصاد یمالیاتی بنگاه ها یها نهیبر کاهش هز

 -یحیتفر یگردشگر یپروژه ها جادیتواند منجر به ا
منافع عمومی باشد و در واقع به  یکه دارا ورزشی شود

 خواهد شد. لیبرد برد تبد یباز كی

 یادادهیکنند تا رو یزیبرنامه ر یبه گونه ا رانیمد-
را با توجه به تنوع آب و  یورزش -یحیتفر یگردشگر

در کشور در مناطق مختلف و زمان مناسب  ییهوا
 برگزار کنند.

نعت در ص ینیکارآفر یندهایفرا یو بازطراح یبازنگر -
 ر اصلاح ساختا قیاز طر یورزش -یحیتفر یگردشگر
 و برنامه.

 یو امکانات در صنعت گردشگر یکیزیف هیتوسعه سرما -
 هیمشارکت و سرما شیافزا قیاز طر یورزش -یحیتفر

 .یبخش خصوص یگذار

در  یقو یتوجه به عامل فرهنگ به عنوان عامل -
 یژگیو شناساندن و یورزش -یحیجذب گردشگران تفر

 . یکشور به گردشگران ورزش یو باستان یفرهنگ یها

در گردشگری  یاجتماع یرسانه ها یفعالیت ها -
ورزشی باید متناسب با نوع گردشگران و  -یحیتفر

فرهنگ، انگیزه، سلایق و علایق آنان باشد و به همین 
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                                                                   یریتفس

دلیل نیازمند راهبرد معین و مدیریت مناسب و نیروهای 
 است. حرفه ای

لازم است رسانه ها به ویژه  روزنامه ها، رادیو و  -
تلویزیون نقشی فعال در زمینۀ معرفی جاذبه های متنوع 

 ورزشی را ایفا کنند. -یحیگردشگری تفر

 ژهیو سیپل جادیا ،یاجتماع تیامن شیافزا یدر راستا -
د که باش یگردشگران م تیحفظ امن یگردشگران برا

 هیاسرم شیسبب جذب گردشگران و بالتبع آن  افزا
 شود. یم یورزش-یحیتفر یدر گردشگر یگذار

  یگرگردش ینیتوسعه کارآفر یها یاستراتژ نیتدو -
و  ینیمراکز مسئول کارآفر قیاز طر یورزش -یحیتفر

 نظارت بر اجرا.

 یتوسعه گردشگر یو فناور یپشتوانه علم نیتأم -
برگزاری سمینارهای  قیاز طر یورزش -یحیتفر

با  یورزش -یحیتفر یتخصصی با موضوع گردشگر
 دانشگاه و صنعت. یهمکار

 یهاآژانس انیهماهنگ م یتیریساختار مد جادیا -
 مؤسسات انیم یو هماهنگ یهمکار زیو ن یگردشگر

 .یگردشگر یو آژانس ها یورزش

 اددیرو یابیبازار تیریمد انیم یو هماهنگ یهمکار -
 .زبانیکشور م ایشهر  یگردشگر یابیبازار تیریو مد

 قیها از طر رساختیو توسعه ز یخدمات رفاه یارتقا-
 یدشگرگر ینیتوسعه منابع کارآفر یاستراتژ تیتقو
 تنوع. کردیبا رو یورزش -یحیتفر

آن در مکان  یۀو سهولت ته یامکانات اقامت جادیا -
 .یورزش -یحیتفر یگردشگر یدادهایرو یبرگزار

 نیها و همچن شیو هما دادهایرو تیفیبهبود ک -
 جذاب یها شیهما یبرگزار یمناسب برا یزیبرنامه ر

  و نو. 

 

 منابع

عوامل  یی(. شناسا0932.)بای، ز یوسفیخوش سپهر ، زهرا و  رضا،ی، عل ینیام

در حوزه  یورزش یو بازدارنده توسعه گردشگر برندهشیپ

دولت )مورد مطالعه: وزارت ورزش و جوانان( .  یکارکرد

 .53-32(:7)0 ران،یا یدولت تیریمطالعات مد

 یتحف و  اسکندر ،پور  نیحس ،رحسنیم ، یدعامریس ، نیحس ، اتیب

عوامل مؤثر بر توسعه  یبررس (.0930.)فاروق ،کجل

 از یمل یورزش یدادهایرو یاز برگزار یناش یگردشگر

ی. مطالعات توسعه اجتماعی دست اندرکاران ورزش دگاهید

 .29-20(:0)5ایران،

 تیو اولو ییشناسا(. 0932.)نجف یی،آقا و  سخاوت ،انگوت یتوکل 

 )نمونه یورزش یعوامل موثر بر توسعه گردشگر یبند

 یمل شیهما نیاول. ( یشرق جانیموردی، استان آذربا

 .نیزم رانیا یگرد عتیو طب یگردشگر

 یفرصت ها یبند تیو اولو یی(. شناسا0935نژاد، حدیث.) خطاط 

 یورزش یدر حوزه گردشگر ینیو کارآفر یگذار هیسرما

استان تهران. همایش ملی تحولات علوم ورزشی در 

 حوزه، سلامت، پیشگیری و قهرمانی.

(. بررسی عوامل موثر در گسترش 0937هما و حسنی، حمید.) درودی، 

وردی: گردشگران شرکت گردشگری ورزشی )مطالعه م

کننده در رویدادهای ورزشی در استان زنجان( . مطالعات 

 0-07(:92)07راهبردی ورزش و جوانان،

چارچوب توسعه  ی(. طراح0935.)ی،مهدیصلاح و سواد دستوم، 

                    ای. جغرافیورزش یدر صنعت گردشگر ینیکارآفر

 .053-025(:0)2(، یمنطقه ا یزی)برنامه ر

 یگردشگر ۀ(. ارائۀ مدل توسع0935محمد و همکاران.) ،یمیرح

 ۀدر رشت رانیا یورزش یالمللنیب یدادهایدر رو یورزش

 ،یورزش تیریدر مد نینو یکردهای. روبالیوال

7(09:)72-95. 

(.  0932.)یمرتض ،یسماکوش ، محبوبه، فرزان ، فرزام، دوست یعابد 

فعال به  یعوامل موثر در جذب گردشگران ورزش یبررس

 ،ییایخزر. علوم و فنون در یایدر یساحل یگردشگر

02(9:)27-50. 

 نانهیکارآفر یها(.  فرصت0933و همکاران.) یتق ،یعاشور 

 هینشر . رانیا ییایجغراف میبراساس اقل یورزش یگردشگر

 (.57)00،ییایعلوم جغراف یکاربرد قاتیتحق

عوامل موثر بر  یی(.  شناسا0930زاده، شهروز و همکاران.) بیغا 

 نیزنان. اول نیدر ب یورزش یتوسعه و گسترش گردشگر

 .اردیپا ستیز طیو مح ایجغراف ،یگردشگر یمل شیهما
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(. عوامل موثر 0930.)عهیپور، رففرزاد، هنرور ، افشار و نعمت ،یغفور 

 یساحل یدر شهرها یآب یهاورزش یگردشگر ۀدر توسع

 .03-92(:0)0و توسعه ورزش، تیریمازندران. مد

 ،یو پورسلطان زرند قهی، صد ی، ابوالفضل، اسلام یفراهان 

سهم عوامل توسعه صنعت  یبندتی(.  اولو0935.)نیحس

و  کارشناسان دگاهیاز د ییدر اشتغالزا یورزش یگردشگر

 ،یورزش تیریدر مد یکاربرد یمحققان. پژوهش ها

5(0:)009-022. 

 نیی(.  تع0932.)نیمحمدحس دیس ،یو رضو درضای، حم قزلسفلو 

 یهاورزش یگردشگر داریعوامل موثر بر توسعه پا یالگو

 سرخنکلاته، اسب ی: جشنواره کبدی)مطالعه مورد یسنت

 تیریوگورش( . مطالعات مد شیآل یسنت یترکمن و کشت

 (.0)0،یورزش

 نیی(.  تب0932زاده، بتول.) شیمهناز، درو ز،یرضامحمد، پور ،یکاظم 

)مطالعه  یورزش یگردشگر ینانهیکارآفر یفرصتها

: شهرستان دزفول( . پژوهش های کاربردی در یمورد

 .003-075(:9)2مدیریت ورزشی،

 ی(.  طراح0933ابوالفضل.) ،یو بجان لای، ل انی، جواد، سلطان یمیکر 

براساس  یورزش انۀیماجراجو یمدل توسعۀ گردشگر

-20(:52)00 ،یورزش تیریمطالعات مد .ادیبنداده ۀینظر

50. 

 و  گانه، ی یجهرم یموسو ،ابوالفضل ، یفراهان ،لقمان ،کشاورز

گذار بر رفتار بخش  ریعوامل تاث (.0937.)فاتح ی،انیفراز

و ارائه  یدر ورزش حرفه ا یگذار هیجهت سرما یخصوص

 .75-55(:7)0. مدیریت رفتار سازمانی در ورزش،الگو

 یمولفه ها یبند تی(.  اولو0932.)یهاد ار،یو ورمز مانیپ ،یکلهر 

شهر همدان.  یورزش یدر حوزه گردشگر ینیکارآفر

 .انریا یبدن تیو ترب یعلوم ورزش یمل شیهما نیچهارم

عوامل موثر  یی(.  شناسا0935.)سایپر گانه،یو  قهی، صد یسلم یانیک

تفاده با اس یورزش یگردشگر یها تیفعال یبند تیو اولو

ان : استی)نمونه مورد ارهیچند مع یریگ میاز فنون تصم

-007(:0)5و توسعه،  ی( . گردشگریاریچهارمحال و بخت

027. 

 تیبر وضع یلی(. تحل0932.)یمصطف ،یرآبادیو م حهیزاده ، مل گل

بر  دیو عوامل موثر بر توسعه آن با تاک یورزش یگردشگر

( زی: شهرستان تبری)نمونه مورد یو محل یبوم یها یباز

 .022-922(:52)09 ،یزیو برنامه ر ای. جغراف

 یراهکارها ی(. بررس0932زاده، مسعود.) مانیزاده ، مهرداد و ا محرم 

. لیدر استان اردب انهیماجراجو یورزش یتوسعه گردشگر

 .0-02(:7)2و توسعه ورزش،  تیریمد

(. ارائه مدل نقش 0937رسول.) ،یمهرنوش و نظر ،یمحمد

شهر  ینیبرتوسعه کارآفر یورزش یگردشگر

 یشپژوه نینو یها افتهی یالملل نیب    شیهمااصفهان.

 ..یدر علوم ورزش

 نییتب (.0932.)بتول ،زاده شیدرو و  ، مهناززیپور ،رضا ی،محمد کاظم

)مطالعه  یگردشگری ورزش نانهییفرصتهای کارآفر

پژوهشهای کاربردی در  .موردی: شهرستان دزفول(

 .003-075(:9)2ی،ورزش تیریمد

 ،کاظم نژاد و نینسب ، پرو یشوش ،فرد ، محمدرضا نیمع 

 یورزش یتوسعه گردشگر یراهبردها (.0939.)روانیانوش

. مجله مدیریت و توسعه رانیدر ا یحیتفر

 .0-02(:0)9ورزش،

 نیو تدو نییچارچوب تب (.0930.)نبیز ،زاده یمندعل و  بیحب ، یهنر

 دگاهیدر ورزش کشور از د ینیکارآفر تیمأمور ۀیانیب

پژوهش های کاربردی در مدیریت ی. نظران ورزشصاحب

 .73-50(:0)0وزرشی،

در اشتغال و  یورزش ینقش گردشگر (.0932.)حبیب ،هنری

 یو ذ رانیگردشگران، مد دگاهیاز د ییدرآمدزا

.پژوهشه ای فیزیولوژی و مدیریت در نفعان

 .35-029(:0)2ورزش،

عوامل موثر در توسعه  ی(.  بررس0939فرزاد و همکاران.) نوبخت، 

 یو ارائه راهکارها لیاستان اردب یورزش یگردشگر

 .029-009(:09)5. علوم ورزش،یاجرائ
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Designing a Model of  Entrepreneurship  Sports -Recreation 

Tourism With Interpretive Structural Approach 

 

 

Abstract 

Objective: The present study sought to design a model of entrepreneurship, sports tourism, 

recreation with a structural-interpretive approach in the north of the country. 

Methodology: In terms of applied purpose and in terms of implementation method is 

descriptive-survey and correlational. For this purpose, in the first step, the constituent 

elements of the model of "development, entrepreneurship, sports tourism"-recreation from 

the theoretical literature (by systematic review method) were identified. The output of this 

step was to identify 88 sub-factors in the form of 7 main factors by Delphi method. In the 

next step, in order to establish the relationship and sequence between the factors and present 

their structural model, the method of interpretive structural modeling with Excel software 

was used. 

Findings: The results indicate that the factors (cultural, social and marketing) are at level one 

and the factors (economic, sports structure, management and executive, entrepreneurial 

opportunities) are at level two. 

Conclusion: Finally, it can be said that the basis of the entrepreneurial model of sports-

recreational tourism are factors (economic, sports structure, management and executive, 

entrepreneurial opportunities). 

Keywords: Entrepreneurship, Sports-Recreational Tourism, Interpretive Structure. 

 

 

 

 

 

 

 

 


