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زبان یم  یشهرها ی ورزش  یبرگردشگر یو اقتصاد   یعوامل اجتماع ر یتاث  یبررس   
 

  زهرا نوبخت رمضانی *  

   رانی, ا  نیواحد قزو  ی, دانشگاه آزاد اسلامیو حسابدار تیری, دانشکده مد یو علوم ورزش  یبدن استادیار تربیت

 چکیده 

 ی هدف کاربرد  یبر مبنا  قیتحق  نی بود. ا  زبانیم  یبر شهرها  یورزش  یگردشگر  یو اقتصاد   یاجتماع  ریتاث  یحاضر، بررس   قی هدف از تحق
کارشناسان    ،یورزش   یابیو بازار  تی ریمد  دیشامل اسات  قیتحق  یاست. جامعه آمار  یاز نوع مقطع  یشیمایها پداده  یو از نظر روش گردآور

سمنان و صاحبان کسب و   ه،یاستان تهران، کارشناسان اداره کل ورزش و جوانان استان تهران، اروم  یو گردشگر  یگفرهن  راثیاداره کل م
انتخاب شدند   یهدفمند بعنوان نمونه آمار  یرتصادفیغ  یریگنفر به روش نمونه  151آنها    نیهتل ها در نظر گرفته شد که از ب  رانیکار و مد

و    دینفر از اسات  10آن توسط    ییشد که روا  هیپژوهش به شکل محقق ساخته ته  نی . پرسشنامه ادیگرد  عیها توزآن   ن یو پرسشنامه در ب
 ییایپا  نیمورد بررسی و تأیید قرار گرفت. همچن  زیو همچنین با تحلیل عاملی اکتشافی ن  دیی ( تا0.62لاوشه)  بیخبرگان با استفاده از ضر

از نرم افزار   یفیتوص  یمحاسبه داده ها  یبه دست آمد. برا  0.7تمام عوامل بالاتر از    یراکرونباخ ب  یپرسشنامه با استفاده از آزمون آلفا 
23SPSSاز نرم افزار    یاستنباط  یداده ها  ی، براSmart PLS3  استفاده    رهایمتغ  انیسنجش روابط م  یبرا  یدییتا  یعامل  لیو از تحل

 ی زندگ یورسوم، استانداردها آداب  ت،یو امن یمن یا ،یروابط اجتماع ،یگفرهن یشامل الگو یبدست آمده نشان داد عوامل اجتماع جیشد. نتا
ساخت   ریو درآمد، اشتغال و توسعه ز  یاجناس و اراض   متی ق  ،یگذارهیشامل سرما  یو عوامل اقتصاد  یطیمحستیعوامل ز  ،یجوامع محل

  ن ی( بود. مهمتر3.31)یجوامع محل   یزندگ   یتانداردهاعامل، اس  نیتر  تی ( و کم اهم3.55)ی فرهنگ  یالگو  ،ی عامل اجتماع  نیباشند. مهمتر  یم
 یو اجتماع   یآگاهی از اثرات اقتصاد  نکهیا  جهیشد. نت  نیی( تع2.47عامل، اشتغال)  نیرت  تی ( و کم اهم3.50)یگذار  هیسرما  ،یعوامل اقتصاد

را  یورزش  یبر گردشگر یو اجتماع   یتصادجزء عواملی است که اختلال ناخواسته از زندگی جامعه برگزار کننده را کاهش و اثرات مثبت اق
 به حداکثر می رساند و همچنین انگیزه ی بیشتری در جوامع داوطلب برای کسب امتیاز میزبانی ایجاد می کند.

 ..زبانیجامعه م ،یاقتصاد  راتیتاث ،یاجتماع راتیتاث ، یورزش یگردشگر : ید یکل  کلمات
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 مقدمه
 

جهان از نظر    ی صنعت خدمات   نی صنعت گردشگری، بزرگتر

صنعت، همواره آثار    نی شناخته شده است. رشد ا  ییدر آمد زا

سیاجتماع  ،یفرهنگ   ،یط یمح  ستیز اقتصاد  یاس ی،    ی و 

  ی به همراه داشته است. توسعه صنعت گردشگری برا  یاد یز

  ی کاریچون نرخ ب   ی در حال توسعه که با معضلات   ی کشورها

مواجه    یو اقتصاد تک محصول   ی منابع ارز  تیدودبالا، مح

اهم  ،اند است.    ی ادیز   تیاز    گزارش   اساس   بر برخوردار 

  گردشگران   تعداد   (1WTO) گردشگری  جهانی  سازمان

  هزینه   زمان  همین  در  دارد.  رشد  درصد  3/4سالیانه  جهان

  رشد   درصد   7/6سال  هر   در   جهان   سراسر  در  گردشگران  های

  مسافرت   این   از   بخشی   . رسد  می   دلار  تریلیون   2  به  و   دارد 

  دیگر،   عبارت   به .  دهد   می   تشکیل   ورزشی  گردشگری   را  ها

  حین   در   گردشگران   مهم  های   فعالیت  از  یکی  ورزش

  مختلف   انواع   با   نیز   مسافرت  و  گردشگری   و  است  گردشگری 

همکاران،  )است  همراه  ورزش،  و    امروزه، (.  1399سرلاب 

  ای   پدیده  به   صنعت،   یک  از   فراتر   ورزشی   گردشگری 

  این .  است  شده  تبدیل  جهانی  سطح   در  اقتصادی  -اجتماعی 

  پدیده   عنوان   به  را   خود   جایگاه   دیگر   زمان   هر   از   بیش   صنعت

  از   بسیاری  و  است  کرده  باز بشری  جوامع  در  بعدی،  چند  ای

  صنعت   این  اثرات  و  فواید   فراوان،  گذاری  سرمایه  با  کشورها، 

  وضعیت   بهبود   جهت  منبعی  عنوان  به  و   کرده  درک   بخوبی   را

و  ،  2،2010امری)سیاسی   و   اجتماعی  اقتصادی،  واسمت 

  ساخت   زیر  توسعه  درآمد،  اشتغال،  افزایش  ،(2019،  3همکاران 

  سازی   برند  و  شهرت  افزایش  ، (4،2006هیگام  و  هینچ )ها

  مسابقات   انجمن(.  5،2011واندرزی )اند  درآورده   خود  مقصد

  داده   گزارش   جهانی   گردشگری   سازمان   و   المللی   بین  المپیک

یافته،    افزایشاخیر    های  سال  در  ورزش  به  گرایش  که  اند

  گسترش   و  رشد  حال  در  ورزشی  مسابقات  قصد  به  سفرهای

 
1  World Tourism Organization 

2  Emiry 

3 Wasmet et al 

4 Hinch& Higam   

  مهم   رویدادهای   برگزاری   ورزشی،   گردشگری   توسعة   و  است

  مقامات   و   کشورها   از   زیادی   تعداد   علاقه  آن،   رشد   و   ورزشی 

 (. 6،2007باب  و  سوارت)است برانگیخته را

  و   ورزشی   رویدادهای   برگزاری  زمینه   در   که   مطالعاتی 

  گرفته، نشان می دهد اکثر   انجام   آن   از   برخاسته   گردشگری 

  زندگی   کیفیت  بهبود   برای  عاملی  عنوان   به   را  آن  نویسندگان

  نام   جامعه  در  روحیه  و  غرور  افزایش   و   اقتصاد  ساکنان، بهبود 

. بنابراین با توجه به  ( 1397، کریمی،  0720  7زیاکس )میبرند

دستیا و  گردشگری  صنعت  توسعه  و  تقویت  این  لزوم  بی 

صنعت به جایگاه واقعی خود در سطح بین المللی، می بایست  

بخش های مختلف این صنعت را شناسایی کرد و به بخش  

های پراهمیت تر توجه ای ویژه ای داشت)قیامی و محرم  

، عدم   شناخت  فقدان   ما   کشور   در   اما   (. 1387زاده    کافی، 

  تاکنون   مشخص   و   مدون   های   استراتژی   نبود   و   مدیریت 

  های   فرصت  رفتن  دست  از   و  حوزه  این   از  غفلت  باعث

لذا باید گفت که افزایش جمعیت   .است شده فرد به منحصر

کشور در چند دهه اخیر، لزوم توجه به راهکارهای جدید برای  

ایجاد اشتغال را نمایان می سازد. بهره گیری از توان های  

رآمد و  گوناگون گردشگری ورزشی کشور در راستای ایجاد د

دانست) راهکارها  از همین  میتوان یکی  را  و    ینجف اشتغال 

باتوجه  (.1398همکاران،     گردشگری   فواید   به  همچنین 

  اثرات   به  نشاط، توجه   با  ای  جامعه  ایجاب داشتن   ورزشی و

اهمیت بسیار زیادی    ورزشی   گردشگری   اقتصادی   و   اجتماعی 

   (.2017، 8دارد)کیم، لی و لی 

ورزشی    - اجتماعی امل  عو رویدادهای  به  مربوط  اقتصادی 

ن شهرهای مختلف  لاهستند که تمایل مسئو  دلایلی یکی از  

تاثیرات  این  انگیزند.  می  را برای برگزاری رقابتهای ورزشی بر

میتوانند مستقیم یا غیرمستقیم باشند، درآمدزا باشند، منجر  

5 Vander Zee 

6 Swart & Bob 

7 Ziakas 

8  Kim, Lee, & Lee 
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  نمایند، اشتغال به ایجاد زیرساختها شوند، گردشگران را جذب  

نمایند میزبان  زایی  زیست شهرهای  محیط  و  فرهنگ  بر   ،

و یا به طور غیر مستقیم سبب افزایش درآمد    تاثیر گذار باشند 

مالیاتی دولت شوند و بهبود وضعیت شهر و کشور را در آینده  

  ، 1و همکاران استنکوا  ،  2011واندرزی،)به دنبال داشته باشند

2019  .) 

 موفقیت آمیز عاملی ورزشی رویدادهای همچنین برگزاری

بهبود المللی تصویر در  برگزاری میزبان کشور بین   است. 

ورزشی یک موفق  بر مفیدی اثرات میتواند رویداد 

مقصد فیزیکی   تصویر تقویت گردشگری، زیرساختهای 

 کشور برای سیاسی و اثرات شهری نوسازی و امنیت مقصد،

هایی   کیفیت تجربه  یگر باشد. از طرف د داشته بر در میزبان

های    آورد، در گرو ویژگی   که مسافر یا گردشگر به دست می

بازدید   یا مکانی است که مورد  فرهنگی و اجتماعی مقصد 

 .  (1398)عبدی  قرار میدهد

و   اجتماعی  تماس  برای  مناسب  است  فرصتی  گردشگری 

نتیجه آن بستگی به اجزا ویژه داخل چارچوبش دارد. از آنجا  

زندگی  که   در  تغییراتی  موجب  گردشگری  صنعت  نتیجه 

ح  لااصط  . در واقعروزانه و فرهنگ جامعه میزبان می شود 

اثرات فرهنگی و اجتماعی را به معنی تغییراتی به کار میبرند  

تجربه در  ارزش  که  روزانه  و    های  زندگی  شیوه  ها، 

میدهد.    محصولات رخ  میزبان  جامعه  فکری  و  هنری 

  د موجب بروز تعرض بین میهمان و گردشگری به خودی خو 

  اطلاعات ریزی و دادن    میزبان نخواهد شد. از طریق برنامه

و اعمال مدیریت عالی، میتوان گردشگری را به صورت یک  

نیروی بالقوه مثبت در آورد؛ و در سایه آن در حفظ فرهنگ  

در فرایند گردشگری ورزشی نیز  .  و تجدید حیات آن کوشید 

تاثیر گذاشته و میزبان    معهحضور گردشگران بر جا میزبان 

گردشگری   تجارب  میگذارد.  تاثیر  بازدیدکنندگان  بر  هم 

های بسیار متفاوت هم اثرات    ورزشی و گاهی وجود فرهنگ

اجتماعی   فرهنگی  منفی  اثرات  هم  و  بالقوه  مثبت 

 (.  1393)عزیزی،  دارد

 
1  Stenkova et al. 

با   رابطه  در  تاکنون  متعددی  - اقتصادی  تاثیرات مطالعات 

از گرد  اجتماعی  است،  شده  انجام  ورزشی  جمله    شگری 

 اثرات ( که به بررسی1393محمدی ترکمانی و همکاران)

 دیدگاه از آذربایجان المللی بین سواری دوچرخه تور

پرداختند.  عامل پنج اکتشافی عاملی تحلیل  کارشناسان 

 محیطی زیست فرهنگی، روانی،  اجتماعی  اقتصادی، معتبر

 نشان آزمون فریدمن نتایج کرد، شناسایی را گردشگری و

 روانی، اجتماعی عوامل و تاثیر ترین مهم فرهنگی عامل داد

بعدی   رتبه های در محیطی زیست و گردشگری اقتصادی،

 نتوانسته هنوز ورزشی رویداد این داد نشان دارند. نتایج قرار

 باشد، داشته میزبان جامعه برای اقتصادی منافع  است

در  تلویزیونی پخش نظیر اقداماتی موقعیت این بنابراین 

 می بازاریابی و گردشگری های کمیته تشکیل و  ها رقابت

 ورزشی این رویداد از اقتصادی منافع کسب به منجر تواند

 ( در مطالعه ای به بررسی1394پروینی و همکاران)   .شود

 گردشگری توسعه بر ورزشی رویدادهای برگزاری اثرات

نتایج بعد بر تاکید با میزبان جامعه و  پرداختند   اقتصادی 

 سنگ نوردی جهانی جشنواره سومین داد که نشان تحقیق

زیست   و فرهنگی -اجتماعی  سیاسی، ابعاد بر بیستون

توسعه  اما بوده، موثر استان گردشگری صنعت محیطی 

توجهی اقتصادی منافع  نداشته میزبان جامعه برای قابل 

شناسایی  به    مطالعه ای( در  1398عبدی و همکاران )است.  

ترین  عنوان بزرگاثرات رویداد ورزشی »کشتی با چوخه« به 

پرداختند.  ترین رویداد ورزشی بومی و محلی کشور،  و مهم

نتایج بخش کیفی نشان داد که اثرات رویداد ورزشی کشتی  

اجتماعی،   اقتصادی،  اصلی  مضمون  شش  شامل  چوخه  با 

زیستگر -تفریحی  و  دشگری،  و سیاسی  فرهنگی  محیطی، 

-مضمون فرعی است. مدیران و مسئولان شهری می  17

باتوجه ت و  وانند  رشد  زمینة  رویداد،  این  از  حاصل  اثرات  به 

توسعة جوامع میزبان را فراهم کنند تا شهروندان هم از منافع  

بهره آن  معنوی  و  شونمادی  دیگری  د.  مند  مطالعه  در 

جامعه  (  2008)2چن  بر  گردشگری  مثبت  اثرات  بر  تاکید  با 

2  Chen 
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میزبان، تنوع اقتصادی، شغل و درآمد مالیاتی را از مهمترین  

( در مقاله  2017)1پیج و همکاران   .اثرات گردشگری می دانند 

و توسعه مشاغل کوچک    ی، گردشگر   ی سلامت  ای با عنوان

برای  انگلستان   یساحل   تفرجگاه  در ابزاری  را  گردشگری   ،

پیشرفت کسب و کارهای کوچک و کارآفرینی مطرح می  

و   شود  تبدیل  تر  گسترده  بازارهای  به  تواند  می  که  کند 

و    یکار گردشگر  ی روین  یرا برا   یبالقوه ا  ی ایمزا   نی همچن

م دارد.  زبانیجامعه  همراه  همکاران   به  و  در  2017)2لی   )

ای   توسع  یشهر   ی ریپذ   ستیز مطالعه  گردشگرو  در    ی ه 

  ی نقش ها  ر ییبا تغبررسی کرده و عنوان کردند که    را   نیچ

  ن ی، تعامل بنی در چ  یشهر  یرونق گردشگر  و  شهر   یسنت

توسعه    یبرنامه ها  ی برا  یمحل   ی ریپذ  ستیو ز  ی گردشگر

شهر  داری پا است.  ی مناطق  چانگ    مهم  و  جینگی 

در    ی محل   ی فرهنگ   ی فرصتها( در مطالعه ای  2018)3شینگ

ی را بررسی کرده و به این نتیجه  منطقه ا  یتوسعه گردشگر 

موجب   گردشگری  که  ،  ی ماد  ی، فرهنگ   رات ییتغرسیدند 

در شهرهای میزبان می شود. این نتایج که    ی و معنو  ی رفتار

محل   ی نظرسنج  ق ی طراز   ساکنان  با    یاز  مصاحبه  و 

بدست آمد، نشان    ی مردم محل  و   سهامداران دولت ، پزشکان 

، فرهنگ  ی ، توسعه گردشگری اسی قدرت س  ن یرابطه بدهنده  

ی است که منجر  محل  یفرهنگ  رات ییو تغ  تحولاتی،  خارج

و توسعه  محلی  حفاظت از فرهنگ    ی برا  ییها  هیتوصبه ارائه  

   . شده است ی گردشگر

لزوم   و  ورزشی  گردشگری  افزون  روز  اهمیت  به  توجه  با 

بررسی اثرات آن و با در نظر گرفتن اینکه در ایران مطالعات  

به نظر می رسد  در این زمینه صورت گرفته است،    محدودی 

زمینه، بسیار   این  در  ارائه اطلاعات مستند  و  انجام تحقیق 

آن  مهم و پیش نیازی برای برنامه ریزی اصولی در گسترش  

به این سوال  پاسخ  پژوهش حاضر  هدف  به همین دلیل  است.  

بر    ورزشی   گردشگری   اقتصادی  و   اجتماعی  ات تاثیر  است که

 میزبان چگونه است؟  شهرهای 

 روش شناسی تحقیق 

 
1 Page et al 

2 Liu et al   

روش      نظر  از  و  کاربردی  هدف  مبنای  بر  تحقیق  این 

باشد. همچنین  ها پیمایشی از نوع مقطعی می گردآوری داده

برای گردآوری اطلاعات از روش میدانی استفاده  از آنجا که 

میمی محسوب  پیمایشی  نوع  از  پژوهش  این  شود.  شود، 

  بازاریابی   و   مدیریت   اساتید   شامل  حاضر   تحقیق  آماری   جامعه

  گردشگری   و  فرهنگی   میراث  کل  اداره  کارشناسان   ورزشی، 

  استان   جوانان  و  ورزش   کل  اداره  تهران، کارشناسان  استان

ها   گ یل  نزبا ی)متهران   ، (1398  ری ت  بال یوال  یملت 

شهر  زبان ی)مارومیه در  کاراته  (،  1398وری مسابقات 

وال   زبان ی)مسمنان و    ی قهرمان  بالیمسابقات  نوجوانان 

  و   (1398آزاد،    یدانشگاه ها  انی دانشجو  نتونیمسابقات بدم

  نظر   در این شهرها  ها  هتل  مدیران  و  کار  و  کسب  صاحبان

انتخاب استان ها، برگزاری مسابقات ملی  شد. مبنای    گرفته

این استان ها در سال انجام تحقیق بوده   المللی در  و بین 

حجم هدفمند    یرتصادف یغ  بصورت  نمونه  است.  نظر  و  در 

  ت یبه تعداد قابل کفا  یحداقل حجم نمونه آمارگرفته شد.  

  ن یینفر تع   220نفر تا    110پنهان    ری متغ  11بر اساس تعداد  

نفر    20تا    10پنهان    ریبابت هر متغ  یشده است، به عبارت 

  پرسشنامه بنابراین  مشخص شده است.    یعنوان نمونه آماربه

پرسشنامه    160  ت یو در نها  د ی نفر توزیع گرد  220  ن یب  تحقیق 

پرسشنامه به طور کامل    151تعداد    نیشد که از ا  یآورجمع

  ن ی بر ا  قرار گرفتند.   ل یو تحل  هیشده بود که مورد تجز  لیتکم

تحق نمونه  اسات  قیاساس  بازار  تیریمد   دیشامل    ی اب یو 

تع  10)یورزش در  که  پرسشنامه    یی محتوا   یی روا  ن یی نفر( 

م کل  اداره  کارشناسان  داشتند،  و    یفرهنگ   راثیشرکت 

تهران)    ی گردشگر کل    20استان  اداره  کارشناسان  نفر(، 

ارومورزش و جوانا تهران،  استان  نفر(،    100و سمنان)  هین 

نفر( در نظر گرفته    31هتل ها)  ران ی کسب و کار و مد  صاحبان

جمعشد.   روش جهت  از  اطلاعات  مطالعات  آوری  های 

ابزارکتابخانه با  پایان ای  کتب،  دانشگاهی،  نامههای  های 

علمی سایت  - مقالات  و  مجلات  اینترنتی  پژوهشی،  های 

ابزا شد.  محقق  استفاده  پرسشنامه  تحقیق  گیری  اندازه  ر 

3 Jingyi  & Chung-Shing 
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ای لیکرت تنظیم  درجه  5ساخته است که بر اساس مقیاس  

به  و  مثبت  جهت  در  پرسشنامه  این  سؤالات  صورت  شد. 

های بسیار کم، کم، متوسط، زیاد و بسیار زیاد به ترتیب  گزینه 

نامه  ، با اخذ معرفیتنظیم شد. بعد از تهیه پرسشنامه  5تا    1از  

دانشگ پرسشنامه از  آماری    اه،  نمونه  میان  محقق  با حضور 

از جمع  بعد  ها به سؤالات  های آن آوری، پاسختوزیع شد و 

این مطالعه قرار گرفتمبنای نتیجه   ن ییتع  یبرا  .گیری در 

  ب یضر   ای   CVRپرسشنامه از شاخص    نی ا  ییمحتوا  ییروا

منظور، پرسشنامه حاضر پس    ن یاست. بد  لاوشه استفاده شده 

  ی ورزش  تیریمد   دی از اسات  ده نفراستاد راهنما به نظر    دیی از تا

مورد    CVR  ( نفر  10)  ابان یتعداد ارز   با توجه به  . شدرسانده  

)مطابق با  باشد  ی م   62/0  اب، یتعداد ارز  ن یقبول با توجه به ا

سؤالات از نظر    نشان داد  نتایج بدست آمده  .(CVRجدول  

قرار    د یی بوده و اعتبار ابزار مورد تا  ی خبرگان در حد قابل قبول

   .گرفت

  ب یاعتماد ابزار سنجش، از ضر  تیقابل  ی بررس   ی برا  همچنین 

به   ی آلفا شد.  استفاده  پا کرونباخ  محاسبه    یی ایمنظور 

تعدادی    نیب  هیعدد پرسشنامه اول  30تعداد    قیپرسشنامه تحق

آمار جامعه  افراد  جمع  عیتوز  ی از  با    ی آورو  سپس  و  شد 

  0/ 95محاسبه شده    ی مقدار آلفا  SPSS  افزارم استفاده از نر

ا به به  توجه  با  که  آمد  کرونباخ    یآلفا   ب یضر  کهن یدست 

بودن ابزار    ا یبه پا   ن بنابرای.  بود  ٪ 70از    شتر یدست آمده ببه

در این پژوهش جهت  اتکا نمود.    توانی سنجش پژوهش م 

به    ی فی ابتدا با استفاده از آمار توص  تحلیل داده ها تجزیه و  

و سپس با استفاده از آمار    یجامعه آمار   ی های ژگ یو   یبررس

بررسی    ی، استنباط مورد  نمونه  بودن  نرمال  بررسی  به  ابتدا 

آزمون از  استفاده  تا  شد  و  پرداخته  پارامتریک  های 

شکل    ناپارامتریک شدن  مشخص  از  پس  شود.  مشخص 

اسمیرنوف، برای بررسی  -توزیع از طریق آزمون کلموگروف

عوامل اثرگذار اقتصادی و اجتماعی گردشگری در شهرهای  

از مدلسازی    Smart PLS3میزبان با استفاده از نرم افزار  

با   متغیرها  میان  روابط  سنجش  برای  ساختاری  معادلات 

 . ها استفاده شدهای آنگویه 

 نتایج

دهندگان   پاسخ  کل  تعداد  از  داد  نشان  تحقیق    50نتایج 

افراد   11/33نفر) و  دهنده پاسخ %(  %(   89/66نفر)  101مرد 

تا    30  ن ی%( ب  02/47)گاندهنداکثر پاسخ   زن هستند.  ها آن 

  نفر(   80)دهندگانچهارم پاسخ از سه  شیو ب  نفر(  71)سال  40

(  %71/ 52) گاندهندمرتبه اکثر پاسخ   سال، سن دارند.  50  ریز

است  یکارشناس )  نفر(   108)ارشد  تنها  نمونه %65/2و   ی( 

  ی ل ی. رشته تحصنفر(   4)هستند  ی مدرک دکتر  یدارا  ی آمار

پاسخ  ترب  17/74دهندگان)اکثر  و    نفر(  112ی)بدنتی%( 

  . نفر(   39) هستند  یبدنتیترب  راز یغبه  یاها رشته آن   چهارمکی

پ افراد  اکثر  از    50/ 99)گاندهند اسخ سابقه  کمتر   )%10  

سال    20تا    16  نی %( ب  96/5ها)آن   ن یو کمتر   نفر(   77)سال

 . نفر( 9)است

گیری از »پایایی شاخص«،  جهت سنجش برازش مدل اندازه 

پایایی   گردید.  استفاده  واگرا«  »روایی  و  همگرا«  »روایی 

پایایی  سنجش  برای  معیار    شاخص  سه  شامل  درونی، 

»پایایی   و  کرونباخ«  »آلفای  عاملی«،  بارهای  »ضرایب 

ترکیبی« است. روایی همگرا میزان همبستگی یک سازه با  

ضرایب  شاخص از  استفاده  با  که  داده  نشان  را  خود  های 

AVE    سنجیده می شود و روایی واگرا نیز میزان رابطه یک

آن سازه با سایر    هایش در مقایسه با رابطهسازه با شاخص 

آن  سازه مقادیر  لارکر  و  فورنل  ماتریس  توسط  که  هاست 

  گزارش می شود.

 برای پرسشنامه تحقیق AVEمقادیر بارعاملی، آلفای کرونباخ، پایایی ترکیبی و  .2جدول 
 محاسبه شده است(   7/0)اعداد داخل پرانتز بعد از حذف سوالات با بار عاملی کمتر از 

 بارعاملی  گویه  سازه 
میانگین  

 ( AVEواریانس)

پایایی  

 ترکیبی 

آلفای  

 کرونباخ

 آداب و رسوم  
ADA1 0.856 

721/0 912/0 870/0 
ADA2 0.792 
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ADA3 0.897 

ADA4 0.847 

استانداردهای زندگی جوامع  

 محلی 

STD1 0.799 

609/0 861/0 785/0 
STD 2 0.821 

STD 3 0.797 

STD 4 0.700 

 روابط اجتماعی

REL1 0.803 

618/0 828/0 687/0 
REL2 0.843 

REL3 0.813 

REL4 0.706 

 عوامل زیست محیطی  

ENV1 0.864 

767/0 868/0 697/0 
ENV2 0.820 

ENV3 0.783 

ENV4 0.888 

 الگوی فرهنگی  

CUL1 0.708 

552/0 860/0 797/0 
CUL2 0.744 

CUL3 0.738 

CUL4 0.739 

 ایمنی و امنیت  

SAF1 0.764 

589/0 877/0 825/0 
SAF2 0.796 

SAF3 0.759 

SAF4 0.694 

 توسعه زیرساخت  

INF1 0.353 

482/0 

(711/0 ) 

819/0 

(881/0 ) 

720/0 

(798/0 ) 
INF2 0.278 

INF3 0.727 

INF4 0.777 

 سهولت سفر  

EMP1 0.885 

738/0 894/0 823/0 
EMP2 0.868 

EMP3 0.785 

EMP4 0.823 

 بازارهای متنوع 

INC1 0.913 

825/0 904/0 789/0 
INC2 0.829 

INC3 0.885 

INC4 0.796 

INC5 0.904 

 سرمایه گذاری  

INV1 0.829 

601/0 

(671/0 ) 

882/0 

(891/0 ) 

832/0 

(836/0 ) 
INV 2 0.733 

INV 3 0.820 

INV4 0.250 
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 قیمت اجناس و اراضی  

PRI1 0.858 

717/0 883/0 802/0 PRI2 0.896 

PRE3 0.783 

 

ماره  ت، در    1همانطور که در جدول شـ ده اسـ ان داده شـ نشـ
ــت   ل زیسـ اعی و عوامـ ــاخص روابط اجتمـ ا دو شـ ه بـ رابطـ
ــوالات بـالاتر از مقـدار   محیطی، اگرچـه بـار عـاملی تمـامی سـ

اسـت. ولی آلفای کرونباخ محاسـبه شـده برای این دو    7/0
د. با توجه به اختلاف خیلی  می  7/0متغیر کمتر از مقدار   باشـ

ت 687/0فای کرونباخ روابط اجتماعی)کم آل ( و عوامل زیسـ
و اینکـه آلفـای کرونبـاخ تحـت    7/0( بـا مقـدار  697/0محیطی)

ــت،  تـاثیر تعـداد کم گویـه هـای این دو متغیر قرار گرفتـه اسـ
د. همچنین   والی از این دو متغیر حذف نشـ ط  سـ مقدار متوسـ

  0/ 5واریانس اســـتخراج شـــده برای تمام متغیرها بالاتر از  
ان اسـت دهنده روایی همگرایی مناسـب متغیرهاسـت.  که نشـ

جذر میانگین واریانس اســتخراج شــده برای هر متغیر نیز  
بیشـتر از همبسـتگی آن متغیر با سـایر متغیرها اسـت. بنابراین  
با روایی تشـخیصـی پرسـشـنامه تحقیق مورد تایید اسـت.  

ــ  نکهیتوجه به ا پژوهش و   یهامؤلفه نیروابط ب  یرهایمسـ
تر  خود بزرگ  یهااز عامل  کیبا هر  ها  هیگو  ریمس  نیهمچن

  ین ی بشیاز پ  یحاک  یمعنادار  نیاســت، ا  داریو معن  96/1از  
 .(1)نمودار روابط مدل است حیصح

 

 های اصلی با یکدیگر روابط هریک از عامل (T-values)ضریب معناداری  .1نمودار 

 

ود علاوه بر اندازه   2طور که در جدول  همان اهده می شـ مشـ

هـا بـا ابعـاد خودش کـه تمـامـا  دارای انـدازه  اثر هر یـک از عـامـل

اثر   دهد کهاثر بزرگ هسـتند. نتایج در این زمینه نشـان می

دازه اثر کوچک ام  یـک متغیر انـ ه هنگـ ایج بـ ه این نتـ ی دارد کـ

 باشد.کننده میتفسیر معناداری هر یک از روابط کمک 

 های پژوهش میزان اندازه اثر سازه  .2جدول 

 ها با همدیگر روابط هریک از عامل 2F اندازه اثر  ها با همدیگر روابط هریک از عامل 2F اندازه اثر 

 آداب و رسوم  <-عوامل اجتماعی   0.374 اثر بزرگ  توسعه زیرساخت  <-عوامل اقتصادی   0.234 اثر بزرگ 

 استانداردهای زندگی  <-عوامل اجتماعی   0.031 اثر کوچک  سهولت سفر  <-عوامل اقتصادی 0.373 اثر بزرگ 

 روابط اجتماعی  <-اجتماعی  عوامل   0.554 اثر بزرگ  بازارهای متنوع  <-عوامل اقتصادی 0.415 اثر بزرگ 

 محیطیعوامل زیست  <-عوامل اجتماعی   0.871 اثر بزرگ  سرمایه گذاری  <-عوامل اقتصادی 0.679 اثر بزرگ 

 الگوی فرهنگی  <-عوامل اجتماعی   6.001 اثر بزرگ  قیمت اجناس و اراضی  <-عوامل اقتصادی 0.378 اثر بزرگ 
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 ایمنی و امنیت  <-اجتماعی  عوامل   4.842 اثر بزرگ    

 ورزشی گردشگری  <-عوامل اجتماعی    اثر بزرگ  گردشگری ورزشی  <-عوامل اقتصادی   1.982 اثر بزرگ 

 

ها به غیر از  بینی اکثر سازه بینی بسیار قوی است. چرا که قدرت پیش شود مدل دارای قدرت پیش مشخص می   3با توجه به جدول

است. چهار موردی که در جدول به رنگ تیره تر نمایش داده شده است، قدرت پیش    0/ 35تر از  مورد دارای شدت بزرگ   هفت

 بینی کنندگی متوسط دارند. 

 بینی مدل قدرت پیش   Q2ضریب شاخص  .3جدول 
SSO SSE Q² (=1-SSE/SSO) زا متغیرهای درون 

 آداب و رسوم 0/208 827/211 1,044/000

 استانداردهای زندگی 0/494 880/783 1,740/000

 روابط اجتماعی 0/378 1,516/133 2,436/000

 محیطیعوامل زیست 0/206 3,037/614 3,828/000

 الگوی فرهنگی 0/217 5,993/398 7,656/000

 ایمنی و امنیت 0/381 2,537/257 2,784/000

 توسعه زیرساخت 0/336 3,695/140 5,568/000

 سهولت سفر 0/432 1,382/727 2,436/000

 بازارهای متنوع 0/437 783/230 1,392/000

 سرمایه گذاری 0/177 1,431/945 1,740/000

 قیمت اجناس و اراضی 0/418 3,006/316 3,480/000

 گردشگری ورزشی 0/520 500/782 1,044/000

 

توجه  آن   با  برابر  به  نامبرده  معیار  فلذا  می   0/ 561که  باشد، 

( برازش کلی مدل  2009و همکاران )  های وتزلزبنابر پژوهش 

 (. 4گیرد)جدول  تائید قرار می در حد »بسیار قوی« مورد 

 

 (GOFبه منظور محاسبه شاخص برازش کلی مدل ) R2و  communalitiesمقادیر .4جدول
Communalities 2R زا متغیرهای درون 

 آداب و رسوم 516/0 416/0

 استانداردهای زندگی 732/0 288/0

 اجتماعیروابط  648/0 735/0

 محیطیعوامل زیست 459/0 607/0

 الگوی فرهنگی 685/0 474/0

 ایمنی و امنیت 410/0 462/0

 توسعه زیرساخت 606/0 546/0

 سهولت سفر 527/0 635/0

 بازارهای متنوع 536/0 854/0

 سرمایه گذاری 695/0 582/0

 قیمت اجناس و اراضی 602/0 410/0

 ورزشیگردشگری   393/0 684/0

 

2= √𝑐𝑜𝑚𝑚𝑢𝑛𝑎𝑙𝑖𝑡𝑖𝑒𝑠̅̅ ̅̅ ̅̅ ̅̅ ̅̅ ̅̅ ̅̅ ̅̅ ̅̅ ̅̅ × �̅�GOF 
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GOF= √0/557 × 0/567 = 0/561 برازش کلی قوی    

از    Tداری  ی ضرایب معنی تمام    5با توجه به نتایج جدول  

معنی بزرگ   96/1 امر  این  که  هستند  تمامی  تر  بودن  دار 

اطمینان   در سطح  را  متغیرها  میان  روابط  و    % 95سؤالات 

می  واقع  تائید  تایید  مورد  پژوهش  فرضیات  بنابراین  سازد؛ 

 گردید.  

 نتایج فرضیه اصلی آزمون مدل نهایی پژوهش  .5جدول 

 

 

 
 

 

 

 ( مدل نهایی پژوهش T-valuesمیزان ضریب اثر و ضریب معناداری ) .2نمودار 

 
اثر، ابعاد؛ الگوی   در میان عوامل اجتماعی به ترتیبِ میزانِ 

(، ایمنی و امنیت  862/0(، روابط اجتماعی )0/ 900) فرهنگی
(824 /0( رسوم  و  آداب  محیطی  0/ 754(،  زیست  عوامل   ،)
طور  ( به 399/0(، استانداردهای زندگی جوامع محلی )0/ 518)

ه  فرضیه 
ار

آم
T  یر

س
ب م

ری
ض

 

ی
عن

ح م
سط

ی 
دار

 
 نتیجه فرضیه 

 تأیید  001/0 754/0 842/7 گردشگری ورزشی   <-آداب و رسوم  

 تأیید  001/0 399/0 733/13 گردشگری ورزشی   <-استانداردهای زندگی  

 تأیید  001/0 862/0 867/19 گردشگری ورزشی   <-روابط اجتماعی  

 تأیید  001/0 518/0 789/11 گردشگری ورزشی  <-محیطی  عوامل زیست

 تأیید  001/0 900/0 803/42 گردشگری ورزشی   <-الگوی فرهنگی 

 تأیید  001/0 824/0 201/2 گردشگری ورزشی  <-ایمنی و امنیت  

 تأیید  001/0 771/0 433/6 گردشگری ورزشی <-توسعه زیرساخت    

 تأیید  001/0 640/0 529/26 گردشگری ورزشی  <-سهولت سفر 

 تأیید  001/0 852/0 542/9 گردشگری ورزشی  <-بازارهای متنوع  

 تأیید  001/0 893/0 092/8 گردشگری ورزشی   <-سرمایه گذاری 

 تأیید  001/0 868/0 817/5   گردشگری ورزشی  <-قیمت اجناس و اراضی 

 تأیید  001/0 824/0 596/4 گردشگری ورزشی   <-عوامل اجتماعی

 تأیید  001/0 709/0 618/2 گردشگری ورزشی   <-عوامل اقتصادی
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داری تبیین کننده عوامل اجتماعی موثر بر گردشگری  معنی
ورزشی شهرهای میزبان بودند. در میان ابعاد اقتصادی، به  

(، قیمت اجناس  893/0ه گذاری)ترتیب میزان اثر، ابعاد سرمای
( اراضی  )0/ 868و  متنوع  بازارهای  توسعه  852/0(،   ،)

( )771/0زیرساخت  به 0/ 640(، سهولت سفر  معنی(،  -طور 
گردشگری  د بر  موثر  اقتصادی  عوامل  کننده  تبیین  اری 

 ورزشی شهرهای میزبان بودند. 

 
 اجتماعی و اقتصادی ضرایب اثر عوامل . 6لجدو

 

قابل مشــاهده اســت، از نگاه   6همانطور که از نتایج جدول  

بت   نامه تحقیق، عوامل اجتماعی نسـ شـ خ دهندگان پرسـ پاسـ

هرهای   ی شـ گری ورزشـ به عوامل اقتصـادی بر روی گردشـ

ه  ــعـ ه منظور توسـ ابراین بـ ــتری دارد. بنـ ان، اثر بیشـ میزبـ

ا   هرهای میزبان، از بین عوامل احصـ ی شـ گری ورزشـ گردشـ

برای افزایش عوامل پراهمیت اجتماعی گام    شـده، ابتدا باید

 برداشت.

 بحث و نتیجه گیری

منطبق کردن یافته های پژوهش با اصول علمی نیازمند هم  

در حقیقت  .  خوانی با نتایج تحقیقات دیگر پژوهشگران است

یافته به  دستیابی  تحقیق  هر  اصلی  که    هدف  است  هایی 

ارائه   برای  آنها  از  و  بتوان  کاربردی  و  عملی  راهکارهای 

های تحقیق    بر این، یافته  لاوهاستفاده از آنها بهره گرفت. ع

انجام   در  پژوهشگران  دیگر  راهگشای  و  راهنما  میتواند 

نتیجه پژوهش حاضر نشان داد از    د. های مشابه باش   پژوهش

اجتماعی   عوامل  عاملی  تحلیل  در  عامل آشکار شده  شش 

رسومآداب  شامل   محلیاستاند،  و  جوامع  زندگی  ،  اردهای 

 ،  الگوی فرهنگی ، محیطیعوامل زیست ، روابط اجتماعی 

 

 

 

 

 

 

 

 

ایمنی و امنیت،  همه موارد بر گردشگری جامعه میزبان اثر  

گذار است. با توجه به میانگین به دست آمده الگوی فرهنگی  

در میباشد.  بیشتری  گذاری  تاثیر  برای   بازاریابی دارای 

چیز موجب می   چه که است آن مهم ورزشی؛ گردشگران 

 این از کنند. ورزش انتخاب پایه بر را تفریحات  مردم شود

 باید رویدادی، هر به گردشگر جلب برای ریزی برنامه رو،

نیازهای همچنین صورت گردشگران  براساس   گیرد. 

رسوم،   سبک اجتماعی، روابط فرهنگ، و  آداب  زندگی، 

نوع  زیست محیطی،   بر جغرافیایی منطقه و اقلیم عوامل 

 گردشگران دهنده سوق عوامل  و ها انگیزه چگونگی

می ورزشی، همکاران،   تاثیر  و  (.  1394گذارد)دادخواه 

 سنتی های مراسم، برنامه الگوهای فرهنگی مانند جشن ها،

 مکان و معماری موسیقی، هنر، جانبی، برنامه های  دیگر و

سنتی های و   حضور علل از میزبان، کشور در باستانی 

 و ای سطوح منطقه  در ورزشی در رویدادهای گردشگران

از  (.  2017پیج و همکاران،  باشد) می المللی بین همچنین 

سفر امنیت احساس  شناختی، روان دیدگاه  از ناشی در 

 ضریب مسیر  فرضیه  ضریب مسیر  فرضیه 

 893/0 گردشگری ورزشی    <-سرمایه گذاری   900/0 گردشگری ورزشی   <-الگوی فرهنگی 

 868/0 گردشگری ورزشی    <-قیمت اجناس و اراضی   862/0 گردشگری ورزشی    <-روابط اجتماعی  

 852/0 گردشگری ورزشی   <-بازارهای متنوع   824/0 گردشگری ورزشی   <-ایمنی و امنیت  

 771/0 گردشگری ورزشی    <-توسعه زیرساخت   754/0 گردشگری ورزشی    <-آداب و رسوم  

 640/0 گردشگری ورزشی <-سهولت سفر     518/0 گردشگری ورزشی   <-محیطی  عوامل زیست

   399/0 گردشگری ورزشی    <-استانداردهای زندگی  

 709/0 گردشگری ورزشی  <-عوامل اقتصادی 824/0 گردشگری ورزشی  <-عوامل اجتماعی  
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 و اوضاع شرایط از افراد مستقیم غیر و مستقیم های تجربه

 ناآرامیجنگ،   حال در کشور یک که است. این پیرامونی

و های تجربه تروریسم سیاسی  صنعت   کند، می را 

 و فراوان فرهنگی های جاذبه وجود با حتی را گردشگری

 کند. حتی می سنگین پرداخت بهایی به مجبور تماشایی

هستند،   برخوردار امنیت از طبیعی طور به که کشورهایی

 از توانند می شوند، می سیاسی تهدیدات دچار که زمانی

انتونیو ولهو  (.  2016،  1ببینند)برندان  آسیب موضوع این  2و 

مقدمه    ت یو امن  ی من یخود با عنوان ا  قی در تحقنیز  (  2020)

  ، ی و ناامن  یثبات  ید ب ن کن  یم   انیب  ، یگردشگر  ی ریرقابت پذ

اندازد.    یرا در همه سطوح به خطر م   یاقتصاد و روابط اجتماع 

درگ فعال  ریافراد  گردشگر  یاقتصاد  یها   تیدر    ی مانند 

توسعه    ی راب  ی شرط اساس  ت،یدرک کرده اند که امن  شه یهم

 است.

ــبحانی و همکاران) ــی عوامل موثر بر 1397س ( نیز با بررس
مدیریت امنیت گردشـگری ورزشـی نشـان دادند که عوامل  
ابع  ت منـ دیریـ ت، مـ ت امنیـ دیریـ ــتراتژی مـ ه ریزی اسـ امـ برنـ

د و زیرساخت  انسانی، حفاظت فیزیکی، شرایط میزبانی رویدا
ــگری   هـا مهم ترین عوامـل موثر بر مـدیریـت امنیـت گردشـ
بودنـد و بـا توجـه بـه نتـایج پژوهش نتیجـه گرفتنـد کـه مـدیران  
رویداد جهت ارتقا مدیریت امنیت گردشـگران باید به برنامه 
انی توجه ویژه   تراتژیک مدیریت امنیت و منابع انسـ ریزی اسـ

د.   ــنـ ــتـه بـاشـ ( نیز نقش  1394دادخواه و همکـاران)ای داشـ
گری را  نعت گردشـ عه صـ عوامل فرهنگی و اجتماعی در توسـ

که از منظر گردشگران  بررسی کرده و به این نتیجه رسیدند  
ــوم و غـذا؛ از منظرمردم   مولفـه هـای زبـان، هنر، آداب و رسـ
عادی مولفه های زبان و آداب و رسوم؛ و از منظر مسئولان  

ــوم اور، هنر، آداب و رسـ ان، بـ ای زبـ ه هـ ه    مولفـ ــعـ در توسـ
تند.   گری تاثیر مثبت داشـ در    (2020)3و همکاران  وآمالگردشـ

گر  راتیخود با عنوان تأث  قیتحق نعت گردشـ   تی بر فعال  یصـ
ا اع  یفرهنگ  یهـ هو اجتمـ د کـ ان کردنـ از ارزش    یبرخ  ی بیـ
  ســاختار  ،یســنت  یازدواج ها)مردم    یاجتماع  یفرهنگ  یها

 
1 Brendan 

2  Velho& António 

  عی هنر و صـنا  ،یسـنت  یطراح  خانواده،مد  درآسـطح    ،یسـنت
ت اسـت   زبانیتعامل گردشـگران با جوامع م  ریتحت تأث  ی(دسـ
  تی کند تا فعال  یم  هیمطالعه توصـ  نیها، ا افتهی  نیا  اسـاسبر
ا ــتر،یب  یفرهنگ  یهـ ازار  شـ ــتراتژ  بهتر و  یابیـبـ ا   یاسـ   یهـ
  یشـتر یو گردشـگران ب  دکنندگان یاتخاذ شـود تا بازد  یغاتیتبل

 . کنند دیاز منطقه در طول سال بازد

توجه به تاثیر عوامل اجتماعی در توسـعه صـنعت گردشـگری  
ت ولی   نعت اسـ گری یک صـ ان می دهد، اگر چه گردشـ نشـ
ام می   اعی در آن انجـ ادلات فرهنگی و اجتمـ ــترین تبـ بیشـ
گیرد و شــاید یکی از اهداف توســعه آن در میان بعضــی  

عه اقتصـادی د و توسـ به رخ کشـیدن    ازکشـورها ضـمن رشـ
فرهنگشـان به دیگر جوامع باشـد به خصـوص در کشـورهایی  
ــگری   اجـاذبـه هـای گردشـ ــور اول جهـان بـ کـه جزو ده کشـ

 به توجه هســتند که یکی از آنها ایران اســت. همچنین با

د در   امنیت مهم نقش و ایران در گردشـگری صـنعت رشـ
نعت این وص به و صـ نعت خصـ گری صـ ی گردشـ  و ورزشـ
 رویدادهای برگزاری میزبان همه ساله ایران کشور که این

ی المللی بین د، می گوناگون ورزشـ  برقراری توجه به باشـ

 واقعی چهره دادن نشــان و ورزشــی گردشــگران امنیت

گری حوزه امنیت در زمینه در ایران ی، گردشـ  بیش ورزشـ

 می شود. احساس پیش از
در   شده  آشکار  عامل  پنج  از  میدهد  نشان  پژوهش  نتیجه 
تحلیل عاملی عوامل اقتصادی شامل سرمایه گذاری، قیمت  
زیر ساخت ها و   توسعه  متنوع،  بازارهای  اراضی،  و  اجناس 
با   اثرگذار است.  سهولت سفر، همه موارد بر جامعه میزبان 
تاثیر   دارای  گذاری  سرمایه  آمده  بدست  میانگین  به  توجه 

ری بیشتری نسبت به سایر موارد میباشد. در تحلیل این  گذا
نتیجه می توان گفت نظام مدیریتی اکثر شهرهای ایران، با  
مشکلات اجتماعی و کالبدی یعنی عدم وجود سرمایه های  
فرایند   شتابان  گسترش  و  رشد  فقر،  و  بیکاری  لازم، 
شهرنشینی، نبود مدیریت مناسب شهری و تخصص کافی  

این مشکلات به طور مستقیم یا غیر مستقیم    روبرو هستند و
تأثیر گذار است.   بر صنعت توریسم و عوامل مرتبط به آن 

مثبت    رات یتأث  به دنبال   یدر بخارست رومان   ( 2019)4بوگان 

3 Amalo et al. 

4 Bogan 
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منطقه    ی جامعه و اقتصاد محل   استی در س  ی ورزش   ی گردشگر
در مورد    یآگاه   شیبه دنبال افزا  نیهمچن  موردمطالعه بود و

ی  و امکان توسعه آن در مکان ها   ینوع گردشگر  نی ا  تیاهم
نتا  ل ی پتانس  ی دارا بود.  داد که    قی تحقاین    ج یمشابه  نشان 

در    نامحسوس  ملموس و  یا ی مزا  یجذب گردشگران ورزش 
  ن یدارد و همچن  ی جامعه محل  رساختیز   ی وارزش پول محل 

ها م   زبان یم  یبرا  را  د یجد  ی فرهنگ  ی تجربه  ارمغان    ی به 
همکاران   .آورد  و  دریافتند  2015)1تکس  خود  تحقیق  در   )

اشتغال   زیرساخت های شهری،  توسعه  در  توریسم ورزشی 
گردشگران   جذب  شهر،  شدن  شناخته  ساختمان،  و  راه 
تاریخی، فرهنگی، ورزشی به شهر، توسعه صنایع ورزشی اثر  

ادی،  داشته و با متغیرهایی چون توسعه پایدار، توسعه اقتص 
اجتماعی و فرهنگی، صلح، مشارکت، محیط زیست، برنامه  
ریزی شهری  اثرات ژرفی را بر وضعیت جوامع شهری به  

(  با توجه به نتایج  1392جای می گذارد. زیتونلی و دیگران )
تحقیق خود بیان میدارد که بین توسعه گردشگری و افزایش  

ی وجود  بازارهای متنوع و ایجاد سهولت سفر رابطه معنادار
  . دلیل  2012)2دینویی دارد  به  کرد؛  بیان  خود  بررسی  در   )

رسانه   طریق  از  بزرگ  ورزشی  رویدادهای  برگزاری  اینکه 
های جمعی در معرض تبلیغات گسترده ای قرار می گیرد؛  
می تواند توجه مردم را برای انجام سرمایه گذاری جلب کند  

تلویزیون و  و هم چنین درآمدهایی از حامیان مالی، رادیو و  
صدورمجوز حاصل می شود و از طرف دیگر تقاضایی برای  
سرمایه گذارانی می باشد که می خواهند محصولات خود را  

 به مردم جهان معرفی و تبلیغ کنند. 

رویدادهای ورزشی باعث به اشتراک گذاشتن تجربه  در واقع  
 و  چه در سـطح ورزشـکاران و چه در عوامل اجرایی میشـود

نت میتوان از آن به عه و تبلیغ سـ ها   عنوان ابزاری برای توسـ
ــتفاده کرد. این رویدادها میتوانند باعث ایجاد غرور ملی   اسـ
ــارکـت اجتمـاعی افراد را در دل یـک   ــونـد و افزایش مشـ شـ
اعـث  ــی بـ دادهـای ورزشـ انی رویـ د. میزبـ ه افزایش دهنـ امعـ جـ

رکت ود شـ  کنندگان در آن رویدادها با فرهنگ، آداب و  میشـ
های تاریخی و طبیعی و امکانات آن    سـنن و رسـوم، جاذبه

کشــور آشــنا شــوند و این مهم وقتی اتفاق خواهد افتاد که 

 
1 Taks et al. 
2 Denoij  

گران برنامه ابقات برای گردشـ ئولین برگزاری مسـ ریزی    مسـ
ایند بودن   ورت خوشـ مدون و دقیقی را تنظیم نمایند و در صـ

  آنها ســفیران خوبی جهت تبلیغ آن کشــور برای هم  ،ســفر
ــایر  میهن ــد که س ان خود خواهند بود و این باعث خواهد ش

ــور میزبـان در مـدت زمـان دیگر   افراد آن منطقـه نیز بـه کشـ
طح ی در سـ ابقات ورزشـ فر کنند. برگزاری مسـ   بین المللی سـ

نشانگر وجود امنیت پایدار و رفاه اجتماعی است و آثار بسیار  
ــازنـده ا  سـ امـل و مبـ ان ملـتدلات  ای در تعـ هـا    فرهنگی میـ

داد  .  ددارنـ رویـ برگزاری این  اثرات  انتظـار میرود  ابراین  بنـ
مت   ی در درازمدت باعث اقبال عمومی افراد به سـ   آنورزشـ

تری در   ود. برگزاری این گونه رویدادها انگیزه بیشـ ورزش شـ
ــهر میزبان جهت رفع مشــک ــاختی و مدیریتی    لاتش زیرس

  را تشویق به پذیرش میزبانی دوره  لانفراهم میآورد و مسئو
ــنواره میکنـد چرا کـه هـای  بعـد و برگزاری هر چـه بهتر جشـ

تر این مسـابقات فرصـتی مناسـب   برگزاری هر چه مطلوب
اد زیر   ان و ایجـ دگـ دی برگزارکننـ ــان دادن توانمنـ برای نشـ

ب در   اختهای مناسـ ت)پروینی و همکاران  سـ هرمیزبان اسـ شـ
،1394.)  

مورد    « بسیار قوی»برازش کلی مدل در حد  در تحقیق حاضر  

قرار   ) تائید  همکاران  و  جاوید  تحقیق  با  که  (  1394گرفت 

جموع تمام نمایه ها از سطح  م  همسو است. در تحقیق وی

قابل قبول عبور کردند، این مسئله نشان دهنده تایید استفاده  

همچنین حاجی بگلو  از مدل از طریق سنجش برازش است.  

  ی ارائه مدل اثرات گردشگری اماکن ورزش ( با  1400و مرسل)

مدل ارائه شده از برازش  نشان دادند    داریدر توسعه شهری پا 

است.   ییبالا   ر یتاث  یورزش   گردشگری   ن یبنابرا  برخوردار 

)توسعه    دار ی مثبت و معناداری بر مولفه های توسعه شهری پا

اجتماع  توسعه  پا   یاقتصادی،  در  یط یمح  ستیز  داری یو   )

  بهاران و   .داشته استشهرستان مهدی شهر    یاماکن ورزش 

تحقیقی  1399همکاران) در  نیز  توسعه    ی مدل(  جهت 

تأک  ی ورزش   ی گردشگر با  و  لرستان  عوامل    د یاستان  بر 

مدل معادلات    جی . براساس نتاطراحی کردندانجام    ی اجتماع
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برخوردار بود    ی از برازش مطلوب  قی تحق  یمدل اصل   ی ساختار

با    یورزش  یگردشگر  توسعه  یاساس مدل مفهوم   نیکه بر ا

  و برازش لازم برخوردار   ی گ  نه یاز به  یبر عوامل اجتماع   دیتأک

  ر یعنوان متغ  بهی  ابعاد مورد بررس   ه یکل  نی است. همچن  بوده

در    ی ورزش  یتوسعه گردشگر  ر یمتغ  ین یب  شیقادر به پ   یها

مسئولان    که شد  گرفته    جهی رو نت  ن یاستان لرستان بودند. ازا

گردشگر  ی مرتبط جهت طراح توسعه  کل  د یبا  ی مدل    ه یبه 

 . ندیتوجه نما ی عوامل اجتماع  یشاخص ها

ــر نیز   ــان دادنددر تحقیق حاض که مدل    همه آزمون ها نش
با جمع بندی    را دارد.  لازم  قابلیت پایایی و سازگاری  تحقیق

را مطرح نمود که   لالیمطالب یاد شــده میتوان چنین اســتد
ی از یک نگاه جامعه انه، با   میزبانی رویدادهای ورزشـ ناسـ شـ

ــازمـانی و  بعـد اجتمـاعی خود تـاکیـد بر فعـالیتهـا و الگوهـای سـ
گروهی دارد که بر الگوهای مشارکتی متمرکز است و منجر  

میگردد.    هبه بسط و اشاعه فرهنگ افتخار اجتماعی در جامع
ام ــی از این ورزش در جـ ایج  چنین نقشـ ده نتـ د کننـ اییـ ه، تـ عـ

تحقیق حاضـر اسـت. امروزه جوامع مختلف از مقوله ورزش  
نماینـــد که مدیران ستادی   اهداف گوناگونی را دنبال مـــی

ــده برنامه ریزیهای   ــاس این اهداف از پیش تعیین ش بر اس
ــال مینمایند. این امکان وجود   ــدوین و دنب ــود را ت کلان خ

ور ارتقاء سطح سلامتی  ندارد که برنامه ریــــزی بــــه منظ
جامعه تدوین شــده باشــد و انتظار ســود اقتصــادی داشــت.  
ــه صنعت ورزش در زمان فعلی از  ــدیهی اســت ک ــاملا ب ک

ــنایع ــدزاترین ص دنیا محسوب میشود ولی این صنعت   درآم
کاملا در اختیار کشورهایی است که بستر آن را فراهم کرده  

له ای درآمدزا  انــــــد و بــــــه مقوله ورزش به عنوان مقو
ــد و کاملا بر اســاس مطالعات علمی با آن   نگریســته انـــ

ــوده اند ورزشی یک نیروی محرکه . گردشگری  برخورد نمـ
قوی جهت سـاخت و سـاز امکانات ورزشـی و غیر ورزشـی در  
ــیص   جـامعـه میزبـان و همچنین عـاملی برای افزایش تخصـ
ت   ه ورزش، بهبود کیفیـ بـ دی  ه منـ بودجـه، افزایش علاقـ

مردم، افزایش فعالیت های اقتصادی و ایجاد فرصت زندگی  
ــد و  اشـ ان می بـ ه میزبـ امعـ اعی و فرهنگی در جـ ای اجتمـ هـ

ورزشــی    اقتصــادی و اجتماعی گردشــگریآگاهی از اثرات  
جزء عواملی اســـت که اختلال ناخواســـته از زندگی جامعه  

اهش   ده را کـ ت  داده  برگزار کننـ ــادی و و اثرات مثبـ اقتصـ
اعی داکث  اجتمـ ه حـ د و همچنین انگیزه ی را بـ ــانـ ر می رسـ

بیشـتری در جوامع داوطلب برای کسـب امتیاز میزبانی ایجاد  
 د. می کن
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Impact of Socio-Economic Factors on Sport Tourism in Host Cities 

 

Abstract 

The purpose of this study was to investigate the impact of socio-economic factors on sport tourism in 

host cities. This research is a cross-sectional survey based on applied purpose and data collection 

method. Also, since the field method is used for data collection, this research is a survey type. The 

statistical population of the study consisted of sport management and marketing professors, experts 

from Tehran Province Cultural Heritage and Tourism Bureau, experts from Tehran Bureau of Sport 

and Youth Affairs, Orumieh, Semnan and business owners and hotel managers, including 151 

persons. The purposive non-random sampling method was used  as the statistical sample and the 

questionnaire was distributed among them randomly. The research questionnaire was developed by a 

researcher whose validity was confirmed by 10 professors and experts using Laosche's coefficient 

(0.62) and also by exploratory factor analysis. Also, the reliability of the questionnaire was obtained 

by Cronbach's alpha for all factors above 0.7. To analyze the data, descriptive statistics were used to 

represent demographic information (frequency tables, dispersal and central indices) and inferential 

statistics were used to respond to the research hypotheses. Kolmogorov-Smirnov test was used to 

determine normality of data distribution, KMO test to determine data adequacy, exploratory factor 

analysis to analyze data and identify key factors, then confirmatory factor analysis method was used 

to estimate significance, factor loadings and The most important indicators were used. SPSS software 

version 23 was used to calculate descriptive data and Smart PLS3 software was used for inferential 

data and confirmatory factor analysis was used to measure the relationships between variables. The 

results showed that social factors include cultural model, social relationships, safety and security, 

customs, living standards of local communities, environmental and economic factors including 

investment, price of goods and lands and various markets, ease of travel and infrastructure 

development. The most important social factor was the cultural pattern (3.55) and the least important 

factor was the living standards of the local communities (3.31). The most important economic factors 

were investment (3.50) and the least important factor was ease of travel (2.47). 

The result is that awareness of the economic and social impacts is one of the factors that reduce the 

unwanted disruption to the life of the host community and maximize the positive economic and social 

impacts on sport tourism and also create a greater incentive for volunteer communities to earn a host 

score. income have more impact on the host city. Medium and under development and infrastructure 

factors had less impact than average. In general, sport tourism has both an economic and a societal 

impact on the host community. The cultural model was the least important one. 

 

Keywords: Sport tourism, social impacts, economic impacts, host community 

 

 


