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 چکیده

های تجدیدپذیر. بازارها در حوزه انرژیهدف پژوهش حاضر عبارت بود از ارائه مدلی به منظور ارائه مدل کسب و کار فن

روش پژوهش عبارت بود از روش ترکیبی کیفی به روش تئوری زمینه ای و مدل معادلات ساختاری به روش کمی. تعداد نمونه 

 تکیها عیصنا رانیارشد و صاحب نظران، خبرگان، مد رانیمد هیکلنفر از  20در بخش کیفی که به صورت هدفمند انتخاب شد، 

در بخش کمی، با استفاده از فرمول کوکران  ؛رهیو غ کیژنت و،یاطلاعات، نانو، با ،یمختلف شامل: تکنولوژ یهادر بخش رانیا

نفر از انتخاب شدند. ابزار تحقیق عبارت بود مصاحبه نیمه ساختار یافته و پرسشنامه محقق ساخته. تجزیه و تحلیل داده  337

ری و انتخابی( با استفاده از نرم افزار های جمع آوری شده، در بخش کیفی به روش دلفی و از طریق کدگذاری )باز، محو

MAXQDA  و در بخش کمی به دو روش توصیفی و استنباطی با استفاده از نرم افزارهایSPSS 16  وSmart PLS  انجام

های تجدیدپذیر نقش دارند بازارها در حوزه انرژینشان داد چهارده مولفه در تبیین مدل ارائه مدل کسب و کار فن شد. نتایج

 -ابع کلیدیفکری، من -فیزیکی، منابع کلیدی -بارتند از؛ شرکای کلیدی، فعالیت های کلیدی، جریان درآمد، منابع کلیدی که ع

تحویل به موقع و دسترسی  -قیمت، ارزش -حرکت در لبه علم و فناوری، ارزش -نام تجاری، ارزش -منابع انسانی، ارزش

توزیع، و در نهایت هزینه ها و ساختار آن. جهت بررسی برازش مدل، به آسان، روابط با مشتری، بخش مشتری، کانال های 

پایین و نسبت کای دو به درجه آزادی کمتر از سه، و همچنین ضریب تعینن  X2؛ پرداخته شد که وجود RSو  X2 ،Rبررسی 

 دهنده برازش مناسب مدل بود.و ضریب تعیین تعدیل شده محاسبه شده؛ نشان

 ریدپذیتجد یهایبازار، انرژمدل کسب و کار، فن: واژه های کلیدی

 

 
 

 



 1399، زمستان 123/ فصلنامه آينده پژوهي مديريت، شماره  118

 ريدپذيتجد یهایبازارها در حوزه انرژارائه مدل کسب و کار فن

 مقدمه 

های کسب و کار، ساختارهای اساسی نحوه ایجاد، عرضه مدل

ها، به عنوان موتور اقتصاد هر کشور و توسعه و نفوذ شرکت

اقتصادی و میزان مصرف منابع را  رشدهستند. آنها سرعت 

نوع های کسب و کار علاوه بر تعداد و کنند. مدلتعیین می

مشاغل موجود، کیفیت و قیمت در بازار، کیفیت جوامع و 

( 2018، 1کنند. )کلایتون و ویسنانتزندگی را نیز تعیین می

های جستجو بخش مهمی از دهد که شیوهتحقیقات نشان می

دانش مبتنی بر نوآوری و  فرایند نوآوری است. از تئوری

های آماری پیشرفته )کوپولا با استنتاج بیزی(، نشان می تکنیک

های در حال تأسیس بطور عمده در هنگام دهد که شرکت

های جدید کسب و کار، هنگام نوآوری محصولات معرفی مدل

و فرآیندها به چندین منبع خارجی با جستجوی عمیق وگسترده 

ی عمیق وگسترده خارجی برای متکی هستند. این جستجو

( مهم است زیرا در هنگام BMIهای کسب و کار )نوآوری مدل

های جدید تجاری که بیشتر به جای دانش فنی یا معرفی مدل

ضمنی در تجارت تکیه دارند، این مدل به دنبال کشف دانش 

( 2019، 2هاست. )اسنیهور و ویکلنددر زمینه فعالیت شرکت

سب و کار را در جذب مشتری برتر و نوآوری مدل پایدار ک

ارتقای ارزش شرکت با پرداختن به نیازهای اجتماعی و زیست 

 کند. برایمحیطی از طریق روش انجام کسب و کار تعیین می

درک و بهبود این موارد و ایجاد تأثیر مثبت بر محیط، جامعه، 

اقتصاد و سایر ذینفعان اصلی، تحقیقات کمی در رابطه با 

های مختلف کسب و کار انجام شده است. مدل« سیشنابوم»

این چارچوب مبتنی بر شناخت سه موضوع اصلی است که 

های کسب و کار هنوز به اندازه کافی در ادبیات مربوط به مدل

اند: وضوح ایجاد و طراحی مدل کسب و کار، پایدار دیده نشده

یج اتعیین حد و مرز مدل کسب و کار و عدم اطمینان در مورد نت

های نهادی مطلوب برای مدل کسب و کار. با ارتقای زیرساخت

توان با رویکرد بالقوه به های پایدار کسب و کار، میمدل

، به تحقیق در مورد: «طراحی مجدد اکولوژی مدل کسب و کار»

                                           
1 Lindsay Clinton, Ryan Whisnant 

2 Yuliya Snihur, Jonas Wiklund 

3 NancyBocken, FrankBoons, BrianBaldassarre 

نوآوری، طراحی و آزمایش مدل پایدار کسب و کار کمک کرد. 

ی ایجاد ارزش ( بررسی پیامدها2019، 3)بوکن و همکاران

های مختلف، زیست محیطی، اجتماعی و اقتصادی از روش

باعث شد که بسیاری از افراد و شرکت های متعهد و معتبر، 

های کسب و کار فعلی خود را برای پیوستن به اقتصاد مدل

مشترک در دنیا، تغییر دهند. یکی از انواع مدل های کسب و 

ق اقتصاد مشترک، می کار، مدل کسب و کار نوآورانه برای تحق

های کسب و کار پایدار طراحی میشود. باشد که بر مبنای مدل

این نوع مدل کسب و کار با توسعه پیامدها، سیاست های را 

( یکی از 2019، 4مورد بحث قرار می دهد. )سیلولی و کولک

ای است. برای انواع اقتصاد مشترک در دنیا، اقتصاد دایره

، قتصادی، زیست محیطی و اجتماعیدستیابی به منافع مثبت ا

های تولیدکننده فعلی سعی در اعمال اصول بسیاری از شرکت

ها های تجاری خود دارند. این بنگاهای در رویهاقتصاد دایره

کنند تا مدل های کسب و کار خطی موجود اغلب تلاش می

دهند، زیرا خود را به مدل های کسب و کار دایره ای تغییر می

آمیزاهداف اقتصادی مورد نیاز برای تحقق موفقیتاز مراحل 

خود هنوز درک درستی ندارند. این نوع مدل کسب و کار 

ای ای(، یک فرآیند گام به گام برای فعال کردن انتقال دایره)دایره

ها می دهد تا اهداف فراهم می کند و این امکان را به شرکت

و به صورت زیست محیطی، اجتماعی و مالی را برآورده کنند 

( بوم مدل 2018، 5پایدار به فعالیت بپردازند. )فریشامر و پاریدا

Triple Layered Business  ابزاری برای کاوش در نوآوری

مدل کسب و کار محور پایداری است. این بوم مدل اصلی 

یه دهد: یک لاکسب و کار را با اضافه کردن دو لایه گسترش می

ه عمر و یک لایه اجتماعی محیطی مبتنی بر چشم انداز چرخ

های مدل کسب و کار به طور مبتنی بر دیدگاه ذینفعان. لایه

دهد که چگونه یک سازمان انواع مختلفی از صریح نشان می

ی محیطارزش را ایجاد می کند و چه پیامدهای اقتصادی، زیست

و اجتماعی را به دنیال دارد. یک مدل کسب و کار از طریق این 

تر از تر و یکپارچهتوسعه و برقراری ارتباط جامع ابزار بوم، از

یک مدل کسب و کار پشتیبانی می کند. همچنین از نوآوری 

4 Francesca Ciulli, Ans Kolk 

5 Johan Frishammar, Vinit Parida 
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کند. خلاقانه نسبت به مدلهای کسب و کار پایدارتر پشتیبانی می

همچنین، دو پویایی جدید برای تجزیه و تحلیل ایجاد می کند: 

( 2016، 1نانسجام افقی و انسجام عمودی. )جوئس و پاکوئی

ظهور فناوری ارتباطات، مدل کسب وکار را به منزله واحد 

تجزیه و تحلیل جایگزین صنعت کرد تا شرکت ها بتوانند با 

ارزیابی مداوم نیازهای بازار و فناوری، مدل کسب و کار مناسب 

تری را انتخاب کنند. لذا شناسایی روش های طراحی مدل 

کسب و کارها برای  کسب و کار و ارائه چارچوب پیشنهادی

پیاده سازی طرح ها و ایده های تازه وارد به بازار یا حفظ و 

ارتقای موقعیت آنها در بازار های داخلی و جهانی موضوع مورد 

بحث است. برای دست یابی به این هدف، می توان از روش 

، MAPIT ،IDEAهای مختلف طراحی مدل کسب و کار )

VISOR،FBBM عناصر سازماندهی، و پویا( استفاده کرد .

فناوری، منابع مالی و هزینه ها، خدمات/کالاها، بازار و مشتریان 

و فازهای شناسایی، طراحی، ارزیابی و تجمیع در طراحی مدل 

( 1392کسب وکار، اهمیت زیادی دارند. )رنجبر و همکاران، 

شکی نیست که امروزه فناوری به عنوان یکی از مهم ترین 

ر باشد. دی و صنعتی کشورها مطرح میعوامل توسعه اقتصاد

مناطق مختلف جهان، روش های گوناگونی در راستای تسهیل 

ای و انتقال و مبادله فناوری در سطوح محلی، ملی، منطقه

بازار به عنوان مرکز و مرجع رود. ایجاد فنالمللی بکار میبین

مبادلات فناوری یکی از سازوکارهای پیشرفته و نوپا در جهت 

 شود. در ایران مبادله والذکر محسوب مییابی به هدف فوقدست

انتقال فناوری از نظام و ساختار منسجم و هدفمندی برخوردار 

نیست و این مساله باعث بروز مشکلات بسیاری برای عرضه 

ها، مراکز تحقیق، کنندگان فناوری )شامل نخبگان، دانشگاه

 ت، صنایع مختلفتوسعه و ...( و متقاضیان فناوری )مانند دول

گذاران و ... ( شده به ویژه صنایع کوچک و متوسط، سرمایه

( در 2019) 1شورای جهانی انرژی( 1395است. )سهرابی، 

سناریو محوری را برای افق  3گزارش خود درباره آینده انرژی 

دهد. در سناریو اول، جهان با رشد اقتصادی بالا ارائه می 2040

شد که بااهمیت یافتن کارآفرینی می همراه با دیجیتالی شدن و

های تجدیدپذیر در سطح تواند توسعه انرژیاین موضوع می

                                           
1 Alexandre Joyce, Raymond L.Paquin 

 ها در سطحجهانی و محلی را تسریع کند. در سناریو دوم، دولت

های هماهنگ و بلندمدتی را برای رفع جهانی سیاست

کنند های مربوط به تغییر اقلیم در سطح ملی را انتخاب میچالش

به سمت یک برنامه توسعه پایدار اقتصادی و اجتماعی و از آن 

 هایتواند باعث رشد انرژیکنند که این موضوع میحرکت می

تجدیدپذیر شود. در سناریو سوم، با جهانی پراکنده با 

و رشد اقتصادی کمتر و ظهور  گرا، همکاریهای درونسیاست

رهبران پوپولیستی روبرو هستیم که باعث ایجاد یک عدم 

شود که در این سناریو المللی میاندازهای بیناطمینان در چشم

شود. های تجدیدپذیر توجه میکمتر به مسائل پایداری و انرژی

( در گزارش خود درباره 2018) 2( شرکت شل2019، 2)ویک

دهد. در سناریو ارائه می 2050سناریو را تا افق  2آینده انرژی 

های فسیلی وجود دارند انرژیکند که تا زمانی که اول بیان می

وری انرژی نخواهند داشت. به همین گذاران توجه بهرهسیاست

های بزرگ تغییرات اقلیمی ایجاد ترتیب، تا زمانی که شوک

اکسید از سوی دینشود، توجه خاصی به انتشار کربن

ها و گذاران نخواهد شد. اما در سناریو دوم، طرحسیاست

های توسعه ی برطرف کردن چالشاقدامات در حال رشد برا

زیست به عنوان یک اقتصادی، امنیت انرژی و آلودگی محیط

د کنهای تجدیدپذیر عمل میمحرک بزرگ برای توسعه انرژی

حث یابد. مبااکسید نیز کاهش میدیو در نتیجه انتشار کربن

پیگیری شده در این پژوهش، از دیدگاه مدیریتی، از موضوعات 

رود؛ به علاوه، جدید و ن کشور به شمار میمهم مدیریت کلا

تازه بودن ادبیات مرتبط با این موضوع در ایران و نیز وجود 

های مورد بحث، اهمیت منابع دانشی اندک در کشور در زمینه

رساند. لذا با توجه به مباحث فوق، محقق و ضرورت آن را می

حوزه به دنبال طراحی و ارائه مدل کسب و کار فنبازارها در 

 باشد.انرژیهای تجدیدپذیر، می

 روش شناسی پژوهش

روش پژوهش: هدف پژوهش حاضر ارائه مدل کسب و کار  -1

ق این تحقیفنبازارها در حوزه انرژیهای تجدیدپذیر است. روش 

از نظر هدف کاربردی است و به روش اکتشافی انجام شده 

ها به روش آمیخته )کمی و کیفی( است. و نحوه گردآوری داده

2 WEC 
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 ها مصاحبه با خبرگانصورت گرفته است و ابزار گرد آوری داده

های تخصصی و در بخش کمی نیز از روش با انجام مصاحبه

ی، ستفاده از تحلیل عاملها و اتحلیل استنباطی و توصیف داده

برای تحلیل داده های پرسشنامه و ارائه نتایج استفاده خواهد 

جامعه آماری، حجم نمونه و روش نمونه گیری: در  -2 شد.

بخش کیفی افراد مورد مصاحبه شامل: مدیران ارشد و صاحب 

های نظران، خبرگان، مدیران صنایع هایتک ایران در بخش

اطلاعات، نانو، بایو، ژنتیک و غیره؛ مختلف شامل: تکنولوژی، 

گیری هدفمند باشد که برای انتخاب آنها از روش نمونهمی

نفر بود. جامعۀ آماری در بخش  20شد و تعداد آن ها  استفاده

کمی این پژوهش، کلیه مدیران ارشد و صاحب نظران، خبرگان، 

های مختلف شامل: مدیران صنایع هایتک ایران در بخش

 10،000اطلاعات، نانو، بایو، ژنتیک و غیره؛ به تعداد تکنولوژی، 

در شهر تهران بود که از طریق توزیع متوالی پرسشنامه 

ساخته و جمع آوری و بازنگری و اصلاح آن انجام گرفته محقق

از یکی از پر کاربرد ترین  نمونهجهت محاسبه حجم است. 

اساس،  همینلذا بر  .استفاده شد 1ها یعنی فرمول کوکرانروش

درصد به تعداد آن جهت کاهش  10و با اضافه کردن تعداد 

نفر در این پژوهش همکاری  337خطا، حجم نمونه به تعداد 

ابزار جمع آوری داده ها: در این پژوهش برای  -3 کردند.

های مربوط به ادبیات و مبانی نظری، تدوین آوری دادهجمع

ای کتابخانه هایروش موضوع ازها و ارائه الگوی اولیه فرضیه

های پژوهشی و ها، مقالات، مجلات، طرحی کتاب)مطالعه

های اطلاعاتی )اینترنتی( و همچنین دو پرسشنامه محقق بانک

روایی و پایایی ابزار گردآوری  -4 ساخته استفاده شده است.

هایی را نشان می از آن جا که محتوای پرسشنامه، مولفه داده ها:

، با توجه به باشنددارای بالاترین ضریب اهمیت می  دهد که

تایید سوالات توسط خبرگان، روایی محتوای پرسشنامه مورد 

در ابتدا جهت انجام آزمون های آماری، تایید قرار گرفته است. 

جهت تائید قابلیت اعتماد یا پایایی پرسشنامه کرونباخ آلفا 

عدی زان تک بمحاسبه شده است. کرونباخ آلفا برای سنجش می

 گیری آنهاها، قضاوتها و سایر مقولاتی که اندازهبودن نگرش

هرقدر همبستگی مثبت بین سؤالات  .رودآسان نیست به کار می

                                           
1 Cochran formula 

بیشتر شود، میزان کرونباخ آلفا بیشتر خواهد شد و بالعکس هر 

 بیشتر شود آلفای کرونباخ کاهش سؤالاتقدر واریانس میانگین 

دهد که ضریب یج بدست آمده نشان مینتا .پیدا خواهد کرد

باشد که ابزار استفاده شده از پایایی می %98آلفای کل پرسشنامه 

روش تجزیه و تحلیل داده ها:  -5مطلوبی برخوردار است. 

تجزیه و تحلیل داده های جمع آوری شده، در بخش کیفی با 

و در بخش کمی به دو روش  MAXQDAاستفاده از نرم افزار 

 Smartو  SPSS 16توصیفی و استنباطی از طریق نرم افزار 

PLS ها از آمارشود. در این تحقیق برای توصیف دادهانجام می 

توصیفی شامل فراوانی، درصد فراوانی، جدول توزیع فراوانی، 

های پاسخ دهندگان ترسیم نمودارها و همچنین توصیف ویژگی

گردد. و در تحلیل استنباطی به روش فاده میبه پرسشنامه است

 ها پرداخته خواهد شد.تحلیل عاملی، به تجزیه و تحلیل داده

 تجزیه و تحلیل داده ها

 تجزیه و تحلیل بخش کیفی -بخش اول 

های نیمه ساختاریافته در بخش کیفی پژوهش حاضر از مصاحبه

مصاحبه، عوامل  20استفاده شد. با توجه به اینکه بعد از انجام 

های قبلی تکرار شدند و پژوهشگر و فرعی در مصاحبه اصلی

به اشباع رسید، یعنی داده های جدید با داده هایی که قبلاً جمع 

آوری شده، تفاوتی نداشت و اشباع حاصل شد، مصاحبه ها 

گان های خبرتایج جمع بندی مصاحبه و پاسخنمتوقف گردید. 

و صاحب نظران در راستای شناسایی و تائید مولفه های اثرگذار 

در ارائه مدل کسب و کار فنبازارها در حوزه انرژیهای 

تجدیدپذیر در جدولی خلاصه و در نهایت پس از کدگذاری و 

تحلیل آن ها مولفه های مستخرج از مصاحبه منتج شد که در 

پرسشنامه نهایی جهت بخش کمی مورد استفاده قرار  تدوین

گرفت و به شرح ذیل است: شرکای کلیدی، فعالیت های 

 -فیزیکی، منابع کلیدی -کلیدی، جریان درآمد، منابع کلیدی 

 -نام تجاری، ارزش -منابع انسانی، ارزش -فکری، منابع کلیدی

تحویل  -قیمت، ارزش -حرکت در لبه علم و فناوری، ارزش

موقع و دسترسی آسان، روابط با مشتری، بخش مشتری، کانال  به

های توزیع، و در نهایت هزینه ها و ساختار آن. نتایج جمع 
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های خبرگان و صاحب نظران، در بندی پرسشنامه و پاسخ

 جداول ذیل آمده است:

 

 

نتایج حاصل از تحلیل تحلیل سوالات مصاحبه با خبرگان با 

نشان میدهد که از میان  MAXQDAافزار استفاده از نرم

مؤلفه اصلی قابل شناسایی  14موجود، های( ها )گویهشاخص

ا های موجود و مطابق باست. بر اساس ادبیات، پیشینه و نظریه

پیش بین های صورت گرفته در فصل دوم و در راستا مدل 

مفهومی تحقیق، در نهایت پس از کدگذاری و تحلیل آن ها 

مولفه های مستخرج از مصاحبه منتج شد که در تدوین 

بخش کمی مورد استفاده قرار گرفت و  پرسشنامه نهایی جهت

به شرح ذیل است: شرکای کلیدی، فعالیت های کلیدی، جریان 

ع فکری، مناب -فیزیکی، منابع کلیدی –درآمد، منابع کلیدی 

حرکت در  -نام تجاری، ارزش -منابع انسانی، ارزش -کلیدی

تحویل به موقع و  -قیمت، ارزش -لبه علم و فناوری، ارزش

، روابط با مشتری، بخش مشتری، کانال های دسترسی آسان

 توزیع، هزینه ها و ساختار آن.

 تجزیه و تحلیل بخش کمی -بخش دوم 

 هاتوصیف داده

نفر بوده است که  337تعداد آزمودنی در این تحقیق شامل 

 های جمعیت شناختی آنها به صورت زیر می باشد:ویژگی

دهندگان منتخب در سخشده درزمینۀ جنسیت پابررسی انجام

نفر(  205درصد پاسخگویان ) 60.9دهد نمونه نشان می

نفر(  170درصد پاسخگویان ) 39.1دهندگان زن و پاسخ

 دهندگان زن فراوانیدهندگان مرد هستند؛ بنابراین پاسخپاسخ

های زیر بیشتری در این پژوهش دارند. جداول و شکل

ن برحسب جنسیت دهندگادهنده توزیع فراوانی پاسخنشان

 است.

 

 دهندگانتوزیع فراوانی نمونه برحسب جنسیت پاسخ -1نمودار 

دهندگان منتخب در نمونه شده درزمینۀ سن پاسخبررسی انجام

نفر( بین  64دهندگان )درصد سن پاسخ 17.1دهد: نشان می

-40نفر( بین  91دهندگان )درصد سن پاسخ 24.3سال،  20-30

-50نفر( بین  147دهندگان )درصد سن پاسخ 39.2سال،  31

سال به  50نفر(  72دهندگان )درصد سن پاسخ 19.2سال و  41

نفر(  1دهندگان )درصد سن پاسخ 0.3بالا و در نهایت 

دهنده توزیع های زیر نشانباشد. جداول و شکلنامشخص می

 دهندگان برحسب سن است.فراوانی پاسخ
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 دهندگانتوزیع فراوانی نمونه برحسب سن پاسخ

دهندگان شده درزمینۀ میزان تحصیلات پاسخبررسی انجام

دهندگان درصد پاسخ 29.6دهد: منتخب در نمونه نشان می

دهندگان درصد پاسخ 39.7 نفر( دارای تحصیلات دکتری، 111)

درصد  19.5نفر( دارای تحصیلات فوق لیسانس،  149)

درصد  4.5نفر( دارای تحصیلات لیسانس،  73دهندگان )پاسخ

 6.7دیپلم، و نفر( دارای تحصیلات فوق 17دهندگان )پاسخ

نفر( دارای تحصیلات نامشخص،  25دهندگان )درصد پاسخ

دهنده توزیع فراوانی شانهای زیر نباشند. جداول و شکلمی

 دهندگان برحسب میزان تحصیلات است.پاسخ

 

 توزیع فراوانی نمونه برحسب سطح تحصیلات

 دهندگان منتخبشده درزمینۀ سابقه خدمت پاسخبررسی انجام

 نفر( 76دهندگان )درصد پاسخ 20.3دهد: در نمونه نشان می

 10تا  6نفر( بین  44دهندگان )درصد پاسخ 11.7سال،  5زیر 

سال،  15تا  11نفر( بین  42دهندگان )درصد پاسخ 11.2سال، 

سال و و  20تا  16نفر( بین  45دهندگان )درصد پاسخ 12.0

سال سابقه  21نفر( بیش از  168دهندگان )درصد پاسخ 44.8

نده توزیع دههای زیر نشانخدمت دارند. جداول و شکل

 دهندگان برحسب سابقه خدمت است.فراوانی پاسخ

 

 توزیع فراوانی نمونه برحسب سابقه خدمت 

نتخب دهندگان مشده درزمینۀ رشته تحصیلی پاسخبررسی انجام

نفر(  158دهندگان )درصد پاسخ 42.1دهد: در نمونه نشان می

درصد  16.5تحصیلات در رشته علوم انسانی، دارای 

نفر( دارای تحصیلات در رشته فنی و  62دهندگان )پاسخ

نفر( دارای تحصیلات  17دهندگان )درصد پاسخ 4.5مهندسی، 

نفر( دارای  86دهندگان )درصد پاسخ 22.9در رشته کشاورزی، 

 52دهندگان )درصد پاسخ 13.9تحصیلات در رشته پزشکی، و 

ول ها، هستند. جدارای تحصیلات در رشته در سایر رشتهنفر( دا

دهندگان دهنده توزیع فراوانی پاسخهای زیر نشانو شکل

 برحسب سابقه خدمت است.

 

 توزیع فراوانی نمونه برحسب رشته تحصیلی

 هاتجزیه و تحلیل استنباطی داده

جهت بررسی و تعیین مدلی مناسب برای برای تعیین ارائه 

مدل کسب و کار فنبازارها در حوزه انرژیهای تجدیدپذیر از 

روش تحلیل عاملی استفاده شد. در ادامه مدل تحلیل عاملی 

های مدلی مناسب به منظور توسعه ارتباط صنعت با شاخص

را ملاحظه واحدهای شهر تهران  -دانشگاه، دانشگاه آزاد اسلامی

باشد رابطه ضعیف درنظر  0٫3فرمائید. اگر بار عاملی کمتر از می

 0٫6تا  0٫3شود. بارعاملی بین نظر میگرفته شده و از آن صرف

باشد خیلی مطلوب است.  0٫6قابل قبول است و اگر بزرگتر از 

 (.1994)کلاین، 

 های مدل کسب و کار فنبازارهامدل تحلیل عاملی شاخص -5نمودار 

 در حوزه انرژیهای تجدیدپذیر
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ست، از بین  شده ا شان داده  همانطور که در نمودار فوق ن

از نداشتند لذا  0.3مولفه هیچ یک از آن ها بارعاملی کمتر از  8

عاملی حذف نمی یل  ند وروند تحل باقی گرد یل  در روند تحل

 مانند.می

 
 ضریب مسیر خروجی تحلیل عاملی

 
همانگونه که در مدل تحلیل عاملی اکتشافی ملاحظه شد، از بین 

های مدل کسب و کار فنبازارها ها، که معرف شاخصکلیه گویه

چ یک از مولفه ها از مسیر در حوزه انرژیهای تجدیدپذیر بود، هی

باشد. محقق با می« خیلی مطلوب»تحلیل حذف نشدند و مدل 

ی بندو کمتر، به دنبال رتبه 0.5حذف مرحله ای بارهای عاملی 

ها می باشد. نتایج را در نمودارها و جداول نتایج مجدد شاخص

 فرمائید.در ذیل ملاحظه می

های مدل مدل تحلیل عاملی )تائیدی مرحله اول( شاخص -7نمودار 

کسب و کار فنبازارها در حوزه انرژیهای تجدیدپذیر، با حذف بارهای 

 و کمتر 7/0عاملی 

 

 
 ضریب مسیر خروجی تحلیل عاملی

 
های مدل تحلیل عاملی )تائیدی مرحله اول( شاخص -7نمودار 

مدل کسب و کار فنبازارها در حوزه انرژیهای تجدیدپذیر، با حذف 

 و کمتر 8/0بارهای عاملی 
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 ضریب مسیر خروجی تحلیل عاملی

 

 
 کسب و کار فنبازارها در حوزه انرژیهای تجدیدپذیرمدل 

 
 

                                           
1 Root Mean Square Error of Approximation 

2 Root Mean Square Residual 

و در  RMSEA ،RMR ،NFI ،CFIه شد همانگونه که ملاحظ

مدل، نشان از برازش مدل  محاسبه شده برای کل AGFIنهایت 

و  RMSEA1در پایان لازم به توضیح است که مقدار دارد. 

RMR2  3 ،8/0کمتر ازGFI  وAGFI4  و نزدیک به  %90بالای

ها مدل هستند. همه این شاخصدهنده اعتبار یک، همگی نشان

ه های ارائدر الگوی حاضر مؤلفهاز مقادیر مطلوبی برخوردارند. 

مدل کسب و کار فنبازارها در حوزه انرژیهای تجدیدپذیر 

)شرکای کلیدی، فعالیت های کلیدی، جریان درآمد، منابع 

منابع  -فکری، منابع کلیدی -فیزیکی، منابع کلیدی -کلیدی 

حرکت در لبه علم و  -نام تجاری، ارزش -انسانی، ارزش

تحویل به موقع و دسترسی  -قیمت، ارزش -فناوری، ارزش

آسان، روابط با مشتری، بخش مشتری، کانال های توزیع، و در 

نهایت هزینه ها و ساختار آن( به عنوان متغیرهای مشاهده شده 

و متغیر توسعه ارتباط صنعت با دانشگاه به عنوان متغیر مکنون  1

های برازش الگو در تحلیل در نظر گرفته شده است. شاخص 2

 نمایندعاملی، برازش الگو را تأیید می

 بحث و تفسیر

های با توجه به نیاز توسعه کشورها میزان به کارگیری انرژی

جهان رو به افزایش بوده بطوریکه تجدیدپذیر نیز در کشورهای 

یافتگی مصرف انرزی محسوب های توسعهیکی از شاخص

شود، برابر برنامه ریزیهای بعمل آمده این نوع انرژی روز به می

روز سهم بیشتری در سیستم تأمین انرژی ایجاد نموده در این 

میلیارد دلار در بخش افزایش  120بیش از  2008زمینه در سال 

های نو ها و تحقیق و توسعه انرژی، احداث نیروگاههاظرفیت

های ، ظرفیت2010گذاری شده است. تا انتهای سال سرمایه

درصد در تولید  3.8های تجدیدپذیر موجود در انرژی

 اند )این ارقام بدون در نظر گرفتنالکتریسیته جهان سهم داشته

د در درص 15انرژی آبی می باشد، زیرا این انرژی به تنهایی 

های اکنون انرژیتولید الکتریسیته دنیا سهم دارد(، هم

 درصد از انرژی اولیه جهان را تأمین می 14تجدیدپذیر بیش از 

نمایند . اما متاسفانه در کشور ما سهم چندانی نداشته که این 

موضوع زنگ خطری در مصرف سوختهای فسیلی برای کشور 

3 Goodness of Fit Index 

4 Adjusted Goodness of Fit Index 
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انرژیهای  محسوب می شود . بستر مناسب برای گسترش

تجدیدپذیر در کلیه کشورها ، حمایت ها و سیاستگذاری دولتی 

خلاقانه ، وجود بسترهای مناسب جهت سرمایه گذاری وانتقال 

تکنولوژی به کشورهای در حال توسعه تلقی می شود .صنایع 

انرژی تجدیدپذیر هم اکنون در نقطه گذار قرار گرفته است و 

ا وجود داشته و از جنبه اقتصادی از نظر فنی ، توانایی ارائه آنه

نیز در بسیاری از مناطق کشور ما نیز رقابت بوده لذا پس از 

اتمام منابع فرآورده های نفتی و معضل جهانی گرمایش زمین 

به پیشبرد منافع ملی کشورهای توسعه یافته کمک شایانی 

خواهند نمود . این صنایع می توانند سرمایه گذاری در زمینه 

تکمیل تکنولوژیهای بازیافت انرژی در بازارهای هر توسعه و 

کشوری را به بهره وری برسانند .بنظر میرسد سه عامل عمده 

در گسترش کشش بازار به سوی انرژیهای تجدیدپذیر وجود 

دارد که نخستین آنها امنیت انرژی ملی بوده بررسیها نشان می 

 لیددهد که مصرف نفت روبه افزایش بوده و به زودی از تو

بالای داخلی خواهد گذشت بطوریکه کشورهای پیشرفته را به 

نحو روز افزونی به بازارهای نفت وابسته خواهد نمود معهذا 

نتیجه این امر آسیب پذیری اقتصاد کشورهای غرب در برابر 

هرگونه اختلال در واردات نفت خواهد بود .رشد سریع 

 رهای نفتیکشورهای در حال توسعه فشار روزافزونی بر بازا

جهانی وارد خواهد نمود . بطوریکه با گذشت زمان شرایط بدتر 

و حادتر خواهد گردید لیکن انرژی تجدیدپذیر به کشورهای 

غربی کمک خواهد نمود که بر منابع داخلی انرژی تکیه نموده 

و در نتیجه موجب کاهش نیاز آن به سوختهای فسیلی و کاهش 

موجود در رابطه با  رشد مصرف شود .عامل اصلی مشکلات

انرژی تجدیدپذیر ، نگرانی در خصوص تغییرات جوی بوده 

انرژی تجدیدپذیر می تواند نیاز به انرژی را تامین نموده و در 

ضمن انتشار گازهای گلخانه ای را کاهش  دهد .گازهای گلخانه 

ای نیز مانند دی اکسید کربن و متان بطور مرتب در لایه نازک 

یدا می نمایند و این تراکم گازها روز به روز جو زمین تراکم پ

درجه حرارت زمین را افزایش خواهد داد متاسفانه افزایش 

درجه حرارت نتایج منفی و بالقوه فاجعه آمیزی را به بار خواهد 

آورد لذا باید اقداماتی برای جلوگیری از آن بعمل آید که استفاده 

ین راهکارها از انرژیهای تجدیدپذیر بدون کربن یکی از ا

خواهد بود . عامل سوم ، بهای تمام شده و هزینه های بالای 

انرژیهای تجدیدپذیر بوده که در سالهای اخیر رو به کاهش نهاده 

و این روند در آینده نیز ادامه خواهد یافت . متاسفانه توجه به 

انرژیهای نو در ایران طی چند دهه اخیر بیشتر در حد مطالعه و 

تهای سایر کشورها بوده خوشبختانه در سالهای پیگیری فعالی

اخیر با نصب توربینهای بادی و نیروگاه خورشیدی استفاده از 

این نوع انرژیها بهبود یافته اگرچه هنوز پتانسیلهای بکارگیری 

از این نوع انرژیها در ایران کامل نشده لیکن با منطقی شدن 

ژیها میسر خواهد قیمت حاملهای انرژی امکان استفاده از این انر

شددر این زمینه لازمست برنامه مدون و استراتژیک بکارگیری 

روشهای مختلف انرژیهای نو با توجه به شرایط کنونی و توان 

بالقوه موجود بمنظور رسیدن به سهم مناسب از تامین انرژی 

طی تنظیم یک برنامه ریزی زمانبندی شده در دستور کار قرار 

ان دسترسی به انرژیهای متنوع در کشور گیرد در این مقاله امک

مورد پیگیری واقع خواهد شد تا بتوان بر اساس آن به یک 

چارچوب برنامه مناسب استراتژیک برای توسعه انرژیهای نو 

 در کشور اقدامات موثری را صورت داد .

 هاپیشنهادات مبتنی بر یافته

بندی مطالعات و با توجه به آنچه تا کنون گفته شد، از جمع

های پیشین و همچنین تجزیه و تحلیل داده ها و پژوهش

های مدل مدل اطلاعات و نیز بررسی عوامل، ابعاد و مولفه

یدپذیر، بازارها در حوزه انرژیهای تجدکسب و کار فن

الش چتواند از جمله پیشنهادات مبتنی بر پیشنهادات ذیل می

 باشد:حوزه  اینهای مطرح در 

پیشنهاد کاربردی بر اساس چالش اول: عدم تعامل 

 سازنده میان محقق و صاحب سرمایه

بحث بازار و امور بازرگانی از مباحث تخصصی و مهم است 

نیاز به استفاده از کارشناسان و خبرگان بازاریابی، بازارسازی، که 

... فناوری دارد. همانطور که برای خرید سهام بازار بورس سهام 

وجود دارد و در آنجا مشاورین و متخصصین امر اقدامات لازم 

و کافی برای قابلیت عرضه سهام شرکت ها در بازار بورس را 

ارزیابی نمایند بعد از آن سهام با توجه به پارامترهای مختلف 

اجازه ورود به بازار بورس را پیدا می کند و همچنین مشاورینی 

وجود دارند که یا تجزیه و تحلیل موارد عرضه شده سهام از 

یک شرکت و بررسی ایده و عقیده متقاضی، سهام شرکت های 

خاصی را به متقاضیان پیشنهاد می دهند، همچنین رویکرد 
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عامل سازنده میان محقق و صاحب سرمایه نیاز دیگری برای ت

 است. پیشنهاد محقق استفاده از کارکردهای فن بازار مرور شده.

از آنجا که موضوع بازاریابی و ارتباط موثر یک موضوع 

تخصصی است و باید به اهلش سپرد بنابر این محقق ایجاد فن 

 بازار قوی و ... را توصیه می نماید.

ر اساس چالش دوم: حقوق مالکیت پیشنهاد کاربردی ب

 فکری ضعیف

وجود قوانین، مقررات و آئین نامه ها، حفظ حقوق و مالکیت 

فکری از جایگاه مناسبی در کشور برخوردار نیست. در 

حقوق مالکیت فکری در سطوح مختلف با قاعده صورتیکه 

از  برد رعایت می گردد این مشکل برطرف خواهد شد. -برد

و دانشگاه هر کدام به نوبه خود باید یک طرف سهم محقق 

مشخص گردد، نظام ثبت و ابزارهای نگهداری از صندوق 

مالکیت فکری باید شفاف و تسهیل گردد. قوانین و مقررات 

کامل برای حفظ و نگهداری حقوق و برخورد قانونی با 

برد وقتی  -قاعده برد متخلفین توسط مراجع قضایی تبیین گردد.

برای کلیه سطوح منفعت پایدار تعریف محقق می گردد که 

 گردد. در این زمینه نیاز به آموزش و فرهنگ سازی وجود دارد.

حفظ حقوق و مالکیت فکری به خودی خود موجب توسعه و 

فناوری توسط محققین ذیربط و بهره برداری آحاد جامعه  رشد

 می گردد.

پیشنهاد کاربردی بر اساس چالش سوم: عدم آشنایی 

 سب و کار با مدل کسب و کارصاحبان ک

اصولاً با توجه به منابع محدود، سرمایه گذاران و صاحبان سهام 

تمایل دارند منابع را در کسب و کارهایی صرف کنند که ایجاد 

ارزش افزوده ویژه ای می نماید. صرفه اقتصادی، حداکثر 

 برای رفع این سودآوری و دوره بازگشت سرمایه کوتاه باشد.

آشنایی صاحبان کسب و  گردد:ای ذیل پیشنهاد میچالش راه ه

کار )محققین و مدیران دانشگاه ها و موسسات تحقیقات( به 

ایجاد عوامل ، قواعد و مزیت های تهیه طرح کسب و کار

ز ااستفاده ، انگیزشی جهت همکاری در تهیه طرح کسب و کار

کارشناسان متخصص تهیه طرح کسب و کار و پرداخت حق 

)ترجیهاً حسب مورد از کارشناسان رسته ای استفاده الزحمه آنان 

متمرکز بر روی پروژه ها و هدفمند نمودن آن  مدیریت، گردد.(

 ها

پیشنهاد کاربردی بر اساس چالش چهارم: عدم مدیری 

 متمرکز بر روی پروژه ها و هدفمند نمودن آن ها

همانطور که قبلا هم در تحقیق آورده شده است، پژوهش هایی 

دانشگاه ها و موسسات و مراکز تحقیقاتی کشور انجام که در 

می شود، اغلب با انگیزه های علمی صرف انجام می گردد و 

فاقد انگیزه توسعه فناوری، تجاری سازی و یا انگیزه های 

اقتصادی هستند. یکی از دلایل مهم این امر، عدم تعریف پروژه 

های بلند های مورد نیاز بر مبنای نقشه جامع علمی، برنامه 

مدت، میان مدت و کوتاه مدت کشور می باشد. در صورتیکه 

گلوگاه ها و نیاز فعلی و برنامه های آتی کشور احصا شده و بر 

مبنای آن نسبت به شکیت سامانه ها و تهیه ساختار درختی 

سامانه فناوری اقدام گردد. استخراج نیازهای فعلی، آتی و آینده 

مهم که منجر به هدر رفتن فرصت  بازار میسر بوده و این چالش

 ها و منابع می گردد کم رنگ و حذف خواهد شد.
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 منابع

احمدی، سیروس، فرخی، علیرضا، و صالحی، فریدخت 

(. رابطه آگاهی از کارایی انرژی برق و صرفه جویی در 1393)

زنان شهر یاسوج، فصلنامه جامعه شناسی مصرف برق در بین 

 .93-108(، 4)1نهادهای اجتماعی،

(. مبانی پژوهش 1396استراوس، انسلم، و کربین، جولیت)

 کیفی: فنون و مراحل تولید نظریه زمینه ای، تهران: نشر نی

جعفری، حامد) اشراقی، هادی، بهرام، حسین زاده و حوری 

(. ارزیابی مصرف انرژی در صنایع غیر انرژی بر، آیا 1390

پتانسیل صرفه جویی در این بخش وجود دارد؟، دومین 

کنفرانس مدیریت و بهینه سازی مصرف انرژی، تهران، 

-https://www.civilica.com/Paper پژوهشگاه نیرو، بازیابی از

EMX2011-EMX2011_090.html -  
(. 1397ا، ازکیا، مصطفی، و زنجانی، حبیب الله)اصلانی، زهر

بررسی عوامل موثر بر مصرف انرژی)برق( خانوار شهری با 

تهران(، فصلنامه  5رهیافت نظریه بنیادی)مورد مطالعه: منطقه 

 (. 34)9برنامه ریزی رفاه و توسعه اجتماعی، 

(. 1395اکبری، نعمت الله، طالبی، هوشنگ، و جلالی، اعظم)

مل اجتماعی و فرهنگی موثر بر مصرف انرژی بررسی عوا

خانوار پس از اجرای قانون هدفمندسای یارانه ها)مطالعه 

 .1-26(، 4)27موردی شهر اصفهان(، جامعه شناسی کاربردی، 

علی، الگوی ارتباط دولت  -حمیدرضا، بی تعب -امیری نیا

صنعت و دانشگاه مورد پژوهی تجربه های دفتر همکاریهای 

 1396کشور فناوری در 

آقاجانی، حسنعلی؛ حسینی، ابوالحسن؛ سروری اشلیکی، 

(، شناسایی و اولویت بندی عوامل موثر بر تجاری 1394زهرا)

 FAHPسازی محصولات شرکت های دانش بنیان با تکنیک 

)شاهد تجربی : شرکت های دانش بنیان مستقر در مراکز رشد 

دهای آن مناطق شمالی ایران(، تحقیق در عملیات در کاربر

(، صفحه 46)پیاپی  3،  شماره  12)ریاضیات کاربردی(، دوره  

 .100تا  85

آقایی، مجید؛ رضاقلی زاده، مهدیه؛ عبدی، یونس؛ توسعه مالی 

های های تجدیدپذیر در بخشو توسعه تکنولوژی انرژی

مختلف: کاربردی از الگوی پانل توبیت، مجله : تحقیقات 

 ISC/پژوهشی-علمی 127ماره ش - 1398تابستان « اقتصادی 

 ( 284تا  253از  -صفحه  32)

بازاریابی و تجار ی سازی فناور یهای جدید : "بندریان، رضا، 

د ، فصلنامه رش"مراحل، عوامل تسهیل کننده و کلیدی موفقیت

 1396، تابستان 19فناوری، سال پنجم، شماره 

 ؛ثقفی، فاطمه؛ علی احمدی، علیرضا؛ قاضی نوری، سید سپهر

(. تدوین و شناسایی سناریوهای 1394حور علی، منصوره )

پذیر آینده خدمات دولت الکترونیک ایران در افق امکان

 .68 -49(، 1)7مدیریت فناوری اطلاعات،  .1404

(، عوامل برون 1392جاهد، حسینعلی؛ آراسته، حمیدرضا )

سازمانی موثر در تجاری سازی نتایج پژوهشی، پژوهش و برنامه 

تا  45، صفحه 67، شماره  19در آموزش عالی، دوره   ریزی

68. 

جعفری، سعید؛ اسفندیاری، مرضیه؛ پهلوانی، مصیب؛ بررسی 

وری کل عوامل تولید با تاکید بر سرمایه عوامل موثر بر رشد بهره

های تجدیدپذیر و تجدید ناپذیر، سیاست انسانی و انرژی

-علمی 23ه شمار - 1399گذاری اقتصادی بهار و تابستان 

 ( 344تا  321از  -صفحه  24) ISCپژوهشی )وزارت علوم(/

(. مقدمه ای بر روش تحقیق در 1397حافظ نیا، محمدرضا )

علوم انسانی، سازمان مطالعه و تدوین کتب علوم انسانی 

 دانشگاه ها، تهران.

دومین  (. استانداردسازی و محصولات.1394حبیبی، شهلا )

شهریور، تهران:  12ندسی صنایع، های مههمایش ملی پژوهش

 گروه پژوهشی بوعلی، دانشگاه شهید بهشتی.

های پژوهی در سازمان(. ضرورت آینده1391روستا، حسین. )

فصلنامه محقق، تهران: انتشارات اداره  تحقیقاتی دفاعی.

 .15-10، 57تحقیقات و جهاد خودکفایی آجا، شماره 

مل صادرات رشد (. استاندارد عا1394شایسته، اسماعیل )

ها، زایی. سازمان ملی استاندارد در آیینه رسانهاقتصادی و اشتغال

 .14-15روابط عمومی سازمان ملی استاندارد، 

شناسایی فرصتهای کارآفرینی در زمینه انرژیهای تجدیدپذیر در 

، نویسندگان:  وحید عبدالحسینی مهین ،  سیدرضا  ایران

، بیست و پنجمین  سیدجوادین ،  طهمورث حسنقلی پور

 1398 -کنفرانس بین المللی برق 
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(. سیاست گذاری 1396عباسی گودرزی، علی، و ملکی، عباس )

جمهوری اسلامی ایران در بهره برداری بهینه از منابع انرژی 

(، 23)7تجدیدپذیر، فصلنامه راهبردی سیاست گذاری عمومی، 

174-159.) 

های لش(، چا1396علایی طباطبایی، سید احمدرضا )

نشریه پارک علم و فناوری  گیری بازار فناوری در کشور.شکل

 .15-13، 49پردیس، 

علی احمدی، علیرضا؛ سلامت، وحیدرضا؛ صادق زاده، ایمان؛ 

توسعه مدل کسب و کار با محوریت شرکت مرکزی در کسب 

های همکاری ، مدیریت فردا تابستان و کارهای مبتنی بر شبکه

 ISC (11پژوهشی )وزارت علوم(/-یعلم 55شماره  - 1397

 ( 184تا  174از  -صفحه 
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