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Abstract: Consumption is often considered as buying goods or services, but in its social context, consumption is 

a concept more than buying or using products. Consumption can be related to a person's identity, social base 
and a part of a person's daily life, and determines the position he occupies in society. This kind of look at the 

phenomenon of consumerism is actually the sociology of consumerism (Kennedy, 2008:1). The research method 

used in this article to collect data and analyze them is the grounded theory qualitative method, which allows the 

researcher in cases where it is not possible to develop a native hypothesis or theory, instead of using non-native 

theories and It is predefined to develop a new theoretical model. In this process, after conducting various 

interviews, the main categories were gradually revealed, by repeating the topics, concepts and categories, and 

reaching theoretical saturation, and by conducting 10 interviews, the work of data collection and analysis was 

completed. The results of coding and extracting the qualitative model showed that several concepts are effective 

in the formation of the phenomenon of Iranian consumerism, namely the Islamic Revolution of Iran. 

Accordingly, according to the source of influence of these factors, they can be divided into two categories: 1. 

External factors affecting Iranian consumerism after the Islamic revolution 2. Internal factors affecting Iranian 
consumerism after the Islamic revolution. 
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 چکیده
 يا كردن خريد از بيش مفهومي مصرف آن، اجتماعي زمينه در اما شود مي گرفته نظر در خدمات يا كالا كردن خريد بعنوان اغلب مصرف

 كننده تعيين و باشد مرتبط فرد روزانه زندگي از بخشي و اجتماعي پايگاه فرد، يك هويت به تواند مي مصرف باشد. مي توليدات از استفاده
 باشد مي گرايي مصرف شناسي جامعه همان واقع در گرايي مصرف پديده به نگاه نوع اين است. كرده اشغال جامعه در وي كه است جايگاهي

 است تئوري گراندد كيفي روش آنها تحليل و تجزيه و ها داده آوري جمع براي نوشتار اين در شده استفاده تحقيق روش (.1::800 ،4)كندي
 غيربومي هاي تئوري از استفاده بجاي ندارد وجود بومي نظريه يا فرضيه تدوين امكان كه مواردي در دهد مي را امكان اين پژوهشگر به كه
 تدريج به مختلف هاي مصاحبه انجام از پس فرآيند اين در كند. اقدام جديد تئوريكي مدل يك تدوين به خود شده، تعريف پيش از و

 و گردآوري كار مصاحبه، مورد :8انجام با و نظري اشباع به رسيدن و مقولات، و مفاهيم مضامين، تكرار با شده، آشكار اصلي مقولات
 مصرف پديده گيري شكل در متعددي مفاهيم داد نشان كيفي مدل استخراج و كدگذاري از حاصل نتايج .است يافته پايان ها داده تحليل
 دسته دو به را آنها عوامل اين تاثيرگذاري منبع به توجه با اين توان مي اساس همين بر موثرند. ايران اسلامي انقلاب از يعد ايراني گرايي
 ايراني گرايي مصرف بر اثرگذار داخلي .عوامل0 اسلامي انقلاب از بعد ايراني گرايي مصرف بر اثرگذار خارجي عوامل .8كرد0 بندي صورت

 .اسلامي انقلاب از بعد

 

 خارجي و داخلي عوامل شدن، جهاني ايران، اسلامي انقلاب گرايي، مصرف مصرف، شناسي جامعه :کلیدی واژگان

 

  مقدمه
 مصرف چگونه فرد یك صرفا چه آن از بيش را پدیده این شناخت و درك امكان گرایي مصرف شناختي جامعه مطالعه بنابراین

 كالاهاي سري یك چرا اینكه پدیده، این پشت شده پنهان ایدئولوژي تا دهد مي پژوهشگر به را فرصت این دهد، مي ما به كند مي

 جامعه افراد اجتماعي هویت از بخشي مصرف چگونه اینكه نهایت در و شود مي توليد جامعه افراد از خاصي گروه براي تنها خاص

 (.6990 )هور، كند بررسي را شود مي
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-علي وابستگي یك و اساسي ارتباطي شناسي جامعه دارد،ها  انسان اجتماعي زندگي در مصرف كه مركزي اهميت بدليل

 گيرد. مي نظر در اجتماعي جایگاه و قشربندي هویت، ها، گروه در عضویت اجتماعي، هاي بندي طبقه و مصرف بين معلولي

 شناختي جامعه مفهوم بهتر درك براي (.0:0554 )كندي، است. نابرابري و قدرت جمله از اجتماعي مسائل از بخشي مصرف بنابراین

 از زماني بازه یك در را مصرفي جامعه مفهوم تولد نگاران تاریخ بياندازیم. پدیده این تاریخچه به نگاهي است لازم گرایي مصرف

 طبيعي امر یك را گرایي مصرف پدیده كه دارد بستگي امر این به زمان این تدقيق دانند. مي 69 قرن نيمه تا ميلادي شانزدهم قرن

 بيش مصرف از كه داشت وجود نخبه طبقه بعنوان كوچكي گروه جوامع، از بسياري در سال هزاران براي مسلما اكتسابي. یا بدانيم

 است این گرا مصرف جامعه تولد هاي فرضيه از یكي كرد. مي خریداري را لوكسي خدمات و كالاها و برد مي لذت استاندارد حد از

 كه است این است لازم اي جامعه چنين پيدایش براي كه آنچه تمام بنابراین است بيشتري كالاهاي كسب خواستار انسان ذات كه

 دیدگاه این كه هرچند دارند. خویش اساسي نيازهاي تامين با مقایسه در بيشتري پول -نخبگان صرفا نه -جامعه از بيشتري جمعيت

 (.63:0569 دیگران، و )روچ است انگارانه ساده بسيار و نادرست

 رابطه مصرف اقتصادي. فعاليت یك تا شود مي برشمرده اجتماعي فعاليت یك بعنوان بيشتر مصرف مدرن، مصرفي جوامع در

 بر عموما گرایي مصرف شناسي جامعه است. شده تبدیل اجتماعي هاي پيغام انتقال براي ابزاري به و داشته فردي هویت با تنگاتنگي

 و ترویج و افراد درآمد سطح نسبي ارتقاي با همسو نيز ما جامعه در پردازد. مي اجتماعي و فردي سطوح در گرایي مصرف علل

 از و اند زده دامن را مصرفي كالاهاي بيشتر چه هر تصاحب سر بر رقابت كه اند سربرآورده جدیدي نيازهاي اقساطي، خرید اشاعه

 ."(6395:301 )بوردیو، اند فروكاسته نمایشي صحنه به را اجتماعي دنياي" دیگر سوي

 جنگ از بعد ماديهاي  ارزش سمت به معنويهاي  ارزش از ارزشي مبناي تغيير توان مي نيز ایران امروز دهچيپي جامعه در

 ماهيت دليل به انقلاب اول دهه كرد. ترویج را جامعه شدن كالایي و گرایي مادي كه دانست عواملي از را ساله هشت تحميلي

 را موضوع این نمود كه داشت غلبه ماديهاي  ارزش بر دیني و معنوي ارزشهاي ، آن خاص فرهنگيهاي  ارزش و اسلامي انقلاب

 در و گرفته خو قناعت فرهنگ با ایرانيان بيشتر تا شد مي موجب جنگ دوره الزامات و ها ضرورت .یافت تحميلي جنگ در توان مي

 بودند همراه جنگ شرایط با هم مختلف اجتماعي نهادهاي باشند. داشته اي مقتصدانه زندگي روزانه، اساسي نيازهاي رفع چارچوب

 پرهيز تجاري تبليغات پخش از دوران آن در تلویزیون مثال براي بود. جنگ شرایط با متناسب ارزشي نظام و فرهنگي هاي زمينه و

 از پس كردند. مي سفارش اخروي زندگي اهميت و مادیات از جستن دوري به را مردم منابر در مذهبي هاي شخصيت یا و كرد مي

 )عليخواه، یافت افزایش مصرفي محصولات توليد باز، درهاي سياست ویژه به جدید سياسي و اقتصادي شرایط به توجه با و جنگ

 .دارد دوران آن شرایط در ریشه تغيير این (.6343

 به را جامعه انقلاب، و جنگ از ناشي اقتصادي ریاضت هرچه كه شویم مي متوجه ایران اخيري  دهه چند تاریخ به نگاه با

 وها  شكاف بازكردن جز سازندگي، دوران نوسازي از ناشي اقتصادي ریاضت داد، مي سوق یكدیگر با شباهت و یكدستي

 هاي سال درها  شكاف این مهم پيامدهاي از یكي بودند. شده پر جنگ شرایط و انقلاب از پس موقتاً كه نداشت ثمريها  نابرابري

هاي  خانواده حتي و شد تر مثبت عمل در نيز مصرف به نگاه زندگي، به مردم نگاه تغيير با بود. جامعه در مصرف كردن معنادار بعد،

 (.6055 )كاظمي، كردند آشتي مصرف فرهنگ با مذهبي

 كنند: مي تایيد را موضوع این زیادي شواهد است. كرده رشد ایران در بالایي سرعت با تجملي مصرف اخير، هاي سال طي در

 آرایشي لوازم بزرگ بازار و تجملي خودروهاي فروش افزایش ورساچه(، یا گوچي پرادا، )مانند مد صنعت تجملي برندهاي ظهور

 ابرمراكز به نيز امروز و بودند شده تاسيس 6375ي  دهه ابتداي در كه خرید مراكز و بزرگهاي  فروشگاه جهاني. مشهور برندهاي با

 (.601:6055 )كاظمي، اند كرده اساسي تغييراتي دستخوش را مردم خرید علایق و فراغتي ذائقه اند، گشته تبدیل تجاري
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 مذهبي و تاریخي متفاوتي  زمينه و پيشينه با ایران مانند كشوري به را صنعتي كشورهاي نظریات توان نمي كه این به توجه با

 از ایراني جامعه طبقات در گرایي مصرف رشد علل از اي شناختي جامعه تحليل تا دارد برآن سعي حاضر تحقيق لذا داد تعميم

 و شرایط چه تاثير تحت ایران در گرایي مصرف رشد كه معنا بدین دهد. ارائه را كنون تا ایران اسلامي انقلاب از بعد دوران

 ؟است شتهدا همراه به پيامدهایي و آثار چه همچنين دارد؟ قرار مقتضاتي

 

 نظری ملاحظات

 توزیع، با توليد مناسبات بررسي با ماركس كارل .نهادند بنيان را مصرف شناسي جامعه نظري مباني مدرن شناسي جامعه بنيانگذار سه

 وي نظر از داند. مي توليد عين را مصرف و مصرف عين را توليد وي .پردازد مي آن ابعاد و بازار تحليل به عملاً مصرف، و مبادله

 ارزش آن به كه است شئ سودمندي این واقع در گردد مي مربوط كالا كيفيت به مصرفي ارزش .است مصرفي ارزش داراي كالا

 حاكميت بر ماركس اساسي انتقاد و تأكيد ندارد. هستي آن بدون است كالا جسماني خواص به وابسته چون و دهد مي مصرفي

 حاكميت از متأثر شدت به كه فضایي .است بازار فضاي و بازار سازوكار بر داري سرمایه اقتصاد نظام ایدئولوژیك و ساختاري

 در .دارد همراه به خود با را كننده مصرف و دار سرمایه منافع تضاد امر این .باشد مي بازار گري ميانجي با داري سرمایه ایدئولوژي

 فضاي بر داري سرمایه ایدئولوژي استيلاي دوم و فقر تشدید اول :باشد مي بررسي قابل جهت دو از تناقض این ماركس دیدگاه

 فرهنگي فقر با همراه فقرمالي بنابراین .است شدهها  آن روابط شدن كالایي و كنشگران ازخودبيگانگي به منجر كه بازار اجتماعي

 (.6346 )باكاك، باشد مي بازار فضاي بر داري سرمایه نظام كلان و جانبه همه قدرت تسلطي  نتيجه

 نظر در را این دوركيم است. ارتباط در آنها به رسيدن وسایل و نيازهایش با فرد رابطه با فردي شادي كه دارد اصرار دوركيم

 تعریف، طبق و هستند ناپذیر سيري  و نامحدود انسان اميال" گيرد: مي نتيجه او زیرا است، "مرز و حد بي" انسان نيازهاي كه گرفت

 افلاطون یوناني، اندیشمند اوليه تصور و دوركيم برداشت بين زیادي هاي شباهت شود. مي تلقي ناهنجاري از اي نشانه ناپذیري سيري

 "دار تب" آن از بدتر یا "لوكس" مصرف، بر متمركز جامعه یك (6947) 6جمهوري از خود گزارش در افلاطون، براي دارد. وجود

 اخلاقي نيروهاي در هایي خواسته چنين تنظيم دوركيم، براي . است شده رانده حد بي و پایان بي ميل توسط كه شود، مي ناميده

  (.6990 ،0)هور است نهفته جامعه

 حقيقيهاي  گروه لاینفك جزء وي نظر از منزلت .پردازد مي منزلت نظير مفاهيمي به "جامعه و اقتصاد" نام به خود اثر در وبر

 و مشترك عضویت به وي دادن اهميت معناي به این و كند مي اشاره منزلتيهاي  گروه به فقط وبر .افراد از سادههاي  دسته نه است

 .سازد مي متمایز جامعه افراد بقيه از راها  آن كه دارند رفتاري شيوه یا زندگي سبك اغلب منزلتيهاي  گروه .است گروهي آگاهي

 ترسيم قدرتي حسب بر منزلتيهاي  گروه كند، مي دلالت اقتصادي نظام در شخص قدرت ميزان بر طبقاتي عضویت كه حالي در

 منزلتيهاي  گروه درها  انسان بندي طبقه .گيرد مي سرچشمه منزلتي نظام در شده توزیع حيثيت یا اجتماعي آبروي از كه شود مي

 اجتماعي احترام و زندگيهاي  سبك با كه هستند جماعاتي معمولاً منزلتيهاي  گروه .است مبتنيها  آن مصرف الگوهاي بر بيشتر

 این به وابسته كه كساني با خود اعضاي روابط مورد در منزلتي گروه .كنند مي پيدا وابستگي یكدیگر به قائلند برایشان دیگران كه

 اجتماعي نظر از دارند، تر پایين منزلتي كه كساني به نسبت كه دارد انتظار اعضایش از و است قائل هایي محدودیت نيستند، گروه

 زندگي نوعي عنصر هر شامل منزلتي موقعيت دارد، اقتصادي تعين كاملاً كه طبقاتي موقعيت خلاف بر وبر نظر از بگيرند. فاصله

 بروز زندگي سبك در منزلت معمول طور به وبر نظر از است. منفي یا مثبت اجتماعي افتخار خاصي مقدار همراه كه است انسان

 كردارهاي شامل است فرایندي مصرف او نظر از است. استوار مصرف الگوهاي شباهت بر وي نظر از زندگي سبك یابد. مي

                                                             
1
 The Rebublic 

2
 Hewer,P 

https://fa.eferrit.com/%D8%A8%DB%8C%D9%88%DA%AF%D8%B1%D8%A7%D9%81%DB%8C-%D9%85%D8%AE%D8%AA%D8%B5%D8%B1-%DA%A9%D8%A7%D8%B1%D9%84-%D9%85%D8%A7%D8%B1%DA%A9%D8%B3/
https://fa.eferrit.com/%D8%A8%DB%8C%D9%88%DA%AF%D8%B1%D8%A7%D9%81%DB%8C-%D9%85%D8%AE%D8%AA%D8%B5%D8%B1-%DA%A9%D8%A7%D8%B1%D9%84-%D9%85%D8%A7%D8%B1%DA%A9%D8%B3/


  311/ شهروندان تهرانیعوامل موثر بر نگرش به پدیده مصرف گرایی در بین 

 

 سبك نيست. اقتصادي عوامل از ناشي فقط و است اجتماعيهاي  گروه ميانهاي  تفاوت كننده بيان كه متفاوت فرهنگي و اجتماعي

 (.6346 )باكاك، بخشد مي مشروعيت طبقاتي، و منزلتيهاي  برتري به و كند مي ایجاد گروهي بين تفاوت زندگي

 دوگانه؛ نگاهي با بار این گرایي مصرف حوزه شناسي جامعههاي  نظریه از شفافتر و بهتر درك براي دیگر اي زاویه از همچنين

 )باومن، معاصر سده تاریخ فهم دریچه عنوان به -مصرف باب در پردازیم. مي نظریات از دسته این بيان به غيرانتقادي و انتقادي

 كلي دسته دو به راها  آن بندي دسته یك در توان مي كه است شده مطرح مختلف پردازان نظریه سوي از متنوعي هاي نظریه (6344

 معطوف آن ناگوار پيامدهاي و مصرف منفي وجوه به را خود عمده توجه انتقادي نگاهي با كه هایي نظریه نخست .كرد تقسيم

 گستره به بخشيدن وسعت با كه اند كرده ارزیابي بازاندیشانه و خلاقانه كنشي مثابه به را مصرف كه هایي نظریه دوم و اند كرده

 در مشخص، طور به اول، دسته هاي نظریه .گشاید مي معاصر جوامع روي به را جدیدي امكانات تفاوت، خلق و افراد انتخابهاي

 عميق واقعيت  به پرداختن جاي بهداري  سرمایه جامعه در فرد ماركس نظر از .دارند ریشه كالاها وارگي بت باب در ماركس آراي

 )اباذري، ماند مي عاجز واقعي روابط فهم از نتيجه در و پندارد مي زندگي فهم بنياد را آن و انگارد مي اصل را كالا وارة بت ظاهر تر،

 و اغوا با و تبليغات كمك بهداري  سرمایه و است اساسي بسيار اي مؤلفهداري  سرمایه تداوم براي مصرف منظر، این از (.6377

 گرایي مصرف ایدئولوژي دیدگاه، این با موافق .كوشد مي خود ابقاي جهت در حقيقت در بيشتر چه هر مصرف به مردم ترغيب

 كنند مي عمل اجتماعي كنترل و سركوب از شكلي عنوان به صرفاً و نبوده ضروري بقا براي كه كند مي ایجاد كاذبي نيازهاي

 تبعات از شدن غافل پيامدهاي تصریح صدد در سو یك از انتقادي سنت گفت توان مي رفته رویهم (.6340 كاظمي، و )اباذري

 خرد مكانيزم و سازوكار" اي توده فرهنگ بسط شرایط در دهد نشان تا كوشد مي دیگر سوي از و است تودهاي مصرف زیانبار

 به مردم  از پس آنكه جاي به مردم شود مي بدل هدف به ابزار وقتي" (.6377 )اباذري،"نيست ساده چندان شدن عقلاني و ورزیدن

 با راها  آن كه شوند مي مشتاق و ورزند مي عشق خودهاي  قفس به" جویند رهایي به روزني آهنينهاي  ميله  پس از كه آن جاي

 وها  قفس عاشق كه مردمي است. وضعيت همين دقيقاً مسئله كنند. پر كند، مي توليد وقفه بي داري سرمایه كه مدرني كالاهاي

 پردازان نظریه از دیگر اي دسته شد اشاره كه چنان اما (.057:6349 )ریتزر، كند مي پر را آنها كه هستند اي مصرفيهاي  بازي اسباب

 شدن آزاد و نفس بارآوري موجب كه كنند مي قلمداد خلاقانه كنشي را آن مصرف، منفي پيامدهاي به صرف توجه عوض به

 مصرف و است توليدي مصرف ابداعي، مصرف گردد. مي تلقي ابداعي كنشي مصرف رویكرد، این در" گردد. مي بالقوههاي  توان

 بنابراین، .كنند مي تكميل را كالاها كه هستند كنندگان مصرف این و شوند مي توليد ناتمام كالاها است. كننده توليد اینجا در كننده

 چنانكه (.6055 )كاظمي،"شود مي دیده توليد و مقاومت نوعي مصرفي كردار نفس در و یافته تغيير توليد و مصرف معناي

 كنندگان توليد نوعي به كنندگان مصرف است شده یادآور "انتقادي انداز چشم برندها:" به موسوم خود مقاله در ارویدسون

 در  قادرند نيز كنندگان مصرف زند مي دور تبليغات و بازاریابي اصول حول كه جهاني در" وي گفته به  شوند. مي محسوب 6ارزش

 این بلكه شوند نمي توليد بازاریابي عاملان و تبليغات كارگزاران توسط صرفاًها  آن ارزش و برندها .جویند شركت برند ارزش توليد

 بر كه دارند را آن توان و اند دخيل خاص كالاهاي و برندها ارزش آفرینش در خلاقانه اولي طریق به كه هستند كنندگان مصرف

 كنندگاني مصرف حمایت و وفاداري نشانگر برندها قدرت منظر این از (.0550 )ارویدسون، "بزنند پل مصرف و توليد ميان شكاف

 اند. داده اعتماد راي گزینه بهترین به نهایت در مختلف مصرفي كالاهاي منتقدانه ارزیابي با كه است

 مطالعه و درك هدف با كه شود مي اشاره گرایي مصرف موضوع با مرتبط شده انجام هاي پژوهش برخي ارائه به ادامه در

  اند: شده داده نمایش (6 )شماره جدول یك قالب در آسانتر
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 گرايي مصرف شناسي جامعه حوزه در پذيرفته صورت های پژوهش از بخشي خلاصه .1 شماره جدول

 ها پاسخ تحقیق اصلي سوال تحقیق عنوان
 روش

 پژوهش

ي  آینده جوانان: نمایشي مصرف

 و )نوربخشمصرفگرایي

 (6379دیگران،

 و اي رابطه خود مقابل در) فردي خود ارتباط

 مصرف و گرایي مادي ميزان با (جمعي

 بر گرایي مادي تأثير همچنين و نمایشي،

 نمایشي مصرف

 مستقيم تأثير پوشاك و مدُ نمایشي مصرف بر گرایي مادي

 از طبقه این نمایشي مصرف و گرایي مادي ميزان و داشته

 است. بوده جوان پسرهاي از بيشتر دخترها در ،ولاتمحص

 پيمایش

 )طالبي گرایي مصرف و رسانه

 (6393 اكبري، و دلير

 انواع از استفاده رسانه، انواع از استفاده تاثير

 رسانه مرجع گروه از روي دنباله ها، برنامه

 گرایي مصرف بر خارجي و ایراني اي

 و ماهواره رسانه، انواع ميان از تحقيق، این نتایج اساس بر

 همچنين دارند. گرایي مصرف بر را تاثير بالاترین اینترنت

 و معنادار اثر خارجي، اي رسانه مرجع گروه از روي دنباله

 داد. نشان گرایي مصرف بر افزایشي

 پيمایش

 با مصرفگرایي وضعيت بررسي

 بين در شهرنشيني بر تأكيد

 و )افراسيابيیزد شهر جوانان

 (6390 دیگران،

 جمعي، ارتباط وسایل نظير متغيرهایي تاثير

 و تولد محل جنسيت، دینداري، شدن، جهاني

 گرایي مصرف با تحصيلات

 با تولد محل و جنس متغير اي، زمينه متغيرهاي بين در

 واقع در كردند. برقرار معناداري رابطه گرایي مصرف

 بردارند، گام شهرنشيني و مدرنيته سمت به جوامع هرچه

 شود. مي بيشتر كنشگران بين در گرایي مصرف ميزان

 بر تاكيد جمعي)با ارتباط وسایل از استفاده بين همچنين

 دارد. وجود مثبتي و معنادار رابطه شدن جهاني و ماهواره(

 پيمایش

 جوانان و مصرفي جامعه

 (6340 )سعيدي،

 پيامدهاي  و مصرفي جامعههاي  ویژگي

 جوانان جایگاه و نقش به توجه آن،با ظهور

 به مصرفي جامعه مهم روندهاي از یكي عنوان به مد

 هایشان ارزش وها  آن تلقي طرز تا كند مي كمك جوانان

 است جوانان زندگي سبك و گرایي مصرف .شود تعریف

 .كند مي متمایز دیگران از را آنان و ساخته راها  هویت كه

 داند مي مدرن جامعه فعال كنندگان مصرف را جوانان او

 وها  سبك فضاها، هم اي خلاقانه و بازتابي نحو به كه

 فضاهاي از هم و آفرینند مي جامعه این در جدیدي مدهاي

 .كنند مي استفاده آمده وجود به

 و اسنادي

 توصيفي

 مصرف الگوهاي بررسي

 دانشگاه دختر دانشجویان

 همكاران، و )رنجبران اصفهان

6395) 

 و گرا منزلت مصرف الگوي نقش بررسي

 دختر دانشجویان بين در به توجه بي مصرف

 اصفهان ه دانشگا

 مصرف الگوي به متمایل نمونه، افراد مصرفي الگوي

 اجتماعي و فردي عوامل همچنين است. بوده گرا منزلت

 دارد. گرا منزلت مصرف بر مثبتي تاثير

 پيمایش

 تهران شهر مردم نظرات بررسي

 ضرورت و گرایي مصرف درباره

 )معدن مصرف الگوي اصلاح

 (6349 شكيبا، محمدي و دار

 

 بين در گرایي مصرف و شدن تجملاتي دلایل مهمترین

 اصلاح پيامدهاي مهمترین و چشمي هم و چشم مردم،

 و منابع كمبود و امكانات رفتن هدر مصرف، الگوي نشدن

 است. تورم( و )گراني اقتصادي مشكلات

 پيمایش

 زندگي سبك و مصرف كتاب

 (6340 )فاضلي،

 سبك و مصرف درباره نظريهاي  بينش

 زندگي

 نشانگر تواند مي مادي مصرف از بيشتر فرهنگي مصرف

 مصرفهاي  شاخص رو این از باشد افراد زندگي سبك

 به دادن گوش تئاتر، و سينما به رفتن نظير فرهنگي

 تلویزیون دیدن مجله، و روزنامه كتاب، خواندن موسيقي،

 از بازدید رادیو، به دادن گوش تصویري،هاي  رسانه و

 به را هنريهاي  فعاليت انواع در كردن شركت و موزه

 است. كرده معرفي زندگي سبكهاي  شاخص عنوان
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 ها پاسخ تحقیق اصلي سوال تحقیق عنوان
 روش

 پژوهش

 پسا جامعه در روزمره امر كتاب

 (6390 )كاظمي، انقلابي

 و ایران در روزمره زندگي شناسي جامعه

 ایران در اجتماعي زندگي تناقضات تحليل

 عمل در نيز مصرف به نگاه زندگي، به مردم نگاه تغيير با

 فرهنگ با نيز مذهبيهاي  خانواده حتي و شد تر مثبت

 كردند آشتي مصرف درنهایت،با

 

 منظر از گرایي مصرف و مصرف

 اقتصادي شناسي جامعه و اسلام

 (6344 نيا، )سيدي

 مصرف و جامعه در مصرفگرایي آثار بررسي

 اسلامي هاي آموزه دید از گرایي

هاي  سياست اتخاذ و تحميلي جنگ از پس ایران در

 رواج با ادامه در و یافت ارزش سرمایه اقتصادي،ي  توسعه

 طبقاتي اختلاف تشدید و ثروت نمایش گرایي، مصرف

 شد. آغاز

 و اسنادي

 تحليل

 محتوا

 سبك شناسي جامعه بر درآمدي

 و )ابراهيمي جوانان زندگي

 (6395بهنویي،

 اجتماعات در گرایي مصرف نقش بررسي

 زندگي سبك گيري شكل  جدیددر انساني

 نویني

 از یكي عنوان به را مصرف الگوي بابلسر شهر در

 را آن و كرده ارزیابي جوانان زندگي سبكهاي  شاخص

 است. كرده تلقي جوانان براي ساز هویت عناصر از

 پيمایش

 بازار و مصرف شناسي جامعه

 (6393 تنهایي، و فر )حسيني

 خلق این  هك بود این كتاب این اصلي دغدغه

 به نه خرید به ميل و گرایي مصرف خوي و

 مصرف، عنوان به فقط بلكه نياز یك عنوان

 تهران در موجود بازارهاي زمينه در چقدر

 بگویيم توانيم مي اندازه چه تا و دارد وجود

 تهران شهر بازارهاي در خوي و خلق این

 سرمایه توليد شيوه یك ویژگي طرف به دارد

 رود مي پيش داري

 یعني نيست طبقاتي مصرف و گرایي مصرف ایران

 و متوسط طبقات هم پایين، طبقات هم كه است اي پدیده

 الگوي در تفاوت و هستند آن درگير بالا طبقات هم

 هست. مصرف نوع و كالاها و مصرف

 ميداني

 مذهب و گرایي مصرف

 (0557 )گدازگر،

 انقلاب با كه ایراني مدرن جامعه آیا كه

 شده تثبيت اسلامي كشوري عنوان به 6979

 مخالف اسلام كه این به توجه با است

 مصرف مقابل در است، گرایي مصرف

 كند؟ مي مقاومت گرایي

 در عامل یك دین، یك عنوان به اسلام كه جایي آن از

هاي  رسانه سن، جنس، قوميت، مثل عوامل سایر كنار

 سر بر اصلي مانع اسلام گفت توان نمي است، ...و جمعي

 است. گرایي مصرف به نسبت مسلمين راه

 اسنادي،

 پيمایش

 بر دینداري و شهرگرایي تاثير

 و )رضادوست گرایي مصرف

 (6396 دیگران،

 پدیده بر مداري دین و نشيني شهر نقش

 شهرنشينان ميان در گرایي مصرف

 مقابل در باشند داشته بيشتري دیني تقيد جوانان هرچه

 شود. مي دیده كمتر آنان در گرایي مصرف
 پيمایش

 

 و تقویت هدف با ذیل نكات به توجه مختلف زوایاي از گرایي مصرف حوزه در شده انجامهاي  پژوهش بر كلي نگاهي با

 است: ضروري حاضر پژوهش نوگرایي

 این به نسبت كلي و جانبه همه نگاه از و داشته تاكيد گرایي مصرف پدیده از خاص اي جنبه بر شده ذكرهاي  پژوهش اغلب .6

 اند. گرفته فاصله پدیده

 وارد آنها بر اساسي نقدي جهت این از كه است پيمایشي نوع از و كمّي صرفاٌ شده ذكرهاي  پژوهش اغلب تحقيق روش .0

 انجام با توان مي كه گيرد مي شكل مسئله به نسبت عمقي غير نگاهي و سوگيري عموما كمّيهاي  پژوهش در زیرا است

 دید زاویه از و باز ذهني با تواند مي محقق كيفي روش در زیرا كرد برطرف را نقصان این زیادي حد تا تركيبيهاي  روش

 مورد درها  آن توضيحات و مطالعه كنندگان، شركت ها،اعمال موقعيت و معاني فهم بپردازد، سازي مفهوم به پاسخگو

 دهد. قرار آزمون مورد را آنها كمي روش با و گيرد مي قرار بررسي موردها  آن خود دیدگاه از خود، تجارب و زندگي

 اند. نشده واقع تاكيد مورد ایران در گرایي مصرف بر آن نقش و تاریخيهاي  برهه .3
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 واقع بررسي مورد عميق و بومي نگاهي با ایراني فرهنگ در آن كنترل هاي روش و اجتماعي پيامدهاي گرایي، مصرف علل .0

 اند. نشده

 

   روش
 به كه است تئوري گراندد كيفي روش آنها تحليل و تجزیه وها  ه داد آوري جمع براي نوشتار این در شده استفاده تحقيق روش

 هاي تئوري از استفاده بجاي ندارد وجود بومي نظریه یا فرضيه تدوین امكان كه مواردي در دهد مي را امكان این پژوهشگر

 شخصي نظر مبناي بر نه جدید تئوري این كند. اقدام جدید تئوریكي مدل یك تدوین به خود شده، تعریف پيش از و غيربومي

 گردآوري ابزار شود. مي تدوین واقعي شرایطي در و واقعي محيط از شده گردآوري هاي داده اساس بر واقع در كه پژوهشگر

 به ابتدا موضوع ادبيات بررسي از آمده بدست مفاهيم از استفاده با محقق كه معنا این به باشد. مي كيفي عميقهاي  مصاحبه اطلاعات

 كميّ بررسي به كيفي هاي یافته تطبيق و تدقيق هدف با سپس، و پرداخته شوندگان مصاحبه با ساختاریافته نيمه هاي مصاحبه طراحي

 و اسنادي مطالعه از پس كيفي فاز در بنابراین پرداخت. ها مصاحبه این از شده استخراج مقولات و مفاهيم پيمایشي مطالعه نوع از

 مدل گردید. استفاده دانشگاهي نظران صاحب با استاندارد نيمه مصاحبه از موضوع با مرتبط نظري و تجربي سوابق بر مروري

 كيفي تحليل فرایند پيمودن براي روشي درواقع داد ارائه سيستماتيك ام تي جي عنوان با كوربين همكاري با اشتراوس كه معروفي

 آخر دست نيز نتيجه و بشوند كدگذاري مرحله چند درها  داده است لازم حتماً تي جي مدل در كوربين همكارش و او نظر از و بود

 انجام از پس فرآیند این در (.99:6390 شود)فراستخواه، بازنمایي و مرتب یكنواخت، شده تعيين پيش از مدل یك چارچوب در

 با و نظري اشباع به رسيدن و مقولات، و مفاهيم مضامين، تكرار با شده، آشكار اصلي مقولات تدریج به مختلف هاي مصاحبه

 را ها مصاحبه صداي مطالب ثبت براي پژوهشگر ضمناً است. یافته پایان ها داده تحليل و گردآوري كار مصاحبه، مورد 65انجام

 هاي داده تحليل است. كرده فراهم مكمل عنوان به را هایي یادداشت نيز و مصاحبه( هر براي دقيقه 00 تا35 زمان )متوسط برداشته

 فهرست كوتاه و صریح و دقيق هاي گزاره قالب در شده گردآوري هاي داده یعني باز كدگذاري مراحل انجام از پس كيفي،

 اصلي هاي مقوله به فرعي هاي مقوله این شدند. تبدیل فرعي هاي مقوله به آنها مفاهيم و مضامين به توجه باها  گزاره سپس شدند،

 دادند. تشكيل را پژوهش مدل نهایي مفصل و شد استخراج آنها از اي مقوله هاي خوشه و شدند تبدیل

 

 ها  يافته

 و اشتراوس نظر مد پارادایمي الگوي به محقق اي، خوشههاي  مقوله به رسيدن و بندي مقوله گذاري، كد ها، مصاحبه انجام از پس

 پژوهش در كه كنيم مي اكتشاف زمينه و موقعيت در كه است مركزي اي پدیده اصلي، مقوله الگو این در یافت. دست كوربين

 باشد. مي اسلامي انقلاب از بعد ایران جامعه در گرایي مصرف علل و ابعاد بررسي همان حاضر

 بر موثرند. ایران اسلامي انقلاب از یعد ایراني گرایي مصرف پدیده گيري شكل در متعددي مفاهيم رفت، مي انتظار كه هماگونه

 كرد: بندي صورت دسته دو به را آنها عوامل این تاثيرگذاري منبع به توجه با این توان مي اساس همين

هاي  تحریم شدن، جهاني جمله از هایي مولفه اسلامي: انقلاب از بعد ایراني گرایي مصرف بر اثرگذار خارجي عوامل .6

 و جهاني تغييرات آنها منبع كه هستند عواملي جمله از جهاني استانداردهاي اساس بر توسعه و فرهنگي كالاهاي ورود اقتصادي،

 تحریم و فرهنگ كننده مصرف سوم، جهان كشورهاي دسته در گرفتن قرار به توجه با - نيز ایران آن تبع به و باشد مي المللي بين

 شونده مصاحبه كه همانطور است. رفته پيش جریان این با و گرفته قرار تغييرات این تاثير تحت – اقتصادي و سياسي لحاظ از شده

 یك "كه: دارد اشاره قضيه این به خودهاي  صحبت در نيز سياسي( شناسي جامعه دكتراي كاشاني، اجتهدنژاد سالار )دكتر اول

 كه كند مي ایجاب را گرایي مصرف اینها همه و هستند شدن عمومي حال در اقتصادي  مدیریت و داري سرمایه جدید اشكال سري
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 بنيانهاي با گرایي مصرف مفهوم تضاد عليرغم كه است مشهود قدر آن گاه خارجي عوامل تاثير ."نيست مستنثني آن از نيز ایران

 در زندگي بنابراین هستند. گرایي مصرف بدنبال نيز مذهبيهاي  گروه و طبقات همچنان اما دیني، حاكمان تفكر و مذهبي مفاهيم

 است افتادن اتفاق حال در عمل در آنچه بنابراین كند رشد گرایي مصرف تا كند مي اقتضاء آن مختصات تمامي با مدرن جامعه

 اشاره نيز فرهنگي( شناسي جامعه كرمياران،دكتراي هفتم)دكتر شونده مصاحبه كه همانگونه است. جهاني روندهاي با شدن همنوا

 با مبارزه ادعاي حداقل ایران فرهنگي عناصر مجموعه مثلاً نبودند اثرگذار خيلي داخلي ساختارهاي گرایي مصرف حوزه در"دارد:

 مصرف سمت به ما جامعه آنكه علت اما اند نزده دامن كار این به خيلي نيز اقتصادي ساختارهاي و دارند و داشته را گرایي مصرف

 آل، ایده و مطلوب جامعه از افراد تعریف و است داخلي ساختارهاي از خارج عناصر تاثير تحت كه است حركت حال در گرایي

  ."است جهاني جامعه از افراد شناخت تاثير تحت نيز اینها كه و كرده تغيير تكامل و توسعه

 ایران در گرایي مصرف روند رشد داخلي دلایل جمله از اسلامي: انقلاب از بعد ایراني گرایي مصرف بر اثرگذار داخلي عوامل

 توسعه از ناشي تضاد و ارزش به ثروت تبدیل اجتماعي، نهادهاي اقتصادي،آنومي ساختار نظمي بي به توان مي اسلامي انقلاب از بعد

 سياسي(: شناسي جامعه دكتراي اسماعيلي، جواد محمد )دكتر نهم شونده مصاحبه نظر به ارجاع با كرد. اشاره جامعه شدن مدرن و

 سرمایه كشورهاي مصرف الگوي با منطبق بومي، اقتصاد الگوي با انطباق جاي به ایران در مصرف حاضرالگوي حال در متاسفانه"

 كاهش سبب شده، گرایي مصرف روحيه و فرهنگ افزایش باعث اینكه بر علاوه غيرضروري اجناس كردن وارد است. داري

 و كمي نظر از داخل، در شده توليد كالاهاي دیگر طرف از است. شده مركز كشورهاي به وابستگي افزایش و  داخلي توليدات

 نيازهاي و جامعه شرایط با آنها هماهنگي عدم و داخل در شده توليد كالاهاي پایين كيفيت باشد. نمي داخلي نياز جوابگوي كيفي

 كالاهاي خویشهاي  نيازمندي تامين براي مردم شود مي باعث تغيير بدون متمادي ساليان طي توليد سنتي الگوهاي ماندن باقي و آن

 ."گردد نابود داخل توليدات كم كم و آمده پایين تقاضا سطح شود مي باعث این و كنند تهيه خارجي

 یكي فرهنگي و اقتصادي سياسي،هاي  نظام خرده در جانبه همه تحول و تغيير یك عنوان به جامعه در انقلاب وقوع همچنين

 به ثروت شدن تبدیل اجتماعي، طبقات مرزهاي جابجایي جمله از انكارناپذیري تبعات خود كه بود داخلي اساسي دلایل از دیگر

 داشت. بر در را طبقاتي نظم و ساختار ریختگي برهم نوعي ایجاد و تحصيلي و رفاهي امكانات به عموم دسترسي دليل به ارزش

 زندگي از انتظارشان پایين طبقات" است: معتقد سياسي( شناسي جامعه دكتراي كاشاني، اجتهدنژاد سالار )دكتر اول شونده مصاحبه

 نسبت همين به كنيم. زندگي شهري متوسط طبقه مثل توانيم مي ما كه رسيدند باور این به پایين طبقات كرد. تغيير انقلاب تحقق با

 تحول رسيد. انفجار حد به انتظارات و نيازها شود. مي آسانتر طبقات بين جابجایي و گيرد مي شكل شهرها به روستا از مهاجرت

 شكل اجتماعي روابط در نيز تحولاتي تغييرات، همين با متناسب بود. بعيد كاملاً انقلاب از قبل در نسل یك طول در طبقاتي

 در وسعت به و وفور به انقلاب از بعد كه بود عاليه تحصيلات و دانشگاه بود، رویاها این به دسترسي مكان كه جایي اول گيرد. مي

 عموميت مختلف طبفات بين مرجع الگوي یك عنوان به زندگي سبك الگوي یك گيري شكل بنابراین گرفت. قرار عموم دسترس

 ."كرد پيدا

 سوي از دادن نمایش این و شود مي گذاشته نمایش به مادیات و ثروت مانند ارزشي مقياس یك ما جامعه در زمانيكه بنابراین

 گرایي مصرف همان كه پدیده آن شود، مي هم تشدید ناآگاهي سر از حتي گاهاً كه شود نمي توبيخ تنها نه جامعه گذاران ارزش

 بيشتر، كردن مصرف براي جامعه در هنجاري فشار شد، اشاره بدان فوق در كه دلایلي به شده تشدید احترام به نياز دليل به است

 جامعه سراسر و دیگر قشرهاي در سرعت به قوي موج یك همچون بالا قشر ارزشيهاي  پدیده نسبي، محروميت احساس و مقایسه

 بالا قشر آراستند، ان ظاهري مقياسهاي به را خود آنها و كرد سرایت متوسط قشر به پدیده این  اینكه مجرد به یابد. مي گسترش

 از و آید مي بوجود ارزشها حركت ترتيب بدین و كند مي توليد دیگر موج یك جدیدهاي  پدیده با خود كردن متمایز براي مجدد
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 كند مي دگرگون و...(را زیستي ساده قناعت، تواضع، معنوي، مذهبي، ارزشهاي بومي)نظير و حاكم ارزشهاي تدریج به طریق این

  (.6377 پور، )رفيع

 تر ثروتمند و مند بهره افراد طبيعتا شود، خواهند سنجيده آن باها  انسان و بود خواهدها  انسانها  ارزش معيار پول وضعيت این در

 جامعه وضعيت كه رسد مي نظر به دارد. پيوند كالاها نمایش و گرایي مصرف با كه اي مساله هستند، برخوردار بيشتري منزلت از

 روابط بر پول شدن حاكم خودخواهانه، موفقيت شكل، هر به موفقيت جمله از اقتصادي نهادهاي  ارزش كه است اي گونه به ایراني

 دنبال به ممكن شكل هر به افراد شرایط این در است. شده حاكم آن بر آموزش شدن كالایي گي، خانواده روابط جمله از اجتماعي

 .اند پایان بي ذهني و عيني رقابت یك در درگير اقشار، همه در مختلف افراد و هستند دیگران براي خود زندگي نمایش

 

 گیری نتیجه

 لازم كه هستند دخيل آن گيري شكل در نيز غيراقتصادي عوامل و گيرد مي شكل عمومي فرهنگ و جامعه بستر در گرایي مصرف

 سرمایه انبوه توليدات با و شده آغاز غرب در صنعتي انقلاب ظهور با كه است اي پدیده گرایي مصرف شود. توجه نيز آنها به است

ي  دهه درها  قيمت افزایش و تورم از پس و شروع دوم پهلوي دوره از نيز ایران در گرایي مصرف .است یافته شدت صنعتي داري

 .كرد پيدا شدت تقاضا، افزایش و نفتي درآمدهاي رفتن بالا نفت، بهاي جهاني افزایش با و خارجي كالاهاي واردات افزایش با سي

 داخلي و خارجيهاي  سياست از بسياري اسلامي، جمهوري به شاهنشاهي از حكومت تغيير با 6307 سال در اسلامي انقلاب از پس

 و گرفت قرار عراق ارتش حمله مورد ایران كه بود نگذشته زماني انقلاب از .بود گرایي شرق و گرایي غرب ضد كه شد متحول

 ایران انقلاب، آغاز از غربهاي  تحریم با .گذاشت جاي بر فراواني اقتصادي و اجتماعي جاني، خسارات ساله هشت جنگ این

 مصرف حتي كه طوري به شد مشكل دچار دهه یك در كالا توليدات و واردات .كرد تجربه جنگ با همراه را سختي روزهاي

 و آغاز توسعه و توليد سازندگي، براي تلاش تحریم ادامه و جنگ پایان با .شد مي محسوب تجمل نياز، حد در ضروري كالاهاي

 باز دوباره را خود جاي كم كم گرایي مصرف و یافت گسترش دهه به دهه و روز به روز چين كشور بالاخص شرق از كالا واردات

 وجود با (6055 دهه )اوایل اكنون .دارد ادامه نيز امروز تا كه روندي شد؛ تأمين اوليه مواد و كالا واردات با تقاضا افزایش و كرد

 دارد، وجود داخلي توليدات راستاي در كه مشكلاتي و دلار برابر در ایران پول ارزش كاهش ها، قيمت افزایش تورم، تحریم،

 قياسي استراتژي با اغلب پذیرفته صورت گرایي مصرف زمينه در كه داخلي تحقيقات است. گسترش به رو همچنان گرایي مصرف

 صورت باشد، ایراني جامعهي  زمينه و متن از برخاسته كه تحقيقي ندرت به و بوده اجتماعي واقعيت برها  نظریه تحميل و تطبيق و

 مورد در ميداني اي مطالعه كيفي، رسش و استفهامي-استقرایي استراتژي با معمولهاي  شيوه برخلاف حاضر پژوهش .است پذیرفته

 و شد. گردآوري مصاحبههاي  تكنيك باها  داده و انجام تئوري گراندد روش با مطالعه این .است داده صورت گرایي مصرف پدیده

  شد: مستخرج تحقيق این نتایج از ذیل بندي صورت

 هستند: دسته دو مركزي پدیده عنوان به ایراني گرایي مصرف بر موثر عوامل

 از ناشي بومي فرهنگ در تغيير شامل كه اسلامي انقلاب از بعد ایراني گرایي مصرف بر اثرگذار خارجي عوامل عوامل -6

 باشند. مي مذهبي -بومي عوامل با مقایسه در خارجي عناصر جاذبه قدرت و شدن جهاني بيروني، تحولات

 نهادهاي آنومي اقتصادي، ساختار نظمي بي شامل كه اسلامي انقلاب از بعد ایراني گرایي مصرف بر اثرگذار داخلي عوامل -0

  باشند. مي زدایي عقلانيت و ناهماهنگ توسعه از ناشي تضاد ارزش، به ثروت تبدیل اجتماعي،

 موضوع این دهنده نشان است، پرداخته مختلف عوامل بندي دسته به و بوده تئوري گراندد روش مبناي بر كه پژوهش این نتایج

 ابعاد تمامي در اینكه به توجه با و گيرد قرار بازاندیشي مورد مهم مسئله یك عنوان به باید ایران در گرایي مصرف مسئله كه است

 حوزه محققين اكثریت آنچه با پژوهش این نتایج كرد. اي ویژه توجه آن به باید است اثرگذار افراد اجتماعي و فردي زندگي
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 گرایي مصرف بر موثر عوامل بندي طبقه كه است مهم نكته این بيانگر پژوهش این نتایج دارد. همخواني اند داده انجام مصرف

 جامعه حوزه در مهم مقوله یك عنوان به گرایي مصرف همچنين باشد. موثر مقوله این به درست نگاهي گيري شكل در تواند مي

 بهتر بتوان آن سازماندهي در تا گيرد قرار بيشتري بررسي مورد باید آن سياسي اقتصاد ریزي برنامه و جامعه یك شناسي

 نمود. گذاري سياست و گذاري قانون
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