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 چكیده

ها شرکتشده است؛ زیرا های علمی، یک مفهوم مهم در نظر گرفتهارزش برند در انجام تجارت و همچنین پژوهش

های عملکرد مالی بر ارزش هدف این پژوهش بررسی تأثیر معیار آورند.مزایای رقابتی به دست میباقدرت برند خود 

های بازده سهام، بازده فروش، باشد. بدین منظور از متغیربرند در صنعت خودروسازی بورس اوراق بهادار تهران می

ر کیوتوبین های عملکرد و از معیاعنوان معیاربازده دارایی، بازده حقوق صاحبان سهام و نسبت وجه نقد عملیاتی به

شرکت  32کننده ارزش برند شرکت استفاده شد. نتایج این پژوهش که از اطلاعات مالی عنوان متغیر بیانبه

آمده است نشان داد دستروش رگرسیون چند متغیره به و 1398الی  1391ها درصنعت خودروسازی طی سال

عنوان باشد و فقط بازده سهام بهتی متفاوت میمدت )سال جاری( و سال آکه عوامل مؤثر بر ارزش برند در کوتاه

کننده این موضوع تواند بر ارزش برند سال جاری و سال آتی تأثیرگذار باشد. این نتایج بیانمعیار عملکرد می

های عملکرد شرکت دارای محتوای مدت و بلندمدت همه معیارباشد که جهت تبیین ارزش برند در کوتاهمی

 بازده سهام نقش خود را در تبیین ارزش برند شرکت نشان داده است.اطلاعاتی نیستند و 
 

 .های عملکرد، صنعت خودروسازیارزش برند، معیار هاي کلیدي:واژه
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 مقدمه -1

های اقتصادی ـ تولیـدی و از  یکی از مهمترین متغیرهای تأثیرگذار بر سودآوری فعالیت کارایی وارزش آفرینی

امروزه با توجه به کمبود منابع،  های اقتصادی به مزیت رقابتی است. های کلیدی برای دستیابی بنگاه مزیت

رسی آن، برکسی و لزوم بر وارزش آفرینییق مشتریان، اهمیت گسترش سطوح رقابت، افـزایش تنـوع در سـلا

به حدی گسترش یافته که آن را مترادف با خردگرایی سازمان دانسـته و  کاراییپوشیده نیست. جایگاه و اهمیت 

و استفاده از منابع و امکانات موجـود بـرای دسـتیـابی به اهداف تعیین شده  کاراییحتی مدیریت را دانش افزایش 

 (.1400ی،پیله ور و علیزاده)معرفی می کنند

های مالی مناسب و ترکیب آن  بـا توجه به شرایط بازار رقابت، مدیر مالی میتواند از طریـق انتخـاب استراتژی

کنندگان  بر عملکرد مالی، سودآوری و ثروت سهامداران و درنهایت بـر ارزش شـرکت اثـر بگـذارد. آنچه تأمین

مشخصـی بکار اندازنـد، عملکرد مطلوب آن شرکت است منـابع مـالی را تشویق میکند تا منابع خود را در فعالیـت 

 دیگر، عملکرد شرکت به عبارت کـه بـه دنبـال آن، ارزش شـرکت و درنتیجه ثـروت سهامداران افزایش مییابد. به

در  دیرقابت شد لیامروزه به دل (.1399وهمکاران، آقاجان نشتایی )شود عنوان مقیـاس ایجاد ارزش تعریف می

محصولات کیفیت  یدلبستگ جادیو ا انیمنظور جذب مشترها در تلاش هستند تا بهاز شرکت یاریعرصه بازار بس

نسبت به  انیدر مشتر یرتعهد و وفادا جادیتواند موجب انوبه خود میامر به نیو خدمات خود را ارتقا داده که ا

ی هر شرکت نام و نشان تجاری آن شرکت هاترین داراییاز باارزش یکی (.1398، ی و همکارانبرائم) برند شود کی

سایه آن منافع  در تواندکنندگان بیشتر باشد، شرکت میباشد هرچه ارزش نام و نشان تجاری در ذهن مصرفمی

کند و یی است که هم ارزش شرکت را حفظ میهااز داراییارزش برند کنندگان کسب کند بیشتری را از مصرف

دهد و کننده میریان را به دنبال خواهد داشت. نام تجاری قولی است که تولیدکننده به مصرفهم وفاداری مشت

دهد صادق باشد. در دنیای رقابتی امروز که کند تا در مورد تولیدات و سرویسی که ارائه میشرکت را ملزم می

گیری ایجاد تواند مزیت رقابتی چشمکالاها ازنظر فیزیکی تمایز چندانی با یکدیگر ندارند یک نام تجاری معتبر می

شده در بازاریابی برندها اغلب نقطه شروع، تمایز بین محصولات و خدمات ارائه  (.2015و دیگران،  1)شفیعی کند

ها نقشی حیاتی دارد. که این امر در موفقیت سازمانطوریو محصولات و خدمات در حال رقابت در بازار هستند، به

اند ها به این باور رسیدههای اخیر بسیاری از شرکتنظران و متخصصان خبره علم بازاریابی در سالبه گفته صاحب

 (.1395باشد )رستگار و همکاران، ها میها برندهای محصولات و خدمات آنترین دارایی آنکه یکی از باارزش

 برند، دیدگاه نام به معنوی دارایی ایجاد و مشتریان ذهن در حضور برای ابزاری عنوانبه بازاریابی هایفعالیت به توجه

نیست،  خدمات یا کالا در واقعی ارزش دهدمی نشان مختلف شود. تحقیقاتمی محسوب یبازاریاب علم در جدیدی

 مشتریان ذهن در را واقعی ارزش که است برند این و دارد وجود بالقوه و واقعی مشتریان ذهن در ارزش این بلکه

(. 1397دارند )رسولی و اسفندیارپور،  برند مدیریت و برند به ایویژه توجه هادلیل، شرکت کند. به همینمی ایجاد

ت اساسی در خصوص لاسرمایه گذاران و خریداران شرکتها و سهام آنها از هر گروه و طبقه ای که باشند با مشک

عات متفاوت و متنوعی لاها روبرو بوده و برای خرید سهام به هر میزان که باشد نیاز به اط انتخاب انواع شرکت
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ها از مقوله  شرکت گذاریمناسبی بگیرند . در این راستا ارزش واقعی سهام و مقوله ارزش دارند تا بتوانند تصمیم

 اهمیت برای سرمایه گذاران می باشد.  های اساسی و بسیار با

 

 مبانی نظري ومروري پیشینه پژوهش -2

پایه ، نظر است  دارایی موردر بر ارزش ثارزشگذاری به معنای برآورد ارزش یک دارایی بر اساس عوامل بنیادی مؤ

در بازار سهام نیز ارزشیابی سهم از همین درجه  .واساس هرسرمایه گذاری، ارزشیابی صحیح و دقیق آن است

هایی که دارای جریان  ها و الگوهای فراوانی برای ارزشیابی سهام و ارزشیابی شرکت مدل .اهمیت برخورداراست

، اهلسون  E/P  ،PEG باشند، وجود دارند که برخی از آنها عبارتند از: روش های مشهود و ... می نقدینگی ، دارایی

ها ، روش سودآوری و ... . که استفاده از هر کدام از این روشها برای ارزشیابی، دارای  ، خالص ارزش دارایی

جهت ارزیابی  هایی از قبیل بی اهمیت دانستن رشد آتی مورد انتظار ، ادامه یا توقف شرکت محدودیتها و ریسک

امروزه برای تعداد زیادی از سازمانها ساختن برندهای قوی از اهمیت زیادی (.1400)پهله وهمکاران،و ... می باشد

را در بر دارد. برندهای قوی به شرکت ها کمک می کنند تا در بازار  برخوردار است، زیرا مزیت های بی شماری

آسیب پذیر باشند، حاشیه های سود بیشتر، حمایت و همکاری های  رقابتی کمتر  در فعالیتهای .هویت پیدا کنند

بیشتر و فرصت هایی برای توسعه برند داشته باشند. برندهای قدرتمند مجموعه ای از منابع مالی و غیرمالی را 

ات برای شرکتهای خدماتی فراهم می آورند. این منافع شامل: وفاداری بیشتر مشتریان، انعطاف پذیری بیشتر عملی

رزش برند ا ،تر، فرصت های توسعه و بسط برند و ... می شودشرکت نسبت به بحرانهای محیطی، حاشیه سود بالا

نمی تواند بدون بررسی دقیق منابعش یعنی فاکتورهای به کار رفته در شکل گیری ارزش برند در ذهن مصرف 

در مقایسه با سایر برندها بر مبنای کنندگان به طور کامل مشخص شود. مصرف کنندگان مطلوبیت یک برند را 

ادراکات شان از چیزی که دریافت میکنند مثل کیفیت و رضایت مندی در مقابل چیزی که میپردازند مثل هزینه 

های مالی و غیرمالی ارزیابی میکنند. در ارزیابی ارزش برند از دیدگاه مصرف کننده بیشتر مفاهیم ادراکی مطرح 

تی است که مصرف کننده درباره برند یاد می گیرد، ادراکی، قدرت برند و مجموعه حالامی شود منظور از مفاهیم 

احساس می کند، می بیند و در نهایت درك می کند. در مبانی ادراکی ارزش یک برند دارایی است که انتظار می 

ر تحقیقات ارزش برند ت به خرید مشتری و عملکرد بازارهای شرکتها را بهبود دهد. بیشترود ارزش مشتری، تمایلا

عنوان فاکتورهای به کار گرفته  بر متغیرهای آمیخته بازاریابی مثل تبلیغات، توزیع، قیمت و کیفیت محصول به

 (. 1400، یعبدل و ینیشهر آئ) شده متمرکز هستند

برندها را های مبتنی بر مشتری هستند زیرا مشتریان این عنوان داراییشود که برندها بهامروزه مشاهده می

دهنده باشد. علاوه بر این برندها نشاندهنده تمایل مشتریان به آن برند میها نشانخرند و عملکرد این داراییمی

شک وکار بی(. موفقیت یک کسب2011، 2تجربه کامل مشتریان در استفاده از محصولات است )ویت و اوکاس

عنوان رکن و اساس بازی برند به(. 2004و همکاران،  3اتوریباشد )دی چرنوکار میناشی از عملکرد برند آن کسب

بر آن ها بتوانند با تکیهدقت تعریف، ایجاد و مدیریت شود تا صنایع و سازمانرقابتی امروز، عنصری است که باید به

وز مدیران (. مشکلاتی که امر2011، 4پذیری هر چه بیشتر را برای خود رقم بزنند )ایل و چایلانسودآوری و رقابت
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توانند مفاهیم بازاریابی را در راه ارتقای عملکرد برند، ارزش نام بازاریابی را به خود مشغول کرده، این است که نمی

ها شناخت درستی از شود که آنها همه ازآنجا ناشی میکارگیرند. اینپذیری آن بهتجاری و افزایش قدرت رقابت

های نامشهود شرکت ندارند و برداشت یک نام تجاری در صورتی موفق دارایی ترینعنوان یکی از مهمنام تجاری به

(. 2013، 5دهند، داشته باشند )سئو و جانگهایی که آن را تشکیل میاست که مدیران برند درك درستی از دارایی

شود )حیدری می منتسب محصول یک به مفروض برند آن، یک با که ایافزودهارزش از است عبارت برند یویژه ارزش

 و 6پینار) است مندبهره کنندهمصرف وفاداری و آگاهی از زیادی میزان از قدرتمند برند یک (.1396و همکاران، 

 شوندمی سودآوری و بازار سهم مشتری، حفظ مالکیت افزایش باعث قدرتمند برندهای مسلماً(. 2011همکاران، 

 کنندگانمصرف و شودمی افزوده محبوبیتشان میزان بر مدام ندقدرتم برندهای(. 2017همکاران،  و 7رامبوکاس)

 کندمی نفوذ مشتریان بر بیشتری نفساعتمادبه با قوی برند این، یک بر علاوه. وفادارترند قدرتمند برندهای به

کند که باید برای شناخت، ها همانند یک شناسنامه عمل مینام برند برای شرکت  (.2017، 8دینگ و وانگ)

پذیر با دیگران اهتمام شود. ارزش برند در انجام تجارت رقابتصورت نمادی متمایز و جذابیت، کیفیت و ارائۀ آن به

های تجاری، مزایای علامت شده است؛ زیرا بازاریان باهای علمی، یک مفهوم مهم در نظر گرفتهو همچنین پژوهش

 توانند به دست آورند.رقابتی می

 فشده باشد تا مدیر مالی بتواند وظای فاجرا برای شرکت به خوبی تعری لقاب فاز هر چیز، بایستی اهدا لقب

ایجاد ارزش درك می تواند  لمناسب و قاب فتعری کی .یش تعیین شده دنبال کندپاز  فاهدا قمعینی را، برای تحق

های  اعی و شرکتفهای انت که سازمان انجآینده باشد و از آکلید موفقیت شرکت برای تعیین مسیر مناسب در و 

که بیش تر مورد بحث قرار میگیرد،  اولویتیدو  لاکنند، معمو خود را مشخص می فر سود، اهداظبازرگانی از ن

ال مواجه می شویم که کدام وث ارزیابی عملکرد، با این سدر بح ، است تحداکثر نمودن سود یا حداکثر نمودن ثرو

ل آ و ایده قشاخص مطل کا از اعتبار بیشتری برخوردار است. درواقع، یهاز معیارهای ارزیابی عملکرد شرکت کی

ن باید از آندارد. ارزیابی عملکرد شرکت، ضرورتی است که برای انجام  برای سنجش عملکرد شرکت ها وجود

ها  محدودیت در فعالیت ظ، از لحا لهای متداو اده کرد تا جنبهفاند است یرفته شدهپذه تا حد امکان معیارهایی ک

 یشرکتها برا ییاجرا رانیومد نیمالک(. 1399ی،مرتضوداد) را مورد توجه قرار تمندی از امکانا و امکان بهره

شرکتها کسب دارایی های مشهود است،اما هم اکنون آنها نیز اهمیت  تیموفق دیکردند کل یتصور م یادیز یمدتها

دارایی های نامشهود را درك کرده اند ،امروزه در حقیقت مهم ترین بخش دارایی ها به صورت نامشهود جلوه می 

یت امروزه اهم (. 1395،موسوی نژاد و نمازیکنند ودر حدود  نیمی از ارزش بازار شرکت ها را تشکیل می دهند)

ترین دارایی نامشهود شرکت در کانون توجه قرار داده است؛ تعداد زیادی از عنوان مهمگیری آن را بهبرند، اندازه

نشان ( 2016) و همکاران 9اند که از آن جمله وانگهای بازاریابی و مالی را بررسی کردهها، روابط فعالیتپژوهش

 ها یافتندد، رابطۀ مثبت و معناداری وجود دارد. همچنین آنو ارزش برن سهامصاحبان حقوق دادند بین روابط 

 و همکاران 10سترآلیمک گری دارد.عملکرد شرکت، نقش میانجی و سهامصاحبان حقوق  رابطۀ در برند ارزش

بلو و  .شودافزایش ارزش شرکت میافزایش بازده فروش شرکت و درنهایت  تبلیغات باعث( نشان دادند که 2015)

هایی که عنوان دارایی نامشهود و ارزش شرکت نشان دادند شرکتبا بررسی رابطۀ نام تجاری به( 2014) 11اویتورین
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ها، معیارهای عملکرد بهتر و اند، نسبت به سایر شرکتگذاری بیشتری در نام تجاری شرکت خود داشتهسرمایه

 ها دارند. ارزش سهام بیشتری برای سهامداران نسبت به دیگر شرکت

 ،ییایمیش یدیتول یدر شرکت ها یبر عملکرد مال یمال یها یراستراتژی( تاث1399) ی وهمکارانیآقاجان نشتا

 را بررسی کردند.  شده در بورس اوراق بهادار تهران رفتهیپذ یبا کل شرکت ها سهیدر مقا کیو پلاست کیلاست

رجی با بازده دارایی؛ بین های سرمایه در گردش، تامین مالی خانتایج بدست آمده نشان داد که بین استراتژی

گذاری، سرمایه در گردش، های سرمایهاستراتژی تامین مالی داخلی با بازده حقوق صاحبان سهام؛ بین استراتژی

های شیمیایی، لاستیک و داری وجود دارد. همچنین در شرکتتوبین رابطه معنی-تامین مالی داخلی و کیو

های سرمایه در گردش، تقسیم سود با بازده دارایی؛ بین استراتژی گذاری،های سرمایهپلاستیک بین استراتژی

های سرمایه در گردش گذاری، سرمایه در گردش، تقسیم سود با بازده حقوق صاحبان سهام ؛ بین استراتژیسرمایه

 .داری وجود داردتوبین رابطه معنی-با کیو

رابطه معناداری  عملکرد مالی شرکت شرکت باارزش برند که  ندنشان داد( 1392)عزیزی درزیان وقاسمی 

در پژوهش  پرداختند.برند  ژهیعوامل مؤثر بر ابعاد ارزش و یبندو رتبه یبررس( به 1398) رپوریبشو  انیمحمد .دارد

ی و برائمتأیید قرار گرفت.  به برند، رضایت از برند، تبلیغات برند مورد هایی مانند اعتمادها اثربخشی مؤلفهآن

دهد پژوهش نشان می نیا یهایافته پرداختند. ژهیتأثیر مفهوم برند و مهارت بر ارزش و یبررس( به 1398ران )همکا

و  یدارد. تجربه حس یتأثیر مثبت و معنادار یو تعهد مشتر یجانیه ی، وابستگیکه مفهوم برند بر تجربه حس

بر  یتعهد مشتر نیباشد. همچنمعنادار میبه شکل مثبت و  یتأثیرگذار یدارا یبر تعهد مشتر یجانیه یوابستگ

برند بر ارتباطات برند تأثیرم ثبتی داشته و ارتباطات برند  یهاتأثیرم ثبتی بوده است. مهارت یبرند دارا ژهیارزش و

عملکرد های مؤثر بر واکاوی مؤلفه( به 1397) رسولی و اسفندیارپوردارد. یبرند تأثیر معناداری و مثبت ژهیبر ارزش و

های پرسشنامه، مشخص وتحلیل دادهبراساس نتایج حاصل از تجزیهپرداختند.  برند در کارخانجات صنایع غذایی

های مدیریت دارد و سرمایه ارتباطی و سرمایه سرمایه اطلاعاتی اثر مثبتی بر قابلیت شد که سرمایه انسانی و

اری و بازاریابی داخلی تأثیر مثبت بر بازارگرایی دارد. های مدیریت ندارد. مشتری مدسازمانی تأثیری بر قابلیت

 حقیقت و همکارانکهیاری .های مدیریت برند و بازارگرایی تأثیرم ثبتی بر عملکرد برند دارددرنهایت قابلیت

نتایج انجام دادند.  جلوگیری از افول عملکرد برند با تاکید بر نقش مسئولیت اجتماعی( پژوهشی با عنوان 1397)

کنندگان هم بر ارزش برند و هم بر عملکرد برند ها نشان داد مسئولیت اجتماعی تأمینتحلیل دادهوحاصل از تجزیه

مسئولیت اجتماعی از طریق ارزش ویژه برند بر عملکرد برند اثرگذار است. درنتیجه،  .ها اثرات مثبتی داردآن

ی برند و منظور جلوگیری از افول و ارتقای ارزش ویژههای تحقیق بهتوانند از یافتهکنندگان داخلی میتأمین

( به بررسی 1396) مکارانغفوریان و ه .المللی استفاده کنندعملکرد برندشان در بازارهای صنعتی داخلی و بین

نتایج پژوهش حاضر نشان پرداختند.  وکار و تأثیرآن بر عملکرد برندهای راهبردی در سطح کسبگیریجهت

وکار تأثیر معناداری بر عملکرد برند شرکت از ها در سطح کسبهای راهبردی شرکتگیریکه نوع جهت دهدمی

های راهبردی گیریدیگر رابطه مستقیم و معنادار بین جهتعبارتطریق هر دو شاخص مورداستفاده دارد؛ به

. رداکرد برند وجود دهای مالی عملها از طریق شاخصوکار و عملکرد برند آنها در سطح کسبشرکت

https://www.noormags.ir/view/fa/articlepage/1391058/%d8%ac%d9%84%d9%88%da%af%db%8c%d8%b1%db%8c-%d8%a7%d8%b2-%d8%a7%d9%81%d9%88%d9%84-%d8%b9%d9%85%d9%84%da%a9%d8%b1%d8%af-%d8%a8%d8%b1%d9%86%d8%af-%d8%a8%d8%a7-%d8%aa%d8%a7%da%a9%db%8c%d8%af-%d8%a8%d8%b1-%d9%86%d9%82%d8%b4-%d9%85%d8%b3%d8%a6%d9%88%d9%84%db%8c%d8%aa-%d8%a7%d8%ac%d8%aa%d9%85%d8%a7%d8%b9%db%8c
https://www.noormags.ir/view/fa/articlepage/1326803/%d8%ac%d9%87%d8%aa-%da%af%db%8c%d8%b1%db%8c-%d9%87%d8%a7%db%8c-%d8%b1%d8%a7%d9%87%d8%a8%d8%b1%d8%af%db%8c-%d8%af%d8%b1-%d8%b3%d8%b7%d8%ad-%da%a9%d8%b3%d8%a8-%d9%88-%da%a9%d8%a7%d8%b1-%d9%88-%d8%aa%d8%a7%d8%ab%db%8c%d8%b1-%d8%a2%d9%86-%d8%a8%d8%b1-%d8%b9%d9%85%d9%84%da%a9%d8%b1%d8%af-%d8%a8%d8%b1%d9%86%d8%af
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و راهبرد  یفاز یسازاسیمقیبر ب یبرند، مبتن ژهیارزش و یبندرتبه به( 1396) ایو جعفرن یعطاآبادیعبدالباق

در بورس اوراق بهادار تهران  شدهرفتهیشرکت پذ 268شامل  یابا استفاده از نمونه یزمان و آتهم یگذارهیسرما

ارزش هان، یهولن، یتوبویاساس روش داموداران، ک بربرند  ژهیپرداختند و ارزش و 1395تا  1386 یدر بازه زمان

 یازبندیامت یفاز یسازاسیمقیبا استاندارد صنعت به روش ب سهیمقا یسود، محاسبه و بر مبنا نیانگیبازار و م

با استفاده  تاًیقرار گرفت. نها سهیمورد مقا فیو ضع یقو یبرندها یپرتفو یو آتزمان و سپس عملکرد هم دیگرد

 یپژوهش نشان داد برندها یهاافتهیپرداخته شد.  رهایمتغ نیروابط ب لیبه تحل، ییتابلو یهاداده ونیساز رگر

که رابطه قدرت برند و عملکرد برخوردارند، درحالی ترفیضع ینسبت به برندها یزمان بالاتراز عملکرد همتر، یقو

معکوس  یازمان و رابطهدار ارزش برند با بازده هممثبت و معنا یوجود رابطهج، ینتا نیمعکوس است. همچن یآت

ارزش و  ملکردع یابیارز یهاارعیم ینب هرابط ( در بررسی1395. رحیمیان و دیگران )را نشان داد یبا بازده آت

شده در بورس اوراق بهادار تهران برای دوره زمانی بین شرکت پذیرفته 92ای متشکل از نمونه با استفاده از شرکت

که بین معیارهای عملکرد و ارزش شرکت ارتباط مستقیم وجود دارد، یعنی  ندنشان داد 1391تا  1380هایسال

تری بوده و از این بابت عملکرد الی مناسبهای مباشند که دارای نسبتهایی دارای ارزش بیشتری میشرکت

مطلوبی داشته باشند. همچنین، نتایج پژوهش مؤید این است که بین ارزش شرکت و معیارهایی از قبیل بازده 

توان تری وجود دارد. لذا میها، جریان نقدی هر سهم، سود هر سهم، بازده فروش و رشد فروش ارتباط قویدارایی

( 1386) انیرسائ وپور یکاشان .باشندگیری میرای محتوای اطلاعاتی بیشتری برای تصمیمگفت این معیارها دا

در  را انجام دادند. عملکرد در بورس اوراق بهادار تهران یابیارز یهاافزوده بازار و شاخصارزش نیرابطه ب یبررس

ساله موردتحقیق  10برای دوره  شرکت از بین جامعه آماری که اطلاعات موردنیاز 189راستای این هدف، تعداد 

افزوده بازار و معیارهای دار بین ارزشدسترس بود، انتخاب گردید. نتایج بیانگر رابطه معنیها قابل( برای آن76-85)

افزوده اقتصادی بیشترین قدرت توضیح دهندگی را باشد. ارزشارزیابی عملکرد مورداستفاده در این تحقیق می

 ژهیارزش و جادیا یبرا هیثانو یساختارها( به بررسی 2020) 12کلرینل .افزوده بازار داردشبرای تغییرات در ارز

 یبالقوه ارزشمند برا یاستراتژ ککند که یی بیان میو پردازد.ی میعمل یو کاربردها ینظر یهادگاهیبرند: د

گر، یاست که درواقع برندها را به افراد د نیها امحصولات و خدمات آن یبرند برا ژهیارزش و جادیا یها براشرکت

کنندگان ممکن است طرز تفکر، ، مصرفگرید یخود به نهادها ارزش برنددادن  وندیبا پ پیوند دهند. ایها و اشمکان

 یهاانجمن نیکه چگونه اکمک به درك این یدهند. برا رییشرکت تغ یعملکرد خود را نسبت به برندها ایاحساس 

مدل  -برند  دهنده ارزشاجزای تشکیلجامع و منسجم در  یالگو کیدهند،  رییتوانند دانش برند را تغمی هیثانو

کمک به  یبرا یتولیدشده و مسائل عمل ینظر یهایدگاه. دردیگموردبررسی و کاربرد قرار می -رزونانس برند 

( در مقاله تحت عنوان 2019و همکار ) 13کاراکا .رندیگیقرار م یسبرند موردبحث و برر یریگو اندازه یزیربرنامه

در عملکرد  یمهم اریارزش برند به معنشان دادند که  "یگذاری خارجسرمایه هایارزش برند شرکت نییتع"

 تیحائز اهم تیریگذاران و مدکننده بلکه ازنظر سرمایهتنها ازنظر مصرفارزش برند نه شده است.تبدیل هاشرکت

های نظرسنجی داده پرداختند. کننده عملکرد برندعوامل تعیین( به بررسی 2018) و همکاران 14.پرامودلیراست

که گرایش برند، مدیریت استراتژیک برند و نام دهد که درحالیشده از مدیران برند/ بازاریابی نشان میآوریجمع
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( پژوهشی با 2017) و همکاران 15یوررحماناست. محمودانیس طور مستقیم با عملکرد مرتبطتجاری داخلی به

 تجارت به تجارت (SME) های کوچک و متوسطگیری استراتژیک چندگانه و عملکرد برند شرکتجهتعنوان 

(B2B) ها رابطه مثبت داردگیری استراتژیک برند با عملکرد شرکتدهد که جهتانجام دادند. نتایج نشان می. 

طور مستقیم اعتماد به اند عملکرد برند و تصویر برند صنعتی هر دو به( نیز عنوان کرده2016) و همکاران 16الوی

دهد اما عملکرد برند بر تعهد بلندمدت و وفاداری مؤثرتر برند، تعهد و وفاداری خریداران را تحت تأثیر قرار می

عنوان معیار ارزش برند و معیارهای ین ارزش شرکت به( به بررسی ارتباط ب2005) 17است. ونکاتیشوارلو و تیوواری

توانند ارزش یج نشان داد که این معیارها مینتا اند.های نقدی و نرخ رشد پرداختهعملکرد سودآوری، جریان

ارتباط نسبتاً قوی بین ارزش شرکت و این  و همچنین ایجادشده توسط شرکت برای سهامداران را نمایان سازند.

عنوان معیارهای عملکرد مناسبی برای ارزیابی اینکه آیا شرکت توان از این معیارهای بهود دارد لذا میمعیارها وج

 برای افزایش ثروت گام برداشته است یا خیر استفاده نمود.

های صنعت خودروسازی در های عملکرد بر ارزش برند شرکتبدین منظور در این پژوهش به تحلیل ارتباط معیار

مدت سال جاری و بلندمدت سال آتی ق بهادار تهران پرداخته است و این تحلیل را برای دوره مالی کوتاهبورس اورا

 وتحلیل قرار داده است.مورد تجزیه

 

 ها و مدل پژوهشفرضیه -3

خانی (؛ 2012) 18(؛ رانروم و پاتارانتانکن1395با توجه به ادبیات نظری پژوهش و تحقیقات اصولیان و همکاران )

و  نمازی (؛1394)آقاسی و عابدپور (؛ 1390(؛ حیدرپناه )1390کیا )کیان و عباسیسعیدی (؛1393و ابراهیمی )

های عملکرد و ارزش برند در صنعت که به بررسی معیار( 1391)بیگدلی و ضیایی ییختا ( و1388)زراعتگری 

 شده است:ا به شرح زیر ارائههاند فرضیهخودروسازی به تحلیل ارزش برند پرداخته

 معیارهای عملکرد بر ارزش برند در سال جاری در صنعت خودروسازی تأثیر معناداری دارد. (1

 ی در صنعت خودروسازی تأثیر معناداری دارد.آتمعیارهای عملکرد بر ارزش برند در سال  (2

 

 شناسی پژوهشروش -4

 جامعه و نمونه آماري پژوهش -4-1

 یخیبا استفاده از اطلاعات تار، یاکتابخانه -یدانیبه لحاظ نوع مطالعه می و ازلحاظ هدف کاربرد قیتحق نیا

صنعت خودروسازی بین  هایی آماری این تحقیق شامل تمامی شرکتجامعه. است دیدایصورت پس روبه

ست بدین ترتیب تعداد شده اها در دسترس باشد، در نظر گرفتههای آنکه تمام داده 1398الی  1391های سال

عنوان نمونه آماری جهت ها نیز بهعنوان جامعه آماری و اطلاعات تمام شرکتشرکت سال( به 256شرکت ) 32

 شده است.های پژوهش انتخابآزمون فرضیه
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 هاي تحقیقمدل و متغیر -4-2

 های زیر استفاده شد:های پژوهش از مدلبرای آزمون فرضیه

 فرضیه اولمدل آزمون 
Brand Valueit = a0 + a1Rosit + a2Roait + a3Roeit + a4Retit + a5Cashit + a6Sizeit + a7Levit + a8Riskit + εit 

 

 مدل آزمون فرضیه دوم
Brand Valueit+1 = a0 + a1Rosit + a2Roait + a3Roeit + a4Retit + a5Cashit + a6Sizeit + a7Levit + a8Riskit + εit 

 

 .باشدمی 1شده در این تحقیق به شرح جدول متغیرهای استفاده

 
 : متغیر هاي پژوهش1جدول 

 تعریف عملیاتی نام متغیر کمی

 هاي عملكردمعیار

 ( و1395پور، مشایخی و حسین) بازده دارایی

 ROA( 1388)نمازی و زراعتگری 
 آمده است.دستها بهاز تقسیم سود خالص بر جمع دارایی

( و 1391اعتمادی و همکاران، ) بازده حقوق صاحبان سهام

 ROE( 1394)آقاسی و عابدپور 
 آمده است.دستاز تقسیم سود خالص بر جمع حقوق صاحبان به

کیان و ؛ سعیدی(1394و فرجامی،  فروغیبازده سهام )

 RET( 1390( و حیدرپناه )1390کیا )عباسی

ارزش بازار شرکت  -از نسبت ) ارزش بازار شرکت در پایان سال 

 افزایش سرمایه از مطالبات -در ابتدای سال + سود سهام مصوب

محل( تقسیم بر ارزش بازار شرکت در ابتدا سال  آورده نقدی و

 بدست آمده است.

رانروم و (؛ 1397، رمضانیو  زادهرییس) بازده فروش

 ROS( 1393خانی و ابراهیمی )( و 2012پاتارانتانکن )
 آمده است.دستاز تقسیم سود خالص بر جمع فروش شرکت به

 ( و1391و همکاران،  حجازینسبت وجه نقد عملیاتی )

 CASH( 1395اصولیان و همکاران )

آمده دستبه شرکت هاییدارااز تقسیم وجه نقد عملیاتی بر جمع 

 است.

 آمده است.دستهای شرکت بهاز لگاریتم مجموع دارایی SIZE اندازه شرکت

 آمده است.دستها بهکل داراییها بهاز تقسیم مجموع بدهی LEVاهرم مالی 

 ریسک سیستماتیک
RISK 

 بتا ریسک شرکت از عامل میزان سنجش در تحقیق حاضر برای

های بورس گزارش از بتا مقادیر تحقیق این در. است شدهاستفاده

 از ایمجموعه ماهیتاً، استخراج است. عامل بتااوراق بهادار قابل

 به توانمی هاریسک این است. ازجمله های گوناگونریسک

 ارز، ریسک نرخ نوسانات سیاسی، ریسک ریسک بازار، ریسک

بتا شدت (. 1382نمود )چارلز،  اشاره... و  بهره نرخ نوسانات

http://jmaak.srbiau.ac.ir/?_action=article&au=83764&_au=%D8%B3%DB%8C%D8%AF+%D9%85%D8%AD%D9%85%D8%AF+%D8%B1%D8%B6%D8%A7++%D8%B1%DB%8C%DB%8C%D8%B3+%D8%B2%D8%A7%D8%AF%D9%87
http://jmaak.srbiau.ac.ir/?_action=article&au=83556&_au=%D8%AC%D9%88%D8%A7%D8%AF++%D8%B1%D9%85%D8%B6%D8%A7%D9%86%DB%8C
http://jmaak.srbiau.ac.ir/?_action=article&au=83556&_au=%D8%AC%D9%88%D8%A7%D8%AF++%D8%B1%D9%85%D8%B6%D8%A7%D9%86%DB%8C
http://jmaak.srbiau.ac.ir/?_action=article&au=83556&_au=%D8%AC%D9%88%D8%A7%D8%AF++%D8%B1%D9%85%D8%B6%D8%A7%D9%86%DB%8C
http://www.journals.ui.ac.ir/?_action=article&au=168649&_au=%D8%B1%D8%B6%D9%88%D8%A7%D9%86++%D8%AD%D8%AC%D8%A7%D8%B2%DB%8C
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= Betaهم موردنظر نسبت به بازاراست. س یبازده راتییتغ

cov (بازدهی بازار ،بازدهی سهام)

var (بازدهی بازار)
 

 متغیر وابسته

(؛ ختایی و 1391ارزش برند شرکت )عزیزی و همکاران، 

 (1395و همکاران ) اصولیان( و 1391بیگدلی )ضیایی
Brand Value 

دفتری شاخص کیوتوبین )نسبت ارزش بازار شرکت+ارزش 

 ها شرکت(بر جمع داراییها تقسیمبدهی

 

 

 هاي پژوهشیافته -5

 آمار توصیفی متغیرهاي پژوهش -5-1

های توصیفی متغیرهای وابسته و ها، ابتدا اطلاعات مربوط به آمارهوتحلیل اولیه دادهمنظور بررسی و تجزیهبه

هایی که در این پژوهش شده است تا شمایی کلی از دادهزیر ارائه توضیحی موردمطالعه در این پژوهش در جدول

 اند، به دست آید.شدهمورد تحلیل واقع

 
 : آمار توصیفی متغیرهاي کمی مورداستفاده در مطالعه2جدول 

 ماکزیمم مینیمم میانه میانگین نماد متغیر متغیر
انحراف 

 معیار
 چولگی

 Ros 003/0- 011/0 898/0- 035/2 216/0 826/1 بازده فروش

 -Roa 016/0 015/0 405/0- 561/0 102/0 195/0 بازده دارایی

 -Roe 196/0- 073/0 696/72- 487/9 656/4 913/14 بازده حقوق صاحبان سهام

 Ret 456/0 126/0 658/0- 900/6 976/0 724/2 بازده سهام

 Cash 071/0 064/0 270/0- 405/0 109/0 310/0 نسبت وجه نقد عملیاتی

 Size 179/14 905/13 035/11 313/19 699/1 034/1 اندازه شرکت

 Lev 686/0 687/0 231/0 078/2 231/0 701/1 اهرم مالی

 Risk 715/0 560/0 826/2- 942/5 153/1 728/0 ریسک سیستماتیک

 Brand ارزش برند

Value 339/1 218/1 747/0 357/4 427/0 500/2 

 

 نامندیم یاند را مقدار مرکزشدهها در اطراف آن توزیعکه اندازه ندهیمقدار نما یجامعه آمار کی عیمطالعه توزدر 

از  انهیو م نیانگی. منامندیبه مرکز م شیگرا اریها باشد، معرا که معرف مرکز مجموعه داده یعدد اریو هر مع

شان ن یپراکندگ یهااز شاخص یکیعنوان به نیز اریبه مرکز هستند. انحراف مع شیگرا یارهایترین معمتداول

 .ها چه مقدار از مقدار متوسط فاصله دارندداده نیانگیطور مبه دهدیم
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 (شدت همخطی بین متغیرهاي مستقل و کنترلی) VIFآزمون  -5-2

کند. رگرسیون کمترین مربعات معمولی ارزیابی میشدت همخطی چندگانه را در تحلیل ، 19عامل تورم واریانس

 دارد چه مقدار از تغییرات مربوط به ضرایب برآورد شده بابت همگردد که بیان میدرواقع یک شاخص معرفی می

از عامل تورم  قیتحقو کنترلی  مستقل رهاییمتغ نیشدت همخطی ببرای بررسی یافته است. خطی افزایش

که باوجود بالا بودن  شودسبب می مستقل رهاییمتغ نیب یخط شده است. وجود همتفادهاس 20و تولرانس انسیوار

 انسیمشخص است، عامل تورم وار( 3جدول شماره )طور که در سؤال برود. همان ریاعتبار مدل زن، ییتع بیضر

مستقل  رهاییمتغ نیبی خط عدم وجود هم انگریباشد که بمی 5 ریز قیتحقمستقل و کنترلی  رهاییمتغ هیکل

 باشد.می قیتحق

 
 (یمستقل و کنترل يرهایمتغ نیب ی)شدت همخط VIFآزمون : 3جدول 

 عامل تورم واریانس تولرانس متغیر

 956/3 253/0 بازده فروش

 864/4 206/0 بازده دارایی

 056/1 947/0 بازده حقوق صاحبان سهام

 061/1 943/0 بازده سهام

 121/1 892/0 عملیاتینسبت وجه نقد 

 149/1 870/0 اندازه شرکت

 611/1 621/0 اهرم مالی

 101/1 908/0 ریسک سیستماتیک

 

 ریشه واحد پایایی آزمون -5-3

کاذب بودن رگرسیون  از عدمهایی است که های اقتصادسنجی بررسی روشی روشریکارگبهبحث در  نیترمهم

ی متفاوتی موردبررسی قرار هاروش را بهبرآوردی اطمینان حاصل شود. عدم کاذب بودن رگرسیون برآوردی 

کاذب شدن رگرسیون  منجر به رهایمتغعبارتی تصادفی بودن سری زمانی  به ای رهایمتغدهند. عمدتاً نامانایی می

ها، مورد آزمون ایستایی تمام متغیرهای مورداستفاده در تخمین شود. پیش از برآورد مدل، لازم استبرآوردی می

های پانل، باعث بروز مشکل رگرسیون های سری زمانی و چه دادهقرار گیرد، زیرا ناایستایی متغیرها چه در مورد داده

وان برای تهای پانلی نمیهای سری زمانی مطرح است، در مورد دادهشود. برخلاف آنچه در مورد دادهکاذب می

بهره جست، بلکه لازم است به نحوی  21( ADFیافته )فولر و دیکی فولر تعمیم-های دیکیآزمون ایستایی از آزمون

طاهری، ) استفاده شود 22ایستایی جمعی متغیرها آزمون شود. برای این منظور، باید از آزمون لوین، لین و چو

1384.) 
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 پژوهش در سطح : نتایج آزمون ریشه واحد متغیرهاي4جدول 

 سطح احتمال آماره تفاضل متغیر

 >001/0 -776/16 سطح بازده فروش

 019/0 -999/9 سطح بازده دارایی

 >001/0 -945/9 سطح بازده حقوق صاحبان سهام

 >001/0 -993/10 سطح بازده سهام

 >001/0 -965/9 سطح نسبت وجه نقد عملیاتی

 >001/0 -786/4 سطح اندازه شرکت

 >001/0 -278/12 سطح اهرم مالی

 >001/0 -147/13 سطح ریسک سیستماتیک

 >001/0 -848/9 سطح ارزش برند

 >001/0 -884/6 سطح ارزش برند آتی

 

لوین، در همه متغیرها، فرضیه صفر آزمون  روش بر اساسمشاهده است، ( قابل4گونه که از جدول شماره )همان

 باشند.مبنی بر وجود ریشه واحد رد شده و بر این اساس متغیرهای مورداستفاده در این پژوهش در سطح مانا می

 

 آزمون ناهمسانی واریانس -5-4

 ناهمسانی مشکل ها،داده از نوع این بر مبتنی مطالعات از بسیاری در تا نمایدمی ایجاب پانلی هایداده ماهیت

 است آماری، لازم استنباط و معیار برآورد، انحراف بر واریانس ناهمسانی تأثیر مهم به توجه با. نماید بروز واریانس

 ( نتیجه5) شماره جدول. یابد تحقق واریانس ناهمسانی وجود عدم یا و وجود تخمین هرگونه به پرداختن از قبل تا

 دهد.می نمایش را پژوهش این در مورداستفاده مدل واریانس ناهمسانی آزمون

 
 : نتایج حاصل از آزمون ناهمسانی واریانس5جدول 

 نتیجه آزمون احتمال آماره مدل رگرسیونی

 همسانی 498/0 625/4 1مدل شماره 

 همسانی 444/0 223/4 2مدل شماره 

 

های ( آورده شده است. بررسی آماره آزمون انجام شده برای مدل5( در جدول )Fنتایج حاصل از آزمون وایت )آماره 

 باشند.های مذکور دارای همسانی واریانس میباشد و مدلمی 05/0موردمطالعه بیشتر از 
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 مدل تخمین براي مناسب مدل -5-5

شده های ترکیبی استفادههای تحقیق در این پژوهش از دادهبا توجه به ادبیات تحقیق موجود و نیز ماهیت فرضیه

در شده است. استفادهلیمر(  Fهای چاو )آزمون منظور تعیین مدل مناسب برای آزمون فرضیات از آزموناست. به

 شود.فاده میمنظور آزمون فرضیات از دو مدل رگرسیونی استاین تحقیق به

 

 لیمر Fآزمون الف( 

 .شده استنشان داده( 6)رگرسیونی تحقیق حاضر در جدول  برای مدل Fنتایج مربوط به آزمون 

 
 لیمر Fآزمون  :6جدول 

 احتمال Fآماره  مدل رگرسیونی
نتیجه 

 آزمون

 پانل <001/0 480/3 1مدل شماره 

 پانل <001/0 279/2 2مدل شماره 

 

باشد، می 05/0شده کمتر از کشد، ازآنجاکه مقدار احتمال محاسبهجدول فوق نتایج آزمون لیمر را به تصویر می

 مدل پانل به مدل پولینگ ارجحیت دارد. ؛ وشودلذا فرض صفر این مدل مربوط به پولینگ بودن رد می

 

 سمنها آزمونب( 

مدل پولینگ ارجحیت دارد، لذا برای انتخاب نوع مدل به دلیل اینکه در قسمت قبل مشخص شد مدل پانل به 

 شده است.( نشان داده7هاسمن در جدول )هاسمن استفاده شد. نتایج آزمون ازنظر اثرات ثابت و تصادفی از آزمون 

 
 سمنهاآزمون :7جدول 

 احتمال Fآماره  مدل رگرسیونی
نتیجه 

 آزمون

 اثرات ثابت <001/0 429/44 1مدل شماره 

 اثرات ثابت <001/0 242/20 2مدل شماره 

 

، فرض 05/0کشد. به دلیل کمتر بودن مقدار احتمال این آزمون از هاسمن را به تصویر میجدول فوق نتایج آزمون 

ها از مدل پانل با صفر آزمون رد شده و مدل اثرات ثابت به مدل اثرات تصادفی ارجحیت دارد. لذا برای این مدل

 ثابت استفاده شد.اثرات 
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 پژوهش تخمین مدل -5-6

 های صورت گرفته و همچنین بررسی ناهمسانی واریانس برای مدلدر این قسمت از پژوهش با توجه به آزمون

 های تحقیق پرداخته خواهد شد.پژوهش و مشخص شدن روش تخمین، به تخمین مدل و آزمون فرضیه

 

 نتایج تخمین مدل اول -5-6-1

 برای بررسی فرضیه اول مورد تخمین قرار گرفت.این مدل 

 های صنایع خودرو بر ارزش برند جاری اثر معنادار دارد.معیارهای عملکرد شرکت فرضیه اول:

 
 : نتایج حاصل از مدل اول پژوهش8جدول 

 سطح معناداري Tآماره انحراف استاندارد ضریب متغیر متغیر

 895/0 -770/3 عرض از مبدأ
212/4

- 
001/0> 

 225/0 -726/0 بازده فروش
225/3

- 
002/0 

 001/0 497/3 554/0 939/1 بازده دارایی

 433/0 -786/0 005/0 -004/0 بازده حقوق صاحبان سهام

 <001/0 890/5 023/0 136/0 بازده سهام

 217/0 -200/0 نسبت وجه نقد عملیاتی
921/0

- 
358/0 

 <001/0 337/5 059/0 314/0 اندازه شرکت

 <001/0 134/5 157/0 808/0 اهرم مالی

 224/0 219/1 021/0 025/0 ریسک سیستماتیک

    460/0 ضریب تبیین

    362/0 شدهضریب تبیین اصلاح

    713/4 آماره آزمون

    <001/0 مقدار احتمال

    588/1 آماره دوربین واتسون

 

 نتیجه مدل اول تحقیق

H0 داردهای صنایع خودرو بر ارزش برند جاری اثر معنادار نشرکت: معیارهای عملکرد. 

H1داردهای صنایع خودرو بر ارزش برند جاری اثر معنادار : معیارهای عملکرد شرکت. 
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شده به ترتیب دارای مقادیر (. ضریب تبیین و ضریب تبیین اصلاح>001/0Pمدل اول این پژوهش معنادار بود )

نشان از نبود خودهمبستگی بین اجزا مدل داشت.  588/1ره دوربین واتسون با مقدار بودند. آما 362/0و  460/0

بود، مشخص گردید  05/0که کمتر از  سهام بازدهیی و بازده دارا، بازده فروشبا توجه به مقدار احتمال معیارهای 

یی و بازده دارامنفی و  بازده فروشکه به اثر طوری(. به>05/0Pارزش برند جاری اثر معنادار دارد )بر این معیارها 

 رد شد و این فرضیه پذیرفته شد. H0به همین دلیل برای این معیارها فرض مثبت بود.  سهام بازده

 

 نتایج تخمین مدل دوم -5-6-2

 این مدل برای بررسی فرضیه دوم مورد تخمین قرار گرفت.

 صنایع خودرو بر ارزش برند آتی اثر معنادار دارد. هایمعیارهای عملکرد شرکت فرضیه دوم:

 
 : نتایج حاصل از مدل دوم پژوهش9جدول 

 سطح معناداري Tآماره انحراف استاندارد ضریب متغیر متغیر

 031/0 -168/2 233/1 -673/2 عرض از مبدا

 445/0 -766/0 272/0 -209/0 بازده فروش

 291/0 -060/1 734/0 -777/0 بازده دارایی

 627/0 -487/0 006/0 -003/0 بازده حقوق صاحبان سهام

 049/0 981/1 026/0 052/0 بازده سهام

 058/0 -905/1 249/0 -475/0 نسبت وجه نقد عملیاتی

 001/0 284/3 082/0 269/0 اندازه شرکت

 031/0 170/2 192/0 416/0 اهرم مالی

 574/0 -563/0 023/0 -013/0 ریسک سیستماتیک

    384/0 ضریب تبیین

    253/0 شدهضریب تبیین اصلاح

    937/2 آماره آزمون

    <001/0 مقدار احتمال

    618/1 آماره دوربین واتسون

 

 نتیجه مدل دوم تحقیق

H0داردهای صنایع خودرو بر ارزش برند آتی اثر معنادار ن: معیارهای عملکرد شرکت. 

H1داردهای صنایع خودرو بر ارزش برند آتی اثر معنادار : معیارهای عملکرد شرکت. 

شده به ترتیب دارای مقادیر (. ضریب تبیین و ضریب تبیین اصلاح>001/0Pمدل دوم این پژوهش معنادار بود )

جزا مدل داشت. نشان از نبود خودهمبستگی بین ا 618/1بودند. آماره دوربین واتسون با مقدار  253/0و  382/0
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ارزش برند آتی اثر معنادار بر بود، مشخص گردید این معیار  05/0که کمتر از  سهام بازدهبا توجه به مقدار احتمال 

 رد شد و این فرضیه پذیرفته شد. H0به همین دلیل برای این معیار فرض (. P=049/0و مثبت دارد )

 

 گیري و پیشنهادهانتیجه -6

تلقی  23یابیها برای جایگاهعنوان یکی از قدرتمندترین استراتژیبسیاری از محققان بازار بهبرندسازی از سوی 

در میان رقبای خود و در اذهان مشتریان  هاسازد تا با استفاده از مزایا و وعدهشود که محصول را قادر میمی

عنوان دارایی رندها به. بباشدکار میوشک ناشی از عملکرد برند آن کسبوکار بیموفقیت یک کسب .ایستادگی کند

کننده، برندها نقاط اولیه تمایز بین ها باید مدیریت شوند. در بازاریابی مصرفارزشمند و بلندمــدت شرکت

بدین  عنوان عوامل بحرانی بـه شمار بیایندها بهتوانند برای موفقیـت شرکتپیشنهادهای رقابتی هستند و می

تدا به تحلیل عوامل مؤثر بر ارزش برند در سال جاری و در سال آتی در صنعت خودروسازی منظور در این پژوهش اب

درنهایت بقا شرکت را تضمین کرد نتایج تحلیل توان که با کنترل عوامل مؤثر بر ارزش برند میطوریپرداخته شد به

عملکرد فقط بازده سهام معیاری  هایعوامل مؤثر بر ارزش برند سال جاری و سال آتی نشان داد که از بین معیار

باشد و عواملی مانند بازده فروش و بازده است که بر ارزش برند سال جاری و همچنین سال آتی را تأثیرگذار می

عنوان گذاران به بازده سهام بهدهد که سرمایهدارایی فقط بر ارزش برند سال جاری تأثیرگذار است این نشان می

های کنترل اندازه شرکت و اهرم مدت افزایش ارزش برند شرکت توجه دارند از بین معیارمدت و بلندمعیار کوتاه

(؛ 1395و همکاران ) رحیمیانهای دهد نتایج این تحقیق با پژوهشمالی نیز این ارتباط را تحت تأثیر قرار می

 یی و همکارانشرضا(؛ 1999) 25هال و برومر(؛ 2005) 24(؛ ونکاتیشوارلو و تیوواری1386پور و همکاران )کاشانی

(؛ 2012) 28رابواب(؛ 2012) 27وراجحفوزا(؛ م2009) 26فرانکلین و موتوسامی(؛ 1394(؛ احمدی و همکاران )1394)

ها در باشد. با توجه به نتایج پژوهش به مدیران شرکتمرتبط می( 1397و دیگران ) اریهمت( و 2013) 29لارکین

رسد باید عملکرد مطلوب خود را به سمتی سوق دهند گردد که به نظر میپیشنهاد میبورس اوراق بهادار تهران 

گذاران ارزش برند شرکت را صورت مداوم در حالت بهینه قرار داده زیرا که اگر سرمایهکه بازده سهام شرکت را به

ی دارند و به پژوهشگران آتی اگذاری خود در نظر بگیرند به بازده سهام شرت توجه ویژهعنوان مطلوبیت سرمایهبه

شود که تحلیل عوامل مؤثر بر ارزش برند را در صنایع مختلف نیز انجام داده و نتایج را با پژوهش پیشنهاد می

 وتحلیل قرار دهند.حاضر مورد تجزیه
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 بر عملکرد  یمال یها یراستراتژی(. تاث1399, مهرداد. )ینی, گودرزوند چگمی, ابراهیرانی, رضا, چییآقاجان نشتا

شده در  رفتهیپذ یبا کل شرکت ها سهیدر مقا کیو پلاست کیلاست ،ییایمیش یدیتول یدر شرکت ها یمال
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  .55 – 42ص  ،235شماره  مجله کار وجامعه، .سامسونگ( ی)موردمطالعه: برند گوش ژهیو
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 . پایان نامه کارشناسی ارشد.(ییغذا عیشده در بورس اوراق بهادار تهران )گروه صناپذیرفته
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  .72-51 صفحه

 (. طراحی الگوی عملکرد برند در 1395) حقیقت، میناحقیقت، علی و کهیاریعلی؛ کهیاریار، عباسرستگ

 .103-71، صص 1، شماره 6بازارهای صنعتی. دوره 

 های مؤثر بر عملکرد برند در کارخانجات صنایع غذاییواکاوی مؤلفه(. 1397) رسولی، رضا . اسفندیارپور، ایمان .

 .188-165، صص 86، شماره 22وره پژوهشنامه بازرگانی، د

 نیوتوبینسبت ک نیرابطه ب یبررس (.1394) فتانه ،یمشکانزادهیمحبوبه و علدهیسی، جعفر ؛ی، مجتبییرضا 

 یهاالمللی پژوهشکنفرانس بین نیدوم .شده در بورس اوراق بهادار تهرانپذیرفته یهادر شرکت یو اهرم مال

 .نیموسسه سرآمد کار، یمالز -کوالالامپور، یحسابداراقتصاد و ت، یریدر مد نینو

  نقش ، ی، مدیریت سود و بازده سهامعدم اطمینان محیط(. 1397) جواد ، رمضانی و سیدمحمدرضا، زادهرییس

 .132-121 ، صفحه26، شماره 7دوره . دانش حسابداری وحسابرسی مدیریت، تعدیل کننده توانایی مدیران

 کننده بررسی ارتباط بین ارزش برند و برخی از عوامل تعیین(. 1390) جواد، کیاعباسی و مریم، کیانسعیدی

 .همایش حسابداری ایران. شده در بورس اوراق بهادار تهرانتههای پذیرفآن با بازده سهام شرکت

 بر ارزش برند و عملکرد برند شرکت  یافشا نقاط ضعف داخل ریتأث ی(. بررس1400م. ) یش., عبدل ینیشهر آئ

 تیریدر مد نینو یپژوهش یکردهایرو یتخصص یشده در بورس اوراق بهادار تهران. فصلنامه علم رفتهیپذ یها

 18-1(, 61)5, یو حسابدار

 ( تهران، پیام نور،  1384طاهری، ابوالقاسم .)ص. 164(. روش تحقیق و مأخذشناسی )رشته مدیریت 

 بر  یبرند، مبتن ژهیارزش و یبندرتبه .(1396) محمدا، یجعفرن و دیعبدالمج ی،عطاآبادیعبدالباق

 مجله .از بورس اوراق بهادار تهران ی: شواهدیزمان و آتهم یگذارهیو راهبرد سرما یفاز یسازاسیمقیب

 .59-39 ص، 12 یاپیشماره پ، 4، شماره 4برند دانشگاه الزهرا، دوره  تیریمد

  ،ایران.  صادرات بانک در کلر برند ویژه ارزش هرم برند: کاربرد (. طنین1391) شهریار و آژینی، احمدرضاعزیزی

 .134-121، صص 17، شماره 5های مدیریت عمومی، سال پژوهش
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 برند بر  تیهو تأثیر یابیارز(. 1398) حسنی، انیرومو  حسن، کتا؛ یرضایعلی، ارکینیبیط؛ دیحم، زادهیعل

 ی،و حسابدار تیریدر مد نینو یپژوهش یکردهایروی. ارتباط با مشتر تیریمد یانجینقش م قیعملکرد از طر

  .)جلد اول( 13شماره 
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Abstract 

Brand value is an important concept in doing business as well as scientific research; Because 

companies gain competitive advantage with the power of their brand. The purpose of this 

study is to investigate the effect of financial performance criteria on brand value in the 

automotive industry of Tehran Stock Exchange. For this purpose, the variables of stock 

return, sales return, asset return, equity return and operating cash ratio were used as 

performance criteria and Kyotubin criterion was used as a variable expressing the brand value 

of the company. The results of this study, which was obtained from the financial data of 32 

companies in the automotive industry during the years 1391 to 1398 and the multivariate 

regression method showed that the factors affecting brand value in the short term (this year) 

and next year are different and only stock return as a performance measure can Affect the 

brand value of this year and next year. These results indicate that in order to explain the brand 

value in the short and long term, not all company performance metrics have information 

content and stock returns have shown their role in explaining the company's brand value. 
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