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 چكیده

های  گرفتن زیرساختفرهنگ است و توسعه کشور بدون درنظر ،های اقتصادی، اجتماعی، سیاسی زیرساخت
هستند. گذاری بلکه نوعی سرمایه یستندهزینه ن ،در راه فرهنگشده صرف هایهزینه پذیر نیست. فرهنگی امکان

های فرهنگی خود، رشد اقتصادی را تقویت نموده و سبب رفاه گذاری در داشتهتوانند از طریق سرمایهکشورها می

محاسبه و تأثیر مزیت  RCAجامعه شوند. شاخص فرهنگی با استفاده از مبانی نظری مزیت نسبی و معیار 

 9711-9731( در دوره GMM) های فرهنگی بر رشد اقتصادی ایران در قالب رگرسیون تلفیقی پویاشاخص

رود با هر درصد افزایش در سرمایه فیزیکی، رشد اقتصادی دهد، انتظار میرآورد نشان مینتایج بشود. برآورد می

ها دارد. ای مثبت و معنادار با رشد اقتصادی استانو سرمایه فیزیکی رابطه درصد افزایش یابد743/7به اندازه 

افزایش یابد. همچنین، با هر درصد تبع آن رشد اقتصادی رود، با افزایش سرمایه، تولید و بهبنابراین انتظار می

درصد افزایش و با هر واحد افزایش در متغیر تعاملی رشد  37/1افزایش در نیروی کار، رشد اقتصادی به اندازه 

بر کانال مستقیم از طریق یابد. بنابراین، شاخص فرهنگی علاوهواحد افزایش می 7774/7اقتصادی به اندازه 

دست آمده ها نیز اثرگذار باشد. نتایج برآورد مدل و آماره بهبر رشد اقتصادی استان تواندسرمایه انسانی نیز می
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و  93/7شده برابر با های گفتهدهد. آمارهعدم همبستگی بین پسماندهای مدل را نشان می AR(2)و  AR(1)برای 

بررسی اثر مزیت نسبی در واقع، در دوره مورد هستند که بیانگر انتخاب مناسب ابزارهای مدل هستند. 899/7

افزوده متغیرهای فرهنگی رشد اقتصادی مثبت و معنادار است. همچنین، اگر شاخص فرهنگی سبب ارزش

 .ها را نیز افزایش دهدتواند رشد اقتصادی استانافزایش سرمایه انسانی شود، می
 

 .فرهنگ، مزیت نسبی، رشد اقتصادی، سرمایه انسانی های کلیدی: واژه

 

 

 مقدمه -1

ها و هنجارهای سیستمی است  که فرهنگ در واقع ارزش شودتوجه  دبر اقتصاد بای  فهمیدن اثر فرهنگ برای

ای پیچیده از . فرهنگ مجموعهدهد های اقتصادی خود را نشان می که در بین افراد جامعه وجود دارد و در فعالیت

عنوان عضوی از جامعه کسب قابلیتی که انسان بهها، باورها، هنرها، قوانین، اخلاقیات عادات و هر نوع از دانش
اند، آنها ملیتی درونی داده ای خاص بههایی که مردم جامعهها، دانش و مهارت(. باورها، ارزش9119، 9کند)تیلور

 (.1،9111های بیرونی جبر و تبادل هستند )انمپلمکمل سیستم

های وسعه اقتصادی به نشست جهانی سیاستعنوان پتانسیلی برای رشد و تشدن مقوله فرهنگ بهمطرح

المللی در گردد. در پی این نشست، مطالعات وسیعی از سوی مجامع بینبر می 9191فرهنگی مکزیک در سال 

حال راستای شناخت حوزه فرهنگ و توسعه آن با هدف رشد اقتصادی و ارتقای کیفیت زندگی در کشورهای در

روی این صنعت است ترین موانع پیششد، تأمین مال یکی از مهم توسعه انجام شده است. همچنین مشخص

است که از موانع  4و تأمین مالی بیرونی 7(. ایجاد اشتغال نیازمند دسترسی به تأمین مالی درونی1773)یونسکو،

 (.1773گذاری است) یونسکو،های سرمایههای صنایع دستی برای اجرای پروژهجدی انجمن

حال رشد اقتصاد کشورهای عضو سازمان توسعه و همکاری های در ترین بخش ز سریعصنایع فرهنگی، یکی ا

مفهوم صنایع فرهنگی نخستین بار در طی (. 1797، 8شناخته شده است)هاکالا و همکاران1(OECDاقتصادی)

سازی برای توصیف صنعت فیلم3هیمجنگ جهانی دوم و در مکتب فلسفی فرانکفورت به رهبری آدورنو و هاک

هایی است که برای عموم مردم، اطلاعات و شکل گرفت. طبق تعاریف متداول، صنایع فرهنگی متشکل از بنگاه

، 9کنند )براسیلیتکثیر، طراحی و تهیه میهای مختلف قابلهای آموزشی، علمی و فرهنگی در قالبسرگرمی
1779.) 

عنوان متغیرهای مستقلی موجب بهبود به اند کههای فرهنگی را تعیین نمودهبسیاری از اقتصاددانان شاخص

گیری در های فرهنگی هنری سهم چشمشود. معیارهای بسیاری گواه بر این است که، فعالیترشد اقتصادی می

( نقش فرهنگ در اقتصاد از محورهای مورد توجه اقتصاددانان 1،1779های اقتصادی دارد. )تراسبیعرصه فعالیت

های واقع فرهنگ داراییفرهنگ بر رشد و توسعه اقتصادی کشورها مؤثر است. دراساس معتقدند، است و براین

 آورد که در ارتقاء رفاه جامعه اثر دارد. وجود میها و محصولات بهزیادی مانند مهارت
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ای متکی ای بر ابعاد فرهنگی ویژههای فرهنگی روی نخواهد داد و هر توسعهامروزه رشد و توسعه بدون زمینه

های فرهنگی و هنری به چه گستردگی در نظر گرفته شود، مقادیر متفاوتی از بسته به اینکه تعریف فعالیت است.

ها در تولید ناخالص ملی و ناخالص داخلی اثر خواهد داشت و در حال حاضر سهم اقتصادی فرهنگ سهم فعالیت

 در اقتصاد کشورها، بسیار مهم است. 
اند که توسعه اقتصادی تغییر استدلال کرده99گرفته تا )دانیل بل(97ماکس( پردازان اجتماعی از )کارلنظریه

مدعی  97گرفته تا )ساموئل هانتینگنون( 91پردازان دیگر از )ماکس وبر(همراه دارد. نظریهجانبه بهفرهنگی همه

صادی در یک نفوذ ماندگار و مستقل روی جامعه دارند و رابطه فرهنگ و رشد اقت94های فرهنگیهستند که ارزش

-(. همانطور91،1779توان تغییرات اتفاقی، متناظر یا نسبتاً مستقل دانست )تامسونطول پنجاه سال اخیر را نمی

ای خارجی متعددی در زمینه بررسی ارتباط اقتصاد و فرهنگ انجام شده است ولی که اشاره شد تاکنون مطالعه

همین اساس مطالعه حاضر در نظر دارد، به بررسی به این امر در مطالعات داخلی توجه کمتری شده است. بر 

های کشور بپردازد. به عبارت دیگر مطالعه حاضر در های اثرگذاری فرهنگ بر رشد اقتصادی در سطح استانکانال

نظر دارد که بررسی نماید آیا اولاً شاخص فرهنگی بر رشد اقتصادی اثر دارد یاخیر. ثانیاً بررسی نماید که آیا 

تواند بر رشد اقتصادی اثر گذار باشد یا خیر. مقاله حاضر در چهار گی از کانال سرمایه انسانی نیز میشاخص فرهن

بخش شکل یافته است. در بخش دوم به بررسی ادبیات مطالعه در دو بخش نظری و پیشینه مطالعات انجام شده 

شده است. در بخش سوم روش و همچنین در این بخش به بررسی جایگاه فرهنگ در اقتصاد ایران پرداخته 

گیری ها و مدل تحقیق بررسی شده است. در بخش آخر نیز به بیان نتیجهمطالعه ارائه شده است. سپس داده

 پرداخته شده است.
 

 مبانی نظری و پیشینه پژوهش -2

گذاری فرهنگی گذاری در بخش فرهنگ و هنر، رشد اقتصادی و فرهنگ، سرمایهدر این قسمت سرمایه

های فرهنگی در ایران اد ایران، مبانی نظری مزیت نسبی، سهم بخش فرهنگ و وضعیت شاخصدر اقتص

 و پیشینه پژوهش بررسی شده است. 

 گذاری و فرهنگمبانی نظری سرمایه -2-1

طور مستقیم و غیر مستقیم در بازارهای مالی یکی از ابزارهای مهم توسعه هستند؛ زیرا با تخصیص منابع به

بودند تا  گری مالی غفلت کردهمشاغل اثرگذار هستند. اقتصاددانان کلاسیک در مورد واسطهایجاد یا تخریب 

( بر اهمیت خدمات مالی در نوآوری و رشد تأکید 9191) 93( و به دنبال آن شومپیتر9937) 98که بجت این

د. با توجه به ویژگی کن( معقد بود که رشد اقتصادی، تقاضا و رهبری عرضه را مطرح می9111رابینسون ) نمودند.

زایی مؤثر و کارآمد تواند بر هدف اشتغالای نمیبری مشاغل، توسعه بازارهای مالی در هر حوزهکاربری یا سرمایه

اندوز تمرکز شود. باشد و برای رسیدن به اهداف رشد و توسعه اقتصادی باید بر روی تأمین مالی کاربر و سرمایه
جای ربر بودن، اثر منفی توسعه مالی بر اشتغال ) از طریق جایگزینی سرمایه بهصنایع فرهنگی به دلیل ماهیت کا

 نیروی کار( در آن احتمال وقوع کمتری دارد.
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بنیان در جهان مطرح شده  های نوپا و دانش ترین منبع تأمین مالی شرکت مهمیکی از عنوان  به  گذاری سرمایه

های اصلی و عوامل کلیدی  یکی از حلقه  گذاری د سرمایهنظران اقتصادی و کارآفرینان معتقدن صاحب است.

شود. امروزه در کشورهای پیشرفته،  وری و رشد اقتصادی کشورها محسوب می پیشرفت نوآوری، بهبود بهره

های معنوی از این منابع مالی جهت  های پیشرفته و داشتن دارایی های کوچک با تکنولوژی بسیاری از شرکت
جنوبی، مکزیک و  گذاری در کشورهای نوظهور همچون چین، کره ند. نقش این نوع سرمایها رشد استفاده کرده

های زیستی، صنایع  های فعال در زنجیره عرضه صنایع مختلف از جمله فناوری برزیل جهت تأمین مالی شرکت

گذاری در  مایهگذاران آگاه با سر دفاعی، خودرو، پزشکی، هنر و کشاورزی مورد توجه قرار گرفته است. سرمایه

های کوچک و متوسط که در مراحل اولیه و سریع رشد قرار دارند، بر افزایش چشمگیر ارزش  شرکت

فرهنگی عبارت است   گذاری ، سرمایه(1777گذاری خود با دید بلندمدت سعی دارند. بر طبق تعریف بش) سرمایه

از پتانسیل رشد بالایی برخوردار دارند و های کوچک یا متوسط که  ها، سهام شرکت گذاری در پروژه از سرمایه

برند.  های معنوی )مانند آثار فرهنگی و هنری( بهره می های تکنولوژیک یا دارایی طور معمول از نوآوری به

های تأمین مالی کارآفرینان را پوشش  واسطه موارد ذیل خلأ تواند به در بخش فرهنگ و هنر می گذاری  سرمایه

 دهد:

طرفه  گذار در سهام شرکت، حق لغو یک ( سرمایه1ای بازپرداخت سرمایه وجود ندارد. ( هیچ تعهدی بر9

در بخش فرهنگ و  گذاری  ( سرمایه4( سرمایه در موارد ورشکستگی از بین خواهد رفت.7تأمین مالی را ندارد. 

های  ترین ویژگی مکند. مه ها مشخص می گذاری های خاصی است که آن را از دیگر انوع سرمایه هنر دارای ویژگی

 گذاری عبارتند از: این سرمایه
گیری از ساختار  ( بهره1برداری از پروژه هنری،  در نظر داشتن دوره بازگشت سرمایه در حدود اجرا و بهره( 9

 ( دارای ریسک بالا4( دارای ساختار مالکیت خصوصی،7گذاری مشارکتی،  سرمایه

گذاران متمایز  ها را از دیگر سرمایه هایی دارند که آن ویژگیدر بخش فرهنگ و هنر نیز  گذاران  سرمایه

دلیل ریسک ذاتی  ای دارد. به در بخش فرهنگ و هنر اهمیت ویژه گذاری  سازد؛ روش تأمین مالی در سرمایه می

ها بخش فرهنگ و هنر و همچنین احتمال بازگشت سرمایه در این نوع  ها و فعالیت نهفته در موفقیت طرح

ها  ها ندارند. با وجود تسلط بانک گونه پروژهگذاری در این گذاران تمایلی به سرمایه بسیاری از سرمایهها،  طرح

ای در مورد کمبود سرمایه  ها نگرانی فزاینده حال در بسیاری از جنبه عنوان منبع بالقوه تأمین مالی، با این به

منظور تأمین  جود دارد. تکیه بر وام بانکی بههای کوچک و ریسکی بلندمدت، در ساختار مالی بسیاری از شرکت

وجود آورد که در میان  شماری را به اندازی یا رشد و توسعه شرکت، ممکن است مسائل و مشکلات بی مالی راه

دست آمده از بدهی،  گرایی اشاره داشت. سرمایه به مدت شدن عارضه کوتاهتوان به تحمیل ها می آشکارترین آن

های کسب و کار یا  یبایی نیست. همچنین این امکان برای وام وجود دارد که در برابر داراییسرمایه متعهد و شک

ای بهره و پرداخت نهایی اصل وام را  های دوره های مالک تضمین شود. از سوی دیگر استقراض، بازپرداخت دارایی
ویژه بر  که روی سودآوری و به شود، در هنگام افت فروش یا دیگر فشارهایی کند. این عامل باعث می ایجاب می

 شود، شرکت در معرض تهدید قرار بگیرد. جریان نقدی وارد می
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عنوان تئوری غالب در  گذاری در بخش فرهنگ و هنر، توجه به تئوری کارگزاری به از مسائل مهم در سرمایه

گذار و  بط بین سرمایهگذار در ادبیات کارآفرینی ظهور کرده است. روا توضیح روابط بین کارآفرین و سرمایه

گذاری در یک کسب و کار  گذار خطرپذیر را برای سرمایه آید که کارآفرین یک سرمایه وجود می کارگزار زمانی به

جسور  گذار  گیرد. طبق تئوری کارگزاری، یک مشکل کارگزاری بین کارآفرین)کارگزار( و سرمایه کار می جدید به
آید. این  طور بالقوه متفاوت، به وجود می ناسازگار و ترجیحات ریسک بهدر بخش فرهنگ و هنر در نتیجه اهداف 

ها  عبارت دیگر هر دوی آندنبال منافع خود هستند؛ به گذار به کند که هم کارگزار و هم سرمایه تئوری فرض می

زن اهداف هایی برای توا های مناسب و کنترل طور محدود منطقی هستند. بنابراین اگر انگیزه طلب و به منفعت

کردن منفعت)مطلوبیت( شخصی خود اقدام  ها در جهت بهینه گذار تعیین نشود، هر دوی آن کارآفرین با سرمایه

گذاری، تعیین روش مناسب جهت تأمین مالی  های موجود در این نوع سرمایه کنند؛ بنابراین جهت رفع ریسک می

 ای دارد.. ویژهبنیان تا تکمیل مرحله رشد اهمیت   های نوپا و دانش شرکت

 

 یافته جسورانه در کشورهای توسعه گذاری سیر تكاملی سرمایه -2-1-1

های در حال رشد در حوزه صنایعی از قبیل آثار هنری از طریق  در پنجاه سال اخیر تعداد زیادی از بنگاه

اولین روزنه تأمین اند.  های حال حاضر جهان بدل شده ترین بنگاه جسورانه به بزرگ گذاری  ساختارهای سرمایه

عنوان شرکای محدود بود. از سال  های بازنشستگی به جسورانه با ورود منابع مالی از صندوق های  مالی فعالیت

اند.  به خود اختصاص داده VC های تعهد شده را در صنعت درصد سرمایه44های بازنشستگی  این طرح 9197

گذاری به مؤسسات  ترین طبقه سرمایهبازنشستگی، بزرگ های گذاری از سوی صندوق پس از منابع مالی سرمایه

ها حدود  شود. این گروه های بیمه مربوط می گذاری و شرکت های سرمایه های تجاری، بانک مالی شامل بانک

خود اختصاص  در آمریکا به 9197بنیان را از سال  های دانش های تعهد شده برای فعالیت درصد از سرمایه99

خود اختصاص  درصد این مجموعه را به93ت و مراکز اعطای وام، موسسات بعدی هستند که اند. مؤسسا داده

بر ها علاوه های خصوصی و مؤسسات خیریه قرار دارند. این سازمان دهند. در رأس این گروه، دانشگاه می

ها از  اند. آن دهگذاران در کسب سود از این ساختارها بو ترین طبقه سرمایه های کلان خود، موفق گذاری سرمایه

گذارانی فعال و  میلادی سرمایه 9137و اوایل دهه  9187گونه شراکت در اواخر دهه  گیری این اولین لحظه شکل

درصد کل این 99ها نیز حدود  میلادی اشخاص مختلف و خانواده 9197اند. از سال  ثابت قدم در این حوزه بوده

میلادی  87های اخیر در حال کاهش است. از اوایل دهه  الاند و این قسمت در س ها را تقبل کرده سرمایه

عنوان یک الگوی مناسب  جسورانه خانوادگی نیز به های  کارآفرینان از ساختارهای حمایتی متنوعی چون صندوق
جسورانه را ایجاد و  گذاری  های سرمایه های خصوصی، صندوق میلادی، بنگاه 9197اند .از اوایل سال  استفاده کرده

های اخیر  ها نکته مهمی در الگوی تأمین مالی در دهه ایت کردند. ساختار شراکت عام و محدود این صندوقهد

 در نقاط مختلف جهان بوده است.

ها و  گذاری هدفمند در شرکت یافته برای تجمیع سرمایه و انجام سرمایه مدل رایجی که در کشورهای توسعه

ود، مدل صندوق سهام خصوصی است. در اغلب کشورها قالب حقوقی ر کار می های دارای قابلیت رشد به ایده
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عنوان  ها به شود. تفکیک مدیریت از مالکیت این صندوقها استفاده می شراکت محدود برای تشکیل انواع صندوق

 شوند؛ گذاران به دو گروه اصلی تقسیم می شود. در این مدل، سرمایه مزیت اصلی این قالب شناخته می

گذاری و مدیریت  صورت فعال به انتخاب استراتژی سرمایه ه با توجه به اختیارات گسترده بهشریک عام ک (9

گذاری، تجمیع سرمایه و مدیریت عملیات  پردازند. مطالعه و آنالیز اهداف سرمایه منابع صندوق می
 پذیرد. عنوان مدیر صندوق انجام می گذاری از سوی یک شخصیت حقوقی مجرب و متخصص به  سرمایه

شرکای محدود که سهم بالاتری از مالکیت صندوق را در اختیار دارند اما مسئولیت مدیریت منابع را  (1

 کنند. طور کامل به شریک عام واگذار می به

جسورانه اعم از  های  گذاری در سهام خصوصی و طرح بر اهمیت جدایی مالکیت از مدیریت در سرمایهعلاوه

کننده در انتخاب ساختار مناسب در کشورهای مختلف دنیا  ر عامل تعیینهای حوزه فرهنگ و هنر، دیگ پروژه

گذاران را از پرداختن مالیات  مباحث مالیاتی است. مبنای کلی از این حیث انتخاب ساختاری است که سرمایه

در  برای دو بار محفوظ نگاه دارد. این دو بار پرداختن مالیاتی شامل مالیات در زمان شناسایی سود و دیگری

 زمان تقسیم سود است.

 

 رشد اقتصادی و فرهنگ -2-2

به  که، استرشد اقتصادی، هدف قدیمی سیاست توسعه است که با افزایش تولید کالا و خدمات در ارتباط 

شناسایی و تعیین آثار و نقش عوامل مؤثر بر  بنابراین. دهد یاین ترتیب رفاه انسانی را افزایش و فقر را کاهش م

عنوان عامل ه، انباشت فیزیکی ب9187توسعه نقش اساسی دارند. تا قبل از دهه  های یزیر رشد توسعه در برنامه

و  9189 99اما مطالعات دانشمندانی چون شولتز .حال توسعه شناخته شده بوداساسی رشد کشورهای در

رشد را در بین کشورها  یها رشد و تفاوتتواندهمه  یباشت سرمایه فیزیکی نمنشان داد که ان9181 91دنیسون

از انباشت سرمایه فیزیکی است. به این ترتیب  تربه مراتب بیش آن بلکه عاملی وجود دارد که اثرات .تبیین کند

 همهکه در طوری، بهانجام شدرشد و توسعه اقتصادی   کنندهبه بعد تحولاتی در عوامل تعیین 9187از دهه 

عوامل اصلی شناخته شدند و ، ،17و دانش فنی و همچنین سرمایه انسانی یشده، فناورمطرح های یهنظر

از دیگر عنوان یکی بههم 19سرمایه فرهنگی ،به بعد 9117. از اواخر دهه شدندزا پدیدار  رشد درون های یهنظر

 لیبه دل ،به بعد 9117از دهه رح شده است.عوامل مؤثر در رشد کشورها و تفاوت نسبی اقتصادهای متفاوت مط

به سرمایه فرهنگی شد. در الگوهای  یا ژهیارائه شده در تحلیل عوامل مؤثر در رشد، توجه و یها یناتوانی تئور

عنوان تفاوت رشد اقتصادی کشورها و خصوص در مدل الگوی سولو عوامل مختلفی بهجدید رشد اقتصادی، به
در کمیسیون جهانی فرهنگ و . است. یکی از این عوامل، عوامل فرهنگی شود یمها مطرح  در آمدی بین آن

یم فرهنگ و توسعه در هر جامعه هشفاف بیان شده است که مفا کاملاً به 9111توسعه سازمان ملل در سال 

 (. 1779اند )تراسبی،  هم تنیده شدهدر یریناپذ کیبه طرز تفک

شدنی هایی که در حیطه فرهنگ بحثروشن نبودن حد و مرز فعالیتهای اقتصادی فرهنگ با وجود بررسی

های مناسبی را برای طرح یافته، زمینهگیری سهم این بخش در اقتصادهای توسعهاند با اندازهاست، توانسته
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 های فرهنگیکه تعریف فعالیتاهمیت واقعیت فرهنگ در اقتصاد کشورها فراهم آورند. بدین ترتیب باتوجه به آن

ها در تولید ناخالص ملی و و هنری را به چه گستردگی در نظر گرفته شود، مقادیر متفاوتی از سهم فعالیت

های فرهنگی و هنری شامل تئاتر، های موجود، فعالیتعنوان مثال، طبق دادهتوان انتظار داشت. بهداخلی می

تی نزدیک به یک درصد تولید ناخالص موسیقی، هنرهای نمایشی، صنایع دستی، ادبیات و هنرهای محلی و سن
ها را دهد. اما اگر حوزه این فعالیتملی و بیش از یک درصد نیروی کار شهری در آمریکا را به خود اختصاص می

قدری گسترش داده شود و )صنایع فرهنگی( به هنرها، تصویرهای متحرک، رادیو و تلویزیون و چاپ و نشر 

عبارتی میلیارد دلار و به 977به حدود  9199فرهنگی و هنری برای سال تعمیم داده شود، ارزش کل تولید 

ها با استفاده (. در همه کشورها دولت1771، 11درصد تولید ناخالص ملی آمریکا بوده است )تامپسون 1/9معادل 

مالیاتی های بینی تخفیفهای دولتی، پیشکنند. پرداخت بنگاهاز ابزار گوناگون به بخش فرهنگ و هنر کمک می

های فرهنگ، تدوین، مقررات، ارائه و پشتیبانی از آموزش و تربیت نیروی ها یا سازمانبرای شاغلان یا فعالیت

هایی از این ابزارها گذاری برای حمایت از حقوق و اقتصاد فعالان بخش فرهنگ و هنر فقط نمونهانسانی و قانون

 (.1777، 17است )توسه

های اقتصادی دست یابند. بنابراین باتوجه به اند به موفقیتفرهنگ توانستهاکثر کشورها از طریق بخش 

طورقطع المللی فرهنگی بهشوند و صنایع و تجارت بیناینکه اقتصادها در حال حاضر با محوریت فرهنگ اداره می

یابی به اهداف نظر دارد برای دستبا تقاضای برای کالاها و خدمات فرهنگی هماهنگ بوده است؛ پژوهش حاضر در

گذار )با تأکید بر صنایع فرهنگی( بر رشد های فرهنگی تأثیراقتصادی کلان کشور و رشد اقتصادی بالا، شاخص

اقتصادی کشور را بررسی نماید تا از این طریق راهگشای مفیدی برای مسئولان اقتصادی و فرهنگی کشور باشد 
 (. 9198، 14اقتصادی کشور را سامان و بهبود بخشد )یونیدوهای رشد ترین شیوه اثر بخشی برنامهکه با منطقی

 

 گذاری فرهنگی در اقتصاد ایرانسرمایه -2-3

تواند بر آن اثر بگذارد، تولید ناخالص داخلی است که های اقتصادی که سرمایه فرهنگی مییکی از حوزه

 اقتصادی است.افزایش تولید ناخالص داخلی سرانه یکی از شروط لازم برای دستیابی به رفاه 

گذاری فرهنگی در اقتصاد ایران دو بعد متفاوت دارد؛ نخستین بعد به روش تخصیص منابع مالی به سرمایه

یابد. منابع شود و دومین بعد آن به تبدیل منافع فرهنگی به بازار فرهنگی ارتباط میحوزه فرهنگ مربوط می

قتصاد و این واقعیت که دولت، منشأ اصلی اثر حتی در ای از امنبعی بودن بخش عمدهدلیل تکماالی فرهنگ به

شود. در واقع دولت نقشی گذاری بخش خصوصی است و یکسره به اشکال مختلف از نهاد ناظر تأمین میسرمایه
کننده فرهنگی، در اغلب موارد به مثابه کند. در واقع مخاطب و مصرفجانبه در صنایع فرهنگی ایفا میهمه

شود که در هر صورت، نیازمند تشخیص صحیح دولت برای استفاده از یر و انفعالی تعریف میپذای شکلپدیده

کالاهای فرهنگی است. از سوی دیگر سرمایه فرهنگی ملی رو به افزایش است. ارتقای متوسط سطح تحصیات در 

بر افزایش سرمایه ها و سطح استفاده از آنها همه ها، گسترش رسانهشدن ظرفیت دانشگاهجامعه، چند برابر

 شده فرهنگی در ایران دلالت داردنهادینه
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 جایگاه فرهنگ در اقتصاد ایران -2-3-1

لحاظ شده "امور تفریحی و فرهنگی"در آمارهای اقتصادی ایران سهم بخش فرهنگ در تولید ناخالص داخلی در 

 ته شده است. توان را در چند بخش مورد بررسی قرار داد که در ادامه گفاست؛ این اطلاعات را می

 افزوده بخش فرهنگیسهم ارزش -الف

 
 1331-1331افزوده بخش فرهنگی از سال . ارزش1جدول شماره 

 سال

افزوده جمع ارزش

 ها فعالیت رشته

 )میلیارد ریال(

افزوده بخش ارزش

 فرهنگی

درصد سهم فرهنگ از 

 افزودهارزش

9717 889719 18991 79411/7 

9719 17317871 37171 77799/7 

9711 91178939 81817 77173/7 

9717 91999147 994937 77919/7 

9714 91188719 919947 7974/7 

9711 97197187 949917 79711/7 

9718 98919987 939193 79713/7 

 و محاسبات محقق 9713منبع: مرکز آمار ایران 

 

طور در محصول ناخالص داخلی کشور بهبا توجه به محاسبات انجام شده سهم ارزش افزوده بخش فرهنگی 

به شدت  9719افزوده در سال دهد، درصدسهم فرهنگ از ارزشدرصد است. آمارها نشان می99/7میانگی 
تواند آثار و پیامدهای مثبتی داشته باشد. باتوجه به کاهش یافته است ولی بعد از روند افزایش داشته است که می

و کمترین آن  17محاسبات انجام شده بیشترین سهم بخش فرهنگ از تولید ناخالص داخلی مربوط به سال 

 است.  19مربوط به سال 
 

 های دولت(گذاری دولت در بخش فرهنگ )هزینهسرمایه -ب

دهد و بیانگر آن های تفریح، فرهنگ و مذهب را نشان میگذاری دولت در بخشروند درصد سرمایه 1جدول 
های دولت به این امور اختصاص داده شده است و درصد از هزینه 17/1تقریبی طور، به97141است که در سال 

-گذاری دولت کاهش یافته و این امر بیانگر آن است که سرمایهها سرمایهدهد که طی این سالروند نشان می

شود. کننده این حوزه محسوب نمیصوصی در این حوزه قابل توجه بوده و دولت تنها حمایتگذاری بخش خ

  11گذاری دولت در بخش فرهنگ کمرنگ است.متأسفانه سرمایه
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های تفریح، فرهنگ و مذهبگذاری دولت در بخش. روند درصد سرمایه2جدول شماره   

 سال
های بخش تفریح، هزینه

 فرهنگ و مذهب
 دولتهای هزینه

های دولت در درصد هزینه

 بخش فرهنگ

9797 98891 817714 14/1 

9794 93739 833319 11/1 

9791 19341 391111 71/7 

9798 93199 881779 37/1 

9793 91941 888317 13/1 

9799 94941 811893 94/1 

9791 93781 879817 83/1 

9717 94319 891411 71/1 

9719 91971 198811 78/1 

9711 1891 119147 84/9 

9717 1399 898441 19/9 

9714 94991 848191 17/1 

 9713های ملی، بانک مرکزی ایران منتشرشده منبع:حساب

 

 های خالص غیرخوراکی( یک خانوار شهری )بودجه خانوار(گذاری ) هزینهمتوسط سرمایه -ج

دهد و بیانگر آن است در مذهب را نشان می های تفریح، فرهنگ وروند درصد بودجه خانوار در بخش 7جدول 

های خالص سالانه غیرخوراکی یک خانوار شهری، هزینه میلیون ریال متوسط هزینه 1/199، از 9711سال 

دهد که طی ( سهم است و روند نشان می8/7میلیون ریال) 1/3ها و خدمات فرهنگی معادل تفریحات، سرگرمی

ش یافته یعنی با توجه به کشش درآمدی توجه خانوارها برای موارد دیگر های خانوار کاهها هزینهاین سال

 اهمیت بیشتری نسبت به بخش فرهنگ داشته است. 

 

 های تفریح، فرهنگ و مذهب. روند درصد بودجه خانوار در بخش3جدول شماره 

 1331 1331 1333 1332 1331 1331 سال

 199991 911183 938371 919711 991399 11181 های خانوارجمع کل هزینه

 3177 3144 8189 8913 1799 4797 تفریحات گروهی و خدمات

 8/7 3/7 1/7 97/4 99/4 79/4 درصد هزینه

 9713منبع: سالنامه آماری کشور مرکز آمار ایران منتشرشده در سال 
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 گذاری داخلی و خارجی در کالا و خدمات فرهنگی در ایرانوضعیت سرمایه -د

گذاری داخلی و خارجی در کالا و خدمات فرهنگی در ایران با توجه به وارادات و ادرات آنها سرمایهوضعیت 

شده است. متأسفانه در کشور ما رشد تقاضا برای محصولات فرهنگی، به تقاضای کالاهای وارداتی تبدیل انجام

ر این بخش بسیارکم بوده و تنها برای شده است. البته بیان این نکته در اینجا ضروری است که آمار و اطلاعات د

دسترس است و در اکثر موارد امکان تفکیک وجود برخی از کالاها و خدمات فرهنگی آمار تجارت خارجی در

های دیگری وارد شده است. به هر حال آمار نشان داده شده در جدول شامل: اشیاء نداشته و ارقام آنها در بخش

بازی، آلات موسیقی و اجزاء و قطعات، کتاب، روزنامه، سایر محصولات چاپ اسبابهنری و کلکسیون و عتیقه، 

 دست نوشته، تایپ شده و نقشه است.

 
 . درصد سهم صادرات و واردات کالاها و خدمات فرهنگی1جدول شماره 

 1331 1331 1333 1332 1331 1331 کالاها و خدمات فرهنگی

 84/7 91/7 93/1 71/9 79/3 11/4 درصد واردات

 93/7 17/7 911/7 717/7 771/7 93/7 درصد صادرات

 9713شده در منتشر 9711منبع: سالنامه آماری کشور مرکز آمار ایران 

 

واردات کالاها و خدمات فرهنگی روند کاهشی داشته که این امر نشانه خوبی از نظر اقتصادی، فرهنگی و 

روند کاهشی صادرات کالاها و خدمات فرهنگی هم هستیم که اجتماعی برای کشور ماست. اما متأسفانه شاهد 

های مسئول )صدا و سیما، سازمان ضعف بزرگی باشد. بعد از انقلاب در حوزه فرهنگ همۀ دستگاهتواند نقطهمی

تبلیغات اسلامی، آموزش عالی، آموزش و پرورش، وزارت فرهنگ و ارشاد اسلامی( در تولید و عرضه محصولات 

صورت اند تا مبلغی از بودجه دولت را بهها تلاش داشتههشان به درون بوده است.یعنی همه دستگاهفرهنگی نگا

های دولتی و خصوصی قرار دهند تا آنها اقلامی را تهیه کنند که جوابگوی نیاز داخلی رایانه در اختیار بخش

 .اندباشد. هر چند در پاسخگویی به نیازهای داخلی هم موفق عمل نکرده

 

 مبانی نظری مزیت نسبی  -2-1

تر یافتهگیری کرد. اما شکل تکامل اندازه 9119ای در سال ، مزیت نسبی صادراتی را در مقاله18نخستین بار لیزنر

نهایت نیز ( ارائه شد. در 9198،  9181)  13الملل است توسط بالاسااین شاخص که معیاری مهم در تجارت بین

 سا را ارائه داد.  یافته شاخص بالاوالراس شکل تکامل

 

 شاخص تكامل یافته بالاسا  -2-1-1

های لیزنر و بالاسا، آنها را با محدودیت دانسته و اظهار کرد ، توماس والراس ضمن اشاره به شاخص9119در سال 

یافته و با توسعهها بیشتر بر تولید و صادرات کشورهای پیشرفته تمرکز داشته و از کشورهای کمترکه این شاخص
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صورت زیر اند. به این ترتیب، شاخص بالاسا بهبر کشاورزی و خدمات صحبتی به میان نیاوردهمتکی اقتصاد

 تکمیل شد: 

RCAi
a = (Xi

a /X
i) / (Y w

a/Y
w) (9  )                                                                                            

                      
Xiدر آن، 

a ارزش صادرات کالای :a  تولید یا غیر تولیدی ( در کشور (i ،Xiارزش کل صادرات کشور :i ؛Y w
a :

معرف کشور مورد بررسی،  i: ارزش کل صادرات جهان. بنابراین در شاخص Y wدر جهان؛ aارزش صادرات کالای 

a  معرف کالای مورد بررسی وw توان مزیت نسبی را برای همه بیانگر جهان است. با استفاده از این شاخص می

 کشورها و همۀ کالاهای تجاری محاسبه کرد. 
 

  28 (SRCA)شده متقارنشاخص مزیت نسبی آشكار -2-1-2

رود؛ یعنی نبود مزیت نسبی شمار میمتقارن بودن شاخص نسبی آشکار شده، یکی از نقاط ضعف این شاخص بهنا

-که وجود مزیت نسبی در محدوده یک تا بیحالیشود. درمحصول، در محدوده صفر تا یک نشان داده مییک 

ای از این شاخص توسط براسپلی و شود. برای رفع این مشکل، مشکل متقارن یا نرمال شدهنهایت بیان می

 صورت زیر ارائه شده است. ( به1777همکارانش )

         
      - 

        
(1                                                                                                      )

                
 شاخص بالانس  -2-1-3

های متعددی در ارتباط با مزیت نسبی کردن شاخص( ضمن آزمون9193) 11شاخص بالانس فورسنتر و مواری

گیری مزیت شده در این مقاله برای اندازهتعیین مزیت نسبی ارائه کردند. استدلال ارائهدو شاخص تجاری را برای 

طور قطع در کشورهای مختلف به (EC)نسبی آشکار شده به این ترتیب است؛ شرایط نسبی که شرایط اقتصادی 

 TPC، تولید و مصرف المللالمللی است. این الگو بر الگوی تجارت بینبین CAکننده الگوی مزیت نسبی تعیین

و دیگر متغیرهای بعد از تجارت برای تعیین  TPCهایی که بر مبنای کند. شاخصمیان کشورها حکومت می
های ارتباطی بین این هستند. زنجیرهRCAاند؛ منبعی برای آشکارکردن مزیت نسبی مزیت نسبی استفاده شده

 صورت زیر است:ها بهشاخص

EC CA TPC RCA 
  

سازند و مقادیر کند. مقادیر مثبت، مزیت نسبی را آشکار میاختیار می -9و  9مذکور مقادیری بین شاخص 

دهنده تجارت درون صنعت است؛ یعنی واقع این شاخص نشاندهد. درمنفی عدم مزیت نسبی را نشان می
 هایی که متعلق به یک بخش یا صنعت هستند. صادرات و واردات فرآورده
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 هشپیشینه پژو -2-1
گذاری های فرهنگی بر گردش سرمایهبررسی تأثیر ارزش »( در پژوهشی با عنوان9714خیری و همکاران )

-، وضعیت کمی و کیفی سرمایه«شده در بورس اوراق بهادار تهران های پذیرفتهداران هادی در شرکتسرمایه

گرایی، فردگرایی در مقابل مقابل زنگذاری  را بررسی کردند و از مدل فرهنگی هافستد مشتمل بر مردگرایی در 

-اند.. ابزار گردآوری برای متغیر مستقل) مؤلفهگرایی، اجتناب از عدم اطمینان و فاصله قدرت استفاده کردهجمع

های خرید و فروش سهام و گذاری( گزاراشهای فرهنگی( پرسشنامه و برای متغیرهای وابسته)تناوب سرمایه

عمومی صاحبان سهام بوده است. در نهایت نتیجه بیانگر آن است که مردگرایی بر گزارش هیئت مدیره به مجمع 

گذاری وجود تناوب تأثیر ندارد. فردگرایی، اجتناب از عدم اطمینان و فاصله قدرت بر وجود تناوب در سرمایه

 گذاران نهادی تأثیر دارد.سرمایه

های مربوط  ها و با استفاده از داده پوششی داده( در پژوهشی با روش تحلیل 9711طهماسبی و همکاران )شاه

واقع ها و در و نیز با استفاده از منابع رسمی آمارهای فرهنگی، قابلیت هر یک از استان 9798-9731های به سال

دهد در برنامه  سنجند. نتایج نشان می ها را در استفاده از منابع موجود در بخش فرهنگ می کارایی نسبی استان

های تهران، قم و کرمان در صدر مقدار کارایی قرار دارند. همچنین بیشترین افزایش مقدار کارایی  انسوم، است

ها، تولیدات صدا  مرتبط با آذربایجان چهارمحال بختیاری، هرمزگان و لرستان است. در تحلیل حساسیت شاخص

 است. ترین شاخص مدل و استان سمنان بهترین کیفیت کارایی را داشته و سیما حساس

( در پژوهشی به بررسی عوامل مؤثر در صادرات کالاهای فرهنگی در ایران 9791صالحی امیری و همکاران )

دهد. پژوهشگر موضوعاتی مانند بازار و فرهنگ، نقش دولت در بخش هنر، پردازد و راهبرد مدیریتی ارائه میمی

 کند. صادرات را بررسی می

در پژوهشی به بررسی نقش صنعت فرهنگی بر توسعه فرهنگی، با ( 9798زادگان) صالحی امیری و حسین

شده در  های توزیع  آمده از پرسشنامه دست اند. در این پژوهش اطلاعات به تأکید بر کتاب و کتابخوانی پرداخته

ه های توصیفی و استنباطی ب و تحلیل شده و با ارائه یافتهبین ناشران کتاب شهر تهران به روش پیمایشی تجزیه

این نتیجه رسیده است که در زمینه افزایش میزان کتابخوانی، نظام اقتصادی تقریباً نقشی ندارد، نظام اجتماعی 

 کند و نظام مدیریتی و نظام آموزشی نقش زیادی دارند. نقش ضعیفی ایفا می

دی پرداخته ( در پژوهشی به بررسی تأثیر متغیرهای فرهنگی بر روی اصلاحات اقتصا9799ایزانلو و مهنازی)

یافتگی را شناسایی کرده است. در حوزه فرهنگ یافتگی یا عدم توسعهو نقش عوامل فرهنگی مؤثر در توسعه

شناختی و تاریخی، توانسته است بر توسعه تأثیرگذار باشد. گرایی و مذهب با رویکرد جامعه ترین اجزاء عقلمهم
یافتگی جوامع توانسته  نهضت کالونیسم در اروپا در توسعهنتایج این پژوهش نشان داده که پویایی فرهنگی مثل 

 کند. نقشی بسیار مهم ایفا می

ای با عنوان تأثیر تحولات فرهنگی بر توسعه اقتصادی، مورد ایران، عوامل نامه( در پایان9731قمری )

ند؛ بنابراین در این داساز توسعه اقتصادی میها و فرهنگ تحولات فرهنگی را زمینهغیراقتصادی به ویژه ارزش
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ساز رشد و توسعه اقتصادی، پرداخته شده و چگونگی های ارزشی زمینهها و ویژگیپژوهش به برخی از شاخص

 ها و رابطه آنها با توسعه اقتصادی ایران تحلیل شده است.این تحولات در نوع شاخص

پس از ارائه آمار مربوط به « اد ملیجایگاه بخش فرهنگ و هنر در اقتص»عنوان  ی باا ( در مقاله9731) یبیگ

ملی کشور ضمن بیان  یها سهم بخش فرهنگ و هنر در اقتصاد ایران بر اساس تعریف موجود در نظام حساب
ملی به دلیل  یها که نظام حساب دهد یو محصولات فرهنگی و هنری نشان م ها تیاقتصادی فعال یها یژگیو

سهم بخش فرهنگ و هنر در اقتصاد ملی را کمتر از واقع برآورد  از مسائل مفهومی و آماری یا وجود مجموعه

. وی در این مقاله دنبال یافتن ساز و کارهای بهبود نحوه تخصیص منابع عمومی بخش فرهنگ و هنر و کند یم

واقعیت را برای  دو تقاضای عوامل اقتصادی رونق دهنده تولید و مصرف فرهنگی هنری است. نتایج مقاله نیز، 

بخش فرهنگ و هنر که طبق برخی مطالعات در  -9: کند یبرنامه ریزان و سیاست گذاران اقتصادی روشن م

دیگر رشد کرده است در کشورهای در حال توسعه چون ایران  یها از بخش تر عیکشورهای توسعه یافته سر

دخالت دولت در این بخش به  -1پتانسیل نسبتاً خوبی برای جذب سرمایه، ایجاد اشتغال و افزایش درآمد دارد. 

 نظریه اقتصادی نیز توجه داشته باشد. یها شرطی مؤثر خواهد بود که بر دلالت

گذاران گذاری سرمایهتأثیر فرهنگ بر تناوب سرمایه »( در پژوهشی با عنوان 1794براچا و همکاران )

ن نهادی در سطح ملی را برای گذاراگذاری سرمایههای میان فرهنگی بر تناوب سرمایهتأثیر تفوت «نهادی

های گذاران و افزایش داراییچندین کشور بررسی کردند. آنها متوجه شدند، فاصله فرهنگی بین سرمایه

دهد، تناوب و های پژوهش نشان میهای فرضیهسهامداران نهادی مؤسسات تجاری تناوب کمتری دارد.  یافته

فاصله فرهنگی بازارهای خارجی تأثیر منفی دارد. همچنین  گذاری درفاصله فرهنگ با افزایش محیط سرمایه
 اند.گذاران از پیشینه رفتاری فرهنگی به طریقی متفاوت تفاوت فرهنگی ایجاد کردهسرمایه

( در پژوهش سرمایه انسانی، فرهنگ و رشد اقتصادی تحقیقات تجربی در هر دو 1794آسمت و همکاران )

رشد اقتصادی برای توضیح عملکرد رشد اقتصادی در سرتاسر کشور مالزی عوامل اقتصادی و غیر اقتصادی از 

اند. در میان عوامل غیر اقتصادی ارزش های فرهنگی برای توسعه اقتصادی عاملی مؤثر بوده است. انجام داده

 مطالعه دیگری نشان داده است که سرمایه انسانی یکی از منابع احتمالی رشد اقتصادی است و نقش محوری در

های فرهنگی به عنوان یک سیستم مشترک، یکی از نتایج ثروت شخصی درنظر  نظریه رشد دارد. بنابراین، ارزش

گرفته شده که فرهنگ یک عامل مثبت بر رشد اقتصادی است و رابطه مکمل میان فرهنگ و توسعه سرمایه 

های  گونه فرهنگ در فهم نابرابریدهد که چ انسانی وجود دارد. این مطالعه با هدف تعیین رابطه مکمل نشان می

 اقتصادی است. 

در مقاله خود به بررسی اثرات تنوع فرهنگی بر عملکرد اقتصادی پرداختند. برای  (1797) 77بلینی و همکاران

کشور اروپایی را بررسی کردند. نتایج این پژوهشبیانگر تأثیر مثبت تنوع  91ناحیه مربوط به  177این منظور آنها 

 وری است.بهرهفرهنگی بر 
و  9111-9119های ای به بررسی وضعیت تئاترهای کشور آلمان در سال( در مطالعه1797)79لاست و وتزل 

پرداختند. در این پژوهش با توجه به اهمیت عملکرد اقتصادی نهادهای غیرانتفاعی دولتی و  1771-1778
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کارگیری  تأکید شده است. در این مقاله نحوۀ بهوابستگی آنها به منابع دولتی بر اهمیت ارزیابی عملکرد آنها 

منابع در تولید هنرهای نمایشی بررسی شده است. برای مدلسازی تولید در مؤسسات هنرهای نمایشی از یک 

تئاتر دولتی در آلمان است  934های این مطالعه مربوط به استفاده شده است. داده 4ای ورودی محور  تابع فاصله

دهد، امکان کاهش  اند. نتایج این پژوهش نشان می شده انجمن نمایش آلمان گردآوری شدهکه از منابع منتشر
طور خاص با توجه به  استفاده از عوامل ورودی با فرض ثابت بودن ستادها در بین تئاترهای آلمان وجود دارد. به

گیر باید به ارزیابی امات تصمیمسازی هزینه وجود دارد، مق سیستم یارانه موجود و شبهاتی که درباره رفتار حداقل

 ها بپردازند. کردن هزینه های حداقل مجدد سیستم و تمرکز بر روی مشوق

هنری و خدمات فرهنگی در  -( در پژوهشی به تحلیل مصرف محصولات فرهنگی1799)71دینز و ماچادو

و خدمات در برزیل  هنری–های محصولات فرهنگی  دنبال ارزیابی مشخصه اند. این پژوهش به برزیل پرداخته

 گیرد. نظر میطور کلی در کننده جامعه به عنوان یک فعالیت با اثرات مثبت بر مصرف است. این هدف را به

های اقتصاد فرهنگی در حوزه ، در تحلیل سیاست« هنر و اقتصاد شناسی»با عنوان  پژوهشی (1774)77برونو

اامنی اقتصادی در سطح جامعه و ناامنی روانی موجب رکود گیرد: احساس ن پردازد. او در پایان نتیجه می هنر می

های نقد  اند که پول های اقتصادی بر این عقیده شود. بیشتر مردم با مواجه شدن با بحران فروش در آثار هنری می

های فرهنگی و هنری منوط به  فعالیت ،دهد را باید صرف خرید چیزهای ضروری دیگر کنند. این امر نشان می

صورت اگر اقتصاد اجتماع تهی از درآمد در زمینه هنر دغدغه است. در این اقتصادی سالم و مخاطبی بیداشتن 

المللی دست  های هنری سالم باشد و به رشدی مناسب در سطوح بین توان انتظار داشت که چارچوب باشد، نمی

 یابد. 
اقتصاد هنر به نقش درآمدها و  پژوهشی درباره در "هنر چتر بازی معاصر  "در مؤسسه  (؛1777)74مونتمان

های فرهنگی و هنری با اتکاء بر امنیت پردازد. به نظر وی بنگاهزایی بخش هنر در اقتصاد مدرن امریکا می اشتغال

بر عامل دارند. علاوههای ترقی و رشد را طی کرده و همسو با شکوفایی اقتصاد کلان کشور گام بر میاقتصادی پله

نماید که در تعیین ماهیت و  ها و نهادهای جامعه اشاره می ها، ارزش بر عواملی نظیر انگیزه پژوهشادی، این اقتص

 ند.دارسرعت توسعه اقتصاد هنر و توسعه به میزان سایر عوامل اقتصادی اهمیت 

 

 شناسی پژوهشروش -3

های کشور براساس  بوده و استانای  توصیفی است. این پژوهش از نوع کتابخانه -روش تحقیق از نوع تحلیلی

دهد. در این مقاله از  حجم جامعه آماری ما را تشکیل می 9713شده در سال های منتشرآخرین اطلاعات داده
 شوند.  های تابلویی ارزیابی می شود که در ادامه با استفاده از روش داده ها و الگوی خاصی استفاده می شاخص

 

 كار و کاربرد آن در تعیین مزیت نسبی ارزش افزودهمعرفی شاخص مزیت نسبی آش -3-1

الملل رشد و توسعه پیدا کرده و  با توجه به اینکه نظریات مزیت نسبی در مباحث مربوط به تجارت بین

اوهلین عمومیت یافته است؛ این نظریات و نظریه -مفهوم مزیت نسبی نیز عمدتاً تحت مدل تجارت هکشر 



يعباس شاکر و يمیصم ياحمد جعفر ،يارت اله فتح ،يتقو يمهد ،يسارا حنجر/  يدر بخش فرهنگ و رشد اقتصاد گذاري هيسرما   

999 

 
 1011 تابستان/ متوهش سيشماره  / همدسال 

کار گرفته شوند اما نکته مهم آن است که بسیاری از مفروضات آنها الملل به بین توانند در تجارت ریکاردو می

الملل  ها برای تجارت بین رو کاربرد این نظریه یابد تا بین کشورها؛ ازاین ویژه بین مناطق یک کشور مصداق می به

برای تعیین مزیت نسبی  RCAبین مناطق یک کشور اعتبار بیشتری دارد.. در بسیاری از مطالعات از شاخص 

ای محصولات خاص یا یک بخش اقتصادی یا تعیین جایگاه جهانی یک محصول و تغییرات آن در طول  منطقه
( و لی 1777)73(، براسیلی و همکاران9113)78(، لین9198)71زمان استفاده شده است. مطالعات یونیدو 

ت مربوط به صادرات کالا و خدمات در بین مناطق که اطلاعاای از این مطالعات هستند. از آنجا( نمونه9111)79

عنوان جایگزینی های مختلف اقتصادی به افزوده ایجاد شده در بخشتوان از روش ارزش داخلی وجود ندارد، می

برای صادرات کالا و خدمات استفاده و شاخه شبه رقابتی ایجاد کرد. چهار بخش عمده اقتصاد کلان) 

شود ها فعالیت گفته میشود و به زیرمجموعههای مختلف تقسیم مین  به زیرمجموعصنعت،خدمات و ...( در ایرا

 رود )فعالیت فرهنگ(. ای به کار میهای منطقهو در حساب

بخش مورد استفاده در این مقاله بخش خدمات عمومی اجتماعی شخصی و خانگی است که به تفکیک 

-ورزشی دارد. در این مطالعه از سهم ارزش افزوده فرهنگی، بهای با عنوان بخش تفریحی، فرهنگی، زیرمجموعه

که عنوان جایگزینی برای شاخص فرهنگی استفاده و نقش آن در رشد استانی محاسبه شده است. اما از آنجایی

-این شاخص برای نشان دادن مزیت کشور در صادرات کالای مورد نظر است، برای تعیین مزیت نسبی ارزش

جای کشور استان بر این بهرهنگی، باید تغییراتی در شاخص مزیت نسبی آشکار ایجاد کرد. علاوهافزوده صنایع ف

برای  SRCA و   RCAطور که پیشتر گفته شد، نظر گرفته شده است. در واقع همانو به جای جهان کشور در

 شود: عریف میبه صورت زیر ت Pدر استان  a مثال شاخص مزیت نسبی آشکار ارزش افزوده بخش فرهنگی
 

RCAp
a = (VAp

a/GDPp) / (VAc
a/GDPc) (1   )  

 

VApکه 
a ارزش افزوده بخش فرهنگی در استان؛ :GDPp: های اقتصادی ) تولید ناخالص کل ارزش افزوده بخش

: کل ارزش GDPc: ارزش افزوده بخش فرهنگی در کشور )پروکسی صنایع فرهنگی(؛ VAcaداخلی ( در استان؛ 

معرف استان مورد  Pهای اقتصادی ) تولید نا خالص داخلی ( کشور است؛ بنابراین در این شاخص، افزوده بخش

توان مزیت نسبی را بیانگر کشور است. با استفاده از این شاخص می cمعرف زیر بخش مورد بررسی و  aبررسی 

بنابراین با توجه به فرمول فوق ها در زیر بخش فرهنگی برای صنایع فرهنگی محاسبه کرد؛ برای همه استان

های کشور محاسبه شده و وضعیت هر استان در شاخص مزیت نسبی ارزش افزوده بخش فرهنگی در استان

یافته بالاسا، مقادیری از صفر شود. این شاخص همانند شاخص تکاملهای کشور بررسی میمقایسه با سایر استان

این شاخص بین صفر و یک باشد، نشانه نبود مزیت نسبی در بخش یا شود، اگر مقادیر نهایت را شامل میتا بی

-صورت متقارن شده نوشت و محدوده از صفر تا بیتوان این شاخص را بهنظر است. همچنین میفعالیت مورد

 نهایت شاخص فوق را به محدوده از منفی یک تا مثبت یک نرمال کرد. 
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 تحقیق سنجیروش اقتصاد  -3-2
استفاده  71«رگرسیون تلفیقی پویا»گذارند. بدین منظور از  بیان شد، فرهنگ بر رشد اقتصادی اثر میکه طورهمان

شمار بر اینکه در رویکرد رگرسیون تلفیقی تعداد مشاهدات افزایش یافته و این خود یک مزیت بهشود. علاوه می

(. مدل 9111، 47ند، کنترل نمود)تمپلتوان اثرات خاص هر مقطع و زمان را که غیرقابل مشاهده هست رود، می می

 باشد؛ پویای رشد اقتصادی به شکل زیر می
                                            (8                                                    )  

 

( برای GMM) 49«یافتهگشتاورهای تعمیم»جملات تصادفی هستند. از رویکرد  εو   ،  μبیانگر زمان و   که 

( ارایه شد. همچنین 9111)41شود که نخستین بار توسط آرلانو و باور برآورد رگرسیون تلفیقی پویا استفاده می

 نوشت؛        یا  47«خودرگرسیونی مرتبه اول»توان به شکل یک مدل  ( را می1مدل )

 
                                     (3                                                          )  

 

α(، 1در مدل )
 

μ( است. جمله    برابر ) 
 

باشد. اگر چنین اثراتی وجود  دهنده اثرات خاص مقاطع می نشان 

α)و همچنین βداشته باشند، نتایج برآورد مقطعی 
 

دار خواهند بود. بدین منظور آرلانو و  ( تورشγو 

( پیشنهاد کردند که براساس تفاضل مرتبه اول 1را برای تخمین پارامترهای مدل )GMM( برآوردگر9119)44باند

μها است.. در این حالت اثرات خاص مقاطع) داده
 

های  آرلانو و باند معتقدند چون داده شوند. ( از مدل حذف می

مناسب است. هدف اصلی استفاده از این روش، حداقل  GMMاقتصادی غالباً نوسانی هستند؛ بنابراین برآوردگر 

سازگاری نمودن تورش همزمانی است تا از این طریق بتوان اثر صنایع فرهنگی بر رشد اقتصادی را جدا نمود. 

به معتبر بودن ابزارها و نبود همبستگی سریالی جملات اخلال بستگی دارد. بدین  GMMهای  زننده تخمین

های  ( آزمون9119و باند ) 48را برای معتبر بودن ابزارها و بلوندل 41«سارگان»( آزمون 9111) منظور آرلانو و باور

AR(1)  وAR(2)  را برای بررسی همبستگی سریالی مرتبه نخست و دوم جملات خطا ارایه کردند. فرضیه صفر

توان  ع آماره سارگان را میها دال بر معتبر بودن ابزارها و عدم وجود همبستگی سریالی خواهد بود. در واق آزمون

، 43؛ بارگاوا9131کار برد. )سارگان، کنند، به های سری زمانی و مقطعی که از متغیر ابزاری استفاده می برای مدل

9119)49        . 
    

 سازیهای پژوهش و مدلها و یافتهتحلیل داده -3-1

به تفکیک در دوره مورد بررسی محاسبه  هاگفتنی است، برای برآورد مدل ابتدا باید شاخص فرهنگی استان

های کشور و افزوده بخش فرهنگی در تولید نا خالص داخلی استانشود. توجه به اطلاعات مربوط به سهم ارزش

-های مزیت نسبی، با استفاده از ارزش افزوده فرهنگی در استانشده در بخش های قبلی، شاخصالگوهای معرفی

 9711- 9731توان گفت: از سال های پژوهش میا توجه به محاسبات و یافتههای کشور محاسبه شده است. ب
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های کشور را به ( ارزش افزوده در بین استانRCAاستان چهارمحال و بختیاری بیشترین مزیت نسبی آشکار )

بختیاری، های تهران، چهارمحال و( استانRCAشده )خود اختصاص داده است. با توجه به شاخص محاسبه

و بلوچستان، فارس، قم، کردستان، کرمان، کرمانشاه، وکهکیلویه و بویراحمد، لرستان، ان، سمنان، سیستانزنج

-تر بودن سهم ارزشمازندران، مرکزی، هرمزگان، همدان و یزد مزیت نسبی دارند. گفتنی است، به دلیل بزرگ

هایی مانند تهران، اصفهان و استان فرهنگی مرتبط با صنعت، معدن، کشاورزی، خدمات درهای غیرافزوده بخش

دست آمده است. بیشترین مزیت با توجه به ها کمتر بهافزوده بخش فرهنگی در این استانتبریز؛ نقش ارزش

، 11/94های چهارمحال و بختیاری با میانگین شاخص ترتیب استاندهد، به، نشان می9711-9719های سال

، 17/99، لرستان با 71/91، مرکزی با 73/91، کرمانشاه با 97/91، وکهکیلویه و بویراحمد با 74/97زنجان با 

بیشترین مقدار شاخص  98/97و سیستان و بلوچستان با  71/99، یزد با 47/99، هرمزگان با 19/99همدان با 

 مزیت را دارند 

فرهنگی مرتبط با صنعت، معدن، کشاورزی، خدمات های غیرافزوده بخشتر بودن سهم ارزشه دلیل بزرگب

ها کمتر افزوده بخش فرهنگی در این استانغربی نقش ارزشهایی مانند؛ اصفهان و خراسان و آذربایجاندر استان

ترتیب ترتیب دارد که بهمی (، بیانSRCAدست آمده است. همچنین شاخص مزیت نسبی آشکار متقارن)به

، 91/7، و کهکیلویه و بویراحمد با 98/7، زنجان با 93/7های چهارمحال و بختیاری با میانگین شاخص استان

و سمنان با  97/7، یزد با 94/7، هرمزگان با 94/7، همدان با 94/7، لرستان با 91/7، مرکزی با 91/7کرمانشاه با 

بیشترین مقدار شاخص مزیت را دارند. پس از آنکه شاخص فرهنگی برای  91/7، سیستان و بلوچستان با 97/7

های کشور محاسبه شد، در ادامه به تصریح مدل و بیان نتایج حاصل از آن پرداخته شده است. باتوجه به استان
العه با ها اندک است مانایی متغیرهای استفاده شده در مدل بررسی نشده است. تصریح مدل نهایی مطاینکه سال

انجام شده است. همچنین در این مطالعه برای اطمینان از نتایج  41سازی بر اساس نمونهاستفاده از روش ساده

های جایگزین استفاده و نتایج با یکدیگر مقایسه شده است. سایر متغیرهای مؤثر بر رشد اقتصادی نیز در مدل

 مدل تصریح شده پژوهش به این صورت است:

 
                                                                                   

                                     
 

ههای اول و  این مدل با استفاده از روش پیشنهادی آرلانو و باند برآورده شده است. برای برآورد مدل از وقفهه 

فیزیکی به عنهوان ابهزار در بهرآورد گشهتاورهای تعمهیم یافتهه       زای رشد اقتصادی و سرمایه دوم متغیرهای درون

استفاده شده است. همچنین متغیرهای نیروی کار، شاخص فرهنگی، لگاریتم رشد اقتصادی با لحهاظ درآمهدهای   

در برآورد مدل تصریح شده، در نظر گرفته شهده اسهت.    17زای اکیدنفتی و متغیر تعاملی به عنوان ابزارهای برون

 17و قهوی  11و ناهمسانی واریهانس و همبسهتگی سهازگار    19ایآورد مدل باتوجه به تعدیلات کوچک نمونهنتایج بر
هها  ای مثبت و معنادار بها رشهد اقتصهادی اسهتان    دهد، سرمایه فیزیکی رابطههستند. نتایج برآورد مدل نشان می

-نی نظری رشد اقتصادی سهرمایه بهه  گونه تفسیر نمود که براساس مباتوان اینبرقرار کرده است. این رابطه را می
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رود کهه بها   تواند سبب افزایش تولید و رشد اقتصادی شود. بنابراین انتظار میهای تولیدی میعنوان یکی از نهاده

رود بها  دهد، انتظار مهی افزایش سرمایه تولید و به تبع آن رشد اقتصادی افزایش یابد. نتایج برآورد مدل نشان می

یابد. رابطه فوق با توجه به درصد افزایش می743/7سرمایه فیزیکی، رشد اقتصادی به اندازه هر درصد افزایش در 

دههد، رابطهه غیرخطهی بهین سهرمایه      درصد معنادار است. نتایج برآورد مدل نشهان مهی   1نتایج برآورد در سطح 
با هر واحد افزایش در توان ها وجود دارد. نتایج برآورد مدل بیانگر آن است که فیزیکی و رشد اقتصادی در استان

تواند ناشی از بهازدهی نزولهی در تجمیهع سهرمایه     یابد. این امر میدوم سرمایه فیزیکی رشد اقتصادی کاهش می

هها در جههت تولیهد، انباشهت     ههای اسهتان  توان بیان نمود، سرمایه باتوجه به محهدودیت عبارت دیگر میباشد. به

دهد، با افزایش تولید و رشد اقتصادی منجرشود. نتایج برآورد مدل نشان میتواند به سرمایه تا یک حد بهینه می

درصهد   1یابد. رابطه فوق در سهطح  درصد کاهش می34/9هر درصد افزایش در توان دوم سرمایه رشد اقتصادی 

ا رشهد  درصهد به   1معنادار است. نیروی انسانی نیز با توجه به نتایج برآورد مدل رابطه مثبت و معنادار در سهطح  

گونه توجیه نمود که نیروی کار نیز هماننهد  توان اینهای کشور برقرار کرده است. این رابطه را میاقتصادی استان

تواند سبب افزایش تولید و در نتیجه افزایش رشد اقتصادی شود. نتایج تخمین سرمایه به عنوان نهاده تولیدی می

 37/1توان انتظار داشت که رشد اقتصهادی بهه انهدازه    کار می دهد، با هر درصد افزایش در نیرویمدل نشان می

ی دهد، توان دوم نیروی کهار نیهز هماننهد دیگهر نههاده     درصد افزایش یابد. همچنین نتایج برآورد مدل نشان می

 دهد، با هر درصد افزایش در توانها برقرار کرده است. نتایج نشان میتولیدی رابطه منفی با رشد اقتصادی استان

-درصد کاهش یابد. این رابطه را می 79/1ها به اندازه توان انتظار داشت، رشد اقتصادی استاندوم نیروی کار می

توان انتظار داشت که با افزایش مداوم در نیهروی کهار   گونه تفسیر نمود که به دلیل اصل بازده نزولی میتوان این
درصهد   1دههد، رابطهه مهذکور در    د. نتایج برآورد نشان مهی ی تولیدی در تولید کاهنده و منفی شواثر این نهاده

درصد دارد. این  9معنادار است. شاخص فرهنگی نیز با توجه به نتایج برآورد مدل اثری مثبت و معنادار در سطح 

های شخصی توان انتظار داشت که ویژگیگونه تفسیر نمود که با افزایش شاخص فرهنگی میتوان اینرابطه را می

تواند مفید واقع شود، ارتقاء یابد و همهین امهر   د صداقت، اعتماد، انتقادپذیری و تلاش که در تولید ارزش میمانن

هایی که در محاسهبه  (.همچنین باتوجه به مؤلفه1797، 14سبب افزایش تولید و رشد اقتصادی شود )بارو و کلری

فرهنگهی، زمینهه تولیهد و خلهق ارزش در     توان متوجه شد، با افزایش شهاخص  رود میکار میشاخص فرهنگی به

تواند سبب افزایش تشهکیل سهرمایه و تولیهد را    یابد و همین امر میاقتصاد در ابعاد فردی و اجتماعی افزایش می

توانهد بهر   عنوان یک شاخص کلیدی میتوان بیان نمود، فرهنگ به(. از سوی دیگر می1778، 11منجر شود )نرس

تهوان انتظهار   (. بر همهین اسهاس مهی   9133، 18داف اقتصادی اثرگذار باشد )تراسبیکارایی اقتصادی، انصاف و اه

شده رشد اقتصادی نیز افزایش یابد. در ایهن تحقیهق   داشت که با افزایش در شاخص فرهنگی و بهبود عوامل بیان

نهال  صهورت غیرمسهتقیم و از طریهق کا   منظور بررسی اثر شاخص فرهنگی بر رشد اقتصهادی بهه  متغیر دیگری به

شده است. این متغیر اثر تعاملی شاخص فرهنگهی بها سهرمایه انسهانی را بهر رشهد       سرمایه انسانی در مدل تصریح
دهد، با هر واحد افزایش در این متغیر رشد اقتصادی به اندازه دهد. نتایج برآورد مدل نشان میاقتصادی نشان می

تهوان  گونه تفسیر نمود که با افزایش شاخص فرهنگی میتوان اینیابد. این رابطه را میواحد افزایش می 7774/7
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ها شکل بگیرد و این امر سبب افهزایش رشهد اقتصهادی شهود.     انتظار داشت که سرمایه انسانی بیشتری در استان

تواند بر بر کانال مستقیم از طریق سرمایه انسانی نیز میتوان استدلال نمود که شاخص فرهنگی علاوهبنابراین می

درصد معنادار است. همچنین با توجه به نتایج  9ها نیز اثرگذار باشد. رابطه مذکور در سطح قتصادی استانرشد ا

توان به عدم همبستگی بهین پسهماندهای مهدل پهی     می AR(2)و  AR(1)دست آمده برای برآورد مدل و آماره به
هستند که بیهانگر انتخهاب مناسهب    899/7و 93/7شده به ترتیب برابر با های گفتهدهد، آمارهبرد. نتایج نشان می

شهده از  دهند، ابزارهای انتخهاب دست آمده سارگان و هنسن نیز نشان میابزارهای مدل هستند. نتایج احتمال به

و احتمهال   999/7دهد،احتمال آماره سارگان برابر با زایی برخودار هستند. نتایج برآورد مدل نشان میاصل برون

 بیان شده است. 1صورت خلاصه در جدول شده است. نتایج برآورد مدل به 419/7باآماره هنسن برابر 

 
 . نتایج برآورد مدل تحقیق با شاخص فرهنگی1جدول 

 احتمال tآماره  ضریب نام متغیر

 711/7 77/1 743/7 لگاریتم سرمایه

 719/7 -74/1 -7934/7 توان دوم لگاریتم سرمایه

 799/7 11/1 7137/7 لگاریتم نیروی کار

 793/7 -18/1 -7179/7 توان دوم لگاریتم نیروی کار

 779/7 11/7 77913/7 شاخص فرهنگی

 777/7 17/4 7774/7 اثر تعاملی شاخص فرهنگی و سرمایه انسانی

 349/7 77/7 78191/7 ی رشد اقتصادی وقفه

 های پس از برآورد مدلآماره

 احتمال آماره نام آزمون

 Z  

AR(1) 73/9- 93/7 

AR(2) 4/7 899/7 

 ch(2)  

 999/7 13/3 سارگان

 419/7 71/91 هنسن

 های تحقیقمنبع: یافته

 

 گیرینتیجه -1
دهد که فرهنگ و اقتصادی با یکدیگر ارتباط دارند و کشوری که مطالعات انجام شده در این زمینه نشان می

در همین راستا، این  اقتصادی بالاتری نیز داشته باشند. توان انتظار داشت رشدشاخص فرهنگی بالاتری دارد می

های بومی کشور که تقریباً در تامی نواحی ایران عنوان یکی از پتانسیلپژوهش با هدف قراردادن حوزه فرهنگ به
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های ایران در قالب  گذاری در فرهنگ بر رشد اقتصادی صنایع تولیدی استانپراکنده است، به مطالعه اثر سرمایه

 9711-9731( در دوره GMMیافته ) های تلفیقی پویا و با روش اثرات ثابت و گشتاورهای تعمیم رگرسیون داده

ای مثبت و معنادار با رشد اقتصادی دهد، شاخص فرهنگی رابطهپردازد. نتایج حاصل از تخمین نشان میمی

است که شاخص فرهنگی از کانال سرمایه  چنین نتایج حاصل از مطالعه بیانگر آنها برقرار کرده است. هماستان
های خودهمبستگی مرتبه اول و دوم یعنی  نتایج تمامی آزمونتواند بر رشد اقتصادی اثرگذار باشد. انسانی نیز می

AR(1) وAR(2) دهد  حاکی از نبود خودهمبستگی سریالی اجزاء اخلال بوده و نتایج آزمون سارگان نشان می

 اند. ها دارای تورش بیش برآورد نبوده شده معتبر بوده و تخمیننظر گرفتهابزارهای در

تواند امتیاز تجاری خود را تا حد زیادی افزایش دهد، به شرط آنکه قادر به تعیین برخی از هر کشوری می

 شود، این قابلیت را افزایشقوانین تجارت بین المللی باشد. اعتبار بین المللی که شامل اعتبار فرهنگی هم می

دهنده نوعی امتیاز است. اگر کشوری قابلیت تعیین برخی نفسه نشانالمللی فیدهد. گذشته از آن اعتبار بینمی

یابد. موفقیت اقتصادی و فرهنگی ای میقوانین فرهنگیِ بین الملل را هم داشته باشد، این امتیاز افزایش ویژه

گذاری دولت در بخش فرهنگ کمرنگ است و مقوله اما سرمایه  اندبرون مرزی به روشنی به یکدیگر وابسته

های خود  برنامهها و  های اجرایی در طرح بوده است. همه دستگاه اقتصاد فرهنگ محور بسیاری از تحولات نوین

دلیل تنوع  الاجرا شود. به های کشور لازم باید پیوست فرهنگی آن را مدنظر بگیرند و برای هماهنگی در کل استان

های فرهنگی، سرمایه گذاری فرهنگی تأثیر بسزایی در اقتصاد خواهد  قومی و مذهبی و وجود خرده مذهب

کنند. با وجود جود برای توسعه اقتصادی استفاده میهای موامروزه کشورها از همه توان و ظرفیتداشت. 

های مختلف تاریخی راهبرد استفاده اقتصادی از میراث فرهنگی و های عظیم فرهنگی ایران در دورهظرفیت
که اقتصاد فرهنگی یک منبع مالی مهم برای تأمین مالی و حالیگذاری در این حوزه وجود ندارد؛ درسرمایه

اند میراث فرهنگی را بهتر مدیریت کنند و بستر در نهایت، کشورهایی که توانستهآید. مار میشبودجه کشورها به

تری در زمینه حفظ و توسعه پایدار و رشد گذاران فرهنگی را فراهم نمایند، برآیند مطلوبلازم برای سرمایه

های فرهنگی صاحب سرمایه های فرهنگی، نسبت به کشورهایی دارند که فقطکردن سرمایهاقتصادی و اقتصادی

 غنی هستند اما مدیریت مؤثری ندارند.

های کشور زیاد است. بنابراین؛ برای اثربخشی بیشتر بهتر است، اعتبارات گذاری در استانپراکندگی سرمایه 

های توسعه مالی و ها در صنایع فرهنگی و هنری، شناسایی شود و برنامههای متفاوت استاناعطایی پتانسیل

های های رشد و توسعه مناطق با محوریت صنایع و محصولات فرهنگی انجام شود؛ تا با ایجاد قطبستراتژیا

 های آن فراهم شود.برداری حداکثری از پتانسیلفرهنگی و تمرکز بر این حوزه، زمینه بهره

 

 فهرست منابع

 ( ،درآمدی بر نظریه فرهنگی، مترجم: حسن پریان، 9794اسمیت، فیلیپ ،)های  تهران انتشاران دفتر پژوهش

 فرهنگی

http://daneshnameh.roshd.ir/mavara/mavara-index.php?page=%D8%A7%D9%82%D8%AA%D8%B5%D8%A7%D8%AF
http://daneshnameh.roshd.ir/mavara/mavara-index.php?page=%D8%A7%D9%82%D8%AA%D8%B5%D8%A7%D8%AF
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 شمشاد، چهاپ اول،   ،زهره حسین زادگان و ترجمه سهیل سمی، "فرهنگ و اقتصاد "(9717. )د یونگ، الکه

 .تهران

 (. 9799رومر. دیوید .)" ترجمه دکتر مهدی تقوی. ناشر دانشگاه آزاد اسلامی علوم و "اقتصاد کلان پیشرفته ،

 تحقیقات.
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 . 97طول برنامه سوم و سال های ابتدایی برنامه چهارم. مجله پژوهش در علوم ورزشی. شماره 

 ( ،گسهترش اقتصهاد غیررسهمی و ر فرهنهگ     9798صادقی، حسین وفایی یگانه، رضا، محمد غفاری، حسن )

 شهریور و مهر 91اقتصادی، ماهنامه مهندسی فرهنگی سال دوم شماره 

  .(. نقش صنعت فرهنگ بهر توسهعه فرهنگهی، بها تاکیهد بهر       9798رضا؛ حسین زادگان. زهره )صالحی امیری

 سال اول، شماره اول. ،یفرهنگ تیریمجله مد ،یکتابخوان

 (بررسی عوامل مؤثر در صادرات کالاههای  9791صالحی امیری. رضا، کاوسی اسمعیل و پوراندخت تقدسی .)
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 .19پذیری، مجله مدیریت بازرگانی دانشگاه شهید بهشتی، شماره از نظر رقابت

 9کارآفرینی در توسعه اقتصادی و اجتماعی جامعه، صص (. ضرورت 9719گر. امیری. ) کیاکجوری. د. کوزه-
 ، کنفرانس ملی کارآفرینی و مدیریت کسب و کارهای دانش بنیان، دانشگاه مازندران.97
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