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The issue of green economy and green products is one of the new challenges of 

entrepreneurs and business owners, whose roots lie in the concept of sustainable 

development. Paying attention to the environmental dimensions along with the 

economic dimensions has expanded the concept of sustainable entrepreneurship, and 

based on this, the production of sustainable products and services relying on 

environmental innovations is the cornerstone of advanced planning systems. The 

purpose of this research is to identify the obstacles to the development of green 

entrepreneurship during processing the products of Iran's stone industry. The research 

was a descriptive-survey type which was conducted using exploratory mixed methods 

in qualitative and quantitative phases. In qualitative phase, with the benefit of library 

studies and interviews with experts, 28 obstacles were identified and classified into 

seven main categories. In quantitative part of the research, the statistical sample 

included 180 experts and entrepreneurs in Iran's stone industry. And the main factors 

and dependent variables of each factor were analyzed by using a questionnaire and 

benefiting from the method of factor analysis and variance analysis. The results 

showed that educational barriers accounted for 21.261% of the total variance of the 

variables and had the greatest impact and importance in the development of green 

entrepreneurship in processing the products of Iranian stone industry. After that, 

support and encouragement barriers with 12.052, technological barriers with 11.615 

and infrastructural barriers with 9.822, legal barriers with 4.023, promotional and 

advertising barriers with 3.712 and managerial barriers with 3.684% of the total 

variance of the variables were ranked next. At the end of the research, suggestions 

were presented according to the research results. 
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 .ایران سنگ صنعت

 باشد می وکارها کسب صاحبان و کارآفرینان نوین های چالش از یکی سبز، محصولات تولید و سبز اقتصاد مسئله

 مفهوم اقتصادی، ابعاد کنار در محیطی زیست ابعاد به توجه. است نهفته پایدار توسعه مفهوم در آن های ریشه که

 زیست های نوآوری بر تکیه با پایدار خدمات و محصولات تولید اساس، این بر و داده بسط را پایدار کارآفرینی

 توسعه موانع شناسایی پژوهش، این انجام از هدف. باشد می ریزی برنامه پیشرفته های نظام سرلوحه محیطی،

 های پژوهش نوع از حاضر پژوهش. باشد می ایران سنگ صنعت محصولات فرآوری فرآیند در سبز کارآفرینی

 با کیفی، فاز در. شد انجام کمی و کیفی فاز دو طی اکتشافی آمیخته روش از استفاده با که بود پیمایشی-توصیفی

 اصلی، دسته هفت قالب در و شناسایی مانع 28 تعداد خبرگان، با مصاحبه و ای کتابخانه مطالعات از مندی بهره

 سنگ صنعت در کارآفرینان و کارشناسان از نفر 180 شامل آماری نمونه پژوهش کمّی بخش در. شدند بندی دسته

 و اصلی عوامل واریانس، تحلیل و عاملی تحلیل روش از مندی بهره و پرسشنامه، از استفاده با و بودند ایران

 متغیرها واریانس کل از درصد 21.261 آموزشی موانع داد نشان نتایج. شدند تحلیل عامل هر به وابسته متغیرهای

 سنگ صنعت محصولات فرآوری در سبز کارآفرینی توسعه در را اهمیت و تاثیر بیشترین و داده اختصاص خود به را

 ،9.822 با زیرساختی موانع و 11.615 با فناورانه موانع ،12.052 با تشویقی، و حمایتی موانع آن، از پس. دارد ایران

 متغیرها، واریانس کل از درصد 3.684 با مدیریتی موانع و 3.712 با تبلیغی و ترویجی موانع ،4.023 با قانونی موانع

 .شد ارائه تحقیق نتایج به توجه با پیشنهادهایی پژوهش انتهای در. گرفتند قرار بعدی های رتبه در

 فرآوری فرآیند در سبز کارآفرینی توسعه موانع شناسایی (.1403)محمدشریف ، زاده شریف، و ، محمودرضاچراغعلی هادی؛، پور ثنائی؛ بهزاد، مصلی زاری لاله: استناد

 .159-140(، 1)4، مدیریت سبز. ایران سنگ صنعت محصولات

 2821-0050 الکترونیکی: شاپا                          آزاد اسلامی واحد علی آباد کتول.                                                                            دانشگاه  شر:نا
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 مقدمه

 هایچالش از بسیاری مسئول است. مشاغل، انسانی تمدن مشکل حادترین و مهمترین از یکی محیط زیست آلودگی مسئله امروز، جهان در

 هاشرکت فعالیت در مهم عوامل از یکی چراکه .(2020و همکاران،  1)میند هستن و انرژی آب مواد، زیاد مصرف و زیست محیطی نظیر آلودگی

آید، می پیش مصرف کننده توسط محصول از استفاده حین که مسائلی و کارخانه در جدید محصول تا تولید گرفته اولیه مواد تأمین از

 هایمدل بر مبتنی اخیر، هایدهه در توسعه و رشد سویه یک و مرسوم راهبردهای تداوم .(2019، 2)فاتوکیاست  زیست محیطی مسائل

 الگوها، این. است شده جهان سرتاسر در زیست محیطی حوزه در شدیدی هاینگرانی باعث مالی، هایو حسابداری فایده-هزینه اقتصادی

 زوال تخریب و ها،آلودگی افزایش محیط زیست، افت و تنزل به عمدتاً اما است، شده ثروت تولید و رشد هایشاخص ارتقاء گرچه باعث

 .(2020و همکاران،  3)بودن است شده منجر مناطق و کشورها در سعه تو ناپایداری و در نتیجه به ثروت نابرابر توزیع محیطی، منابع

-فرصت کنند، اما در عین حال،می تضمین را حاضر نسل رفاه اینکه بر علاوه که استفاده کنند را منابع ایشیوه به باید هاشرکت و هابنگاه

و  مالی هایبحران شدن،جهانی محیطی،زیست مسائل پیدایش چون عواملی گفت توانمی این اوصاف با. نسازند محدود را آینده نسل های

 (.1398 پور،و اسماعیل سارمه )کریمیاست  شده وکارکسب جدید هایمحیط گیریشکل به منجر و است داده تغییر را وکارفضای کسب ...،

پایدار و  توسعه زیست محیطی، مسائل به شامل توجه تغییرات این. است سریع تغییرات معاصر، اقتصاد بارز ویژگی که است حالی در این

کارآفرینان به عنوان لذا  (.1397 همکاران، و )یعقوبیاست  ها در قالب کارآفرینینوآوری خلق و هاایده تغییر به توجه طرفی از و سبز اقتصاد

 شوند.بازیگران اصلی اقتصادی شناخته می

 و هادولت نگرانی افزایش در نتیجه و زیست محیطی مشکلات و هاآلودگی افزایش موجب امروز، مدرن دنیای اینکه به توجه با طرفی از

شد. در  سبز کارآفرینی عنوان تحت جدیدی مفهوم آمدن وجود به موجب هانگرانی این است، محیط زیست شده با رابطه در هاسازمان

 و کنند تولید را پایدارتری خدمات و محصولات که هایی برآمدندنوآوری ارائه پی در کارآفرینان که بود هاچالش این به پاسخ در واقع

 تواندمی محوری کارآفرینی، عنصر عنوانبه نوآوری گرفت. لذا شکل پایدار و کارآفرینی محیط زیست حفاظت جهت هاینوآوری زمینه

محیط  دوستدار محصولی تولید یا کاهش آلودگی جدید فناوری یک ایجاد با مثلاً زیست محیطی هایچالش و مشکلات به پاسخ در

 ایجاد فرآیندهای یا خلق شده جدید هایفرصت درون اهداف محیط زیستی تلفیق کارآفرینی هدف حالت این در. گیرد صورت زیست،

                                                           
1-Min et al. 

2-Fatoki 
3-Boden et al. 
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 از برداریبهره راستای در که است نوآوری با همراه کارآفرینی از سبز نوعی کارآفرینی(. 1401)خسروی پور و همکاران، است  وکارکسب

 بهبود به بهینه مصرف و محیط زیست حفظ و پایدار توسعه اصول رعایت با جامعه، در عدالت اقتصادی و منافع برای خلاقانه هایفرصت

 به منجر و کند کمک اقتصاد در حرکت به که کندمی فراهم را خدماتی و کالا که وکاریکند. کسبمی کمک زندگی جوامع کیفیت

  .(2018، 1)هال و همکارانشود  منابع بیشتر و راندمان کربن کاهش

 عنوانبه همچنین آنها .دارند بسزایی سهم اشتغال ایجاد در زیرا هستند برخوردار اقتصاد برای بالایی بسیار اهمیت از سبز کارآفرینان

 محیط زیست بازیابی یا حفاظت به و اقتصادی درگیرند هایفعالیت در که هستند مشاغلی سبز شوند. کارآفرینیمی شناخته تغییر موتورهای

-شناخته فرصت یک به پاسخ در جدید وکارکسب شروع عمل عنوانبه توانمی را کارآفرینی سبز کنند.می کمک طبیعی منابع حفظ یا و

 .(2018)لطفی و همکاران، نمود   تعریف زیست محیطی جانبی حداقل سازی اثر و سود دستیابی به برای شده

معادن  تنوع نظر از باشد. کشورمانالمللی میصنعت سنگ ایران، از صنایع مطرح و شناخته شده نه در سطح ملی، بلکه در سطوح بین 

 گرانیت و مرمریت تراورتن، مرمر، غنی ذخایر از دارد و قرار دنیا اول کشور هفت جزو استخراج، و تولید نظر سنگ، در رتبه نخست و از

در  مطلوبی پتانسیل از ایران که است شده سبب تنوع و جغرافیایی، فراوانی موقعیت ذخایر سنگی، رنگی تنوع به طوری که برد،می بهره

 از تن میلیارد 4 ایران که رسد می میلیارد تن 15 به جهان در ساختمانی سنگ ذخایر حجم به طور کلی. باشد برخوردار بین المللی بازارهای

 علی رغم .شود می صادر آن درصد 5 حدود استخراج و سال در آن تن میلیون 20 حدود میزان این از و داده است جای خود در را آن

 است. درصد 3 از کمتر جهانی سنگ مبادلات بازار از ایران سهم حال این با در وجود معادن سنگ، کشورمان جایگاه مناسب

ارزش  و غنا کیفیت، بافت، رنگ، طرح، در گوناگونی لحاظ آیند که ازمی شمار به کشور معدنی بالای هایاز توانمندی معادن سنگ ایران

 بخش قوت از نقاط یکی توانندمی نتیجه در و بوده بی نظیر موارد برخی در نظیر و کم ممتاز، دنیا، در مشابه هایگونه میان در اقتصادی،

وجود معادن  علیرغم لیکن .آیند به شمار ارزی درآمدهای کسب و صادرات زمینه در چه داخلی و تولید و استخراج زمینه در چه معدن،

به لحاظ توجه همه جانبه به مباحث زیست محیطی در مراحل مختلف شناسایی و  ایران سنگ صنعت سنگبری فراوان، هایکارخانه و متعدد

مفهوم کارآفرینی سبز را در خود نهادینه  است برداشت از معادن و فرآوری محصولات در واحدهای فرآوری محصولات سنگی، نتوانسته

-کسب ازجمله آن، نظایر و معماری سبز بیوتکنولوژی، اکوتوریسم،وکارها نظیر  کند. این درحالی است که برخی از صنایع و کسب

                                                           
1-Hall et al. 
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لذا  .(2011، 1همکاران)فارینلی و شود  شناسایی و معرفی می حفظ محیط زیست با توأم و نوآور اقتصادی هایفعالیت بر مبتنی سبز وکارهای

موانع توسعه کارآفرینی سبز در فرآوری محصولات صنعت سنگ ایران سوالی که محققین در پی یافتن پاسخ برای آن هستند این است که 

 کدامند؟

 و پیشینه تحقیق نظری ادبیات

 کارآفرینی سبز 

 کارگیرینیازمند به فراگیر رقابتی هایمزیت به دستیابی برای سبز مدیریت. است سبز مدیریت اساسی اولویت زیستمحیط به احترام

 شغل، ایجاد اقتصادی، رشد در آن نقش علت به کارآفرینی مطالعه ضرورت (.1401)محبوبی و رنجی، است  زیستمحیط طرفدار راهبردهای

 با وسیع اجتماعی هدف یک منزله به سبز کارآفرینی بحث نیز 1970 دهه از. است ساختاری و تغییرات فنی نوآوری وری، بهره افزایش

  .(2018، 2)هال و همکاراناست  شده مطرح زیست محیط تخریب توقف با همراه انسانی رفاه پیگیری و تلفیق بر ضرورت تمرکز

 با سازگار سبز، کارآفرین کارآفرین محیطی، زیست های کارآفریناصطلاح از بار اولین برای 3(1991( و بلو )1990(، برل )1991بنت )

 وکارشان،کسب فعالیتهای ذاتی، داشتن انگیزه با سبز کارآفرینان. نمودند خود استفاده درمطالعات شناختی، بوم و کارآفرین زیست محیط

 تضمین به معطوف آگاهانه طور به هافعالیت طوریکه این به نمایدمی ایجاد اقتصادی پایداری و طبیعی زیست محیط بر مثبت کلی اثرات

 است.  پایدارتر ایآینده

 عدالت اقتصادی و منافع برای خلاقانه هایفرصت از برداریبهره راستای در که است نوآوری با همراه کارآفرینی از سبز نوعی کارآفرینی

 وکاریکسبکند. می کمک زندگی جوامع کیفیت بهبود به بهینه، مصرف و محیط زیست حفظ و پایدار توسعه اصول رعایت با جامعه، در

)هال و همکاران، شود  منابع بیشتر و راندمان کربن کاهش به منجر و کند کمک اقتصاد در حرکت به که کندمی فراهم را خدماتی و کالا که

 طریق از آن تخریب کاهش و زیست محیط کارآیی بهبود متوجه که بیشتر است پایدارمحور وکار کسب نوعی سبز کارآفرینی .(2018

 جو کننده تخریب گازهای نشر کاهش و تلفات ضایعات، آلودگی، کاهش انرژی تجدیدپذیر، منابع از استفاده انرژی، منابع از حفاظت

 .(2000، 4)لارسناست  اجتماعی و زیستی محیط مضر تولیدات بر کاهش رویکرد این اولیه تمرکز. است زمین

                                                           
1-Farinelli et al. 

2-Farinelli et al. 

3-Bennett, Berle & Belo 
4-Larson 
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 از محیط حفاظت هم کند و از طرفیحرکت می زیست محیط از حفاظت راستایدر  کارآفرینی نوع این سبز، کارآفرینی تعریف به باتوجه

 قرارگرفته مورد توجه ایران اساسی پنجاهم قانون در اصل زیست از محیط حفاظت نیز کشور باشد. در داخلمی جهان هایازدغدغه زیست

 چراکه است اهمیت آن، حائز بهبود برای تلاش به جهت سبز کارآفرینی بر مؤثر عوامل و بررسی سبز کارآفرینی به کردن توجه است. لذا

 تعهدات به کنند،می حفظ محیطی و اجتماعی نظر از را پذیری خود مسئولیت حالیکه در و مناسب، اثربخش اقدامات با سبز کارآفرینان

 سبز وکارهایکسب ازجمله آن، نظایر و معماری سبز بیوتکنولوژی، اکوتوریسم، اوصاف این . با(1400گری، )فعلهنمایند می عمل خود نیز

 بندیسبز رده کلی کارآفرینی نام با وکارهاکسب نوع این عموماً .هستند حفظ محیط زیست با توأم و نوآور اقتصادی هایفعالیت بر مبتنی

 با خدمات و تغییر محصولات تولید، فرآیندهای بازآفرینی جدید، هایشرکت ایجاد برای هاییایده ارائه به وکارها کسب این. شوندمی

 و بازیابی ناپذیر، منابع تجدید نوع از ویژهبه منابع، از کاهش استفاده اصل سه بر مبتنی پایدار توسعه نیز و محیط زیست معیارهای به توجه

 .(2011، 1)فارینلی و همکارانباشد می استوار منابع، از مجدد استفاده

 و جهانی گسترده محیط زیست تخریب کند،می تحمیل گذارانبر سیاست را ایعمده چالش بیکاری، افزایش و جهانی نابرابری درحالیکه

 و اجتماعی هایگروه پذیریآسیب بار زیستی، تنوع کمبود و هوایی و آب تغییرات تأثیرات وسیع با همراه طبیعی، هایسکونتگاه

 دارند، بر اقتصاد آن تبعبه و محیط بر ناکارآمدی و محیطی ابعاد ازنظر اقتصادی هایفعالیت که منفی تأثیر. دهدمی را افزایش هااکوسیستم

 ماندگار اقدامات انجام به تشویق پایدار حرکت کنند. این مهم از طریق محیطی توسعه مسیر سویبه که کرده است مجبور را گذارانسیاست

 . (2010، 2)ژو و سارکیسشود میانجام  تر،پاک هایفناوری و هاتکنولوژی و محیط با متناسب و

 در مهمی نقش آن و توسعه است شناخته شده کشورها اجتماعی و اقتصادی توسعه برای اثربخش راهبردی عنوانبه سبز، امروزه کارآفرینی

 هایزمین بیشتر باروری و ناسالم غذایی مواد از مصرف ناشی هایبیماری کاهش زیست محیطی، مشکلات کاهش پایدار، اشتغال زایی

را  جوامع اقتصادی پایدار توسعه به سرعت و شده سبز مشاغل عنوان با پایداری مشاغل ایجاد به منجر دارد. کارآفرینی سبز کشاورزی

 .(2015، 3)واراداراجانباشد می زیادی هایبررسی هنوز نیازمند اما است، رشد حال در پدیده یک سبز کارآفرینی بخشد. درواقعمی قدرت

 اهمیت اقتصادی اهداف مقابل در اجتماعی و زیستی اهداف محیط برای باید وکارهاکسب سبز، کارآفرینی فرایند توسعه در درواقع

 بدون رشد اقتصادی نحوی به و شدند می شناخته یکدیگر با کننده رقابت جنبه دو زیست، محیط و اقتصاد این از پیش. شوند یکسانی قائل

                                                           
1-Farinelli et al. 

2-Zhu and Sarkis 
3-Varadarajan 
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)هال و یابد  توسعه موضوع هر دو با نحوی سازگار به باید اقتصادی هایفرصت سبز کارآفرینی در اما نبود؛ پذیر امکان زیست محیط تخریب

 تواند می آن و توسعۀ است شده شناخته کشورها اجتماعی-اقتصادی توسعه برای اثربخش راهبردی عنوان به سبز کارآفرینی. (2018همکاران، 

 و ناسالم غذایی مواد از مصرف ناشی امراض و ها بیماری کاهش محیطی، زیست مشکلات کاهش پایدار، زایی اشتغال در مهمی نقش

 تعیین عوامل از آگاهی و شناخت توجهی به قابل تحقیقات و گرایش گذشته سال چند در باشد داشته کشاورزی های زمین بیشتر باروری

 به توجه ویژه و دارد حمایت وجود زمینه این در که ارزشمندی و مهم مبحث اما(. 1402)همتی و همکاران، است  یافته اختصاص سبز رشد کننده

-می محقق را سبز کارآفرینی ملموس تجاری، محصولات به هانمونه پیش و الگوها تبدیل طریق از که است اقتصادی فعالان و کارآفرینان

 رفع برای بنابراین هستند، خاص و توجهات ها حمایت نیازمند سبز محصولات ارائه و سبز اقتصاد عرصه در فعالیت تداوم برای و سازند

 نمایند؛ جدی توجه آن به خصوصی و دولتی ها، نهادهایسازمان ها، ارگان همه بایستی سبز، کارآفرینی توسعۀ روی پیش موانع و هاچالش

 (.1400گری، )فعلهباشد می ملی عزم نیازمند مقوله این دیگر عبارت به

 و یافتهتوسعه کشورهای. وجود دارد اساسی تفاوت توسعهدرحال کشورهای و یافتهتوسعه کشورهای در سبز کارآفرینی به نگاه نحوه بین

 دارند تمایل درحال توسعه، کشورهای درحالیکه کنند، بازار تأکید هایفرصت و سبز اصطلاح بر بیشتر دارند تمایل المللیبین هایسازمان

 به را محیط زیست بر مبتنی کارآفرینی همچنین پژوهشگران .(2011، 1)خاناکنند  بازار تمرکز نیازهای و کارآفرینی اصطلاح روی بیشتر

-می کار به بازار، جدید هایفرصت شناسایی برای را زیستی محیط پیشرو هستند که راهبردهای آنهایی دودسته تقسیم کرده اند. دسته اول،

 .(2005، 2)منگه و اوزانهدهند می شرکت قرار مدیریتی هایفعالیت مرکز در را زیست محیطی که موضوعات دسته دوم، گروهی و گیرند

 در نوآوری مانند داشته باشد؛ سازمان زیست محیطی کارایی ارتقای در سهمی باید نوآوری هرگونه که است معنی بدین سبز نوآوری

شوند می محیطی هایآلودگی کاهش یا و فرآیند بازیافت بهبود طبیعی، منابع و انرژی مصرف در جوییصرفه موجب که تولید فرآیندهای

 آثار کاهش دنبال به که شودمی گرفته نظر در جدید فرآیندی یا خدمت محصول، دیدگاه، ایده، یک عنوانبه سبز نوآوری .(2012، 3)مورارت

قابل  این عامل و است زیست محیطی نامطلوب اثرات کردن کم سبز، نوآوری از هدف .(2012، 4)سمان و همکارانمحیطی است زیست منفی

 .(2011، 5)ژو و سارکیسشود می مطرح مصرف کننده تا تأمین کننده از ارزش زنجیره کل در ملاحظه،

                                                           
1-Khanna 
2-Menguc and Ozanne 

3-Murat 

4-Seman et al. 
5-Zhu and Sarkis 
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 مواد، مصرف از ناشی محیطی زیست مشکلات چون مشکلاتی بحران در این در محیط رهاشده و پسماندهای خانگی خطرناک پسماندهای

 راه از یکی. است دارند ایجاد کرده کار سرو پسماندها با که سلامتی کارگرانی برای وخطری غیراصولی دفع از ناشی بهداشتی مخاطرات

)لوون و باشد می محیطی زیست توسعۀکارآفرینی وجود آمده به و مشکلات این مسائل به آنها در پاسخ موثرترین از یکی شاید و ها حل

 که ایگونهآنها است، به فروش و بازاریابی و خدمات و محصولات طراحی منزلۀبه سبز نوآوری گفت توانمی طورکلیبه .(2015، 1همکاران

   .(2013، 2)تزنگ و همکاراناست  زیست محیطی نامطلوب کردن اثرات کم سبز، نوآوری از هدف باشد و سازگار محیط زیست با

 عملیات که وکارهای موجودکسب دارد. دسته اول، متفاوتی رویکردهای و شودمی بندی تقسیم اصلی طبقه دو به سبز کارآفرینی عموماً

 اکولوژیکی و طبیعی منابع بر مبنای حفاظت که جدید وکارهایکسب دسته دوم، و پذیرد می را پاک تولید فرایند یا زیستی محیط مدیریت

 با را زیست محیط مدیریت عملیات هاشرکت ها،نظریه براساس این. شودمی تبیین محصول تفکیک هاینظریه با اول، گروه. شودمی ایجاد

 پذیری مسئولیت در زیست که محیط مدیریت عملیات بین مثبت رابط. کنندانتخاب می رقابتی مزیت کسب و نوآوری ایجاد هدف

 مختلف مطالعات در نوآوری و رقابتی مزایای کسب است و شده اجرا و پذیرش زیست محیط های مدیریتنظام با هاشرکت اجتماعی

 زائد، مواد مدیریت بازیافت، جمله از) زیست محیط بخش در وکارهایی کسب شامل سبز کارآفرینی. (2009، 3)نیل و کمپشده است  ثابت

 تجدید هایانرژی با مرتبط هایآوریفن( زیست محیط عرصۀ در فعال های سازمان بر نظارت و زیست محیط به کمک زمینۀ در مشاوره

 در که هستند مشاغلی سبز وکارهایکسب باشد و اینکه می جایگزین هایسوخت و( زمین مرکزی حرارت باد، موج، جمله از) پذیر

 .(2012، 4)گیبس و انُیلکنند می کمک طبیعی منابع حفظ یا و زیست محیط بازیابی یا حفاظت به و اقتصادی درگیرند های فعالیت

 توسعه پایدار و کارآفرینی سبز

 از بعد جهان در است. ادبیات توسعه شدن بزرگتر حتی و شدن قدرتمندتر شدن، پیشرفته جهت تدریجی رشد معنای به لغت در توسعه

سوم(  جهان مانده )یا عقب کشورهای بهبود شرایط چگونگی کشف آن هدف و گرفت قرار تکامل مورد و مطرح دوم جهانی جنگ

-ساخت در اساسی هایدگرگونی شامل توسعه کلی طورباشند. به یافته داشته توسعه و پیشرفته کشورهای همچون مناسب شرایط تا است

 .(2013)شهرکی، باشد ها میدیدگاه و همچنین ساختارها و اداری اجتماعی، نهادی، های

                                                           
1-Loon et al. 

2-Tseng et al. 

3-Nill and Kemp 
4-Gibbs, & O’Neill 
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 به شان زندگی وضعیت که هستند مردم از خاصی اقشار کشوری هر در. است مردم زندگی کلی شرایط بهبود از توسعه، هدف کلی، طوربه

 چند نیست. در مطلوب زندگیشان سطح که دارد معطوف کسانی به را خود توجه بیشترین باید توسعه رو این مراتب بهتر از دیگران است، از

 توسعه به دستیابی با و ساخته رها نیافتگی  توسعه و بند قید از را خود اند؛ کوشیده نیافته  توسعه و توسعه حال در کشورهای اخیر، دهه

-توسعه مناطق عنوان به که هستند مناطق از بعضی کشورها، سطح نمایند. در فراهم جامعه افراد زندگی برای را مناسبی شرایط اقتصادی،

 بیشتری با شتاب یافته توسعه کمتر و محروم مناطق که شد خواهد محقق زمانی مناطق توسعه در همگرایی واقع در و شوند می محسوب نیافته

  .(2011، 1)پاساکارنیس و مالینه یابند توسعه و رشد مناطق، سایر به نسبت

نیافتگی و عوامل موثر بر دانند. مطالعه عوامل توسعهای میترین هدف توسعه در هر جامعهجانبه را مهمنظران توسعه، توسعه همهصاحب

های ها با طراحی برنامهریزان را با تحلیل عمیق و علمی علل و عوامل موثر بر موجود بر سر راه توسعه آشنا سازد تا آنتواند برنامهتوسعه، می

شود که برخی سوی توسعه پایدار همراه سازند. با مروری بر اقتصاد کشورهای مختلف مشخص میمدون توسعه در سطح کلان، راه را به

های کارآفرینانه هستند و در مقایسه با نسبت به مناطق دیگر دارای عملکرد اقتصادی بهتری هستند و افراد بیشتری درگیر فعالیت مناطق

 .(2017، 2)چاستون میانگین کشور، رشد اقتصادی بالاتری دارند

است.  شده جهانی مطرح جمعیت افزایش همراه با زندگی، محیط تخریب و طبیعی منابع رویهبی مصرف زمینه در پایدار توسعه مفهوم

 نیازهای برآوردن در را آینده هاینسل توانایی اینکه بدون تأمین کند، را جهان کنونی نیازهای که ایتوسعه از است عبارت پایدار توسعه

 کنند،می ایفا ملی توسعۀ در اساسی نقش ملی فعالیت و نظام قاعده عنوانبه مختلف هایحوزه .(2000، 3)واکرنگل و یونتافکند  مخاطره به خود

 پایداری و است سرزمین نظام زیرنظام تشکیل دهندة عنوانبه های مختلف اجتماعینظام پایداری گرو در سرزمین پایدار توسعه زیرا

 این فضاها توسعه و پیشرفت جریان در اگر و باشد داشته ملی و ایتوسعه منطقه در مؤثری نقش تواندمی مختلف ابعاد در محیطی فضاهای

 .(2015، 4)تاساکی و همکارانگرفت  خواهد بر در را سرزمینی کلیات آن و پیامدهای آثار شود، ایجاد ایوقفه

ها، متناسب با امکانات و گذاریشود سرمایههای اقتصادی باعث میهای نسبی در زمینه فعالیتها و مزیتگرفتن استعدادها، توانایینادیده

نیافتگی مناطق ادامه ای، همچنان روند توسعههای متعدد توسعه ملی و منطقهبالقوه مناطق صورت نگیرد و با وجود اجرای برنامههای ظرفیت

 و ارزش از انسانی هایگاهسکونت نظام پایداری تحلیل برای چارچوبی عنوانبه پایدار توسعۀ رویکرد امروزه (.2021)خداپناه و همکاران، یابد 

                                                           
1-Pašakarnis & Maliene 

2-Chaston 

3-Wackernagel & Yount 
4-Tasaki et al. 
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 کاهش در سعی فضاها، در تحولات شگرف لحاظ کردن با که است توسعه از نوعی روستایی پایدار است. توسعۀ برخوردار بالایی اعتبار

 دستیابی برای مهم موضوع یک پایدار توسعۀ کشورها از بسیاری در. دارد و زیست محیطی اجتماعی اقتصادی، پایدار نظام استقرار و فشارها

 .(2011، 1)پاساکارنیس و مالینهاست هاسایر بخش با به توازن

ارائۀ  و هازیرساخت ایجاد زمینۀ در گذاریو سرمایه آنها کردن فعال نیازها، بندیاولویت راه از مردم به کمک پایدار، فرآیند توسعۀ

 و گذشته بوده هایعدالتی خلاف بی بر رفتارهایی و محلی هایظرفیت به با توجه برابری و اجتماعی عدالت برقراری اجتماعی، خدمات

 با صنایع توسعه و یافته تحقق شدن صنعتی با توسعه عموم طور به یافته،توسعه کشورهای در .(2001، 2)راسها است امنیت آن و سلامتی تضمین

های نسبی این رشد فزاینده ناشی از ساختار اقتصادی مناسب، وجود مزیت .است بوده همراه عمومی زندگی سطح افزایش و رشد اقتصادی

 .(2020، 3)اندریاس و همکاران ای صحیح استریزی منطقهگذاری و برنامههای مختلف و سیاستدر فعالیت

-نمی پذیرامکان جامعه آینده حفظ مختلف، هایجنبه شناخت بدون واقع در است که متعدد ابعاد دارای و پیچیده ایپدیده پایدار توسعه

 پایدار، توسعه هایمؤلفه از یک هر گرفتن نادیده یا و نگرییکجانبه. است توسعه پایدار هایمؤلفه غایی هدف جامعه پایداری حفظ. باشد

 هاییمؤلفه بایستمی پایدارتوسعه  به دستیابی دهد برایتحقیقات نشان می نتایج. دارد دنبال به جامعه آینده برای ناپذیریخسارات جبران

 (. 2022)علوی و سواری،  نظر گرفت در را انسان و مشارکت آموزش، امنیت، محیط زیست، فرهنگ، نظیر

های علمی درباره سه پرسش اصلی زیر ضروری است. اول اینکه وضعیت ها و دادههای توسعه، اشاعه و کاربست ایدهبرای طراحی برنامه

شناسی( و سوم اینکه راهبرد علمی و اجرایی )هستی شناسی(؛ دوم اینکه وضعیت مطلوب چگونه باید باشد؟ )هدفموجود چگونه است؟ 

  (.2012)محمدپور،  شناسی(لازم برای رسیدن به وضعیت مطلوب، چیست؟ )امکان

)سیلادزیچ و باشد  پایدار به جامعه رسیدن برای گذار نوعی تواندمی کارآفرینی پایداری، به دستیابی برای فعلی رشد به رو نیاز به توجه با

 توسعه موتور عنوانبه و است برخوردار آینده صنعتی به انقلاب دادن شکل برای ایخلاقانه قدرت از کارآفرینی در واقع .(2015، 4همکاران

 .(2014، 5)دوهرتی و همکارانکرد   خواهد عمل پایدار

  

                                                           
1-Pašakarnis & Maliene 
2-Ruth 

3-Andreas, et al. 

4-Silajdzic, et al. 
5-Doherty, et al. 
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 پیشینه پژوهش

 مؤثر عوامل و آثار فراوانی در زمینه مطالعات تاکنون که است آن از حاکی کارآفرینی در گرفته صورت مطالعات بررسی از حاصل شواهد

موانع توسعه کارآفرینی سبز در فرآوری محصولات صنعت  اهمیت حائز موضوع اما است، شده انجام در ابعاد مختلف آن کارآفرینی بر

        های صورت گرفته در ادامه معرفیاست. به عنوان نمونه، برخی از مهمترین پژوهش نشده بررسی مستقل طوربه تاکنونسنگ ایران 

 شوند.می

 : بررسی پیشینه پژوهشی در خصوص کارآفرینی سبز1جدول شماره 

خسروی پور و همکاران 

(1401) 

چیستی و چرایی کارآفرینی سبز و ارتباط 

 آن با نوآوری سبز

 نقاط آن، هایویژگی و سبز کارآفرین سبز، مفهوم کارآفرینی سبز، نوآوری و کارآفرینی تاریخچه چون مواردی بررسی به پژوهش این در

 سبز، نوآوری و سبز کارآفرینی بین ارتباط آن، مفهوم و سبز نوآوری سبز، هدف کارآفرینی توسعه تهدیدهای و هافرصت و ضعف قوت،

 شده است. پرداخته

 و عدالتیان چیمیوه

 (1398)شهریاری 

 زیست عملکرد بر سبز کارآفرینی نقش

 مدل خود سازماندهی بر اساس محیطی

 منابع از حمایت با و امر این با. کنندمی کارآفرینان سبز ایجاد برای هم و زیست محیط برای هم را زیادی امکانات سبز اقتصادی هایبنگاه

 با. کنندمی کمک کارآفرین به جوامع، پایدار اقتصادی توسعه بازار در در متفاوتی و جدید فضای ایجاد با و داده کاهش را هاهزینه طبیعی،

 مصرف محیطی زیست آگاهی و شده مندبهره سبز هایشرکت توسط شده های ایجادفرصت از کارآفرینان جا، به و مناسب هایحمایت

 .دهندمی ارتقا را کنندگان

و همکاران  زاده شریف

(1398) 

توسعه  هایزمینه بندیاولویت و شناسایی

 گلستان استان در سبز وکارهایکسب

 تا این معیارها مجموع، در. اند کرده تأکید افزا ارزش گذاری سرمایه امکان یا اقتصادی پذیریامکان معیار محققین در این پژوهش بر اهمیت

 .هستند کارآفرینی بوم زیست یک مختلف ابعاد دهنده نشان حدودی

و جهانتیغ  عنابستانی

(1397) 

 سبز کارآفرینی توسعۀ هایچالش بررسی

 سیستان منطقۀ در یادریاچه

 هر طوریکههمسو است به روستاییان با یکدیگر و کارشناسان نظرهای شده، بررسی چهارگانه ابعاد بین در دهدمی نشان مطالعه از حاصل نتایج

 و چالش سومین را حمایتی-بُعد آموزشی چالش، دومین را اقتصادی بُعد چالش، نخستین را فنی- زیرساختی بُعد ترتیب به آزموده گروه دو

 .کردند انتخاب چالش چهارمین را فرهنگی-اجتماعی بُعد

رضائی و همکاران 

(1396) 

موانع توسعه کارآفرینی سبز در بخش 

 کشاورزی کرمانشاه

آموزشی، فنی، مدیریتی و حمایتی، عمده ترین موانع توسعه کارآفرینی سبز در بخش -نتایج نشان داد موانع اقتصادی، زیرساختی، ترویجی

 کشاورزی است. 

موندال و همکاران 

(2023) 

سبز در  ینیکارآفر یتوانمندسازها یابیارز

 کپارچهی کردیرو کی: یا رهیاقتصاد دا

مطالعه با  نیا ،یشکاف پژوهش نیپر کردن ا یوکارها وجود دارد. براکسب رسبز ب ینیکارآفر یتوانمندسازها اثیردرباره ت اندکیمطالعات 

نشان نتایج  انجام شد. یدیخرد، کوچک و متوسط بخش تول یها در شرکت یا رهیسبز در اقتصاد دا ینیکارآفر یتوانمندسازها ییهدف شناسا

مقررات  یها استیس»و « و توسعه قیتحق ینوآور تیقابل» ،«دیجد یفناور رشینگرش نسبت به پذ» ،«یهنجار و فرهنگ اجتماع»که  داد

 هستند. یاتیسبز ح ینیکارآفر یها یپسماند بر توانمندساز تیریو مد یطیمح ستیز

 (2022نیومن )
 کی: داریسبز بر توسعه پا ینیکارآفر ریتأث

 یتجرب لیتحل

 قاتیتحق ریاخ انیبه جر داریتوسعه پا با هدف یدیعامل کل کیبه عنوان  دیجد یها یگذار هیسرما یطیمح یریجهت گ یمقاله با معرف نیا

 53در سطح  هیدر مراحل اول نیکارآفر 11909 یبرا ینیکارآفر یجهان باندیده یها منظور، داده نیا یبراانجام شد.  ی،اقتصادسنج ینیکارآفر

به طور  های کارآفرینی سبزفعالیت کرد که سهم بالاتر از دییتا جیادغام شد. نتا شتریب یالملل نیب یها شد و با مجموعه داده یآور کشور جمع

 ارتباط ندارد. یطیمح ستیز سعهمرتبط است اما با تو یو اجتماع یمثبت با توسعه اقتصاد

 (2021تراپ و کانباخ )

کسب و کار:  یسبز و مدل ها ینیکارآفر

مدل کسب و کار  یاستخراج کهن الگوها

 سبز یفناور

و  داریوکار پا مدل کسب یکهن الگوها یعنیوکار بر اساس دو مفهوم مرتبط،  مدل کسب زیمتما یدوازده کهن الگو حیمطالعه با تشر نیا

 یچارچوب با انواع راه حل ها نی. اکند یم شنهادیسبز را پ یوکار فناور کسب یها از مدل یدیجد یشناس آور، گونه فن ینیکارآفر یها تیفعال

کرده اند،  ییموضوع شناسا نیدر مورد ا یبر تجرب یموجود و مبتن اتیادب کیستماتیس یبررس قیاز طر سندگانیسبز که نو یفناورمربوط به 

 خواهد بود. دیپاک مف دیبر اساس تول یگذار استیدر مورد س ندهیآ قاتیتحق یبرا شودکهمعرفی می ییربنایزعنوان چارچوب به

 و گذار سرمایه کمبود در بازار، ذهنی آگاهی و دانش کمبود سبز، ابتکارات با مرتبط های ها، مهمترین موانع عبارتند از هزینهبر اساس یافتهبر  مبتنی تحقیقی: سبز کارآفرینی موانع (2020ماکی )



  ایران سنگ صنعت محصولات فرآوری فرآیند در سبز کارآفرینی توسعه موانع شناسایی
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 اداری. بوروکراسی و حمایتی و مکانیسم تشویقی فقدان مسلط، صنایع فرهنگی، انواع دولتی، مقررات خصوصی، هایبخش مشارکت سازی ساختاری تفسیریمدل

 (2019شر و همکاران )
 یا رویا یک: سبز کارآفرینانه کشاورزی

 واقعیت؟

 هاییتلاش چنین ارائۀ در دولت ای حاشیه نقش و است توسعه و آموزش به مربوط موانع گروه شش بین در مانع بیشترین که داد نشان نتایج

 .دارد نیاز دولت تر فعال نقش به پاکستان و پنجاب در سبز کارآفرینانه کشاورزی ترویج و تصویب در است که آن از حاکی

 (2019هالدر )
 هایانرژی بخش در سبز کارآفرینی

 تجدیدپذیر

 در به ویژه سبز، کارآفرینی فضای پرورش برای سیاستی پیشنهادهای همچنین و عمده موانع و ها انگیزه درباره را ارزشمندی بینش مطالعه این

 .دهد می ارائه هند پذیر تجدید های انرژی بخش

تزنگ و همکاران 

(2018) 

 در سبز نوآوری هایمحرک ارزیابی

 تایوان های الکترونیکی کشورشرکت

 مورد سبز فناورانه نوآوری و فرآیند سبز نوآوری سبز، مدیریتی نوآوری سبز، محصول نوآوری بعد چهار قالب در سبز نوآوری مطالعه، این در

 است. سازمان در سبز سازی نوآوریپیاده هایمحرک ترینکلیدی از یکی سبز مدیریتی نوآوری داد نشان نتایج. گرفت قرار سنجش

 (2018محسن )
 و اندازها چشم: افغانستان در سبز کارآفرینی

 ها چالش

 خطرات برای پایدار حل راه یک ارائۀ کنندگان، مصرف بین در ارگانیک محصولات تقاضای و آگاهی افزایش که دهد می نشان ها یافته

 است. درافغانستان سبز کارآفرینی برای انگیزشی عامل اجتماعی مسئولیت و بیشتر تخریب از جلوگیری و زیست محیطی

 (2013لین و همکاران )

 عملکرد بر سبز محصول اثر نوآوری

 شرکت

 نوآوری حوزة در شرکت عملکرد که بود این از حاکی نتایج،. شد انجام ویتنام در موتورسیکلت کنندة تولید برتر چهار شرکت در مطالعه این

 تأثیر چنین هم. دارد مستقیم و مثبت تأثیر شرکت شهرت و اعتبار و سود فروش، میزان بازار، سهم شامل شرکت کلی بر عملکرد سبز محصول

 گرفت. قرار تأیید مورد نیز شرکت کلی عملکرد بر شرکت زیستی محیط عملکردمثبت 

یاماشیوایا و همکاران 

(2013) 

مطالعه ادراکی درباره انگیزه و موانع 

کارآفرینی سبز با اشاره ویژه به دانش 

 آموختگان مهندسی

دهد نبود مهندسی مورد بررسی قرار گرفت. نتایج نشان میها و موانع کارآفرینی سبز با توجه به دانش آموختگان در این پژوهش، انگیزه

 باشد.های مالی از جمله مهمترین موانع توسعه کارآفرینی سبز میسرمایه گذاری مناسب و حمایت

 (2012والنبرگ )
های مطالعه اکتشافی موانع و محرک

 کارآفرینی سبز
 های مالیاتی و ... از مسائل بارز موانع کارآفرینی سبز است.های مالی، مشوقهای عمومی کافی از جمله یارانهنبود حمایت

نیکولا و همکاران 

(2011) 

 با سبز کارآفرینی توسعۀ اندازارزیابی چشم

 SWOTتحلیل 

 جدید مشاغل در گذاری کارآفرینانسرمایه در اساسی نقشی توانندمی اقتصادی و اجتماعی ساختاری، نهادی، عوامل که دهدمی نشان نتایج

 باشند. داشته طبیعی منابع با مرتبط

 

 روش شناسی 

 پژوهش، این در استفاده مورد روشاست.  پیمایشی-توصیفی ،ها کاربردی و از نظر شیوة گردآوری داده یها پژوهشنوع حاضر از  پژوهش

های مدل انجام شده و برای شناسایی شاخصآمیخته اکتشافی است که در دو فاز کیفی و کمیّ انجام شده است. فاز کیفی تحقیق با هدف 

    هدفمند و به صورتبهگیری از بین خبرگان نمونهای و مصاحبه با خبرگان استفاده شده است. آوری اطلاعات، از مطالعات کتابخانهجمع

نفر(، اساتید  2های دولتی )سازمانشامل مدیران اداری در که  نمونه انتخاب شدند عنوانبهنفر  15نهایتاً  روش گلوله برفی انجام شد و

 نفر( بودند.  9وکارهای صنایع سنگ ایران )نفر( کارآفرینان و صاحبان کسب 4های مدیریت و کارآفرینی ) رشته

ها برخوردار باشند. ده سال سابقه کار در صنعت سنگ، ده سال خبرگان این پژوهش از بین افرادی انتخاب شدند که از یکی از این ویژگی

های دولتی متولی این حوزه در سازمان سابقه تدریس در حوزه کارآفرینی، سابقه پژوهش در این صنعت، سمت مدیریت در سازمان

دقیقه انجام شد و اطلاعات در قالب  60تا  45هر مصاحبه بین صمت، و مدیران عامل یا مدیر ارشد در کارخانجات فعال در صنعت سنگ. 

 متن و یادداشت، ثبت شد. 
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 بیان و تحلیل تعیین، برای روشی تمِ تحلیل های حاصل از مصاحبه در بخش کیفی تحقیق، از روش تحلیل تمِ استفاده شد.رای تحلیل دادهب

-می اما. کندمی توصیف جزئیات قالب در و سازماندهی را هاخود داده حداقل در روش این. است هاداده درون موجود های()تمِ الگوهای

 معنی الگوهای تحلیلگر که شودمی شروع زمانی تمِ تحلیل فرآیند. کند تفسیر را پژوهش موضوع های مختلفجنبه و رفته فراتر این از تواند

 و هاداده مجموعه بین مستمر برگشت و رفت یک شامل تحلیل این. دهدمی قرار نظر مورد را بالقوه دارند جذابیت که موضوعاتی و

 ها، ایجادداده با شامل آشنایی تمِ تحلیل گانهشش مراحل. آیندمی وجود به که است هاییداده تحلیل و شده، کدگذاری هایخلاصه

 ها بوده است. ش کیفی حاصل از تحلیل تمِ گزار ها و تهیهتمِ گذارینام و ها، تعریفتمِ ها، بازبینیتمِ اولیه، جستجوی کدهای

این حوزه اختصاص داشت. در بخش کمیّ پژوهش جامعه آماری شامل کارشناسان و گام کمیّ تحقیق به نظرسنجی از جامعه آماری 

نفر از آنها برای  180باشد که بر اساس جدول کرجسی مورگان، تعداد نفر می 381کارآفرینان در صنعت سنگ ایران بودند و تعداد آنها 

 انجام تحقیق و توزیع پرسشنامه انتخاب شدند. 

 ر این بخش از تحقیق، پرسشنامه محقق ساخته بود که روایی با استفاده از نظر اساتید دانشگاهی و پایایی آن با ها دابزار گردآوری داده

دست آمد که نشان از پایایی مناسب پرسشنامه داشت. این پرسشنامه به دو به 0.89مندی از آزمون آلفای کرونباخ محاسبه شد که عدد بهره

موانع توسعه کارآفرینی سبز در فرآوری های جمعیت شناختی و دیدگاه پاسخگویان مورد مطالعه در زمینه شناسایی بخش ویژگی

ها در بخش کمیّ تحقیق نیز با استفاده از تحلیل عاملی، آزمون بارتلت و تحلیل محصولات صنعت سنگ ایران تفکیک شد. تحلیل داده

 شکل زیر ترسیم شده است. واریانس صورت گرفت. روش اجرایی تحقیق در

 
 : فرآیند انجام پژوهش1شکل 

  

بررسی ادبیات نظری،   .1
 الگوها و مفاهیم در رابطه با

 موضوع تحقیق

جمع بندی مبانی نظری   .2
موجود و تحلیل پژوهش های  

 مرتبط با تحقیق

تدوین پروتکل پژوهشی و   .3
فراهم کردن مقدمات اجرای 

 تحقیق کیفی

تعریف دست اندرکاران و   .4
های ذینفعان کلیدی در حوزه
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 یافته ها 

موانع توسعه کارآفرینی سبز در فرآوری های مرتبط با های جمعیت شناختی، یافتههای حاصل از این پژوهش به سه بخش یافتهیافته

 شود. های حاصل از تحلیل عاملی تفکیک میو یافته محصولات صنعت سنگ ایران

 های جمعیت شناختییافتهالف: 

 ارائه شده است. 2های جمعیت شناختی این پژوهش در جدول یافته

 شناختی پژوهشهای جمعیت: یافته2جدول 

 درصد فراوانی فراوانی طبقات متغیر متغیر درصد فراوانی فراوانی طبقات متغیر متغیر

ت
سی

جن
 

 مرد

 زن

152 

28 

84% 

16% 
ت

یلا
ص

تح
 

 دیپلم

 کارشناسی

92 

52 

51% 

29% 

 %16 28 کارشناسی ارشد

 %04 8 دکتری

 %100 180 جمع %100 180 جمع

 سن

 %25 45 سال 40تا  30بین 

کار
قه 

ساب
 

 %16 29 سال 15تا  10بین 

 %47 84 سال 20تا  15بین  %53 96 سال 50تا  40بین 

 %37 67 سال 20بیشتر از  %22 39 سال 50بالاتر از 

 %100 180 جمع %100 180 جمع

 

 ب: شناسایی موانع 

، ابتدا با توجه به مبانی نظری و تجربی و سبز در فرآوری محصولات صنعت سنگ ایراندر گام دوم جهت شناسایی موانع توسعه کارآفرینی 

مانع شناسایی شد. سپس با استفاده از نظر متخصصان و  35سپس با استفاده از مطالعات اکتشافی و نظرخواهی از صاحبنظران و خبرگان، ابتدا 

 28ها، تعداد موارد مشابه و تکراری، حذف شده و با بررسی مطالب و یافته کارشناسان خبره در حوزه کارآفرینی سبز و صنعت سنگ ایران،

 بندی شدند. این موانع عبارتند از:مانع به عنوان مهمترین موانع در این زمینه شناسایی و احصاء و در قالب هغت دسته اصلی، دسته

 موانع آموزشی

 سبز در صنعت سنگ مشاغل یا سبز اقتصاد ترویج و آموزش عدم -

 خصوصی هایشرکت هایدر حساب زیستی محیط هایهزینه واردکردن آموزش و ترویج عدم -

 هامدیران مؤسسات و شرکت و گیرانتصمیم زیستی محیط دانش افزایش عدم -

 در حوزه صنعت سنگ  سبز وکارهایکسب در ذینفعان برای کارآفرینی آموزش عدم -
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 موانع ترویجی تبلیغی

 سبز اقتصادی هایفعالیت زمینه در مؤثر تبلیغ و رسانیاطلاع عدم -

 برای مصرف کنندگان سبز خدمات و تولیدات از استفاده آموزش و ترویج عدم -

 محصول در صنعت سنگ تقاضای بازار از نداشتن اطلاع -

 سبز در صنعت سنگ محصول تولید به جامعه ندادن اهمیت -

 موانع زیرساختی و محیطی

 سبز در صنعت سنگ اقتصاد توسعه برای مناسب سازوکار ایجاد عدم -

 سبز هایایده با سبز کارآفرینان از دولت ویژه عدم حمایت -

 اقتصادی با رویکرد سبز هایفعالیت بر نظارت برای مشخص نهاد یا سازمان نبود -

 سبز محصولات فروش برای مشخص بازارهای محدودیت یا نبود -

 موانع فناورانه و تکنولوژیک

 محصولات سبز در صنعت سنگ تولید هایروش یا و فناوری با آشنایی عدم -

 وری و کارایی سطح پایین در صنعت سنگوجود تکنولوژی قدیمی با بهره -

 های پیشرو و پیشرفته به داخل کشور در صنعت سنگعدم امکان انتقال فناوری -

 طبیعی منابع از حفاظت منظورسبز به هایفناوری کارگیریبه عدم -

 موانع قانونی

 های اقتصادی سبز در صنعت سنگفعالیت کنترل برای خاص استاندارهای و مقررات نبود -

 عدم تدوین استانداردهای آلایندگی با رویکرد سبز در صنعت سنگ -

 نبود مقررات و استانداردهای خاص برای کنترل محصولات سبز در صنعت سنگ -

 سبز در صنعت سنگرویکرد مدیریت  وکارهای متولیکسب برای حمایت قانونی تصویب عدم -

 موانع مدیریتی 

 وکارهای صنعت سنگکسب در تجدیدپذیر و پاک انرژی منابع از استفاده عدم -
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 سبز خلاقیت بر مبتنی هایروش به توجه ماهر و عدم نیروی کمبود -

 های مختلف صنعت بخش شدن سبز برای گذاریسرمایه و بخش خصوصی در دولت اولویت عدم -

 گذاری برای تولید محصولات سبز در صنعت سنگسرمایهنیاز به هزینه بالای  -

 موانع حمایتی و تشویقی

 سبز در صنعت سنگ وکارهایکسب از مالی هایعدم حمایت -

 وکارهای سنتی در صنعت سنگ با کسب رقابت نابرابر شرایط -

 سبز در صنعت سنگ اقتصاد از حمایت در هاNGOو  هاتشکل کمبود -

 سبز در صنعت سنگ کارآفرینان از تشویقی و حمایتی هایطرح نبود -

 هاب: تحلیل عاملی یافته

( 5( تا خیلی زیاد )عدد 1ارزشی لیکرت از خیلی کم )عدد  5موانع شناسایی شده در مرحله قبل، با استفاده از پرسشنامه مبتنی بر طیف 

آنها به عنوان مانع برای توسعه کارآفرینی سبز در طراحی شده و از پاسخگویان خواسته شد که اعلام کنند تا چه حد آن عامل از نظر 

بندی گردید. بدین منظور برای باشند. سپس با استفاده از تحلیل عاملی اکتشافی، موانع دسته، میفرآوری محصولات صنعت سنگ ایران

بارتلت استفاده شد. با توجه به  و آزمون KMOها برای تحلیل عاملی از دو شاخص ارزشیابی ماتریس همبستگی و بررسی مناسب بودن داده

 ها شرایط مناسبی برای استفاده در روش تحلیل عاملی اکتشافی دارند. ، مشخص است که داده3جدول 

 و آزمون بارتلت  KMO: نتایج آماره 3جدول 

 سطح معنی داری مقدار بارتلت KMOآماره  مجموعه مورد تحلیل

 0.000 1732.803 34.62 محصولات صنعت سنگ ایرانموانع توسعه کارآفرینی سبز در فرآوری 

 

درصد است که با  34.62برابر با  KMOطور که از نتایج مشخص است، آماره آزمون دهد. هماننتایج دو آزمون فوق را نشان می 3جدول 

توان به انجام تحلیل عاملی پرداخت. همچنین نتایج آزمون بارتلت در سطح معنی داری یک می 0.7توجه به کوچکتر بودن آن از عدد 

 درصد، معنی دار است. 

به  0.5های اصلی اجرا گردید و تمامی مقادیر مرتبط با همبستگی متغیرها با کل آزمون، بالاتر از در ادامه، تحلیل همبستگی برای مولفه

ان بارهای عاملی معنی داری استخراج نمود. موانع استخراج شده از تحلیل عاملی همراه با مقدار ویژه، عنوتوان آنها را بهدست آمد می



 159-140،ص1403ماهخرداد ،1 شماره ،4 دوره سبز، مدیریت

 

157 

 

بندی عوامل، از معیار مقدار ارائه شده است. همچنین جهت استخراج و اولویت 4درصد واریانس و درصد واریانس تجمعی در جدول 

عامل استخراج شده در مجموع بیش  7، 4ه آنها از یک بزرگتر بود. با توجه به جدول هایی انتخاب شد که مقدار ویژپیشین استفاده و عامل

 باشد. درصد از واریانس کل را تبیین کردند که نشان دهنده میزان بالای واریانس تبیین شده توسط عوامل می 66از 

 واریانس تجمعیهای استخراج شده همراه با مقدار ویژه، درصد واریانس و درصد : عامل4جدول 

 درصد واریانس تجمعی درصد واریانس مقدار ویژه هاعامل

 21.261 21.261 6.542 موانع آموزشی

 24.973 3.712 1.714 موانع ترویجی تبلیغی

 34.795 9.822 2.869 موانع زیرساختی و محیطی

 46.410 11.615 3.212 موانع فناورانه و تکنولوژیک

 50.433 4.023 1.192 موانع قانونی

 54.117 3.684 1.712 موانع مدیریتی 

 66.169 12.052 3.314 موانع حمایتی و تشویقی

 

دست آمده از ماتریس دوران ها و میزان ضرایب بهمتغیرهای بار شده بر عامل 5ها، در جدول در ادامه پس از تجزیه و تحلیل واریانس عامل

 یافته نشان داده شده است. 

 مربوط به موانع توسعه و بار عاملی به دست آمده از ماتریس دوران یافته: متغیرهای 5جدول 

 بارعاملی متغیرها هاعامل

 موانع آموزشی

 سبز در صنعت سنگ مشاغل یا سبز اقتصاد ترویج و آموزش عدم -

 خصوصی هایشرکت هایدر حساب محیط زیستی هایهزینه واردکردن آموزش و ترویج عدم -

 هامدیران مؤسسات و شرکت و گیرانتصمیم زیستی محیط دانش افزایش عدم -

 در حوزه صنعت سنگ سبز وکارهایکسب در ذینفعان برای کارآفرینی آموزش عدم -

0.661 

0.612 

0.517 

0.602 

 موانع ترویجی تبلیغی

 سبز اقتصادی هایفعالیت زمینه در مؤثر تبلیغ و رسانیاطلاع عدم -

 برای مصرف کنندگان سبز خدمات و تولیدات از استفاده آموزش و ترویج عدم -

 محصول در صنعت سنگ تقاضای بازار از نداشتن اطلاع -

 سبز در صنعت سنگ محصول تولید به جامعه ندادن اهمیت -

0.512 

0.587 

0.562 

0.551 

 موانع زیرساختی

 سبز در صنعت سنگ اقتصاد توسعه برای مناسب سازوکار ایجاد عدم -

 سبز هایایده با سبز کارآفرینان از دولت ویژه عدم حمایت -

 اقتصادی با رویکرد سبز هایفعالیت بر نظارت برای مشخص نهاد یا سازمان نبود -

 سبز محصولات فروش برای مشخص بازارهای محدودیت یا نبود -

0.619 

0.680 

0.642 

0.598 

 موانع فناورانه

 سنگمحصولات سبز در صنعت  تولید هایروش یا و فناوری با آشنایی عدم -

 وری و کارایی سطح پایین در صنعت سنگوجود تکنولوژی قدیمی با بهره -

 های پیشرو و پیشرفته به داخل کشور در صنعت سنگعدم امکان انتقال فناوری -

 طبیعی منابع از حفاظت منظورسبز به هایفناوری کارگیریبه عدم -

0.521 

0.557 

0.512 

0.590 
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 بارعاملی متغیرها هاعامل

 موانع قانونی

 های اقتصادی سبز در صنعت سنگفعالیت کنترل برای خاص استاندارهای و مقررات نبود -

 عدم تدوین استانداردهای آلایندگی با رویکرد سبز در صنعت سنگ -

 نبود مقررات و استانداردهای خاص برای کنترل محصولات سبز در صنعت سنگ -

 صنعت سنگرویکرد مدیریت سبز در  وکارهای متولیکسب برای حمایت قانونی تصویب عدم -

0.623 

0.533 

0.589 

0.603 

 موانع مدیریتی

 وکارهای صنعت سنگکسب در تجدیدپذیر و پاک انرژی منابع از استفاده عدم -

 سبز خلاقیت بر مبتنی هایروش به توجه ماهر و عدم نیروی کمبود -

 های مختلف صنعتبخش شدن سبز برای گذاریسرمایه و بخش خصوصی در دولت اولویت عدم -

 گذاری برای تولید محصولات سبز در صنعت سنگبه هزینه بالای سرمایهنیاز  -

0.640 

0.662 

0.543 

0.551 

 موانع حمایتی

 سبز در صنعت سنگ وکارهایکسب از مالی هایعدم حمایت -

 وکارهای سنتی در صنعت سنگ با کسب رقابت نابرابر شرایط -

 سنگسبز در صنعت  اقتصاد از حمایت در هاNGOو  هاتشکل کمبود -

 سبز در صنعت سنگ کارآفرینان از تشویقی و حمایتی هایطرح نبود -

0.617 

0.521 

0.588 

0.609 

 

 بحث و نتیجه گیری

موانع توسعه کارآفرینی سبز در فرآیند فرآوری محصولات صنعت سنگ ایران بوده که در ارتباط با هدف از انجام این پژوهش، شناسایی 

زنجیره تولید در صنعت سنگ ایران انجام شده است. جامعه آماری آن شامل کارشناسان، خبرگان  و  فرآیند فرآوری محصولات در فرآیند

نفر برای پژوهش انتخاب شدند. پژوهش حاضر با استفاده از رویکرد  180کارآفرینان این صنعت بوده است که پس از نمونه گیری، تعداد 

مانع  28تعداد های مدل انجام شد، ول )فاز کیفی تحقیق( که با هدف شناسایی شاخصآمیخته اکتشافی طی دو فاز انجام شده است. در فاز ا

ای و مصاحبه با آوری اطلاعات در این مرحله از مطالعات کتابخانهبرای جمع بندی شدند.شناسایی و در قالب هفت دسته اصلی، دسته

 خبرگان استفاده شد.

یی شده توسط خبرگان تحقیق با استفاده از پرسشنامه محقق ساخته، مورد بررسی قرار گرفته در فاز دوم این تحقیق)فاز کمیّ(، عوامل شناسا

برای تبیین اهمیت عوامل اصلی و متغیرهای وابسته به هر عامل، از روش تحلیل عاملی و تحلیل واریانس استفاده شد. روایی و پایایی  و

مورد تحلیل و بررسی قرار گرفته،  SPSSمندی از نرم افزار ای مربوطه و بهرهههای ارزیابی خبرگان و آزمونتحقیق با استفاده از روش

دست آمده، موانع آموزشی بیشترین تاثیر و اهمیت را در توسعه کارآفرینی سبز در فرآوری محصولات صنعت تایید شد. بر اساس نتایج به

به خود اختصاص داده است. درصد واریانس موانع حمایتی و  درصد از کل واریانس متغیرها را 21.261سنگ ایران داشته و در مجموع، 

دست آمده که پس از موانع آموزشی، سهم با به 9.822و موانع زیرساختی برابر با  11.615، موانع فناورانه برابر با 12.052تشویقی، برابر با 

، موانع ترویجی و 4.023نهایت، موانع قانونی با اهمیتی در توسعه کارآفرینی سبز در فرآوری محصولات صنعت سنگ ایران دارند. در 
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های بعدی قرار گرفتند و تاثیر کمتری نسبت به سایر درصد از کل واریانس متغیرها، در رتبه 3.684و موانع مدیریتی با  3.712تبلیغی با 

 موانع در در توسعه کارآفرینی سبز در فرآوری محصولات صنعت سنگ ایران دارند.

سبز،  اقتصادی هایفعالیت زمینه در مؤثر تبلیغ و رسانیاطلاعای آموزشی با هدف توسعه اقتصاد سبز در صنعت سنگ ایران، هتدوین برنامه

وکارهای صنعت سنگ  های مالی، وام، بیمه و مالیاتی از کسبفرهنگ سازی در جامعه و توجه به تولید محصولات سبز در جامعه، حمایت

های پیشرفته حامی محیط زیست به صنعت سنگ پردازند، کمک به انتقال فناوریو فرآوری محصولات میهای سبز به تولید که با روش

سبز در  کارآفرینان از تشویقی و حمایتی هایهای اقتصادی سبز، و تنظیم طرحها در حمایت از فعالیتنامهها و بخشایران، تدوین آئین نامه

 باشد.تحقیق میصنعت سنگ از مهمترین پیشنهادهای این 

 هاسازمان و هادولت نگرانی افزایش در نتیجه و زیست محیطی مشکلات و هاآلودگی افزایش موجب امروز، مدرن دنیای اینکه به توجه با

 شده است. در واقع سبز کارآفرینی عنوان تحت جدیدی مفهوم آمدن وجود به موجب هانگرانی این است، محیط زیست شده با رابطه در

 زمینه و کنند تولید را پایدارتری خدمات و محصولات که هایی برآمدندنوآوری ارائه پی در کارآفرینان که بود هاچالش این به پاسخ در

در عصر حاضر، توسعه یک مفهوم تک بعدی با هدف دستیابی گرفت.  شکل پایدار و کارآفرینی محیط زیست حفاظت جهت هاینوآوری

ریزی و های برنامههایی هستند که در نظامعوامل اجتماعی، فرهنگی و خصوصاً زیست محیطی، متغیرها و مولفه به توسعه اقتصادی نبوده و

. است انسانی تمدن مشکل حادترین و مهمترین از یکی محیط زیست آلودگی مسئله گذاری، بایستی به آنها توجه کرد، چراکهسیاست

 باشد. انسانی، زیست محیطی و اقتصادی در کنار یکدیگر میرویکرد توسعه پایدار، متضمن توجه به ابعاد 
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