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  مقدمه
ــرين    ــذاب ت ــان، ج ــزرگ جه ــهرهاي ب ــروزه ش ام

توسـعه يـافتگي خـود را عمـدتا بـا ارايـه       هاي  ويترين
گذارند تا جايگـاه خـود    مي مايشکالاهاي فرهنگي به ن

را در استراتژيها  و چشم انداز توسعه شهري در قلمرو 
فعاليتهاي فرهنگي و عرضه محصولات هنـري تعريـف   
کنند، تا آنجا که بسياري از اين شهرها توسعه فرهنگـي  
را با توجه به آثار بيرونـي آن در اقتصـاد شـهري، پويـا     

ه و اقتصـاد  ترين بخش اقتصادي در شهر قلمـداد کـرد  
فرهنگي را عامل اصلي رشد و شـکوفايي اقتصـادي در   

  .دانند مي بخشهاي ديگر
دهد که در اقتصـاد   مي اطلاعات مستند نشان و آمار

شــهري نيويــورک ،اقتصــاد فرهنــگ شــامل، بازارهــاي 
هنري، در مقايسه بـا ديگـر بخشـهاي اقتصـادي، رتبـه      

و  چهارم را از نظر اشتغال به خود اختصاص داده است
در اين بخش از اقتصاد شـهري  ) بازار( ارزش اقتصادي

هــزار نفــر در آن شــاغل  ۱۵۰نيويــورک، کــه بــيش از 
ميليـارد   ۲۱بـيش از   )ميلادي  ۲۰۰۷(  هستند، در سال
لـذا ايـن آمـار    )  ۴،۱۳۸۸فلاح پسند (  .دلار بوده است

نشان دهنده اهميت و ارزش مستقيم اقتصاد فرهنـگ و  
 جهـان هـاي   کي از کـلان شـهر  هنر در اقتصاد شهري ي

  .باشد مي
کلان شهر جهـان   ۱۲۰شهر تهران به عنوان يکي از 

ابرشهر جهان نيز قرار دارد، متاسفانه بـه   ۲۰که در زمره 
تناسب نقش و جايگاه ملي و بين المللـي خـود، سـهم    

در عرصه اقتصاد فرهنگي در مقايسه بـا ديگـر   اي  عمده
تهـران سـهم   شهرهاي بزرگ جهان ندارد، هرچنـد کـه   

در توليد فرهنگي و هنري در کشـور داشـته و   اي  عمده
درصــد بنگاههــا و کارآفرينــان فرهنگــي و  ۹۰بــيش از 

کننـد يـا بـه تعريفـي      مـي  هنري در شهر تهران فعاليـت 
فـلاح  (  .باشـد  مـي  ديگر، مرکزيت اصلي آنها در تهران

  )۴،۱۳۸۸پسند 

، بــه هرحــال در ميــان کالاهــا و خــدمات فرهنگــي
نما با توجه به خصوصيات ويژه خـود مـورد   صنعت سي

توجــه بســياري از افــراد جامعــه قــرار گرفتــه اســت و 
نمــايش هــاي  بخصــوص در ايــام برگــزاري جشــنواره
در . يابــد مــي فيلمهــاي ســينمايي، مصــاديق آن تحقــق

توان گفت سينما يـک پديـده چنـد وجهـي      مي مجموع
است كه از فرهنگ بشري تاثير گرفته و بـر فرهنگهـاي   

از سـوي ديگـر ابـزار سـينما     . گـذارد  مـي  شتري تاثيربي
حاوي تکنيکها و فن آوريهاي گوناگون بوده و اسـتفاده  

و ها  در رشتهاي  از آنها نيازمند مهارتهاي علمي و حرفه
  .متفاوت فني و صنعتي استهاي  شاخه

با توجه به گسترش روزافزون علـوم و تکنولـوژي،   
ــزارو صــنايع  ــرغم گســترش و توســعه اب مختلــف  علي

ســرگرمي، طــي چنــد دهــه گذشــته، حجــم توليــدات  
سـينما در سـطح   هاي  فيلمهاي سينمايي و ظرفيت سالن

جهان همواره رو به افـزايش بـوده اسـت و بـر اسـاس      
ايـن رونـد   ، مراکـز تخصصـي  هـاي   بررسيها و تخمـين 

همچنان رو به افزايش خواهد داشـت و طـي سـالهاي    
 ۳۰بـيش از  آينده رشد متوسط آن در توليـد و نمـايش   

چـرا  ) ۳۰۲،۱۳۸۶موسـايي  ( . درصد برآورد شده است
سـينمايي از جملـه    هاي  که امروز ساختمانها و مجموعه

بافتهاي اصلي شهري بوده و همپاي  سـاير امکانـات و   
مراکز فرهنگي ،اجتماعي و مذهبي در شهرها بـه ويـژه   

  .يابند مي کلان شهرها بتدريج توسعه
الانه مبـالغ هنگفتـي   بديهي است در اين ارتبـاط س ـ 

گردد و درآمد و عايدي قابل توجهي را نيز در  مي هزينه
 ۶به عنوان مثال در جامعه اروپا سالانه بيش از . پي دارد

شـود، و بـر اسـاس     مي ميليارد دلار بليط سينما فروخته
 ۲۰۰۵آمار منتشره از سوي مراکز بين المللي طي سـال  

سـينما در  هـاي   ميلادي شمار مراجعه کنندگان به سالن
ميليارد نفر و مقدار پول هزينـه شـده    سهدنيا نزديک به 

ميليـارد   ۱۵سـينما  بـيش از   هاي  براي حضور در سالن
ضمن اينکه سرمايه در گردش ، دلار بر آورد شده است



 تابع تقاضاي سينما در ايرانبرآورد  
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 ۸۰بخش فيلم و سينما در جهان طي سال رقمي معادل 
  )۳۵۰،۱۳۸۲حسين نژاد (. دهد مي ميليارد دلار را نشان

يرغم رشد صنعت سـينما در جهـان و بـويژه در    عل
کشورهاي همسايه ايران و افزايش تدريجي تماشاگران 

متاسـفانه در ايـران ايـن رونـد     ، و تعداد سالنهاي سينما
منفي بوده است و صنعت سينماي رو بـه افـول داشـته    

 در حالي که در کشـورهايي چـون کـره جنـوبي،    . است
ه عربـي شـمار   اندونزي و حتـي امـارات متحـد    مالزي،

سـال اخيـر از    دهسالنهاي سينمايي احداث شـده طـي   
سينمايي موجود در کشور ما بيشـتر  هاي  مجموعه سالن

  )۳۰۳،۱۳۸۶موسايي ( .بوده است
رسد روند نزولـي تماشـاگران سـينما در     مي به نظر

ايران صرفا بخاطر گسترش ارتباطات و دسترسي مـردم  
اهده همزمـان  به شبکه اينترنت و امکان دريافت و مش ـ

فيلمها يا دسترسي مردم به انواع فيلمهـا در قالـب لـوح    
فشرده به صورتهاي قانوني يا غير مجازنيست، بلکه اين 
 مسئله حاد تحت تاثير عوامل بسـيار مهـم ديگـري نيـز    

 باشد که مستلزم مطالعه و پـژوهش بيشـتر در آينـده    مي
  .باشد مي

  
  بيان مسئله

ن يكي از بخشهاي هنر بعنوا امروزه حوزه فرهنگ و
توسـعه،  هـاي   ساير  مولفـه  جامعه در كنار اصلي در هر

گيري كلي فرايند رشد و توسـعه   نقش بسزايي در شكل
اهميـت ايـن بخـش بـه حـدي اسـت كـه        . كند مي ايفا

ــد و   ــادي، رش ــاحبنظران اقتص ــياري از ص ــعه  بس توس
. داننـد  مـي  اقتصادي را درگرو رشد هماهنگ اين بخش

ه پويا بدون در نظرگرفتن تحولات اينرو تصور جامع از
بطوريكــه يكــي از محققــان . فرهنگــي ممكــن نيســت

اقتصادي در ايـران اعتقـاد دارد كـه توسـعه اقتصـادي،      
) ۳۲۷، ۱۳۷۳رفيـع  (. بدون توسعه فرهنگي ناقص است

ــادي و   ــعه اقتص ــراي توس ــدگاه وي ب ــولات  از دي تح
چنانچـه  . از مولفه فرهنگ اسـتفاده شـود   داجتماعي باي

ن غايت توسعه اجتماعي باشد، بايـد بـاوركرد كـه    انسا
لـذا يـك    نياز فرهنگي انسان در راس حيات اوسـت و 

حركت فرهنگـي و هنـري بـراي انسـان هماننـد يـك       
  . تر از آن باشد حركت عظيم اقتصادي و شايد با ارزش

از طرف ديگر امروزه توسعه اقتصادي را مترادف با 
يـادي در روابـط   افزايش توليد ملي توام بـا تحـولات بن  

اجتماعي، تغيير رويکردها، عقايد و باورهـا بـه نـوع و    
نحوه انجام کار و اشتغال، بهبود ارتقاي سطح مهارتهاي 

از اينـرو  . داننـد  مـي  فردي و تغيير رفتارها و عملکردها
اقتصاد فرهنـگ شـامل صـنايع فرهنگـي و هنـري نيـز       
 دستخوش تغييرات القايي ناشـي از پيشـرفت فنـاوري،   

بـا  . گـردد  مـي  جمعيت و تغيير تکنيکهـاي توليـد  رشد 
توجه به تحولات چند دهه گذشته تـاکنون در ايـران از   
جمله پيروزي انقلاب اسلامي ،وقوع جنگ تحميلـي و  
نارساييهاي ناشي از تحريمهاي بين المللي بدون شـک  

تحت تـاثير ايـن    صنايع فرهنگي کشور از جمله سينما،
  .بوده است...) ي وسياس اعم از اقتصادي،(تحولات 

از آنجايي که در اين مطالعه يکي از اهـداف اصـلي   
مولفان بررسي روند تقاضا براي صنعت سينما در ايران 

باشد، در اين ارتباط مطالعه  مي طي دوره گذشته تاکنون
درآمد  ابعاد اقتصادي سينما  از جمله قيمت بليط سينما،
کالاهاي مصرف کنندگان يا تقاضاکنندگان سينما، قيمت 

کند تا بتوانيم به  مکمل يا جانشين سينما به ما کمک مي
  .پاسخ دهيمپژوهش  سوال اصلي اين

بطور کلي مطالعه تقاضا و مصرف کالاها يا خدمات 
ز اهميـت  يفرهنگي از قبيل سينما در کشـور بسـيار حـا   

پنج ساله اول تا سوم توسعه، هاي  زيرا طي برنامه. است
افـزايش بـوده اسـت و در    نرخ رشد اقتصادي در حال 

درصـد   شـش برنامه چهارم توسعه اين نرخ به بـيش از  
رسيده است و بر اساس پيش بينـي سـند چشـم انـداز     

هـاي   توسعه بلند کشور، نرخ رشد اقتصـادي در برنامـه  
درصـد خواهـد    هشـت بـه  ) برنامه پنجم(توسعه آينده 

 ـمعاون برنامه ريزي و نظارت راهبـردي ر (. رسيد يس ي
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لذا تقاضا براي کـالا و خـدمات از    )۲۳، ۱۳۸۸ جمهور
جمله کالا و خدمات فرهنگي در آينده افزايش خواهـد  

از اين رو براي پاسخگويي به اين افزايش تقاضا ، يافت
سـينما در سـالهاي    بويژه در مورد کالاي فرهنگي نظيـر 

  . آتي، بايد سرمايه گذاريهاي لازم انجام شود
يـا خـدمات    با توجه بـه ايـن کـه يکـي از کالاهـا     

باشد و از طرفي اين  مي صنعت سينما، فرهنگي برجسته
صنعت از لحاظ سياست گذاري تحت پوشـش دولـت   

نمايـد کـه    مـي  است، لذا نقش هدايتگري دولت ايجاب
مساعد و ساختارهاي مناسـبي بـراي تشـويق    هاي  زمينه

 ـ  ي ا شـرکتها افزايش سرمايه گذاري بخش خصوصـي ي
  .لتي را مهيا نمايدوابسته نيمه خصوصي و بعضا دو

ــامي    ــت هنگ ــت دول ــح اس ــر واض ــي پ ــد  م توان
گذاري لازم براي صنعت  گذاري يا زمينه سرمايه سياست

سينما در جامعه را توصيه نمايد که از نيـاز و تقاضـاي   
واقعي بـازار بـراي ايـن صـنعت اطـلاع داشـته باشـد،        
بنابراين انجام مطالعـه تقاضـا بـراي صـنعت سـينما در      

در ايـن ارتبـاط   . باشد مي ملا ضروريچنين شرايطي کا
مسئله اساسي يا سوال اصلي که در مقاله حاضر بايد به 

  :آن پاسخ داده شود عبارت است از
  

بعنوان يک (عوامل موثر براي تقاضاي صنعت سينما 
   در ايران کدامند؟) کالاي فرهنگي

در اين راستا با توجه به برآورد تـابع تقاضـا بـراي    
در قالـب مطالعـه    ۱۳۶۴‐۱۳۸۶ه صنعت سينما طي دور

بـه دليـل   . شود مي موردي جامعه ايران به آن پاسخ داده
يـد وزارت  ياطلاعـات مسـتند و مـورد تا    اينكه آمـار و 

موجـود بـود، مبنـاي    ۱۳۶۴ارشاد اسلامي فقـط ازسـال   
ــاني  ــروع آمارســري زم ــال   ٢ش ــه س ــن مطالع  ۶۴در اي

 لذا براي تخمين تابع مذکور و پاسخگويي بـه . باشد مي
اين سوال از آمار سـري زمـاني بصـورت سـاليانه طـي      

  .دوره مورد نظراستفاده بعمل آمده است
  

  وضعيت صنعت سينما در ايران
صنعت سينما يكي از زير بخشـهاي اصـلي حـوزه    

شـود تمركـز و    مـي  فرهنگ و هنر در كشور محسـوب 
سياستگزاري در اين صنعت در گـرو رشـد و افـزايش    

گ و به تبع آن توجـه بـه   تدريجي اعتبارات حوزه فرهن
  .باشد مي اعتبارات سينماهاي كشور

  
  
  

  )۱۳۶۴‐۸۶( تعداد تماشاگران سينما در ايران طي دوره:  ۱نمودار 
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  )۱۳۶۴‐۸۶( فعال در ايران طي دورههاي  تعداد سينما:  ۲نمودار 
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 بودجهكل  ۱۳۸۷كشور طي سال  مطابق آمار رسمي
 )اي اي وداراييهـاي سـرمايه   هزينه( حوزه فرهنگ و هنر

هزار ميليارد ريال بوده كه اين رقم بيش از  ۵/۳۲معادل 
سـهم فرهنـگ و    .باشـد  درصد بودجه عمومي مي چهار

درصـد و تربيـت    ۷۳ها و گردشگري حدود  هنر رسانه
لـذا  ) ۱۳۸۷،۳۲ نشريه برنامه(. باشد درصد مي ۲۷بدني 

رود كــه توجــه بــه توســعه و احــداث زيــر  انتظــار مــي
هاي جديد فرهنگي و تربيت بدني موجب رونق  ساخت
از آنجـايي كـه يكـي از     .هاي اين حـوزه گـردد   فعاليت

اهداف اين مطالعه بررسي عملكرد متغيرهاي شـاخص  

باشـد لـذا    زير بخش سينما و كالاهاي جانشـين آن مـي  
  . شود ميعملكرد برخي از آنها مطرح 

تـا   ۱۳۶۴دهد  که طي سالهاي  آمار مستند نشان مي
تعداد کل تماشاگران فيلمها در سينماهاي کشـور   ۱۳۸۷

به طور قابل توجهي كاهش يافته است بـه طـوري كـه    
در ســال ميليــون نفــر  ۸۰از حــدود  تعــداد تماشــاگران

 ۱۳۸۶ميليـون نفـر در سـال     ۱۵به رقم كمتـر از   ۱۳۶۴
  .)۱دار نمو( يافته است کاهش

همچنين طي اين مدت تعداد سينماهاي فعال 
عدد  ۲۱۰به تعداد  ۱۳۶۴عدد در سال  ۲۵۳کشورنيز از 

  .)۲نمودار ( کاهش يافته است ۱۳۸۶در سال 
  

   )۱۳۶۴‐۸۶( تلويزيون طي دورههاي  مدت پخش برنامه:  ۳نمودار 
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  )۱۳۶۴‐۸۶( فروشي طي دوره نرخ تورم در سطح خرده :  ۴نمودار 
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رسد كه رونـد حـاكم بـر طـرف تقاضـاي       بنظر مي

هاي سينماي كشور خود را در طـرف عرضـه نيـز     فيلم
به بعد به علت  ۱۳۸۰بطوريكه درسال . نشان داده است

كاهش استقبال حضور در سينماها از تعـداد سـينماهاي   
ر كشــور بتــدريج كاســته شــده اســت و تعــداد فعــال د

بـه حـدود    ۱۳۸۰مورد در سال  ۳۲۰هاي فعال از  سينما
  ) ۳نمودار ( .كاهش يافته است ۸۶مورد در سال  ۲۱۰

در عرصـه اقتصـاد فرهنـگ در    رسـدکه   مـي  به نظر
تلويزيوني جانشيني بـراي پـر كـردن    هاي  برنامه ،كشور

هاي  لماوقات فراغت مردم مخصوصا در قالب پخش في
تلويزيوني پـر طرفـدار   هاي  سينمايي و مجموعه سريال

ــا كــاهش جالــب توجــه آ. باشــند مــي نكــه همزمــان ب
و در كشور به تدريج  بر تماشاگران ها  تماشاگران سينما

 ايـن وتلويزيـون افـزوده شـده    هـاي   برنامهمدت پخش 
دارد كه تلويزيـون جانشـين مناسـبي     اين امرحكايت از

  .ستابراي سينما در كشور
اگر چه طي مدت مـذكور شـاخص قيمـت خـرده     

افـزايش يافتـه اسـت و بـر روي     ) نرخ تـورم (فروشي 
قيمت بليط سينماهاي كشور نيز تاثير داشته است ولـي  
 از طرف ديگر درآمد سرانه كشـور نيـز افـزايش نشـان    

 راهـا   خلا افزايش قيمـت  دتوان مي خود دهد كه اين مي
  .)۵و  ۴هاي نمودار(پرنمايد 

  
  )۱۳۶۴‐۸۶( درآمد سرانه كشور طي دوره:  ۵دار نمو
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به هر حال روند نزولي كـاهش تعـداد تماشـاگران    
دهـه گذشـته تـاكنون     دوسينمايي كشور طي هاي  فيلم

باشد كه در بخش پايـاني   مي تحت تاثير عوامل متعددي
تقاضـاي سـينما و   با استخراج تـابع   پژوهشياين مقاله 

دلايـل   برخـي از  بـه  اصلي تاثيرگذار،سي متغيرهاي ربر
كاهش تقاضا براي صـنعت سـينما در ايـران طـي دوره     

  .پاسخ داده خواهد شد) ۱۳۶۴‐۸۶(سيرمورد بر
  

 هدف پژوهش  فايده و

هـاي   از آنجايي كه صنعت سينما يكي از زيـربخش 
نقـش   گردد و مي اصلي اقتصاد فرهنگ و هنر محسوب

نمايد،  مي سي در ميان كالاهاي فرهنگي جامعه بازياسا
گيري تقاضـاي ايـن    لذا  اطلاع از روند چگونگي شكل

هاي  صنعت در جامعه براي سرمايه گذاران آن در برنامه
زيـرا از لحـاظ   . باشـد  مـي  توسعه بسيار حـائز اهميـت  

اقتصادي صـنعت سـينما بـه نسـبت زيـادي متكـي بـه        
توليـد، عرضـه و   هاي  نهسرمايه گذاري اقتصادي در زمي

نمايش است وبازگشت وسـود آن از طريـق پرداخـت    
 پولي توسط متقاضيان و علاقمند و مخاطبـاني صـورت  

يـا   سـينما و هـاي   گيرد كه بـراي حضـور در سـالن    مي
 استفاده از آثارسينمايي در اشكال گوناگون ديگر هزينـه 

پر واضح است كه انجـام سـرمايه گـذاري در    . كنند مي
نيز مستلزم آگاهي داشتن از تغيير وتحولات  اين صنعت

 تقاضـا بـراي آن طـي سـالهاي گذشـته، حـال و آينــده      
در چنين شرايطي بـرآورد تـابع تقاضـا بـراي     . باشد مي

نمايـد تـا از چگـونگي     مـي  سينما در کشوربه ما كمك
روند و تغييرات تقاضـا  و عوامـل عمـده مـوثر بـر آن      

  .يمياطلاع حاصل نما
حاضر اين است كه پژوهش  ز فوايدبنابر اين يكي ا

دست اندركاران صـنعت سـينما بـويژه دولـت از بعـد      
سياستگزاري و تعيين خـط ومشـي و سـرمايه گـذاران     
مختلف اين صنعت اعم از دولتي و خصوصـي از بعـد   
اقتصادي از روند تغييـرات و چگـونگي شـكل گيـري     

توانند نسـبت   مي تقاضا براي صنعت سينما آگاه شده و
تگزاري و سرمايه گذاري ضـمن اتخـاذ تـدابير    به سياس

  .لازم، تصميم گيري صحيح را انجام دهند
  

  ادبيات و پيشينه پژوهش
فرهنگ را بصورت نظامي متشکل از   ٣ايــنگلهارت

کنــد کــه بــه  مــي نگرشــها، ارزشــها و دانــش تعريــف
در ميان مردم مشترک اسـت و از نسـلي   اي  طرزگسترده

) ۱۹،۱۳۷۳اينگلهـارت  (. شـود  مـي  به نسل ديگر منتقل
وي در مورد ارتباط فرهنگ و اقتصاد نيز معتقـد اسـت   

سـطح   که يکـي از مهمتـرين علـل اخـتلاف فرهنگـي،     
امنيـت اقتصـادي،    .توسعه اقتصـادي در جامعـه اسـت   

ــه    ــدگي را در جامع ــايت از زن ــومي رض ــاس عم احس
 افزايش داده باعث پديد آمدن يک هنجار فرهنگي عالي

بسـتگي بـين درآمـد سـرانه و     وي ضـريب هم . شود مي
ــان   ــدگي را در مي ــاخص رضــايت از زن ــور  ۲۲ش کش

منتخب از کشورهاي اروپاي غربي، آمريکاي شـمالي و  
بدست +   ۶۷/۰حدود  ۱۹۸۴چند کشور ديگر در سال 

 . آورده  است

قابل هاي  پژوهش در مورد سينما و فيلم مطالعات و
نـد  فرآي، فرهنگـي  توجهي درابعاد اقتصادي، اجتمـاعي، 

توليد فيلم و صنعت فيلمسازي در کشـورهاي مختلـف   
اگرچه در باره سينما وفيلم هـم  . جهان انجام شده است

درطرف عرضه و هم درطرف تقاضا مطالعـات زيـادي   
انجام شده است و ادبيات نسبتا گسـتردهاي در جهـان   
وجود دارد، ولـي در ايـن مقالـه صـرفا الگـو، مـدل و       

 رف تقاضـاي مطـرح  متغييرها و عوامـل مربـوط بـه ط ـ   
لذا برخي از مطالعات انجام شـده در خـارج و   . شود مي

بعنوان يک ( داخل کشور در مورد تقاضاي براي سينما 
  .دهيم مي را مورد بررسي قرار) کالاي فرهنگي
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  پيشينه مطالعات خارجي) الف
 مطالعات انجام شـده حـاکي از ايـن اسـت کـه در     

ــايي و   ــايي، آمريک ــف اروپ ــورهاي مختل ــيايي  كش آس
مطالعات مختلفي در طرف تقاضاي سينما انجـام شـده   
ــن   ــاگون اقتصادســنجي در اي ــدلهاي گون اســت و از م

برخـي از ايـن   . مطالعات نيز كمك گرفتـه شـده اسـت   
جمعـي  هاي  رابطه سينما با ساير رسانه: مطالعات شامل

هاي  از جمله تلويزيون و فرهنگ مصرف گرايي در فيلم
ت بـــر ســـينما دارد ســـينمايي و نقشـــي کـــه سياســـ

ــي( ــينماي  )٤۲۰۰۴دوهرت ــراي س ــي ب ،  تقاضــاي داخل
مـک  (، تحولات جديد درسينما )٥۲۰۰۹وگاس(، اسپانيا

سـه  هـاي   بررسي تقاضـا بـراي فـيلم   ) ۲۰۰۵ ٦کريسکن
) ٨،۲۰۰۹مکنزي( ،اقتصاد سينما )٧۲۰۱۰اسلوئيز( ،بعدي

) ٩۲۰۱۰کيم و پارک( ،رفتار اعتيادآور در تقاضاي سينما
، نتقد سينما وبررسي تـاثيرآن بـر تماشـاگران   مهاي  توده

و بسياري از مطالعات مشابه ديگرمـي  ) ۲۰۱۰ ١٠نيلسن(
 .باشد

هاي  از مهمترين مطالعاتي كه در مورد تقاضاي فيلم
سينما در اروپا انجام شده است، پژوهش مربوط به 

تقاضا «وي تحت عنوان  ١١و همكاران گمبارو ماركو
اثرات اشاعه سينماي  ا وسينما در اروپهاي  براي فيلم

روش پنل «، با استفاده از )چند سالنه(چند منظوره 
در اين مطالعات ) ۲۰۰۹گمبارو (. باشد مي ١٢»ديتا

كشور اروپايي با استفاده از  ۱۵تقاضاي فيلم در 
 ۲۰۰۳تا  ۱۹۸۹سري زماني طي سالهاي هاي  داده

اساس روش  ارزيابي  و مورد بررسي قرار گرفته و بر
ا، تابع تقاضاي سينما بصورت ساده براي نمايش پنل ديت

در اين پژوهش تقاضاي سرانه . فيلم برآورد شده است
بليت توسط ساكنين بعنوان متغيير وابسته منظور شده 

قيمت بليت سينما، درآمد، تعداد صندلي وتعداد  است و
مراجعه کنندگان براي هرپرده سينما بعنوان متغييرهاي 

در اين پژوهش، ضرايب . اند مستقل منظور شده
متغييرهاي مستقل از تئوري تقاضا پيروي نموده، لذا 

  .باشد مي ضريب قيمت  منفي و ضريب درآمد مثبت
يکي از محققين پيشگام و بنام  ١٣ساموئل کمرون

با ارايه  ۱۹۹۰مطالعات سينمايي در اروپا در سال 
» تقاضا براي سينما در انگلستان« :تحت عنواناي  مقاله
رآورد تابع تقاضاي سينما با استفاده از بم به اقدا
. سري زماني و مقطعي در اين کشور نمودهاي  داده

مقاله مذکور از اولين مطالعاتي است ) ۲۰۰۴ کمرون(
که در زمينه تقاضاي سينما در کشور انگلستان انجام 

  .شده است
مقطعي که در اين مقاله مورد استفاده هاي  آمار و داده
منطقه انگلستان طي سالهاي  دهست از قرار گرفته ا

ازآنجايي که . آوري شده است جمع ۱۹۸۳تا  ۱۹۶۵
آمار صحيحي در مورد ميزان پژوهش  کمرون در اين

استفاده از تلويزيون در اين دوره زماني نداشت بجاي 
آن از يک متغيير دامي در تابع مورد نظراستفاده نموده و 

تفاده از تکنيک اقتصاد معادله اين تابع را با اس در نهايت
بصورت  ١٤(GLS)سنجي حداقل مربعات تعميم يافته

  :خطي بشرح زير تخمين زد
  

(ATT/CIN) = 0.12 - 0.23(Pc/P) + 1.04 
(RPDI/PoP) + 0.35 PoP – 0.44 CoL -0.001CIN   

  
  :متغييرهاي تشکيل دهنده  اين معادله عبارتنداز

ATT/CIN  :  آنبعنوان متغيير وابسته است کـه در 

ATT  :فروختـه شـده در   هـاي   نمايانگر تعدادکل بليت
 .دهد مي را نشانها  تعداد سينماCIN :سينماها و

تعـدادتلويزيونهاي   شـامل : Colمتغييرهاي مسـتقل  
قيمت بليت  :Pcرنگي مورد استفاده درکشور انگلستان، 

درآمـد واقعـي    :RPDIسطح عمومي قيمتهـا، : P، سينما
 jو tهـاي   ر و انديسکل جمعيت کشو:  PoP اشخاص،

 راها  آوري داده در مدل اوليه بترتيب زمان و منطقه جمع
نتاج حاصل از مدل کمرون حکايـت از   . دهند مي نشان

بنا به . کشش درآمدي مثبت  براي متقاضيان سينما دارد
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رسد کـه سـينما نيـز     مي تعريفي ديگر وي به اين نتيجه
از  هماننــد ســاير کالاهــا وخــدمات فرهنگــي و هنــري

  .کشش درآمدي بسيار بالايي برخوردار است
جديدترين مطالعات درآسيا، تحقيقات کيم  يكي از  

رفتار اعتيادآور در تقاضاي «: و پارک تحت عنوان
که سينما را از لحاظ  باشد مي »مورد مطالعه کره: سينما

عادات و رفتار اعتياد آور متقاضيان در کره جنوبي مورد 
اين  آنها در) ۲۰۱۰کيم وپارک( . دان مطالعه قرار داده

براي تقاضاي سينما را بکمک  مطالعه مدلهاي اعتيادآور
 ۱۹۶۳(سري زماني هاي  اقتصادسنجي ودادههاي  تکنيک

  . بشرح زير تخمين زده اند )۲۰۰۴تا 

   
ميزان تقاضا براي سينما که ؛ Attrدر اين تابع 

 .شود مي برحسب تعداد سرانه تماشاگران اندازه گيري
Pt  : ،قيمت بليت ورودي سينماYt  : درآمد که

P0شود،  مي برحسب درآمد سرانه تعيين
t : قيمت کالاها

يا خدمات جانشين ومکمل، همچنين سه متغيير ديگر 
   Att t +1تقاضاي دوره گذشته  و   Att t−1شامل  

Adتقاضاي دوره آينده آنها و 
t : بردار مربوط به ساير

 جيحات متقاضيان را دربرباشد که تر مي متغييرها
 خطاهاي مربوط به مدل را بيان :Etگيرد، ونهايتا  مي
با توجه به اينکه در برخي از مدلها، تقاضاي . نمايد مي

باشد، مولفان اين  مي سينما نسبت به قيمت باکشش
گوناگون براي هاي  مقاله علت اصلي را وجودجانشين

مواردي از زيرا آنها در مطالعات خود . دانند مي سينما
قبيل تلويزيون، ويدئوهاي خانگي، نمايشگاههاي 

موسيقي، سيرک و ساير سرگرمي و هاي  هنري، کنسرت
تفريحات مورد علاقه عموم را بعنوان کالاها ياخدمات 

اين مقاله هاي  يافته. اند جانشين سينما معرفي نموده
حاکي از آن است که تماشاگران سينما عموما نسبت به 

ينما حساس نبوده و با عامل درآمد نيز قيمت بليت س
  .باشند مي بي ارتباط

که در زمينه اي  مشابه هاي يكي ديگر از پژوهش
تقاضاي سينما در آسيا صورت پذيرفته است به مقاله 

اقتصادي بر  –اثرات اجتماعي «: تحت عنوان ١٥يامامورا
» ژاپن؛ مورد مطالعه: روي افزايش حضور در سينما

ويسنده اين مقاله با استفاده از تکنيک ن. اختصاص دارد
2SLS طي دوره ) پنل(مقطعي هاي  وبه کمک داده

به بررسي و مطالعه عوامل موثر بر ) ۱۹۹۰‐۲۰۰۱(
روي افزايش تعداد تماشاگران سينما در ژاپن پرداخته 

 ۱۵وي با بکارگيري بيش از ) ۲۰۰۸ يامامورا(. است
  . زند مي نمتغيير مستقل، تابع تقاضاي سينما راتخمي

  

  
: برخي از متغييرهاي مهم در مدل وي عبارتنداز

تعداد ، تعداد تماشاگران سينما، قيمت واقعي بليط
سينماي پرديس، تعداد هاي  سينما، تعداد سالنهاي  پرده
  .مورد استفاده در منازل، جمعيت کلهاي  فيلم

يکي ازمهمترين مطالعاتي که در زمينه تقاضاي 
د دهه گذشته انجام شد، کالاهاي فرهنگي در چن

است که در خصوص توابع يا معادلات   پژوهشهايي
انجام شده است که  ١٦سيستم تقاضاي تقريبا ايده آل

 ۱۹۸۰در سال  ١٧»دتون ومل بر«براي اولين بار توسط 
در  معمولا) ۱۱۴ ،۱۹۸۰دتون و مل بر(. پايه گذاري شد

مورد تقاضاي کالاهاي فرهنگي در برخي از مطالعات 
از جمله پژوهشگراني که براي . شود مي آن استفادهاز 

اولين بار از اين سيستم براي برآورد تابع تقاضاي سينما 
باشد که  مي در ايران استفاده نموده است، ميثم موسايي

 پژوهشهايدر مبحث بعدي در بخش بررسي پيشينه 
  .گيرد مي داخلي مورد بررسي قرار

آل مانند  با ايدهاين مدل در مورد سيستم تقاضاي تقري
برخي از مدلهاي سيستم تقاضاي ديگر از يک مجموعه 

 PIGLOG ١٨اي تحت عنوان توابع هزينهاي  تابع هزينه
 شود و شکل کلي اين تابع هزينه بصورت زير مي آغاز



  دكتر ميثم موسايي و عبدالرحيم رحيمي 
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  :باشد مي
Ln C (u,p) = (1-u) ln a (p) + u ln b (p)  

شاخص : U، کل مخارج: Cکه در اين معادله 
  .باشند ، ميبردار قيمتها:  P، ١٩مطلوبيت

از آن جا كه طبق تئوري هزينه و مخارج، مصرف  
بوده كه آن را ها  تابعي از سطح مطلوبيت و بردار قيمت

دهيم، افزودن بر  نشان مي C= C(U, p)به صورت 
. هستندها  نيز توابعي از سطوح قيمت b(p)و    a(p)آن

ه خصوصيت عمده اين تابع، مخارج در آن است كه ن
تنها مخارج قابل حصول براي رسيدن به دو سطح 

كند، بلكه كليه  مي حداقل معاش و حداكثر رفاه را ارائه
  .شود مي نقاط بين اين دو سطح را نيز شامل

  
  پيشينه مطالعات داخلي) ب

مطالعـات  ، بطور کلي در چـارچوب اقتصـاد ايـران   
مربــوط بــه مدلســازي و اســتفاده از الگوهــاي اقتصــاد 

 وزه اقتصاد و فرهنگ و هنر بسيار محـدود سنجي در ح
برخي از محققـان و پژوهشـگران ايـن رشـته     . باشد مي

بخشهاي اقتصاد و  بصورت موردي مطالعاتي را در زير
فرهنگ انجام داده اند که در اينجا به برخي از مهمترين 
، مطالعات صورت گرفته طي چند دهـه اخيـر در ايـران   

  .شود مي اشاره
 و» موسـايي « كه اخيرا توسـط ي هاي يکي از پژوهش

، در مورد سـينماي ايـران انجـام شـده اسـت     »  شياني«
 ۲۴تخمين تقاضاي خـانوار بـراي رفـتن بـه سـينما در      

  )۳۰۱،۱۳۸۶موسايي و شياني ( . باشد مي استان کشور
با استفاده از سيستم تقاضاي تقريبا  پژوهشگراناين 

 آل که در قسمت بررسي مطالعات خـارجي بـه آن   ايده
توابع تقاضاي سينما را در استانهاي مجتلف ، اشاره شد

ــي و   ــد و در آن کششــهاي قيمت ــرآورد نمودن کشــور ب
درآمدي نيز براي تک تک استانها و کل کشور محاسـبه  

  .شده است

بنابراين مدل برآورد شده آنها براي تقاضاي سـينما  
  :در کل کشور، بصورت رابطه زير ارايه شده است

W1= 0/222865 -0/002692 ln p1 -0/226569 ln 
p2 -0/008427 ln p3 -0/014818 ln p0 -0/016596ln 
(e Real) +0/469129W1 (-1)  
=0/92     D.W=2/44 R

2___ =0/97 R2            
مخارج خـانوار بـراي رفـتن بـه     :  W1در اين مدل 

سـته فـرض شـده    باشد که به عنوان متغير واب مي سينما
  است
بترتيب نشان دهنـده     P0و   eReal, P3, P2, P1و  

 متوسـط قيمـت نشـريات،   ، متوسط قيمت بلـيط سـينما  
درآمد واقعي خـانوار و شـاخص    متوسط قيمت کتاب،

 نتايج حاصل از معادلـه مـذکور نشـان    .باشند مي قيمت
دهد که کشش قيمتي براي رفـتن بـه سـينما معـادل      مي
باشـد   مي ۵۷/۰دي تقاضاي سينما و کشش درآم ‐۹۱/۰

  .دو آنها کشش کمتر از واحد دارند که هر
از مطالعاتي كه در ارتباط با سينماي  يکي ديگر

مربوط به علمي  پژوهشهايکشور انجام شده است، 
ارايه چارچوبي براي تحليل «: مقدم تحت عنوان

در  ۱۳۸۵باشد كه در سال  مي »اقتصادي سينماي ايران
 علمي مقدم(. دانشگاه امام صادق صورت گرفته است

تحليلي انجام   ـ که بصورت مروريپژوهش  اين) ۱۳۸۵
تجزيه  شده است، عناصري را شناسايي نموده كه در

بوده، اين عناصر در  تحليل اقتصادي سينماي ايران موثر
لعه بندي شده و مطا و بازار دستهها  بخش زيرساخت دو

  .قرار گرفته است
گيري مطالعات خود، برخي  اين پژوهشگر در نتيجه

دو  مشــکلات عمــده صــنعت ســينما در ايــران را در از
: نمايـد  مـي  بشرح زير اعلام بازار وها  بخش زيرساخت

يهاي مربوط به فيلم سازي وتوليد، مشـکل عـدم   ينارسا
جذب تماشاگر ومخاطب، نارسائيهاي مربوط به سـالن  

توزيــع جغرافيــايي، مــديريت (نمــايش فــيلم و جايگــاه
، ضعف نظارت يا عدم نظارت نهادهاي )وامکانات فني

جانب دولت، فقدان پشـتوانه   ازها  دولتي، کاهش يارانه
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ايـن صـنعت و    عدم سرمايه گذاري مناسـب در  مالي و
  .بسياري از مشکلات مشابه ديگر

پژوهشگر ديگـر بـه منظـور     رضوي و همکاران دو
موجود بين تماشاي تلويزيـون و اسـتفاده    بررسي رابطه

از منابع اطلاعاتي غير درسي ماننـد کتـاب، روزنامـه و    
مجله، از ميان کليه دانش آموزان راهنمايي پسرانه شـهر  

دانش آموز را که با اسـتفاده از روش   ۶۰۰کرمان تعداد 
انتخـاب کـرده و رفتـار آنهـا را     اي  نمونه گيري خوشـه 

ــرار داده   ــه ق ــورد مطالع ــدم ــاران( .ان  رضــوي و همک
و اي  آنها با جمع آوري اطلاعات پرسشـنامه ) ۱۳۸۵،۸۹

با استفاده از روشهاي آمار توصيفي و اسـتنباطي نشـان   
اند که بين ميزان تماشاي تلويزيون و ميزان مطالعـه   داده

معنـادار وجـود   اي  کتابهاي غير درسي و روزنامه رابطـه 
زيـون و ميـزان   ولي در مورد ميزان تماشـاي تلوي ، ندارد

بدين ترتيب ، معنادار وجود دارداي  رابطه، مطالعه مجله
ماشـاي تلويزيـون توسـط دانـش     که با افزايش ميزان ت

  .يابد مي ميزان مطالعه مجله توسط آنها کاهش ،آموزان
يکي ديگر از مطالعاتي که طي سالهاي اخير در 

. باشد مي توسط آزما، حوزه سينماي کشور انجام شده
بررسي چگونگي «: عنوان با پژوهشيگارش وي با ن

تقاضاي » افزايش رغبت تماشاگران به استفاده از سينما
اين ) ۱۳۸۵ آزما( .سينما را مورد بررسي قرار داده است

پژوهش عوامل اصلي پايين بودن سطح مراجعه به 
سينما را با توجه به متغييرهايي چون سن، جنس، شغل، 

اين . بررسي ميکند... وميزان تحصيلات، ميزان درآمد، 
را به دو صورت اسنادي و  مطالعات خود پژوهشگر

ميداني انجام شده است که بخش ميداني آن محدود به 
پرسشنامه  ۲۶۳شهر تهران بوده که در قالب توزيع 

اطلاعات مربوطه گردآوري و مورد تجزيه وتحليل قرار 
  .گرفته است

 پژوهشگرانشهرام جعفري نژاد يکي ديگر از 
بررسي « :نعت سينما با انجام پژوهشي تحت عنوانص

توليد، توزيع و  چرخه راهكارهاي انسجام بخشي به

، وضعيت سينما و روند » در ايران ئي سينما نمايش آثار
توزيع فيلم در ايران را طي دو مقطع زماني قبل  توليد و

پيروزي انقلاب اسلامي را مورد مطالعه و  و بعد از
اين ) ۱۳۸۶ جعفري نژاد(. ستبررسي قرار داده ا

تحليلي است، ضمن  ـپژوهش که بصورت مروري 
بدنه تشکيلاتي، فني  بررسي نقاط ضعف در ساختار و

اجرايي سينماي ايران، راهکارهاي انسجام بخشي به  و
تبيين نموده  مختلف بررسي وهاي  قالب گزينه آنرا در
اساس مدل  مباني نظري اين کار پژوهشي بر. است

باشد که سه  اي مي از طريق ارتباطات شبکه ي وسيستم
رکن اصلي مباحث توليد، توزيع و نمايش فيلم در 

اصلي اين  هدفلذا  .گيرد مي بر سينما ي ايران را در
ه ارتباط منطقي اين سه ركن در ي، يافتن و اراپژوهش

كه  بوده ط سينماي ايران يچارچوب مقتضيات و شرا
تجربيات ديگر كشورها نيز  ها و نمونهاز  در اين ارتباط

 . بعمل آمده استاستفاده 

حـوزه كالاهـاي فرهنگـي     که در پژوهشهايي ديگر
بررسي ارتباط متقابل تحولات فرهنگي «درکشور وجود 

باشد کـه در   مي »و اقتصادي به کمک تحليل همبستگي
عـاقلي  (. انجام شده اسـت » عاقلي«سال گذشته توسط 

ر اسـاس آمـار سـري    وي در اين مطالعه ب) ۲۹۰،۱۳۸۷
به بررسـي همبسـتگي بـين     )۱۳۶۵‐۸۵(زماني ساليانه 

ي اقتصاد فرهنـگ در کشـور پرداختـه    )ها متغير(کالاها 
است و ضرايب همبستگي سـاده بـين آنهـا را محاسـبه     

متغيرهاي مورد مطالعـه در ايـن پـژوهش    . نموده است
تماشاگران فيلمهاي ايرانـي و کـل فيلمهـاي    : عبارتند از
داد کتب با عناوين جديـد، تعـداد سـينماهاي    کشور، تع

تلويزيـوني، شـاخص   هاي  کشور، ساعات پخش برنامه
قيمت مصـرفي، شـاخص قيمـت تفـريح و تحصـيل و      

  .درآمد سرانه
از جديدترين  در نهايت بايد خاطر نشان ساخت كه

در کشور  مطالعاتي که در مورد تقاضاي سينما اخيرا
ايي نژاد و همکاران انجام شده است، مقاله مربوط به گر
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 عوامل مؤثر بربررسي و تحليل «: وي تحت عنوان
گرايي نژاد (. باشد مي » تقاضاي سينماي ايران

پژوهش آن است تا عوامل هدف اين ) ۱۳۸۹ وهمکاران
هاي  مؤثر در رغبت مخاطبان براي ديدن فيلم در سالن

و از اين راه، علل كاهش شمار  بررسي شودسينما 
دست  به هاي اخير در كشورمان سال درمخاطبان سينما 

که در اين ارتباط به آزمون دو فرضيه زير پرداخته . آيد
  :است

درآمد افراد با مقدار تقاضاي سينما، رابطة : ۱فرضيه
  .مستقيم دارد

با افزايش تعداد خانوار، تقاضا براي سينما : ۲فرضيه
   يابد كاهش مي

ر دثر وعوامل مدر راستاي شناسايي  هاين مقال
بصورت ميداني و اسنادي تاليف  تقاضاي سينماي ايران

 اين پژوهش، مورد مطالعه در آماري هجامع. شده است
در شهر تهران  در سينماهاي فعالكل متقاضيان سينما 

 آمار و .، است۱۳۸۸مدت زمان يك ماه، ارديبهشت 
جمع آوري تعداد  اطلاعات مورد نياز در قالب توزيع و

طريق  از تماشاگران سينماان مي پرسشنامه از ۱۹۲
. گردآوري شده استاي  گيري تصادفي خوشه نمونه

نتايج حاصل از تجزيه و تحليل پرسشنامه با استفاده از 
دهد  مي واليس در اين مقاله نشانآزمون كروسكال ـ 

 يد قراريفرضيه مطرح شده مذکور مورد تا که دو
تعداد  مستقيمي بين درآمد افراد با هلذا رابط. گيرد مي

طوري كه  به(روند، وجود دارد  دفعاتي كه به سينما مي
بيشترين دفعات سينما رفتن، مربوط به كساني است كه 

همچنين بر اساس اين مطالعه ). درآمد بيشتري دارند
 يبين تعداد افراد خانوار با دفعات سينما رفتن، رابط

به طوري كه با افزايش تعداد (معكوس وجود دارد 
  ). يابد ار، تعداد دفعات سينما رفتن كاهش ميافراد خانو

  
  
  

  )چارچوب نظري(مباني تئوريك تابع تقاضاي سينما 
هـاي   به طور كلي با توجه به برسي و مطالعه  مـدل 

مختلف مربوط به تقاضـاي كالاهـاي فرهنگـي كـه در     
شويم كه  مي مبحث قبل صورت گرفت متوجه اين مهم

طالعات خود قـرار  بايستي تئوري تابع تقاضا را مبناي م
دانـيم تئـوري تقاضـا از نظريـه      مـي  همانطور كه. دهيم 

مصرف كننده استخراج شده است و تقاضاي فـردي يـا   
گروهي بـراي هـر كـالا يـا خـدماتي تـابعي از عوامـل        

لـذا بـه منظـور محاسـبه      .باشد مي مختلفي) هاي  متغير(
شود كه مقدار  مي مقدار تقاضاي يك كالا معمولا فرض

، فرد براي هـر كـالا تـابعي از قيمـت آن كـالا     تقاضاي 
ه تقيمـت سـاير كالاهـاي وابس ـ    ،)متقاضـي (درآمد فـرد 

انتظار قيمتي و سليقه فرد ، )كالاهاي جانشين يا مكمل (
  .باشد مي )متقاضي(

 .باشد مي سه متغير اول كمي و دو متغير بعدي كيفي
همچنين عوامل متعددي بر تغيير سليقه اثر گذار هستند 

حـال تقاضـاي    .دتا جنبه فرهنگي و ارزشي داردكه عم
بــا اضــافه كــردن متغييــر جمعيــت بــه ) بــازار(جمعــي 

فوق طبق تئوري از جمع افقي منحني توابـع  هاي  متغير
بنـابراين معادلـه تقاضـاي     .آيد مي تقاضاي افراد بدست

توان به شكل معادلـه رياضـي بصـورت     مي كل بازار را
  )  ۱۳۷۹،۳۰دهقاني (زير بيان كرد 

Qd
x = f (Px, Y, P1, P2, PoP, T, E)  

 مربوط بشرح ذيل تعريـف هاي  در اين معادله متغير
  :شوند  مي

Qd
x  : مقدار تقاضـا  (مقدار مصرف كالاي مورد نظر

  .بعنوان متغيير وابسته) xبراي كالاي 
Px  :قيمت كالايx )مورد تقاضا( 

Y :درآمد متقاضيان نميزا  
P1: جانشينع از نو(ه تقيمت كالاي وابس( 

P2:  از نوع مكمل(ه تقيمت كالاي وابس(  
PoP :جمعيت كشور  

T :متقاضيان هسليق  
 :Eباشد مي انتظارات قيمتي در آينده.  
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تئوري كلاسيك رفتار مصرف  سمعادله فوق بر اسا
كننده قرار دارد و طبق اين تئـوري هـر مصـرف كننـده     

كه داراي درآمد خاصي باشد از هر كـالا يـا   ) متقاضي(
كند كه تابع مطلـوبيتش را   مي مت به مقداري تقاضاخد

از آنجايي كه متغيرهاي كيفـي مـوثر    .به حداكثر برساند
گيـري و سـنجش    بـازار قابـل انـدازه    يبر تابع تقاضـا 

رابطه بـين مقـدار تقاضـا و متغيرهـاي     فقط لذا  ند،نيست
  .نمائيم مي سيركمي را بر

رابطـه بـين مقـدار    ، طبق تئوري تقاضاي كلاسـيك 
Qdمقدار مصرف كالاي مورد نظر (قاضا ت

x(  وقيمت آن
  كالا

) (Px    بشرط ثابت بودن ساير عوامـل تعيـين كننـده
 رياضـي طـه  ببـا توجـه بـه را   باشـد   مي معكوس ،تقاضا
  : داريم

0
Px

<
d
dQ d

x       يعني بـا افـزايش قيمـت مقـدار تقاضـا
  .ابد و بلعكسي مي كاهش

 Y)(عامل درآمد همچنين بر اساس اين تئوري بين 
Qdو مقدار تقاضا 

x     باز هم به شرط ثابت مانـدن سـاير
و  .عوامل تعيين كننده تقاضا رابطه مستقيم برقرار اسـت 

0به بيان رياضي 
Y

>
d

dQ d
x  يعني با افزايش درآمد مقدار

  .ابد و بلعكسي مي تقاضاي مصرف كنندگان نيز افزايش
و  P1)(هـاي جانشـين  طور رابطـه بـين قيمـت كالا   ينهم

Qd)(با مقدار تقاضا P2) (مكمل 
x   به شرط ثابت مانـدن

ساير عوامل تعيين كننده تقاضا به ترتيب بـراي كـالاي   
0جانشين مثبت 

P1
>

d
dQ d

x    و براي كـالاي مكمـل منفـي

0
P2

<
d
dQ d

xبـين جمعيـت  بـه همـين ترتيـب     .باشد مي 
(PoP)  مســتقيماي  رابطــه نيــزو مقــدار تقاضــاي بــازار  
<0 .باشد مي برقرار

dPoP
dQ d

x  
 از طرف ديگر بـر اسـاس تئـوري رفتـار مصـرف      

ــه   كلاســيك، ــا توجــه ب ــدگان ب تقاضــاي مصــرف كنن

هيـــل بـــرون (گيـــرد مـــي مفروضـــات زيـــر شـــكل
  : )٢٠۶۱،۲۰۰۱وگري

به علت محدود بودن درآمد مصرف كننـدگان   :اولا
خـود  هـاي   مين همه خواسـته آنها قادر به تا) متقاضيان(

  .نيستند و مجبورند برخي از آنها را انتخاب نمايند
انتخاب مصرف كنندگان منطقـي اسـت يعنـي    : ثانيا

كنند درآمدشان را طوري خرج نماينـد تـا    مي آنها سعي
حداكثر رضايت خاطر ممكن را حاصل كنند كه اقتصاد 
دانان در اينجا اصطلاح مطلوبيت را بـه جـاي رضـايت    

اينكـه كالاهـاي    در نهايـت برنـد و   مـي  ر بـه كـار  خاط
 ٢١مصرفي افـراد تـابع قـانون مطلوبيـت نهـايي كاهنـده      

  .باشند مي
بعمـل آمـده   هـاي   سـي ربا توجه بـه مطالعـات و بر  

ــده ــده در  ، توســط نگارن ــات انجــام ش ــر مطالع در اكث
خصوص تقاضاي كالاهاي فرهنگي عواملي نظير قيمت 

قيمـت   ،)مـد سـرانه   درآ( گان درآمد مصرف كننده ،كالا
هاي  به عنوان متغير) جانشين يا مكمل(كالاهاي واسطه 

كمي و قابل اندازه گيري در انتخاب و تعيـين الگـو يـا    
مدل مربوطه بسيار موثر بوده در حالي كـه هـيچ گونـه    
متغير كيفي در اين مطالعات مورد توجـه قـرار نگرفتـه    

يـن  بنابراين الگوي مدل مورد نظـر نگارنـده در ا   .است
مطالعــه بــراي بــرآورد تــابع تقاضــاي ســينما در ايــران 

لـذا   ،باشد مي كمي و قابل سنجشهاي  متشكل از متغير
كيفي نظير سليقه و انتظـارات قيمتـي   هاي  از ساير متغير

نهـايي از   مـدل تخمـين  كه قابل اندازه گيري نيستند در 
  .شود مي صرف نظر آنها

  
  روش پژوهش 

پژوهش  روش، وهشاين پژ روش مورد استفاده در
زيرا برآورد تـابع تقاضـا،   . باشد مي ٢٢اي موردي و زمينه

 گيــرد و مــي خــاص صــنعت ســينما ي ايــران صــورت
حاصـله فقـط در مـورد ايـران مـورد تجزيـه       هاي  يافته

همچنـين در  . تحليل قرار گرفته و تعميم خواهد يافـت 
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اين پژوهش به كمك الگوهاي اقتصاد سنجي از تئوري 
اســتفاده شــده اســت كــه از ميــان تقاضــاي كلاســيك 

مناســب تخمــين، روش حــداقل مربعــات  هــاي  روش
بـه   در نهايـت ايـم و   را بكـار گرفتـه   ٢٣)OLS(معمولي 

منظور استخراج مدل نهايي تابع تقاضا بـراي سـينما در   
اسـتفاده   Eviews٢٤كشور از بسته نـرم افزاركـامپيوتري   

  . بعمل آمده است
  جامعه آماري

، صـنعت  پژوهشلعه در اين جامعه آماري مورد مطا
باشد و در اين راستا رفتار متقاضييان  مي سينماي كشور

براي رفتن به سينما، تعداد سينماهاي فعال ) تماشاگران(
در كشور، جمعيت كشور به لحـاظ تـاثير گذاشـتن بـر     
ــزايش تعــداد متقاضــيان و وزارت فرهنــگ وارشــاد   اف
ــده قيمــت    ــين كنن ــتگزار و تعي ــوان سياس اســلامي بعن

  .  سينما در كشور مورد توجه قرار گرفته استهاي  بليط
  

  روش جمع آوري آمار و اطلاعات
، اين پژوهش روش جمع آمار و اطلاعات در

مستند از منابع ذيربط و استفاده از  هاي بررسي گزارش
همچنين آمار . باشد مي اينترنتي هاي  كتابخانه و سايت

ز منابع واطلاعات مورد نياز جامعه مورد مطالعه ا
آماري از هاي  رسمي و آماري كشور شامل داده

و حسابهاي ) مركز آمار ايران(آماري كشور هاي  سالنامه
ملي از سايت رسمي بانك مركزي ايران و اطلاعات  

سينما از وزارت فرهنگ و هاي  مربوط به قيمت بليط
مركز تحقيقات و مطالعات امور (ارشاد اسلامي 

  .اخذ شده است) سينمايي 
ها،  لازم به ذكر است كه بخاطر ايجاد همخواني داده

 ۱۳۷۶ثابت سال پايه هاي  آمار اخذ شده بر مبناي قيمت
لذا در اين ارتباط آمار سري زماني . تهيه گرديده است

شاگران سينما در كشور، قيمت مربوط به تعداد تما
ها، تعداد سينماهاي فعال و درآمد سرانه كشور طي  بليط

در تخمين تابع تقاضاي سينما ) ۱۳۶۴ ‐ ۱۳۸۶(، دوره
  .مورد استفاده قرار گرفته است

  
  پژوهش و ارايه مدلهاي  يافته

الگو  بعمل آمده وهاي  بر اساس مطالعات و بررسي
مختلف تقاضا براي كالاهاي هاي  گرفتن از مدل

به منظور  ل مناسبي كهمد) در خارج و ايران(فرهنگي 
شده كشور انتخاب برآورد تابع تقاضاي سينما در 

  لهدر اين معاد .باشد مي به شرح معادله زير است،
 Qc :بعنوان  سينما) متقاضيان( تعداد تماشاگران

   متغيير وابسته
  :وساير متغييرهاي مستقل شامل

Pc : بليط سينما دركشورقيمت  متوسط 

Ypc:  درآمد سرانه كشور  
PoP: ميزان جمعيت كل كشور  
Yn:  ميزان ه بعنوان شاخص باشد ك مي درآمد ملي

  .شود مي در اين معادله معرفي درآمد متقاضيان
باتوجه به انجام چندين برازش مختلف در قالب  
انواع معادلات برآورد شده در حالتهاي توابع تمام 

لگاريتمي و تمام لگاريتمي، بهترين و  ‐خطي، خطي
مناسبترين مدل تابع تقاضاي سينما در كشور از ميان 

صورت گرفته  بصورت معادله دو طرف هاي  برازش
  :  خطي زير تخمين زده شده است

Qc = 490934 - 7.17 Pc - 0.081 Ypc - 7.42 PoP +1.39 
Yn  

  tهاي  آماره)  : ۱/۱۰)  (‐ ۴/۳) (‐۱/۵)  (‐۷/۸)   (۹/۴(
  سطوح معني دار)  : ۰۰۰/۰)  (۰۰۳/۰) (۰۰۰/۰)  (۰۰۰/۰)  (۰۰۰/۰( 

۸/۱D.W=   ۵/۱۲۹    F=۹۶ /۰=R
2___    ۹۷/۰ =R2  

در اين مدل تقريبا تمامي ضرايب متغييرهاي برآورد 
شده كاملا مطابق با مباني تئوريك تابع تقاضاي سينما 

م ضرايب نيز منطقي و در جهت انتظار يبوده و علا
دهد  باشند، بجز متغيير جمعيت كه نشان مي مي

دار تقاضا يابد، مق هرچقدر جمعيت كشور افزايش مي
دليل اين امر كاملا مشخص . يابد براي سينما كاهش مي
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است زيرا مدل مذكور روند تقاضا براي صنعت سينما 
نمايد، كه اين موضوع  يد مييطي سالهاي گذشته را تا

كاملا با واقعيت مطابقت دارد، زياد همچنانكه در 
اشاره شد، » وضعيت صنعت سينما در ايران« مبحث

ه همواره با افزايش جمعيت، ميزان سال گذشت ۲۳طي 
. تقاضا براي رفتن به سينما در كشوركاهش يافته است

  )۱نمودار(
بنابراين با توجه به نكات فوق، بر اساس 

هاي برازش شده  هاي بعمل آمده از ميان مدل بررسي
گوناگون، تابع مذكور بعنوان بهترين مدل ممكن 

اين  در R2بالا بودن ضريب تعيين. شناخته شده است
دهد بيش از  درصد است، نشان مي ۹۷مدل كه حدود 

درصد از تغييرات در ميزان تقاضا بوسيله متغييرهاي  ۹۷
. شود مستقل معرفي شده در مدل، توضيح داده مي

 ٢٥»واتسن ‐دوربين«  همچنين بر اساس نتيجه آزمون
كه تقريبا نزديك به عدد دو بدست آمده است، حكايت 

ته و با توجه به بالا بودن  از عدم خودهمبستگي داش

R
درصد محاسبه شده است، نشان از  ۹۶كه    ___2

توان به نتايج  برازش بسيارخوب مدل دارد، بنابراين مي
حاصل از مدل مزبور اتكا نمود و نتايج استخراج شده 

  .را به جامعه تعميم داد
  

  ها ٢٦محاسبه كشش
و پارامترهاي  با توجه به معني دار بودن ضرايب

همچنين با داشتن مقادير  تخمين زده شده مدل خطي و

توانيم انواع  تقاضا، قيمت، درآمد و جمعيت، مي
هاي تقاضا در كوتاه مدت را براي صنعت سينما  كشش

) ۱(در ايران از نوع كشش كماني بشرح جدول 
  .يميمحاسبه نما

  
  گيري نتيجه

اي ه ـ در اين مقاله پژوهشي بـر اسـاس آمـار سـري    
و داشـــتن ) ۱۳۶۴‐۸۶(ســـاله طـــي دوره  ۲۳زمـــاني 

اطلاعات اقتصـادي مربـوط بـه افـراد و جامعـه مـورد       
. مطالعه، تابع تقاضاي سينما در ايران برآورد شده است

  : گردد نتايج حاصل از اين تابع بشرح ذيل ارايه مي
نتايج حاصل از برآورد تابع تقاضاي سينما در مورد  )۱

كشـور حـاكي از    ضريب قيمـت بلـيط سـينماهاي   
تقاضـا نسـبت بـه قيمـت      كشش پذيري كم مقـدار 

يعني قدرمطلق كشش قيمتي تقاضـا بـراي   . باشد مي
. باشد مي |Ep|  = ۸۵/۰> ۰: رفتن به  سينما برابربا

و اين بدان مفهوم است چنانچه قيمت متوسط بليط 
سينماها در كشور يك درصد افزايش يا كاهش يابد 

مل، تقاضا بـراي سـينما   بشرط ثابت ماندن ساير عوا
درصـد كـاهش يـا    ۸۵/۰كمتر از يك درصد معـادل  

اينجـا بـي كشـش بـودن      در. افزايش خواهد يافت
تقاضاي سينما  تقاضا نشان از عدم حساسيت مقدار

  .در مقابل تغييرات قيمت آن دارد

  
 هاي مختلف تقاضادركوتاه مدت براي سينما در ايران محاسبه كشش: ۱جدول 

 كشش كماني كشش متوسط   ضرايب  متغييرها 

Pc ( )7.17-   كشش قيمتي -0.39 -0.85 
Yn  )1.39 )كشش درآمدي 7.75 10.80 

PoP )7.42- ) كشش جمعيتي -9.50 -9.86 
Ypc)0.08- )كشش درآمدسرانه -7.36 -9.98  
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با توجه به عدم حساسيت متقاضيان دربرابر قيمت،  )۲
ظـور  تـوان در سياسـتگزاري خـود بـه من     دولت مي

تشويق سـرمايه گـذاران صـنعت سـينماي كشـور،      
قيمت بلـيط سـينماها را بتـدريج و بطـور متناسـب      

ايـن موضـوع باعـث افـزايش درآمـد      . افزايش دهد
هاي سينمايي و تشويق  تدريجي توليد كنندگان فيلم

بيشتر آنها به گسـترش فعاليتهـاي مربوطـه شـده و     
درنتيجه صنعت سـينما در كشـور را درافـق آينـده     

لذا در اين راستا با توجه به اعمـال  . بخشد ونق مير
ها،  سياست اخير دولت مبني بر هدفمند کردن يارانه

توانـد تـدابير لازم را درجهـت     دولت بسهولت مـي 
 .هاي اين صنعت اتخاذ نمايد حذف يارانه

ضريب برآورد شده در تابع تقاضاي سينما در مورد  )۳
و در ايـن  باشد  مي ۳۹/۱متغيير درآمدملي كه معادل 

متقاضـيان سـينما در    مدل بعنـوان شـاخص درآمـد   
ست كه كشش ا جامعه معرفي شده است، بيانگر آن

ــ ــا    ـدرآم ــر ب ــور براب ــينما در كش ــاي س دي تقاض
۱>۸۰/۱۰ Ey= باشد وكاملا با كشـش محسـوب    مي

باتوجه به نتيجـه حاصـله بـر اسـاس ايـن      . شود مي
مدل، سينما بعنـوان يـك كـالاي لـوكس محسـوب      

 . گردد مي

همچنين مقدار ضريب بـرآورد شـده در خصـوص     )۴
متغيير جمعيت، با توجـه بـه منفـي بـودن علامـت      

گر ارتباط معكوس بـين مقـدار   ضريب مربوطه، بيان
ي سينما و جمعيـت كشـور در طـي دو دهـه     تقاضا

چقـدر   باشد و اين بدان معني است كه هـر  اخير مي
جمعيت كشور افزايش يابد بشرط ثابت بودن ساير 

. تقاضا براي سـينما كـاهش خواهـد يافـت     عوامل،
اگرچه اين موضـوع مبنـاي تئـوري تـابع تقاضـاي      

تقريبـا مشـابه كـالاي    (كنـد   كلاسيك را نقض  مـي 
ست ا ، ولي حقيقت امرآن)عمل نموده است ٢٧گيفن

كه اين اتفاق طي سـالهاي گذشـته بوقـوع پيوسـته     
است و مدل برآورد شده در اين پژوهش نيـز ايـن   

نمايـد كـه ايـن حكايـت از      يد مـي يتاروند را قويا 
 . برازش خوب مدل دارد

رسد كه يكي از دلايل اصلي كاهش تقاضا  به نظر مي
براي سينما طي دو دهه گذشته تاكنون، رشد روزافزون 

هـاي نـوين     اي در جهان، تكنولوژي علوم و فنون رسانه
ــي شــبكه  ــاطي، فراوان ــاي پيشــرفته ارتب ــاي  و ابزاره ه

ترنتي و نهايتا گسـترش بـازار غيرمجـاز    اي و اين ماهواره
هاي سينمايي حتـي بعضـا  قبـل از     هاي فيلم CDتوزيع 

باشد كه طي اين مـدت صـنعت سـينما را در     اكران مي
درصـورتي  . كشور با چالش جدي مواجه نموده اسـت 

كه مسئولين ذيربط تدابير صحيحي در اين ارتباط اتخاذ 
در آينـده   ننمايند، بيم از افول صـنعت سـينماي كشـور   

 .وجود دارد

هـاي   توان گفت بـا توجـه بـه كشـش     بطور كلي مي )۵
محاسبه شده تـابع تقاضـاي  سـينما در كشـور، در     

هاي احتمـالي   صورت اطلاع از روند افزايش قيمت
هاي سينما و روند درآمد و نرخ رشد جمعيت  بليط

توانيم مقدار اضـافه تقاضـاي احتمـالي     درآينده، مي
هاي آتــي بــويژه در افــق بــراي ســينما را طــي ســال

هاي توسعه بلند مـدت پـيش بينـي نمـوده و      برنامه
هاي مورد نياز و به تناسـب آن ميـزان    ظرفيت سالن

هـاي توسـعه را    هاي مورد نياز در برنامـه  توليد فيلم
و نهايتا سياستگذاران و سرمايه گذاران . تعيين نمود

ذيربط را از اين موضوع به منظـور اتخـاذ تـدابير و    
 . مات صحيح، مطلع نمودتصمي
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 يد مصرف کننده ميت را عايا مطلوبيت خاطر ين رضايشتريب

                                                          
ج از ياز همان کالا بتدر يبعد يکن با مصرف واحدهايد، لينما

 .دينما يم يط يشود ومعمولا روند نزول يت آن کاسته ميمطلوب
22  Case and Field Study Research Method 
23 Ordinary Least Square 
24 Econometric views: Eviews is a statistical package for 

Windows, used mainly for econometric analysis 
25 Durbin-Watson stat 

: Elasticityاندازه گيري حساسيت دو متغيير نسبت به يکديگر  ٢٦
ييرات يادرصد تغييرات يک متغيير به درصد تغ. را کشش گويند
  ديگر مي باشد

كالاي گيفن از جمله كالاهايي است كه قانون نزولي بودن تابع  ۲۷
تقاضاي كلاسيك را نقض مي نمايد، يعني هنگاميكه قيمت كا لا 
افزايش مي يابد،بشرط ثابت ماندن ساير عوامل  تقاضانيزافزايش 
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