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 چكیده

ی فرهنگی هاسرمایهی مناسب در سنجش هاشاخصو  هامولفهپژوهش حاضر با هدف شناسائی  مقدمه و هدف پژوهش:

 ی فرهنگی در شهر تهران انجام شده است. هاسرمایهسنجش میشهر تهران و ترسیم مدل مفهو

از  قیتحق ازیمورد ن یهاداده یدر گردآورو  است یکاربرد قیتحق کی ،براساس هدف ن تحقیق،ایروش پژوهش:

 .استفاده شده است یطوفان فکر کیو تکن یهاآنکتابخ یهاروش

 ،یالمللبینشاخص  یاتیعمل یهامدلو  یکاربرد یهاپژوهش چنینهمو مربوطه  یتخصص اتیادب روربا م ها:یافته

 ،دیگرد یشهر، شناسائ ژهیمختلف، بو یهامحیطدر  یفرهنگ یهاسرمایهسنجش  یبرا یمتعدد یهاشاخصو  هامولفه

 با روش طوفان گروه تخصصی پژوهش،به  یهاآنکتابخمستخرج از مطالعات  یهاشاخصو  هامولفهبا ارائه  سپس

 یشنهادیپ یهاشاخص به عنوانشاخص در پنج گروه مولفه،  39 ،هاآنحاصل از  یبندو بحث و جدل و جمع یفکر

 یهاسرمایهمدل سنجش  در انتها، و مناسب دانسته شدند. یشهر تهران شناسائ یفرهنگ یهاسرمایهسنجش  یبرا هاآن

 گردید. میمربوطه ترس یهاشاخصو  هامولفههران متشکل از شهر ت یفرهنگ

شهر  ی فرهنگیهاسرمایهمدل مناسبی برای سنجش  توانمیی مناسب هاشاخصو  هامولفهبا استفاده از  گیری:نتیجه

هران تن سرمایه در شهر ایگذاران و برنامه ریزان شهری برای ارزیابی و سنجش وضعیتتهران ارائه داده و به سیاست

  معرفی کرد.

 

 .، مدل سنجش و ارزیابیهاشاخصی فرهنگی، هاسرمایه واژگان کلیدی:

 
 



 و همکاران علی قادری
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 مقدمه

یکی از محورهای تحول  به عنوانهای فرهنگی را سرمایه

توان مورد سنجش و ارزیابی و توسعه اقتصاد شهری می

این کار مستلزم شناخت وضعیت کنونی و نگاهی قرارداد.

ه های فرهنگی شهر و در یک گام بانتقادی به رفتار با سرمایه

ریزی در خصوص وضعیت مطلوب آن جلو، تفکر و برنامه

تواند ای فرهنگی میهاست. به بیانی دیگر، سنجش سرمایه

های فرهنگی باشد. در راستا و به سوی آفرینش سرمایه

ریزی، گذاری، برنامهینده، از هدفآ اینجا و از نگاه بهدر

آید گذاری و استفاده از ابزار مناسب سخن به میان میسیاست

جاد ایو سنجش و استفاده از ابزار مناسب برای سنجش، در

هست و آنچه که باید باشد، نمود شفافیت و نمایش آنچه که 

 نوانبه ع فرهنگی هایسرمایه و فرهنگ کند. سنجشپیدا می

 ائیآنج پویا، شهر یک و جامعه یک متغیر و پویا هایپدیده

 نمدیرا و شهر و جامعه که شودمی برخوردار بالائی اهمیت از

 بقای و حفظ و داشتن نگه پویا و زنده برای هاآن اجرائی

 آن فرهنگی وضعیت از بایستمی شهروندانشان و شهر

 ینتام صدد در شهر که آنجا. باشند آگاه و مطلع شهر و جامعه

 زندگی برای نیاز مورد هایزیرساخت و ضروری نیازهای

 و شناخت به نیازمند است، خود ساکنان معنوی و مادی

 است خود فرهنگی هایسرمایه وها دارائی و فرهنگ سنجش

 بجذ و فرامرزی یهاخواسته به یابیدست برای که آنجا و

 ابعاد در دیگر شهرهای با دیگر، مناطق در موجود منابع

 به ستبایمی نیز پردازدمی رقابت به فراملی و ملی ،ایمنطقه

 فرهنگی هایسرمایه وها دارائی ارزیابی و سنجش و شناخت

 اجتماعی، پردازاننظریه وبر، ماکس از بعد. آورد روی خود

 ادند شکل در اقتصادی منابع چونهم را فرهنگی منابع نقش

زاده )جانعلی دادند قرار توجه مورد قدرت ساختارهای به

 (. 9389بستی و همکاران، چوب 

 بیان مسئله

های فراوانی در زمینه شناخت وضعیت موجود و تلاش

 هایچنین ارتقای سرمایههای فرهنگی و هممطلوب سرمایه

فرهنگی در مدیریت شهری تهران صورت گرفته است. به 

عنوان نمونه، در شهرداری تهران، مراکز فرهنگی متعددی با 

کارکردهای مشخص در حوزه فرهنگ و هنر وجود دارند. با 

این مراکز در جهت دهی و کارکرد و نقش موثر توجه به

های مرتبط و سازی فرهنگ و طراحی و اجرای برنامهبه

های فرهنگی شهروندان، بستر مناسبی برای بازتولید سرمایه

آورد )رحمانی و گلرو مشارکت اجتماعی آنان را فراهم می

ه این تجارب برسد (. اما از آنجا که به نظر می9389منفرد، 

این رت پراکنده و غیریکپارچه صورت گرفته است، درصو

بایست با محوریت تدوین شاخص، به هم افزایی زمینه می

اقدامات پراکنده در مدیریت شهری تهران مبادرت کرد. 

های توسعه و الزامات و تکالیف متعددی نیز در برنامه

این کار وجود دارد. این شهر، برای ای های توسعهسیاست

اد ابعنگر که تمامی و جامعود یک مدل مناسب بومی عدم وج

این شهر را در های فرهنگی و سطوح فرهنگ و سرمایه

برگرفته و وضعیت برخورداری و یا ضعف، پیشرفت و یا 

در جهت تحول  هاآنگذاری در چنین سرمایهافول و هم

اقتصاد شهر بر مبنا و محور صنایع پاک و فرهنگی را مورد 

سنجش قرار دهد یکی از مسائل عمده پیش روی ارزیابی و 

این در حالی است که توسعه اقتصاد شهری تهران است.

این زمینه در جهان با شناخت وضعیت شهرهای پیشرو در 

گذاری بر روی ارتقا و های فرهنگی خود و سرمایهسرمایه

، وضعیت خود را به تفصیل در معیارها و هاآنتوسعه 

های سالانه ائی و بصورت گزارشهای متعدد شناسشاخص

فرهنگی در مجمع جهان شهرهای فرهنگی به معرض دید و 

دهند )گزارش فرهنگی شهرهای جهانی، نظر جهانیان قرار می

این  بایست با تمرکز بر(. مدیریت شهری تهران می9393

مسئله و استفاده از مدل و ابزارهای مناسب، وضعیت 

خته و برای ارتقا و بهبود های فرهنگی خود را شناسرمایه

 ریزی کند. برنامه هاآن

 اهمیت و هدف پژوهش

های مناسب ها و شاخصدر ضرورت استفاده از مولفه

این های فرهنگی در شهر، جهت ارزیابی و سنجش سرمایه

حقیقت در مورد کلان شهرهای توسعه یافته و پیشگام 
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 خالصاقتصادی در جهان، یعنی شهرهائی که دارای تولید نا

و  ایداخلی و درآمد سرانه بالاتری نسبت به رقبای منطقه

عه بینیم؛ که توسجهانی خود هستند، را در پیش چشم خود می

یافتگی فرهنگی و وضعیت مطلوب و الگوی برخورداری و 

شکل غالب و محوری  هاآنهای فرهنگی در حفظ سرمایه

ه لاواین شهرها عتوجهات توسعه را به خود جلب کرده است. 

ا کشند و ببر اقتصاد، فرهنگ خود را نیز به رخ جهانیان می

تامین شرایط فرهنگی و رفاهی مناسب، در عصر جهانی شدن، 

های انسانی متخصص، خلاق و نوآور را از سراسر سرمایه

دهند. جهان به سوی خود جذب کرده و در خود سکونت می

برای شاخص  تدوین و مطالعه اهمیت وها ضرورت دیگر از

 ارزیابی به توانمی های فرهنگی در شهرسنجش سرمایه

 هایسرمایه ارتقای به مربوط یهابرنامه و نهادها عملکرد

 در استوارگامی  چنینهم و کرد اشاره شهر فرهنگی

 هسالان یهابودجه عملکرد و تدوین در شفافیت جادایجهت 

 فرهنگی هایسرمایه و فرهنگی حوزه در مدیریت شهری

 اولویت یهاردیف و امور به را محدود یهابودجه برداشته،

 و کرد هزینه وضعیت از شفافی گزارش و کرده هدایت دار

 .آورد بدست حوزه نایدر تاثیرگذاری میزان

برنامه پنج ساله دوم  901در بند خ ماده در شهر تهران، 

به صراحت رصد سرمایه فرهنگی شهر تهران در شهرتهران 

آور چارچوب و حیطه وظائف مدیریت شهری تهران الزام

این ماده )الف، ب و ت( شناخته شده است. در دیگر بندهای

نیز مدیریت شهری تهران مکلف است نسبت به بررسی و 

مطالعه میزان مصرف کالاها و خدمات فرهنگی در شهر 

ها، باورها و رفتارهای نگرشتهران، مطالعه و سنجش 

های توسعه فرهنگی شهروندان، مطالعه و بررسی شاخص

های استاندارد و روزآمد بومی که فرهنگی براساس شاخص

های فرهنگی شهر قابل همگی در مطالعه و بررسی سرمایه

لانه ریزی سااجتماع هستند اقدام کرده و نتایج آن را در برنامه

(. 9393وم توسعه شهر تهران، خود لحاظ کند )برنامه د

 11،18چنین در برنامه سوم توسعه شهر تهران نیز در مواد هم

های فرهنگی شهر تهران و الزام بر اهمیت سرمایه 19و 

عه ها و توساین سرمایهشهرداری تهران به سنجش و ارزیابی

(. 9398تاکید شده است )برنامه سوم توسعه شهر تهران،  هاآن

ابزار مناسب و کارآمد برای سنجش  یابی به یکدست

های فرهنگی در شهر تهران، بدون شناسائی و تبیین سرمایه

های مربوطه امکان پذیر نیست. ها و شاخصدرست مولفه

های سنجش ها و شاخصشناخت و تبیین درست مولفه

های فرهنگی در شهر تهران مستلزم پاسخگوئی به دو سرمایه

این پژوهش، نجامپرسش اصلی است که هدف از ا

های در مطالعات و دیدگاه -9است:  هاآنپاسخگوئی به 

های فرهنگی، چیست و برای سنجش نظران، سرمایهصاحب

گروه از نظر  -2هائی استفاده شده است؟ از چه شاخص هاآن

های مناسبی برای سنجش چه شاخصتخصصی تحقیق، از 

 رد؟توان استفاده کهای فرهنگی شهر تهران میسرمایه

 ادبیات پژوهش

، های فرهنگیبه منظور شناخت و بحث پیرامون سرمایه

این ضروری است تا به مرور تاریخچه و سیر تحول و بسط

مفهوم پرداخته شود. اصطلاح سرمایه فرهنگی نخستین بار 

مطرح شده است، به  (2002 - 9930) 1توسط پیر بوردیو

طوری که در محافل جامعه شناختی از وی تحت عنوان 

 9391شود )فائقی و باینگانی، ))مرد سرمایه فرهنگی(( یاد می

از  شناختی جامعه ن اصطلاحای (.2002به نقل از گرنفل، 

تا به امروز؛ بسط  9913 سال در بوردیو پیر زمان ابداع توسط

به  ت،اس کرده پیدا روزافزونیو  گسترده یافته و کاربردهای

 در وسیعی تاثیرگذاری از نظری، این چارچوبطوری که

 کالاهای تولید و فرهنگ پیرامون یهاتحلیل و تجزیه

 ملی مرزهای از گذر بر علاوه و بوده برخوردار فرهنگی

 دبیات،ا به و رفته فراتر نیز شناسی جامعه مرزهای از فرانسه،

 .  تاس شده وارد اجتماعی و انسانی علوم سایر و اقتصاد هنر،

 خصوص در اشان اولیه کارهای در همکارانش و بوردیو

 قرار مطالعه مورد را 9990 دهه آموزشی سیستم فرهنگی، سرمایه

 قیتموف بالاتر یهانرخ تشریح در را فرهنگی سرمایه مفهوم و داده

به . فتندگر بکار کرده تحصیل یهاخانواده کودکان برای تحصیلی

های فرهنگی در ای از قابلیت، کسب مجموعههاآناعتقاد 
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 ی ناآگاهانه و غیرمستقیمهای طبقات بالا، منجر به توسعهخانواده

گردد که های کنش میها و شیوهای از انتظارات، اولویتمجموعه

و نامدار جویمی،  نامد )قاسمیای میهای طبقهرا منش هاآنبوردیو 

محققان را قادر کرد تا به  "سرمایه"مفهوم  ،حین نایدر  (.9393

فرهنگ به عنوان یک منبع نگاه کنند، منبعی که تامین کننده دسترسی 

 باشد وهای کمیاب است و موضوع انحصاری شدن میبه پاداش

ود. تواند از نسلی به نسل دیگر منتقل شتحت شرایطی مشخص، می

(Lareau & Weininger, 2003 .) 

 یلتحل به را خود تحقیقات ازای عمده بخش که بوردیو

 کتاب در داد اختصاص فرانسه کشور در آموزش وضعیت

 دتولی میدان در شده نهادینه یهاموقعیت دانشگاهی، انسان

 در تحصیل شرط که داد نشان و کرد تشریح را دانش

 فرهنگی سرمایه از برخورداری فرانسه ممتاز یهادانشگاه

 ,Grenfell از نقل به 9391 صمدی، و تمنا) است مناسب

 زارهااب مالکیت کهها مارکسیست خلاف بر بوردیو(. (2008

 ایها گروه برتری و امتیاز باعث را اقتصادی یهادارائی و

 رفیتظ بر دانستند،میها گروه و افراد سایر به نسبت افرادی

 بازتولید درها گروه فرهنگی محصولات و اجتماعی عوامل

 یو. دارد تاکیدها گروه برتری جادایو  فرهنگی ساختارهای

 دبازتولی" عبارت بار اولین برای 2پاسرون کلود ژان همراه به

برد  بکار خود اثر عنوان در را "اجتماعی بازتولید و فرهنگی

مفهوم بازتولید فرهنگی اشاره به وسائلی . (9388 )روحانی،

ها، ارزش، مدارس بر یادگیری هاآندارد که به کمک 

های متفاوت گذارند و ارزشها تاثیر میها و عادتنگرش

های نگرش فراگرفته شده در اوایل زندگی فرهنگی و شیوه

 (.9389کنند )نوربخش را تقویت می

توانند از نسلی به نسل دیگر منتقل شوند ها میاین ارزش

(Lareau and Weininger, 2003.)  این نظریه }بازتولید

لدین پردازد که در آن، واای میفرهنگی{ به بیان یک نظام پیچیده

ن به پردازند، کودکاهای فرهنگی به کودکان میبه انتقال سرمایه

های فرهنگی کسب شده در نظام این سرمایهگیری ازبهره

های برخوردار از سرمایه پردازند و در نتیجه، خانوادهآموزشی می

تولید در باز هاآنهنگی، دارای یک مزیت نسبی هستند که به فر

 & Jæger)) کنداجتماعی برتر کمک می -های اقتصادی پایگاه

Breen, 2016 به نقل از(Bourdieu 1977a, 1984, 

Bourdieu and Passeron 1990). 

 فرهنگی سرمایه خود، نظریه بسط در ادامه، بوردیو، در

عینیت یافته و نهادینه شده  تجسم یافته، شکل سه در را

کند. از نظر وی، سرمایه فرهنگی یا به شکل می تعریف

 راداف در آنچه صورت به وجود دارد، یعنی(( یافته تجسم))

 اهآن ذهنی و بدنی توانائی صورت به و است شده درونی

 الاهایک شکل به است و ((یافته عینیت))یا  یابد؛می نمود

 لوژیتکنو ابزارها، ،هانامه فرهنگ ،هاکتاب تصاویر،)فرهنگی 

 نای انتقادات یاها نظریه تحقق که است( غیره و ماشینی

باشد و یا به صورت می نوع نایاز  و غامض مسائل ،هانظریه

 جزام بخشی عینیت از شکلی به که است ((شده نهادینه))

 تحصیلات و مدارک شکل به تواندمی و شودمی شناخته

 (.  Bourdieu, 1986)شود  شناخته دانشگاهی

 ظریهن دادن قرار مبنا با نظرانی دیگر،صاحب و متفکران

 یابییشهر و تفسیر و نقد و تعاریف در دخالت بدون و بوردیو

 مدآ بوجود آن در نظریه کهای زمانی شرایط و جامعه و نظریه

 وامعج در آن معانی وها مصداق تعریف به کرد، پیدا توسعه و

 هسرمای نظریه، عناصر بکارگیری با و پرداخته مختلف

 رارق بررسی و بحث مورد مختلف هایمحیط در را فرهنگی

 سنجش حول بیشتر، نظریه، عملی کاربردهای نای.دادند

 ذاشت،گ بحث به بوردیو که آنگونه تحصیلی یهانابرابری

 نایاز دیگری کاربردی و مطالعاتی یهانمونه اما دارند قرار

. ددار وجود نیز دیگر موارد درها نابرابری سنجش در نظریه

 اضافه نظریه نایبه  چیزی پژوهشگران نای مجموع، در

 اعتقاد دارد؛( 2001) 3آبل توماس نمونه، عنوان به. اندنکرده

 مت،سلا تحقیقات در فرهنگی سرمایه کردن کاربردی برای

 واقع هتوج مورد سلامت با مرتبط فرهنگی منابع بایستی

 تبطمر فرهنگی سرمایه آبل، دیدگاه از اساس، نایبر . شوند

 دارد ارهاش فرهنگ بر مبتنی منابع از دسته آن به سلامت، با

 ارندد قرار افراد دسترس در سلامت ارتقای و حفظ برای که

 نای در کارها نایاز دیگر یکی(. 9391 همکاران، و قادری)
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باور و  کار امیر است، کرده استفاده بوردیو نظریه از که دسته،

 بررسی در بوردیو نظریه مفهوم از که است (2001) 2ویلیامز

 در بویژه اجتماعی، خدمات زمینه در قدرت ارتباطات

 نشان هاآن. اندکرده استفاده خانمانبی افراد یهاپناهگاه

 راداف( پناهگاه)یکسان  جغرافیائی مکان یک در که دهندمی

 دباشن متفاوتی ارزشی و مشروع ایهسرم دارای توانندمی

(Emirbaver and Williams, 2005.)  

و  تبیین و تفسیر با نظریات، از دیگری دسته در

فرهنگی،  سرمایه اصطلاح استعمال و کاربرد هایمحیط

 صلا ایکه آ است گرفته قرار مبنا و شده مطرح سوال نای

 تعبیر ای و کاست و کم هیچ بدون را بوردیو نظریه مبنای و

 هب گرفت؟ بکار دیگر هایمحیط در توانمیای توسعه و

 را دیوبور فرهنگی سرمایه نظریه توانمی ایدیگر آ عبارت

 در و داد؟ قرار مبنا شمول، جهان نظریه به عنوان یک

 رد دسته، نایدر  برد؟ بکار متنوع مطالعاتی هایمحیط

 نظریه نایبسط  با بوردیو، نظریه مبنای برعلمی  کارهای

 به جدیدی متغیرهای سودمند، یهازمینه در بررسی و

 ،جنسیتی انواع شامل متغیرها نای .اندشده واردها تحلیل

 آوریفن به دسترسی و مهارت بومی، و مهاجر نژادی،

نمونه، امیسون و فرو  عنوان به. شوندمی غیره و اطلاعات

 به اطلاعات آوریفن توانائی از مندیبهره به (9998)

 هب. اندشده متمرکز فرهنگی سرمایه از شکل یک عنوان

 و اطلاعات آوریفن با آشنائی پژوهشگر، دو نایاعتقاد

 را اطلاعات عصر یهاآوریفن از استفاده به تمایل

 مالکیت مزیت از اضافه شکل یک عنوانه ب توانمی

 ,Emmison and Frow)شمرد  بر فرهنگی سرمایه

( در افزودن بعد رفاه 2009دالزیل و ساندرز )(. 1998

فرهنگی به سه بعد اجتماعی، اقتصادی و زیست محیطی 

های توسعه پایدار به تفکیک سرمایه در ابعاد شاخص

ها و فرهنگی از سرمایه اجتماعی پرداخته و آن را مهارت

های فرهنگی تجسم یافته یک جامعه، در تمامی ارزش

ارث رسیده از نسل پیشین جامعه، اشکال جامعه محور، به 

با پذیرش و گسترش توسط اعضای فعلی جامعه و 

اش تعریف مطلوب جامعه برای انتقال به نسل بعدی

 (. Dalziel and Saunders, 2009)کند می

 ی،فرهنگ سرمایه که است نایمبین  مطالعاتی شواهد

گرفته و مفهوم و کاربرد آن بسط  قرار بازتعریف مورد

( مفهوم سرمایه 2002است. به اعتقاد سالیوان )یافته 

و روشن توسط بوردیبه طورفرهنگی در حالی که بوضوح 

ذاتی برای محققان تجربی به طورقوام نیافته است اما 

این بر (. Sullivan, 2002)بصورت بالقوه مفید است 

 از پس و کاربردیهای متعاقب علمی اساس، پژوهش

 مورد توانمی متعددی مسیرهای وها شاخه در را بوردیو

 .داد قرار بررسی و تعقیب

 و ای به بسطگونه به نظرانصاحب دیگر،ای دسته در

 ادعا وانتمی که اند،پرداخته بوردیو، مبنائی نظریه توسعه

 برای. اندآمده حاصل مبنا نای از جدیدی نظریات که کرد

 ارائه به( 2091)همکارانش  و 1لوئیس، انگلیس در نمونه

 سرمایه مفهوم. پرداختندعلمی  سرمایه جدید مفهوم

 انواع بندیطبقه خصوص در تفکر شیوه یک علمی،

 نآ بویژه فرهنگی، و اجتماعی محور علم سرمایه مختلف

 و اشتغال در را هاآن توانندمی افراد که است هائیسرمایه

کنند  مبادله یا و گرفته بکار را هاآن علم در مشارکت

(Louise et al, 2015.)  صاحبان علم از یک پایگاه

اجتماعی و فرهنگی بالائی در جامعه برخوردارند، بطوری 

( اعتقاد دارند، دارندگان علم، 2093) 9که کلاسن و آسبرن

صاحب ارزش راهبردی در بازارهای آموزشی و کار 

 (. Louise et al, 2015)باشند می

 رسای و اجتماعی علوم در که نظریاتی از دیگر یکی

 سرمایه نظریه با امتداد در و ارتباط در مربوطه، علوم

 هب. است اجتماعی سرمایه نظریه است، مطرح فرهنگی،

 وجود مستلزم اجتماعی سرمایه تکوین دیگر عبارت

 مورد توانمی فرهنگی هایسرمایه در که است عواملی

در خصوص  بوردیو مفهوم مورد نظر پیر. داد قرار مشاهده

سرمایه اجتماعی با تاکید بر تضادها و عامل قدرت قرار 

دارد )ارتباطات اجتماعی که باعث افزایش قدرت یک 
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های گردد(. پایگاهعامل برای گسترش منافعش می

ه باجتماعی و تقسیم منابع اقتصادی، فرهنگی و اجتماعی 

ر گردد. از منظکلی با کمک سرمایه نمادین، مشروع میطور

یو، سرمایه اجتماعی به یک منبع در مبارزات بورد

ها و موضوعات شود که در حوزهاجتماعی تبدیل می

 (.Siisiainen, 2000)رسند متفاوتی به انجام می

 یزن و فرهنگی هایسرمایه با دیگر مرتبط مفاهیم از

 ه عنوانب پژوهش نایدر که رویکردی با و اقتصاد با مرتبط

  .است فرهنگی ایعصن مفهوم محور مطرح است،

کالای فرهنگی نیز، مفهوم دیگری است که در 

یات این نظرمجموعه مفاهیم صنایع فرهنگی و در قرابت با

توان بکار برد. یک کالا یا خدمت فرهنگی، و مفاهیم می

عبارت است از شیء و یا خدمتی قابل استفاده و مفید که 

توسط افرادی از جامعه برای ارضای نیازهای فرهنگی 

ا و مبادله با کالاه فرآیندایجاد گردد و در سایرین تولید و

خدمات دیگران اعم از فرهنگی با غیر فرهنگی معاوضه 

یونسکو از در تعریف رسمی  (.9388، رشیدپور)گردد 

کالاهای فرهنگی نیز داریم: کالاهائی مصرفی است که 

های زندگی، برای ها و شیوهها، سمبلایدهپوشش دهنده

ی، هاآنها، محصولات چند رسها، مجلهنمونه کتاب

 -های صوتی ها، ویدئوها، برنامهافزارها، فیلمنرم

 (. 2009باشد )یونسکو تصویری، صنایع دستی و مدل می

و بالاخره، مفهوم و نظریه دیگری که هم پیوندی و 

قرابت نزدیکی با مفهوم سرمایه فرهنگی دارد، اقتصاد 

نده یوند دهفرهنگ است که در موضوع صنایع فرهنگی، پ

اقتصاد و فرهنگ است. از نظر گینزبرگ، اقتصاد فرهنگ 

از یک طرف به بررسی و شناسائی عوامل اقتصادی موثر 

بر عرضه، تولید، توزیع، تقاضا، مصرف، قیمت، شرایط 

بازار و عوامل تولید )نیروی کار، سرمایه، تجهیزات و 

 ،پردازد و از سوی دیگرهای فرهنگی میامکانات( فعالیت

های فرهنگی را در سیستم اقتصادی تاثیر و سهم فعالیت

 (.9390، خادمیان)کند یک جامعه بررسی و تعیین می

های مرور نظریات و مفاهیم حول موضوع سرمایه

این اساس صورت گرفت که بتوان از فرهنگی بر 

های فرهنگی این مفاهیم و نظریات بر دارائی هاینگرش

های مورد تمرکز ها و شاخصهقابل سنجش در قالب مولف

های فرهنگی در شهر استفاده کرد. در سنجش سرمایه هاآن

های استخراج شده از ها و شاخص، مولفه9جدول شماره 

این های فرهنگی، در سنجشنظریات موضوع سرمایه

 دهد.ها را نشان میسرمایه
 

 پیشینه پژوهش

 های خارجیپژوهش -الف

 شهرهای جهان مجمع از شده منتشر گزارش در

 لندن وقت ، شهردار1جانسون بوریس مقدمه با فرهنگی

 تعاریف، (2098)و تجدید انتشار تا  2092 سال در

 فرهنگی مطرح کلانشهر 92 فرهنگی تجارب و کاربردی

 از استفاده با و شده گرفته قرار بررسی محور جهان،

 92 نایفرهنگی وضعیت هائی،ها و شاخصمولفه

 نیاهویت  و شهر مبین و شاخص اقدامات نیز و کلانشهر

 شده شهرها نایرقابتی  مزیت باعث که جهان در شهرها

است )گزارش  گرفته قرار بررسی و بحث مورد است،

 چه اگر گزارش نای .(9393فرهنگی شهرهای جهانی، 

 هرهاش نایبندی رتبه و مقایسه و ارزیابی برای شاخصی

 و مناسبی برای طراحی دهای عنوانبه  اما است نکرده ارائه

 فادهاست تواند موردمی تهران شهر فرهنگی شاخص تدوین

   گیرد.  قرار

 ارائه عنوان باای مقاله در( 2099) 9تامیک و 8بازیک

 قلمرو در آن کاربرد و فرهنگی مسیر ارزیابی مدل

 جهت مدلی طراحی به صربستان، در، روم امپراطوری

 توسعه برای فرهنگی مسیرهای اهمیت بهتر ارزیابی

 ادیاقتص تاثیرات و میراثی یهاارزش منظر دو از توریسم

 اهمیت از وجهی چند اندازچشم یک مدل نای.اندپرداخته

 نای .ارائه داده است توریسم توسعه در فرهنگی مسیرهای

 اصلی یهاارزش شاملها، ارزش از گروه دو روی بر اثر
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 یحفاظت و اقتصادی، خاص مسیر، علمی یهاارزش، یعنی

. ستا متمرکز، ثانویه تکمیلی یهاارزش و طبیعی منابع و

 دهنیآ چنینهم و کنونی وضعیت، مدل از حاصل ماتریس

 .گذاردمی نمایش به را شده تحلیل مسیرهای محتمل

 بر مشخصبه طور جهان در محققان ازای دسته اما

 هایسرمایه یافته عینیت و ملموس یهاجنبه روی

 البق در را فرهنگی هایسرمایه اند وکرده تمرکز فرهنگی

 و بررسی مورد بندیشاخص و یافته عینیت مفاهیم

 .اندداده قرار سنجش

 رقرا دسته نایدر که خارجی پژوهشگران و محققان از

 هایسرمایه سنجش برای هائیشاخص از و گیرندمی

 مجیودی و موهار به توانمی اندکرده استفاده افراد فرهنگی

کرایکمپ  و کلمجین(، 9981)گارنیر  و رابینز(، 9981)

دارنل  و راسینگو(، 9991)ماس  و آفشانبرگ(، 9990)

 جورج(، 2003)بلاسکو (، 2002)دامیس (، 9999)

وو (، 2001)هولم  و جاگر(، 2009)دامیس (، 2002)

(، 2009) کیم. اچ و کیم. اس(، 2008)چیدل (، 2008)

جاگر (، 2090)وارد  و دامیس(، 2090) همکاران و تودیور

اشاره ( 2093)گدیز  و( 2092)ورنزولی  پایینو( 2099)

 .(9392تشویق،  و رضائی)کرد 

 های داخلی پژوهش -ب

(، 9399ای، ابطحی، تیمورنژاد و سنجری )در مقاله

های ارزیابی عملکرد امور بندی شاخصسنجش و رتبه

طراحی و را با هدف  شهرداری تهراناجتماعی و فرهنگی 

استقرار آزمایشی نظام نوین ارزیابی عملکرد امور اجتماعی و 

، دنبال و آنتروپی در شهرداری AHPفرهنگی با استفاده از 

ون و عناصر دراند که این نتیجه دست پیدا کردهاند و به کرده

برون سازمانی موثر بر عملکرد معاونت اجتماعی و فرهنگی 

ها، اهداف، راهبردها، محیط اری تهران شامل سیاستشهرد

های انسانی، منابع و سرمایه آوریفنها، ساختار، ارزش

ها، رضایت فرآیندفرهنگ سازمانی، رهبری و مدیریت، 

و  tباشند. آزمون مشتری، نتایج، اثربخشی و کارکردها می

این رابطه تفاوت معناداری میان نظرات مدیران در Fمقایسه و 

  و کارشناسان نشان نداد.

( در مقاله خود با عنوان 9399مشکینی و قاسمی )

ی استان زنجان براساس هاآنبندی شهرستسطح

، TOPSISهای توسعه فرهنگی با استفاده از مدل شاخص

ی استان زنجان از بعد توسعه هاآنبندی شهرستسطح

این نتیجه ایشان به اند. فرهنگی را مورد هدف قرار داده

ز ی استان زنجان، اهاآناند که بین شهرستدست پیدا کرده

مندی از فضاها و امکانات فرهنگی، تفاوت نظر بهره

 گیری وجود دارد. چشم

ای با له( در مقا9389صالحی میلانی و محمدی )

با  های تحقق پایداری فرهنگیعنوان اهداف و شاخص

رکن مهم از  به عنوانهدف معرفی بعد فرهنگ پایداری 

بنای ریزی بر مهای برنامهرویکرد پایداری و تبیین شاخص

اند این نتیجه دست پیدا کردهبه  رویکرد پایداری فرهنگی

نگی ریزی فرهکه محورها و اهداف مورد توجه در برنامه

های کانادا و آمریکا با تاکید بر تحقق اهداف در نمونه

  پایداری فرهنگی است.

(، در مقاله خود با 9389زاده، خوشفکر و سپهر )جانعلی

هدف را ، عنوان در جستجوی سنجش سرمایه فرهنگی

تدوین مدلی جهت سنجش مفهوم سرمایه فرهنگی با استفاده 

ر نحوه مفهوم سازی از بررسی نظریه سرمایه فرهنگی و مرو

های های فرهنگی در پژوهشو عملیاتی نمودن سرمایه

های اند و به ترسیم مدل سنجش سرمایهموجود قرار داده

 .اندخروجی کار خود پرداخته به عنوانفرهنگی 

 با( 9390)زدی ایو  محمدی توسط دیگرای مقاله در

 لحاظ از، اصفهان شهر مناطق بندیرتبه عنوان

، هچندشاخص گیریتصمیم براساس فرهنگی هایشاخص

 برخورداری نحوه یا چگونگی بررسی هدف با محققان

 به فرهنگی هایشاخص لحاظ از اصفهان شهر مناطق

 نای بهای، ناحیه یهانابرابری میزان به یابیدست منظور

 شهری مناطق در فرهنگی خدمات که اندرسیدهها یافته

 حشیفا اختلاف و نشده توزیع متوازن صورته ب اصفهان



 و همکاران علی قادری
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 یفرهنگ خدمات توسعه نظر از اصفهان شهری مناطق بین

  . شودمی ملاحظه

 سرمایه مفهوم که داخلی پژوهشگران معدود از

 میزان سنجش برای هائیشاخص قالب در را فرهنگی

 یهاجنبه دسته در و اندکرده استفاده مخاطبان توانمندی

پور شارع(، 9318)آزاده  به توانمی گیرندمی قرار ملموس

نوربخش  و( 9381)غفاری ( 9389)نوغانی (، 9389)

 (. 9392، تشویق و رضائی)کرد  اشاره( 9381)
 

 روش تحقیق

 کاربردی تحقیق یک هدف براساس حاضر تحقیق

ها همولف تدوین تحقیق، نای خروجی و نتیجه زیرا است،

هائی است که در طراحی مدل سنجش و شاخص

 اندتومی و داشته فرهنگی شهر تهران کاربرد هایسرمایه

 یهاگذاریسیاست و ریزیبرنامه راستای تدقیق در

 . گیرد قرار استفاده مورد شهر فرهنگی توسعه

 از تحقیق نیاز مورد هایداده گردآوری در چنینهم

 ادهاستف طوفان فکری ی و تکنیکهاآنکتابخ هایروش

ها، گردآوری داده هایروش لحاظ از بنابراین شده است،

لیلی تح نوع از هاداده تحلیل و تجزیه پیمایشی و از لحاظ

 باشد. استنتاجی می -

این تحقیق، در دو مرحله صورت گرفته است.  انجام

در مرحله نخست، پژوهش بر تحول و تطور مفهوم و 

های فرهنگی، با هدف شناسائی کاربرد سرمایه

های دل سنجش سرمایههای مناسب در طراحی مشاخص

این منظور با  فرهنگی در شهر، متمرکز شده است. به

ل ی به بررسی و تجزیه و تحلیهاآناستفاده از روش کتابخ

این مفهوم و نظریه در متون و  مفهوم و کاربردهای

پردازد. در مرحله دوم، های داخلی و خارجی میپژوهش

رات ادل نظبا استفاده از روش طوفان فکری و تعامل و تب

های ها و شاخصبین اعضای گروه تخصصی، مولفه

مستخرج از ادبیات تحقیق، مورد بحث و جدل قرار گرفته 

های ها و شاخصبندی نظرات به عنوان مولفهو جمع

های فرهنگی اولیه، ارائه گردیده و مدل سنجش سرمایه

های مربوطه ها و شاخصشهر تهران متشکل از مولفه

 .  گرددترسیم می

کلی بحث و بررسی و استنتاج نتایج، یعنی، سیر  فرآیند

ها، تدوین پژوهش حاضر، از تعاریف، تجزیه و تحلیل نظریه

ها در مطالعات و ها و شاخصبندی مولفهاستخراج و دسته

های های مربوطه و گزینش و انتخاب شاخصپژوهش

های فرهنگی شهر تهران، در مناسب در سنجش سرمایه

آمده است. گروه متخصص  به نمایش در 9اره تصویر شم

پژوهش حاضر متشکل از از دوازده نفر از نخبگان و 

نظران اقتصاد و مدیریت شهری مسئول تهیه و تدوین صاحب

های مدیریت، برنامه سوم توسعه شهر تهران با تخصص

ریزی و اقتصاد شهری است که به بحث و بررسی، برنامه

های مستخرج از ها و شاخصهبندی مولفاستنتاج و دسته

های ادبیات تحقیق و تحقیقات پیشین، پرداخته و شاخص

های فرهنگی شهر مناسب و کاربردی در سنجش سرمایه

گروه  این اند. بحث و بررسی توسطتهران را شناسائی کرده

متخصص پیرامون هدف تحقیق، در شش جلسه دو ساعته با 

ام طوفان فکری به انجحضور اکثریت اعضا و با استفاده از 

 .رسیده است

 
 های فرهنگی شهرتهرانهای مناسب سنجش سرمایهپژوهشی تدوین مدل شاخص فرآیند -1شكل 



 های فرهنگی در شهر تهرانشاخص سنجش سرمایه
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 ی تحقیقهایافته

ی و مرور ادبیات تخصصی هاآنبا انجام مطالعات کتابخ

های مورد ها و شاخصهای پیشین، مولفهموضوع و پژوهش

سائی، های فرهنگی مورد شنااستفاده در سنجش سرمایه

 این نتایج بصورت بندی قرار گرفتند.تخلیص و دسته

ها و موارد کاربردی، در قالب جدول شماره خروجی از نظریه

چنین با ، با توجه به سال ارائه، نشان داده شده است. هم9

های سنجش عملکردی مطرح جهانی، مراجعه به مدل

کاربردی سنجش -های عملیاتیها و شاخصمولفه

ها استخراج ی فرهنگی، از میان خیل شاخصهاسرمایه

خلاصه شدند. در ادامه  2گردیده و در قالب جدول شماره 

های فرهنگی از های سنجش سرمایهها و شاخصنیز، مولفه

های مرتبط استخراج شدند که در قالب برخی از پژوهش

 .ارائه شده است 3جدول شماره 
 

 نگارندگان( )منبع: های فرهنگی مستخرج از نظریات تخصصیهای سنجش سرمایههایها و شاخصمولفه -1ل جدو

 هاشاخص پردازنظریه سال

 Bourdieu(1973) پیر بوردیو 9913
یابی به پایگاه اجتماعی بالاتر در مزیت دست - های فکریدانش و مهارت

 جامعه.

 (9389) امیری صالحی پیر بوردیو 9911
 هایمیراث مجموعه ،شده کسب معلومات و رفتاری و تجربی هایمهارت، حافظه

 .کارا و ایحرفه مدارک، تحصیلی هنری، مدارک شاهکارهای و ادبی آثار، فرهنگی

9911 
 ژان کلود پاسرون -پیر بوردیو

Bourdieu & Passeron (1977) 
 آموزشی کودکان.پیشرفت  -های میان سطوح درآمدی تفاوتشرح مفهومی

 پرورش خلاقیت، رضایت و تجارب احساسی شهروندان.  90Yenchen(1988)دیوید ینکن 9988

9991 
 99سالازار و دورنباچ

Salazar & Dornbusch (1995) 
 توانائی ارتباط سودمند.

 (9388) روحانی 92تیلور 9991
دامنه فرهنگ های زندگی، فرهنگ فرهیختگان، شمار و دانش، زبان، سلائق و سبک

 .های اشرافی، انتخاب بازیواژگان افراد، توانائی شناخت غذاها و نوشیدنی

9998 
  Emmison & Frow 93امیسون و فراوز

(1998) 
 اطلاعات آوریفن

9999 

 
 92Throsby (2009)تراسبی

 های فرهنگی نهفته در یک دارائی، تقاضای فرهنگ)هنر(، عرضه فرهنگارزش

 )هنری(. و بازار فرهنگی آوریفن)هنر(، 

 نژاد، تلاش برای کسب موقعیت و جایگاه بالاتر.  Hage (2000) 91هیج 2000

 Sullivan (2001)  سالیوان 2009

 )نوع )نوع و تعداد کتاب، استفاده از کتابخانه و روزنامه(، تلوزیون خواندن

ت در مشارک)نوع موسیقی، نوع ابزار موسیقی(،  های تماشا شده(، موسیقیبرنامه

های هنری، تیاتر و کنسرت، یا رسمی، حضور در گالری فرهنگ عمومی

آزمون شده در خصوص اشکال فرهنگی معروف، نمرات زبان و دامنه دانش

 لغات.

 عادات  Bauder (2006) 99بادر 2009

 هنر و فرهنگ در بافت شهری، خلاقیت.  91Landry(2000)لاندری 2002

 Florida (2005, 2014) ریجارد فلوریدا 2002
خلاقیت، فضای خلاق، طبقه خلاق، تکنولوژی، استعداد و تحمل، حیات خیابانی، 

 .تنوع

 کالاهای فرهنگی دیجیتالی Nicolas(2008) تراسبی 2008

 Badham (2010)  بادهام 2090

شدن، ای، ممتاز و دموکراتیزه گذاری و وابستگی، هنرهای حرفهها و بیان، سرمایهآزادی

های تولید و مشارکت، دسترسی و حمایت، مشاغل هنری و هنرهای اجتماعی، چرخه

 مصرف.
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 هاشاخص پردازنظریه سال

 Sasaki(2010)  ساساکی 2090

تک، شامل صنایع  تولید کالاها و خدمات با ارزش افزوده فرهنگی، ابزارهای

های خارجی به افزار و طراحی، جذب سرمایههای تک، نرمتولیدی فرهنگی

های جدید فرهنگی، هدایت مصارف و سرمایه گذاریدرون منطقه در 

های طراحی ها و حمایت از پژوهشهای فرهنگی به مصرف موزهسرمایه

 خصوصی و ارکستراها و غیره، مصرف فرهنگی.

 

 های فرهنگی )منبع: نگارندگان(های عملیاتی متداول در سنجش سرمایههای استخراجی از مدلشاخص -2جدول 

 هاشاخص هامولفه
 شاخصنام مدل شاخص/

 عملیاتی

 تجارب فرهنگی
ها، هنرهای نمایشی و اجرائی، رخدادهای بزرگ ورزشی، گردشگران موزه

 خارجی، تنوع غذایی و آشپزی، ارتباط با شهرهای خواهر خوانده.
Global Cities Index 

روندها و رخدادهای 

مستعد، منابع فرهنگی، 

تسهیلات برای 

 جذابیتبازدیدکنندگان، 

برای بازدیدکنندگان، 

 المللیتبادلات بین

المللی، تعداد رخدادهای فرهنگی در رده جهانی، ارزش های بینتعداد کنفرانس

های خلاقانه، همجواری با صادراتی محتوای فرهنگی، محیط مساعد فعالیت

های تیاتر و های تبادل فرهنگی، تعداد سالنهای میراثی جهانی، فرصتسایت

ها، تعداد های لوکس هتلها، تعداد اتاقها، تعداد ورزشگاه، تعداد موزهکنسرت

های اقامتی، تعداد ساکنان خارجی، های خرید، جدابیت گزینهها، جذابیت گزینههتل

 المللی.تعداد گردشگران خارجی، تعداد دانشجویان بین

Global Power City 

Index (GPCI) 

- 
و ظرفیت پذیرش جامعه، میزان بروز جرم و  آزادی بیان و حقوق بشر، تنوع

 جنایت در جامعه، نشاط فرهنگی.
Benchmarking Global 

City Competitiveness 

- 
های اجتماعی یا مذهبی، سطوح سانسور، دسترسی به امکانات ورزشی، محدودیت

 .ها، مصرف کالاها و خدماتدسترسی به امکانات فرهنگی، غداها و نوشیدنی
Global Liveability 

Index 

 های فرهنگیدارائی

های زیبائی، معماری سبز، تاریخ، ویژگی های معماری، خصیصهلایه

های فرهنگی، رقص، صنایع های مسکونی، سینما و فیلم، فستیوالمحله

های هنر عمومی، آثار هنری های هنری خصوصی، گالریدستی، گالری

های کمدی، تیاتر، فعالیت های طنز وهای عمومی، نمایشعمومی، موزه

شاخص  22جوانان، طراحان، کسب و کارهای سبز، تولید فیلم و ویدئو و 

 دیگر.

Innovation Citie 

Index 

میراث فرهنگی، فرهنگ 

ها، ها و بازیادبی، فیلم

هنرهای نمایشی، مردم و 

استعدادها، حیات و 

 تنوع فرهنگی

ها و ی، ورود جمعیت به موزههای هنرها، گالریهای ملی، دیگر موزهموزه

ها، بازدید از پنج موزه/ گالری مشهور تر، بازدید از مشهورترین پنج گالری

 یهاخانه کتابی میراثی/ جهانی، فضاهای سبز عمومی، هاآنموزه/گالری، مک

 یاهفروشی کتاب فروشی، تعداد کتاب کتاب، تعداد امانت عمومی، سرانه

 قیموسی تیاترها، اجرای به تیاترها، ورودی دوم، اجرای دست و کمیاب کتاب

 شاخص دیگر. 20موسیقی و بیش از  کنسرت، اجرای اصلی یهازنده، سالن

 شهرهای فرهنگی گزارش

 (2098) جهانی

- 

 و فرهنگی، خلاقیت میراث از بیان، پاسداری دسترسی، مشارکت، آزادی

 برابری، آزادیفرهنگی،  فرهنگی، تنوع و انسانی حقوق همزیستی، وضع

ی، فرهنگ فرهنگی، دموکراسی فرهنگی، خلاقیت، تحصیل خلاقیت، هویت

 زبان. یهااقلیت، سیاست حقوق و فرهنگ

Inter Artsn 

Foundation and 

Barcelona City 

Council, August 2004 



 های فرهنگی در شهر تهرانشاخص سنجش سرمایه
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 هاشاخص هامولفه
 شاخصنام مدل شاخص/

 عملیاتی

میراثی، آرشیوی، 

 ها، کتاب و نشر،کتابخانه

هنرهای نمایشی، 

هنرهای اجرائی، صوتی 

و  تصویری

ی، معماری، هاآنچندرس

 تبلیغات، صنایع دستی

های هنری، نوازندگان موسیقی، افراد فعال در زمینه رقص، شرکت در فعالیت

بان های هنری، مخاطافراد فعال در تیاتر، افراد مشارکت کننده در سایر فعالیت

اجراهای هنری، تماشاگران تیاتر، تماشاگران اوپرا، تماشاگران رقص، 

های زنده، های زنده هنری، تماشاگران کنسرتن دیگر مراسمتماشاگرا

های پاپ، تماشاگران های کلاسیک، تماشاگران کنسرتتماشاگران کنسرت

های رادیو و های موسیقی، افراد شرکت کننده در برنامهسایر کنسرت

 شاخص دیگر. 90هنری و بیش از  شده تلوزیونی، مصرف اجراهای ضبط

ESSnet-Culture Final 

Report-2012 

میراث فرهنگی و 

ها و طبیعی، نمایش

ها، هنرهای جشن

نمایشی و صنایع دستی، 

کتاب و نشر، هنرهای 

تصویری،  -صوتی 

طراحی و خدمات خلاق، 

ها و توریسم، ورزش

 تفریحات و...

تولید جواهرات و صنایع دستی مربوطه، تولید ابزار موسیقی، خرده فروشی 

های خاص، خرده فروشی موسیقی و ویدئو در فروشگاه هاها و روزنامهکتاب

ها، نامههای خاص، چاپ کتاب، چاپ روزنامه، مجلات و گاهدر فروشگاه

وزیونی، های تلهای چاپی، تولید تصاویر متحرک، ویدئو و برنامهدیگر فعالیت

ش سازی و پخهای رادیوئی، برنامههای انتشار موسیقی، پخش برنامهفعالیت

های هنری و مهندسی و های تولید خبر، فعالیتنی، فعالیتتلوزیو

 شاخص دیگر. 900و نزدیک به   های فنی مرتبطمشاوره

UNESCO (2009) 

 

 .های پیشین مرتبط با موضوع )منبع: نگارندگان(های استخراجی از پژوهششاخص -3جدول 
 منبع هاشاخص هامولفه

 واره و محیطعادت
اجتماعی، جنسیت، نژاد، ژن، خانه، زبان، مدرسه، نهاد، ها، طبقه خانواده

 .کلیسا، جامعه
Mi Kim (2014) 

اکوسیستم سالم، اقتصاد پویا، 

 رفاه اجتماعی
 Fey et al(2006) داشت میراث(ها، شناخت و پاسسرمایه فرهنگی )ارزش

سرمایه فرهنگی عینی یا 

متجسم، سرمایه فرهنگی غیر 

ه سرمایمتجسم یا غیرعینی، 

 فرهنگی نهادینه شده

مایملک، طبقه های خاص، نمایش عمومیشیوه زندگی، مهارت و تخصص

و موقعیت خانوادگی، کتاب و مصرف کالاهای فرهنگی، تجربه آموزشی و 

 .تعلیم، شاهکارهای هنری، عناوین و القاب دانشگاهی، فرهنگ پیشینیان

 آقائی و فام زلفعلی

)9393( 

سلیقه، هویت، معرفت، 

مندی، ارزش، هنجار، رضایت

 متقابل، اصالت اعتماد

فرهنگ،  خانوادگی، صنعت

 شهروندی، انسجام مشارکت

فرهنگی،  اجتماعی، اکولوژی

فرهنگی،  ملی، تفاهم نشاط

 مداری قانون

 ادی، اقتص طبقه اجتماعی، طبقه نفس، به اعتماد گیری،تصمیم در اختیار

، فرهنگی مصرف فرهنگی، فرهنگی، ذائقه نیاز کلامی، مهارت تحصیلات،

 تاررف عرف، به ارزشی، پایبندی رفتار عادلانه، رفتار ،هاسمبل به احترام

 جتماعی،ا شغلی، امنیت تعلق خانواده، به پایبندی سازمان، به دینی، پایبندی

 یوابستگ خانوادگی، وابستگی خانوادگی، یهاآندیگران، داست به اعتماد

 مشارکت، مصرف، میزان میزان مصرف، تنوع فرهنگی، مکانی، محصولات

 حضور اجتماعی، همسایگی، مشارکت روابط نهاد، مردم یهاآنسازم تعداد

 الگوهای تمدن، فرهنگی، میراث زبان، فرهنگ، فرهنگی، خرده وقایع در

 نده،یآ به ملی، امید هویت فرهنگی، منابع نژاد، مذهب، اساطیر، فرهنگی،

 رفیتظ فرهنگی، تبادل فرهنگی، بازتولید فرهنگی، پویائیزندگی،  سبک

 (9390صالحی و سپهرنیا )
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 منبع هاشاخص هامولفه

 پذیرش سیاسی، فرهنگ ارزشی، فرهنگی، انطباق دموکراسی فرهنگی،

 .فرهنگ کردن دموکراتیزه فرهنگی، امنیت اجتماعی،

 ذهنی و عینی
 انشد، فرهنگی کالاهای از استفاده و مصرف، فرهنگی یهادارائی، تحصیلی مدارک

 .منش سنجش به مربوط هایشاخص، افراد غیررسمی فرهنگی

 و بستی چوب زادهجانعلی

 (9389) همکاران

یافته، نهادینه شده، عینیت

 تجسم یافته
 9392، اسکندری، شربتیان .گرائی، مدگرائی، استفاده از تلفن همراهمشارکت، موسیقی، فراغت، مصرف

سرمایه فرهنگی ملموس، 

 سرمایه فرهنگی ناملموس
 (9392صادقی و همکاران ) .گریزیایثار، اهمیت به دین، قانونسینما، هنر و موسیقی، مطالعه و کتاب، گذشت و

 

 تخصصی گروه اعضای نظربراساس  شهر در فرهنگی هایسرمایه سنجش مناسب پیشنهادی هایشاخص و هامولفه -4 جدول

 (.نگارندگان: منبع)

 bn شاخص مولفه 

ص
شاخ

ش سرمایه
های سنج

صان(
ص

های فرهنگی در شهر تهران )از نگاه متخ
 

-انسانی

 ذهنی

ها های فرهنگی و هنری، تنوع فرهنگی، مهارت فرهنگی و هنری، والدین فرهیخته، دانشگاهتحصیلات عالیه در رشته

 مصرف ادبیات. و و مراکز آموزشی فرهنگی و هنری، شهروند فرهنگی و هنرمند، امنیت فرهنگی، تولید

-عینی

 کالبدی

صنایع دستی، تولید و مصرف کتاب، احجام فرهنگی و هنری، آثار هنری و فرهنگی ثبت شده به نام، 

های فرهنگی و هنری، کارآفرینی در حوزه برندهای فرهنگی تولید شده در شهر، درآمد ناشی از فعالیت

 فضاهای فرهنگی.فرهنگ و هنر، بودجه فرهنگی و هنری شهر، توسعه 

-میراثی

 -تاریخی 

 گردشگری

های گردشگری، تفریحی، ی( میراثی وتاریخی، سایتهاآن)ساختم یهاآنها و آرشیوها، مکها، گالریموزه

المللی فرهنگی و هنری کسب شده های ملی و بینورزشی و بازی، پاسداشت آداب، رسوم و سنن، جایزه

های بدون خودرو، سالروز بزرگداشت...(، شنبه)سه فرهنگی و هنریتوسط شهروندان، روزهای اختصاصی 

گردشگر داخلی و خارجی، تبادلات فرهنگی با دیگر شهرهای پیشرو، محافل ادبی، فرهنگی و هنری، 

 فضاهای سبز عمومی، امکانات اقامتی و اسکان گردشگر.

هنرهای 

 نمایشی

هنری، تولید و مصرف موسیقی، تولید و مصرف فیلم و های رخدادهای فرهنگی، هنری و ورزشی، فستیوال

 های خیابانی.تیاتر، حیات و نشاط خیابانی و فستیوال

 دیجیتالی

های کامپیوتری، گردش مالی صنایع دیجیتال، تولید و مصرف محصولات هنری به تولید و مصرف بازی

افزاری دیجیتال، توسعه فرهنگی در فضای مجازی، تولید و شکل دیجیتال، تولید و مصرف کالاهای سخت

 .آوریفنمصرف 
 

های مربوط به سنجش ها و شاخصبا مرور مولفه

ه بهای فرهنگی در ادبیات تحقیق و براساس آنچه سرمایه

این ارائه شده است،  3و  2، 9بندی در جداول جمع عنوان

ها این شاخصآید که از کدام یک ازپرسش بوجود می

های فرهنگی در شهر تهران توان برای سنجش سرمایهمی

این اساس، با تشکیل گروه تخصصی و با  استفاده کرد. بر

های مستخرج مورد استفاده از روش طوفان فکری، شاخص

های بحث و بررسی قرار گرفت. در نشستاشاره، مورد 

ی ارائه شده در نظریات و هاشاخصگروه تخصصی، 

ها مورد بررسی قرار ها و مدلبکارگرفته شده در پژوهش

گرفته و در چندین دور با امتیازدهی، غربالگری و حذف 

های کم اهمیت و غیرقابل تعمیم در شهر براساس شاخص

در پنج دسته خص شا 39تخصصی، اجماع اعضاء گروه 

های مناسب ها و شاخصبندی و به عنوان مولفهمولفه، جمع

های فرهنگی در شهر تهران و کاربردی برای سنجش سرمایه

ه و گانهای پنجاین مولفهتبیینارائه گردیدند. در ادامه، به 



 های فرهنگی در شهر تهرانشاخص سنجش سرمایه
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های مربوط به آن پرداخته شده است. جدول شماره شاخص

و کاربردی سنجش های مناسب ها و شاخص، مولفه2

 های فرهنگی شهر تهران را به نمایش گذاشته است. سرمایه

  یذهن -ی انسان مولفه

 یهامربوط به سرمایه یهاها و پژوهشهیاز نظر یاریبس

محور و مفهوم  به عنوان یو ذهن یبر مولفه انسان ،یفرهنگ

را  یگروه ایاصطلاح تمرکز کرده و فرد  نایی اصل

ها و یتوانمند یدانند که دارامی هینوع سرما نای صاحب

 نیا توان گفتباشند. میمی یفکر ایو  یانسان یهامهارت

 یفرهنگ یهاهمان مبدع اصطلاح سرمایه یعنی و،یوردب ریپ

وجه در خانواده ت یفرد یهایدارائ نای بار به نیبود که نخست

 یفرد یهادانش و مهارت یرا مساو یفرهنگ هیکرده و سرما

 یابیدست یاز آن را برا یداند و برخوردارعضو خانواده می

از  ویردداند. بومی یبالاتر ضرور یاجتماع گاهیپا کیبه 

 یهاسرمایه اریدو مع به عنوان یفکر یهادانش و مهارت

 سرمایه ذهنی بعد(. 9989 ،وی)بورد بردنام می یفرهنگ

 باشدمی ذهن در ئیهافایل و اطلاعات، دانش شامل فرهنگی

 ایهسرمایه به توسل بدون و مستقلبه طور تواندمی که

 جدیدی یهاشیوه جادایو آفرینش به دست، مادی فرهنگی

 داشتن دست در با حداقل یا و بزند جمعی زندگی روند در

 ئیهاموقعیت یا و زاتنش یا حساس مواقع در اطلاعاتی خزانه

، است هنشد تعیینای شده تعریف قبل از واکنش آن برای که

، روحانی) کندکمی  بسیار هزینه با یا و مناسب واکنشی به اقدام

 نایی بر رو یو داخل یخارج یهاپژوهش شتریب (.9388

تمرکز  یفرهنگ یهاسرمایه رملموسیو غ یذهن یهاجنبه

 یفرهنگ یهاحول سرمایه شتریب هاآن قاتیاند و تحقکرده

 یهاتیموفق ایها و سرمایه ریها و ارتباط آن با ساخانواده

آموزان دانش یفرهنگ یهاگردد. سنجش سرمایهفرزندان می

 نوع از نی بر زیمشخص ن یهاگروه یو اعضا انیو دانشجو

 توجه دارند.  یفرهنگ یهاسرمایه

ه این گروهائی که درهای تحقیق، شاخصبراساس یافته

و  ناسبهای فرهنگی شهر تهران ممولفه برای سنجش سرمایه

های فرهنگی توانند سرمایهکاربردی تشخیص داده شد می

های این شهر را از طریق تحصیلات عالیه شهروندان در رشتهدر 

های فرهنگی و هنری آنان، فرهیختگی فرهنگی و هنری، مهارت

های فرهنگی و هنری آنان و مصرف ادبیات والدین آنان، مهارت

اظ اینکه شهر تهران از لحکنند.  گیری و ارزیابیاندازه هاآنتوسط 

ها و مراکز آموزش عالی ویژه فرهنگ و برخورداری از دانشگاه

این گروه مولفه با هنر از چه وضعیتی برخوردار است نیز در

گیرد. هائی مورد سنجش قرار میها و سنجهزیرشاخص

این هایی درهای فرعی و سنجهتوان از شاخصچنین میهم

سنجش و ارزیابی وضعیت شهر تهران در گروه مولفه در 

د چنین تولیهای تنوع فرهنگی و امنیت فرهنگی و همشاخص

 ادبیات استفاده کرد.  

 یکالبد -ی نیع مولفه

 به یفرهنگ یهابه فرهنگ و سرمایه ،ایمولفه نیچن

ها و یکند و صاحبان دارائنگاه می ینیو ع افتهیشکل تجسم 

 یگفرهن یداند که محصولمی یرا کسان یفرهنگ یهاسرمایه

 هی( در بسط نظر9981، ویبورد)دارند.  اریرا در اخت یهنر ای

از شکل  ،یفرهنگ یهاخود در خصوص سرمایه یابتدائ

ه را ب هاآنبرد و ها نام مینوع سرمایه نای ((افتهی تینیع))

ا، هها، فرهنگ نامهکتاب ر،ی)تصاوی فرهنگ یشکل کالاها

 دایکند. فلورمی ی( معرفرهیو غ ینیماش یابزارها، تکنولوژ

 تیکند که اهممی یبردار( از مفهوم طبقه خلاق پرده2002)

 ورحیمی کرده ) انیرا ب یهنر و فرهنگ در بافت شهر

 تهافی تینیو شکل ع تیو صاحبان خلاق (9392 ،همکاران

 طبقه خاص کیرا به عنوان  یو هنر یآثار فرهنگ یعنیآن 

توان ادعا کرد طبقه خلاق همان که می یورکند؛ بطمی یمعرف

لاق شهر خ گریهستند. مفهوم د یفرهنگ یهاصاحبان سرمایه

ها و کالا دیتول یعنیمتمرکز است؛  یفرهنگ داتیبر تول

که  ندریگدر ارتباط قرار می یهائتیبا فعال یخدمات فرهنگ

 دهای (.9390، خوراسگانی) دیآبه حساب می تیمرکز خلاق

 اتیح ه،یناح ایشهر  کیکه با جو  یشهر خلاق، بنحو

نقش  گرانیحالات آن مرتبط است، ب ریآن، تنوع و سا یابانیخ

کنند تا موارد کمک می نیاباشد. تمامیهنر و فرهنگ می

افراد طبقه  یفضا"از آن به عنوان  دایکه فلور یزیهمان چ
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ا عدهموضوع ب نیشود که البته هم جادای نگرد،می "یجهان

کند تا برخود برچسب شهر خلاق شهرها را توانمند می

 (.9392،همکاران و رحیمیبزنند ) یواقع

ر مشخص ببه طورحوزه، که  نای از پژوهشگران یاریبس

 یفرهنگ یهاسرمایه افتهیتینیملموس و ع یهاجنبه یرو

رغم تعداد و نسبت کمتر از گروه اول، یاند، علتمرکز کرده

رد مو افتهیتینیع میرا در قالب مفاه یفرهنگ یهاسرمایه

 اند.و سنجش قرار داده یبررس

 های مناسب وبه نظر گروه تخصصی تحقیق، شاخص

های فرهنگی در شهر تهران کاربردی که برای سنجش سرمایه

رد توان تعریف و استفاده ککالبدی می -در گروه مولفه عینی 

جام ف کتاب، احشاخص صنایع دستی، تولید و مصر 9شامل 

فرهنگی و هنری، آثار هنری و فرهنگی ثبت شده به نام، 

برندهای فرهنگی تولید شده در شهر، درآمد ناشی از 

های فرهنگی و هنری، کارآفرینی در حوزه فرهنگ و فعالیت

هنر، بودجه فرهنگی و هنری شهر، توسعه فضاهای فرهنگی 

دی و کالب یافتهها که اشکال عینیتاین شاخص باشند.می

های فرهنگی در شهر تهران را مورد سنجش قرار سرمایه

ها و دهند، ضرورت دارد تا با استفاده از زیر شاخصمی

 های مناسب و کاربردی، در مدل کلی سنجشسنجه

 های فرهنگی شهر تهران تعریف شوند. سرمایه

  یو گردشگر یخیتار -ی راثیم مولفه

 مولفه سنجش گریتوان، دشهر را می کی خیو تار راثیم

ه ب آن شهر به حساب آورد. یفرهنگ هیو سرما یدارائ

وده ب میمستق یها واجد ارزش اقتصادراثیم نای نکهای ژهیو

 راثیباشند. مبرخوردار می زیجذب گردشگر ن تیو از قابل

 کیناملموس  یهایژگیو و یکیزیمصنوعات ف ،یفرهنگ

 هدیگذشته به ارث رس یهااست که از نسل معهجا ایگروه 

ی هاشود و به نسلمی یاست و در حال حاضر از آن نگهدار

 و اشکذری زارع) شودمی دهیبخش ،منفعت یبرا ندهیآ

سو  کیاز  یو فرهنگ یراثیم یها(. سرمایه9393، همکاران

د و رش ینیبا جذب گردشگر، در ارزش آفر یخود به تنهائ

د؛ براساس آمار منتشر شده از نکنکمک می هراقتصاد ش

سفر  ونیلیم 9323، 2091در سال  یجهان یسازمان گردشگر

 کیت که اس دهیالمللی به ثبت رسبین یبه مقاصد گردشگر

 گذاردمی شیرا به نما 2099نسبت به سال  یونیلیم 82رشد 

(WTO, 2017) براساس برآورد  بطوری کهWTTC 

 90) ردیگرا در بر می یجهان GDPدرصد از  90 ،یگردشگر

، 2020تا سال  یدرصد 2 یدلار( و با رشد کنون ونیلیتر

دلار خواهد  ونیلیم 9.9در جهان به  یگردشگر یتقاضا

را به خود اختصاص  یکیده شغل در جهان، هر و از  دیرس

، خوشخو ایمانیشغل( ) ونیلیم 328 بای)تقر خواهد داد

مولفه  کی به عنوان ن،ایگر،ید یاز سوو ( 9392، علیزاده

 یفرهنگ یهاسرمایه یهامولفه گریبا د ،یفرهنگ هیسرما

کند؛ مخاطب فراهم می هاآن یارتباط برقرار کرده و برا

 کیل ک یفرهنگ هیبه سرما ،یگردشگران فرهنگبطوری که 

تند؛ تمام آن هس یبه تماشا لیمند بوده و ماعلاقه اریمکان بس

به  خود دیجد اتیبتجر قیتوانند از طربه آن روش می رایز

 ،یگردشگران فرهنگ ل،یدل نای. بهندیافزایفرهنگ خود ب

 لیا تشکر یفرهنگ یگردشگر یتقاضا یاتیح اریبخش بس

و  یفرهنگ هیمصرف کنندگان سرما نیتریدهند و تکرارمی

 اقریب و موسوی) هستند تیجمع نیاز با نفوذتر یکی زین

 (.9392، کشکولی

 هادن به عنوان یونسکو فعال نقش شاهد اخیر یهاسال در

 هب کمک در متحد ملل سازمان درون در فرهنگی تخصصی

 و ملموس تاریخی و فرهنگی میراث پاسداشت و حفظ

 و استانداردها از نهاد نایاگر چه . باشیممی، ناملموس

 حفاظت فهرست به میراثی موارد ورود برای هائیشاخص

 و موجود وضعیت شناسائی در شهرها اما، است برخوردار

 زا باستمی هاآن از برداریبهره و حفاظتی شرایط ارتقای

 . کنند استفاده هائیشاخص و هامولفه

 یهاجاذبه از برخوردار شهر یک به عنوان، تهران شهر

 گردشگران اصلی مقاصد از یکی که میراثی و فرهنگی

 نایاز  ترمناسب برداریبهره در، است داخلی و خارجی

 هریش اقتصاد توسعه و تحول جهت در فرهنگی هایسرمایه

 .بپردازد هاسرمایه نای بهتر مدیریت به بایستمی خود



 های فرهنگی در شهر تهرانشاخص سنجش سرمایه
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 رشد و حفاظتی اقدامات توسعه و شناخت ضرورت

 ایبر تاریخی و میراثی مواهب درآمدی ظرفیت و استعدادها

. است درک حال در پیش از بیش تهران شهری مدیران

 رد مناسب مدیریتی راهبردهای وها سیاست بینیپیش

 .تاس بیان قابل زمینه نایدر، تهران شهر توسعه یهابرنامه

میراث فرهنگی، گردشگری و تاریخی شهر تهران و یا 

های شهر تهران در گروه میراثی، به عبارت دیگر سرمایه

ا ب گردشگری و تاریخی را به نظر گروه تخصصی تحقیق

توان مورد سنجش قرار داد. شاخص مجزا می 99استفاده از 

های واجد و سایت هاآن، ساختمهاآنوجود و وضعیت مک

سو و توانمندی ارزش تاریخی، میراثی و گردشگری از یک

گردشگری شهر تهران در جذب -مدیران شهری و فرهنگی

ی از سو هاآنبازدیدکنندگان داخلی و خارجی برای بازدید از 

های اقامت، فراغت و تفریح دیگر و نیز، امکانات و ظرفیت

و حتی ساکنان شهر را  هاآناین ساختمبازدیدکنندگان از

توان مورد سنجش و ارزیابی قرار داده و با بررسی می

 اهآنوضعیت موجود در خصوص بهبود، ارتقاء و توسعه 

 ریزی کرد. برنامه

ه توجهات های جذاب و جلب کننداستفاده از برنامه

های معرف ای و جهانی و شاخصبازدیدکنندگان منطقه

چون ارزش تاریخی، گردشگری و میراثی شهر تهران هم

روزهای اختصاصی فرهنگی و هنری، تبادلات فرهنگی با 

رو فرهنگی و هنری نیز از نظر گروه دیگر شهرهای پیش

ران های فرهنگی در شهر تهتواند سرمایهتخصصی تحقیق می

 را مورد توجه قرار دهد.  هاآنجش و ارزیابی و سن

 یشینما یهنرها مولفه

چون جهان، هم یفرهنگ شرویپ یاز شهرها یبرخ

هت و مشهور ج یتخصص یو لندن، به مراکز یبمبئ س،یپار

 لمیچون، تئاتر، فهم یریو تصو یو فرهنگ یانجام امور هنر

 28 از شیاند. حضور بشده لیتبد یونیتلوز یهاو برنامه

حضور  تئاتر و یتماشا یبرا ورکیوینفر در سال در ن ونیلیم

افراد عضو جامعه  به عنواننفر در لندن  ونیلیم 92حدود 

گزارش فرهنگی شهرهای ) تماشا یلندن، برا یتئاترها

مقوله از فرهنگ و  نایتیای از اهمنمونه (9393، جهانی

از  یشینما یشهر است. هنرها کی یفرهنگ یهاسرمایه

 نوانبه ع یدر موارد یاند که حتبرخوردار گشته یتیچنان اهم

ی و او منطقه یدر اقتصاد شهر ینسب تیصنعت و مز کی

 کی به عنوانشناخته شده و  یای و جهانقاره یحت

در نظر گرفته  نیآفرکننده ارزش و ثروت جادای فرصت

با  قا،یدر آفر وودینال یسازلمیصنعت ف یریگشود. شکلمی

لفه مو نای تیای از اهمنمونه وود،یو بال وودیهالاز یریالگوگ

در رشد و توسعه اقتصاد و  یفرهنگ یهااز فرهنگ و سرمایه

 یبالائ یاز اثرگذار وودینال قات،یفرهنگ است. براساس تحق

توسط  ایهیجرین یهالمیف یبا مصرف بالا قایبر فرهنگ آفر

 یهالمیبرخوردار است. ف قایرها و فراتر از سواحل آفیقائیآفر

 یاثرگذار یای داراهیجریبا اراده فرهنگ ن هیجرین یدیتول

جربه تآفرینش  جهینت و در قایآفر تیبر کل جمع یبالائ

و  یزیر(. برنامهOnuzulike,2007) باشدمشابه می یفرهنگ

مولفه و ابعاد و عناصر  نایدر رشد و توسعه یگذارهیسرما

ننده ک دیتوانند تولکه می یفرهنگ یهاسرمایه به عنوانآن 

 یگفرهن روشیپ یو ثروت باشند در شهرها یارزش اقتصاد

 نایبرخوردار است. به عنوان نمونه، یبالائ تیجهان از اهم

ط زنده و ضب یهاشیتئاتر، تعداد نما یهاشهرها، تعداد سالن

 نایی هادر سال و موارد و شاخص یدیتول لمیشده، تعداد ف

 ینگفره یهاسرمایه تیوضع یابیرا در سنجش و ارز ینیچن

ها و ارزش و درآمد سرمایه نای ارتقاء یخود بکار برده و برا

 . کنندمی یزیربرنامه هاآناز  یناش

 اقدامات اخیر سال چند در زمینه نایدر تهران شهر در

 و طراحی. است گرفته شکل مناسبی زیرساختی عمدتا

 یهامجموعه و تئاتر یهاسالن از برداریبهره و ساخت

 افزایش بر علاوه تهران شهر در مجهز وای حرفه سینمائی

 ینمایش تولیدات برای تقاضا افزایش در عرضه یهاسرانه

 یهاگام اقدامات نایچه  اگر گفت توانمی. است بوده موثر

 اما است تهران شهر فرهنگی هایسرمایه افزایش در مناسبی

 محوریت با و مدون برنامه یک از برخورداری ضرورت

 از استفاده و مولفه نایدر  فرهنگی هایسرمایه ارتقای
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 وضعیت ارزیابی و سنجش جهت مناسب هایشاخص

 آمددر تولید و آفرینیارزش هدف با آتی نیازهای و کنونی

 اگر. دگردمی احساس پیش از بیش تهران شهر اقتصاد برای

 در، ضرورت نایبر ، تهران شهر توسعه یهابرنامه در چه

 از مولفه نای ،مجموع در. است شده تاکید مواردی

 بحث و مطالعه مورد نیز تهران شهر در، فرهنگی هایسرمایه

 مناسب هایشاخص و هامولفه از توانمی و است بررسی و

 . ردک استفاده، فرهنگی هایسرمایه سنجش برای مولفه نایدر

در گروه مولفه هنرهای نمایشی، گروه تخصصی 

های فرهنگی در پژوهش، پنج شاخص برای سنجش سرمایه

ین ا شهر تهران مناسب و کاربردی تشخیص دادند. به نظر

 فرآیندبایست در شناخت گروه، مدیران شهری تهران می

های فرهنگی شهر خود، رخدادهای وضعیت سرمایه

هایی مورد هر را با سنجهاین ش فرهنگی، هنری و ورزشی

ریزی کنند، برنامه هاآنارزیابی قرار داده و برای بهبود 

های هنری و خیابانی برگزار شده و چنین فستیوالهم

را مورد رصد قرار دهند. میزان تولید و مصرف  هاآنوضعیت 

نری های فرهنگی و هچنین برنامهموسیقی، فیلم و تیاتر و هم

های وضوعاتی است که وضعیت سرمایهخیابانی نیز از دیگر م

های مربوطه را نشان این شهر از طریق شاخصفرهنگی در

 دهد. می

 یتالیجید مولفه

از  یکی به عنوانامروزه  تال،یجید یهایدارائ

شهرها در جذب کسب و  نیرقابت ب یاصل یمحورها

مطرح  یای و جهاندر سطوح منطقه یگذارهیکارها و سرما

وع رج یفرهنگ یهاسرمایه فیشده است. چنانچه به تعار

که فرد صاحب  یو آن را دانش و تخصص و مهارت میکن

 ترشیقدرت ب یدارا گرید ادو دارنده آن را نسبت به افر

کند معرفی میبالاتر  یاجتماع یهاگاهیتصاحب پا یبرا

تواند نوع ها، میها و مهارتدانش نایاز یکی م،یبدان

 paino باشد. تالیجیآثار د دیو قدرت خلق و تول تالیجید

 تیدر تقو تالیجیبعد د شنهادی( به پ2093) Renzulliو 

در  پردازند ومی یفرهنگ هیدر سرما ویبورد دهای لیو تکم

کنند احتمال را مطرح می نای، موضوع مورد مطالعه خود

 بهد توانمی یوتریکامپ آوریفنکه تبحر در استفاده از 

و  انیجودانش کیآکادم یلیتحص تیبر موفق میمستقطور

 انیب یگذار باشد. تراسبریتاث هاآن یهاتوسعه مهارت

 یاز کالاها یگریدارد که در عصر حاضر با نوع دمی

ز نظر . امایمواجه تالیجید یفرهنگ یکالاها یعنی ،یفرهنگ

مرسوم  یبا بازارها تالیجید یفرهنگ یاو بازار کالاها

 نایو نامحدود بودن بیرقیمتفاوت است و با ب یفرهنگ

 یفرهنگ ینوع از کالاها، موجب شکست بازار کالاها

به نقل از  1393 ان،یدریو ح ی)گنجشده است  عمومی

Nicolas, 2008.) نقش دگرگون کننده، به عنوان  نای

الن س"با عنوان  نیبرل کیلارمونیف شگامیینمونه در پ

سرت زنده کن یو تحول از اجرا رییو تغ "تالیجیکنسرت د

 Towseقابل لمس است ) یخانگ یهاوتریبه اجرا در کامپ

& Handke, 2013که دغدغه توسعه  ی(. شهرهائ

 اشند،برا دارا میبر فرهنگ خود  یو اقتصاد مبتن یفرهنگ

 ستیبامی تفاوت باشند و یب رییتغ نایتوانند نسبت بهنمی

 ، دارایهاها و سرمایهینوع دارائ نایاز یمندبهره یبرا

از ابزار و  هاآنشناخت و سنجش  یو برا بودهبرنامه 

 استفاده کنند.   یهائشاخص

 سهم صنعت نرم افزارهای تفریحی کراندال، به اعتقاد

 ایالاتهای کامپیوتری، مسابقات و...( در اقتصاد)بازی

بزرگ و در حال رشد است، بطوری که  متحده سهمی

 3/90های کامپیوتری سالانه اس برآوردها، بازیبراس

میلیارد دلار بصورت  3/1صورت مستقیم و ه میلیارد دلار ب

 کندایجاد می فروش محصولات مکمل، درآمد

Crandall, 2007))ز مرک ی. بنا بر آمار منتشر شده از سو

 98، 91در سال  ران،ای تالیجید یهایباز قاتیتحق

خود را در  یدرآمدزا یتا کنون باز ،یرانای سازیباز

 23اند و عرضه کرده یخارج تالیجید یهافروشگاه

 یادرآمدز یهایتاکنون باز ،یخارج تالیجیفروشگاه د

 یاند. هر بازرا در معرض فروش قرار داده یرانای

بار از  990000 نیانگیمبه طور یرانایی درآمدزا
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 یدانلود شده و هر نسخه باز یخارج نیآنلا یهافروشگاه

دلار در  8.3 نیانگیمبه طور یرانای دیخر کجای

 اندشده یگذارمتیق یخارج تالیجید یهافروشگاه

 (. 91مهر  تال،یجید یهای)کارنامه صادرات باز

 جمعت با و کشور شهر بزرگترین به عنوان تهران شهر

شد ر و گذاریسرمایه بالاتر امکان وها دهایبالاتر تمرکز و

 نایتوسعه  و مندیبهره برای بایستمیها، بازی نوع نای

. کند گذاریهدف و ریزیبرنامه فرهنگی هایسرمایه

 اندتومی، هاسرمایه نوع نایاز  مندیبهره وضعیت سنجش

 .باشد مسیر نایدر مناسبی راهبرد

 هایگروه مولفه دیجیتالی نیز یکی دیگر از گروه مولفه

هائی شناسائی شده توسط گروه پژوهش است که شاخص

های فرهنگی دیجیتالی تعریف برای سنجش سرمایه

کند. به نظر گروه پژوهش، از شش شاخص با عناوین می

های کامپیوتری، گردش مالی صنایع تولید و مصرف بازی

دیجیتال، تولید و مصرف محصولات هنری به شکل 

ال، افزاری دیجیتی سختدیجیتال، تولید و مصرف کالاها

توسعه فرهنگی در فضای مجازی و تولید و مصرف 

توان در سنجش و ارزیابی وضعیت می آوریفن

 های فرهنگی دیجیتالی شهر تهران استفاده کرد.سرمایه
 

 گیری و پیشنهاد نتیجه

 یارتقاء عملکرد یشهرها در سراسر جهان برا تلاش

 کیرشد و توسعه از  یرهایدر مس قییابی به توفو دست

ای در سطوح مختلف منطقه یشهرها گریسو و رقابت با د

ضرورت  گر،ید یجذب منابع از سو یبرا یو جهان

در ابعاد مختلف و  یکنون گاهیو جا تیشناخت وضع

 هاآن یراب شیاز پ شیب را طیبهبود شرا یبرا یزیربرنامه

 کی به عنوان یفرهنگ یهاآشکار کرده است. سرمایه

عملکرد  یمنابع و بررس تیموضوع و محور در وضع

د و رش یو ارتقا طیبهبود شرا یبرا یزیرشهرها و برنامه

 توجه قرار گرفته نشده مورد دیتوسعه شهر، آنچنان که با

ه بها در شهر نوع سرمایه نایاست و به تبع آن، سنجش

 ژهیتوسعه، بو یزیربرنامه یمبنا و محور برا کی عنوان

 مورد غفلت قرار گرفته شده است.  یقتصاد شهرتوسعه ا

 یتوجه به گسترش روز افزون استفاده از ابزارها با

 تیموفق زانیشهرها و م تیدر سنجش وضع یفیو ک کمی

 ناینیترمتداول به عنوانها شاخص ژهیتوسعه، بو ریدر مس

سنجش  یشاخص مناسب برا کیابزارها، استفاده از 

موجود و کمک  تیدر شناخت وضع یفرهنگ یهاسرمایه

ور، مح نای نگر در توسعه شهر برواقع یهایزیربه برنامه

و  اتیاست. نگاه به ادب افتهیضرورت  شیاز پ شیب

 یهاو شاخصها مولفهمطالعات صورت گرفته و کاربرد 

تجارب انباشته  ،یو اجتماع یمورد یهامربوطه در محیط

 کهنای ه است. با باور بهفراهم آورد نهیزم نایدر یمناسب

 تمامی رندهیدربرگو  ریفراگ یاجتماع طیمح کیشهر 

و  هامولفهتوان است، می یو اجتماع یموضوع یهاگروه

ا و هیژگیگرفته شده را با توجه به و بکار یهاشاخص

 یدگیچیبزرگتر و با پ یاجتماع طیمح کی یهاصهیخص

با مرور  د،ید نای به معرض نظر و بحث گذاشت. با شتریب

چنین هم مربوطه یتخصص اتیمطالعات و ادب

های عملیاتی شاخص های کاربردی و مدلپژوهش

 سنجش یبرا یمتعدد هایها و شاخصالمللی، مولفهبین

بویژه شهر، مختلف،  یهادر محیط یفرهنگ یهاسرمایه

 های شناسائیها و شاخصنکه مولفهای .دیگرد یشناسائ

شده تا چه حد برای شهر تهران مناسب و کاربردی هستند 

بایست پرسشی بود که توسط گروه تخصصی پژوهش می

وه و این گرشد. بنابراین، با تشکیلبه آن پاسخ داده می

های مستخرج از مطالعات ها و شاخصارائه مولفه

ات متعدد با روش و برگزاری جلس هاآنی به هاآنکتابخ

بندی حاصل از طوفان فکری و بحث و جدل و جمع

 به عنوانشاخص در پنج گروه مولفه،  39، هاآن

های برای سنجش سرمایه هاآنهای پیشنهادی شاخص

 فرهنگی شهر تهران شناسائی و مناسب دانسته شدند. 

شده در هر گروه  شنهادیپ یهاشاخص یفراوان چنانچه

گروه  ینظرات اعضا لیتحل یابر یمولفه را مبنائ
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 از یهاتوان ادعا کرد که شاخصمی میقرار ده یتخصص

 99 یبا فراوان ،یگردشگر- یخیتار -یراثیجنس مولفه م

را به  نظرات نیشتریها بشاخص ریشاخص، نسبت به سا

در  یشنهادیپ یهاشاخص آن،خود جلب کرده و پس از 

شاخص  9با  یکالبد-ی نیع بیبه ترت یهاگروه مولفه

 ،یشنهادیشاخص پ 8با  یذهن -ی انسان ،یشنهادیپ

 1با  یشینما یو هنرها یشنهادیشاخص پ 9با  یتالیجید

 بعد قرار دارند. یهادر رده یشنهادیشاخص پ

مدل سنجش  به عنوانپژوهش، در ادامه، مدل مفهومی

های فرهنگی شهر تهران در سه سطح هدف، سرمایه

ها ترسیم گردیده است که در تصویر ها و شاخصمولفه

 به نمایش درآمده است.  2شماره 

شده از متون  یگردآور یهافرض که شاخص نای با

 یندبو جمع صیو تخل نیشیپ یهاو پژوهش یتخصص

م توان بدون کپژوهش، را نمی یشده توسط گروه تخصص

تهران  یشهر طیو کاست و دخل و تصرف، در مح

ر شه ناییفرهنگ یهاکرد و در سنجش سرمایه یکاربرد

و  یریاربردپذتا در خصوص ک استبه کار گرفت، لازم 

 صورت یدر شهر تهران بررس هاآن یسازادهیپ تیقابل

گ هنو نظرات کارشناسان و مدیران اجرائی حوزه فر ردیگ

این خصوص اخذ شود. متاسفانه های فرهنگی درو سرمایه

این پژوهش است. در این مهم خارج از ظرفیت محدود

این کار پژوهشی و نیز مدل سنجش  راستای تکمیل

های فرهنگی شهر تهران و با توجه به اهمیت سرمایه

هم این مموضوع، پیشنهادهای کلی زیر برای اجرائی شدن

 داد: توان ارائه می

توجه جدی و اصولی به قانونگذاری،  -9

ار گذریزی کلان در نهادهای قانونگذاری و برنامهسیاست

و مدیریت شهری تهران مبنی بر تمهید مقدمات و 

 های فرهنگی شهر؛ی اجرائی شدن سنجش سرمایههاآنبنی

پیگیری تصویب و اجرائی شدن طرح مدیریت  -2

 ریزییریت و برنامهیکپارچه شهری، که متعاقب آن، مد

های فرهنگی در شهر نیز تحقق یکچارچه امور و سرمایه

 پیدا خواهد کرد؛ 

های نظری و کاربردی حمایت بیشتر از پژوهش -3

 ها؛این سرمایههای فرهنگی و توسعهدر حوزه سرمایه

های نسبی و رقابتی تمرکز بر ظرفیت مزیت -2

ارتقای نظام های فرهنگی در شهر تهران در جهت سرمایه

 اقتصاد شهری تهران.

ارائه تجربه و الگوی مدیریت شهری تهران در  -1

های فرهنگی به سایر شهرها در جهت سنجش سرمایه

های سازی الگو و با هدف شناسائی و ارتقای سرمایهبومی

 فرهنگی آن شهرها. 

زیادی، از جمله  هایاین تحقیق، با محدودیتانجام 

عدم وجود تحقیقات پیشین کافی، عدم دسترسی به منابع 

ابعاد مالی، زمانی و کارشناسی کافی برای ورود به تمامی 

های فرعی و دیگر مدل و گسترش آن تا سطوح شاخص

چنین پراکندگی متولیان و مدیران و مجریان ها و همسنجه

 هران روبروهای فرهنگی در شهر تامور فرهنگی و سرمایه

این اعتقاد که بسیاری از اصول این وجود، با بوده است. با 

و رویکردهای عملیاتی و اجرائی، در صورتی از ماندگاری 

و قابلیت اعتماد و موفقیت بالاتری برخوردار خواهند بود 

مند و پژوهشی مناسب و مکفی بهرهکه از پشتوانه علمی 

ه به مند با توجلاقهشود پژوهشگران عباشند، پیشنهاد می

در  هائی رااین ابعاد پراکنده و تکمیل کننده کار، پژوهش

های ها و تکنیکاین خصوص انجام داده و از روش

های مناسب در دسترس برای تکمیل مدل سنجش سرمایه

.فرهنگی در شهر تهران استفاده کنند
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 های فرهنگی شهر تهران )منبع: نگارندگان(سرمایهپیشنهادی پژوهش، در خصوص سنجش مدل مفهومی  -2شكل 

 

 منابع:

 ،ینژاد، کاوه و سنجرموریت ن؛یحس دیس ،یابطح

 یابیارز یهاشاخص یبندسنجش و رتبه .(9399) احمدرضا

تهران، مطالعات  یشهردار یو فرهنگ یعملکرد امور اجتماع

 بهبود و تحول. تیریمد

 اللهیزاده، ولیو عل نیخوشخو، محمدحس یمانیا

در  قیتحق نهیشیبر پ ی)مروری اقتصاد گردشگر .(9392)

  دانشگاه علم و فرهنگ. یخارج و داخل(، فصلنامه گردشگر

(، 9393-9391برنامه پنج ساله دوم شهرداری تهران )

(. چاپ اول، تهران، موسسه نشر شهر )سازمان 9393)

 تهران(.فرهنگی هنری شهرداری 

(، مصوب 9398-9202) برنامه پنج ساله سوم شهر تهران

 .2120شهر تهران، شماره مصوبه  اسلامی یشورا 9391

 هیرابطه سرما .(9391) هیسم ،یو صمد دیتمنا، سع

ز ا انیدانشجو یآگاه زانیبا م یاجتماع هیو سرما یفرهنگ

در  یزیرفصلنامه پژوهش و برنامه ،یفرهنگ دانشگاه

 .یآموزش عال

زاده چوب بستی، حیدر؛ خوشفر، غلامرضا و جانعلی

(. در جستجوی سنجش سرمایه 9389سپهر، مهدی )

 فرهنگی، فصلنامه مطالعات فرهنگی و رسانه. 

و مصرف  یسبک زندگ .(9390) عهیطل ان،یخادم

 تهران، انتشارات جهان کتاب. ،یفرهنگ

، سده یبیرسول؛ اد ،یربان ؛یعل ،یخوراسگان یربان

 ینقش تنوع اجتماع یبررس .(9390احمد ) یو موذن یمهد

: شهر یخلاق و نوآور )مطالعه مورد یشهرها جادای در

 و توسعه. ایاصفهان، فصلنامه جغراف

(. نقش 9389رحمانی، محمود و گلرو منفرد، زهرا )

سازمان فرهنگی و هنری شهرداری تهران در ارتقای سرمایه 

های بانوان فرهنگی شهروندان تهرانی )مورد مطالعه کانون

 منطقه شش(، مجله مدیریت فرهنگی. 

زاده، رحیمی، محمد؛ مردعلی، محسن؛ داها، الهام و فلاح

ها(، خلاق )مبانی نظری و شاخص(. شهر 9392عبدالرسول )

نشر مرکز مطالعات و  . تهران،999دانش شهر، شماره 

 ریزی شهر.برنامه



 و همکاران علی قادری
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(. بررسی میزان مصرف کالاهای 9388رشیدپور، علی )

آموزان شاهد استان لرستان، مجله فرهنگی در بین دانش

 .مدیریت فرهنگی

(. بازخوانی 9392رضائی، محمد و تشویق، فاطمه )

سرمایه فرهنگی، فصلنامه مطالعات و تحقیقات  هایسنجه

 .ایراناجتماعی در

 هیسرما هیبر نظر یدرآمد .(9388) حسن ،یروحان

 .فصلنامه راهبرد ،یفرهنگ

 ،یمحسن؛ موسو ،یمحمد؛ سقائدیس ،یزارع اشکذر

بر  یلیتحل .(9391) رضا ،یملک آباد یو مختار رنجفیم

در توسعه و جذب  یفرهنگ راثیم یهانقش جاذبه

: شهر ی)مطالعه موردی مرکز رانایدر یشهر یگردشگر

 .یانسان یایجغراف یها(، پژوهشزدی

 ریتاث یبررس .(9393)ی هاد ،یفام، جعفر و آقائ یزلفعل

 یشهروندان به مسائل شهر یبر تعهد اجتماع یفرهنگ هیسرما

 رانای یمسائل اجتماع یبررس هی(، نشرزیتبر ی)مطالعه مورد

 .(ی)نامه علوم اجتماع

 لیتحل .(9392) زهرا ،یمحمدحسن و اسکندر ان،یشربت

و عوامل موثر  یفرهنگ هیسرما یهاشاخص یجامعه شناخت

نور  امیپ یهادختر دانشگاه انی: دانشجویمطالعه مورد ،بر آن

 یفرهنگ ،یفصلنامه مطالعات اجتماع ن،یقا و آزاد اسلامی

  .خراسان

پور، رضا؛ متفکر آزاد، کمال؛ رنج دیس ،یصادق

(. 9392) دیفخر، سع یاسدزاده، احمد؛ گرشاسب ؛یمحمدعل

 ، نشریه راهبرد اجتماعیرانای در یفرهنگ هیبرآورد روند سرما

 .و فرهنگی

گیری (. اندازه9390صالحی، رضا و سپهرنیا، رزیتا )

نامه ایران، پژوهشسرمایه فرهنگی براساس نظریه بوردیو در 

 .علوم اجتماعی

 یهاهیونظر می(. مفاه9389) درضایس ،یریام یصالح

 ، چاپ اول.9389تهران، ققنوس،  ،یفرهنگ

(. 9389صالحی میلانی، ساسان و محمدی، مریم )

های تحقق پایداری فرهنگی، نشریه نامه اهداف و شاخص

 .معماری و شهرسازی

طلائی، مرتضی؛ بوچانی، محمدحسین و قادری، علی 

گی شهرهای جهانی، تهران، موسسه (. گزارش فرهن9393)

 نشر شهر.

سنجش سرمایه (. 9391فائقی، سحر و باینگانی، بهمن )

اجتماعی  -فرهنگی طبقات براساس پایگاه اقتصادی

، مجله جامعه پژوهی ی در میان شهروندان اصفهانی()مطالعه

 .فرهنگی

 (.9391) احمدنیا، شیرین و ملکی، امیر ،قادری، مهدی

از سرمایه فرهنگی بوردیو تا سرمایه فرهنگی مرتبط با 

سبک  نهای نوین در تبییسلامت به تعبیرآبل: کاربرد شاخص

 .، نشریه رفاه اجتماعیزندگی سالم

(. 9393قاسمی، یارمحمد و نامدار جویمی، احسان )

 یفرهنگ نینماد هیسرما و یفرهنگ هیرابطه سرما یبررس

، مجله (لامایی دانشگاه دولت انی: دانشجوی)مطالعه مورد

 ایلام. فرهنگ

مرکز  ،(9391) تالیجید یهابازی صادرات کارنامه

 . رانایتالیجید یهایباز قاتیتحق

 هیسرما. (9393) نیام ،انیدریمحمد و ح گنجی،

 ویبورد ری یپ یهاهیبر نظر دیو اقتصاد فرهنگ )با تاک یفرهنگ

 فصلنامه راهبرد. ی(،تراسب دیویو د

بندی (. رتبه9399) زدی، ملیحهایو  محمدی، جمال

های فرهنگی براساس مناطق شهر اصفهان از لحاظ شاخص

 رفاهپژوهشی  -گیری چند شاخصه، مجله علمی تصمیم

   .یاجتماع

 یبندسطح (.9399) اکرم ی،قاسم و ابوالفضل ی،نمشکی

توسعه  یهااستان زنجان بر اساس شاخص یهاآنشهرست

 هی، نشرTOPSIS (9399)با استفاده از مدل  یفرهنگ

 ای.ریزی منطقهبرنامه

 (.9392ی )عل ی،کشکول ینجف و باقرریم ،موسوی

 .انتشارات آراد(، تهران، میو مفاه تی)ماه یفرهنگ یگردشگر

https://www.noormags.ir/view/fa/creator/351296/%d9%85%d9%87%d8%af%db%8c_%d9%82%d8%a7%d8%af%d8%b1%db%8c
https://www.noormags.ir/view/fa/creator/351297/%d8%a7%d9%85%db%8c%d8%b1_%d9%85%d9%84%da%a9%db%8c
https://www.noormags.ir/view/fa/creator/351297/%d8%a7%d9%85%db%8c%d8%b1_%d9%85%d9%84%da%a9%db%8c
https://www.noormags.ir/view/fa/creator/351298/%d8%b4%db%8c%d8%b1%db%8c%d9%86_%d8%a7%d8%ad%d9%85%d8%af%d9%86%db%8c%d8%a7
https://www.noormags.ir/view/fa/creator/351298/%d8%b4%db%8c%d8%b1%db%8c%d9%86_%d8%a7%d8%ad%d9%85%d8%af%d9%86%db%8c%d8%a7
http://www.noormags.ir/view/fa/creator/214361/%d8%ac%d9%85%d8%a7%d9%84_%d9%85%d8%ad%d9%85%d8%af%db%8c
http://www.noormags.ir/view/fa/creator/217425/%d9%85%d9%84%db%8c%d8%ad%d9%87_%d8%a7%db%8c%d8%b2%d8%af%db%8c
http://www.noormags.ir/view/fa/magazine/98/%d8%b1%d9%81%d8%a7%d9%87-%d8%a7%d8%ac%d8%aa%d9%85%d8%a7%d8%b9%db%8c
http://www.noormags.ir/view/fa/magazine/98/%d8%b1%d9%81%d8%a7%d9%87-%d8%a7%d8%ac%d8%aa%d9%85%d8%a7%d8%b9%db%8c
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 یهانقش سرمایه(. 9389نوربخش، دکتر سیدمرتضی )

بان داوطل تیخانواده در موفق یو اقتصاد یاجتماع ،یفرهنگ

 .یرفاه و توسعه اجتماع یزیربرنامهمجله  ،یآزمون سراسر
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