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Abstract 
Introduction: The gap between the price received by the producer 
and the price paid by the consumer is referred to as the marketing 
margin. How decision-makers, consumers and supply chain brokers 
make decisions is affected by various shocks. 
Materials and Methods: In this study, a stochastic dynamic general 
equilibrium model and impact-response functions were used to 
investigate shocks during the period 1974-2014. 
Findings: The results showed that the shock of good news and 
technology leads to a positive deviation in production and a negative 
deviation in the marketing margin of the agricultural sector. Also, 
price fluctuations due to news and technology shocks in the Iranian 
economy move in line with the cycle of recession and prosperity. 
Thus, news and technology shocks play an important role in the 
fluctuations of important economic variables. Also, the impact of the 
media on the marketing margin of the agricultural sector, the 
importance of news and transparency in the economic environment 
should be considered by policy makers. 
Conclusion: news shock in general leads to a negative deviation in 
the marketing margin and the marketing margin of the agricultural 
sector in particular. Also, price fluctuations due to technological 
shocks in the Iranian economy move in line with the cycle of 
recession and news boom, because the emergence of technological 
shocks leads to a positive deviation of production. 

 
 

*Corresponding author: Mojaverian 

Address: Agricultural Economics, Faculty of Agricultural Engineering, Sari Agricultural Sciences and 

Natural Resources University, Sari, Iran  

Tell: 000989113130050 

Email: Mmojavarian@yahoo.com 

 

Journal of Agricultural Economics Research Winter 2021. Vol 13. Issue 4 

 

https://portal.issn.org/resource/ISSN/2008-6407
https://portal.issn.org/resource/ISSN/2423-7248
https://dx.doi.org/10.30495/jae.2021.23902.2126


The Impact of News and Technology Impact on Agricultural Marketing Margins 

Journal of Agricultural Economics Research. 2021; 13 (4):41-59                                                                                135 

Extended Abstract 
Introduction

Despite the lifting of sanctions, the inflow of 

foreign capital, new technologies, and the 

reduction of costs for technology upgrades and 

trade facilitation, one of the biggest problems 

for companies, manufacturers, and marketing 

in Iran is ignoring preferences. And consumer 

preferences (1). According to the definition of 

marketing, recognizing the behavior of 

consumers, measuring it and converting this 

information into planning the production and 

distribution of goods and services in order to 

meet consumer needs, the use of marketing 

variables that include both consumer 

preferences and It is important to directly 

influence producers (2). Marketing margin, 

which is the gap between the price received by 

the producer and the price paid by the 

consumer, affects the behavior of consumers, 

firms and brokers who are active in the supply 

chain, advertising, marketing, etc. Due to the 

inefficiency and disadvantages of traditional 

Lucas (1976) econometric models, the use of 

the Stochastic Dynamic General Equilibrium 

(DSGE) model is proposed to investigate the 

effect of fluctuations and policy-making. In 

the present study, the effect of news and 

technology shocks on the New Keynesian 

stochastic dynamic general equilibrium model 

is investigated. The main assumptions of the 

DSGE model are related to the behavior of the 

main economic actors, namely households, 

firms and the monetary regulator. These 

factors interact in the market in each period, 

leading to a "general equilibrium". 

Materials and Methods  

In the process of conducting this research, at 

the beginning and after reviewing the literature 

inside and outside the country and expressing 

the theoretical foundations of DSGE models, 

the stochastic dynamic general equilibrium 

model is designed and presented separately for 

household, firm, government, central bank, oil 

revenue and foreign sectors. Took. After 

presenting the model and explaining it in 

detail, the long-term equilibrium values of the 

variables were calculated according to the 

model parameters and also the static 

equilibrium values of the variables were 

calculated by quantifying the model 

parameters. Then the logarithm-equations 

were linearized and the endogenous variables 

of the model became the logarithm of the 

surface of the variable minus the logarithm of 

the long-run static value, ie the logarithm gap 

of the variables. The linearized and calibrated 

logarithm model was simulated in Dinar 

software environment under MATLAB Dinar 

programming environment and the effect of 

news and technology shocks on the major 

model variables was analyzed. 

Findings 

The results showed that the emergence of a 

positive technological shock will cause a 

positive deviation of production in the 

economy. It takes about 4 years for this 

deviation to zero. Also, the emergence of a 

positive technological shock causes a negative 

deviation of the marketing margin. After about 

4 years, this effect will be adjusted and the 

marketing margin will return to its long-term 

equilibrium value. The final cost reacts 

negatively to the positive shock of technology 

as expected and returns to its long-term 

stagnation after 2 years. A news shock leads to 

a positive deviation of production from its 

long-run equilibrium value. It takes about 2 

years for the effect of the news shock on 

production to evacuate. As the results show, 

the news shock leads to a negative deviation of 

the marketing margin from its long-term 

equilibrium value. It takes about 2 and a half 

years to discharge this shock. 

Discussion 

The momentum of good news has a positive 

effect on the marketing margin of the 

agricultural sector. In general, the occurrence 

of a news shock leads to increased production 

and consequently increased supply. Increasing 

the supply of agricultural goods will reduce 

the price paid by consumers. This reduction in 

consumer prices leads to a negative deviation 

from the marketing margin. The shock of 

technology has a negative effect on the 

marketing margin of the agricultural sector. 

According to the results of the study, the 

technological shock causes a negative 

deviation of the marketing margin from its 

long-term equilibrium value. The impact of a 

technology shock leads to a positive diversion 

of production and, consequently, an increase 

in the supply of agricultural goods. As the 

supply of agricultural goods increases, the 
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price paid by consumers decreases. As a result, 

the margin of agricultural marketing is 

negatively distorted by the news shock. Price 

fluctuations due to news shocks in the Iranian 

economy move in line with the cycle of 

recession and prosperity. 

Conclusion 

Since in the study model, price and production 

deviations due to the news shock are in the 

same direction, in other words, the news shock 

leads to increased production and explains part 

of the production variance. Price fluctuations 

due to fan shocks ¬Information in the Iranian 

economy moves in line with the wheel of 

recession and news boom. According to the 

results of the research, price fluctuations due 

to technological shocks in the Iranian 

economy move in line with the cycle of 

recession and news boom, because the 

emergence of technological shocks leads to a 

positive deviation of production. 
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 چکیده

 ادی یابیزاراب هحاشی نعنوا به کننده مصرف یپرداخت متیبا ق دکنندهیتول یافتیدر متیق نیشکاف ب :مقدمه و هدف

 یهامتأثر از شوک یابیازارو ب نیتأم رهزنجی کارگزاران و کنندگانمصرف دکنندگان،یتول یریگمی. نحوه تصمشودیم
 مختلف است.

 اهشوک یرسرواکنش جهت ب -و توابع ضربه یتصادف یایپو یپژوهش از مدل تعادل عموم نیدر ا :هامواد و روش

 شد. استفاده 1353-1393 یدوره زمان طی
 هیر حاشد یاف منفو انحر دیمنجر به انحراف مثبت در تول آوری نشان داد که تکانه خبر خوب و فن جینتا :هایافته

موافق با  رانیدر اقتصاد ا آوری خبر و فن هایدر اثر تکانه متینوسانات ق نی. همچنشودیم یبخش کشاورز یابیبازار
مهم  یرهایانات متغدر نوس ینقش مهم آوریاخبار و فن هایانهتک نی. بنابراکندیچرخه رکود و رونق حرکت م

 یداقتصا یدر فضا تیشفاف خبر و تیاهم ،یبخش کشاورز یابیبازار هحاشی بر هارسانه ریتأث نیدارند. همچن یاقتصاد
 .  ردیقرار گ گذاران استیمورد توجه س دیبا

در  یحراف منفجر به انمن یتکانه خبر به طور کل ،شپژوهبه دست آمده از  جیتوجه به نتا با گیری:نتیجهبحث و 

 فن در اثر تکانه متیقنوسانات همچنین  .شودیبه طور اخص م یبخش کشاورز یابیبازار هیو حاش یابیبازار هیحاش
منجر به انحراف مثبت  آورینفبروز تکانه  رایز کندیموافق با چرخه رکود و رونق خبر حرکت م رانیدر اقتصاد ا آوری
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 آوری بر حاشیه بازاریابی بخش کشاورزیتأثیر تکانه خبر و فن

 138   134-814(:4) 31؛ 1400تحقیقات اقتصاد کشاورزی. 

 مقدمه
های آوریها، ورود سرمایه خارجی، فنمرغم رفع تحریعلی

آوری و تسهیل های به روزرسانی فنجدید و کاهش هزینه
ها، تولیدکنندگان و تجارت، یکی از بزرگترین مشکلات شرکت

-توجهی به ترجیحات و تمایلات مصرفبازاریابی در ایران بی

 کردار شناختریابی (. با توجه به تعریف بازا1کنندگان است )

 کنندگان،مصرف
 ریزی تولید و توزیعبه برنامه اطلاعات این تبدیل آن و سنجش 

کننده، استفاده از نیاز مصرف رفع هدف کالا و خدمات با
کنندگان را در متغیرهای بازاریابی که هم ترجیحات مصرف

برگیرد و هم مستقیما تولیدکنندگان را تحت تأثیر قرار دهد، حائز 
 (.2همیت است )ا

متغیر قیمت متغیری است که هم مستقیما بر درآمد تولیدکننده  
کننده بسیار به آن حساس است. گذارد و هم مصرفاثر می
بین قیمت دریافتی تولیدکننده و  شکافبازاریابی که حاشیه 

-کنندگان، بنگاهکننده است، رفتار مصرفقیمت پرداختی مصرف

ا و  کارگزارانی که در زنجیره تامین، تبلیغات، بازاریابی ه
به دلیل ناکارآمدی و دهد. اند، تحت تأثیر خود قرار میو....فعال

 استفاده از( 3) 1976سنتی لوکاس  های اقتصاد سنجیمعایب مدل

جهت بررسی  )DSGE1(تصادفی  پویای عمومی تعادل الگوی
گردد. الگوی تعادل گذاری پیشنهاد میات و امر سیاستاثر نوسان

استوارند  و قوی خرد اقتصاد هایعمومی پویای تصادفی بر پایه
های اقتصاد سنجی سنتی )عدم بکارگیری و معایب مدل

معادلات همزمان و ثابت بودن شرایط اقتصادی( بر آن وارد 
 بین کنش برهم نتیجه اقتصادی نظام روش این در (.4نیست )

 شده الگوسازی هایشانمحدودیت و اهداف که کارگزارانی است

  تفسیر اقتصاد خرد نظریات از برگرفته ابزارهای از استفاده با و
 . (5شوند )می

تر از فروشی بیشطبق مطالعات صورت گرفته حاشیه خرده
تولیدکننده از قیمت نهایی پایین باشد و سهم فروشی میعمده

های است. همچنین قیمت خرده فروشی نسبت به هزینه
دارتر بر حاشیه بازاریابی دارد تر و معنیبازاریابی تاثیری بزرگ

(6.) 
(2 )Mehdi pour et al  با استفاده از توابع اضافه بها و هزینه

و نقش آنان در نوسانات  هایابی نشان دادند که وجود واسطهبازار
های مورد قیمت محصول سیب زمینی تأثیرگذار است و در سال

فروشی است و فروشی بیشتر از حاشیه عمدهبررسی حاشیه خرده
فروشی، میزان صادرات، میزان تولید فروشی و عمدهقیمت خرده

 حاشیه بازاریابی است. و نرخ ارز در بازار آزاد عوامل مؤثر بر

                                                           
1 Dynamic Stochastic General Equilibrium 

صورت گرفته  Hosseini et al (7) توسط ای که در مطالعه
نشان داده شد که انتقال نامتقارن قیمت با تأثیر بر حاشیه بازار، 

-سود عوامل بازاریابی را افزایش و رفاه تولیدکنندگان و مصرف

نشان داد که  دهد. همچنین نتایجکنندگان را کاهش می
ها در زنجیره ها و تعداد زیاد واسطهپراکنش نامناسب کشتارگاه

بازاریابی، ساختار بازار را غیر رقابتی کرده، حاشیه بازار را افزایش 
کنندگان را کاهش داده است. در و رفاه تولیدکنندگان و مصرف

هیچ یک از مطالعات داخلی تأثیر شوک خبر بر حاشیه بازاریابی 
ر گرفته نشده است. لذا در این مطالعه سعی شد اثر شوک در نظ

 آوری بر حاشیه بازاریابی مورد بررسی قرار گیرد.خبر و فن
از الگوهای  Kydland & Prescot (8) در مطالعه  بار اولین

های ویژگی تعادل عمومی پویای تصادفی استفاده شد. بعدها
 و دستمزدها چسبندگی ها،قیمت گیچسبند قبیل از کینزی

 به الگو اضافه گردید. جدید هایتوسط کینزی نامتقارن اطلاعات
فرض بر اطلاعات کامل و بازار رقابتی  2RBCزیرا در مکتب 

. در الگوهای اقتصاد سنجی شوندها لحاظ نمیاست و چسبندگی
های مدل چنانچه فروض اساسی نقض شوند از اعتبار خروجی

های اقتصادی شود و در این الگوها اثری که بلوککاسته می
گر پول و غیره بر ، بخش خارجی، نهاد تنظیممانند خانوار، بنگاه

شود. همچنین قیودی که گذارند، در نظر گرفته نمیهم می
کنند در الگوهای یابی توابع هدف لحاظ میدر بهینه کارگزاران

از موارد مبانی شوند و در بسیاری اقتصاد سنجی ملحوظ نمی
  (.9) نظری با الگوهای پیشنهادی اقتصاد سنجی سازگار نیستند

های تعادل عمومی پویای تصادفی و مدل اصلی مدل برتری
ها، از سنتی آن است که در این مدل هر دوی پارامترها و تکانه

ننده کتر که بیانطریق معادلات ساختاری به پارامترهای عمیق
آوری است های نهادی و فنترجیحات خانوارها و محدودیت

های تعادل بستگی دارد. از دید بانک مرکزی اتحادیه اروپا  مدل
های اقتصاد خرد برای عمومی پویای تصادفی به دلیل پایه

های سیاسی مناسب هستند و قادرند تحلیل استراتژی
عمیق مربوط  پارامترهای فرم تقلیل یافته را به پارامترهای

گذاری مفیدتر هستند ها برای سیاستسازند. بنابراین این مدل
(10) . 

بنابراین استفاده از الگوهای تعادل عمومی پویای تصادفی به 
جای الگوهای اقتصادسنجی با توجه به موارد یاد شده حائز 

نات در نظر در این الگوها معمولا منبعی برای نوسااهمیت است. 
نوسانات اقتصادی ناشی از تغییر انتظارات عوامل  شود.گرفته می

  .ها و غیره( است)خانوارها، بنگاه

                                                           
2 Real Business cycle 
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متغیرهای نده یآ راتییتغ در مورد کارگزاران که یزمان(. 11) 
این امر  دهند.می رییتغ را خود یفعل رفتارآموزند، می برونزا مهم

( 12)نتایج  .گرددمی یاقتصاد نوسانات بروز منجر به

Matsumoto et al  نشان داد لحاظ نکردن تأثیر تکانه خبر در
تواند منجر به تورش در تخمین مورد اثر تکانه سیاست پولی می

تأثیر  به بردن یپ اقتصادی معطوف به اتیادب ن،یبنابرا گردد.
 دیتول و مصرف مانند کلان اقتصاد یسنت یهاداده براخبار  تکانه
 نشده بینی پیش هایتکانه و اخبار تکانه امروزه(. 13) است شده
چرخه رکود و  نوسانات از مهم منبع یک عنوان به آوری،فن

 دهآین عوامل کل وریبهره در بهبود (. خبر14اند )رونق مطرح
و  واقعی و دستمزدهای سهام قیمت مصرف، منجر به افزایش

 کار گذاری، ساعتسرمایه داخلی، ناخالص تولید در کاهش نیز
در این پژوهش، خبر به صورت لذا  .(15شود )می تورم و کارکنان

  یک تکانه ملحوظ شده است.
-تکانه فنست که الگوی پیشنهادی این مطالعه به این صورت ا

شود. آوری به دو قسم پیش بینی شده و نشده در نظر گرفته می
در دوره حاضر مشخص است  کهآوری پیش بینی شده تکانه فن

چون در دوره فعلی روی  -آوری پیش بینی نشدهو تکانه فن
که در دوره حاضر نامشخص است. بنابراین منظور از  -دهدمی

. پس به طور (9)شده است  ش بینیآوری پیتکانه خبر، تکانه فن
خلاصه یک الگوی نئوکلاسیک تعادل عمومی پویای تصادفی با 

برای ایران تشریح  Gali & Monacelli( 15) اقتباس از الگوی
آوری از الگوی شده است. برای گنجاندن تکانه خبر و فن

 استفاده شده است.  Malkhozoy & Andrea (9)پیشنهادی 

 هامواد و روش
وی الگ آوری در قالبهای خبر و فندر پژوهش حاضر اثر تکانه

 رارتعادل عمومی پویای تصادفی کینزی جدید مورد بررسی ق
 رفتار ارتباط با در DSGE الگوی اصلی فروضگیرند. می

ر گظیمهاد تنها و نبنگاه انوارها،اقتصادی یعنی خ اصلی بازیگران
ر هم اثر بدوره متقابلا  هر در بازار در عوامل این .است پولی
 .گرددمی «عمومی تعادل» به منجر که کنند،می

 الف( خانوارها
 کننده هستند.مصرف -1
کنند و چه مقدار  گیرند که چه مقدار مصرفتصمیم می -2

 گذاری کنند.سرمایه

 کار هستند.نده انحصاری انواع مختلف نیرویکنتنها عرضه -3
ش حدودیت بودجه، به دنبال حداکثرسازی ارزمبا توجه به  -4

 مطلوبیت انتظاری خود در افق زمانی نامحدود هستند.
که نا فارغ از این -کنند گیری میصمیمتدر دو دوره  -5

ی حداکثرساز و هدف ایشان -اطمینانی ملحوظ گردد یا نگردد
 باشد.وبیت خود میتابع مطل

یدی تول خانوار از مصرف ترکیبی از کالاهای  در چارچوب الگوی
ه بکند. بنابراین مصرف کل و وارداتی، مطلوبیت کسب می

 شود:صورت زیر تعریف می
 

(1) 

                
 کشش مصرفی کالاهای تولید داخل و خارج،  که در آن 

به  و  مصرفی وارداتی در کل مصرف و وزن کالای 
باشند. با ترتیب شاخص مصرف کالاهای تولید داخل و خارج می

حداقل کردن کل مخارج مصرفی  
( که برابر با مخارج )

مصرفی کالای وارداتی و داخلی است و در آن 

ی، شاخص به ترتیب شاخص کالای واردات 

کننده است قیمت کالای تولید داخل و شاخص قیمت مصرف
 با ملحوظ  .(16)

ای جانشینی ثابت، کالاهای سرمایهکردن یک تابع با کشش 
 شوند:جدید در هر دوره بصورت زیر محاسبه می

                                            
که ی رابطه حداقل ساز با 

گذاری است و در آن در واقع قید بودجه خانوار برای سرمایه
ای ترتیب شاخص قیمت کالاهای سرمایه به و   

ای داخلی و شاخص وارداتی، شاخص قیمت کالاهای سرمایه
   (. 16)ای هستندقیمت کالاهای سرمایه

 
(3) 

 محدودیت بودجه خانوار به صورت زیر است:

(4)   
  +  –  

(1)  (2) 
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واحد سرمایه در  واحد مانده پولی و  میزان در آن  که

منابع درآمدی خانوار  ره در اختیار دارد. در دو ابتدای دوره 
پاداش سرمایه با نرخ بهره ، دریافت شامل دریافت دستمزد

ای، سود های تولیدکننده کالاهای واسطهاز بنگاه واقعی 
ها و سود دریافتی از بنگاه با نرخ بهره اسمی  اوراق قرضه 

-را به عنوان مالیات به دولت می است. هم چنین خانوار  

یه رماپردازد که از سمت راست کسر شده است. معادله حرکت س
 ای به دوره بعد به صورت زیر است:از دوره
 

(5) 
ق  استهلاک است.  مطاب موجودی سرمایه و  که در آن 

 کار با خدماتنیروی یانحصار کنندهعرضه کی j وار خان هر( 10)
-کل نیروی.تعیین کند را خود دستمزد تواندیم است که متفاوت

 & Dixit( 17) تابعکار عرضه شده توسط خانوار به صورت 

Stiglitz  :زیر است 

(5)  

(6)  

 

کار است و نیروی مختلف انواع جانشینی کشش  آن در که
سود   tw( و سطح دستمزدها 5کار با استفاده از رابطه )نیروی

 کند:حداکثر میخود را 

(7) 

 
 ر خانوارکامیزان تقاضا برای نیروی (6)با حداکثرسازی رابطه 

 ( است:8ام بصورت رابطه )
(8) 

 
  و خانوار توسط شده نییتع دستمزد نرخ  آن در که

  Calvo(18. پیرو  روش )است شده فیتعر کل دستمزد شاخص
 دستمزدهای اسمی دارای چسبندگی هستند.  که شودمی فرض

(9) 

 
های خود را به دستمزد ها در هر دوره نسبتی از خانوار

کنند. تعیین می Calvo( 18) و بر اساس روش شکل بهینه 
ای دستمزد خود را بر اساس نرخ مابقی خانوارها تنها تا اندازه

دهند. این شاخص گذاری با ضریب تورم افزایش می
-گردد.  صفر به معنای عدم شاخصانجام می  

 .(19گذاری کامل است )مبین شاخص گذاری و 
(10) 

 
                                                                                                            

 آید:بدست می (11دستمزد بهینه با حداکثرسازی الگوی ) میزان

(11) 
 

 s.to: 

(12) 
 

 ها( بنگاهب
 کنند.ارگر استخدام میک -1
 کنند.رمایه استخدام میس -2
کننده انحصاری کالاهای مختلف هستند و توانایی عرضه -3

  گذاری دارند.قیمت

زیادی 13ها با قیود اصطکاکی اسمیهر دوی خانوارها و بنگاه
های چسبنده و با روبرو هستند )برای مثال دستمزدها و قمیت

ها( که توانایی آنان را در زئی دستمزدها و قیمتبندی جشاخص
 نمایند.ها محدود میبازتنظیم دستمزدها و قیمت

                                                           
1 Nominal Frictions 

به دنبال حداکثرسازی ارزش فعلی سود انتظاری خود در  -4
دوره زمانی نامحدود با توجه به منحنی تقاضا، چسبندگی اسمی 

 کار هستند.قیمت و منحنی عرضه نیروی
ها قادر به تغییر قیمت خود در دوره از بنگاهدرصد   -5

 پذیرند. یعنی: ها قیمتدرصد از بنگاه فعلی هستند و 
(13) 

 

 ستمزدها با هزینه نهایی هر بنگاه برابر است.د -6

 حل و ساده سازی خواهیم داشت:  با
(14) 

 
تغال شکاف تورمی )تولید بیش از سطح تولید اش Xtدر آن  که

 باشد.کامل( می
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 ایهای تولیدی کالای نهایی و واسطهبنگاه
را تولید   ی دارندانحصار قدرتای که های واسطهبنگاه

 ه ببدیل کننده کالای نهایی آن را تکنند که بنگاه تولیدمی
 کند. می در زمان 

(15) 
 

کشش جانشینی بین کالاهای تولیدی در داخل  معادله  این در
است. بنگاه تولیدکننده کالای نهایی در بازار رقابت کامل فعالیت 

 کند:( حداکثر می15کند و سود خود را با قید رابطه )می

(16)16) 
 

داگلاس  -بهر تابع تولید بنگاه تولیدکننده کالای واسطه ای کا
 شود:ته میو بازار، رقابت انحصاری در نظر گرف

(17)  
سرمایه فیزیکی لازم برای تولید  کار و نیروی 

ام است. سرمایه در هر دوره تابعی از کالاهای  کالای واسطه 
بنگاه در گام اول اقدام به  ای داخلی و وارداتی است.سرمایه

 کند:حداقل سازی هزینه می

(18) 
 

ای برای حداکثر سازی سود های تولید واسطهبعدی بنگاه در گام
-قیمت Khan & Tsoukalas (20) تنزیل شده مطابق روش

کنند. مانند خانوارها در این روش دو گونه بنگاه وجود گذاری می
موفق به قیمت  دارند: دسته اول با احتمال تصادفی 

شوند. موفق نمی شوند و بقیه با احتمال میگذاری بهینه 
های خود را با تورم سال گذشته ها قیمتطبق فرض این بنگاه

 کنند. گذاری میشاخص
(19) 

 
 

 شود.تعیین می گذاری با میزان شاخص قیمت

 شود و اگرگذاری انجام نمیباشد شاخص اگر 
گیرد. با احتمال گذاری کامل انجام میباشد، شاخص

-، یک بنگاه امکان تغییر قیمت 

 دوره پیش رو خواهد داشت لذا قیمت در دوره  هایش را در 

  بصورت زیر خواهد بود: 

(20) 
 

 بنگاه واردکننده کالا
 وجود دارد:  به طور کلی دو نوع بنگاه واردکننده

 ( صرفی خارجی)های واردکننده کالاهای مبنگاه -1
 ( ای خارجی)رمایههای واردکننده کالاهای سبنگاه -2

خریداری کرده و به صورت  ها کالا را با قیمت این بنگاه
کنند. ای و مصرفی به بازار داخل عرضه میکالای سرمایه

کنند و های واردکننده در یک بازار انحصاری فعالیت میاهبنگ
های داخلی وجود دارد. رابطه تولید این چسبندگی در قیمت

 ها بصورت زیر است:بنگاه

(21) 
 

(22) 

 
های واردکننده برای حداکثرسازی سود تنزیل در گام بعدی بنگاه

-گذاری میقیمت  HaeriMehrara & (19) روششده مطابق 

 :ها در این روش دو گونه بنگاه وجود دارندکنند. مانند خانوار
گذاری موفق به قیمت دسته اول با احتمال تصادفی 

شوند. طبق فرض موفق نمی شوند و بقیه با احتمال بهینه می
-شاخصهای خود را با تورم سال گذشته ها قیمتاین بنگاه

 کنند.گذاری می
(23) 

 
(24) 

 
 شود.تعیین می گذاری با میزان شاخص قیمت 

 شود و اگرگذاری انجام نمیباشد شاخص اگر 
بنگاه واردکننده   گیرد.گذاری کامل انجام میباشد، شاخص

کند که سود میرا طوری انتخاب  کالای مصرفی قیمت
انتظاری تنزیل شده را حداکثر کند. بدین ترتیب الگوی بنگاه 

 واردکننده کالای مصرفی بصوت زیر است: 

 
(25) s.to: 
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 ای وارداتی:هم چنین برای کالای سرمایه

(26) 
 

s.to: 

 

 های کالای صادراتیبنگاه
و  نفتی برای ایران صادرات داخلی به دو دسته صادرات 

شود. درآمد صادرات نفت تقسیم می غیر نفتی 
و  ، قیمت نفت تابعی از فروش نفت 

ض ت، فررداقیمت ارز خواهد بود.  در صادرات غیر نفتی مانند وا
که رند کننده وجود داهای صادرای از بنگاهشود زنجیرهمی

از تولیدکنندگان  کالاهای تولید داخل را در سطح قیمت 
ارج ر خدکالای نهایی خریداری کرده و بصورت کالاهای متمایز 

تابع تقاضای بنگاه  .رسانندبفروش می  از کشور با قیمت
برای کالای صادراتی غیر نفتی در سطح قیمت  صادرکننده 

 ( است: 27بصورت رابطه ) ی صادراتی کالا
(27) 

 
شاخص قیمت  تولید کشورهای خارجی و  ( 27در رابطه )

های صاردکننده برای حداکثرسازی سود بنگاهجهانی است. 

 گذاریقیمت Mehrara & Haeri (19)تنزیل شده مطابق روش 
کنند. در این روش دو گونه بنگاه وجود دارند دسته اول با می

شوند گذاری بهینه میموفق به قیمت احتمال تصادفی 
ها شوند. طبق فرض این بنگاهموفق نمی و بقیه با احتمال 

 کنند:گذاری میهای خود را با تورم سال گذشته شاخصقیمت
(28)  

 شود.تعیین می گذاری با خص قیمتمیزان شا

 شود و اگرگذاری انجام نمیباشد شاخص اگر 
کننده بنگاه صادر  گیرد.گذاری کامل انجام میباشد، شاخص

کند که سود انتظاری تنزیل شده را طوری انتخاب می قیمت 
کننده کالا بصورت یب مساله بنگاه صادررا حداکثر کند. بدین ترت

زیر است: 

(29) 
 

s.to: 

 

 ج( دولت
 ها:ها و درآمدقید بودجه دولت عبارت است از برابری هزینه

(30)  
                               

 شروط تسویه بازار
 اقتصاد باز شروط تسویه به صورت زیر است: در
(31)  
(32)  
(33)  
(34)   
(35)  
(36)  
(37)  

 

 آوریتکانه خبر و فن
-بهره مورد در اخبار Lim et al( 21) بر اساس تحقیق که آنجا از

 در رونق و رکود چرخه نوسانات از یمین تواندیم ندهیآ یور
به دلیل اهمیت تکانه  آن، از پس. دهد حیتوض را متحده الاتیا

 تکانه لحاظ کردن اهمیت با مطالعات از یاندهیفزا دتعداخبر 
برای  .رکود و رونق انجام شده است چرخه تحریک در اخبار

 (22پیشنهادی ) آوری از الگویگنجاندن تکانه خبر و فن

Tomek & Robinson  .استفاده شده است 
 :شودصورت زیر تعریف می به وریبهره رشد
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(38)  
 

 ابداعات مشروط بر مرتبه اول و خود رگرسیون صورت به 
 نشده است: بینی پیش و بینی شده پیش

(39) 

 
( در نظر گرفته 39در رابطه ) از بعد نظری چنانچه اندیس 

گذارد و تکانه خبر بر تولید اثر می آوری نشود، فقط تکانه فن
-و .... که نشان ، ، شود. در واقع اگر لحاظ نمی

، ، و   دهنده تکانه خبر هستند. با فرض آنکه 
در واریانس تولید  ، ، مستقل باشند.  

وند که این امر موجب عدم توضیح مناسب نوسانات شلحاظ نمی
شود و به این ترتیب بخش مهمی از عوامل ایجاد تولید می

اخلال   شوند که در آن نوسانات در الگو نادیده گرفته می
آوری است و که ابداعات همان تکانه فن  tوری در زمان بهره

( پیش رو  ) های دورهابداعات پیش بینی شده در 
هستند   دوره با اطلاعات اما ، tدوره وریبهره و مؤثر بر

 به ابداعات تمام شودمی (. فرض23که همان تکانه خبر است )
 راحتی به تکانه ساختار .شده است و نرمال توزیع مستقل صورت

در  اول خودرگرسیونی مرتبه سیستم بردار یک عنوان به نتوامی
 است. شده نظر گرفت که در ضمیمه آورده

 حاشیه بازاریابی
بر خنه چگونگی تأثیرپذیری شاخص حاشیه بازاریابی از یک تکا

مثبت بستگی به جهت و مقدار تاثیر پذیری شاخص قیمت 
تر شپیه کننده و تولیدکننده از تکانه خبر دارد. چنانکمصرف

در این مطالعه از رابطه  گفته شد، شاخص حاشیه بازاریابی
 آید:زیر به دست می

(40)  
شاخص  کننده و شاخص قیمت مصرف که در آن 

 خبرمشاهده یک تکانه  ،قیمت تولیدکننده است. از بعد نظری
ل به مصرف یم شافزای باعث ندهیآ یوربهره مورد در خوب

 در کاهش شود.می فراغت اوقاتهم از  و کالاها ازهم  خانواده
 و شود. کاهش تولیدتولید می کاهش به منجر کاریروین عرضه

که . (24ی است )گذارهیسرما کاهش مستلزم مصرف شیافزا

-کننده میکننده و مصرفمنجر به افزایش شاخص قیمت تولید

دقیقا چه میزان و در چه جهت در اثر  ردد. اما اینکه گ
و  کند، بستگی به تغییرات اختلاف تکانه خبر مثبت تغییر می

، بر استراتژی  دارد. میزان و چگونگی تغییرات  
ی بازاریابی بنگاه مؤثر است. همچنین با توجه به کشش تقاضا

ها را هم تحت درآمد بنگاه کالای عرضه شده بنگاه، تغییرات 
دهد. واریانس )نوسانات( حاشیه بازاریابی که از تاثیر قرار می

های الگوی تعادل عمومی پویای تصادفی است، نقش خروجی
مهمی در بررسی حاشیه بازاریابی و  روندهای حرکت آن دارد. 

د، حاشیه بازاریابی و واریانس آن تنها شودر پایان یادآور می
های الگو است و بسیاری دیگر از بخش کوچکی از خروجی

متغیرهای اقتصادی مهم در بازاریابی نظیر تورم، تولید و مصرف 
 است.

 اعتبارسنجی مدل پیشنهادی
داینار  افزارنرمسازی روند متغیرهای تحقیق در قالب یهشبفرآیند 

ی هادادهقیق صورت گرفته است. برای یک دوره زمانی تح
های زمانی فصلی متغیرهای تولید ناخالص یسرواقعی شامل 

های ثابت، موجودی سرمایه، یهسرماداخلی، تورم، تشکیل 
مصرف کل داخلی، مخارج دولت، درآمدهای نفتی دولت، 

 تا 1353 درآمدهای مالیاتی دولت و حجم پول طی دوره زمانی
بانک مرکزی و مرکز آمار ایران  باشد که از طریقیم 1393
خطی سازی -آوری گردیده است. مدل به صورت لگاریتمجمع

شده است، بنابراین متغیرها به شکل انحراف از تعادل بلندمدت 
بنابراین مدل انحراف از تعادل بلندمدت متغیرها )شکاف  اند؛آمده

 روندکند. از این رو، جهت مقایسه یمسازی یهشبمتغیرها( را 
های یسرسازی شده باید یهشبی هاروندی واقعی با هاداده

زمانی لگاریتم متغیرهای واقعی به فرم انحراف از تعادل 
بلندمدت برآورد گردد. برای بررسی و سنجش قدرت مدل 

های زمانی یسرسازی شده گشتاورها شامل میانگین یهشب
ها، یسرسازی شده، انحراف معیار این یهشبی واقعی و هاداده

سازی یهشبهای زمانی واقعی و یسرها یسرهمبستگی این 
( ارائه 1باشد. نتایج مربوط به این گشتاورها در جدول )یمشده 

 شده است.

 سازی شدهمقایسه گشتاورهای روندهای واقعی و شبیه. 1 جدول

 
 متغیر

 انحراف معیار سری زمانی میانگین سری زمانی

 واقعی سازییهشب واقعی سازییهشب

 065/0 057/0 008/1 655/1 تولید

 111/0 123/0 525/1 655/1 حاشیه بازاریابی

 08/1 121/0 002/1 659/0 گذارییهسرما

 مصرف

 
003/1 006/1 055/0 082/0 
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 . همبستگی سری های زمانی واقعی و شبیه سازی شده2جدول 

 همبستگی واقعی و شبیه سازی شده متغیر

 81/0 تولید

 67/0 ازاریابیحاشیه ب

 69/0 گذارییهسرما

 71/0 مصرف

که الگو  توان نتیجه گرفت( می2بر اساس نتایج مندرج در جدول )
وان تگر از قدرت برازش قابل قبولی برخوردار است. به عبارت دی

ز افاده بینی مدل را با استیشپتوان بینی مناسبی دارد. لذا میپیش
 تحلیل قرار داد.  اکنش مورد تجزیه وو-توابع ضربه

 مراحل انجام تحقیق
در فرآیند انجام این تحقیق در ابتدا و پس از مرور ادبیات موضوع 

، مدل DSGEی هامدلدر داخل و خارج و بیان مبانی نظری 
ی خانوار، بنگاه، هابخشتعادل عمومی پویای تصادفی به تفکیک 

دولت، بانک مرکزی، بخش درآمدهای نفتی و بخش خارجی 
حی و ارائه گردید.  پس از ارائه مدل و تشریح جزئیات آن، طرا

متغیرها بر حسب پارامترهای مدل محاسبه  مدتبلندمقادیر تعادل 
گردید و همچنین با مقداردهی به پارامترهای مدل مقادیر ایستای 

خطی -تعادلی متغیرها محاسبه گردید. سپس معادلات لگاریتم
سازی شدند و متغیرهای درونزای مدل به صورت لگاریتم سطح 

اریتم متغیر منهای لگاریتم مقدار ایستای بلندمدت یعنی شکاف لگ
متغیرها درآمدند. مدل لگاریتم خطی شده و کالیبره شده در محیط 

 MATLABنرم افزار داینار تحت محیط برنامه نویسی داینار 
آوری بر متغیرهای های خبر و فنسازی گردید و اثر تکانهیهشب

 الگو مورد تجزیه تحلیل قرار گرفت.عمده 

 هایافته
-مدل از توابع ضربهها بر به منظور بررسی تأثیر تکانه

استفاده شده  )IRF: Impulse Response Function(واکنش
ر ا صفببر است. در نقطه آغاز تحلیل، مقادیر تعادلی بلندمدت برا

م هادفی بارتی فرآیند تصعای نیز وجود ندارد یا به باشد )تکانهیم
ای یرهمعادل صفر است(. سپس یک ضربه یا تکانه به یکی از متغ

 کند و مسیرهای زمانی نتیجه شده براییممدل اصابت ی زابرون
 باشند.یمی مدل به این ضربه هاواکنشمتغیرها، 

ی آوردهد بروز یک تکانه مثبت فننمایش می 1چنانکه شکل 
سال  4موجب انحراف مثبت تولید در اقتصاد خواهد شد. تقریبا 

 راییدن این انحراف زمان لازم استبرای به صفر گ

 

 

 
 آوری بر تولید مطالعه. اثر بروز یک تکانه فن1شکل 

 
 آوری بر حاشیه بازاریابی مطالعه. اثر بروز یک تکانه فن2شکل 
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بروز یک تکانه مثبت فن آوری موجب انحراف منفی  2اساس شکل  بر
سال آتی این اثر تعدیل  4گردد. پس از گذشت حدودا حاشیه بازاریابی می

ی به مقدار بلند مدت تعادلی خود باز خواهد بازاریاب  و حاشیه گرددمی
 گشت.

 

 
 .  اثر بروز یک تکانه فن آوری بر هزینه نهایی مطالعه3شکل 

هزینه نهایی نیز مطابق با انتظارات به تکانه  3بر اساس شکل 
سال به  2دهد و پس از یمآوری واکنش منفی نشان مثبت فن

  گردد.یموضعیت ایستای بلند مدت خود باز 

     
 .  اثر تکانه خبر بر تولید مطالعه4 شکل

 

تکانه خبری منجر به انحراف مثبت تولید از مقدار  4مطابق شکل 
سال زمان نیاز است تا اثر  2گردد. حدودا تعادلی بلند مدتش می

 
 تکانه خبر بر تولید تخلیه گردد.

 

 

 
بر بر حاشیه بازاریابی مطالعه. اثر تکانه خ5 شکل
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دهد تکانه خبر منجر به انحراف منفی یمنشان  5چنانچه شکل 
و  2دودا . حگرددحاشیه بازاریابی از مقدار تعادلی بلند مدتش می

لی کور نیم سال برای تخلیه این تکانه زمان لازم است. به ط
 آورد شدهواکنش مدل بر-نتایج حاصل از تحلیل توابع ضربه

تا  1353انی ی واقعی از اقتصاد ایران طی دوره زمهاداده برای
 سازی مدل بدست آمدهیهشبمشابه با نتایجی است که از  1393
 است. 

 بررسیبحث و 
بت مث خبر خوب بر حاشیه بازاریابی بخش کشاورزی اثر تکانه
 لید وش توبه طور کلی بروز یک تکانه خبر منجر به افزایدارد. 

 ورزیشود. افزایش عرضه کالای کشاه مینتیجتا افزایش عرض
ن شود. ایمنجر به کاهش قیمت پرداختی مصرف کنندگان می

 کنندگان منجر به انحراف منفی حاشیهکاهش قیمت مصرف
ق، تحقی ه ازشود لذا با توجه به نتایج به دست آمدبازاریابی می

ه تکانه خبر به طور کلی منجر به انحراف منفی در حاشی
-یخص مو حاشیه بازاریابی بخش کشاورزی به طور ابازاریابی 

 شود.
ی منف آوری بر حاشیه بازاریابی بخش کشاورزی اثرتکانه فن

 نحرافاوز آوری موجب بردارد. بر پایه نتایج مطالعه، تکانه فن
ود. شیمنفی حاشیه بازاریابی از مقدار تعادلی بلند مدتش م

و  مثبت تولیداصابت یک تکانه تکنولوژی منجر به انحراف 
ایش گردد. با افزنتیجتا افزایش عرضه کالای کشاورزی می

 کنندگان کاهشعرضه کالای کشاورزی قیمت پرداختی مصرف
ر نه خبتکا یابد. در نتیجه حاشیه بازریابی کشاورزی با بروزمی

ای هانهگردد. نوسانات قیمت در اثر تکدچار انحراف منفی می
-یکت مبا چرخه رکود و رونق حرخبر در اقتصاد ایران موافق 

ثر اد در ولیتکند. از آنجا که در الگوی مطالعه انحرافات قیمت و 
خبر  انهبروز تکانه خبر هم جهت هستند به بیان دیگر بروز تک

را  ولیدگردد و بخشی از واریانس تمنجر به افزایش تولید می
 ردوری آدهد.. نوسانات قیمت در اثر تکانه های فنتوضیح می

کند. یماقتصاد ایران موافق با چرخ رکود و رونق خبر حرکت 
-کانهتثر مطابق نتایج بدست آمده از تحقیق نوسانات قیمت در ا

 ق خبررون آوری در اقتصاد ایران موافق با چرخه رکود وهای فن
بت اف مثآوری منجر به انحرکند زیرا بروز تکانه فنحرکت می

 گردد. تولید می

 نتیجه گیری
با استفاده از  DSGEاین پژوهش، مدل طراحی شده  در

 1393تا  1353ی واقعی از اقتصاد ایران طی دوره زمانی هاداده
با استفاده از روش اقتصادسنجی بیزی، برآورد گردید و اعتبار 

از  هاشوکحاصل مورد بررسی قرار گرفت. جهت بررسی  نتایج

ن و خلاصه تریاستفاده شد. مهم هاشوکواکنش -توابع ضربه
 نتایج این تحقیق به شرح زیر است:

مترها رحله تخمین، میانگین توزیع پیشین پارادر ابتدای م -1
خلی و ات داالعبرابر با مقادیر کالیبره شده و اخذ شده از سایر مط

 خارجی قرار گرفته است.
وار وزیع پسین پارامترها فرمی متقارن و همنمودارهای ت -2

 .اب مناسب توزیع پارامترها استدارند که بیانگر انتخ
اد یج به دست آمده متغیرهای کلان در اقتصبر اساس نتا -3

 دهند. آوری واکنش نشان میایران به تکانه خبر و فن
کننده و تواند از طریق کانال ادراکات مصرفتکانه اخبار می

ها را متأثر سازد. کارگزار اخبار را به عنوان تولیدکننده رفتار آن
کنند. اگر سیگنال درست باشد نال اخلال دریافت میسیگ

دهد که یک تکانه خبری وجود دارد و آن کارگزار تشخیص می
کند. به این ترتیب رفتار کارگزار در را در انتظارات خود لحاظ می
کند. تغییر رفتار کارگزار اقتصادی فضای اقتصادی تغییر می

اشیه بازاریابی قیمت به طریق اولا حمصرف، تولید و البته 
Barsky ( 23های )سازد. بر اساس یافتهکشاورزی را متأثر می

& Sims های مطلوب خبری با تحرکات غافلگیرکننده در تکانه
کننده رابطه مثبتی دارند. نگر اعتماد مصرفمعیارهای پیش

خبری خوب به شدت ضدتورمی هستند و سهم  هایتکانه
از واریانس خطای پیش بینی تورم را هم در لحظه و هم بزرگی 
های تاریخی نشان سازیدهد. شبیههای آتی توضیح میدر افق

های خبری قادرند بیشتر تحرکات مهم در دهد که تکانهمی
کننده و تورم را در طول دوره نمونه توضیح دهند اعتماد مصرف

توانند تورم های خبری به خوبی میتکانه(. به طور خاص، 24)
و وضعیت معکوس آن در دهه  1970بالا و اعتماد کم در دهه 

را توجیه کنند. در این مطالعه نیز تکانه خبر نقش مهمی  1990
 کند.در نوسانات متغیرهای کلیدی اقتصاد بازی می

گذاری بیشتر یهسرمادر واقع تکانه خبر تولیدکنندگان را به انجام 
گذاری یهسرمانماید. همچنین یمو در نتیجه تولید بیشتر ترغیب 

گردد. از سوی یمبیشتر سبب افزایش سطح موجودی سرمایه 
کار از دیگر بروز یک تکانه خبری به معنای کاهش سهم نیروی

گردد که این یمتولید و در مقابل افزایش سهم سرمایه از تولید 
نماید. در واقع، با بروز یمه مسئله نیز نتیجه حاصل شده را توجی

یابد و تولیدکنندگان در جستجوی یمتکانه خبر مصرف کاهش 
بازار فروش محصولات خود هستند در نتیجه، صادرات افزایش 

آوری های تحقیق اصابت یک تکانه فنیابد. بر اساس یافتهمی
انحراف منفی در حاشیه بازاریابی و انحراف مثبت در تولید را در 

رد. اصابت یک تکانه خبر موجب بروز انحراف منفی در پی دا
گردد. انحراف مثبت در تولید میحاشیه بازاریابی کشاورزی و 

های پژوهش در مورد اثر تکانه خبر بر تولید صرف نظر از یافته
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برای  Barsky & Sims (23) هایجهش اولیه میرا با یافته
های پژوهش در قت دارند همچنین یافتهایالات متحده مطاب

  مورد تولید تنها در دو دوره اول با سهمخوانی دارد.
به رغم مزایای یاد شده الگوهای تعادل عمومی پویای تصادفی  

هایی ی تعادل عمومی پویای تصادفی با محدودیتهامدل
ی هامدلوها با بنابراین مقایسه نتایج این الگ(. 5) روبروست

ی خود رگرسیونی هامدلخود رگرسیونی برداری ساختاری و 
های توان اثر تکانهبرداری بیزی مفید خواهد بود. همچنین می

آوری تحت سناریوهای متفاوت ارزی بررسی گردد. خبر و فن
های پولی عمده مطالعات در ایران معطوف به تکانه سیاست

های خبر یت از تاثیر مهم تکانهاست حال آنکه نتایج مطالعه حکا
های بر متغیرهای اقتصادی دارد. این امر توجه بیشتر به تکانه

طلبد. نتایج مطالعه نشان داد که یمخبر را در مطالعات آتی 
دار و مهمی است. تکانه خبر در اقتصاد ایران دارای اثر معنی

بنابراین اهمیت خبر در امر سیاستگذاری، باید لحاظ گردد. 
مچنین لزوم توجه خاص به امر شفافیت در فضای اقتصاد ه

مورد تاکید قرار گیرد. با توجه به اهمیت خبر در مقوله بازاریابی 

ها بر حاشیه بازاریابی بخش کشاورزی کشاورزی تأثیر رسانه
 مورد توجه قرار گیرد.
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