
  
  كشاورزي   سرمايه اجتماعي كنشگران و منابع اطلاعاتي نظام نوآوريتحليل 

  ها از سوي كشاورزان در پذيرش نوآوري
  )پژوهشي در شهرستان شبستر در استان آذربايجان شرقي( 

 
  سيس صافي يحيي

  ايران ،كرج ،تهران دانشگاه ،كشاورزي توسعه و اقتصاد دانشكده ،دانشجوي دكتري
 

  دهكردي ميكر اسماعيل
  ايران ،زنجان ،زنجان دانشگاه ،روستايي توسعه و ارتباطات ،ترويج گروه استاديار

 
  حسيني محمود سيد

  ايران ،كرج ،تهران دانشگاه ،كشاورزي توسعه و اقتصاد دانشكده ،كشاورزي آموزش و ترويج گروه استاد
 
 

  19/5/93: پذيرش تاريخ                  22/12/91: دريافت تاريخ
  

  
  
  
  
  

  
  

  
  

  چكيده
بررسـي سـرمايه    ،هدف پـژوهش حاضـر  . روند هاي اساسي توسعه كشاورزي به شمار مي ها ستون ها يا نوآوري آوري توسعه منابع انساني و انتقال فن

ي  از تكنيك مصـاحبه ها با استفاده  داده. هاي مختلف است در فرآيند تسهيل و نشر نوآوريها  و نقش آناجتماعي كنشگران و منابع اطلاعات فردي 
نفـر از كشـاورزان عضـو نهادهـاي      260پـژوهش را  جامعه آماري . اند گردآوري شده) با رعايت تأييد روايي و اعتبار آن(ساختارمند و ابزار پرسشنامه 

عنـوان نمونـه    اورز بـه كش ـ 127گيري كوكران  كه با استفاده از فرمول نمونه دادند تشكيل  شبسترشهرستان گوناگون محلي در بخش سيس واقع در 
نتايج تحليل مسير . عنوان نمونه در نظر گرفته شد و موردمطالعه قرار گرفتند نفر به 150 ،انتخاب گرديدند و براي افزايش ميزان دقت و صحت نتايج

خـانواده و همكـاران    ،434/0مروجـان كشـاورزي دولتـي بـا ضـريب تـأثير        ،821/0نشان داد كه سرمايه اجتماعي رهبران عقيدتي با ضريب تـأثير  
  .توسط كشاورز برخوردارند ،هاي كشاورزي از بيشترين ميزان قدرت تأثير بر رفتار پذيرش نوآوري 223/0كشاورزان با ضريب تأثير 

  
  .شرقي آذربايجان ،نوآوري ،پذيرش ،نشر ،سرمايه اجتماعي: هاي كليدي واژه

                                                 
 مكاتبات، مسئول نويسنده yahya.safi@yahoo.com  

 )26 پياپي( 1393 تابستان، 2، شماره هفتمسال زي،هاي ترويج و آموزش كشاور پژوهش  



36 
 

 )26پياپي ( 1393، تابستان 2سال هفتم، شماره  ،هاي ترويج و آموزش كشاورزي مجله پژوهش

  
  مقدمه

 هاي ها بر پذيرش نوآوري تأثيرات افراد و گروه
اكنون موردتوجه بسياري از  هم ،كشاورزي
تأثير  ،ساختار جامعه و روابط افراد. ها است پژوهش

هاي مختلف كشاورزان براي  عميقي بر گروه
در عمل  ،ولي تاكنون. گذارد ها مي پذيرش نوآوري

ها صورت نگرفته  توجه چنداني به اين پژوهش
هاي پذيرش  است و اساس و بنيان اكثر پژوهش

 ،گيري فردي استوار بوده است بر تصميم ،ها نوآوري
هاي  گيري اين در حالي است كه اهميت تصميم

جمعي براي توسعه كشاورزي و مدرنيزاسيون آن 
  ).1385 ،بان و هاوكينز(بسيار زياد است 

هاي  ها و فناوري در بررسي فرآيند نشر نوآوري
كه اكثر اطلاعات مربوط به  گردد نوين مشخص مي

از ) فناوري علمي نوين يا بومي(جديد هاي  فناوري
ارتباطات كشاورزان با يكديگر و ساير كنشگران 

اعتمادي  ،يابد و نكته مهم در اين فرآيند انتقال مي
كه كشاورزان به يكديگر و ساير عناصر نشر  است

  ).1374 ،ملل سازمان توسعه برنامه(بايد داشته باشند
 ،يدهنوآوري ا ،توان گفت در تعريف نوآوري مي

كه ازنظر فرد  باشد شيء يا موضوعي مي ،روش
ارتباطات نيز فرآيندي است كه . شود جديد تلقي مي

يابد و نشر  ها از منبع به گيرنده انتقال مي طي آن پيام
اي از فرآيند ارتباطات است كه به نشر  نيز نوع ويژه

عناصر . گردد هاي جديد مربوط مي ها و ايده پيام
 ،نوآوري: اند از اي جديد عبارته اصلي در نشر ايده
در بين و  ،در بعد زمان ،هاي معيني كه توسط كانال

گردد  ميان اعضاي نظام اجتماعي منتشر مي
)Rogers, 2003.(  

Coleman (1988) عنوان به را اجتماعي سرمايه 
 عنوان به كه كند مي تعريف اجتماعي ساختار روابط
 وسيله به را كارها كه هستند منابعي يا ها دارايي

 كنند مي تسهيل خاصي اجتماعي نظام اشخاص در
)Todeva & Knoke, 2001.( سرمايه تعريف در 

 هاي سازمان هاي مشخصه به توان مي اجتماعي
 اشاره كرد ها شبكه و هنجارها ،اعتماد نظير اجتماعي

از  را جامعه كارايي ،توانند مي ها مشخصه اين كه
 بخشند بودبه و ارتقا ،هماهنگي تسهيل طريق

)Burker & Minerva, 2010.(  
 )1988 (Coleman اجتماعي سرمايه كاربرد به 
 ،گويد مي اجتماعي سرمايه تعريف در و دارد توجه

 هاي موجوديت از اي مجموعه ،اجتماعي سرمايه
 اينكه ،اول: است مشترك ويژگي دو گوناگون با

 هستند اجتماعي ساختار از اي جنبه داراي ها آن همه
 خاص اعمال تسهيل باعث ها آن همه اينكه ،يگرد و

 ،اجتماعي سرمايه. شوند مي ساختار داخل كنشگران
 اما ،است كننده توليد ،سرمايه اشكال ساير مثل گرچه

 ،كنشگران بين روابط ساختار در ،ها آن برخلاف
  .دارد وجود ذاتي طور به

 نوآوري اين وجود از تجاري مراكز طريق از 
 در همسايگان و همكاران ادامه در و شدند آگاه

 بيشتري نقش نوآوري پذيرش براي آنان ترغيب
 اثبات را مساله اين بعدي تحقيقات اگرچه. داشتند
 مهمترين فروشندگان و تجاري مراكز كه كردند
  . روند نمي شمار به دانش مرحله در كانال

عوامل «ها و مدل  در اين مطالعه از نظريه
كه توسط » رش نوآوريتأثيرگذار بر ميزان پذي

(2003) Rogers شده است بهره گرفته شد و   هايار
هاي ارتباطي در حيطه ارتباطات ميان فردي  كانال
 و رايان اوليه مطالعات راجرز به. بندي گرديدند طبقه

 مشهورترين در كه ،پردازد مي) 1943( گراس
 نشر بررسي با خود روستايي شناسي جامعه پژوهش

 اين به ،زارع 259 مصاحبه با يواآ در هيبريد بذر
از طريق مراكز  ابتدا كشاورزان كه ،رسيدند نتيجه
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تجاري از وجود اين نوآوري آگاه شدند و در ادامه 
همكاران و همسايگان در ترغيب آنان براي پذيرش 

اگرچه تحقيقات . نوآوري نقش بيشتري داشتند
بعدي اين مسئله را اثبات كردند كه مراكز تجاري و 

ترين كانال در مرحله دانش به شمار  وشندگان مهمفر
 ،در همين زمينه بنا به گزارش راجرز. روند نمي

اشاره به اين مطلب دارند كه اطلاعات مربوط به 
هاي  ها ابتدا از طريق رسانه فرآيند نشر نوآوري

ها به ديگر  رسند و از آن جمعي به رهبران افكار مي
نشر پيدا  ،هاي اجتماع كه كمتر فعالند قسمت

  .كند مي
 ،)1385(و هاوكينز  بانبر اساس مطالعات 

ها در  نوآوري پذيرش فرآيند در دخيل كنشگران
 اعضاي(كشاورزان : اند از حيطه ميان فردي عبارت

 ،همسايگان ،دوستان ،همكاران ،خانواده
 ،)كشاورزان نوآور و رهبران عقيدتي ،خويشاوندان

جهاد (ها  آن گانهاي ترويج دولتي و نمايند سازمان
هاي  شركت ،)مروج كشاورزي ،ها بانك ،كشاورزي

هاي ترويج خصوصي و  شركت(خصوصي 
ها  دهنده اعتبارات و نهاده ارائه ،ها نمايندگان آن

ديگر  ،)شامل سم و كود و خريدار محصولات
هاي بازاريابي و  هيئت ،نهادهاي دولتي

  .گذاران سياست
ر بين اين نتايج مطالعات فوق نشان داد كه د

همكاران كشاورز و  ،رهبران عقيدتي ،كنشگران
نقش كليدي در پذيرش ) دولتي(مروجان كشاورزي 

مروجان كشاورزي . نوآوري توسط كشاورز دارند
صورت نزديك با تمامي كشاورزان  قادر نيستند به

عاملي  ،كار كنند و همكاري با رهبران عقيدتي
. دهد ا ميخواهد بود كه تأثيرگذاري آنان را ارتق

بهترين راه براي شناسايي  ،شناختي تحليل جامعه
چون اين افراد  ،گردد رهبران عقيدتي محسوب مي

. قابليت اعتماد بالايي در ميان ساير كشاورزان دارند

توان به اين نكته  در مورد همكاران كشاورز نيز مي
 ،كند كه وقتي كشاورزي مشاهده مي اشاره داشت

درآمد خود  ،ذر يا سم جديديهمكار او با كاربرد ب
مزرعه همكار  ،شود او نيز راغب مي ،را افزايش داده

خود را مشاهده و با او و ديگران در مورد آن 
آن  ،نوآوري به بحث و گفتگو بپردازد و درنهايت

سم يا بذر را بپذيرد و در مزرعه خويش مورد 
تواند با برگزاري  كه مروج نيز مي استفاده قرار دهد

اي آموزشي در تسريع و تكميل فرآيند ه دوره
مروجان بايد با كليه . تصميم نوآوري بكوشد

رجوعان در سطح  هاي كشاورزان و ساير ارباب گروه
جامعه روستا ارتباط برقرار كنند و براي اين منظور 

هاي  شركت ،رهبران عقيدتي ،ها بايد با كشاورزان آن
ي ها هاي دولتي و سازمان خصوصي و ديگر سازمان

مروج كشاورزي . پژوهشي همكاري داشته باشند
هاي  بايد اطلاعات دقيقي را در اختيار كليه گروه

  (Swanson  et al., 1997).كشاورزان قرار دهد 
 Peng (2002)، (2003) Li et al.  2004)(و  

Tang et al.  در مطالعات خود به اين نكته اشاره
ن رهبرا ،كه در حيطه روابط ميان فردي دارند

همكاران متخصص و اعضاي خانواده  ،عقيدتي
كشاورزان بيشترين فراواني را براي كسب اطلاعات 

  . باشند دارا مي
Solano et al. (2003)  بامطالعه در ميان

اعضاي خانواده و مشاوران  ،كشاورزان كاستاريكا
هاي كسب اطلاعات  ترين كانال عنوان مهم فني را به

  . اند زان دانستهگيري كشاور در فرآيند تصميم
بامطالعه خود در ) 1386(كريمي و چيذري 

حوزه آبخيز قره چاي استان مركزي به بررسي 
نگرش كشاورزان نسبت به حفاظت خاك پرداختند 
و تأثيرگذارترين منابع اطلاعاتي كشاورزان را به 

 ،دوستان و خويشاوندان ،ترتيب كشاورزان ديگر



38 
 

 )26پياپي ( 1393، تابستان 2سال هفتم، شماره  ،هاي ترويج و آموزش كشاورزي مجله پژوهش

هاي تلويزيوني  مهمروجان و برنا ،هاي راديويي برنامه
  .ذكر كردند

ترين منابع  مهم) 1387(شفيعي و همكاران 
جمعي جهت كسب  هاي ارتباط اطلاعاتي و كانال

اطلاعات در خصوص عمليات حفاظت خاك را به 
 ،فروشندگان سم و كود(ترتيب منابع جهان شهري 

و ) هاي كشت و صنعت و مراكز تحقيقاتي شركت
رهبران  ،دوستان( بعدازآن به ترتيب منابع محلي

منابع سازماني  ،)خويشاوندان و همسايگان ،محلي
و منابع ) مروج و مديريت جهاد كشاورزي(

) راديو و تلويزيون ،روزنامه(ارتباطات جمعي 
  .اند دانسته

  
  هاي سرمايه اجتماعي مؤلفه  - 1 جدول

  شده در تحقيق  كار گرفتهه هاي ب مؤلفه  پژوهشگران

Sabatini (2005) 
هاي  سازمان ،هاي رسمي سازمان ،پيوندهاي رسمي ضعيف ،ندهاي خانوادگي قويپيو

  مشاركت سياسي ،آگاهي اجتماعي ،رسمي

Bullen (2007)  
قدرت  ،خانواده و دوستان ،ارتباطات خانوادگي ،اعتماد و اطمينان ،ارتباطات اجتماعي

  ارتباطات كاري ،ارزش زندگي ،ها تحمل تفاوت
Kaasa (2007) هنجارها ،اعتماد ،ها شبكه ،انساني سرمايه  
Sano (2008) انسجام اجتماعي ،آگاهي ،اعتماد ،اتحاد ،مشاركت ،ها هنجارها و ارزش  

Darvish & Nikbakhsh 
(2010) 

  زبان و اهداف مشترك ،هنجارهاي متقابل ،اعتماد ،تعاملات اجتماعي

  
افزاري  توسعه منابع انساني و انتقال نرم

هاي  ي مهمي هستند كه در دهه مقولهها دو  آوري فن
. ها تأكيد داشته است گذشته ترويج كشاورزي بر آن

هاي اساسي توسعه  عنوان ستون به ،اين دو عنصر
توسعه انساني مواردي . روند كشاورزي به شمار مي

 ،توجه به زنان ،نظير سوادآموزي روستاييان
اي  هاي كشاورزان و آموزش حرفه سازمان

آوري يا  انتقال فن. گردد مل ميكشاورزي را شا
هاي كشاورزي نيز مواردي نظيري تحقيق و  نوآوري
اشاعه فناوري و فناوري پايدار را  (R&D) 1توسعه

وسيله دو عامل  وري كشاورزي به بهره. گيرد در برمي
تأمين منابع اضافي زمين و نيروي كار به عرصه 

. يابد آوري نوين افزايش مي توليد و استفاده از فن
كه اراضي زير كشت در اكثر كشورها  ازآنجايي

غالباً  ،فشار بر اراضي ،محدود بوده و از طرفي ديگر

                                                 
1 Research & Development  

 ،گردد به فرسايش محيطي و انساني منجر مي
به افزايش  ،بنابراين براي تأمين امنيت غذايي جهان

كه اين امر با پذيرش و  بازدهي توليد نيازمنديم
. خواهد يافتاستفاده از فناوري هاي نوين تحقق 

مربوط به مزاياي نوآوري (كشاورزان از اعمال خود 
بررسي و كسب  ،مشاهده ،)گيري فردي و تصميم

مربوط به سرمايه (اطلاع از ديگران و اعمال آنان 
مربوط (و بحث ) گيري جمعي اجتماعي و  تصميم

رابطه ) به تعادل سرمايه اجتماعي و مزاياي نوآوري
توانند به پذيرش  ند و ميگير علت و معلول را فرامي

 توسعه برنامه(يك نوآوري خاص اقدام نمايند 
اين پژوهش به بررسي گام  ).1374 ،ملل سازمان

عنوان سرمايه  روابط فرد با ديگران كه از آن به(دوم 
  . پردازد مي) شود اجتماعي ياد مي

شده در مطالعات  هاي به كار گرفته به مؤلفه 
 1 در جدول تماعيپيشين براي سنجش سرمايه اج
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در اين مطالعه با استفاده از  ،شده است  اشاره
 ،اجتماعي از پنج مؤلفه دانش ،مطالعات پيشين

هنجارها و  ،متقابل اعتماد ،اجتماعي مشاركت
  .اجتماعي بهره گرفته شد  انسجام ،ها ارزش

دانش اجتماعي اشاره به ميزان دانش و اطلاعات 
 ،هاي نوين وريآ ها و فن كشاورزان از تكنولوژي

هاي توسعه و مشكلات زراعي دارد و در سال  برنامه
عنوان يكي از   پاتريك به توسط فالك و كيل 1999
. هاي سرمايه اجتماعي بكار گرفته شد مؤلفه

مشاركت اجتماعي به ميزان مشاركت تئوري و 
عملي زارعان و ارائه نظرات و يا اقدام جمعي 

متقابل نيز عبارت  اعتماد. شود توسط آنان اطلاق مي
 ،همكاران ،دوستان ،از ميزان اعتماد كشاورز به افراد

رهبر عقيدتي و نهادهاي دولتي و خصوصي  ،مروج
ها اشاره به امور مشترك  هنجارها و ارزش. باشد مي

باشد و  كه موردپذيرش همگان مي بين افراد دارد
انسجام اجتماعي نيز دلالت بر توافق جمعي افراد 

 ،و ميزان رابطه متقابل بين كنشگران جامعه دارد
هاي تمايزيافته را نشان  فرهنگ ها و خرده گروه
هاي  هاي هريك از مؤلفه گويه 2در جدول . دهد مي

  .نماييد سرمايه اجتماعي را مشاهده مي

  
  هاي سرمايه اجتماعي هاي سنجش مؤلفه گويه  2-جدول

هاي سرمايه  مؤلفه
  اجتماعي

  جتماعيهاي سنجش سرمايه ا گويه

  
 دانش اجتماعي

  

  )مرحله آگاهي از نوآوري(ميزان دانش و اطلاعات در مورد سادگي و سازگاري نوآوري 
  )مرحله ترغيب و علاقه نسبت به نوآوري(پذيري و مزيت نسبي نوآوري  دانش و اطلاعات در مورد مشاهده

  )ميم نوآوريدر مرحله تص( پذيري نوآوري  ميزان دانش و اطلاعات در مورد آزمون
  )در مرحله همنوايي و تأييد نوآوري(ميزان دانش و اطلاعات براي تداوم اجراي نوآوري 

  مشاركت اجتماعي

  ديدار و گفتگو با كنشگران نظام نوآوري كشاورزي براي آگاهي از نوآوري
  همكاري داوطلبانه با كنشگران نظام نوآوري كشاورزي در اجراي نوآوري

  هاي كنشگران نظام نوآوري كشاورزي  ها و جمع گروه ،حضور در جلسات
  هاي خود شركت دادن كنشگران نظام نوآوري كشاورزي در فعاليت

  اعتماد اجتماعي

  هاي ارتباطي يا كنشگران نظام نوآوري كشاورزي ميزان اعتماد به كانال
  ميزان مشورت يا كنشگران نظام نوآوري كشاورزي

  ران نظام نوآوري كشاورزيميزان اطمينان به كنشگ
  ميزان دوستي و صميميت يا كنشگران نظام نوآوري كشاورزي

  ها هنجارها و ارزش

  اهداف مشترك با كنشگران نظام نوآوري كشاورزي
  نگرش مشترك با كنشگران نظام نوآوري كشاورزي
  عقيده مشترك با كنشگران نظام نوآوري كشاورزي

  ام نوآوري كشاورزيرفتار مشترك با كنشگران نظ

  انسجام اجتماعي

  با كنشگران نظام نوآوري كشاورزي) احساس دروني جهت كمك به ديگران(احساس همياري
  با كنشگران نظام نوآوري كشاورزي) توانايي قرار دادن خود در موقعيت ديگران(احساس همدلي 

  اهميت داشتن كنشگران نظام نوآوري كشاورزي
  و عقايد كنشگران نظام نوآوري كشاورزي  احترام به هنجارها
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  اهداف تحقيق

اين تحقيق در پي پاسخ به اين سؤال صورت 
كه سرمايه اجتماعي هر يك از  گرفته است

هاي ارتباطي ميان فردي چه نقشي در پذيرش  كانال
ها توسط كشاورزان دارد؟ اهداف  نوآوري

 :باشد اختصاصي اين مطالعه نيز شامل موارد زير مي
ها شامل  تحليل ميزان پذيرش انواع نوآوري

هاي  ماشين ،هاي زراعي روش ،هاي كشاورزي نهاده
 ،بهداشتي دامي –هاي پزشكي روش ،كشاورزي

در مناطق  (ICT)آوري اطلاعات و ارتباطات  فن

تحليل ميزان سرمايه اجتماعي هر يك از  ،روستايي
 ،كنشگران و منابع اطلاعاتي نظام نوآوري كشاورزي

هر يك از كنشگران و ررسي تأثير سرمايه اجتماعي ب
در پذيرش  منابع اطلاعاتي نظام نوآوري كشاورزي

تحليل ميزان پذيرش انواع  ،هاي كشاورزي نوآوري
صورت كلي و  صورت متمايز و به ها به نوآوري

تحليل تأثير متقابل سرمايه اجتماعي كنشگران نظام 
نهايي  نوآوري كشاورزي بر يكديگر و بر مفهوم

  ).پذيرش نوآوري(تحقيق 

  
  

  مدل نظري تحقيق -1شكل 
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  روش پژوهش

اين پژوهش ازنظر هدف كاربردي و از نوع 
باشد و به سنجش سرمايه  مي همبستگي - توصيفي

  اجتماعي كنشگران و منابع اطلاعاتي نظام نوآوري
كشاورزي و بررسي نقش سرمايه اجتماعي روابط 

هاي كشاورزي  ريميان فردي در نشر نوآو
اين تحقيق در منطقه سيس واقع در . پردازد مي

طبق سرشماري . شده است انجام شبسترشهرستان 
اين منطقه  ،صورت گرفته است 1390كه در سال  

اكنون  نفر است و هم 5543شامل جمعيتي معادل 
در ) پرور زراع و دام ،باغدار(كشاورز  3845تعداد 

 ،از اين تعداد. ستنداين منطقه مشغول به فعاليت ه
آوري  براي دسترسي بهتر به افراد پاسخگو و جمع

نفر كشاورز  260 ،اطلاعات از تمامي اقشار جامعه
 ،در نهادهاي گوناگون محلي نظير اماكن مذهبي

هاي  برخي شركت ،اماكن تفريحي ،پايگاه بسيج
 ،كتابخانه و غيره عضويت داشتند ،خصوصي

گرديدند و به دليل  عنوان جامعه آماري انتخاب به
تمامي  مشكلات زمان و هزينه كه دسترسي به

با استفاده  ،نمود اعضاي جامعه آماري را مشكل مي
درصد  95از فرمول كوكران با سطح اطمينان 

و  4/0 نسبت يا واريانس ،)96/1= ضريب اطمينان(
براي  .ندعضو انتخاب شد 127 ،05/0خطاي 

كشاورز  150 ،افزايش ميزان دقت و صحت نتايج
آوري و  براي جمع. عنوان نمونه در نظر گرفته شد به

ابزار پرسشنامه و  ازگيري متغيرها نيز  اندازه
مشاهده مشاركتي و  ،استفاده گرديد مصاحبه

 اي نيز كه دو روش ارزيابي مصاحبه محاوره
عنوان مكمل دو روش  به باشند وران مي بهره
 ،فميشعبانعلي (بكار گرفته شدند  ،شده اشاره
روش  از ،پرسشنامه روايي سنجش منظور به). 1383

. استفاده گرديد و روايي عاملي روايي محتوا

وسيله  به پرسشنامه ،درروش روايي محتوا
 ترويج حوزه اساتيد و متخصصان ،كارشناسان

لازم روي  اصلاحات و گرفت قرار موردتوجه
گرديد و درروش روايي عاملي  اعمال ها پرسشنامه
بهره  KMO حليل عاملي براي محاسبه آمارهنيز از ت

پرسشنامه نيز با  پايايي براي سنجش. گرفته شد
 همبستگي ضريب ،آلفاي كرونباخ آزمون استفاده از

 به توجه با كه ،گرديد محاسبه شده داده هاي پاسخ

 اعتبار ،3بالا بودن اين ضرايب مطابق نتايج جدول 

يد قرار مورد تأي ،شده طراحي اعتماد پرسشنامه و
  .گرفت

براي سنجش ميزان پذيرش  ،در اين تحقيق
ميزان پذيرش پنج  ،ها در مناطق روستايي نوآوري

هاي  روش ،هاي كشاورزي نوآوري شامل نهاده
 –هاي پزشكي روش ،هاي كشاورزي ماشين ،زراعي

آوري اطلاعات و ارتباطات  فن ،بهداشتي دامي
(ICT)  ري قرار گي گويه مورداندازه 21با استفاده از
تعيين ميزان سرمايه اجتماعي هر يك از . گرفت

هاي  كنشگران دخيل در فرآيند پذيرش نوآوري
هاي سرمايه اجتماعي  توسط مؤلفه ،كشاورزي نيز

 مشاركت ،آگاهي و شامل پنج مؤلفه دانش(

 ها و ارزش و هنجارها ،متقابل اعتماد ،اجتماعي

كه در ارتباط  صورت گرفت) همبستگي و انسجام
درمجموع . ا يكديگر موردمطالعه قرارگرفته بودندب

هاي  مؤلفه متشكل از مؤلفه 40در اين پرسشنامه از 
و متغيرهاي تأثيرگذار بر   پذيرش انواع نوآوري

ها بهره گرفته شد و در معرض  پذيرش نوآوري
هاي  تحليل گويه. ارزيابي پاسخگويان قرار گرفتند

هاي  از روشبا استفاده  ،مربوط به هر زمينه نيز
انحراف معيار و  ،آماري توصيفي نظير ميانگين

ضريب تغييرات و روش آمار همبستگي تحليل 
صورت  SPSSافزار  گيري از نرم با بهره ،مسير
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از شش  ،تحقيقاين  بين در متغيرهاي پيش .گرفت
خانواده  ،ي رهبر عقيدتيسرمايه اجتماعمتغير ميزان 

 ،نوآور اورزانكش ،مروج دولتي ،و همكاران كشاورز
عنوان  هاي خصوصي به هاي دولتي و شركت سازمان

گرديد  كنشگران نظام نوآوري كشاورزي تشكيل مي

. صورت يك سازه تركيبي موردتوجه بود كه به
متغير  ،ها توسط كشاورز همچنين پذيرش نوآوري

بين  كه تأثير شش متغير پيش شود ملاك محسوب مي
  .گيرند مي روي آن مورد تحليل قرار ،ذكرشده

  
  

  سرمايه اجتماعي كنشگران نظام نوآوري كشاورزي KMOمقدار آلفاي كرونباخ و  - 3جدول
  هاي موردپذيرش و نوآوري 
 KMO  آلفاي كرونباخ  متغيرهاي تحقيق

  701/0  771/0  )كود و بذر ،سم(هاي كشاورزي  نهاده
  467/0  723/0  داشت و برداشت زراعي ،هاي كاشت روش
  878/0  801/0  آلات كشاورزي ماشين
  789/0  709/0  پروري هاي پزشكي و بهداشتي دامداري و دام روش
 ،نت كافي ،ICT دفاتر( ICTآوري اطلاعات و ارتباطات يا  فن

  607/0  644/0  )راديو و تلويزيون ،اينترنت ،كامپيوتر

  717/0  816/0  سرمايه اجتماعي كشاورزان نوآور 
  550/0  651/0  هاي دولتي زمانسرمايه اجتماعي سا 
  578/0  932/0  سرمايه اجتماعي مروج دولتي 
  746/0  711/0  همكاران و دوستان كشاورز ،خانواده سرمايه اجتماعي 

  633/0  892/0  سرمايه اجتماعي رهبر عقيدتي
  723/0  688/0  هاي خصوصي سرمايه اجتماعي شركت

  
  

  ها يافته
ه اجتماعي در بندي سرماي گيري و اولويت اندازه

  ها بين كنشگران فرآيند پذيرش نوآوري
در اين قسمت كنشگران دخيل در فرآيند 

هاي كشاورزي ازنظر ميزان سرمايه  پذيرش نوآوري

 4اند و در جدول  بندي شده اجتماعي اولويت
كه سرمايه اجتماعي رهبر عقيدتي  گردد مشاهده مي

  .اولويت اول را به خود اختصاص داده است
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  كشاورزي  بندي ميزان سرمايه اجتماعي كنشگران و منابع اطلاعاتي نظام نوآوري گيري و اولويت اندازه  -4جدول

ف
ردي

  

  
  *سرمايه اجتماعي كنشگران

  درصد سطوح سنجش

ين
انگ

مي
يار  
 مع

اف
حر

ان
ات  

يير
 تغ
ب
ضري

  

ت
لوي
او

  

كم و خيلي 
  كم

  تاحدودي
زياد  و 
  خيلي زياد

  1  0823/0  608/1  526/19  82  3/11  6/6  هبر عقيدتيسرمايه اجتماعي ر  1

دوستان  ،سرمايه اجتماعي خانواده  2
  و همكاران

14  24  62  313/22  619/2  117/0  2  

  3  120/0  903/1  800/15  3/73  3/19  3/7  سرمايه اجتماعي مروج دولتي  3

هاي  سرمايه اجتماعي سازمان  4
 دولتي

6/20  3/55  24  446/20  715/3  181/0  4  

  5  204/0  782/3  520/18  3/45  66/42  12 رمايه اجتماعي كشاورزان نوآورس  5

هاي  سرمايه اجتماعي شركت  6
 خصوصي

6/56  6/28  6/14  660/13  220/3  967/0  6  

  5= زياد خيلي ،4=زياد  ،3= تاحدودي  ،2=كم  ،1= كم خيلي: طيف ليكرت*
 

بنـدي ميـزان پـذيرش و     گيري و اولويت اندازه
  هاي كشاورزي اع نوآورياستفاده از انو

 - هاي كشاورزي پذيرش و استفاده از نهاده
با ضريب تغييرات  5 جدول شيميايي و بذور طبق

 هاي دهد و روش اولويت اول را تشكيل مي 214/0

 و پزشكي هاي روش ،كشاورزي آلات ماشين ،زراعي
آوري اطلاعات  پروري و فن دام و دامداري بهداشتي

هاي  هاي بعدي نوآوري تاولوي (ICT) و ارتباطات
  .دهند موردپذيرش كشاورزان را تشكيل مي

  
  هاي كشاورزي بندي ميزان پذيرش و استفاده از انواع نوآوري اولويت -5جدول 

ف
ردي

  

  *ها نوآوري
  ميزان پذيرش

ين
انگ

مي
يار  
 مع

اف
حر

ان
ات  

يير
 تغ
ب
ضري

  

ت
لوي
او

  

كم و 
  خيلي كم

  تاحدودي
زياد  و 
  خيلي زياد

  1  214/0  699/0  22/3  3/33  3/53  3/13  )كود و بذر ،سم(اي كشاورزي ه نهاده  1
  2  228/0  686/0 97/2  20  7/56  3/23  داشت و برداشت زراعي ،هاي كاشت روش  2
  3  248/0  818/0  26/3  2/22  3/53  4/14  آلات كشاورزي ماشين  3
هاي پزشكي و بهداشتي دامداري و  روش  4

  پروري دام
3/13  6/45  2/41  43/3  912/0  265/0  4  

 ICTآوري اطلاعات و ارتباطات يا  فن  5
 ،اينترنت ،كامپيوتر ،نت كافي ،ICTدفاتر(

  )راديو و تلويزيون
4/34  8/37  7/27  96/2  853/0  287/0  5  

  5= زياد خيلي ،4=زياد  ،3= تاحدودي  ،2=كم  ،1= كم خيلي: ليكرت طيف*
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  ها فراواني و درصد ميزان پذيرش نوآوري - 6 جدول
  درصد  تعداد  ها ان پذيرش نوآوريميز

  20  30  بسيار كم و كم
  6/50  76  متوسط

  33/29  44  زياد و بسيار زياد
  100  150  جمع

  
كه  فراواني و درصد   6ايج جدول تبر اساس ن

دهد پذيرش  ها را نشان مي  پذيرش نوآوري
 .باشد ها در حد متوسط مي نوآوري

 
  تحليل مسير

يون چندگانه توأم از روش تحليل مسير و رگرس
براي بررسي اثر متغيرهاي  (ENTER)يا همزمان 

ميزان سرمايه اجتماعي كنشگران نظام (بين  پيش
ميزان پذيرش (بر متغير ملاك ) نوآوري كشاورزي

استفاده گرديد و رابطه متغيرهاي ) ها نوآوري
بين كه ازلحاظ تئوريكي و نظري قابليت  پيش

استفاده از  با ،اشتندتأثيرگذاري بر متغير ملاك را د
در مرحله بعد نيز . روش تحليل مسير بررسي شدند
بين واسطه با ساير  رابطه هريك از متغيرهاي پيش

تا اثر مستقيم و غيرمستقيم  عوامل بررسي گرديد
طبق . متغيرهاي تأثيرگذار موردسنجش قرار گيرند

كه نتايج اين تحليل را نشان  7شماره  جدول
در ) =58/10F(با مقدار عددي  آماره فيشر ،دهد مي

دار بوده و  درصد اطمينان كاملاً معني 99سطح 
دار بين متغيرهاي  حاكي از رابطه كاملاً معني

ضريب همبستگي . بين و متغير ملاك است پيش
نيز حاكي از ) =689/0R(رگرسيون با مقدار عددي 

بين با متغير  همبستگي بالاي مجموع متغيرهاي پيش
كه به ميزان مناسب  2Rريب تعيين ملاك بوده و ض

 475/0با مقدار عددي  ،بودن مدل اشاره دارد
كننده ميزان متوسط از واريانس متغير ملاك  بيان

بين واردشده در مدل  است كه توسط متغيرهاي پيش
درصد  5/47گردد و حاكي از آن است كه  تبيين مي

از مجموع تغييرات متغير ملاك توسط مدل تحليلي 
  .گردد يق تبيين مياين تحق

  
  ها توسط كشاورز رگرسيون چندگانه براي شناسايي عوامل مؤثر بر پذيرش نوآوري - 7 جدول

ضرايب   خطاي معيار  ضرايب  عنوان متغير
  tآماره   استاندارد

1 X :028/0  132/0  033/0  هاي خصوصي سرمايه اجتماعي شركت  ns 246/0  
3 X :057/0  123/0  06/0  سرمايه اجتماعي كشاورزان نوآور  ns491/0  
4 X :875/0**  112/0  135/0  118/0  هاي دولتي سرمايه اجتماعي سازمان  
5 X :471/1**  198/0  167/0  245/0  سرمايه اجتماعي مروج دولتي  
6 X: 662/1***  223/0  162/0  269/0  همكاران و دوستان كشاورز ،خانواده سرمايه اجتماعي  
7X: 974/4***  701/0  17/0  843/0  سرمايه اجتماعي رهبر عقيدتي  

C: 817/2***  _  6/3  139/10  ضريب ثابت  
   89df=   ***58/10F=  475/0= 2R 689/0 R=   

ns، *،  ** درصد خطا 1و  5 ،10داري در سطح  دار و معني به ترتيب غير معني: ***و  
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هاي خصوصي و  متغير سرمايه اجتماعي شركت

 ورت غيرص سرمايه اجتماعي كشاورزان نوآور به
گذارند و  ها تأثير مي داري بر پذيرش نوآوري معني

در  چين خطوط نقطه صورت به دار معني اثرات غير
برخي از . اند مدل تحليل مسير مشخص گرديده

خود تحت  ،بين واردشده بر مدل نيز متغيرهاي پيش
كه از طريق رگرسيون  تأثير عوامل ديگري بوده

ثير اين عوامل ميزان تأ ،Enterچندگانه به روش 
موردبررسي قرار گرفت و نتايج آن در جدول 

 ،در اين قسمت نيز. است  شده نشان داده 8شماره 

داري  معني عواملي كه بر مفاهيم مورداشاره تأثير غير
چين وارد مدل  صورت خطوط نقطه به ،داشتند

با سنجش تأثير مفاهيم واسطه و . تحليلي شدند
ها توسط كشاورز  ريبين بر ميزان پذيرش نوآو پيش

دياگرام مسير تحقيق  ،و بر اساس مدل نظري تحقيق
براي سنجش ميزان . صورت زير ترسيم گرديد به

اثر مستقيم و  ،ها تأثير هر متغير بر پذيرش نوآوري
طور جداگانه موردبررسي  غيرمستقيم هر عامل به

  . قرار گرفت

  

  
  ملاك و بين پيش ايمتغيره بين رابطه تعيين براي مسير تحليل -2 شكل
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  شده در معادله رگرسيون چند متغيره جهت تبيين و شناخت عوامل مؤثر بر مفاهيم واسطه وارد - 8 جدول
 t آماره  استاندارد ضرايب  معيار خطاي  ضرايب  متغير  واسطه مفهوم

  
  

 اجتماعي سرمايه
 ،خانواده اعضاي
 دوستان و همكاران

  كشاورز

  217/4***  331/0  069/0  290/0  مروج اجتماعي سرمايه
 رهبر اجتماعي سرمايه

  عقيدتي
527/0  077/0  540/0  ***801/6  

 كشاورزان اجتماعي سرمايه
  نوآور

057/0  082/0  065/0  ns698/0  

 اجتماعي سرمايه
  دولتي هاي سازمان

106/0  097/0  104/0  **099/1  

  436/1**  _  656/2  814/3  ثابت ضريب
  85df= ***204/22F= 511/0= 2R 715/0 R=  

 اجتماعي سرمايه
  عقيدتي رهبر

  817/1***  190/0  1/0  181/0  مروج اجتماعي سرمايه
  33/12***  _  95/1  049/24  ثابت ضريب

  88df= ***3/3F= 036/0= 2R 190/0 R=  

 اجتماعي سرمايه
  نوآور كشاورزان

  ns 889/0  094/0  114/0  102/0  مروج اجتماعي سرمايه
  312/11***  _  035/2  021/23  ثابت ضريب

  88df= * 790/0F= 009/0= 2R 094/0 R=  
ns، *،  ** درصد خطا 1و  5 ،10دار در سطح  دار و معني به ترتيب غير معني ***:و  

  
سرمايه اجتماعي رهبر  9مطابق جدول  شماره 
سرمايه اجتماعي  ،821/0عقيدتي با ضريب تأثير 

 و سرمايه 434/0مروج دولتي با ضريب تأثير 
 223/0اجتماعي همكاران كشاورز با ضريب تأثير 

بيشترين تأثير را بر پذيرش نوآوري توسط كشاورز 
كه در  ذكر اين نكته نيز حائز اهميت است. دارند

تحقيقات علوم اجتماعي شناسايي تمامي عوامل در 
در اين . باشد يك پديده امري غيرقابل امكان مي

اطلاعاتي  تنها نقش كنشگران و منابع ،تحقيق نيز
ها  كشاورزي بر روي پذيرش نوآوري  نظام نوآوري

موردبررسي قرارگرفته است و عوامل گوناگوني 
 ،هاي فرد پذيرنده ويژگي ،هاي نوآوري نظير ويژگي

امكانات و نيازهاي جامعه بر روي پذيرش 
كه در تحقيقات آينده  گذارند ها تأثير مي نوآوري

  .بايد موردبررسي قرار گيرند

  
  )پذيرش نوآوري(بين بر مفهوم نهايي تحقيق  تبيين ميزان تأثير مستقيم و غيرمستقيم متغيرهاي پيش - 9 لجدو

  غيرمستقيم و مستقيم اثر جمع  اثرغيرمستقيم  مستقيم اثر  متغير
  071/0  014/0  057/0  سرمايه اجتماعي كشاورزان نوآور

  028/0  _  028/0  هاي خصوصي شركتسرمايه اجتماعي 
  135/0  023/0  112/0  هاي دولتي جتماعي سازمانسرمايه ا

  434/0  236/0  198/0  دولتي سرمايه اجتماعي مروج
  223/0  _  223/0  همكاران و دوستان كشاورز ،سرمايه اجتماعي خانواده

  821/0  120/0  701/0  سرمايه اجتماعي رهبر عقيدتي
  تحقيق: منبع
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  گيري  بحث و نتيجه

 كنشگر سهدر اين پژوهش مشخص گرديد كه 
مهم نظام نوآوري كشاورزي شامل مروجان 

  ،و خانواده رهبران عقيدتي ،كشاورزي دولتي
 سرمايه بيشترين از كشاورزان همكاران و دوستان
 بر نيز را تأثير بيشترين هستند و برخوردار اجتماعي
  . از سوي كشاورزان دارند ها نوآوري پذيرش فرآيند

كلاسيك نشر در  هاي تنها با پژوهش اين يافته نه
خصوص تأثير منابع اطلاعات محلي بر نشر و 

بلكه مطالعات  ،ها مطابقت دارد پذيرش نوآوري
 Li et al. (2003), Tang et ,(پژوهشگراني همچون

al. (2004)   Peng (2002), Solano et al. (2003), 
توان  بنابراين مي. دهد را مورد پشتيباني قرار مي

ين ميزان سرمايه اجتماعي رابطه مستقيمي ب ،گفت
ها بر  كنشگران اجتماعي و ميزان تأثيرگذاري آن

در اين . هاي كشاورزي وجود دارد پذيرش نوآوري
زمينه كنشگران محلي همچون رهبران افكار يا 

 ،ي اجتماعي بالاي خود واسطه سرمايه عقيدتي به
كنند و  نقشي واسط رابين مروج و كشاورزان ايفا مي

فرآيند پذيرش نوآوري توسط  عاملي مؤثر در
مروجان كشاورزي . روند كشاورزان به شمار مي

دولتي نيز پس از رهبران افكار سرمايه اجتماعي 
تنها مستقيماً بر كشاورزان  بالايي دارند كه نه

ها با  واسطه تأثير و رابطه آن بلكه به ،تأثيرگذارند
 ،ويژه كنشگران محلي خانواده ديگر كنشگران به

طور  كشاورزان و رهبران افكار به همكاران
ها ايفاي نقش  غيرمستقيم در پذيرش نوآوري

در حقيقت بايد اذعان داشت كه اگرچه . كنند مي
مروجان كشاورزي دولتي نسبت به خانواده و 

از ميزان سرمايه اجتماعي  ،همكاران كشاورزان
باشند و اثر مستقيم كمتري بر  كمتري برخوردار مي

صورت  ولي در كل به. دارند ها پذيرش نوآوري

مستقيم و غيرمستقيم تأثير بيشتري بر پذيرش 
گذارند و اين امر به دليل ارتباطات  ها مي نوآوري

گسترده مروجان كشاورزي و اثر غيرمستقيم اين 
كنشگر بر ساير كنشگران نظام نوآوري كشاورزي 

 .باشد مي

برخلاف تأثير كنشگران محلي و مروجان 
هاي  ها و سازمان شركت ،كشاورزي دولتي
هاي  ي نهاده كننده اي يا فراهم خصوصي مشاوره

اجتماعي و فقدان  كشاورزي به دليل فقدان سرمايه
تأثير  ،ها اعتماد كشاورزان به اين نوع سازمان

ها توسط  داري در فرآيند پذيرش نوآوري معني
اين يافته شايد به اين مسئله . كشاورزان ندارند
د كه چنين كنشگراني ممكن است ارتباط داشته باش

ي  ارتباط عميق و مستمري با اكثريت جامعه
اين در حالي است كه اكنون . بردار نداشته باشند بهره

سازي خدمات ترويجي از طريق اين  خصوصي
هاي  ترين راهبرد مؤسسات خصوصي يكي از مهم

ي  وزارت جهاد كشاورزي در ايجاد ارتباط و ارائه
به اجتماعات كشاورزان و  هاي كشاورزي نوآوري

  .گردد روستاييان محسوب مي
  

  پيشنهادها
براي افزايش ميزان  ،با توجه به نتايج فوق

ويژه با تأكيد بر  هاي كشاورزي به پذيرش نوآوري
توان پيشنهادهاي زير را ارائه  اجتماعي مي  سرمايه
  : نمود
افزايش ظرفيت رهبران عقيدتي و ايجاد  -

ويژه از طريق مروجان  به ،ها آن تر با ارتباطات قوي
ي  نظام نوآوري كشاورزي و شبكه كشاورزي به

اطلاعات بين كنشگران در راستاي تسهيل 
 هاي كشاورزي به كشاورزان  نوآوري
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هاي آموزشي ضمن خدمت و   ايجاد دوره  -
ايجاد تسهيلات رفاهي براي مروجان كشاورزي 

رش دولتي در مناطق مورد خدمت براي ارتقاء پذي
 ها  نوآوري

تأكيد بر نقش مروجان دولتي براي جلوگيري  -
از آسيب دانشي و اجتماعي كشاورزان خرده پاي 
كشور به دليل ضعف نهادهاي خصوصي در ايجاد 

 .اعتماد و ارتباط بين خود و جامعه كشاورزان

تعريف بخش خصوصي در يك نظام  -
كه در كنار ديگر  تكثرگراي نوآوري كشاورزي

ي  اجتماعي ازجمله بخش دولتي و جامعهكنشگران 
ي كشاورزي  مدني به تسهيل نوآوري در جامعه

 . بپردازد

كنشگر  ،با توجه به اين امر كه در تحليل مسير -
اثر مستقيم كمتري نسبت به خانواده و  ،مروج

ولي به دليل ارتباطات  ،همكاران كشاورز دارد
 درمجموع اثرات ،صورت غيرمستقيم گسترده خود به

تأثير بيشتري نسبت به  ،مستقيم و غيرمستقيم
ها  خانواده و همكاران كشاورز بر پذيرش نوآوري

 بين اي شبكه ارتباطات ايجاد توان مي ،گذارد مي
نظام نوآوري  )ارتباطي هاي كانال( كنشگران

كشاورزي را راهي براي افزايش ميزان تأثيرگذاري 
هاي كشاورزي  آنان بر فرآيند پذيرش نوآوري

 .پيشنهاد نمود

با توجه به اينكه كشاورزان تمايل بالايي به  -
 ،هاي كشاورزي دارند هاي نهاده استفاده از نوآوري

هاي  ها با نوآوري توان با همبستگي اين نوآوري مي
موجبات پذيرش » مجموعه نوآوري«ديگر و ارائه 

 .هاي ديگر را نيز فراهم آورد نوآوري
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