
 

  

 

 

         

 2/11/92تبضيد پصيطش:                                                                                          12/9/91تبضيد زضيبكت:  

زاض اًدبم گطزيسُ است. ايي ٌبسٌبهِهطؽ ضپژٍّص حبضط ثب ّسف ضٌبسبيي ػَاهل هؤثط ثط تطٍيح ثبظاضيبثي ترن

آٍضي اطلاػبت، اظ ًَع ؿيطتدطثي ٍ ثطحست ضٍش ًظط ضٍش خوغتحوين اظ ًظط ّسف، کبضثطزي ٍ اظ 

ًلط تطکيل  70زاض ثِ تؼساز هطؽ ضٌبسٌبهِثبضس. خبهؼِ آهبضي ايي تحوين ضا کبضضٌبسبى اًدوي ترنّوجستگي هي

ّب پطسطٌبهِ پبيبيي هٌظَض تطريع ثِ کطًٍجبخ، آللبي ضطيت است. ضٍش سطضوبضي استلبزُ ضسُاظ  زازًس کِ

 ثب اسبتيس هطتجط ٍ کبضضٌبسبى اظ ثب ًظطذَاّي ًيع پطسطٌبهِ هحتَايي هحبسجِ گطزيس. ضٍايي 766/0ثب  ثطاثط

ي، ضسُ است. ًتبيح حبغل اظ تحليل ضگطسيَى ثيبًگط ايي هَضَع ثَز کِ ػَاهل اختوبػي، ثبظاضيبث تأييس هَضَع،

 تـييطات زضغس 79 حسٍز ٍ اًس ثَزُزاض هؤثط هطؽ ضٌبسٌبهٍِ اهتػبزي ثط تطٍيح ثبظاضيبثي ترن يگصاض بستيس

 .اًسًوَزُ تجييي ضا ايي تحوين ٍاثستِ هتـيط

 ثبظاضيبثي حزاض، تطٍيهطؽ ضٌبسٌبهِػَاهل هؤثط ثبظاضيبثي، ترن  
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خْ ت اًد بم    يعي  ضهطاحل ثطًبهِ ييتط هْناظ  يکي

طگ صاض ث ط   يٍ تأث يبكتي ػَاه ل اغ ل  ي  ، يتيّط كؼ بل 

 يکيح يثبضس. اظ آًدب کِ تطٍيت هيكؼبلآى ت يهَكو

اس ت،   يبثيزض ثبظاض استلبزُ هَضز ياغل ياظ اثعاضّب

اضتج   ب  ٍ  يثطه   طاض يبث   بى هؼو   َ   ث   طايثبظاض

ٍ     يضسبً اطلاع ح يهحػَ ت ذ َز ث ِ ه طزم، اظ ت ط

ک ي  ح يح اظ اثعاض تطٍياستلبزُ غح. کٌٌسياستلبزُ ه

اًدبم ض سُ   يگصاضِيسطهب يهحػَل،  ظهِ اثطثرط

سى ث ِ ثْ طُ   يهطٍظُ خْت ضس  ازض آى ثرص است. 

س يٌکِ ثبي، ػلاٍُ ثط ايهحػَ ت کطبٍضظ ياهتػبز

ت زض ي  ت ٍ کوي  لياظ لح  بک ک يسي  هحػ  َل تَل

س ي  هج  ل اظ تَل يبثي  ط ثبض  س، ثبظاضيي ض  طايثْت  ط

 يس کٌٌ سُ زض ضاس تب  ي  تَل يط ضا ث طا يضطا هحػَل،

 ط بى، ي)پ ب ذَاّ س ًو َز  ي  طتط هْيسى ثِ سَز ثيضس

1390.) 

ًو  َزى  زض آگ  بُ يسي  ػبه  ل کل يبثي  ح ثبظاضيت  طٍ

هٌبس ت ٍ ضك غ    يبثي  ثبظاض ذػ َظ  زضکطبٍضظاى 

ٍ آه  َظش کط  بٍضظاى،  يبثي  ثبظاض يّ  بتيهح  سٍز

ث ب   يبثي  کٌٌ سگبى زض ضاثه ِ ث ب ثبظاض   ٍ هػطف تدبض

طات ههل َة زض زاً ص، ًگ طش،    يي  دبز تـيّسف ا

 بزآٍض ٍ ّوک بضاى، ي  اس ت )  ّ ب  آىهْبضت ٍ ضكت بض  

1389.) 

ه طؽ خْ بى هحس َة     ترن سکٌٌسُيي تَليطاى زّويا

ِ  يزضحبل ،ضَز يه ِ  يبًگي  ه ک  ي ي  ا  ي هػ طف س طاً

ي هػ طف  يبًگيهزض ػسز  180هحػَل زض کطَض اظ 

ي ي  تط است ٍ ثب س َ  هػ طف ا   يييپب يخْبً  طاًِس

ّ ب  ثب ٍخَز آًک ِ س بل  ٍ  استع هَاخِ يهحػَل ً

 يّ ب هطؽتب كطٌّگ استلبزُ اظ ترناست تلاش ضسُ 

 97ٌ ِ ض َز اه ب ٌّ َظ     يزاض زض کط َض ًْبز ضٌبسٌبهِ

ِ  يزضغس اظ ا  ي هحػَ ت ثسٍى ًبم ٍ ًط بى ٍ ثس ت

س. ضس  يٍ ثِ كطٍش ه   ضَزيههٌبست ػطضِ  يثٌس

-زاًٌس کِ تر ن يکٌٌسگبى ًواظ هػطف يبضيٌَّظ ثس

پَستِ ذَز ّطت ّ عاض ضٍظً ِ زاضز ک ِ     يهطؽ ضٍ

ط ضا ثِ زضٍى ذَز يهح يّبيهبزض است توبم آلَزگ

جت ض سُ  ع س  ي  ً يضس بً ي ػسم اطلاعياًتوبل زّس. ا

 يٍ زاضا يثٌسثستِ يّب هطؽ ترنضطٍضت استلبزُ اظ 

-تر ن اگط  کِ طاچهطزم آضکبض ًطَز  يضٌبسٌبهِ ثطا

-تَظي غ  ٍ  سکٌٌ سُ يتَلثطچست ثبضس،  يزاضا يهطؿ

اس ت.   يطيٍ ضزگ ييثل ضٌبسبهب يثِ آسبًکٌٌسُ آى 

ن ي  ه  طؽ تٌْ  ب اظ ططو  ت تر  نيکٌت  طل ه ييّوچٌ  

ط اس   ت ٍ يپ   ص زاض ک   طزى آى اهک   بىضٌبس   ٌبهِ

تب هطحل ِ   سيتَل هطحلِزاض اظ ضٌبسٌبهِ يّب هطؽ ترن

د يب زضج ت بض ٍ ػطض ِ ضغ س ض سُ ٍ ث      يثٌسثستِ

سکٌٌسُ احتوبل ترل ق  يس، اًوضب ٍ کس ٍاحس تَليتَل

ي ي  زض ا (.1389 ً بم،  يس )ث  ي  آيي ه  ييثِ ضست پب

س بذتي اكک بض   ضٍض ي  ٍ يس بظ ضاستب لعٍم كطٌّ گ 

ِ  ي ه َضز ک ِ تر ن   ي  زض ا يػوَه زاض ه طؽ ضٌبس ٌبه

تَاً س  يه   ييزض غ ٌؼت ؿ صا   يست ٍ چِ تحَليچ

 زّس.يت ذَز ضا ًطبى هيزاضتِ ثبضس، اّو

 يزاض ثَزى هحػَ ت کط بٍضظ اظ آًدب کِ ضٌبسٌبهِ

هحػ  َل  يبثي  آٍضزى اهک  بى ضزػ  لاٍُ ث  ط ك  طاّن

ت ٍ ي  ليي کيص تض و يٍ ًبسبلن ٍ اك عا  يطثْساضتيؿ

ض َز ت ب زض   يثْساضت ٍ سلاهت خبهؼِ، هَخت ه  

اهک  بى  ،يغ  َضت ث  طٍظ هط  کل ٍ هَاه  غ ثحطاً   

کٌٌ  سُ غ هٌ  بثغ آل  َزُيس  ط ييت ٍ ضٌبس  بيطيه  س

ل هحػ َ ت  ي  ي هجي  ا يبثي  گطزز، ثبظاض طيپص اهکبى

 .ضسسيه ًظط ثِ يضطٍض

ٌ س  يسکٌٌسُ زض ثْج َز كطآ يثِ هٌظَض تَاًوٌسضسى تَل

چ  ِ زض هس  وت  يهحػ  َ ت کط  بٍضظ يبثي  ثبظاض

آى است ٍ چ ِ زض   يزست ًبهطئ يبثيس کِ ثبظاضيتَل
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-يه   يح ٍ آهَظش کط بٍضظ يكطٍش هحػَل، تطٍ

طاض زّ س، ل صا   ت هيسکٌٌسُ ضا تحت حوبيست تَليثب

ٍ  يبثيثبظاض يّب تيهَهؼاثتسا  ظم است تب  ح يکِ ت ط

ض سُ ٍ   ييحبئع ًوص ثبضس ضٌبس ب  ّب آىتَاًس زض يه

 يهَثط ثؼس يّب گبمّب تيي هَهؼيآًگبُ ثب ضٌبذت ا

 (.1379 ،يضا ثطزاضت )غجَض

عاى ٍ يسکٌٌسُ اظ هيتَاًس ثب آگبُ ًوَزى تَليح هيتطٍ

 يگ بُ ث ب تط  يضا زض خب ّ ب  آىًَع توبض ب زض ث بظاض،   

ي ث ب  يخْت ػطضِ هحػَ ت هطاض زّ س ٍ ّوچٌ   

کٌٌ سُ، ث ِ   ح ٍ هٌبست ثِ هػطفيغح يضسبًاطلاع

 س. يکوک ًوب يهحػَ ت کطبٍضظ يبثيثبظاض

تح  ت ػٌ  َاى  Chien & Huang( 2006)ن ي  تحو

ک ي  هطؽ اضگبًکٌٌسگبى ترنطش هػطفيپص يبثياضظ»

ًط بى زاز   «َاىيبثبظاض زض ت   يثٌسنيتوس ثب استلبزُ اظ

-ه طؽ تر ن  يوت ٍ ًبم تد بض يزٌّسُ، هليهَاز تطک

ت زاضز ٍ زض ي  کٌٌسُ اّوهػطف يک ثطاياضگبً يّب

کس بى  يک ي  اضگبً يّ ب ه طؽ وت ترنيکِ ه يهَاضز

ِ اً ساظُ   ثِ ٍظى، ّب آىثبضس،  هحػ َل   يثٌ س ٍ ثس ت

 کٌٌس.   يتَخِ ه

تح ت   et al Koelkebeck.( 2001)ن ي  ح تحويًتب

-طُي  ظًد يّبهطؽ زض كطٍضگبُترن يبثياضثبظ»ػٌَاى 

ه طؽ  هطؽ، تؼساز ترنًطبى زاز ضًگ پَستِ ترن «يا

  ٍ  يبثي  ثس تِ ث ط ثبظاض   يزض ّط ثس تِ ٍ ثطچس ت ض

طگ صاض  يّب ٍ هٌبطن هرتلق تأثهحػَل زض كطٍضگبُ

 ثبضس.يه

ح يت   طٍ»تح   ت ػٌ   َاى  Fikri( 2008)ن ي   تحو

 ،ييؿصا هَازت يي اهٌيٍ ًوص آى زض تضو يکطبٍضظ

ًطبى زاز هحػ َ ت   «يزض هبلع يٍض ثْطُت ٍ يليک

 کِ يظهبًضسُ  يب كطآٍضيثِ غَضت تبظُ  يکطبٍضظ

هٌبس  ت ثبض  ٌس،   يثطچس  ت ٍ ثس  تِ ثٌ  س  يزاضا

 زض ثبظاض ذَاٌّس زاضت.   يت ثْتطيهَهؼ

( تح ت ػٌ َاى   1388ٍ ّوک بضاى )  يٌين حس  يتحو

 يضٍ يبثي  هرتل ق ثبظاض  يّ ب  ضٍشط يسِ ت أث يهوب»

ضً گ   ،زازًط بى   «زض ض ْط تْ طاى   هطؽت ترنيليک

ٍ خلت  يبثيعاى ثبظاضياست کِ زض ه يظضزُ اظ ػَاهل

 زاضز. يبزيط ظيتأث يًظط هطتط

 ييضٌبس  ب»( تح  ت ػٌ  َاى 1390ط  بى )ين پي  تحو

َ  يّب َُيض  «يهحػ َ ت کط بٍضظ   يبثي  ي ثبظاضيً 

ِ زّ  س يًط  بى ه    ثٌ  سي ٍ ك  طآٍضي   كو  ساى ثس  ت

ت هحػ  َ ت، اهک  بى ثبظاضي  بثي ٍ ك  طٍش هٌبس   

 .زّس هحػَ ت ضا ثسيبض کبّص هي

 

 

ػَاه ل ه ؤثط ث ط     ييضٌبس ب  تحوي ن  ايي کلي ّسف

 ٍ ِ  تر ن  يبثي  ح ثبظاضيت ط ٍ  اس ت  زاضه طؽ ضٌبس ٌبه

ػَاه ل   يثطضس   آى ػجبضتٌ س اظ:  ياّساف اذتػبغ  

ٍ  ياهتػ  بز ه  طؽ تر  ن يبثي  ح ثبظاضيه  ؤثط ث  ط ت  ط

 ِ ه ؤثط ث  ط   ياختو بػ ػَاه  ل  يثطضس   ؛زاضضٌبس ٌبه

 ٍ ِ  تر  ن يبثي  ثبظاض حيت ط  يثطضس  ؛ زاضه طؽ ضٌبس ٌبه

ه طؽ  تر ن  يبثي  ح ثبظاضيهؤثط ثط تطٍ يآهَظضػَاهل 

ٍ    يكٌ  ػَاه ل   يثطضس؛ زاضضٌبسٌبهِ ح يه ؤثط ث ط ت ط

ِ ترن يبثيثبظاض ػَاه ل   يثطضس  ؛ ٍ زاضهطؽ ضٌبس ٌبه

ه طؽ  تر ن  يبثي  ح ثبظاضيهؤثط ثط تطٍ يگصاض بستيس

 .زاضضٌبسٌبهِ

 

 اظ ک بضثطزي،  ًَع اظ ّسف خٌجِ اظ حبضط پژٍّص

 ٍ يطتدطث  يؿ اطلاػ بت  يضٍش خو غ آٍض  طًظ  

 ي. خبهؼ ِ آه بض  ثبض س  يه ّوجستگي ثطحست ضٍش

ِ ي پژٍّص کبضضٌبسبى اًدوي ترنيا -هطؽ ضٌبس ٌبه

ِ کِ . ثبضٌس يهًلط  70زاض ثِ تؼساز   هح سٍز  زلي ل  ث 

 آً بى  ثطاي سطضوبضي ضٍش اظ آهبضي، خبهؼِ ثَزى

 اظ اطلاػ بت  آٍضي خو غ  ث طاي  .گطزي س  اس تلبزُ 
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كطض يِ   اسبس ثط کِ سئَال 49پطسطٌبهِ اي حبٍي 

 ضٍاي ي ض س.   اس تلبزُ  گطزي س،  تسٍيي تحوين ّبي

س ضاٌّو ب ٍ  ياس بت  ًظ طات  اظ اس تلبزُ  ث ب  پطسطٌبهِ

ه طاض   يي س أت ه َضز  يهطبٍض ٍ هترػػ بى هَض َػ  

ع زض ي  ً تحوين اثعاض پبيبيي سٌدص هٌظَض ثِ .گطكت

ي خبهؼِ يزض ثپطسطٌبهِ  زػس 20ص آظهَى تؼساز يپ

ِ  ه طؽ )کبضضٌبسبى اًدوي تر ن  يآهبض زاض( ضٌبس ٌبه

ِ  آلل بي کطًٍج بخ   ضطيت هيعاىٍ غ يتَظ  پطسط ٌبه

ٍ  يپس اظ خوغ آٍض ضس. هحبسجِ زضغس 76 هؼبزل

اطلاػ  بت، ث  ب اس  تلبزُ اظ ً  طم اك  عاض   ًو  َزى ٍاضز

SPSSv16 ٍ ُبًِ، ًوب، اًح طاف  يي، هيبًگيه ّبيآهبض

 مطسَى ٍ ضگطس يَى گ ب  يپ يّوجستگ تيبض، ضطيهؼ

   ل هطاض گطكتٌس.يِ ٍ تحليهَضز تدع ،ّبزازُ ثِ گبم

 

   

اظ ًل ط   70ي يزّس کِ اظ ثين ًطبى هيتحو يّببكتِي

%( 7/5ًل ط )  4%( هطز ٍ 3/94ًلط ) 66بى، يپبسرگَ

کبضضٌبسبى هَضز ههبلؼِ،  يي سٌيبًگيثبضٌس. هيظى ه

پلن، ي  %( ز7/5ًل ط )  4لات يعاى تحػ  يهٍ سبل  41

%( 9/72ًل  ط ) 51پلن ٍ ي  %( ك  َم ز4/21ًل  ط ) 15

 ثبضس.  يه سبًس ثِ ثب يل

ه  طؽ تر  ن يبي  ث  ب هعا ييعاى آض  ٌبي  ه زض ضاثه  ِ ث  ب

 36هتَسط، زض سهح %( 1/17ًلط ) 12زاض، ضٌبسٌبهِ

زض %( 4/31ًل ط )  22بز ٍ ي  ظزض سهح %( 4/51لط )ً

ي زض يّوچٌ  . اً  س ث  َزُآض  ٌب بز ي  ظ يل  يذس  هح 

تر  ن ه  طؽ  يو  ت ث  طايعاى اض  بكِ هي  ذػ  َظ ه

ًل  ط  12ضٌبس  ٌبهِ زاض ًس  جت ث  ِ تر  ن ه  طؽ كل  ِ، 

ًل ط   24، زضغ س  10وت کوتط اظ ي%( اضبكِ ه1/17)

ًلط  19 ،زضغس 20تب  10ي يوت ثي%( اضبكِ ه3/34)

 15زضغ س ٍ   30ت ب   20ي يوت ث  يبكِ ه%( اض1/27)

زضغ س ضا   30ط تط اظ  يو ت ث ي%( اضبكِ ه4/21ًلط )

 اًس.هٌبست زاًستِ

-

کٌٌ سُ زض  ، زضآه س هػ طف  يػَاهل اهتػبز يهجٌب ثط

ِ  يت اٍل، ّعياٍلَ ت زٍم ٍ ي  زض اٍلَ يثٌ س ٌ ِ ثس ت

 ث ط . گطك ت ت س َم ه طاض   يض اٍلَوت هحػَل زيه

-، ثْجَز كطٌّگ هػطف ترنيػَاهل اختوبػ يهجٌب

ه طؽ  گبُ تر ن يخبت اٍل، يزاض زض اٍلَهطؽ ضٌبسٌبهِ

 بظ هػطف کٌٌسُيًت زٍم ٍ يزض اٍلَ ييزض سجس ؿصا

ػَاه  ل  يهجٌ ب  ث  ط. ت س َم ه  طاض گطك ت  ي  زض اٍلَ

 يث  طا يآهَظض   يّ  بک  لاس ي، ثطگ  عاضيآهَظض  

-ک لاس  يت اٍل ٍ ثطگعاضيلَکٌٌسگبى زض اٍهػطف

َ يتَل يثطا يآهَظض يّب ت زٍم ي  سکٌٌ سگبى زض اٍل

ت هحػ َل  ي  لي، کيػَاهل كٌ يهجٌب ثط. هطاض گطكت

ت زٍم ه طاض  ي  ت اٍل ٍ ضًگ ظضزُ زض اٍلَيزض اٍلَ

 ي، اخ طا يگ صاض  بس ت يسػَاه ل   يهجٌ ب  ثط. گطكت

ل اًدو ي  يت اٍل ٍ تط ک ي  بست ضهبثت زض اٍلَيس

 يهجٌ  ب ث  طٍ ض گطك  ت ت زٍم ه  طاي  زض اٍلَ يغ  ٌل

ت اٍل، ًَع ثستِ يـبت زض اٍلَي، تجليبثيػَاهل ثبظاض

آس بى هػ طف    يت زٍم ٍ زستطس  ي  زض اٍلَ يثٌس

ت سَم گطك ت )خ سٍل   يکٌٌسُ ثِ هحػَل زض اٍلَ

1 .) 
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 زاضهطؽ ضٌبسٌبهِترن يبثيح ثبظاضيطگصاض ثط تطٍيػَاهل تأث يثٌستياٍلَ -1خسٍل 

 مياوگيه هاگًيه  ايلًيت

1 

 ػَاهل اهتػبزي

کٌٌسُزضآهس هػطف  73/3  

ثٌسيّعيٌِ ثستِ 2  43/3  

16/3 هيوت هحػَل 3  

07/3 ًبم تدبضي 4  

1 

 ػَاهل اختوبػي

 

09/4 زاض زض خبهؼِهطؽ ضٌبسٌبهِثْجَز كطٌّگ هػطف ترن  

42/3 هطؽ زض سجس ؿصاييخبيگبُ ترن 2  

41/3 کٌٌسًُيبظ هػطف 3  

81/2 سبل 10تؼساز كطظًساى ظيط  4  

75/2 کٌٌسُتؼساز ذبًَاض هػطف 5  

1 

 ػَاهل آهَظضي

10/4 کٌٌسگبىّبي آهَظضي ثطاي هػطفثطگعاضي کلاس  

49/3 ّبي آهَظضي ثطاي تَليسکٌٌسگبىثطگعاضي کلاس 2  

47/3 ثطگعاضي ًوبيطگبُ ٍ سويٌبض 3  

1 

 ػَاهل كٌي

67/4 کيليت هحػَل  

93/3 ضًگ ظضزُ 2  

83/3 ؿٌي ضسُ  ّبيترن هطؽ 3  

77/3 ضًگ پَستِ 4  

1 

يگصاض بستيسػَاهل   

01/4 اخطاي سيبست ضهبثت  

99/3 تطکيل اًدوي غٌلي 2  

87/3 ذػَغي سبظي )زذبلت يب هطبضکت ثرص ذػَغي( 3  

87/3 گصاضيّبي هيوتسيبست 4  

84/3 کٌٌسگبىپطزاذت يبضاًِ )سَثسيس( تَسط زٍلت ثِ هػطف 5  

29/3 تٌظين ثبظاض 6  

28/3 پطزاذت يبضاًِ تَسط زٍلت ثِ تَليسکٌٌسُ 7  

 5;بزيظ يليذ 4;بزيظ 3;هتَسط 2;کن 1;کن يليذ : کطتيق ليط

 

 يطّ ب يهتـي يطس َى ث   يپ يت ّوجستگيهحبسجِ ضط

ي يث   يزاضيضاثه  ِ هؼٌ   زّ  سيه   ىًط  ب، ني  تحو

ٍ  شکط ض سُ  يّبطيهتـ ه طؽ  تر ن  يبثي  ح ثبظاضيٍ ت ط

 .(2سٍل )خ ٍخَز زاضز زاضضٌبسٌبهِ
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  نيتحو يطّبيي هتـيث يذلاغِ هحبسجبت ّوجستگ -2خسٍل 

 يب همبستگيضر ر مستقليمتغ ر يابستهيمتغ ِيكطض

 رسًنيپ

 يدار يسطح معى

 292/0  يػَاهل اهتػبز زاض هطؽ ضٌبسٌبهِترن يبثيح ثبظاضيتطٍ  1
*

014/0 

 722/0  يػَاهل اختوبػ زاضهطؽ ضٌبسٌبهِترن يبثيح ثبظاضيتطٍ  2
**

000/0 

 238/0  يػَاهل آهَظض زاضهطؽ ضٌبسٌبهِترن يبثيح ثبظاضيتطٍ  3
*

047/0 

 434/0  يػَاهل كٌ زاضهطؽ ضٌبسٌبهِترن يبثيح ثبظاضيتطٍ  4
**

000/0 

 505/0  يگصاض بستيسػَاهل  زاضهطؽ ضٌبسٌبهِترن يبثيح ثبظاضيتطٍ  5
**

000/0 

 526/0  يبثيػَاهل ثبظاض زاضهطؽ ضٌبسٌبهِترن يبثيح ثبظاضيتطٍ  6
**

000/0 

 *05/0 > P                 * *01/0 > P 

 

 ـي  ک ي  ههبلؼِ سْن  يثطا ط هس تول زض  ي  ب چٌ س هت

ط ٍاثس تِ اظ ضٍش  ي  هتـطات يي  عاى تـي  ه يٌ  يثصيپ

. ضٍش گ بم ث ِ گ بم    استلبزُ ضس گبًَِى چٌسيضگطس

ِ َى چٌسيضگطس يّبَُياظ ض يکي اس ت ک ِ ث ب     گبً 

ک  ِ  يطي  هس  تول، هتـ يطّ  بيهتـ يو  بهس  ِ تيهوب

 ٍاضز هؼبهلِ   ،گصاضزيط ضا هيي تأثيطتطيث

ث ِ هٌظ َض   ن حبض ط  ي  ض َز. زض تحو يه  َى يضگطس

ه طؽ  تر ن  يبثيح ثبظاضيػَاهل هؤثط ثط تطٍ ييضٌبسب

 ،ث  ب اس  تلبزُ اظ ضٍش گ  بم ث  ِ گ  بم ، زاضضٌبس  ٌبهِ

ِ  گطزي س  هط رع  ِ  ٍاضز هتـي ط  چْ بض  ک   هؼبزل 

 (.3)خسٍل  گطزيسًس

 

 يًَيل ضگطسيهستول زض تحل يطّبيهطاحل هرتلق ٍضٍز هتـ -3 خسٍل

 B Beta t Sig ر مستقليمتغ 

 184/0        504/0        871/7        000/0         (1x) يػَاهل اختوبػ

 185/0        367/0        297/6        000/0         (2x) يبثيػَاهل ثبظاض

 138/0        359/0        835/5        000/0         (3x) يگصاض بستيسػَاهل 

 093/0       231/0        560/3        001/0         (4x) يػَاهل اهتػبز

 410/5         708/5        000/0       (Constantػطؼ اظ هجسأ )

 

 

 

 

 



 22                                                                        دارمرغ ضناسنامهضناسايي عوامل مؤثر بر ترويج بازاريابي تخم
 

 =794/0زضغ  س ) 79ي ي  يتج ييط تَاً  بي  هتـ 4ي ي  ا

R
2
adjهطؽ  ترن يبثيح ثبظاضيط تطٍيطات هتـيي( اظ تـ 

ت يي ض  طيثبض  ٌس. ّوچٌ  يزاض ضا زاضا ه  ضٌبس  ٌبهِ

هستول ه صکَض ٍ   يطّبيي هتـيچٌسگبًِ ث يّوجستگ

 ،طي  هتـ 4ي ي. اظ ث  ثبضس يه =898/0Rط ٍاثستِ يهتـ

x1 ي س ْن ٍ  يطتطي( ثي)ػَاهل اختوبػx4   ػَاه ل(

 يبثي  ح ثبظاضيي س  ْن ضا زض ت  طٍي( کوت  طياهتػ  بز

(.4)خ    سٍل زاض زاضز ه    طؽ ضٌبس    ٌبهِتر    ن
 

 َىيٍاضزضسُ زض هؼبزلِ ضگطس يطّبيت هتـيضطا –4 خسٍل

R R ر مستقليمتغ
2

 R
2
 adj  F 

 722/0        521/0          514/0        096/74          (1x) يػَاهل اختوبػ

 834/0        695/0          686/0        377/76         (2x) يبثيػَاهل ثبظاض

 876/0         768/0          757/0        779/72         (3x) يگصاض بستيسػَاهل 

 898/0         806/0          794/0        403/67         (4x) يػَاهل اهتػبز

 

َى يت خسٍل ثب  هؼبزلِ ذط ضگطسيثب تَخِ ثِ ضطا

ِ  ت استبًساضز ًطسُيضطا اسبس ثطگبم شکطضسُ 4  ث 

 Y=5/410+0/184 x1+0/185ل اس  ت:ي  ش غ  َضت

x2+0/138 x3+0/093 x4  ّوچٌيي  ِ  ضگطس يَى  هؼبزل 

 است ػجبضت ضسُ استبًساضز ضطايت اسبس ثط كَم

 Y=0/504 x1+0/367 x2+0/359 x3+0/231 x4 اظ:

ٍ يتأث يػَاه  ل اهتػ  بز يثطضس   ح يطگ  صاض ث  ط ت  ط

زضآه س  زّس يًطبى ه زاضهطؽ ضٌبسٌبهِترن يبثيثبظاض

ثبض س  يطگصاض ه  يس هحػَل تأثيثط ذطکٌٌسُ هػطف

کٌٌسگبى ثب زضآهس ثب تط حبضط هػطف  کِ يطَضِ ث

 يط تط يٌ ِ ث يت، ّعيليّستٌس ثِ تٌبست هحػَل ثبک

هحػَل  يبثيعاى كطٍش ٍ ثبظاضيٍ ه ٌسيپطزاذت ًوب

ع ي  وت ًيثحث ه .بثسييص هيع ثِ ّوبى ًسجت اكعايً

اظ  يزاضتي ً بم تد بض   است. يبضيت ثسياّو يزاضا

د بز  يت اس ت ک ِ ػ لاٍُ ث ط ا    يآى خْت حبئع اّو

بى ًس جت ث ِ هحػ َل، ثبػ ث     يزض هط تط  يٍكبزاض

تَاى يپس ه .ضَز يهع ثب هحػَ ت ضهجب يدبز توبيا

ٌکِ يا ط، ػلاٍُ ثيذَة ٍ هَ يک ًبم تدبضيگلت 

ِ  ًسبضٌبس   يههحػَل ضا  عش ضا يهتو ب  يّ ب ٍ خٌج 

ط يهحػ َل ت أث   يبثيثط ثبظاض تَاًس يه، کٌسيآضکبض ه

 ٌکِ  يثِ ا تَخِ ثبي ي. ّوچٌزاضتِ ثبضس ييثسعا

 

 

 يّ  ب ٌ  ِياظ ّع يهحػ  َ ت کط  بٍضظ  يبثي  ثبظاض

ِ  کطزى ٍ استبًساضزاظ خولِ  يا ٌسُيكعا ٍ  يثٌ س  ثس ت

ک ي  ضٍز ک ِ اظ   ياًتظ بض ه    ،ثطذ َضزاض اس ت  طُ يؿ

 يهحػ َ ت کط بٍضظ   يسکٌٌسُ ٍاهؼ  يططف اظ تَل

گ   ط ياظ ط   طف ز ض   َز ٍ يجبًيط   تت ٍ پي   حوب

 يکٌٌسُ ضا ًس جت ث ِ هحػ َ ت کط بٍضظ     هػطف

 يث ب تط   ط ثْتط ٍ ضك بُ يس ضسُ زض ثبظاض زض ضطايتَل

 Yusuf (2011)، (2006 )Chienزّ   س. ه   طاض 

Huang &( ،2001)Koelkebeck et al.  ،

(2008 )Fikri ( زض 1387ٍ ّوک   بضاى ) يٍ اکج   ط

 اًس.سُيدِ ضسيي ًتيوبت ذَز ثِ ايتحو

ٍ يتأث يػَاه  ل اختو  بػ يثطضس   ح يطگ  صاض ث  ط ت  ط

ػَاه ل  زّس يزاض ًطبى ههطؽ ضٌبسٌبهِترن يبثيثبظاض

ٍ ثْج  َز ضكت  بض  يآگ  بّ  اضتو  بن ي  اظ طط ياختو  بػ

ه طؽ ٍ  ترن يي، ضٌبسبًسى اضظش ؿصاهطزم ياِيتـص

ِ  ثْجَز كطٌّ گ هػ طف تر ن     زاض زض ه طؽ ضٌبس ٌبه
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ه  طؽ تر  ن يثبي  ح ثبظاضيتَاًٌ  س زض ت  طٍياهؼ  ِ، ه  

 ٌس.      يلب ًوبيا ييزاض ًوص ثسعاضٌبسٌبهِ

ب ث سٍى  ي   يثٌ س اظ آًدب کِ هحػَ ت ثسٍى ثستِ 

ه طاض   يب ً بم تد بض  ي  چ ًط بى  يضٌبسٌبهِ تحت ّ  

 ّو طاُ  ثِضا  يذبغ يّبيتَاًٌس آلَزگيًساضًس ٍ ه

 ذػ َظ  زضکٌٌسگبى هػطف يزاضتِ ثبضٌس، آگبّ

ػ طف  ت ٍ ضطٍضت هيٍ اّو يهػطك ييؿصا هَاز

تَاً س ث ِ   يضٌبس ٌبهِ ه    يهحػَ ت سبلن ٍ زاضا

ي يثٌ  بثطا، ساضاى هٌد  ط گ  طززي  ط هػ  طف ذطيي  تـ

کٌٌسگبى هػطف يثطا يآهَظض يّب کلاس يثطگعاض

هحػ َل ه ؤثط    يبثيح ثبظاضيزض خْت تطٍتَاًس يه

( ٍ ض ن  1387) يوبت غبزهيح تحويًتب ٍاهغ گطزز.

اض بضُ  ي ه َاضز  يع ثِ اي( 1386ًًژاز )نيٍ ثط يآثبز

ِ ي  ٍ ً َع تـص  ييطُ ؿ صا يط خيثِ تأث تَخِ ثب  زاضز.

ث َزى   يثْساض ت هطؽ، تَخِ ث ِ  زض ضًگ ظضزُ ترن

اظ لح بک ً َع    ييطُ ؿ صا ي  س، کٌت طل خ يٌس تَليكطآ

طُ ي  خ ثَزى يثْساضت يس ثط ضٍيکٌتطل ضس ٍ طُيخ

ح يي هَاضز ثب ًت ب يا ضسس.يه ًظط ثِ يضطٍض ييؿصا

 يٌي، حس   .Koelkebeck et al(2001) وبتيتحو

( ههبثو  ت 1379) ي( ٍ غ  جَض1388ٍ ّوک  بضاى )

ن ثر  ص يبس  ت ضهبث  ت ث  ِ تط  َيس ياخ  طا زاضز.

 يبًيکو ک ض ب   يبثيثِ هطبضکت زض ثبظاض يذػَغ

ِ  يط َض ِ ث  کٌس يه د بز ضهبث ت زض ث بظاض    يث ب ا  ک 

-ص ثْطُيتَاى ثبػث اكعايه يهحػَ ت کطبٍضظ

ک ي  اظ آًد ب ک ِ ٍخ َز     .هحػَ ت ض س  يزاضثط

هحػ  َ ت  يبثي  کبضآه  س زض ثبظاض يبثتث  بظاض ضه  

بس  ت يس يزاضز، اخ  طا ياژُي  س  ْن ٍ يکط  بٍضظ

تَاًس ث ِ زاز ٍ س تس ٍ   يه سکٌٌسگبىيي تَليث يضهبثت

 يبًيکوک ض ب  يثْتط هحػَ ت کطبٍضظ يبثيثبظاض

ه  طؽ ت اًدو  ي تر  ن ي  ي توَيس. ّوچٌ  ي  ًوب

اظ  يزاض، كؼ  بل ًو  َزى ثر  ص ذػَغ   ضٌبس  ٌبهِ

اظ  يطيي، خل َگ يهبثيك ين هطبضکت ٍ ّوکبضيطط

، يهٌهو   يگ صاض و ت يو ت ث ب ه  يس هيًَسبًبت ضس

کط بٍضظي   ّبيًْبزُ ثِ هطثَ  ّبيپطزاذت يبضاًِ

ػطض ِ ٍ توبض ب،    ب کٌت طل هو ساض  ي  دبز تؼبزل ياٍ 

، سکٌٌ سگبى يتَلت زضآهس يب تثجي، حلظ يگصاض وتيه

ع زذبل  ت زض ي  کٌٌ  سگبى ٍ ً ت اظ هػ  طفي  حوب

ثبظاض زض خْ ت  ن ين تٌظياظ ططتدبضت هحػَ ت 

ِ  يزاض ضطٍضهطؽ ضٌبسٌبهِترن يبثيح ثبظاضيتطٍ  ث 

د  بز ح  س يـ  بت ث ب ا ياه  طٍظُ تجل ضس س. يه   ًظ ط 

 يّ ب يبثي  ٌل ک ثبظاض يبى خع   يزض هطتط يٍكبزاض

ِ  ييض َز. ّوچٌ   يهَكن هحسَة ه اظ  يثٌ س ثس ت

ِ  چ طا ثبض س  يه   يبثي  ثبظاض يي اثعاضّ ب يهؤثطتط  ک 

ث ِ هٌتو ل    ٍ حلبظ ت اظ ک ب    يػلاٍُ ثط ًگْ ساض 

ِ  ث ب س. يًوبيکطزى اطلاػبت هحػَل کوک ه  تَخ 

کٌٌ سُ  هػطف يخصاة ثطا يّبيثٌسٌکِ ثستِ يثِ ا

ي هس ئلِ  ي  تَاى گل ت تَخ ِ ث ِ ا   يت زاضز هياّو

-يطتط هحػَل هيٍ كطٍش ث يثبػث خصة هطتط

 ّوطاُ ثِهحػَل ضا  يسَزآٍض تيًْب زضضًَس کِ 

 ِ  يع ً َػ ي  هحػ َل ً  يثٌ س ذَاّس زاضت. زضخ 

ک ِ ث ب    يط َض ِ بًساضز کطزى هحػَل اس ت ث   است

ي يد  بز ضهبث  ت ث  يت هحػ  َل ٍ اي  ليص کياك  عا

کٌ س.  يهحػَل کوک ه يبثيسکٌٌسگبى، ثِ ثبظاضيتَل

 ياطُي  ظًد يّبغ )كطٍضگبُيتَظ يّباًتربة کبًبل

َُ ٍ ت  طُ ث  بض ي  ه يهث  ل ض  ْطًٍس، ضك  بُ، ثبظاضّ  ب

( اظ طُي  ؿسهح ضْط ٍ  يّبتْطاى، هـبظُ يضْطزاض

طز. ي  س هَضز تَخِ هطاض گياست کِ ثب يَاضزگط هيز
Malaga (2011)  ،(2006 )Chien Huang 

&(،2001)et al.  Bell( ،2001)Koelkebeck 

et al. ( ،2008 )Fikriبزآٍض ٍ ي(، 1390) ي، تَسل

ٍ  ي(، اکج   ط1387) ي(، غ   بزه1389ّوک   بضاى )

ٍ  ي( ٍ ض ن آث بز  1390طبى )ي(، پ1387ّوکبضاى )

ي ه َاضز ضا  ي  وبت ذَز ايزض تحو( 1386ًژاز )نيثط

 اًس.س هطاض زازُييهَضز تأ
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-  ّ  ياِي  ٍ ثْج َز ضكت بض تـص   يثِ هٌظَض اضتوب  آگ ب

ه طؽ  دِ ثْجَز كطٌّ گ هػ طف تر ن   يهطزم ٍ زض ًت

ٍ  ّ  ب س  بظهبىض  َز يط  ٌْبز ه   يزاض، پضٌبس  ٌبهِ

 يكؼ بل ث ب س تبز کط َض     ط َض  ثِهطتجط  يّب اضگبى

غ ثطٍض َض  يزض چبح ٍ تَظهطؽ ح هػطف ترنيتطٍ

 هستوط زاضتِ ثبضٌس. يّوکبض يديبت تطٍيٍ ًطط

 ّ ب  آىکٌٌ سگبى ثبػ ث ض سُ     هػ طف  يػسم آگبّ -

ک هحػ  َل ي  زاض ضا  ه  طؽ ضٌبس  ٌبهِتر  ن هؼو  َ  

طً س  يس ثپصي  ي ض ْطًٍساى ثب ي. ّوچٌ  ثساًٌ س  يكبًتع

 يو  ت ک  ب  )ه  بظاز پطزاذ  ت( ث  طا    يص هياك  عا

ي ي  ل اس ت. اظ ا ي  زاض ثِ چِ زلهحػَ ت ضٌبسٌبهِ

ن ي  اظ ططـ بت  يض َز ػ لاٍُ ث ط تجل   يطٌْبز هيضٍ پ

ّ ب ٍ  هثل س بظهبى  يػوَه ي، ًْبزّبيهل يّبضسبًِ

 ؾ ثپطزاظًس.    يٍاضز کبضضسُ ٍ ثِ تجل يازاضات زٍلت

 

 

ً  بم  يزض هؼطك   يثٌ  سث  ِ ًو  ص ثس  تِ تَخ  ِ ث  ب -

ِ ت ثس  تِي  هحػ  َل ٍ اّو ثٌ  سي ثٌ  سي ٍ زضخ  

 زض يطيضَز ت ساث يطٌْبز هيهحػَ ت کطبٍضظي، پ

ي ثر ص ث ب اضائ ِ    ي  گ صاضاى ا ِين سطهبيتطَ خْت

  ضَز. زض ًظط گطكتِبى يهتوبض ثِلات ثلٌسهست يتسْ

 يبثيثِ هطبضکت زض ثبظاض ين ثرص ذػَغيتطَ -

 يسکٌٌ  سگبى زض ضاس  تبياظ تَل يجبًيپط  ت خْ  ت زض

 س هحػَليي زض ػطغِ تَليًَ يّب ضٍشاستلبزُ اظ 

-يي ي تؼ يػبه ل اهتػ بز   ،وتيٌکِ هيثِ ا تَخِ ثب -

ثبض س، زٍل ت   يهحػَل ه يبثيخْت ثبظاض ياکٌٌسُ

تَاً س  يٌِ هيي ظهيذَز زض ا يتيحوب يع ثب اثعاضّبيً

ض َز ث ِ   يطٌْبز هيي پيبض هؤثط ٍاهغ گطزز. ثٌبثطايثس

ط تط، زٍل ت ث ب    يث يسي  تَل يّبعُيدبز اًگيهٌظَض ا

ت ي  ن تثجي  اظ طط ين ثبظاض هحػَ ت کط بٍضظ يتٌظ

ت ي  سکٌٌ سگبى حوب يض ط َل س بل اظ تَل  ّ ب ز وتيه

 س.يًوب
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