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 چكيده
 

اي از محورهاي اصلي توسعه و سلامت هر جامـعـه بـراي       دسترسي به غذاي كافي و مطلوب و سلامت تغذيه 
هـاي اطـلاعـات و           فناورييكي از راهكارهاي مهم براي حصول به امنيت غذايي، .  دستيابي به امنيت غذايي است

ها و همچنين مشكلات پـيـش روي خـانـوارهـاي           اين فناوري هاي روزافزون با توجه به قابليت.  باشد ارتباطات مي
هدف كلي تحقيق شـنـاسـايـي     .  رسد روستايي كشور در زمينه امنيت غذايي، ضرورت اين تحقيق بديهي به نظر مي

باشد كه طي  هاي اطلاعات و ارتباطات در بهبود امنيت غذايي خانوارهاي روستايي كشور مي ابزارهاي مناسب فناوري
بـوده و ابـزار       پيمايشي  -تحقيق از نوع كاربردي، روش آن توصيفي.  صورت گرفته است 1386  -1385هاي  سال

نامه در اختيار كارشناسان و صاحبنـظـران    به منظور بررسي روايي ابزار تحقيق، پرسش.  باشد نامه مي تحقيق پرسش
عمـل آمـد و        نامه به پرسش 30نامه نيز آزمون مقدماتي از طريق تكميل  قرار گرفت و براي سنجش پايايي پرسش

نفر از كـارشـنـاسـان تـرويـج            253جامعه آماري تحقيق حاضر شامل .  محاسبه گرديد%  92ضريب كرونباخ آلفا 
هاي قم، ايلام، كردستان، قزوين، سمنان، كرمان، تهران و لرستان بودند كه از اين تعداد بر اساس فـرمـول      استان

. اي با انتساب متناسب انتـخـاب شـدنـد       گيري تصادفي طبقه عنوان نمونه به كمك روش نمونه نفر به 170كوكران،
صـورت    SPSS version13اي      كارگيري نرم افزار رايانه ها از طريق به تجزيه و تحليل آماري پس از استخراج داده

باشد ولي  ها نشان داد از نظر كارشناسان، وضعيت امنيت غذايي خانوارهاي روستايي كشور نامناسب مي يافته.  گرفت
از ديدگاه كـارشـنـاسـان،     .  توانند نقش زيادي در بهبود امنيت غذايي ايفاء كنند هاي اطلاعات و ارتباطات مي فناوري

خانوارهاي روستايي به راديو، تلويزيون، تلفن ثابت، تعاملات چهره به چهره و نوارهاي صوتي دسترسي بيـشـتـري    
. بـاشـنـد      تر مي راديو، تلويزيون، نوار صوتي، كارگاه آموزشي و گردش علمي از ساير ابزارها مقرون به صرفه.  دارند

علاوه بر آن  تلويزيون، كارگاه آموزشي، گردش علمي، نمايشگاه و جشنواره و مواد چاپي تناسب بيشتري با نيازهـاي  
هـا     هاي قديمي دسترسي بيشتري داشته، اين نوع فـنـاوري   همچنين خانوارهاي روستايي به فناوري.  خانوارها دارند

 . تر بوده و از سوي ديگر تناسب بيشتري با نيازهاي مخاطبان دارند مقرون به صرفه
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1- Food world  Summit      2- Food Security 
3-  Availability        4- Accessibility 
5- Utilization        6- Information and Communication Technologies  

 مقدمه     
.     اي از محورهاي اصلي توسعه و سلامت جامعه اسـت                                                  دسترسي به غذاي كافي و مطلوب و سلامت تغذيه                                         

اي بـرخـوردار                             بنابراين در بين اولويت هاي اهداف توسعه هر كشور، دستيابي به امنيت غذايي از اهميت ويـژه                                                                                       
ترين شرط لازم جهت حصـول بـه                                          بسياري از صاحبنظران توسعه روستايي بر اين باورند كه امروزه مهم                                                             .     است   

رونـد، بـه                      شمار مي         دانش و اطلاعات عوامل مهمي در تأمين امنيت غذايي به                                                .     باشد      ، اطلاعات مي           امنيت غذايي           
 . هاي اطلاعات و ارتباطات توانايي ارايه اطلاعات مورد نياز جهت بهبود امنيت غذايي را دارند                                                                                     طوري كه فناوري              

به معناي توانايي همه مردم در همـه                                       2امنيت غذايي               1996در سال          1بر اساس تعريف اجلاس جهاني غذا                             
ها براي دسترسي فيزيكي و اقتصادي به غذاي كافي، مطمئن و مغذي جهت برآوردن نيازهاي خـود بـه                                                                                                       زمان    

توان با تمركز بر                    امنيت غذايي را  مي                  ).      CTA,2005(   باشد        منظور داشتن يك زندگي سالم، فعال و بهداشتي مي                                            
خلاـصـه              5از مواد غذايي               و استفاده           4، دسترسي به مواد غذايي                      3بودن مواد غذايي                 روي سه مؤلفه آن يعني موجود                          

 .   كرد   
.   شود كه حجم كافي غذا دائماا براي همه افراد يك جامعه موجود باشـد                          ً                                       موجود بودن غذا زماني حاصل مي                             

هـاي غـذايـي حـاصـل شـود                                                                        تواند از طريق توليد خانوار، توليدات محلي، واردات و يا كمك                                                           چنين غذايي مي             
 )Sustainable Development Department,2006      .(                            شود كه خانوارها و                         دسترسي به غذا زماني تأمين مي

به عبارت ديگر چنانچه درآمـد يـا                                         .     دست آوردن يك رژيم غذايي مناسب داشته باشند                                           افراد منابع كافي براي به                        
اي باشد كه تهيه و خريد غذاي لازم را بدون فشار زياد ميسر سازد، دسترسي اقـتـصـادي                                                                                        هزينه خانوار به اندازه                      

منظور از استفاده از غذا، استفاده بيولوژيكي مناسب از  غذاست بسـتـگـي بـه                                                                                         ).      1382بختياري و حقي،                ( است     
ميزان دانش خانوار راجع به فنون ذخيره و فرآوري غذا، اصول اساسي تغذيه و مـراقـبـت از كـودكـان دارد                                                                                                                                                  

 )Sustainable Development Department,2006    .( 
هاي اطـلاعـات و                              ها فناوري           براي حصول به امنيت غذايي راهكارهاي مختلفي وجود دارد كه يكي از آن                                                                 

امل مجموعه متنوعي از منابع و ابزارهاي فني است كه بـراي ارتـبـاط،                                                                                ش      ICTs.   باشد      مي      ICTs   (6(   ارتباطات          
افـزار و                            عبارت ديگر مجموعه سـخـت                             به  ).      Pigato,2004(   روند        انتشار، ذخيره و مديريت اطلاعات به كار مي                                       

ها مثل رايانه، راديو، تلويزيون و غـيـره                                                       سازي داده           سازي، انتقال و ذخيره                      افزار به كار رفته براي توليد، آماده                                       نرم   
ICTs           گيرد        هاي سنتي و مدرن را در بر مي                             شود كه طيف بزرگي از رسانه                           ناميده مي )Norad,2002    .( 
آوري، پردازش،                 افزارهايي كه در جمع                     افزارها و نرم               به مجموعه سخت               1990به لحاظ تاريخي در اوايل دهه                              

اما پس از ابـداع و                                  .     گرديد       گرفت، فناوري اطلاعات اطلاق مي                             ذخيره و انتقال اطلاعات مورد استفاده قرار مي                                          
مـعـرفـي و                        ICTsها با پديده قبلي،                     هاي ارتباط از راه دور از جمله اينترنت و تلفيق آن                                                  گسترش كاربرد سيستم                  

هـا         افزار و شبكه              افزار، نرم            چنانچه كه امروزه بيشتر به بازارهاي الكترونيكي و ديجيتالي نظير سخت                                                                 .     توسعه يافت          
.   شـود        گفته مي         ICTsگيرند         سازي و انتشار اطلاعات مورد استفاده قرار مي                                           آوري، پردازش، ذخيره                     كه در امر جمع             

رسد چرا كه ابزارهاي الكترونيكي و الكترومغناطيسـي                                                      هايي محدود كننده به نظر مي                            بديهي است چنين برداشت                     
هاي مكتوب و نوشتاري مـانـنـد مـطـبـوعـات،                                                               نظير راديو، تلويزيون، ويدئو، اسلايد، فيلم استريپ، انواع رسانه                                                            

  ICTsها و نيز انواع ارتباطات انساني نظير چهره به چهره، گروهي و انبوهي به عنوان                                                                                 نشريات، كتب، هندبوك                   
هـا         هاي الكترونيكي و ديجيتالي به اين گونه رسانه                                             متأسفانه با ورود رسانه                      .     مطرح هستند،  ليكن از نوع سنتي آن                                

كننده ابزارهاي نوين                      عنوان واسطه و پشتيباني                        توانند به           هاي سنتي مي             به نوعي كم توجهي گرديده، چرا كه رسانه                                     
هاي سنتي دارند برخي از كشورها براي توسعه كاربـرد                                                      هايي كه اين رسانه                   ها و پتانسيل              با توجه به قابليت                 .     باشند     

 ).  Sharma,2003a(   گيرند       ها بهره مي            هاي نوين از آن                فناوري      



 فرهاد لشگرآرا -... هاي اطلاعات و ارتباطات در بهبود امنيت غذايي خانوارهاي روستايي كشور  فناوريشناسايي ابزارهاي مناسب  15 

  و     مقرون به صرفه بـودن                             قابليت دسترسي،              در بهبود امنيت غذايي بر اساس سه شاخص                                         ICTsابزارهاي         
نشريات الكترونيكـي،                       اينترنت، تلفن همراه، دورنگار،                               (   هاي كاملا جديد               فناوري      :     شامل      ارايه محتوي بر اساس نياز                        

CD                          نـوارهـاي             صوتي،             نوارهاي       راديو، تلويزيون، تلفن ثابت،                             (   هاي  قديمي            فناوري      ،   ) ،  ويديو كنفرانس و ماهواره  
كـتـب،            :     تعاملات چهره به چهره، آلبوم عكس، مـواد چـاپـي                                                          (   هاي كاملا قديمي                فناوري          و )     ويديويي و تلگراف                

جشنواره،            و   همايش، نمايشگاه                 و   نشريات، مطبوعات، پوستر، روزنامه، بروشور و بولتن، چارت و نمودار، كنفرانس                                                                       
 ).  كارگاه آموزشي و گردش هاي علمي                             

در          روز   ها و اطلاعات به                 از طريق تسهيل در دسترسي به سياست                                    Chowdhury (2001)    ICTsبه نظر         
گيري كشاورزان، افزايش تنوع در اقتصاد روستايـي                                                  ارتباط با بازار، بهبود قابليت سوددهي بازار، كمك به تصميم                                                        

اي از             توان پاره           به طور كلي مي             .     توانند در امنيت غذايي نقش داشته باشد                                     هاي زندگي مي              جويي در هزينه              و صرفه      
در امنيت غذايي بهبود ارتباطات ميان نظام تحقيق، ترويج و كشـاورز، بـهـبـود                                                                                                ICTsهاي     ترين قابليت             مهم   

ها، دسترسي سريعتر و با كيفيت بيشتر به اطلاعـات، تـامـيـن                                                                       ها، فناوري            دسترسي به اطلاعات مربوط به نهاده                               
اطلاعات راجع به زمان و مكان مناسب و فروش بهينه محصولات كشاورزي، افزايش تـولـيـدات كشـاورزي،                                                                                                           

 ).  Balakrishna,2003, Maoz,2004,Temu& Msya,2004( باشد        مي  ...     كاهش ضايعات و               
.   در بهبود امنيت غذايي خانوارهاي روستايي تحقيقات متعددي صورت گـرفـتـه اسـت                                                                                      ICTدرباره نقش             
راجع به پروژه اشاعه الكترونيك اطلاعات كشـاورزي                                                         Van Crowder & Fortier (2000)    هاي تحقيق           يافته     

بهبود توان كسب اطلاعات در افراد، افزايش توليد مواد غذايي و توسعه ظرفيت محلي و                                                                                  به جوامع روستايي كنيا                     
مـربـوط بـه                       )     Gerster & Zimmermann    )2003هاي تحقيق             يافته     .     باشد      وستايي مي         ر سازي جوامع             ظرفيت     

پروژه نظام دانش                 هاي       يافته     .     باشد      مي      گيري و افزايش توليد مواد غذايي                                بهبود تصميم           پروژه برنامه راديويي مالي                           
  (2000)توجه به نيازهاي مخاطبان                         و     بهبود توان كسب اطلاعات در افراد                              و اطلاعات كشاورزي روستايي اوگاندا                                  

بازاريابي           خدمات اطلاعات و فناوري كشاورزي فيليپين،                                          پيرامون           PCARRD (2003)نتيجه تحقيق             .     باشد      مي  
 .   محصولات كشاورزي و افزايش توليد محصولات بوده است                                             

روستايي در كشور بايد اذعان داشت وزارت ارتـبـاطـات و فـنـاوري                                                                                     ICT ي   در ارتباط با وضعيت پروژه                         
روستايي را در برنامه دارد كـه از ايـن                                                         ICTهزار دفتر             10اندازي          ي چهارم توسعه راه                   اطلاعات تا پايان برنامه                      

در     ICT كه ارزيابـي يـونسـكـو از مـراكـز                                                            به طوري       .   تعداد، تاكنون دو هزار و پانصد روستا تجهيز شده است                                                 
در          40تـا             30درصد و تاثيرات اقتصادي بين                              50دهنده تاثيرات اجتماعي روستاها بالاي                                      روستاهاي ايران نشان                   

 ).  1386شركت فناوري اطلاعات،                     (     صد است      
دهد كه در مناطـق شـهـري                                     بررسي هاي فائو در رابطه با شاخص امنيت غذايي خانوار در ايران نشان مي                                                                    

  73ي خانوار روند صعودي داشته و مقدار عددي شاخص از                                                        ي تامين امنيت غذا                 ، 1364    -78هاي       ايران طي سال            
بـراي خـانـوارهـاي                                      همين وضعـيـت                ارتقاء يافته است ولي                        1378درصد در سال               96به      1364درصد در سال             

).    1383وزارت بهداشت، درمان و آموزش پزشكي،                                        (   روند نزولي داشته است                        1364    -78هاي       روستايي طي سال              
هاي مختلفي در راستاي تامين امنيت                                    ها و برنامه             هاي اخير سياست                نيز طي سال                -ايران         -رو در كشور ما                   از اين      

، تضمين         1324-27هاي       ويژه توليدات مواد غذايي طي سال                                افزايش توليد به               .     غذايي به مرحله اجرا در آمده است                               
-66هـاي                  گذاري كشاورزي طي سـال                             ، افزايش سرمايه               1352-56هاي       نرخ محصولات استراتژيك طي سال                           

الذكر، استـفـاده                        در كنار راهكارهاي فوق                     ).      1381افتخاري و شرفي،                   (       هاست      اي از اين برنامه                  و غيره نمونه              1362
متناسب با شرايط و مقتضيات جامعه ايران جهت حمايت و بهـبـود                                                               )     ICTs( هاي اطلاعات و ارتباطات                         از فناوري         

عنصر كليـدي               عنوان يك گزينه و راهكار مهم مطرح باشد چرا كه                                                تواند به          امنيت غذايي خانوارهاي روستايي مي                                
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در كشور ما با توجه بـه تـرسـيـم                                             .     طور اخص، اطلاعات است                     طور اعم و امنيت غذايي به                          در توسعه روستايي به                   
هاي كلي برنامه چهارم كه هدف آرماني آن تأمين امـنـيـت غـذايـي                                                                              وضعيت بخش كشاورزي در سند سياست                              

ضرورت تأمين نيازهاي اساسي، رفع فقر و برطرف ساختن هر نوع محروميت در اصول سوم، بيست و                                                                                         باشد،         مي  
سنـد        «   نهم و چهل و سوم  قانون اساسي جمهوري اسلامي ايران و نيز تعهد سياسي و عزم كلي ايران در قالب                                                                                          

از    .     خوبي بيانگر اهميت مـوضـوع اسـت                                              به      »   هجري شمسي           1404چشم انداز جمهوري اسلامي ايران در افق                                     
  هاي اطلاعات و ارتباطات است كـه                                     دسته از ابزارهاي مناسب فناوري                               رو هدف كلي اين تحقيق شناسايي آن                                 اين   
در راستاي حصول به اين هدف، اهداف اختصاصـي                                             .     توانند در بهبود و ارتقاء امنيت غذايي نقش داشته باشند                                                      مي  

 : زير تدوين شده اند                 
 اي كارشناسان              هاي شخصي و حرفه                 بررسي ويژگي             -1
 بررسي وضعيت امنيت غذايي خانوارهاي روستايي كشور از ديدگاه كارشناسان                                                                      -2
هاي اطلاعات و ارتباطات در بهبود امنيت غذايي خانوارهاي روستـايـي كشـور از ديـدگـاه                                                                                                          نقش فناوري              -3

 كارشناسان         
هاي قابليت دسترسي،                      هاي اطلاعات و ارتباطات بر حسب شاخص                                   بندي ابزارهاي فناوري                      شناسايي و اولويت                    -4

 مقرون به صرفه بودن و ارايه محتوي بر اساس نياز از ديدگاه كارشناسان                                                                   
 هاي سه گانه از ديدگاه كارشناسان                                 هاي اطلاعات و ارتباطات بر حسب شاخص                                   بندي فناوري             اولويت        -5

 بهبود امنيت غذايي

در بهبود  ICTsهاي  قابليت
 :امنيت غذايي

 افزايش توليد محصولات كشاورزي   -
 اطلاع رساني راجع به مواد غذايي  -
 بهبود توان مديريتي روستاييان و كشاورزان   -
 هاي كشاورزي  كمك به تأمين نهاده -
اطلاع رساني در زمينه كاشت و برداشت  -

 محصولات كشاورزي 
 كمك به بازاريابي محصولات كشاورزي  -
 بهبود تصميم گيري  -
 بهداشتي  -ارايه خدمات آموزشي -
 كاهش هزينه ها  -
 زايي  اشتغال  -
هاي  سازي كشاورزان در زمينه سياست آگاه -

 بازار 
 هاي نوين  ها و روش انتقال فناوري -
 بهبود تعاملات و ارتباطات  -
 بهبود كسب اطلاعات  -
 توجه به نيازهاي مخاطبان  -

در ICTsكارگيري   استلزامات به
 : بهبود امنيت غذايي

 آموزشگران / تسهيلگران -
 باسوادي روستاييان  -
 ارايه اطلاعات مناسب  - -
   ICTsمناسب بودن  -
 ها  مخاطب محوري در برنامه -
   ICTsگذاري در  سرمايه -
 اطلاعاتي  -هاي فني زيرساخت -
 سازي جامعه محلي  ظرفيت -
   ICTsسازي روستاييان در باب  آگاه -

در بهبود امنيت  ICTsابزارهاي  
 :غذايي

، هاي كاملاٌ جديد قابليت دسترسي به فناوري -
 كاملاٌ قديميقديمي و 

هاي كاملاٌ  مقرون به صرفه بودن فناوري -
 كاملاٌ قديمي، قديمي و جديد

هاي كاملاٌ  فناوري ارايه محتوي بر اساس نياز -
 كاملاٌ قديمي، قديمي و جديد

 چارچوب نظري تحقيق -1شكل 
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 ها    مواد و روش          
هاي اطلاعات و ارتباطات مناسب در بهبود امنيت غـذايـي                                                              ايي كه هدف تحقيق شناسايي فناوري                               ج   از آن      

آوري            ابزار جمـع            .     باشد      پيمايشي مي              -باشد، تحقيق از نوع توصيفي                           خانوارهاي روستايي از ديدگاه كارشناسان مي                                        
نامه، ابتدا مباني نظري موضوع با توجه به منابع و مـراجـع                                                                       جهت تدوين پرسش              .     باشد      نامه مي         اطلاعات پرسش           

نامه مقدماتي تهيه گـرديـد و                                           قرار گرفت؛ سپس با در نظر گرفتن نتايج مطالعات، پرسش                                                    بررسي     مربوطه مورد             
بـه مـنـظـور                          .     نامه نهايي طراحي گرديد                        آن و انجام اصلاحات لازم، پرسش                             2پايايي        و     1پس از اطمينان از روايي                      

قرار        نظران مربوطه              متخصصان و صاحب              اي از         طراحي شده در اختيار پاره                            نامه      بررسي روايي ابزار تحقيق، پرسش                             
.   مورد تاييد قرار گرفت                    نامه        پرسش    گرفت كه پس از انجام اصلاحات لازم و تغيير دادن بعضي از سؤالات، اعتبار                                                                   

تكميل شد و كرونباخ آلفا مـحـاسـبـه                                                كارشناسان ترويج                 نامه توسط             پرسش      30جهت آزمون پايايي ابزار، تعداد                               
نفر       253جامعه آماري تحقيق حاضر شامل                               .   بود     ي كه براي تحقيق حاضر ضريب پايايي مناسب                                    )     α=   0/92(   گرديد       

هاي قم، ايلام، كردستان، قزوين، سمنان، كرمان، تهران و لرستان بودند كه از ايـن                                                                                     از كارشناسان ترويج استان                        
اي با انتـسـاب                      گيري تصادفي طبقه                  عنوان نمونه به كمك روش نمونه                              نفر به        170تعداد بر اساس فرمول كوكران،                           

صورت تصادفي انتخاب و سپس بـا                                  استان به          8استان كشور،               30بدين صورت كه ابتدا از                       .     متناسب انتخاب شدند                  
در اين تحقيـق                 .     توجه به تعداد كارشناسان هر استان، تعداد كارشناس لازم با توجه به حجم نمونه انتخاب شدند                                                                                    

به همه كساني كه داراي پست كارشناسي ترويج بوده و با مدرك كارشناسي و بالاتر در يكي از گرايش مربـوط                                                                                                   
  مسـتـقـل              متغيرهاي          .     شود     به كشاورزي و يا منابع طبيعي مشغول به فعاليت هستند، كارشناس ترويج اطلاق مي                                                                        

افزايش تـولـيـد مـحـصـولات كشـاورزي،                                                             (   در بهبود امنيت غذايي                      ICTsهاي       قابلييت         :     تحقيق عبارتند از                
هـاي              رساني راجع به مواد غذايي، بهبود توان مديريتي روستاييان و كشاورزان، كمك به تأميـن نـهـاده                                                                                                    اطلاع    

كشاورزي، اطلاع رساني در زمينه كاشت و برداشت محصولات كشاورزي، كمك به بازاريـابـي مـحـصـولات                                                                                                       
زايي، اطلاع رساني بـه                              بهداشتي، كاهش هزينه، اشتغال                               -گيري، ارايه خدمات آموزشي                          كشاورزي، بهبود تصميم                    

هاي نوين، بهبود تعاملات و ارتباطات، بـهـبـود                                                         ها و روش          هاي بازار، انتقال فناوري                          كشاورزان در زمينه سياست                       
قـابـلـيـت                    بر اساس سه شاخص                       ICTs  ابزارهاي        ،   ) توان كسب اطلاعات در افراد و توجه به نيازهاي مخاطبان                                                  

قديمي و كاملا قديمـي                       ،   هاي كاملا جديد               فناوري          دسترسي، مقرون به صرفه بودن و ارايه محتوي بر اساس نياز                                                     
جنس، سن، سابقه كار، ميزان تحصيلات، رشته تحصيلي و مـحـل                                                           (   هاي شخصي كارشناسان ترويج                            ويژگي     و   

گويـه در                  44است كه براي سنجش آن از                        امنيت غذايي               ديدگاه كارشناسان نسبت به                        متغير وابسته نيز                  ).      خدمت    
هاي داده            استفاده شد كه ميانگين امتياز پاسخ                                 )     از خيلي نامناسب تا خيلي مناسب                             (   اي ليكرت            مقوله       5قالب طيف          

اي سنـجـيـده                      ها در سطح فاصله                 گويه      3و پس از جمع زدن                   كند     شده وضعيت نگرش پاسخگويان را مشخص مي                                   
  گـذاري          مقدار توليد مواد غذايي توسط خانوارهاي روستايي،  ميزان سرمايه                                                            :     ها عبارتند از               اي از اين گويه                پاره    .     شد  

زير كشت، بازده در واحد سطح محصولات كشـاورزي،                                                 زراعي       هاي     سطح زمين          مقدار     در بخش كشاورزي،                   دولت    
بـه       .     و غيـره         هاي دولت در جلوگيري از تغيير كاربري اراضي، اقدامات دولت در زمينه يكپارچگي اراضي                                                                                   سياست     

ميانگين، ميانه، نما                       هاي       استفاده و از آماره                    SPSS13افزار         آوري شده از نرم                 هاي جمع         منظور تجزيه و تحليل داده                        
 . بهره گرفته شد               C.V) (4و ضريب تغييرات                

 نتايج و بحث           
 اي كارشناسان              هاي شخصي و حرفه                 بررسي ويژگي           :   هدف اول       

نـفـر بـقـيـه                                             39و   %)      77/1(   نفر از كارشناسان مورد مطالعه مرد                                    131دهد كه          هاي تحقيق نشان مي                   يافته      
اكثر كارشناسان مـورد                        .     باشد      ترويج كشاورزي مي                %)    36( رشته تحصيلي اكثر پاسخگويان                            .   باشند       زن مي     %)    22/9( 

1- Validity   2- Reliability   3- Compute   4- Coefficient of Variation  
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از كارشناسان              %)      68/2(   نفر       116ميزان تحصيلات              .     در استان تهران مشغول به فعاليت هستند                                    %)      27/67(   مطالعه        
باشد و بيشتر پـاسـخـگـويـان                                                     نيز داراي مدرك فوق ليسانس مي                            %)      31/2(   نفر       53باشد و          در سطح ليسانس مي                

.   بـاشـد            سال مي        12طور متوسط             ميانگين سابقه كار آنان به                         .     باشند       سال مي        12-7داراي سابقه خدمتي                   %)      41/8(   
 . باشد      سال مي        29سال و بيشترين آن                    1ترين سابقه كار                  كم  

 وضعيت امنيت غذايي خانوارهاي روستايي كشور از ديدگاه كارشناسان ترويج كشاورزي                                                                            :   هدف دوم       
هـمـه           .     گويه استفاده شده اسـت                         44براي شناخت وضع كنوني امنيت غذايي خانوارهاي روستايي كشور از                                                             

ها و نيز طيف ليكرت براي سنـجـش                                      با توجه به اين گويه                   .     ها با هم جمع و سپس كدبندي مجدد شدند                                     اين گويه        
تـريـن و                    ، كم    )   5:     و بسيار مناسب               4:     ، مناسب         3:   ، متوسط       2:     ، نامناسب         1:     بسيار نامناسب             (   وضعيت امنيت غذايي                   

پس از كدبندي مـجـدد،                              .     باشد      مي  )     44*   5= (     220و   )     44*   1= (     44بيشترين امتياز براي يك پاسخگو به ترتيب                                        
)   135-179(   ، مناسب             )   90-134(   ، متوسط         ) 45-89( ، نامناسب امتياز                  ) 1-44( وضعيت هاي بسيار نامناسب امتياز                                

هاي تحقيق حاكي از آن است كه اكثر پاسخگويـان                                                 يافته     .     خود اختصاص دادند                  را به     )     180-224(   و بسيار مناسب               
 ).  1جدول      ( اند       وضعيت موجود امنيت غذايي خانوارهاي روستايي كشور را نامناسب ارزيابي كرده                                                                      %)    81/2( 

 
 ) =n 170( ديدگاه كارشناسان ترويج كشاورزي در ارتباط با وضعيت امنيت غذايي                                                                 -1جدول      

 هاي اطلاعات و ارتباطات در بهبود امنيت غذايي خانوارهاي روستايي  نقش فناوري: هدف سوم
گـويـه      48هاي اطلاعات و ارتباطات در بهبود امنيت غذايي در مجمـوع از       براي سنجش نقش فناوري

هـاي     گـويـه قـابـلـيـت           48با عنايت به .  ها با هم جمع و سپس مجددا كدبندي شدند اين گويه.  استفاده شد
خيلـي  ( در بهبود امنيت غذايي  sICTهاي اطلاعات و ارتباطات و نيز طيف ليكرت براي سنجش نقش  فناوري

     48ترين و بيشترين امتياز براي يك پاسخگو به تـرتـيـب       كم)  5: و خيلي زياد 4: ، زياد 3: ، متوسط 2: ، كم 1: كم
، ) 49-97( ، كـم      ) 1-48( پس از كدبندي مجدد نقش هاي خيلي كم امتياز   .  باشد مي)  48* 5(   240و )  48* 1( 

) 2( هاي جـدول     يافته.  را بخود اختصاص دادند)  195-243( و خيلي زياد )  146-194( ، زياد ) 98-145( متوسط 
هاي اطلاعات و ارتباطات در بهبود امنيت  هاي فناوري براي قابليت%)  36/5( دهد كه اكثر پاسخگويان  نشان مي

 .غذايي نقش زيادي قائلند
 

 هاي اطلاعات و ارتباطات در بهبود امنيت غذايي از ديدگاه كارشناسان ترويج نقش فناوري -2جدول 
)170 n=( 

 درصد تجمعي درصد فراواني وضعيت
 81/2 81/2 138 )45-88(نامناسب 
 93/6 12/4 21 )89-132(متوسط 
 100 6/4 11 )133-176(مناسب 

 103: نما 106: ميانه                        107: ميانگين 

 درصد تجمعي درصد فراواني نقش
 8/8 8/8 15 )49-97(كم 

 44/1 35/3 60 )98-145(متوسط 
 80/6 36/5 62 )146-194(زياد 

 100 19/4 33 )195-243(خيلي زياد 
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هاي اطلاعات و ارتباطات بر حسب شاخص قابليت دسترسـي                                                      اولويت بندي ابزارهاي فناوري                           :     هدف چهارم         
 از ديدگاه كارشناسان ترويج كشاورزي                                 

نتايج       .     دهد     طور جداگانه نشان مي                     هاي اطلاعات و ارتباطات را به                             اولويت بندي ابزارهاي فناوري                           )     3(   جدول       
هاي كاملا جديد                 حكايت از آن دارد كه بر اساس شاخص قابليت دسترسي از ديدگاه كارشناسان، در بين فناوري                                                                                 

هـاي قـديـمـي راديـو                                                                ، در ميان فناوري                )   0/6080(   و دورنگار           )     0/533(       CD،   )   0/3589(   سه ابزار تلفن همراه                     
هاي كاملا قديمي تعاملات چهره بـه                                        و در بين فناوري               )     0/2879(   و تلفن ثابت             )     0/2197(   ، تلويزيون            )   0/2187(   

هـا             از نظر كارشناسان نسبت به ساير فنـاوري                                       )     0/4245(   و آلبوم عكس             )     0/4136(   ، مواد چاپي             )   0/3351(   چهره      
 . باشند       تر مي       مناسب     

 
هاي اطلاعات و ارتباطات برحسب شاخص قابليت دسترسي                                                  بندي مجزاي ابزارهاي فناوري                            رتبه      -3جدول      

  از ديدگاه كارشناسان ترويج كشاورزي                                 
 
 
 
 

هاي اطلاعات و ارتباطات بر اساس شـاخـص                                            ترين ابزارهاي فناوري                      در مجموع از ديدگاه كارشناسان مهم                                 
،   )   0/2879(   ، تلفن ثابـت                    )   0/2197(   ، تلويزيون            )   0/2187(   راديو       :     طور مشترك عبارت است از                        دسترسي به             قابليت      

 ).  4جدول      ) (     0/3463( و نوارهاي صوتي                )   0/3351( تعاملات چهره به چهره                     

 ضريب تغييرات ابزارها اولويت ها فناوري
  
  

 كاملا جديد

 0/3589 تلفن همراه 1
2 CD 0/533 
 0/6080 دورنگار 3
 0/6236 اينترنت 4
 0/6263 ماهواره 5
 0/6325 نشريات الكترونيك 6
 0/6408 ويدئو كنفرانس 7

  
  

 قديمي

 0/2187 راديو 1
 0/2197 تلويزيون 2
 0/2879 تلفن ثابت 3
 0/3463 نوار صوتي 4
 0/3716 نوار ويديوئي 5
 0/6563 تلگراف 6

  
  
  
  

 كاملا قديمي

 0/3351 چهره به چهره 1
 0/4136 مواد چاپي 2
 0/4245 آلبوم عكس 3
 0/4318 چارت و نمودار 4
 0/4329 كارگاه آموزشي 5
 0/4983 گردش علمي 6
 0/5012 كنفرانس و همايش 7
 0/8954 نمايشگاه و جشنواره 8
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هاي اطلاعات و ارتباطات بر حسب شاخص مقرون به صـرفـه                                                             بندي ابزارهاي فناوري                      اولويت      :     هدف پنجم        
 بودن از ديدگاه كارشناسان ترويج كشاورزي                                      

طور مجزا بر حسب شاخص مقـرون                                 هاي اطلاعات و ارتباطات را به                             بندي ابزارهاي فناوري                      اولويت        5جدول       
از ديـدگـاه                         مقرون به صرفـه بـودن                            دهد كه بر اساس شاخص                       نتايج نشان مي             .     دهد     به صرفه بودن نشان مي                    

هـاي كـامـلا                             در ميان فناوري              )     0/4512(   و اينترنت           )     0/4211(   ، دورنگار           )   CD        )0/4064كارشناسان، ابزارهاي                   
و در ميان           )     0/3131(   و تلويزيون            )     0/2458(   ، راديو         )   0/2352(   نوارهاي صوتي                ، هاي قديمي           جديد، در بين فناوري                   

نسبت به         )       0/1363(   و چارت و نمودار                   )     0/3628(   ، آلبوم عكس             )   0/3338(   قديمي مواد چاپي                     هاي كاملا          فناوري      
 . باشند       تر مي       ساير ابزارها به مراتب مناسب                           

 
هاي اطلاعات و ارتباطات بر حسب شاخص مقرون به صرفه                                                   بندي مجزاي ابزارهاي فناوري                            رتبه      -5جدول      

 بودن از ديدگاه كارشناسان ترويج كشاورزي                                      
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

  
مقرون       هاي اطلاعات و ارتباطات بر حسب شاخص                                         ترين ابزارهاي فناوري                      در مجموع از ديدگاه كارشناسان مهم                                

  نـوار صـوتـي                                                                        ،       )   0/2458(   ، تـلـويـزيـون                                )   0/2352(   راديـو              :     طور مشترك عبارتسـت از                             به      به صرفه بودن            
 ).  6( جدول      )   0/3628(   گردش علمي         و   )   0/3338(   كارگاه آموزشي             ،   ) 0/3131( 

 ضريب تغييرات ابزارها اولويت ها فناوري
  
  

 كاملا جديد

1 CD 0/4064 
 0/4211 دورنگار 2
 0/4512 اينترنت 3
 0/4832 تلفن همراه 4
 0/5072 نشريات الكترونيك 5
 0/5238 ماهواره 6
 0/6827 ويدئو كنفرانس 7

  
  

 قديمي

 0/2352 نوار صوتي 1
 0/2458 راديو 2
 0/3131 تلويزيون 3
 0/3709 نوار ويديوئي 4
 0/2805 تلفن ثابت 5
 0/5934 تلگراف 6

  
  
  
  

 كاملا قديمي

 0/3338 مواد چاپي 1
 0/3628 آلبوم عكس 2
 0/363 چارت و نمودار 3
 0/4626 كنفرانس و همايش 4
 0/3898 نمايشگاه و جشنواره 5
 0/3988 گردش علمي 6
 0/4433 چهره به چهره 7
 0/4753 كارگاه آموزشي 8
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هاي اطلاعات و ارتباطات بر حسب شاخص مقرون به صرفه                                                   بندي كلي ابزارهاي فناوري                          رتبه      -6جدول      
 بودن از ديدگاه كارشناسان ترويج كشاورزي                                      

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

هاي اطلاعات و ارتباطات بر حسب شاخص ارائه محـتـوي بـر                                                                 بندي ابزارهاي فناوري                      اولويت      :     هدف ششم       
 اساس نياز از ديدگاه كارشناسان ترويج كشاورزي                                           

هاي اطلاعات و ارتباطات بر اساس شاخص ارائه محتوي بر اسـاس نـيـاز                                                                                بندي ابزارهاي فناوري                      اولويت       
محتوي بر اساس نيـاز                           ارائه     نتايج بيانگر آن است كه بر اساس شاخص                                     .     آمده است        )     7(   طور جداگانه در جدول                       به  

، و تـلـفـن هـمـراه                                                 )   0/4909(   ، اينترنت           )   CD   )0/4206هاي كاملا جديد،                  از ديدگاه كارشناسان، در بين فناوري                                  
در مـيـان               و   )     0/3829( و تلفن ثابت             )   0/3814( ، راديو         ) 0/2499( هاي قديمي تلويزيون                      ، در بين فناوري               ) 0/498( 

و نـمـايشـگـاه و جشـنـواره                                                                            )     0/3336(   ، گردش علمي             )   0/3249(   هاي كاملا قديمي كارگاه آموزشي                                فناوري      
 . باشند       تر مي       به مراتب از ديگر ابزارها مناسب                              )   3572/0( 

 

 فرهاد لشگرآرا -... هاي اطلاعات و ارتباطات در بهبود امنيت غذايي خانوارهاي روستايي كشور  فناوريشناسايي ابزارهاي مناسب 

 ضريب تغييرات ابزارها اولويت
 0/2352 راديو 1
 0/2458 تلويزيون 2
 0/3131 نوار صوتي 3
 0/3338 كارگاه آموزشي 4
 0/3628 گردش علمي 5
 0/3630 نمايشگاه و جشنواره 6
 0/3709 نوار ويديوئي 7
 0/3805 تلفن ثابت 8
 0/3898 چارت و نمودار 9

 0/3988 آلبوم عكس 10
11 CD 0/4064 
 0/4211 دورنگار 12
 0/4433 چهره به چهره 13
 0/4512 اينترنت 14
 0/4626 كنفرانس و همايش 15
 0/4753 مواد چاپي 16
 0/4832 تلفن همراه 17
 0/5072 نشريات الكترونيك 18
 0/5238 ماهواره 19
 0/5934 تلگراف 20
 0/6827 ويدئو كنفرانس 21
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هاي اطلاعات و ارتباطات بر حسب شاخص ارائه محتوي بر                                                    بندي مجزاي ابزارهاي فناوري                            رتبه      -7جدول      
 اساس نياز از ديدگاه كارشناسان ترويج كشاورزي                                           

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

هاي اطلاعات و ارتباطات بـر حسـب                                              ترين ابزارهاي فناوري                      طور كلي از ديدگاه كارشناسان مهم                                 به    
، كـارگـاه آمـوزشـي                                                             )   0/2499(   تلويـزيـون                    :     طور مشترك عبارتست از                      محتوي بر اساس نياز به                         ارائه     شاخص      

 ).  8( جدول      )   0/3633( و مواد چاپي             )   0/3752( ، نمايشگاه و جشنواره                      ) 0/3336( ، گردش علمي             ) 0/3249( 
 

 ضريب تغييرات ابزارها اولويت ها فناوري
  
  

 كاملا جديد

1 CD 0/4206 
 0/4909 اينترنت 2
 0/498 تلفن همراه 3
 0/5119 دورنگار 4
 0/5646 ويدئو كنفرانس 5
 0/5872 نشريات الكترونيك 6
 0/9206 ماهواره 7

  
  

 قديمي

 0/2499 تلويزيون 1
 0/3814 راديو 2
 0/3829 تلفن ثابت 3
 0/3874 نوار صوتي 4
 0/6317 نوار ويديويي 5
 0/6358 تلگراف 6

  
  
  
  

 كاملا قديمي

 0/3249 كارگاه آموزشي 1
 0/3336 گردش علمي 2
 0/3572 نمايشگاه و جشنواره 3
 0/3633 مواد چاپي 4
 0/4004 چهره به چهره 5
 0/4371 آلبوم عكس 6
 0/4559 چارت و نمودار 7
 0/7501 كنفرانس و همايش 8
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هاي اطلاعات و ارتباطات بر حسب شاخص ارائه محتوي بر                                                    بندي كلي ابزارهاي فناوري                          رتبه      -8جدول      
 اساس نياز از ديدگاه كارشناسان ترويج كشاورزي                                           

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

هاي سه گـانـه از ديـدگـاه                                             هاي اطلاعات و ارتباطات بر حسب شاخص                                   بندي فناوري             اولويت      :     هدف هفتم        
 كارشناسان ترويج كشاورزي                       

بـر       )     كاملا جديد، قديمي و كاملا قـديـمـي                                      (   هاي اطلاعات و ارتباطات                         به منظور بررسي و شناخت فناوري                              
از آمـاره                 )     قابليت دسترسي، مقرون به صرفه بودن و ارائه محتوي بر اساس نـيـاز                                                                  (   هاي سه گانه               حسب شاخص        
 .   استفاده شد          )   C.V(   ضريب تغييرات            

هاي قـديـمـي                              حكايت از آن دارد كه از لحاظ شاخص قابليت دسترسي، به ترتيب فناوري                                                               )     9(   نتايج جدول             
بر اساس شاخص مقرون به صرفـه                               .     مناسب هستند           )     0/3578(   و كاملا جديد             )     0/2935( ، كاملا قديمي            ) 0/2051( 

از    .     قرار دارنـد             )     0/4372(   و كاملا جديد             )     0/2646(   ، كاملا قديمي              )   0/2208(   هاي قديمي             بودن، به ترتيب فناوري                     
و كاملا جديـد                )     0/2533( ، كاملا قديمي              ) 0/2503( هاي قديمي             فناوري        ، نظر شاخص ارائه محتوي بر اساس نياز                                 

توان اين چنين اسـتـنـبـاط كـرد كـه                                                          هاي جدول مي             همچنين از يافته               .     به ترتيب اولويت قرار دارند                          )     0/3510(   

 فرهاد لشگرآرا -... هاي اطلاعات و ارتباطات در بهبود امنيت غذايي خانوارهاي روستايي كشور  فناوريشناسايي ابزارهاي مناسب 

 ضريب تغييرات ابزارها اولويت

 0/2499 تلويزيون 1
 0/3249 كارگاه آموزشي 2
 0/3336 گردش علمي 3
 0/3572 نمايشگاه و جشنواره 4
 0/3633 مواد چاپي 5
 0/3814 نوار ويديوئي 6
 0/3829 تلفن ثابت 7
 0/3874 نوار صوتي 8
 0/4004 چهره به چهره 9

10 CD 0/4206 
 0/4371 آلبوم عكس 11
 0/4559 چارت و نمودار 12
 0/4909 تلفن همراه 13
 0/4980 اينترنت 14
 0/5119 دورنگار 15
 0/5646 ويدئو كنفرانس 16
 0/5872 نشريات الكترونيك 17
 0/6317 راديو 18
 0/6358 تلگراف 19
 0/7501 كنفرانس و همايش 20
 0/9206 ماهواره 21
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، مـقـرون بـه                             )   0/2533(   هاي ارائه محتوي بر اساس نياز                                هاي كاملا قديمي به ترتيب از لحاظ شاخص                                      فناوري      
قديمي به ترتيب از نـظـر                                       هاي     فناوري      .     باشند       مناسب مي        )     0/2935(   و قابليت دسترسي                 )     0/2646( صرفه بودن           

و ارائه محتوي بـر اسـاس نـيـاز                                                              )     0/2208(   ، مقرون به صرفه بودن                      )     0/2051(   هاي قابليت دسترسي                     شاخص    
،   )   0/3510(   هاي ارائه محتوي بر اساس نياز                                    هاي كاملا جديد بر اساس شاخص                            فناوري      .     اولويت دارند            )     0/2503(   

 . باشند       مناسب مي        )   0/4372( و مقرون به صرفه بودن                      )   0/3578( قابليت دسترسي               
 

هاي سه گانه از ديدگاه كارشناسان                                   هاي اطلاعات و ارتباطات بر حسب شاخص                                   بندي فناوري             رتبه      -9جدول      
 ترويج كشاورزي             

 
 
 
 

 گيري و پيشنهادها                  نتيجه     
هاي جديد و كاملا جـديـد                              هاي قديمي در مقايسه با فناوري                               هاي روستايي فناوري                    در حال حاضر در محيط                     

ها داشتـه               باشند چرا كه دولت توجه و اهتمام بيشتري براي تهيه و تدارك اين نوع فناوري                                                                         بيشتر در دسترس مي                 
هاي كـامـلا جـديـد را بـراي                                                    از سوي ديگر در حال حاضر دولت نتوانسته است به اندازه كافي فناوري                                                               .     است   

هاي قـديـمـي بـه                                    بر اساس شاخص مقرون به صرفه بودن، فناوري                                       .     خانوارهاي روستايي تهيه و تدارك ببيند                                    
هاي قديمي و يا نسبـت كـم                                    هاي پايين تهيه و يا استفاده از فناوري                                       واسطه هزينه             اين امر به          .     باشند       تر مي       صرفه    

هـاي قـديـمـي                                 از نظر شاخص ارائه محتوي بر اساس نياز فـنـاوري                                                     .     ها است        هزينه به فايده اين نوع فناوري                             
واسطه علاقه بيشتر خانوارهاي روستايي براي استفاده از ايـن نـوع                                                                                اين مسأله احتمالا به                   .     باشند       تر مي       مناسب     
از    .     بـاشـد                ها در توجه به نيازها و مشكلات مخاطبان مي                                         گونه فناوري             ها و همچنين محتوي مناسب اين                             فناوري      

   : رو    اين   
سزايي         توانند نقش به               هاي اطلاعات و ارتباطات مي                          با توجه به ديدگاه اكثر كارشناسان مبني بر اين كه فناوري                                                          -

هـاي              تر براي استفاده از فـنـاوري                                 در بهبود امنيت غذايي خانوارهاي روستايي ايفاء كنند، توجه بيشتر و جدي                                                                   
از    .     رسـد        اطلاعات و ارتباطات در بهبود امنيت غذايي خانوارهاي روستايي كاملا ضروري و منطقي به نظر مي                                                                                     

مناسب براي بهـبـود                           ICTsمناسب براي برآوردن نيازهاي ذينفعان، تأمين                                              ICTsو ارزيابي           رو شناسايي              اين   
بـراي               ICTsافزارهاي مناسب، فراهم آوردن امكان دسترسي برابر به                                                         افزار و نرم             امنيت غذايي، تامين سخت                      

  -هـاي فـنـي                          زيـرسـاخـت                و     ICTsگذاري در            سرمايه      ها و اطلاعات،                همگان، توجه به نيازها در ارايه برنامه                                     
 . نمايد       براي اين منظور كاملا ضروري جلوه مي                                   اطلاعاتي       

 ضريب تغييرات فناوري شاخص
 0/2051 قديمي قابليت دسترسي

 0/2935 كاملا قديمي
 0/3578 كاملا جديد

  
 مقرون به صرفه بودن

 0/2208 قديمي
 0/2646 كاملا قديمي
 0/4372 كاملا جديد

  
 ارائه محتوي بر اساس نياز

 0/2503 قديمي
 0/2533 كاملا قديمي
 0/3510 كاملا جديد
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بر اساس دسترسي بيشتر خانوارهاي روستايي به راديو، تلويزيون، تلفن ثابت، تعاملات چهره بـه چـهـره و                                                                                                                  -
شود براي بهبود امنيت غذايي خانوارهاي روستايي توجه بيشتري به اين دستـه از                                                                                  نوارهاي صوتي، توصيه مي                      

 . ها شود        فناوري      
علمي براي اسـتـفـاده خـانـوارهـاي                                                       كه راديو، تلويزيون، نوار صوتي، كارگاه آموزشي و گردش                                                     بر مبناي اين                -

ها براي بهبود امنيت غذايـي                                باشند، استفاده بيشتر از اين نوع فناوري                                        تر مي       روستايي به مراتب مقرون به صرفه                              
 . شود     خانوارهاي روستايي توصيه مي                          

كه تلويزيون، كارگاه آموزشي، گردش علمي، نمايشگاه و جشنواره و مـواد چـاپـي                                                                                          ها مبني بر اين                طبق يافته             -
ها و اسـتـفـاده                             تناسب بيشتري با نيازهاي خانوارهاي روستايي دارد، توجه بيشتر به محتوي اين نوع فناوري                                                                                  

 . رسد     ها لازم و ضروري بنظر مي                        بيشتر از آن           
هاي قديمي دسترسي بيشتري دارند، همچنيـن ايـن نـوع                                                                  كه خانوارهاي روستايي به فناوري                                با توجه به اين                  -

ها تناسب بيشتري با نيازهاي كـاربـران                                            ها مقرون به صرفه بودن بوده و محتوي آن                                       ها از ساير فناوري                   فناوري      
هـا         شود جهت بهبود امنيت غذايي خانوارهاي روستايي كشور عمدتا از اين نوع فناوري                                                                          دارند، مؤكدا توصيه مي                     

هاي كاملا جديد در مقايسـه بـا                                        كه خانوارهاي روستايي به فناوري                                از سوي ديگر با توجه به اين                          .     استفاده شود           
ها      ها دسترسي اندكي دارند و همچنين با عنايت به اين مسأله كه در حال حاضر اين نوع فناوري                                                                                    ديگر فناوري           

ها پاسخگوي نيـازهـاي خـانـوارهـاي                                                   براي خانوارهاي روستايي نه مقرون به صرفه هستند و نه محتوي آن                                                           
ها و همچنين بـازنـگـري در                                           باشد، توجه جدي به تأمين هر چه بيشتر و ارزانتر اين نوع فناوري                                                              روستايي مي          
 .   نمايد       ها جهت تناسب هر چه بيشتر با نيازهاي خانوارهاي روستايي ضروري جلوه مي                                                                     محتوي آن        
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