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  چكيده
جلـوگيري از    هاي مناسب ترويجـي در      استان سمنان پيرامون روش    اندار  مرتعن تحقيق با هدف بررسي ديدگاه       اي

علـي، ارتبـاطي    بـه روش     به لحاظ نوع تحقيق كـاربردي بـوده و        پژوهش حاضر    .است تخريب مراتع انجام گرفته   
بـه عنـوان    نفـر  287كه از اين تعـداد   هان استان سمنان بود   دار  مرتع از   نفر 8664 شاملآن  جامعه آماري   . باشد مي

گيـري نيـز بـه روش     نمونه طريق فرمول كوكران محاسبه گرديد و حجم نمونه از. گرفتند  مورد مطالعه قرار  ،نمونه
 طريق نرم افـزار  اعتبار پرسشنامه نتايج از و تعيين روايي  پس از . صورت گرفت به شكل تصادفي    نسبي  بندي    طبقه

SPSS   آن اسـت كـه متغيرهـاي شـركت در           نتايج رگرسيون چندگانه حـاكي از     . گرفت  قرار تحليل مورد تجزيه و
هـاي   ي، استفاده از آمـوزش    دار  مرتعهاي موفق    هاي آموزشي، ميزان ارتباط با رهبران محلي، بازديد از طرح          كلاس

 نقش  ، ترويجي هاي عملي، ارتباط با متخصصان موضوعي، دفعات تماس با مروجان منابع طبيعي و استفاده از فيلم              
ن ي درصد از تغييرات متغير وابـسته را تبي ـ        64 برداران در مقابله و جلوگيري از تخريب مراتع داشته و          مثبتي بر بهره  

  . استنموده
  

  .اندار مرتعهاي ترويجي،   مرتع، تخريب مراتع، روش:هاي كليدي واژه
                                                 

  shekarnaz@yahoo.comدار مكاتبات  نويسنده عهده ٭
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  مقدمه
ارزش   كه علاوه بر چراشود محسوب ميهاي متنوع  ا استفادهشونده بطبيعي تجديد   از منابع،مراتع

 اما در طول .باشد اهميت مي آب دارد نيز بسيار حائز اقتصادي، به لحاظ تأثيرات حفاظتي كه براي خاك و
كشاورزي،  بخش  جهت افزايش سطح زيركشت درشرايطشدن  علت افزايش جمعيت و فراهمزمان به 

چراي دام به مراتع  ده و باعث تشديد فشارهاي كشاورزي ش طح وسيعي از مراتع تبديل به زمينس
 يكي دو قرن اخير سرعت بيشتري عرض درحالي است كه تخريب مراتع در  اين ومانده گرديده است باقي
ها و  كميت يا كيفيت غذايي رستني تخريب مراتع شامل كاهش در ).1384 مقدم،( است خود گرفته به

بيني افزايش تخريب مراتع در كليه مناطق  پيشامروزه نيز . باشد ميگياهان قابل دسترس براي چراي دام 
عامل طور كلي دو   به).IFAD, 2007(مرطوب جهان دور از انتظار نيست  نيمهخشك و  نيمهخشك، 

درجه هاي انسان در درجه اول و شرايط اقليمي در  شود شامل فعاليت اي كه باعث تخريب مراتع مي عمده
تبديل : مواردي همچون پيرامون اين موضوع بههاي انساني را   فعاليت1381كردواني در سال. باشد دوم مي

تهيه آذوقه براي دام ؛ همچنين دشتي كوهي و پاي مناطق كوهستاني و ويژه در ههاي زراعتي ب مراتع به زمين
ز رويه؛ چرا در زمان نامناسب؛ عدم اطلاع ا چراي بي؛ نيز چيدن علف مراتع طريق قطع شاخه گياهان و از

   .)1381كردواني،  (ي؛ و حريق خلاصه نموده استدار مرتعاصول صحيح دامداري و 
يا فقير گردد، به  بين برود و هاي او از داند اگر مرتع دام خوبي مي دامدار بهاين درحالي است كه 

 كلي ازه علت نداشتن مرتع، ب هاي او به  داميموارد در لطمه وارد خواهد آمد و داري او دام سلامت دام و
 ، از اين رو توجه بهترك دامداري خواهد شد ها و به فروش آن نهايت او مجبور در. بين خواهند رفت
 استفاده از  به عنوان چالش اصلي و،برداران مراتع افزايش سطح آگاهي بهره به نياز كمبود آموزش و

باشد  ميزم و ضروري وري و بهبود و اصلاح مراتع لا جهت افزايش بهرهدر هاي ترويجي مناسب  روش
)IFAD, 2007.(  

يك  كاربرد هر متنوع بوده و باشند كه بسيار عاملين ترويج مي كار هاي ترويجي ابزار واقع روش در
تجربيات مخاطبان  سطح اطلاعات و هدف پيام، ها، بستگي به موضوع و آن يا تركيبي از جداگانه و طور هب

براي انتقال  هاي ترويجي را وشترين ر ا توجه به شرايط بايد مناسبيب، بين ترت ا هب. يا گيرندگان پيام دارد
  ).1375 شهبازي،( خدمت گرفت به پيام انتخاب و

مراتع  از ميليون هكتار 083/731/3 غناي پوشش گياهي مراتع استان سمنان كه توجه به وسعت و با
ترين منابع  ارزش  و باترين هممجمله  اين مراتع ازتوان گفت كه  مي ،دهد را به خود اختصاص مي كشور

تواند   مياحياء آن برداري صحيح توأم با عمليات اصلاح و  كه بهره،شوند  ميشونده محسوبتجديدطبيعي 
 زمينه مواد پروتئيني، توليد گياهان دارويي و ها در تأمين نيازمندي خاك و آب و حفاظت از نقش مهمي در

ساختن  اهميت آگاهرو   ايناز. )1388همكاران،  ميرعماد و ( جلوگيري از فرسايش خاك ايفا نمايدنيز
ها خصوصاً با  آنبرداري صحيح از  بهرهدامداران از مسايل مراتع و آموزش آنان در زمينه حفظ مراتع و 

حقيقت   در.پيش مشهود است  از   دنياي امروز، بيشتوجه به اثرات اقتصادي و زيست محيطي آن در
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ان نسبت به عواقب دار مرتعبه بالا بردن ميزان آگاهي  هاي آموزشي كه منجر  روشفت استفاده ازتوان گ مي
باشد كه با دقت كافي به  مي رسالت ترويج جزءشود،  مراتع مي هاي خود در يا مخرب فعاليت مفيد و

 ترويجي هاي آموزشي و روش و نيز از طريق استفاده از مروجان ويژگي مخاطبان توسط كارشناسان و
  .ند انجام پذيردتوا مي

ترويج و منابع «، تحت عنوان 1376دست آمده در تحقيق انجام شده توسط حاجيان در سال هنتايج ب
ي در دار مرتعهاي  ، مورد پژوهي طرحبرداري صحيح مراتع  بهرهحافظت و(طبيعي و نقش آن در توسعه 

ينه منابع طبيعي، ميزان هاي آموزشي و ترويجي در زم آن است كه كلاسحاكي از  ،»)شهرستان سميرم
وسايل كارگيري صحيح از  ههاي مروجين در ب ، استفاده از توصيهتماس دامداران با مروجين منابع طبيعي

بهبود كيفيت آن توسعه مراتع و  جمعي، همگي از جمله عوامل ترويجي هستند كه نقش مؤثري در ارتباط
، تحت عنوان 1385ه توسط نظيفي در سال  همچنين در تحقيق انجام شد).1376حاجيان، ( اند داشته

دهد   مي نتايج نشان»ان دشت مغاندار مرتعبررسي نقش ترويج در پيشبرد طرح تعادل دام و مرتع در بين «
 برگزاري  ترويجي،-هاي آموزشي برگزاري سخنرانيان، دار مرتعكه بين نقش ترويج در افزايش آگاهي 

اي و  همچنين اجراي نمايش طريقه ترويجي و -آموزشيي عملي، توزيع نشريات و مجلات ها آموزش
هاي  كارگاههاي ترويجي،   نمايش فيلمان ودار مرتعهاي موفق ساير  اي با متغير وابسته پيشرفت طرح نتيجه

نظيفي، (داري مشاهده نگرديده است  وابسته فوق رابطه معنيهاي راديويي با متغير  پخش برنامهآموزشي و 
1385.(  

بررسي عوامل مؤثر بر « كه با عنوان ،1384همكاران در سال  د در تحقيق حجازي ونتايج موجو
 انجام گرديده حاكي از آن است كه » مرتعهاي طرح تعادل و تحقق برنامهمشاركت فعال مجريان در 
دفعات ميانگين تعداد . باشد نفر مي 30و بيشترين آن  8هاي ترويجي  كلاسكمترين ميزان شركت در 

 بيشتر مجريان .قيد شده است  بار10حداكثر  باشد كه حداقل صفر و  مي بار2هاي الگويي  ز طرحبازديد ا
دست آمده از  هبنابر نتايج ب. كنند  مي بار با كارشناسان و مسوولين طرح تعادل و مرتع ملاقات10در سال،

ديويي، بيشترين تأثير را بر هاي وي ماشاي فيلمگام نيز دو متغير شركت در مراسم نمادين و ت به رگرسيون گام
درصد تغييرات اين  25هاي تعادل دام و مرتع داشته و در مجموع  برنامهمتغير وابسته مشاركت مجريان در 

 -هاي آموزشي روشآن است كه مجريان بيشتر به دنبال آن نوع از  گر اين مطلب بيان. كند را تبيين ميمتغير 
نوان مكمل هاي ويديويي كه جنبه آموزشي داشته به ع ايش فيلم نمترويجي هستند كه جنبه عملي داشته و

 ترويجي و همچنين برگزاري مراسم مختلف نمادين از قبيل جشن ييلاق، جشن -هاي آموزشي كلاس
تعادل دام و مرتع، تحقق اهداف مورد نظر در طرح تعادل دام و مرتع و مشاركت مجريان اين طرح را در 

  ).1384كاران، حجازي و هم(پي خواهد داشت 
بررسي موانع و مشكلات « تحت عنوان ،1385نتايج حاصل از تحقيق انجام شده توسط متولي در سال 

بندي تأثير وسايل و   درخصوص اولويت،» استان سمنان با رويكرد ترويجيحفاظت منابع طبيعي در
آن است كه هاي آموزشي در جهت رفع موانع و مشكلات حفاظت از منابع طبيعي، حاكي از  روش
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باشد كه در   مي عامل در جهت رفع موانع و مشكلات حفاظت منابع طبيعي، كاربرد آموزش عمليترين مهم
هاي نمونه در  طرح ترويجي، بازديد از -هاي آموزشي كلاسگرفته است و نيز استفاده از  اولويت اول قرار

  .اند  گرفتههاي دوم و سوم قرار رتبه
فاده از بحث گروهي در رفع مشكلات و موانع حفاظت از منابع طبيعي  همچنين در خصوص تأثير است

 خيلي زياد  درصد از افراد مورد مطالعه با بيشترين فراواني ميزان اين تأثير را در حد زياد و3/41حدود 
خصوص استفاده از سخنراني در رفع موانع و مشكلات حفاظت از منابع طبيعي حدود  در. اند مطرح نموده

 درصد از 8/23صد از افراد مورد مطالعه با بيشترين فراواني ميزان اين تأثير را در حد متوسط و  در8/50
 ).1385متولي، (اند  حد زياد تا خيلي زياد بيان نمودهافراد نيز اين ميزان را در 

 چنين » استان همدانعوامل تخريب مراتع در«تحقيقي با عنوان ، در 1386وجداني و همكاران در سال 
 عامل تخريب مراتع اين استان دام، و بعد از آن تبديل مراتع ترين مهماند كه از نظر كارشناسان  داشتهبراز ا

رس، چراي شديد و سنگين، چراي زودتبديل كاربري، : همچنين عوامل مخربي چون. باشند ميبه معادن 
اند  گرفتههاي بعدي قرار  يتاولوترتيب در  ، بهمنظور تهيه سوخت كني به سوزي، بوته آتشچراي طولاني، 

  ).1386وجداني و همكاران، (
، »كشاورزي مدرنهاي سنتي ترويج در  روش«همچنين بنا بر تحقيق انجام گرفته در هند تحت عنوان 

هاي آموزشي  كارگيري روش هعنوان عوامل اساسي براي كسب نتيجه بهتر در ب انگيزه بهاز آگاهي، علاقه و 
در . ها نام برده شده است اين روششرط لازم براي شروع استفاده از   عنوان پيشواقع بهدر ترويج و در 

شرايطي كه انتخاب روش آموزشي با موقعيت و موضوع مورد نظر براي انتقال تناسب داشته باشد، 
گردد كه در نتيجه آن آموزش انجام شده  بيشترين انگيزه براي فرگيران در حين اجراي آن ايجاد مي

  ).Hegde, 2005(تأثير را به دنبال خواهد داشت ترين بالا
Sobrero et al. مند اشاره هاي سود روشعنوان يكي از  چهره به به از آموزش چهره نيز 2008 در سال

 واسطه همدار در ترويج ب سودمندي يادگيري جامعهآنچه مسلم است اين است تأثير و «: نموده است
هاي آموزشي، برگزاري سمينار و  رگاهاي، كا هاي نمايش نتيجه ژهپروچهره،  به هاي آموزشي چهره برنامه
سازي، ايجاد  چهره باعث ظرفيت به  آموزش چهرهها خصوصاً اين روش.  فرد با فرد ادامه داردتعامل
گردد  هاي اجتماعي مي تقويت گروههاي اجتماعي، هدايت بيشتر و در نتيجه عملكردهاي مثبت در  شبكه

)Sobrero et al., 2008.(  
ها در آموزش  تعيين مؤثرترين روش«، پيرامون 2009در سال  Shahvali در پژوهشي كه توسط

هاي   دورهها در ، مشاركت دادن آناندار مرتع انجام گرديده مؤثرترين راه آموزش »ان استان ايلامدار مرتع
هيمي چون تعادل چراي روش يادگيري كارگاه آموزشي، اثر قابل تشخيصي بر مفا. باشد  ميكارگاه آموزشي

هاي تأثيرگذار بر اين تعادل، بهترين زمان حضور دام در مرتع، مدت زمان چرا و نيز  شاخصدام، 
ها در  كاربرد آنكنندگان قادر به درك مفاهيم تئوريك و  همچنين شركت. برداري داشته است هاي بهره روش

تاييد مطالعات قبلي انجام شده در  در. اند هاند و در اين زمينه پيشرفت نمود شدهتمرينات مديريت مرتع 
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هاي آموزشي، استفاده از كارگاه آموزشي نشان داده است كه در بين افراد آموزش ديده به اين  زمينه روش
اين نتيجه در قسمت . دارد عملي وجودهاي  روش، توانايي بيشتري در تبديل دانش تئوري به فعاليت

، به صورتي كه تأثير آموزش با استفاده از سخنراني در درجه دوم ديگري نيز مورد اشاره قرار گرفته
  ).Shahvali, 2009(قرارگرفته است 

  
  اهداف تحقيق

  :املشاهداف مورد نظر در اين تحقيق 
  برداران از مرتع؛ ا و خصوصيات فردي و اجتماعي بهرهه شناخت ويژگي. 1
افزايش  درتوانسته تا چه حد مينه كه در اين زشده   ترويجي برگزار-يهاي آموزش دورهبررسي . 2

 واقع خصوص جلوگيري از تخريب مراتع مؤثر برداران در افزايش مهارت بهره دانش، ايجاد نگرش مثبت و
  شوند؛ 

برداران مراتع استان  ديدگاه بهرههاي آموزشي و ترويجي موجود و تأثير آن از  آشنايي با روش. 3
  سمنان؛

  .ناسب جهت مقابله با تخريب مراتع استان سمنانهاي ترويجي م شناسايي روش. 4
  

  روش پژوهش
جامعه آماري مورد مطالعه در اين . باشد ميتحقيق حاضر از نوع كاربردي و به روش علي، ارتباطي 

از آنان توسط فرمول كوكران،   نفر287باشد كه تعداد  ان استان سمنان ميدار مرتع نفر از 8664تحقيق شامل 
براي تعيين روايي پرسشنامه به . روش تصادفي انتخاب گرديدند  بهبندي نسبي  يري طبقهگ طريق نمونهاز 

 عنوان ابزار تحقيق از نظرات اساتيد گروه ترويج و منابع طبيعي دانشگاه آزاد اسلامي واحد علوم و
سازمان ها و مراتع و آبخيزداري كشور و   برخي از كارشناسان ترويج سازمان جنگلنيزتحقيقات تهران و 

براي تعيين پايايي ابزار تحقيق از . منابع طبيعي استان سمنان استفاده شد و اصلاحات لازم انجام گرديد
 كرونباخ آزمون گرفته شد و ضريب آلفاي پيششهر نيز،  ان شهرستان مهديدار مرتع نفر از 25تعداد 
باشد  يراي يك متغير وابسته ماين تحقيق دا.  تعيين گشتSPSS win، 82/0افزار  شده توسط نرم محاسبه

هاي   سخنرانياستفاده از: باشد كه عبارتند از مستقل مي متغير 16كه ميزان مقابله با تخريب مراتع بوده و
، ي، استفاده از بحث گروهيدار مرتعهاي موفق  طرحهاي آموزشي، بازديد از  كارگاهترويجي، استفاده از 
هاي ترويجي، شركت در   فيلمهاي نمايشي، استفاده از  روشزهاي عملي، استفاده ا استفاده از آموزش

هاي ترويجي، دفعات تماس با مروجان منابع طبيعي، استفاده از نشريات و مجلات ترويجي، ارتباط  كلاس
همچنين . با متخصصان موضوعي، ميزان ارتباط با رهبران محلي، سطح تحصيلات، و نيز نوع شغل فرعي

آزمون ناپارامتريك داري از  براي تعيين اختلاف معنيگي از ضريب اسپيرمن و نيز براي تعيين ميزان همبست
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براي تعيين نقش متغيرهاي مستقل در تبيين متغير وابسته مزبور نيز از . واليس استفاده گرديد كروسكال
  .گام استفاده شده است به آزمون رگرسيون چندگانه گام

  
  ها  يافته

  برداران از مرتع بهرهصوصيات فردي و اجتماعي ها و خ شناخت ويژگي) هدف اول
ترين آنها   و مسن سال25ترين آنها   سال بوده كه جوان52متوسط سن افراد مورد مطالعه در اين تحقيق 

 سال و كمترين فراواني مربوط به 50 تا 41بيشترين فراواني مربوط به طبقه سني . اند  سال سن داشته82
 درصد از افراد مورد مطالعه با بيشترين 27، سواداز نظر سطح . ه است سال و كمتر بود30طبقه سني 

 درصد افراد 5/20همچنين . اند سواد بوده  درصد نيز بي21 فراواني داراي تحصيلاتي در حد ابتدايي و
 درصد افراد داراي تحصيلات 14 درصد افراد داراي تحصيلات دبيرستاني، 12داراي تحصيلات راهنمايي، 

توان اظهار نمود كه  كلي مي طور به. اند بوده درصد افراد نيز داراي تحصيلات بالاتر از ديپلم 5/5ديپلم و 
دهد كه  مده از تحقيق نشان ميدست آ هاطلاعات ب .اند سواد بوده سواد يا كم ان مورد مطالعه بيدار مرتعاكثر 

اي شغل درصد افراد دار 5/15اري و د درصد از افراد مورد مطالعه با بيشترين فراواني داراي شغل دام5/35
 درصد افراد داراي شغل كارمندي و 9 درصد افراد داراي شغل آزاد، 5/14ضمن اينكه ، اند كشاورزي بوده

 لازم به ذكر .اند ندادهبه پرسش مذكور پاسخ  نيز  نفر4. اند  درصد نيز داراي شغل كارگري بوده5/5حدود 
ادي از افراد مورد مطالعه در كنار شغل اصلي خود مدت زمان است كه با توجه به اين موضوع كه تعد

 .مداري پرداخته بودند، لذا اين شغل جزء مشاغل فرعي نيز در نظر گرفته شده است كوتاهي را به دا
هاي آموزشي و ترويجي در زمينة مقابله با تخريب مراتع  هاي تحقيق در ارتباط با شركت در كلاس يافته

 ترويجي - دوره آموزشي2 يا 1 درصد از افراد مورد مطالعه با بيشترين فراواني در 75حاكي از آن است كه 
 دوره آموزشي شركت 6ا  ت5 درصد در 3 دوره آموزشي و حدود 4 تا 3 درصد در 5/9. اند شركت نموده

  .اند داشته
 افزايش دانش، ايجـاد نگـرش      شده تا چه حد در      ترويجي برگزار  -هاي آموزشي  دوره) هدف دوم 
  بوده است خصوص جلوگيري از تخريب مراتع مؤثر برداران در افزايش مهارت بهره مثبت و

نة مقابله با تخريب برداران در زمي  ترويجي در افزايش آگاهي بهره-هاي آموزشي  در رابطه با تاثير دوره
هاي  اند كه دوره شتهمورد مطالعه اظهار دا درصد از افراد 5/61گر آن است كه  هاي تحقيق بيان مراتع، يافته

 ترويجي در حد زياد تا خيلي زياد باعث افزايش آگاهي آنان در زمينة مقابله با تخريب مراتع -آموزشي
 ترويجي در افزايش -هاي آموزشي  دوره درصد از افراد مورد مطالعه ميزان تاثير5/25همچنين . شده است

تا خيلي كم ارزيابي  اين تاثير را در حد كم  درصد افراد نيز ميران13آگاهي خود را در حد متوسط و 
 برداران در مورد بهره كه نظر دهنده آن است نشان) µ=61/3(  ميانگين بررسينتايج حاصل از. اند نموده

برداران در زمينة مقابله با تخريب مراتع در حد   ترويجي در افزايش آگاهي بهره-هاي آموزشي تاثير دوره
ويجي در ايجاد نگرش مثبت در  تر-هاي آموزشي در خصوص تاثير دوره. وسط رو به بالا بوده استمت
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هاي  اند كه دوره ز افراد مورد مطالعه اظهار داشته درصد ا64برداران در زمينة مقابله با تخريب مراتع،  بهره
ر زمينة مقابله با تخريب  ترويجي در حد زياد تا خيلي زياد باعث ايجاد نگرش مثبت در آنان د-آموزشي

 ترويجي در -هاي آموزشي اد مورد مطالعه ميزان تاثير دوره درصد از افر24همچنين . مراتع شده است
 حد كم تا خيلي ان اين تاثير را درز درصد افراد نيز مي12ايجاد نگرش مثبت در خود را در حد متوسط و 

هاي  تاثير دورهكه دهنده آن است  نشان) µ=73/3(ن ميانگيبررسي نتايج حاصل از . اند كم ارزيابي نموده
برداران در زمينة مقابله با تخريب مراتع در حد متوسط  ويجي در ايجاد نگرش مثبت در بهره تر-آموزشي

ر برداران د  ترويجي در افزايش مهارت بهره-هاي آموزشي در رابطه با تاثير دوره . رو به زياد بوده است
 -هاي آموزشي اند كه دوره ه درصد از افراد مورد مطالعه اظهار داشت50زمينة مقابله با تخريب مراتع، 

. ترويجي در حد زياد تا خيلي زياد باعث افزايش مهارت آنان در زمينة مقابله با تخريب مراتع شده است
 ترويجي در افزايش مهارت خود - آموزشيهاي دورهاد مورد مطالعه ميزان تاثير  درصد از افر5/27همچنين 

نتايج . اند  حد كم تا خيلي كم ارزيابي نمودهان اين تاثير را درز درصد افراد نيز مي5/22را در حد متوسط و 
 ترويجي در -هاي آموزشي تاثير دورهكه است  دهنده آن نشان) µ=39/3(ميانگين بررسي حاصل از 

  .برداران در زمينة مقابله با تخريب مراتع در حد متوسط بوده است افزايش مهارت بهره
  

ديـدگاه  هـاي آموزشـي و ترويجـي مـورد اسـتفاده و تـأثير آن از                   بـا روش   آشنايي) هدف سوم 
  برداران مراتع استان سمنان بهره

    ترويجي-هاي آموزشي برداران از شيوه بندي ميزان استفاده بهره اولويت
برداران در خصوص  براي آموزش بهرهترويجي  -هاي آموزشي وهستفاده از شيبندي ميزان ا اولويت

 ميزان استفاده از گردد كه ملاحظه مي . گزارش شده است1 جدول شماره  درجلوگيري از تخريب مراتع
همچنين به ترتيب .  در اولويت اول قرار دارد08/31تغييرات يعني  كمترين ضريبهاي ترويجي با  سخنراني
ميزان ارتباط با رهبران استفاده از رهبران محلي، هاي عملي،  روهي، استفاده از آموزش از بحث گاستفاده

 ترويجي تلويزيوني، شركت در -هاي آموزشي ي، استفاده از برنامهمحلي، ارتباط با متخصصان موضوع
ويجي راديويي،  تر-هاي آموزشي استفاده از برنامههاي آموزشي،  هاي ترويجي، استفاده از كارگاه كلاس

هاي نمايشي و  استفاده از روشي، دار مرتعهاي موفق  ميزان تماس با مروجان منابع طبيعي، بازديد از طرح
طور كلي  به. اند هاي دوم تا چهاردهم قرار گرفته  در اولويتاستفاده از نشريات و مجلات ترويجي

ترويجي براي آموزش  -يهاي آموزش آن است كه ميزان استفاده از شيوهگر  هاي جدول نشان ميانگين
ين بوده يبرداران در زمينة جلوگيري از تخريب مراتع در منطقه مورد مطالعه در حد متوسط رو به پا بهره
  .است
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  ترويجي براي مقابله با تخريب مراتع -هاي آموزشي برداران از شيوه بندي ميزان استفاده بهره اولويت -1جدول 
  اولويت  غييراتت ضريب  معيار انحراف  ميانگين  تعداد   هاي آموزشي و ترويجي روش

  1  08/31  15/1  70/3  260  هاي ترويجي سخنرانياستفاده از 
  2  97/33  06/1  12/3  274  استفاده از بحث گروهي

  3  41/35  08/1  05/3  278  هاي عملي آموزشاستفاده از 
  4  91/35  07/1  98/2  270  استفاده از رهبران محلي

  5  50/37  20/1  20/3  279  ا رهبران محليميزان ارتباط ب
  6  94/38  18/1  03/3  283  ارتباط با متخصصان موضوعي

ــتفاده از  ــهاس ــي  برنام ــاي آموزش ــي -ه  ترويج
  تلويزيوني

267  92/2  16/1  73/39  7  

  8  91/40  17/1  86/2  284  هاي ترويجي كلاسشركت در 
  9  22/41  22/1  96/2  279  هاي آموزشي كارگاهاستفاده از 

ــ ــهتفاده از براس ــي  نام ــاي آموزش ــي -ه  ترويج
  راديويي

249  90/2  23/1  41/42  10  

  11  42/42  26/1  97/2  262  ميزان تماس با مروجان منابع طبيعي
  12  88/43  22/1  78/2  283  يدار مرتعهاي موفق  طرحبازديد از 
  13  67/44  30/1  91/2  271  هاي نمايشي روشاستفاده از 

  14  75/54  21/1  21/2  283   ترويجياستفاده از نشريات و مجلات

   خيلي زياد=5    زياد= 4    متوسط =3     كم=2    خيلي كم = 1   :طيف ليكرت
  

   ترويجي موثر براي جلوگيري از تخريب مراتع -هاي آموزشي بندي شيوه اولويت
 2 ره جدول شمادر ترويجي موثر براي جلوگيري از تخريب مراتع -هاي آموزشي بندي شيوه اولويت

 با كمترين هاي ترويجي شركت در كلاس ،گردد كه موثرترين شيوه ملاحظه مي .بيان شده است
  .بوده است در اولويت اول 94/21تغييرات يعني  ضريب

 ميزان تماس با مروجان منابع طبيعي، ارتباط با متخصصان موضوعي، استفاده از ،ترتيب  همچنين به
هاي  هاي نمايشي، استفاده از برنامه ه از روشي، استفاددار مرتع هاي موفق بحث گروهي، بازديد از طرح

هاي آموزشي، استفاده  هاي ترويجي، استفاده از كارگاه ي تلويزيوني، استفاده از سخنرانيآموزشي و ترويج
 ترويجي راديويي، -هاي آموزشي ي، استفاده از برنامههاي ترويج هاي عملي، استفاده از فيلم از آموزش

دهم قرار رارتباط با رهبران محلي و استفاده از نشريات و مجلات ترويجي در اولويت دوم تا چهاميزان 
  . اند گرفته
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  جلوگيريثر براي ؤترويجي م -هاي آموزشي برداران در خصوص شيوه بندي ديدگاه بهره اولويت -2جدول 

   تخريب مراتع از
  اولويت  تغييرات ضريب  رمعيا انحراف  ميانگين  تعداد  هاي آموزشي و ترويجي روش
  1  94/21  79/0  60/3  278  هاي ترويجي كلاس

  2  60/23  84/0  56/3  277  تماس با مروجان منابع طبيعي
  3  10/24  94/0  90/3  275  ارتباط با متخصصان موضوعي

  4  25/25  01/1  00/4  272  بحث گروهي
  5  58/25  00/1  91/3  275  يدار مرتعهاي موفق  بازديد طرح

  6  79/25  90/0  49/3  282  ايشيهاي نم روش
  7  91/26  02/1  79/3  276   ترويجي تلويزيوني-هاي آموزشي برنامه

  8  69/28  03/1  59/3  279  هاي ترويجي سخنراني
  9  73/28  06/1  69/3  281  هاي آموزشي كارگاه
  10  48/29  07/1  63/3  275  هاي عملي آموزش

  11  49/31  08/1  43/3  279  ترويجيهاي  فيلم
  12  08/34  06/1  11/3  275   ترويجي راديويي-آموزشيهاي  برنامه

  13  74/35  09/1  05/3  278  ارتباط با رهبران محلي
  14  68/50  12/1  21/2  274  نشريات و مجلات ترويجي

   خيلي زياد=5    زياد= 4    متوسط =3     كم=2    خيلي كم = 1   :طيف ليكرت
  
  اسب جهت مقابله با تخريب مراتع استان سمنانهاي ترويجي من شناسايي روش) هدف چهارم   
  ي تحقيق خلاصه نتايج ضريب همبستگي اسپيرمن براي تعيين رابطه بين متغيرها   

نتايج حاصل از ضريب همبستگي اسپيرمن حاكي از آن است كه بين متغيرهاي ميزان استفاده از 
هاي موفق  طرحان از دار مرتعزديد هاي آموزشي، با  كارگاههاي ترويجي، ميزان استفاده از انيسخنر
اي، شركت در  نتيجهاي و  هاي نمايشي طريقه روشهاي عملي، استفاده از  آموزشي، استفاده از دار مرتع

ان با متخصصان موضوعي دار مرتعي، دفعات تماس با مروجان، ميزان ارتباط دار مرتعهاي ترويجي  كلاس
ان با متغير وابسته ميزان مقابله با تخريب مراتع، رابطه دار مرتعو رهبران محلي و همچنين سطح تحصيلات 

هاي ترويجي  فيلمبرداران از  همچنين بين ميزان استفاده بهره . درصد خطا وجود دارد1داري در سطح  معني
داري وجود داشته است، اما بين   رابطه معني درصد خطا،5و متغير ميزان مقابله با تخريب مراتع در سطح 

 ترويجي راديويي و نيز -هاي آموزشي برنامهان از دار مرتع استفاده از بحث گروهي، استفاده متغيرهاي
تلويزيوني و همچنين استفاده از نشريات و مجلات ترويجي با متغير ميزان مقابله با تخريب مراتع رابطه 

  .داري وجود ندارد معني
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   خلاصه نتايج حاصل از ضريب همبستگي اسپيرمن-3جدول 
  داري سطح معني  همبستگي ضريب   دوممتغير   اولرمتغي

  000/0  259/0**  ميزان مقابله با تخريب مراتع  هاي ترويجي سخنرانياستفاده از 
  001/0  219/0**  ميزان مقابله با تخريب مراتع  هاي آموزشي استفاده از كارگاه

  002/0  211/0**  ميزان مقابله با تخريب مراتع  يدار مرتعهاي موفق   طرحبازديد از
  064/0  128/0  ميزان مقابله با تخريب مراتع  بحث گروهي استفاده از
  000/0  255/0**  ميزان مقابله با تخريب مراتع  هاي عملي  آموزشاستفاده از
  008/0  181/0**  ميزان مقابله با تخريب مراتع  هاي نمايشي  روشاستفاده از
  560/0  043/0  له با تخريب مراتعميزان مقاب  هاي آموزشي راديويي  برنامهاستفاده از

  073/0  124/0  ميزان مقابله با تخريب مراتع  هاي آموزشي تلويزيوني استفاده از برنامه
  013/0  169/0*  ميزان مقابله با تخريب مراتع  هاي ترويجي  فيلماستفاده از
  000/0  412/0**  ميزان مقابله با تخريب مراتع  هاي ترويجي  كلاسشركت در
  001/0  255/0**  ميزان مقابله با تخريب مراتع  س با مروجان منابع طبيعيدفعات تما
  344/0  064/0  ميزان مقابله با تخريب مراتع  مجلات ترويجي نشريات و استفاده از

  000/0  273/0**  ميزان مقابله با تخريب مراتع  ارتباط با متخصصان موضوعي
  000/0  382/0**  يب مراتعميزان مقابله با تخر  ميزان ارتباط با رهبران محلي

  000/0  253/0**  ميزان مقابله با تخريب مراتع  سطح تحصيلات
 05/0≤p*        01/0≤p**                              

                                   نتايج آزمون كروسكال واليس
دست  هگردد كه مقدار ب معلوم مي، 4شماره  حاصل از جدول P=103/0 وX 2=701/7با مقايسه مقادير 

نوع شغل كه  آنعبارت ديگر فرض تحقيق مبني بر   به.باشد دار نمي  معني، درصد اطمينان95 آمده در سطح
ر خطاي  صفر با حداكثضرد و فر، گذار است تاثيربر ميزان مقابله آنان با تخريب مراتع برداران فرعي بهره

از برداران با تخريب مراتع  اظهار كرد بين ميزان مقابله بهرهتوان  اين اساس مي بر. گردد يد ميي درصد تا5
  .داري وجود ندارد نظر نوع شغل فرعي اختلاف معني

  
  ميانگين ميزان مقابله با تخريب مراتع واليس در خصوص اختلاف نتايج حاصل از آزمون كروسكال -4جدول 

  نوع شغل فرعيبر اساس  
  Sig  Chi-square  دوممتغير    اولمتغير

 701/7 103/0  ميزان مقابله با تخريب مراتع  نوع شغل

  
  هاي مناسب ترويجي در جلوگيري از تخريب مراتع بررسي نقش روش

بيني تغييرات ميزان مقابله با تخريب مراتع به عنوان متغير وابسته و نيز تعيين سهم هر يك از  براي پيش
هاي  طرحهاي آموزشي، بازديد از  هاي ترويجي، استفاده از كارگاه سخنرانياستفاده از (يرهاي مستقل متغ

هاي ترويجي،   فيلمهاي نمايشي، استفاده از روشهاي عملي، استفاده از  آموزشي، استفاده از دار مرتعموفق 
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با متخصصان موضوعي، هاي ترويجي، دفعات تماس با مروجان منابع طبيعي، ارتباط  سشركت در كلا
 از رگرسيون چندگانه به روش تبيين متغير وابسته، در) ميزان ارتباط با رهبران محلي و سطح تحصيلات

 درصد تغييرات ميزان مقابله با 64دهد كه   مي نشان5گام استفاده شد كه نتايج حاصل در جدول  به گام
صورت   گام وارد رگرسيون شده اند،7طي تخريب مراتع توسط متغيرهاي ذكر شده در جدول زير كه در 

  .پذيرفته است
  

   در رگرسيون چندمتغيرهخلاصه مراحل مختلف ورود متغيرهاي مستقل -5جدول
 R R2 R2 Adj  F  P  متغيرها  مراحل

  000/0  14/69  357/0  362/0  601/0  هاي آموزشي كلاسشركت در   1
  000/0  63/56  475/0  483/0  695/0  ميزان ارتباط با رهبران محلي  2
  000/0  56/52  557/0  568/0  754/0  يدار مرتعهاي موفق  بازديد از طرح  3
  000/0  88/46  599/0  612/0  782/0  هاي عملي آموزشاستفاده از   4
  000/0  23/41  621/0  636/0  797/0  ارتباط با متخصصان موضوعي  5
  000/0  92/36  637/0  654/0  809/0  دفعات تماس با مروجان منابع طبيعي  6
  000/0  03/33  646/0  666/0  816/0  هاي ترويجي استفاده از فيلم  7

  
گام  خط رگرسيون در استاندارد شده معادله، 6شماره جدول  همچنين با توجه به ضرايب موجود در

  :باشد ر مي زيهفتم به صورت
x9 12/0+x11  13/0+ x13 17/0 +x5 22/0+ x316/0 + x14 19/0 x10 + 31/0 = Y  

  
  متغيره وارد شده به معادله رگرسيون چندايب متغيرهايضر -6جدول

 Beta  T  Sig  بتااشتباه استاندارد  B  متغير
  X10(  183/2  422/0  318/0  16/5  000/0(هاي آموزشي  كلاسشركت در 

  X14(  258/1  433/0  192/0  90/2  004/0(ميزان ارتباط با رهبران محلي 
  X3(  109/1  413/0  163/0  2/68  008/0(ي دار مرتعهاي موفق  بازديد از طرح

  X5(  625/1  470/0  221/0  45/3  001/0(هاي عملي  آموزشاستفاده از 
  X13(  186/1  397/0  176/0  98/2  003/0(ارتباط با متخصصان موضوعي 

  X11(  901/0  416/0  136/0  16/2  032/0(دفعات تماس با مروجان منابع طبيعي 
  X9(  959/0  479/0  122/0  00/2  047/0(هاي ترويجي  استفاده از فيلم

  -  -  -  95/1  99/10  عدد ثابت

 
اند، در  ل كه وارد معادله خط رگرسيون شدهتوان پيرامون سهم هر يك از متغيرهاي مستق ميهمچنين 

هاي  لاسدست آمده، متغير شركت در ك ه بBetaتبيين متغير وابسته چنين بيان نمود كه با توجه به مقادير 
 متغيرها بيشترين سهم و نقش را در تبيين متغير وابسته مذكور داشته است، زيرا آموزشي نسبت به ساير
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هاي آموزشي، به اندازه  كلاسبراي اين متغير مستقل به ازاء يك واحد تغيير در انحراف معيار شركت در 
 است كه اين درحالي.  واحد تغيير در انحراف معيار ميزان مقابله با تخريب مراتع ايجاد نموده است318/0

 متغير ديگر 6 تغييرات ايجاد شده در انحراف معيار متغير وابسته به ازاء يك واحد تغيير در انحراف معيار،
  .اند نموده ايجاد تغيير كمتر از اين مقدار

  
  گيري   و نتيجهبحث

ي و ميزان مقابله با دار مرتعهاي ترويجي  شركت در كلاسنتايج ضريب همبستگي بين دو متغير 
 صورت گرفته يها  بررسي.دار شده است ه رابطه بين دو متغير مذكور معني مراتع نشان داد كتخريب

هاي ترويجي بر ميزان مقابله با  نشان داد كه شركت در كلاس) 1385(و متولي ) 1376(توسط حاجيان 
تايج ن. يد قرار گرفته استيتخريب مراتع موثر بوده است كه اين مطلب در تحقيق حاضر نيز مورد تا

هاي آموزشي و مقابله با تخريب مراتع حاكي از آن است  كارگاههمبستگي بين دو متغير ميزان استفاده از 
هاي  برداران از كارگاه هيعني هر چه ميزان استفاده بهر. كه بين دو متغير مذكور رابطه مثبت وجود دارد

هاي انجام  بررسي. ده استشنيز بيشتر ده، در نتيجه ميزان مقابله آنان با تخريب مراتع شآموزشي بيشتر 
 جلوگيري از هاي آموزشي بر نشان داده است كه كارگاه، 2009 در سال .shahvali et al شده توسط

 ولي در تحقيق انجام شده ، شده استييدباشند كه در تحقيق حاضر نيز اين مطلب تا تخريب مراتع موثر مي
  . شده استرد مطلب اين) 1385( توسط نظيفي

هاي آموزشي، ميزان ارتباط با   كه متغيرهاي شركت در كلاسدست آمده حاكي از آن است هبتايج ن
هاي عملي، ارتباط با متخصصان  ي، استفاده از آموزشدار مرتعهاي موفق  رهبران محلي، بازديد از طرح

برداران   بر بهرههاي ترويجي نقش مثبتي ن منابع طبيعي و استفاده از فيلمموضوعي، دفعات تماس با مروجا
 درصد از تغييرات متغير 64كه متغيرهاي مذكور  ضمن اين .اند در مقابله و جلوگيري از تخريب مراتع داشته

  .اند ين نمودهيوابسته را تب
  

  پيشنهادها
 درصد تغييرات ميزان مقابله با تخريب مراتع 35نشان داد كه متغيره  يج رگرسيون چندنتابا توجه به  -

مبني تحقيق توصيفي حاصل از  نتايج  همچنينوتبيين نموده است هاي آموزشي  ركت در كلاسمتغير شرا 
هاي آموزشي تاثير زيادي در آگاهي، ايجاد نگرش مثبت و مهارت  كه متغير شركت در كلاس اينبر 
ه از  با استفادويژه هاي آموزشي بيشتري به گردد كلاس لذا پيشنهاد مي،  داشته است مراتعبرداران بهره
  ميزاندر خصوصترتيب جزء اولويت دوم   بحث گروهي كه بههاي آموزشي همچون استفاده از شيوه

 - بوده استمقابله با تخريب مراتعهاي آموزشي و ترويجي در زمينه  شيوه در برداران مراتع بهرهمشاركت 
ي نيز در اين دار مرتعق هاي موف طرح همچنين با توجه به گام سوم در رگرسيون چندگانه از .برگزار گردد

  . استفاده گردد بيشترزمينه بهتر است
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هاي  كلاس درصد تغييرات ميزان مقابله با تخريب مراتع را دو متغير شركت در 47كه   با توجه به اين-
ولين امر و ومسگردد   لذا پيشنهاد ميآموزشي و نيز ميزان ارتباط با رهبران محلي تبيين نموده است،

هاي  روشوده تا با توجه به نظرات آنان از ي تماس بيشتري با رهبران محلي برقرار نممتخصصان موضوع
  .ان داشته باشددار مرتعآموزشي استفاده گردد كه مطابقت بيشتري با نيازهاي 

 منابع كارشناسانكننده آن است كه ميزان تماس با  حقيقات توصيفي بيان از تدست آمده هنتايج ب -
  در مناسبترويجي -آموزشيهاي   مراتع استان سمنان پيرامون شيوهبرداران رهديدگاه بهطبيعي از 

گردد كه  پيشنهاد مي در اولويت دوم قرار دارد، لذا 6/23 با ضريب تغييرات جلوگيري از تخريب مراتع
متخصصان موضوعي و مروجان منابع طبيعي تماس بيشتري در خصوص آموزش مقابله با تخريب مراتع با 

  .داران برقرار نمايندبر بهره
  

  منابع و ماخذ
مورد (برداري صحيح مراتع  ترويج منابع طبيعي و نقش آن در توسعه حفاظت و بهره). 1376. (حاجيان، م .1

ارشد ترويج و آموزش كشاورزي  نامه كارشناسي پايان). داري در شهرستان سميرم هاي مرتع پژوهي طرح
  .حد علوم و تحقيقات تهراندانشكده كشاورزي، دانشگاه آزاد اسلامي وا

بررسي عوامل مؤثر بر مشاركت فعال مجريان در تحقق ). 1384. (زاده، ع ، و علي.، عباسي، ع.حجازي، ي .2
مؤسسه : تهران. داري ايران هاي ملي مرتع و مرتع سومين همايش. هاي طرح تعادل دام و مرتع برنامه

 .ها و مراتع كشور تحقيقات جنگل

  .336صفحه. دانشگاه تهران: تهران. توسعه و ترويج روستايي). 1375. (شهبازي، ا .3
  .دانشگاه تهران: تهران. هاي آن در ايران حل مراتع، مسايل و راه ).1381. (كردواني، پ .4
. بررسي موانع و مشكلات حفاظت از منابع طبيعي استان سمنان با رويكرد ترويج). 1385. (متولي، ح .5

   .69-77، صفحه 71جنگل و مرتع، شماره 
  .34انتشارات دانشگاه تهران، صفحه : تهران. يدار مرتعمرتع و ). 1384. (مقدم، م .6
سند توسعه منابع طبيعي و ). 1388. ( و كامور، ع،.ه. ، حيدري، س.ع. ، حسيني، س.ح. ميرعماد، س .7

  .54انتشارات نفيس، صفحه : سمنان. 1404آبخيزداري استان سمنان در افق 
. ان دشت مغاندار مرتع نقش ترويج در پيشبرد طرح تعادل دام و مرتع در بين بررسي). 1385. (نظيفي، ح .8

 دانشكده كشاورزي، دانشگاه آزاد اسلامي واحد  ترويج و آموزش كشاورزي،ارشد نامه كارشناسي پايان
  .علوم و تحقيقات تهران

ز عوامل در استان عوامل تخريب مراتع و سهم هر يك ا). 1386. ( و اسديان، ق،.، سلگي، م.وجداني، ح .9
  /http://www.rifr-ac.ir: قابل دسترس در. همدان

10. IFAD. (2007) . Combating range degradation: The experience of IFAD. Retrieved 
from http://www.ifad.org 



 1388، تابستان 2سال دوم، شماره ، ترويج و اقتصاد كشاورزيمجله  38 

11. Shahvali, M., Poursaeed, A., & Shafizade, M. (2009). Lecture and workshop modes 
comparison on rangeland developments: The case of Iran. Journal of Natural 
Resources and Life Science Educations, 38, 1-10. Retrieved from 
http://www.jnrlse.org 

12. Hegde, N. G. (2005). Traditional extension methods in modern agriculture, 45-47. 
Retrieved from www.baif.org.in/aspx_pages/pdf 

13. Sobrero, M., Patricia, G., Craycraft, C. (2008). Extension embraces new technology. 
Virtual communities of practice: A 21st century method For learning, Programming, 
and developing professionally Journal of Extension, 5(46). Retrieved from 
www.joe.org. 

 
 
 
 
  


	Shomareh-sum88.pdf

