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 Islamic Marketingمروری بر پژوهص های مىتطر ضده در مجله بیه المللی 
 
 

 2فاطمه محتاجعلی ،*1ضهىاز وایب زاده

 یضد،ایشاو ی،دايؾگاه آصاد اعلاه یضد،وادذ  ی،باصسگاي یشیتشوه هذاعتاد، گ 1
 یضد،ایشاو ی،دايؾگاه آصاد اعلاه یضد،وادذ  ی،باصسگاي یشیتشوه هذاسؽذ، گ یدايؾجىی کاسؽًاع 2

 
 
 

 10/53/2051تاریخ انتشار آنلاین:      10/53/2051تاریخ پذیزش:      50/21/2052تاریخ دریافت: 

 چکیده 
پژوهؼ داضش با هذف بشسعی هشوسی تذمیمات هًتؾش ؽذه دس صهیًه باصاسیابی اعلاهی دس یکی اص ههمتشیى هجلات  هدف:

 بیى المللی ایى دىصه با دغذغه استمای بیًؼ هذمماو ػلاله هًذ به ایى هىضىع ايجام ؽذه اعت.
 Islamicؽذه دس هجله بیى المللی  ایى پژوهؼ که دس صهشه تذمیمات تىصیفی اعت که به هشوس پژوهؼ های يمایه روش:

Marketing  .هی پشداصد 
: ههمتشیى يىیغًذگاو ایشايی، کلمات کلیذی پشکاسبشد و کؾىسهای فؼال دس ايتؾاس يتایج پژوهؼ های ػلمی دس لالب ها یافته

ه عاله ایى هجله بشسعی و همالات هشوسی، تجشبی و عشهماله دس کًاس فشاخىاو های هجله و تؼذاد همالات هًتؾش ؽذه عی ػمش عیضد
 اسائه ؽذ.

: هشوس پژوهؼ های هًتؾش ؽذه دس ایى هجله يؾاو اص تىجه سوصافضوو هتفکشاو ػلن باصاسیابی به هغائل باصاسیابی وتیجه گیری
اعلاهی و سفتاس هصشف کًًذه هغلماو داؽته و ايتؾاس يتایج کاسبشدی پژوهؼ دس دىصه های هىضىػی هختلف، هغیش تىعؼه 

 یابی اعلاهی و استمای بیًؼ هذیشاو و تصمین گیشيذگاو باصاسهای اعلاهی سا تغهیل هی عاصد.باصاس
 : باصاسیابی اعلاهی، تذمیك هشوسی، همالات پش اعتًاد، بهاس تذمیمات ػلمی واژگان کلیدی
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 مقدمه
هی باؽذ؛ اص هًظش  عىدآوس ؽکلیبه  یهؾتش یاصهایي یو اسضا یًیب ؼیپ ،ییؽًاعاکه هغئىل  یتیشیهذ ًذیفشآ به ػًىاو یابیباصاس
 یاعلاه یبا آهىصه ها غایشتیه بشهی ؽمشد دس صىستی کهاهشاس هؼاػ ايغاو  یبشا یهًبؼدايغته و  یاتید یتجاست سا اهش اعلام که

سا به دلت هغلماياو  یبک صيذگکه اعلام ع ییاص آيجا (.Hashim & Hamzah,2014يذاؽته باؽذ يیض هىسد تاییذ و تمذیش اعت)
هشجغ هغتًذ،  یکه دو هًبغ اصل ث،یبش اعاط لشآو و دذ ذیبايیض  یابیباصاسفؼالاو دىصه سفتاس  دعتىسکاس و ،تؼشیف و تبییى يمىده

 جؼبه ابضاس يغبت به یاعلاه ذگاهید (.Wilson,2012کاهشوا گشديذ)خىد  ویو آخشديیىی  یتا دس صيذگ هغلماياوتا  ؽىد تیهذا
سا دس  یمیػم دسکهی تىايذ و هؼاصش  یاعلاه یابیادغام هش دو باصاسهتفاوت يیغت و  یابیهؼاصش باصاسهشعىم و  ختهیآه اص یابیباصاس

 ,Zarrad & Debabi)هغابمت داسد یاعلاهاص  یآوسد که با دسک فؼل یبه اسهغاو ه جؼبه ابضاس باصاسیابیاص ػًاصش  کیهىسد هش 
 بکاسگیشی هفاهین غالب و پایه ای باصاسیابی هشعىم هغتلضم تىجه بهػلاوه بش  ،هغلماو یسفتاس هؾتش ؽایغته بش تیشیهذ .(2015

سا تؾکیل هی  تجاست یایدس دي شهغلماياویغ یهغلماياو و دت تیهىفم یضه ای اص اصىل و عًت های الهی اعت که ػًاصش اصلیآه
هذسو  یتجاس یها ىهیو هن اص ؽ یاعلاه یعًت اتیکه هن اص اله یا کپاسچهی نیهفاه(؛ Sergius Koku & Jusoh,2014دهذ)

کادهه اصبیًؼ هتخصصاو باصاسیابی سا  تىايذ یه ذ،یآ یبه دعت ه  دس هىسد یذیاسصؽمًذ جذ استما داده و سویکشد یو ػمل کیًظش آ
دلال و دشام  یهشصبًذ یؼًی ،یاعلاه یابیسهشبىط به باصا هغائل(. Hossain et al.,2018)اسائه دهذ سفتاس هصشف کًًذه هغلماو
هغالؼات هی تىايًذ  غاتیدس تبل ایصذالت و دهمچًیى و  ؼتیهًغبك با ؽش ی( و سفتاس تجاسیًايیاعم یدس تجاست بذوو سبا، غشس )ب

و به دعت آوسدو و غیش اعلاهی  یاعلاه یتجاس یها ىهیاص ؽ بشآهذهدايؼ گغغته  ىيذیبا هذف پ سا یاعلاه یابیباصاس ًهیدس صه ًذهیآ
(؛ بش ایى اعاط پژوهؼ های هتؼذدی به بشسعی Ghazali & Mutum, 2016دس جاهؼه هتفکشاو باصاسیابی هذایت کًًذ) شػیپز

تفاوت ها و ؽباهت ها، سویکشدها، سويذها و پاساداین های داکن بش باصاسیابی اعلاهی هتمشکض ؽذه و يتایج تذمیمات هتفکشاو ایى 
دس لالب پژوهؼ های هشوسی و تجشبی دس عغخ هلی و بیى المللی به چاپ سعیذه اعت. یکی اص جاهغ تشیى هجلات ایى دىصه 

هشتبظ با آو  یها شؽاخهیو ص یابیدىصه باصاسبه ايتؾاس تذمیمات  2414اعت که اص عال   Islamic Marketingدىصه هجله وصیى 
 ای یکم به پژوهؼ هایکًذ که  یسا هًتؾش ه یمالاتیافته و هگغتشػ  ضیي یسؽته ا ىیب یداهًه آو به کاسها ىیهمچً هی پشداصد؛

یی و باسػ های فکشی اجشا یکتاب، هصادبه ها یبشسع ،یهغالؼات هىسد ،تذمیك اتیادب یهذىس، بشسع هیيظش ،یهفهىه ،یفیک
 یابیباصاسدس صهیًه باصاسیابی اعلاهی،  كیتذم یو سوػ ها کاسبشد ه،یتىعؼه يظش .دس هىضىع باصاسیابی اعلاهی پشداخته باؽًذ

و  یلىاصم بهذاؽت ،یو بهذاؽت یؾیآسا ،یداسوعاص و تذمیمات هشبىط به صًایغ دلال ییغزا هىادی، هذصىلات و خذهات اعلاه
ی دس صهشه هىضىػاتی ًذاسید و علاهت یهؼًى یگشدؽگش ،یيىاص ههماو، و وسصػ یعشگشه ،یهذ، عبک صيذگ هًش، ىیتاه شهیصيج

چًذفشهًگ  ،ییلىم گشا او،یاد ىیباستباط  ،ی آياوػباد یهًاعک هغلماياو و الگىها هغتًذ که ایى هجله هىسد تىجه لشاس هی دهذ؛
ی اص عشفصل های هىسد تاییذ ایى هجله بىده و دس عی عیضده عال به سفتاس و اخلاق اعلاه ىیلىاييیض دس کًاس  و فشهًگ هتمابل ییگشا

 فیاص عدس دىصه باصاسیابی اعلاهی،  ؾگاهايهیيىآوسايه و پ غ،یبذ یهؾاسکت ها ایی الذام کشده که ضمى تىعؼهايتؾاس يتایج پژوهؼ ه
با اعلام و هغلماياو دس  ی عاصيذهىيذهایپ به یابیهخاعباو باصاس یاصهایپشداختى به ي کشده و ػلاوه بشاص عًت ها اعتمبال  یگغتشده ا

هتمشکض ؽذه اعت. هذف اص تذمیك داضش هشوس ادبیات ػلمی هًتؾش ؽذه دس ایى هجله و اسائه چاسچىب کاسبشدی عشاعش جهاو 
بشای هذممايی اعت که با هذف تىعؼه سویکشدها و يظشیه های باصاسیابی بشای هصشف کًًذه هغلماو به تىعؼه ػلمی باصاسیابی و 

 ال سؽذ دس ديیا همت هی گماسيذ. سفتاس هصشف کًًذه ای با بیؾتشیى آهاس جمؼیتی دس د

 مرور مفاهیم مىرد پژوهص
 یالملل ىیهجله ب ،2یاعلاه یو بشيذعاص یابیباصاس یالملل ىیبؽاهل هجله عه هجله  دس یاعلاه یابیدس هىسد باصاس تذمیمات
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هجله باصاسیابی عه هجله، فمظ  ىیا ىیدس بدس عغخ ديیا هًتؼ هی ؽىيذ؛  4یاعلاه یابیو هجله باصاس 3یو تجاست اعلاه یابیباصاس
پىط هیو يما ىیآيلا هذاسک کاهل یداسااعلاهی   یاعتايذاسدها کشده و اصعىس هذاوم همالات خىد سا هًتؾش  هاعت که ب ؽذه دس اعکى

 عشفاص  یو با اعتمبال گشه یساه ايذاص :;:>عال بهشه هی بشد؛ ایى هجله که به صباو ايگلیغی دس بالا  تیفیبا ک یعاص هیيما
. هغیش اسصیابی و چاپ همالات دس ایى هجله بشخىسداس اعت ییؽهشت بالاهىاجه ؽذ اص و هتخصصاو دس عشاعش جهاو  اویدايؾگاه

يغبت به همالات و با بهشه هًذی اص سویکشدی ايتمادپزیش فشاهن کشده سا هذمماو و باصسگاياو  او،یدايؾگاه یبشا ی ػلمیگفتگى فضای
و بهبىد  یابیباصاس یها یتىعؼه تئىس باصتاببش  یو جمؼ یاص سؽذ فکش ًاویاعم یخىد بشاػمش ىم عه به دهه با وسود هجل، هًتؾش ؽذه
  هتمشکض ؽذه اعت. یجاهؼه اعلاه بافت آيها دس یکاسبشد ػمل
دس دىصه های هىضىػی کغب و کاس، هذیشیت و دغابذاسی به چاپ  2423تا  2414هماله ای که عی عالهای   814اص بیى 

یغًذگايی که ههمتشیى آيها  774هماله به صىست هشوسی و چهاس عشهماله و  44تؼذاد  سعیذه، هماله به صىست پژوهؼ تجشبی اص يى
 بش اعاط تؼذاد ايتؾاس به ؽشح يمىداس یک هغتًذ، دیذه هی ؽىد.

 

 
یه وىیسىدگان بر اساش تعداد مقاله1ومىدار   ( مهمتر

 
 42 6اعتاد تمام صيجیشه تاهیى دس دايؾگاه هالضی با اچ ایًذکظ 5هماله هًتؾش ؽذه خاين صیلايیپشکاستشیى يىیغًذه و داسای یاصده 

اعت که بش لجغتیک و تاهیى هىاد غزایی دلال، بشيذعاصی هذصىلات دلال و تىسیغن پضؽکی دس باصاس هصشف کًًذه هغلماو 
 2417دس عال « فشصت ها و چالؼ های لجغتیک دلال»اعتًاد تذت ػًىاو  164هتمشکض بىده و پش اعتًاد تشیى هماله وی با 

(Zailani et al.,2017 هتمشکض بش )سویکشد لجغتیکاتخار  دس یدس هالض کیلجغت یؽشکت ها یچالؼ ها و فشصت ها یبشسع 
یغًذهدلال اعت دمل و يمل،  كیدلال اص عش ییغزاهذصىلات  یکپاسچگیدس دفاظت اص  یذیيمؼ کل کیلجغت ؛ اص دیذ ایى يى

و بشسعی آیًذه ایى گىيه ؽشکت ها هی  کًذ یه فایا ییبه همصذ يها ذویتا سع ىیتاه شهیهًاعب دس عىل صيج ییو جابجا یعاص شهیرخ
 تىايذ هغیش تىعؼه باصاس هىاد غزایی دلال سا تغهیل کًذ.

بش اعاط ؽکل دو هی باؽذ و   Islamic Marketingهماله فؼالتشیى کؾىس دس چاپ همالات دس هجله 282کؾىس هالضی با 
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هماله لشاس داسد؛ پًج هىسد اص پش  53پظ اص آو ايذويضی و پاکغتاو دس همام های دوم و عىم لشاس داسيذ و ایشاو دس همام چهاسم با 
ؼذدی اعتًادتشیى همالات يىیغًذگاو ایشايی به ؽشح جذول یک يؾاو هی دهذ هتفکشاو ایشايی دس دىصه باصاسیابی اعلاهی هبادث هت

 سا هىسد تىجه لشاس داده ايذ.
 

 
یه کطىرها بر اساش تعداد مقاله2ومىدار   ( مهمتر

 
گغتشدگی هىضىػات هىسد پژوهؼ دس تذمیمات پژوهؾگشاو ایشايی سا هی تىاو به اهمیت هبادث هختلف باصاسیابی اعلاهی دس 

س بشسعی های تجشبی و هشوسی خىد بش دىصه کؾىسی اعلاهی و با فشهًگ تذمیك و پژوهؼ يغبت داد که باػث ؽذه هذمماو د
های هتًىػی اص تذمیمات هشبىط به باصاس هصشفی هغلماياو هتمشکض ؽذه و به ديبال تىعؼه هفاهین باصاسیابی اعلاهی دس صهیًه سفتاس 

 ًذ.هصشفی هذصىلات لىکظ، سفتاس خشیذ دوعتذاس هذیظ صیغت، خذهات بايکذاسی الکتشويیک، عفش و يیض اهذای خىو باؽ
 

یه وىیسىدگان ایراوی بر اساش تعداد استىاد1جدول  ( مهمتر
 ػًىاو هماله يىیغًذگاو عال چاپ تؼذاد اعتًاد

بهاس تیمىسپىس، کاهبیض دیذسصاده  2411 75
 هًضایی

The impact of culture on luxury consumption behaviour among 
Iranian consumers 

فشوصايفش، هلیذه عیاوؽی، ػبذاله  2419 33
 یاعش ؽشیفی

Effect of Islamic values on green purchasing behavior 

 Customer satisfaction factors (CSFs) with online banking services in تىسج صادلی، کاهبیض دیذسصاده هًضایی 2414 33
an Islamic country: I.R. Iran 

يذا عمیؼیهذمذسضا جلیلىيذ،  2412 34  Perceived risks in travelling to the Islamic Republic of Iran  

 Role of religious beliefs in blood donation behavior among the پشوايه چاسعتاد 2416 29
youngster in Iran: A theory of planned behavior perspective 

 
ًتؾش ؽذه دس ایى هجله هىسد تىجه هتفکشاو لشاس گشفته اعت به ؽشح جذول دو ههمتشیى کلمات کلیذی که دس پژوهؼ های ه

يؾاو اص اهمیت دیًذاسی، اعلام، دلال، هصشف کًًذه هغلماو و بايکذاسی اعلاهی به ػًىاو هىضىػات هىسد تمشکض پژوهؾگشاو 
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https://www-scopus-com.bbibliograficas.ucc.edu.co/record/display.uri?eid=2-s2.0-84987768377&origin=resultslist&sort=cp-f&src=s&st1=journal+of+Islamic+marketing&nlo=&nlr=&nls=&sid=049cb9a5e65b0a86a57c93308f2d02be&sot=b&sdt=cl&cluster=scoaffilctry%2c%22Iran%22%2ct&sl=38&s=SRCTITLE%28journal+of+Islamic+marketing%29&relpos=4&citeCnt=29&searchTerm=
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ى پشتکشاس تشیى کلمات کلیذی هؾاهذه هی دس دىصه های هختلف باصاسیابی اعلاهی داسد؛ کلمه کلیذی هالضی و پاکغتاو يیض دس بی
 ؽىد و جای ایشاو و سفتاس هصشف کًًذه هغلماو ایشايی دس ایى فهشعت خالی اعت. 

 
یه کلمات کلیدی بر اساش میسان استفاده2جدول  ( مهمتر

 تؼذاد تکشاس کلمه کلیذی سدیف
 93 باصاسیابی اعلاهی 1
 78 دیًذاسی 2
 63 اعلام 3
 58 هالضی 4
 54 سفتاس هصشف کًًذه 5
 49 دلال 6
 46 بايکذاسی اعلاهی 7
 46 هصشف کًًذه هغلماو 8
 45 باصاس دلال 9

 33 يگشػ 14
 32 هزهب 11
 31 باصاسهای اعلاهی 12
 34 سضایت هؾتشی 13
 29 غزای دلال 14
 27 پاکغتاو 15
 27 لصذ خشیذ 16
 27 اػتماد 17
 25 اخلاق کغب و کاس اعلاهی 18
 24 گشدؽگشی دلال 19
 24 باصاسیابی خذهات هالی اعلاهی 24
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هماله هی باؽذ که بیؾتشیى تؼذاد هماله هىسد  241با تؼذاد  2422( بهاس تذمیمات دس ایى هجله، عال =بش اعاط يمىداس )
ؽذو تجاست دلال و  یجهاي» يؾاو هی دهذ؛ دس ایى عال فشاخىاو هشبىط بهاسصیابی و پزیشػ سا اص ابتذای ػمش ایى هجله 

صیشؽماسه  12هًجش به جزب ػلاله پژوهؾگشاو و ايتؾاس « یابیو باصاس یتجاس کاسکشددس دال تذىل و  یلايىي غتنی: اکىعیگشدؽگش
کشوياویشوط: تاثیشات و »صذوس فشاخىاوالذام به  19-همضهاو با اپیذهی کىویذ 2421دس ایى هبذث ؽذه اعت. ایى هجله دس عال 

« و هصشف کًًذگاو هغلماو یاعلاه یکاوػ دس باصاسها»يیض ویژه ياهه  2411يمىده و دس عال « کاسکشدهای آو دس باصاسهای هغلماو
 اختصاؿ داد. اهاسات ی دساعلاه یابیباصاس یهمالات هًتخب کًفشايظ جهاي سا به ايتؾاس

 بحث و وتیجه گیری
ی ػمش پشباس ػلمی ها عال یسا که تىعظ هجله ع هغیش ػلمی ايتؾاس پژوهؼ های هشبىط به دىصه باصاسیابی اعلاهی كیتذم ىیا

يتایج پژوهؼ های خىد دس ایى دىصه به ايتؾاس  لیها ی کهغًذگايیيى بشای یاعلاػات هًاعب ىیو همچً کشدهثبت ؽذه گضاسػ  آو
هشبىط به  ذیهىضىػات جذ تذمیك بش سویسا به  یاعلاه یابیوهاو دىصه باصاسدايؼ پژاسائه هی دهذ. پژوهؼ هشوسی داضش  هغتًذ

اص تىعؼه دايؼ  ،یهمالات هفهىه یبشا ؾتشیب یفشاهن کشدو فضا باباصاسهای اعلاهی و هصشف کًًذگاو هغلماو دػىت کشده و 
دلال هذصىلات دس هىسد  سویکشدهای يىیىو  نیبذث دس هىسد هفاه یبشا ياهه ژهیو اختصاؿ. هی کًذ تیدما یاعلاه یابیباصاس

ی اعلاه یابیدس صًؼت باصاس یؾتشیهتخصصاو بدس باصاسهای اعلاهی هًجش هی ؽىد هی تىايذ  صًؼت هذبىب دلال که به تىعؼه
 یوالؼ یاصهایو ي ظیدسک بهتش اص ؽشا به پژوهؼ و کاس تجشبی دس ایى صهیًه ػلاله هًذ عاخته و صهیًه عاص استمای عشاعش جهاوسا اص 

عاصی دس پایگاه  هیيما با Islamic Marketingهجله  ؽىد یه ؾًهادیپ ىیهمچً ؛باؽذ هصشف کًًذگاو هغلماو و باصاسهای اعلاهی
هذمماو و ايذیؾمًذاو ػلاله هًذ به باصاسهای هصشفی  یدعتشع ،همالات خىد هیآصاد به کل یدعتشعایجاد اهکاو و  های هؼتبش ػلمی

 یها پژوهؼ یتخصص یفصلًاهه ػلمبل تىجهی دس دهه های اخیش بشخىسداس بىده ايذ سا تغهیل عاصد. هغلماو که اص سؽذ لا
 ،یهبادلات ػلم جادیا ًهیو با هذف فشاهن يمىدو صه ضدی یدايؾگاه آصاد اعلاه یباصسگاي تیشیتىعظ گشوه هذکه  یاعلاه یابیباصاس
ػمل(  و یو اعلام )دس تئىس یابیبه استباط باصاس ىیيى یکشدهایسو ًهیاعلاػات دس صه غیاستماء و تىعؼه دايؼ، ايتؾاس و تىص غ،یتجم

لشاس گشفته  یهىسد بشسع یو اخلال یًیکه اص هًظش د یابیهىضىػات هشتبظ با دىصه باصاس، خىد سا آغاص يمىده تیفؼال ;:<;اص تابغتاو 
 هیيظش ،یهفهىه ،یفیک ای یاص يىع کم یبه صىست تجشب ی کهماتی. تذمدهذ یسا پىؽؼ ه یا سؽته ىیب ماتیتذم ژهیباؽًذ، به و

هىسد اعتمبال بىده و با  باصاسهای اعلاهیسوص  یاصهایييىآوسايه هتمشکض بش هىضىػات  بىده و لیو فشاتذل یهذىس، هغالؼات هىسد
و  یيىاص ، ههماویاعلاه یهًش و عبک صيذگ ،یکالا و خذهات اعلاه یابیباصاس ايتؾاس يتایج تذمیمات ػلمی دس صهیًه های

تجاست با جهاو  ،یسفتاس و اخلاق اعلاه ىیلىاي ،یدس کغب و کاس، کغب و کاس جىاهغ اعلاه یػباد یالگىها ،یاعلاه یگشدؽگش
و  یداسوعاص ،یاعلاه یابیباصاس ختهیآه ،یاعلاه یابی گاهیو جا یهصشف، بشيذعاص یکًًذه هغلماو و الگىها اعلام، هصشف
اص پژوهؾگشاو و  یاعلاه یًیو کاسآفش یيىآوس ،یاعلاه یهال یابیدلال، باصاس ىیتاه شهیدلال و صيج یاباصاسه ،یبهذاؽت اعلاه

  هذمماو دػىت هی کًذ صهیًه تىعؼه ػلن باصاسیابی اعلاهی سا اص هغیش پژوهؾی فشاهن عاصيذ.
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