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 چکیده
ین ایجاد وکاری نو های کسب های خلاقانه و نوآورانه، مدل شود و با استفاده از ایده اندازی می وکار راه فرآیند کارآفرینی، یک کسب: در زمینه

ها و  این فرآیند، به عنوان یکی از عوامل مهم توسعه اقتصادی در بسیاری از کشورها شناخته شده است و بسیاری از دانشگاه .شود می

 توسعه کارآفرینی، خط مشی گذاری کارآفرینی، رشد حال در اهمیت به با توجه .دهند هایی در این زمینه ارائه می مؤسسات آموزشی دوره

 های به هدف دستیابی و بیشتر کارآفرینان با کارآفرینانه اقتصاد یک ایجاد به بتوان تا دارد دقیق مبنای به یک نیاز تئوریک ةجنب از

 و محصولات ها، ایده پویا اقتصاد یک در زیرا را دارد، کلیدی نقش امروزه رقابتی اقتصاد در کارآفرینی. کرد کمک کشور در شده تعیین

 به باید( گذار سرمایه و کننده مصرف تولیدکننده، از اعم) اقتصاد صحنه در فعال عناصر تمام جهت، این از و تغییرند الح در همواره خدمات

 امری را آن به توجه که کند می جلوه اقتصادی فرایندهای در بیشتر قشر این نقش جامعه در زنان حضور با نیز طرفی از. بپردازند کارآفرینی

 .نماید می ضروری

زنان در بین زنان کارآفرین  نقش محوریت با اقتصادی کارآفرینی خط مشی گذاری الگوی : هدف اصلی تحقیق حاضر نیز طراحیهدف

 به که است بنیاد داده سازی مفهوم نظریه استفاده مورد راهبرد و بوده کیفی رویکرد حاضر دارای استان آذربایجان شرقی است. مطالعه

 .است پرداخته اکتشافی رویکردی با کنشگران تفاسیر به وجهت با کیفی های داده گردآوری

دانشگاهی و  خبرگان از گروه این تعیین و پژوهش این های نمونه تعیین باشد. برای می کیفی تحقیقات نوع از پژوهش این :ها روش

 20 نظری اشباع حد به رسیدن و روش این از استفاده با نمونه حجم شده است و استفاده هدفمند گیری نمونه روش کارآفرینان اقتصادی از

 نظریه مند نظام رهیافت با ها داده تحلیل و تجزیه. است نیمه ساختمند و عمیق مصاحبه اطلاعات گردآوری ابزار. است گردیده تعیین نفر

 .است شده انجام بنیاد داده

کارآفرینی اقتصادی  فضای مختص که ها مصاحبه از ستخرجم عبارات باز، کدگذاری مرحله در بنیاد، داده نظریه رویکرد : مطابقها یافته

 نمایش مرحله در. است گردیده شناسایی طبقه 11 محوری کدگذاری در و شده مفهوم خلاصه 40 و اصلی کد 121 در که باشند می زنان

 با پژوهش اعتبارسنجی. است شده طراحی دسته در شش کلیدی کدهای بندی دسته با پاردایمی الگوی مطابق نظر مدل مورد بصری،

 . است شده انجام و تأییدپذیری، اطمینان قابلیت پذیری، انتقال اعتبارپذیری، معیار چهار از استفاده

 قرار گیرد عمل مبنای اقتصادی با محوریت زنان کارآفرینی برای ریزی برنامه و تحلیلی ابزار عنوان به تواند می ارائه شده : مدلگیری نتیجه

کارآفرینانه  وکارهای کسب در به پایداری دستیابی جهت در اقدام و مشکل حل بسترسازی، به اصولی و منطقی ای گونه به نآ تا بر مبنای

 .شود پرداخته زنان
 

  .گذاری، کارآفرینی، کارآفرینی اقتصادی، خلاقیت و نوآوری مشی خط :یدیکل واژگان
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 دمهمق

ی ها اقتصاددانان نخستین کسانی بودند که در نظریه

اقتصادی خود به تشریح کارآفرین و کارآفرینی پرداختند و 

تمامی مکاتب اقتصادی به نحوی کارآفرینی را در 

اند )بارث و  های اقتصادی خویش تشریح نموده نظریه

(. کارآفرینی از مباحثی است که در تمامی 2021، 1ذالکات

سال به این  20ابعاد توسعه اقتصادی و اجتماعی از حدود 

وکار مطرح شده است  لاً در دنیای تجارت و کسبطرف عم

(. کارآفرینی، 102: 1331)پسندیده فرد و کیانی ماوی، 

های نوین و سودآور و  دهی تولید و اعمال شیوه سازمان

های اقتصادی است  مقابله با خطرات احتمالی در فعالیت

(. کارآفرینی تلاشی 1: 1383)لاریجانی و شعبانی نژاد، 

های  اد ارزش از طریق شناخت فرصتاست برای ایج

های  شغلی، مدیریت، ریسک مناسب و استفاده از مهارت

مدیریتی و ارتباطی به منظور بسیج نمودن منابع انسانی، 

(. 2020، 2مالی برای به ثمر رسیدن یک پروژه )کورپیسا

های کارآفرینی تأثیر زیادی بر اقتصاد و کارآفرینان  فعالیت

ورهای در حال توسعه نیز بسیار داشته و حتی برای کش

 (.2011، 3حائز اهمیت است )ارتونا و گیورل

به معنای  4ی کارآفرینی از کلمه فرانسوی است واژه

( 2004) 5نشأت گرفته است. کورکت« متعهد شدن»

کارآفرینی را فرایند پویایی از تغییر بینش و بصیرت با 

، داند )قاسم نژاد مقدم و سیدی ابتکار و نوآوری می

( کارآفرین را نیروی محرکه 1334) 1(. شومپیتر1383

داند و معتقد است که نقش  اصلی در تولید اقتصادی می

های تازه  ایجاد ترکیب"کارآفرین عبارت است از نوآوری یا 

داند  می "تخریب خلاق". او کارآفرینی را فرآیند "از مواد

 (. 231: 2020، 1)ذب و ایسان

زمانی نیز، فرایندی است که در این بین کارآفرینی سا

در آن، محصولات یا فرایندهای نوآوری شده از طریق القا و 

ایجاد فرهنگ کارآفرینانه در یک سازمان از قبل تأسیس 

رسد یا به عبارت دیگر مجموعه  شده بـه ظهور می

                                                             
1 Barth and Zalkat 
2 Korpysa 
3 Ertuna & Gurel 
4 Entreprendre 
5 Crockett 
6 Schumpeter 
7 Zeb and Ihsan 

هایی است که از منابع و حمایت سازمانی به منظور  فعالیت

وردار است )عبدالملکی و یابی به نتایج نوآوران برخ دست

ی جهانی  (. بر اساس بیانیه101: 1381همکاران، 

کارآفرینی، یک همبستگی قوی میان رشد اقتصاد ملی و 

سطح فعالیت کارآفرینانه ملی و سازمانی وجود دارد 

(. از جمله 2013، 3؛ ژنگ و اسکاس2015، 8)هیندل

های بستر مناسب برای توسعه کارآفرینی سازمانی  شاخص

امل سبک رهبری، کار تیمی، حمایت کافی مدیران از ش

افراد خلاق و نوآور، سیستم پاداش و تشویق مناسب 

پذیر است بنابراین برای ترویج  کارکنان خلاق و ریسک

روحیه کارآفرینی سازمانی باید شرایط مناسبی در درون 

؛ 1400سازمان وجود داشته باشد )شایستا و همکاران، 

 (.1400ژاد، یاسوری و نوروزی ن

رویکردهای متفاوتی نسبت به کارآفرینی، از جمله: 

شناسی، شناختی و  رویکرد اقتصادی، روانشناسی، جامعه

اکولوژیکی )تلفیقی( وجود دارد. که مبحث اصلی و 

تخصصی در این تحقیق رویکرد اقتصادی کارآفرینی است. 

رویکرد اقتصادی کارآفرینی ابتدا در بطن تئوریهای 

فرانسوا "کارآفرین و کارآفرینی تبلور یافت.  اقتصادی،

زمین را تنها سرچشمه ثروت  "نیکلاس بودو"و  "کنه

در  "بودو"خواندند.  دانستند و کشاورز را کارآفرین می می

های اساسی را در رابطه با  زمینه کشاورزی تمام ویژگی

پیش "دانست و در اثر خود با عنوان  کارآفرینان معتبر می

به تعریف نقش کارآفرینان  "فلسفه اقتصادیدرآمدی بر 

ای با عنوان بررسی نقش  در مطالعه "بارتو"پرداخت. 

پردازان اقتصادی،  کارآفرینی از دیدگاه محققان و نظریه

شش عامل مشترك کارکردی، را به آنان نسبت داد که 

کننده، مالک  اند از نقش معامله گر، هماهنگ عبارت

ور و واسطه. همه اقتصاددانان گیرنده، نوآ محصول، تصمیم

ها را  هایی کارکردی کارآفرینان، آن علاوه بر نقش

کارآفرین را واسطه  "کرزنر"دانند، تنها  دار نیز می سرمایه

 (.81: 1334معرفی نمود )کرمی و آگهی، 

( با بررسی آسیب شناسانه 2015) 10آلتر و داونز

رویکردهای خط مشی گذاری کارآفرینی، به این باور 

رسند که کارآفرینی اقتصادی به دنبال حداکثر سازی  می

                                                             
8 Zheng & Scase 
9 Hindle 
10 Alter and Dawans 
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(. همچنین 30: 1383باشد )ابطحی و همکاران،  سود می

های سود و  کارآفرینان اقتصادی عملکرد خود را با مؤلفه

های  برخی از ویژگی کنند. بازگشت سرمایه ارزیابی می

باشد )سارکوپی و  می 1کارآفرینی اقتصادی به شرح جدول 

؛ 2011، 3؛ دیویس2،2020؛ گالیندو و منز2021، 1باندی

؛ ابراهیمیان و همکاران، 2011، 5؛ فاگربرگ2011، 4تروران

1401.) 
 

 های کارآفرینی اقتصادی ویژگی 2جدول 

 ویژگی ردیف

 مأموریت اقتصادی و تجاری 1

 گیری های قابل اندازه جستجوی ارزش 2

 کننده ارزش است اصل بازار محوری تعیین 3

 تغییر منابع برای سودآوری 4

 مبتنی بر بخش خصوصی و بازار است 5

 کند ها را بازار تعیین می ارزش کار آن 1

 مبتنی بر نیازهای اقتصادی است 1

 های کارآفرینانه است مبتنی بر تلاش 8

 هسته اصلی آن بازگشت سرمایه است 3

 تاکید بر فضیلت تجاری و اقتصادی 10

 زگشت سرمایه و سود استمعیار موفقیت با 11

12 
 رویکرد سنتی: بازار محور و اقتصادی

 رویکرد مالی، رهبری و برنامه )فعلی(: توجه به منابع مالی

 

گذاری توسعه  نظران خط مشی از سوی دیگر صاحب

اقتصادی و کارآفرینی معتقدند که ریشه بسیاری از 

نیافتگی و  مشکلات کشورهای در حال توسعه در توسعه

(. با توجه به نقش 2013، 1ایفای نقش زنان است)لیعدم 

و جایگاه زنان در فرآیندهای توسعه اقتصادی، اجتماعی و 

المللی و  ای، ملی و بین سیاسی در مقیاس محلی، منطقه

نیافتگی زنان ضرورت توجه به توسعه  پیامدهای توسعه

زنان و حتی گاهی تقدم آن بر مردان مورد تأکید قرار 

 (. 38: 2018، 1)مکگرفته است 

                                                             
1 Sahrakorpi and Bandi 
2 Galindo and Méndez 
3 Davis 
4 Truran 
5 Fagerberg 
6 Lee 
7 Macke 

کارآفرینی زنان موضوع خاص و مورد توجه سراسر 

های  جهان است. بسیاری از محققان معتقدند که فعالیت

ای در سلامت اقتصاد  کارآفرینی توسط زنان، نقش برجسته

ها دارد. زنان در زمان کوتاهی توانستند با ورود به  ملت

ی وکار تحولات عظیمی در توسعه اقتصاد عرصه کسب

دهد  کشورها ایجاد کنند. چنانچه آمارها نشان می

های  فعالیت درصد کل 35تا  25های اقتصادی زنان  فعالیت

(. 11: 2020، 8جهان را تشکیل می دهد )کورپیسا

های اقتصادی زنان در جهان و جهت گیری آنان به  فعالیت

های کارآفرینانه به دلایل متعددی از جمله  سمت فعالیت

لال، کسب درآمد، پایین بودن دستمزدها و بیکاری، استق

عدم رضایت از شغل قبلی است. اما عوامل مختلفی در 

ها موثر است. بررسی این  تسهیل و یا تضعیف این فعالیت

تواند در توسعه فعالیت کارآفرینانه زنان نقش  عوامل می

 (.102: 1334مهمی ایفا نماید )گلرد، 

ی کارآفرینی ها هایی در زمینة مدل تاکنون پژوهش

ها از نظر روش علمی  اند که بسیاری از آن صورت پذیرفته

اند  بدون اشارة صریح به زیربنای نظری خود انجام گرفته

( و البته به دلیل 28: 2011و همکاران،  3)اوکباسران

ها انتقادهایی به  ایستایی و چارچوب مفهومی حاکم بر آن

ها نیز  یج آن( و نتا104: 2015، 10ها شده است )هیندل آن

نماید. این  کمتر برای اهل عمل و کارآفرینان کاربردی می

های فرایند  دقتی در مؤلفه نگری و بی ها دچار کلی پژوهش

وکار  ها و محیط ویژة هر کسب کارآفرینی هستند و ویژگی

: 1335اند )خنیفر و همکاران،  اقتصادی را لحاظ نکرده

مینه در کشور (. همچنین، تاکنون پژوهشی در این ز221

وکار و شرایط اقتصادی و  و با توجه به فضای کسب

بالاخص در جهت خط مشی گذاری توسعه اقتصادی و با 

محوریت زنان به صورت اکتشافی در ایران انجام نگرفته 

های  ای در پژوهش است؛ بنابراین، از این نظر نقص عمده

جاری به ویژه در ایران وجود دارد. در این راستا، هدف 

اصلی این پژوهش ارائة مدلی برای کارآفرینی اقتصادی با 

 گیرد. درنظرگرفتن شرایط کارآفرینی زنان صورت می

هایی انجام  در ارتباط با موضوع تحقیق برخی پژوهش

 باشد: ها به شرح زیر می ترین آن شده است که مهم

                                                             
8 Korpysa 
9 Ucbasaran 
10 Hindle 
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( پژوهشی به بررسی موانع 1401چناری و غولی گله )

ارآفرینی در بین زنان انجام دادند اقتصادی و اجتماعی ک

که به این نتیجه رسیدند که بیشتر این زنان بر عدم 

نفس در بین زنان، نگرش و باورهای  خودباوری و اعتمادبه

های دوگانه زنان  غلط جامعه، مشکلات ناشی از نقش

های خانوادگی(، قوانین و مقررات موجود  )مسئولیت

رون سازمانی برای )مسایل حقوقی( و کمبود امکانات د

زنان به عنوان عوامل مهمی بر سر راه زنان جهت 

( در 1400اند. بابایی و همکاران ) کارآفرینی اشاره کرده

مطالعه خود عوامل اقتصادی مؤثر بر کارآفرین شهری، در 

قالب پنج تم اصل: ابزارها و مکانیزم های مالی، اقتصاد 

ها و  هسازی اید هوشمند شهری، مشاغل شهری، تجاری

بازارهای شهری، شناسایی شدند. یاسوری و نوروزی نژاد 

ترین عوامل اثرگذار بر توسعه کارآفرینی زنان  ( مهم1400)

اند از: سطح سواد و دانش فردی زنان  روستایی عبارت

های آموزشی کارآفرینی، کسب  روستایی، شرکت در دوره

ده، های ثانویه، حمایت خانوا درآمد، عامل عضویت در گروه

و  1ونقل. اوجونگ حمایت نهادهای دولتی و عامل حمل

( تحقیقی با عنوان کارآفرینی زنان در 2021همکاران )

آفریقا: بازنگری، روندها و جهت تحقیقات آینده انجام 

دهد که چگونه  ها نشان می دادند. تجزیه و تحلیل آن

های سیاسی و اجتماعی  فرهنگی، نهادی، اقتصادی، زمینه

های مورد استفاده کارآفرینان زن را  استراتژیمنابع و 

ها، منابع و  دهد و به نوبه خود، تعامل بین زمینه شکل می

ها، نتایج کارآفرینی زنان در آفریقا را تعیین  استراتژی

( در پژوهشی زمینه اقتصادی و 2020) 2کند. شارما می

های مختلف  اجتماعی کارآفرینی زنان در هند، بر نقش

توجه  سعه جامعه تمرکز کرده و بر مشارکت قابلزنان در تو

زنان در توسعه اجتماعی ، فرهنگی و اقتصادی کشور تأکید 

( در پژوهشی کیفی به بررسی 2020) 3کند. فان دو می می

کارآفرینی شهری زنان پرداختند. در این مطالعه سه 

کند مقوله اصلی  شاخص اصلی شناسایی و نتایج تأیید می

عوامل علی، عوامل مداخله گر و عوامل فرآیند مدل از 

ای تشکیل شده است. نتایج پژوهش اطلاعات  زمینه

ها و پیامدهای مدل  محققان را در زمینه اهداف، چالش

                                                             
1 Ojong 
2 Sharma 
3 Fando Mi 

توسعه کارآفرینی شهری زنان سرپرست خانوار افزایش 

( در تحقیقی از زنان 2020) 4دهد. شریف امام می

در کشور های اقتصادی در دانشگاه  کارآفرین حوزه

پاکستان به این نتایج رسید که زنان کارآفرین در مقایسه 

با مردان گرایش بیشتری به کار گروهی دارند و 

 ها کمتر است. خودمحوری در آن

در این پژوهش با توجه به آنچه ذکر شد هدف اصلی 

محقق طراحی الگوی خط مشی گذاری کارآفرینی 

بایجان شرقی اقتصادی با محوریت نقش زنان در استان آذر

 باشد. می

 

 روش تحقیق
مطالعه حاضر دارای رویکرد کیفی بوده و راهبرد مورد 

است که به  5سازی داده بنیاد استفاده نظریه مفهوم

های کیفی با توجه به تفاسیر کنشگران با  گردآوری داده

ای با  رویکردی اکتشافی پرداخته است. همچنین مصاحبه

و خبرگان علم مدیریت و اساتید دانشگاهی  -1نفر از  15

زنان کارآفرین انجام شد. مصاحبه با این  -2کارآفرینی و 

 2تا  1افراد با تعیین قرار قبلی انجام گرفت و مصاحبه بین 

ها ضبط شده و  ساعت به طول انجامید. تمامی مصاحبه

برای استخراج نکات کلیدی چندین بار مورد بررسی قرار 

د تکرار در اطلاعات گرفتند.از مصاحبه هجدهم به بع

دریافتی مشاهده و به نقطه اشباع رسیده بود، اما برای 

اطمینان تا مصاحبه بیستم ادامه یافت و پس از آن فرایند 

ها متوقف شد. در اینجا پژوهشگر با  تکرار مصاحبه

هایی مواجه گردید که تکراری بوده و مرتب تکرار  داده

ی اصلی شوند و عامل یا مبحث جدیدی به محتوا می

پژوهش اضافه نگردید و همان موارد قبلی تکرار شد که 

باشد، که محقق به کار مصاحبه  همان نقطه اشباع می

 خاتمه داد.

گانه  تأیید روایی مصاحبه نیازمند رعایت مراحل هفت

برداری،  تعیین موضوع، طراحی، موقعیت مصاحبه، نسخه

 تحلیل، تأیید و گزارش دهی هست. در این پژوهش نیز

گانه انجام گرفته است.  فرایند مصاحبه مطابق مراحل هفت

برای اطمینان از روایی انتخاب موضوع، ادبیات نظری و 

                                                             
4 Sharif Imam 
5 Grounded Theory  
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های انجام شده در حوزه کارآفرینی بررسی  سابقه پژوهش

گردید. برای اطمینان از روایی مرحله گزارش دهی، سعی 

شود از  شده است تا مطالبی که در قالب نتایج ارائه می

ت و درستی بالایی برخوردار باشند. برای کسب صح

اطمینان از اعتبار در مرحله طراحی مقالات و نشریات 

های طراحی مصاحبه مورد  گوناگونی در زمینه روش

ها نیز پژوهشگر  مطالعه قرار گرفت. در زمان انجام مصاحبه

ها و برقراری موقعیت با  در شیوه مطرح کردن سؤال

مشخص و بدون استرس دقت  هماهنگی قبلی در ساعات

زیادی کرده است تا کیفیت و اعتبار موقعیت مصاحبه 

دار نشود. اعتبار تحلیل بستگی به چگونگی  خدشه

ها در مصاحبه دارد، برای تأیید اعتبار  گنجانیدن سؤال

مرحله تحلیل نخست در مورد خود مسئله پژوهش از 

های  دیدگاه مصاحبه شوندگان پرسش شده و سپس سؤال

صاحبه در یک ترتیب خاص هدایت شده است. پایایی م

مصاحبه با استفاده از روش پایایی بین دو کدگذار مورد 

های  بررسی قرار گرفت. پایایی بین کدگذاران برای مصاحبه

صدم به دست آمد. اگر  15انجام شده در این پژوهش برابر 

صدم باشد، قابلیت اعتماد  10میزان پایایی بیشتر از 

 ها مورد تأیید است. کدگذاری

 

 ها یافته

 مند  های پژوهش، مطابق رهیافت نظام منظور تحلیل داده به

 

( از سه گام عمده در روش 1338) 1استراوس و کوربین

نظریه داده بنیاد یعنی کدگذاری باز، کدگذاری محوری، 

 کدگذاری انتخابی بهره گرفته شد.

های کدگذاری باز: گام اول خود شامل چند  یافته

ها، کدگذاری  ها از متن مصاحبه رحله است؛ استخراج دادهم

ها به صورت  ها. در تحقیق حاضر کدگذاری و کشف مقوله

شده  دستی صورت پذیرفتند و با مطالعه مطالب گردآوری

سازی کدهای اولیه وجود داشت. از مجموع  سعی بر یکسان

عبارت  550های انجام شده تعداد بیش از  مصاحبه

کد اصلی )اولیه( خلاصه  121ترتیب در  استخراج و به

مقوله 11مفهوم و  40شدند. این کدها نیز در نهایت در 

ها خود مفاهیم بر  بندی شدند. برای کشف مقوله دسته

شوند که  بندی می اساس ارتباط با موضوعات مشابه طبقه

شود. عناوینی که به  پردازی گفته می به این کار مقوله

تر از مفاهیمی است که  یم انتزاعیده ها اختصاص می مقوله

دهند. مقولات دارای  مجموعه آن مقوله را تشکیل می

توانند مفاهیم را بر  قدرت مفهومی بالایی هستند زیرا می

محور خود جمع کنند. عناوین انتخابی عمدتاً توسط خود 

ترین  اند و سعی بر این بوده تا بیش محقق انتخاب شده

هایی که نمایانگر آن است،  ادهارتباط و همخوانی را با د

کدگذاری باز مرحله اول  2داشته باشند. در جدول شماره 

 و چگونگی تبدیل کدها به مقولات ارائه گردیده است.

 

 مفاهیم مقوله  کشف و اول مرحله باز کدگذاری 1 جدول

 مفاهیم  کدهای اولیه ردیف

1خانوادگی و مذهبی های آزادیها یا  محدودیت 1
 

 حمایت خانواده
 ها خانوادهیا زن سالاری در  مردسالاریسطح  2

 امکانات مالی و غیرمالی خانواده  3

 انوادهحمایت از فعالیت اجتماعی زنان توسط خ 4

 قوانین و نهادهای حقوقی حمایتی از زنان  5
 قانونی یها تیحما

 ای برای کارآفرینان زن قوانین حمایت بیمه 1

 بهبود امنیت زنان در سطح جامعه  1
 امنیت زنان در جامعهارتقاء 

 اجتماعی یها مراودهاحساس آرامش زنان در  8

 رسوم، اعتقادات و عرف متداول جامعه 3
 جامعه اعتقادات و مذهب به توجه

 و فرهنگ مذهبی حاکم بر جامعه یدئولوژیا 10

 کارها و امورات انجام در خلاقیت و نوآوری ابتکار عمل در بانوان کارآفرین 11

                                                             
1 Strauss and Corbin 
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 مفاهیم  کدهای اولیه ردیف
 نوآوری در کاهش زمان و هزینه 12

 ها فعالیتجدید و مناسب  یها وهیشکشف  13

 مهارت برقراری ارتباط صحیح با دیگران 14
 ارتباط برقراری افزایی مهارت

 با افراد کارآفرین  مراودهتعامل و  15

 ر دیگرانب تأثیرگذاریتوانایی  11
 تأثیرگذاریو  یصحبت خوشتوانایی 

 با دیگران یزن چانهتوانایی مذاکره و  11

 ها دانشگاهآموزش و ترویج کارآفرینی و کارآفرینی در مدارس و  18

 زنان های توانمندیآموزشی متناسب با  های دورهبرگزاری  13 کسب دانش آکادمیک

  NGOآموزشی توسط نهادهای علمی و  های کارگاهبرگزاری سمینارهای علمی و  20

 علمی و عمل برای افزایش مهارت و دانش های آموزش 21
 تجربی و عملی های مهارت بهبود

 ملی ع های کارگاهو  آموزی مهارت های دورهبرگزاری  22

 ارتقاء باور جامعه به قدرت و کارایی زنان و ترویج فرهنگ زن باوری 23

 عوامل بیرونی

 توزیع عادلانه مسئولیت و اختیارات در بین زنان و مردان 24

 ی کارآفرینان اقتصادی زن توسط رسانه ها فعالیتمعرفی  25

 اقتصادی  ایه بنگاهبه رسمیت شناختن کارآفرینان زنان و استفاده در  21

 اعتماد به قدرت زنان و توان مدیریت 21

 خودکفایی زنان 28

 فردی درون و شخصی توانمندسازی

 قبول مسئولیت در زنان 23

 زنان نگری آیندهبهبود ظرفیت  30

 و قدرت تغییر پذیری انعطاف 31

 تغییردهندههنجارشکن و  32

 ینانارائه تسهیلات ارزان قیمت برای کارآفر 33
 تسهیلات و وام

 حمایت مالی دولت از بانوان  34

  حمایت از مشاغل خانگی 35

 ی(گذار سرمایهسرمایه )شرایط  تأمین یها روشآگاهی از   31

 شرایط بازار

 سطح تورم جامعه 31

 عدالت استفاده و دسترسی به منابع مالی 38

 رفع موانع ورود به بازار  33

 زاربا پذیری انعطاف 40

 دسترسی به اطلاعات اقتصادی وجود بانک اطلاعاتی مشاغل و کارآفرینان  41

 و ضوابط حمایت از کارآفرینی  ها نامه بخشتدوین  42

 طراحی ساختارهای قانونی منعطف و حامی زنان کارآفرین 43 ضوابط و قوانین

 سیستم قضایی عدالت محور 44

 کارآفرینان زنتسهیل اخذ مجوزهای قانونی برای  45

 پشتیبانی های سیاست
 صادراتی برای زنان کارآفرین های مشوقایجاد  41

 تسهیل در ایجاد ضوابط صادراتی برای زنان 41

 حمایت قانون و دولت از تولیدات داخلی 48

 موجود در جامعه و مذهب  یها فرهنگ خرده 43
 عرف و رسوم حاکم بر جامعه

 در جامعهرایج  یها سنترسوم و  50

 جامعه در کارآفرینی سازی فرهنگ ی کارآفرینی ها فعالیتتشویق زنان به  51
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 مفاهیم  کدهای اولیه ردیف
 فرهنگ اقتصادی سالم 52

 ناپذیری تسلیمو  کوشی سختفرهنگ  53

 فرهنگ کار تیمی و گروهی  54

 مالکیت معنوی 55

 سازی داوطلبانه عمل جهت اشتغال و کارآفرینی فرهنگ 51

 و توسعه زنان اشتغالروشنفکری برای توسعه دید و  51
 در جامعه ها سنتتغییر 

 عمومی برای کارآفرینی زنان یها رسانهاجتماعی و  یها شبکهاستفاده از  58

 مالیاتی برای کارآفرینان یها تیمعاف 53

 گذاران سیاستهای اقتصادی توسط  عدم فعالیت 10 تشویقی و ترغیبی

 مبارزه با فساد اداری 11

 تدوین قوانین ثبات اقتصادی 12
 مالی

 دولت یگر یتصدکاهش حجم  13

 و متدهای نوین آموزشی ها نامهاستفاده از بر 14
 ابزارهای نوین آموزشی

 استفاده از ابزارهای نوین آموزش حضوری و غیرحضوری 15

 های آموزشی متناسب با نیازهای جامعه برنامه 11

 های کوتاه مدت برای زنان های توسعه مهارت دوره برگزاری 11 های آموزشی برنامه

 های حوزه توسعه کارآفرینی ی از پژوهشریگ بهره 18

 اقتصاددانان و کارآفرینان نمونه و موفق تجربهاستفاده از  13
 پژوهشی -محافل علمی

 های مختلف کاری  ایجاد مراکز مشاوره در زمینه 10

 نفس  افزایش اعتمادبههای کارآفرینی و  برگزاری دوره 11

توانمندسازی بانوان مستعد کارآفرینی 

 اقتصادی

 ی، بازاریابی و فروش برای بانوان کارآفرینشناس بازارهای  افزایش توانمندی 12

 ی فکریها هیسرماتوسعه دانایی و  13

 یا حرفههای فنی با مشارکت سازمان فنی و  توسعه آموزش 14

15 
ی و دست عیصناماعی و مردمی در خصوص حمایت از کارآفرینان و اجت های سازمانتقویت 

 تولیدات مرتبط با اشتغال بانوان
 تشکیل و واحدهای حمایت از  کارآفرینی

 های علم و فناوری  ایجاد و توسعه پارك 11

 ی غیرانتفاعی ها گروهمردم نهاد و  های سازمانتوسعه  11

 منابع مختلف ی جدید ازها فرصتدرك بازار و کشف  18

 و تهدیدات به فرصت ها تیمحدودتبدیل  13 تحلیل بازار

 توسعه بازارهای محلی و عرضه محصولات و خدمات  80

 افزایش تولید ملی ) و حجم تولید( 81

 توسعه اقتصادی و مالی

 توسعه صادرات 82

 افزایش مشارکت بخش خصوصی در اقتصاد 83

 و پایداردرآمد و سودآوری بلندمدت  84

 یی در مصرف ارزجو صرفهکاهش نیاز به واردات و  854

 ی و استفاده از فرضت های جدید برای بانوان کارآفرینریپذ سکیرتوسعه فرهنگ  81

 توسعه فرهنگی
 برای زنان بالأخصسازی فرهنگ کارآفرینی  ترویج و نهادینه 81

 انه و توسعه اقتصادیافزایش انگیزه عمومی جهت انجام کارهای کارآفرین 88

 بهبود کیفیت زندگی 83

 توسعه کار تیمی و گروهی و برخورداری از سینرژی 30
 توسعه اجتماعی

 توزیع مناسب درآمدها 31
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 مفاهیم  کدهای اولیه ردیف
 زنان در جامعه طلبانه استقلالاحترام به روحیه  32

 توسعه مقام و منزلت زنان

 معرفی زنان کارآفرین و موفق  33

 پذیری لیتافزایش حس مسئو 34

 زنان اعتماد و عزت نفس 35

 نگری و توسعه جایگاه زنان کارآفرین آینده 31

 توجه به جایگاه زنان در جامعه و ارج نهادن به مقام زن 31

 های کاری آزادی عمل در زنان در محیط 38
 زنان استقلال بهبود

 وابستگی زنان به نظر همسر و سرپرست 33

نگرش و فرهنگ جامعه نسبت به  ایی مردسالاریفرهنگ اقتدارگر 100

 عدالت در قوانین جنسیتی و افزایش قدرت مانور زنان در جامعه 101 ها جنسیت

 ها، باورها و هنجارهای جامعه و محیط اجتماعی ارزش 102

 شرایط محیطی و تغییرات محیطی

 قوانین و شرایط محیطی و اجتماعی 103

 های اجتماعی ر پررنگ تر در محیطاشتیاق بانوان به حضو 104

 ی بالا، ها تیفیکتبلیغات مستمر محصولات با 105

 توجه به نیاز جامعه و سلیقه شهر و شهروندان 101

سیستم های آموزشی و پرورشی حاکم در  ی جشنواره زنان و تولید ملی برگزار 101
 سیستم آموزش مبتنی بر افزایش سواد مالی  108 جامعه

 شرایط رقابت در جامعه 103

 شرایط اقتصادی
 زایی اشتغالهای کارآفرینانه و  گذاران داخلی و خارجی در فعالیت جذب سرمایه 110

 از کارآفرین و کارآفرینی ها بانکهای اقتصادی و  ی بنگاهها تیحماسطح  111

 ترویج الگوهای اقتصاد مقاومتی 112

 شرایط اجتماعی ی اجتماعی ها تیحماای زندگی و ه ارتقاء تعاملات اجتماعی، مهارت 113

 یالملل نیبورود به بازارهای  114

 وکارهای موجود یی کسبزا اشتغالتوسعه  115 توسعه کارآفرینی اقتصادی

 تولید محصولات و خدمات 111

 توسعه تفکر کارآفرینی ایجاد تفکر کارآفرینی در زنان 111

سطح رقابت در دهکده اقتصاد جهانی با  ابتی برای رقابت تولید کالاهایی با قیمت رق 118

 تولید کالاهای باکیفیت بالا و قیمت مناسب کشورهای پیشرفته 113 محوریت زنان

 ی برای ورود به بازارهای جهانیگذار هدف 120
 ی رقابتی جهانیبازارهانفوذ در 

 شناسایی بازارهای هدف در سایر کشورها  121

 صادرات محصولات تسهیل در  122

 محصولات و خدمات توسط کشورهای همسایه صادرات 123 های اقتصادی مشوق

 ها میتحردور زدن  لیدل بهتخفیفات مالیاتی و گمرکی برای صادرات  124

 ارائه ارز حاصل از صادرات کالا و خدمات 125
 ی دولت آمریکاها میتحرمقابله با 

 کشورهای جهان و پیشرفته های ارتباط با  تدوین برنامه 121
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 ها طبقه، مفهوم و مقوله از بقاتط دهی شکل 3 جدول

 شاخص مفاهیم ها مقوله

 حمایتی ایجاد فضای

 حمایت خانواده

 مذهبی و خانوادگی های آزادی یا ها محدودیت -

 ها خانواده در سالاری زن یا مردسالاری سطح -

  خانواده غیرمالی و مالی امکانات -

 خانواده توسط زنان اجتماعی فعالیت از حمایت -

 های قانونی تحمای
  زنان از حمایتی حقوقی نهادهای و قوانین -

 زن کارآفرینان برای ای بیمه حمایت قوانین -

 از حمایت واحدهای و تشکیل

 کارآفرینی

 و کارآفرینان از حمایت خصوص در مردمی و اجتماعی های سازمان تقویت

 بانوان اشتغال با مرتبط تولیدات و دستی صنایع

  فناوری و علم های اركپ توسعه و ایجاد

 غیرانتفاعی یها گروه و نهاد مردم های سازمان توسعه

 کارآفرینان و مشاغل اطلاعاتی بانک وجود اقتصادی دسترسی به اطلاعات

 سازی فردی ظرفیت

 جامعه در زنان ارتقاء امنیت
  جامعه سطح در زنان امنیت بهبود

 اجتماعی های مراوده در زنان آرامش احساس

 ارتباط برقراری ارت افزاییمه
 دیگران با صحیح ارتباط برقراری مهارت

 کارآفرین افراد با مراوده و تعامل

 درون و توانمندسازی شخصی

 فردی

 زنان خودکفایی

 زنان در مسئولیت قبول

 زنان نگری آینده ظرفیت بهبود

 تغییر قدرت و پذیری انعطاف

 تغییردهنده و هنجارشکن

ان مستعد توانمندسازی بانو

 کارآفرینی اقتصادی

  نفس اعتمادبه افزایش و کارآفرینی های دوره برگزاری

 کارآفرین بانوان برای فروش و بازاریابی ی،بازار شناس های توانمندی افزایش

 فکری های سرمایه و دانایی توسعه

 ای حرفه و فنی سازمان مشارکت با فنی های آموزش توسعه

 استقلال زنانبهبود 
 کاری های محیط در زنان در عمل آزادی

 سرپرست و همسر نظر به زنان وابستگی

نوآوری و خلاقیت در انجام 
 کارها و امورات

 کارآفرین بانوان در عمل ابتکار

 هزینه و زمان کاهش در نوآوری

 ها فعالیت مناسب و جدید های شیوه کشف

 و یصحبت خوش توانایی

 تأثیرگذاری

 یگراند بر تأثیرگذاری توانایی

 دیگران با زنی چانه و مذاکره توانایی

 مهارت افزایی و آموزش

 آکادمیک دانش کسب

 زنان های توانمندی با متناسب آموزشی های دوره برگزاری

 NGO و علمی نهادهای توسط آموزشی های کارگاه و علمی سمینارهای برگزاری

 ها دانشگاه و مدارس در کارآفرینی و کارآفرینی ترویج و آموزش

 و عملی های بهبود مهارت

 تجربی

 دانش و مهارت افزایش برای عمل و علمی های آموزش

 عملی های کارگاه و آموزی مهارت های دوره برگزاری

 و آموزشی های ایجاد سیستم
 پرورشی

  ملی تولید و زنان جشنواره برگزاری

 مالی سواد افزایش بر مبتنی آموزش سیستم

 زنان در کارآفرینی تفکر ایجاد

 زنان توانایی به باور و اعتماد
 در کارآفرینی سازی فرهنگ

 جامعه

  کارآفرینی های فعالیت به زنان تشویق

 سالم اقتصادی فرهنگ

 ناپذیری تسلیم و کوشی سخت فرهنگ
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 شاخص مفاهیم ها مقوله

  گروهی و تیمی کار فرهنگ

 معنوی مالکیت

 کارآفرینی و اشتغال جهت عمل داوطلبانه سازی فرهنگ

نگ جامعه بهبود نگرش و فره

 ها نسبت به جنسیت

 مردسالاری اقتدارگرایی فرهنگ

 جامعه در زنان مانور قدرت افزایش و جنسیتی قوانین در عدالت

 جامعه ظرفیت فرهنگی

 اقتصادی های حمایت

توجه به مذهب و اعتقادات 
 جامعه

 جامعه متداول عرف و اعتقادات رسوم،

 جامعه بر حاکم مذهبی فرهنگ و ایدئولوژی

 ها جامعه تغییر سنت
 زنان توسعه و اشتغال برای روشنفکری و دید توسعه

 زنان کارآفرینی برای عمومی های رسانه و اجتماعی های شبکه از استفاده

 جامعه بر حاکم رسوم و عرف
  مذهب و جامعه در موجود های فرهنگ خرده

 جامعه در رایج های سنت و رسوم

 توسعه فرهنگی

 پذیری کریس فرهنگ توسعه

 زنان برایبالأخص  کارآفرینی فرهنگ سازی نهادینه و ترویج

 اقتصادی توسعه و کارآفرینانه کارهای انجام جهت عمومی انگیزه افزایش

 زندگی کیفیت بهبود

راهبردهای پشتیبانی و 
 تسهیلاتی

 اقتصادی کارآفرینی توسعه
 المللی بین بازارهای به ورود

 موجود یوکارها کسب زایی اشتغال توسعه

 خدمات و محصولات تولید

 وام و ارائه تسهیلات

 کارآفرینان برای قیمت ارزان تسهیلات ارائه

  بانوان از دولت مالی حمایت

 خانگی مشاغل از حمایت

 تحلیل شرایط بازار

 (گذاری سرمایه شرایط) سرمایه تأمین های روش  از آگاهی

 جامعه تورم سطح

 مالی منابع به دسترسی و استفاده عدالت

 بازار به ورود موانع رفع 

 بازار پذیری انعطاف

 ترغیبی و تشویقی

 کارآفرینان برای مالیاتی های معافیت

 گذاران سیاست توسط اقتصادی های فعالیت عدم

 اداری فساد با مبارزه

 مشوق مالی
 اقتصادی ثبات قوانین تدوین

 دولت گری تصدی حجم کاهش

 های اقتصادی مشوق

  محصولات صادرات در تسهیل

 همسایه کشورهای توسط خدمات و محصولات صادرات

 ها تحریم زدن دور به دلیل صادرات برای گمرکی و مالیاتی تخفیفات

 سیاسی -عوامل قانونی

تدوین ضوابط و قوانین 

 کارآفرینی

  کارآفرینی از حمایت ضوابط و ها نامه بخش تدوین

 کارآفرین زنان حامی و منعطف قانونی ساختارهای طراحی

 محور عدالت قضایی سیستم

 پشتیبانی های سیاست

 زن کارآفرینان برای قانونی مجوزهای اخذ تسهیل

 کارآفرین زنان برای صادراتی های مشوق ایجاد

 زنان برای صادراتی ضوابط ایجاد در تسهیل

 داخلی تولیدات از دولت و قانون حمایت

 های برنامه و ها سیاست تدوین
 آموزشی

 آموزشی نوین ابزارهای
 آموزشی نوین متدهای و ها برنامه از استفاده

 غیرحضوری و حضوری آموزش نوین ابزارهای از استفاده
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 شاخص مفاهیم ها مقوله

 آموزشی های برنامه
 جامعه نیازهای با متناسب آموزشی های برنامه

 زنان برای مدت کوتاه های مهارت توسعه های دوره برگزاری

 کارآفرینی سعهتو حوزه های پژوهش از گیری بهره

 پژوهشی -علمی محافل
 موفق و نمونه کارآفرینان و اقتصاددانان تجربه از استفاده

 کاری مختلف های زمینه در مشاوره مراکز ایجاد

 بازار و اقتصادی توسعه

 تحلیل بازار
 مختلف منابع از جدید های فرصت کشف و بازار درك

 فرصت به تهدیدات و ها محدودیت تبدیل

 خدمات و محصولات عرضه و محلی زارهایبا توسعه

 مالی و اقتصادی توسعه

 (تولید حجم و)  ملی تولید افزایش

 صادرات توسعه

 اقتصاد در خصوصی بخش مشارکت افزایش

 پایدار و بلندمدت سودآوری و درآمد

 ارز مصرف در جویی صرفه و واردات به نیاز کاهش

 راهبردهای اجتماعی

 توسعه اجتماعی
 تیمی و گروهی و برخورداری از سینرژی توسعه کار

 توزیع مناسب درآمدها

 اجتماعی های حمایت و زندگی های مهارت اجتماعی، تعاملات ارتقاء

 زنان منزلت و مقام توسعه

 جامعه در زنان طلبانه استقلال روحیه به احترام

  موفق و کارآفرین زنان معرفی

 پذیری مسئولیت حس افزایش

 زنان نفس عزت و اعتماد

 کارآفرین زنان جایگاه توسعه و نگری آینده

 زن مقام به نهادن ارج و جامعه در زنان جایگاه به توجه

 های زنان احترام به توانایی 

 باوری زن فرهنگ ترویج و زنان کارایی و قدرت به جامعه باور ارتقاء

 مردان و زنان بین در اختیارات و مسئولیت عادلانه توزیع

  رسانه توسط زن اقتصادی کارآفرینان ایه فعالیت معرفی

  اقتصادی های بنگاه در استفاده و زنان کارآفرینان شناختن رسمیت به

 مدیریت توان و زنان قدرت به اعتماد

 محیطی بررسی شرایط 

 زن مقام به نهادن ارج و جامعه در زنان جایگاه به توجه

 اجتماعی محیط و جامعه هنجارهای و باورها ها، ارزش

 اجتماعی و محیطی شرایط و وانینق

 اجتماعی های محیط در تر پررنگ حضور به بانوان اشتیاق

  بالا، های باکیفیت محصولات مستمر تبلیغات

 شهروندان و شهر سلیقه و جامعه نیاز به توجه

 محیطی-تحلیل سیاسی
 دولت های تحریم با مقابله

 آمریکا

 خدمات و کالا صادرات از حاصل ارز ارائه

 پیشرفته و جهان کشورهای با ارتباط های برنامه ینتدو

 اقتصادی شرایط 

 جامعه در رقابت شرایط

 زایی اشتغال و کارآفرینانه های فعالیت در خارجی و داخلی گذاران سرمایه جذب

 کارآفرینی و کارآفرین از ها بانک و اقتصادی های بنگاه های حمایت سطح

 مقاومتی اقتصاد الگوهای ترویج

 جهانی رقابتی بازارهای در ذنفو 
 جهانی بازارهای به ورود برای گذاری هدف

 کشورها سایر در هدف بازارهای شناسایی

 
 اقتصاد دهکده در رقابت سطح

 زنان محوریت با جهانی
  رقابت برای رقابتی قیمت با کالاهایی تولید

 پیشرفته کشورهای مناسب قیمت و بالا باکیفیت کالاهای تولید
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 اصلی مقوله انتخاب روند: انتخابی کدگذاری یها یافته

 ،ها مقوله سایر با ارتباط دادن و مند سامان و منظم به طور

 با خالی جاهای کردن پر روابط، به بخشیدن اعتبار

 را دارند بیشتر گسترش اصلاح و به نیاز که مقولاتی

 . (1338 کوربین، و )استراوس گویند یم انتخابی کدگذاری

 است ای یدهپد یا ایده محوری پدیده - ریمحو پدیده

 اصلی یها مقوله که تمام است فرآیند محور و اساس که

 برچسب همان مقوله این. شوند می داده ربط آن به دیگر

 وجود به طرح چارچوب برای که عنوانی است یا مفهومی

از  کدام هیچ اینکه دلیل به.  شود می گرفته نظر در آمده

 نبود ها مقوله سایر از انتزاعی تر ضرحا تحقیق یها مقوله

موضوع تحقیق یعنی  با متناسب نام محوری پدیده برای

 "کارآفرینی اقتصادی با محوریت زنان گذاری یخط مش"

 .گرفت قرار پارادایم الگوی قالب در مقولات، سایر قلب در
 

 پدیده محور مدل مؤلفهطبقات  0جدول 

 اصلی  مؤلفه طبقه ردیف

1 
 گذاری مشی خط انگیزه

 زنان محوریت با کارآفرینی

پدیده محور 

 )مقوله محور(

 

 شرایط اوقات بعضی آنچه یا علیّ شرایط - علیّ شرایط

 مانند واژگانی با اغلب ها داده در ،شود می خوانده مقدّم

 حتی. شوند می بیان "چون سبب، به ،که درحالی وقتی،"

 با توان می اغلب ندارد وجود هایی نشانه که چنین وقتی

بازبینی  و ها داده به منظم نگاه با و پدیده خود به توجه

 پدیده بر مقدم زمانی از نظر که وقایعی یا اتفاقات حوادث

 و کرد )استراوس پیدا را علیّ شرایط است، مورد نظر

 یا پدیده توسعه و ایجاد باعث شرایط (. این1338 کوربین،

، شده خراجاست مفاهیم از میان. شود می محوری مقوله

 جامعه، در زنان امنیت ارتقاء) محیطی -سیاسی تحلیل

 و شخصی توانمندسازی ارتباط، برقراری افزایی مهارت

 کارآفرینی مستعد بانوان توانمندسازی فردی، درون

 در خلاقیت و نوآوری و زنان استقلال بهبود اقتصادی،

 بررسی) محیطی -سیاسی تحلیل ،(امورات و کارها انجام

 شرایط آمریکا، دولت یها تحریم با مقابله محیطی، شرایط

 در رقابت سطح جهانی، رقابتی بازارهای در نفوذ اقتصادی،

 عنوان به( زنان محوریت با جهانی اقتصاد دهکده

  شدند. انتخاب علیّ یها مقوله

 مدل علیّ شرایط مؤلفهطبقات  5جدول 

 اصلی  مؤلفه طبقه ردیف

 فردی سازی ظرفیت 1
 یشرایط عل

 محیطی - سیاسی تحلیل 2

 

 حاکم بستر یا زمینه -حاکم بستر یا ای زمینه شرایط

 آن در خارجی که شرایط سلسله از است عبارت

 پاسخ و کنترل اداره برای متقابل های کنش و ها استراتژی

 تعاملات و کنش بر این شرایط. گیرد می صورت پدیده به

. است مشکل یعلّ شرایط از ها آن تمیز و گذارد می تأثیر

 یا و ها مقوله مفاهیم، از ای مجموعهرا  شرایط این

حاضر  تحقیق در. دهند می تشکیل ای زمینه متغیرهای

 آکادمیک، بهبود دانش افزایی )کسب مهارت و آموزش

 و آموزشی های سیستم تجربی و ایجاد و عملی های مهارت

اقتصادی،  های سیاسی )مشوق -قانونی پرورشی(، عوامل

پشتیبانی(  های سیاستکارآفرینی،  قوانین و ضوابط نتدوی

 مقوله برای را مناسبی بستر ندتوان می که هستند عواملی

 .فراهم آورند محوری

 
 مدل ای زمینه شرایط مؤلفهطبقات  6جدول 

 اصلی  مؤلفه طبقه ردیف

 مهارت افزایی و آموزش 1
 ای زمینهعوامل 

 سیاسی - قانونی عوامل 2

 

 شرایط از که ساختاری شرایط - گر همداخل شرایط

 متقابل های و کنش ها استراتژی بر و است تر وسیع زمینه

 یا تسهیل راستای در گر مداخله شرایط. گذارد می تأثیر

 در. کنند می عمل خاصی زمینة ها در استراتژی محدودیت

خانواده،  حمایتی )حمایت فضای ایجاد تحقیق این

  از حمایت واحدهای و قانونی، تشکیل های حمایت

 اقتصادی(، ظرفیت اطلاعات به کارآفرینی، دسترسی

 جامعه، تغییر اعتقادات و مذهب به جامعه )توجه فرهنگی

 جامعه، توسعه بر حاکم رسوم و جامعه، عرف ها سنت

 .اند یدهگرد طرح شرایط مداخله گر عنوان بهفرهنگی( 
 

 مدل گر مداخله شرایط مؤلفهطبقات  7جدول 

 اصلی مؤلفه قهطب ردیف

 حمایتی فضای ایجاد 1
 عوامل مداخله گر

 جامعه فرهنگی ظرفیت 2
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 بنیاد، داده تئوری - متقابل کنش/کنش راهبردها،

 متقابل و کنشکنش  یریسو گ با پردازی یهنظر روش

 کنش. باشد جمع یا گروه فرد، مطالعه موضوع چه. است

 تغییر الح در آنکه اول دارد، ای یژهوخصوصیات  متقابل

 در یعنی. شود می استفاده آن از روند جریان در و بوده

. شود می دگرگون زمان طول در و است یافتن حال تکامل

 و است و هدفمند دارد مقصود متقابل و کنش کنش دوم

 ها تاکتیک از استفاده با بنابراین ،گیرد می صورت دلیلی به

 ربین،کو و )استراوس پوشد یمعمل  جامة ها استراتژی و

تسهیلاتی  و پشتیبانی راهبردهایتحقیق،  این در (.1338

 وام، تحلیل و تسهیلات اقتصادی، ارائه کارآفرینی )توسعه

 مالی(، تدوین ترغیبی، مشوق و بازار، تشویقی شرایط

آموزشی،  نوین آموزشی )ابزارهای یها نامهبر و ها سیاست

پژوهشی( و  -علمی آموزشی و محافل یها نامهبر

 و مقام اجتماعی، توسعه اجتماعی )توسعه ردهایراهب

 مورد راهبردهایزنان(  های توانایی به زنان، احترام منزلت

 و راهبردها موفق اجرای فوق، مطابق بیان. هستند نظر

 شرایط از اعم پیش گفته یها کنش با ها آن اهداف تحقق

 .است مرتبط مداخله گر شرایط و ای زمینه علیّ، شرایط
 

 راهبردها مدل مؤلفهبقات ط 8جدول 

 اصلی مؤلفه طبقه ردیف

 تسهیلاتی و پشتیبانی راهبردهای 1

 آموزشی یها نامهبر و ها سیاست تدوین 2 راهبردها

 اجتماعی راهبردهای 3

 

 مقابله در که ییها واکنش و ها کنش - نتایج و پیامدها

 ،گیرد می صورت ای کردن پدیده کنترل و اداره جهت یا با

 ولی نیستند، بینی یشپ قابل پیامدها. دارد مدهاییپیا

 اعضای و افراد که هستند هایی از همان بخشی حداقل

 حاضر پژوهش در. اند داشته را ها آن قصد سازمان فعال

 و اقتصادی بازار، توسعه بازار )تحلیل و اقتصادی توسعه

 سازی فرهنگزنان ) توانایی به باور و مالی(، اعتماد

 نسبت جامعه فرهنگ و نگرش جامعه، بهبود رد کارآفرینی

 نتایج و پیامدها مقولة که هستند مفاهیمی( ها جنسیت به

 .دهند می تشکیل را

 

 مدل پیامدها مؤلفهطبقات  9جدول 

 اصلی مؤلفه طبقه ردیف

 بازار و اقتصادی توسعه 1
 پیامدها

 زنان توانایی به باور و اعتماد 2

 

 و تعیین ها مؤلفه نخست بایستی مدل طراحی در

 آن منطق از پس و گردد تبیین ها آن بین رابطه سپس

 در. شود تشریح ها آن بین ارتباط و ها مؤلفه این انتخاب

 بین ارتباط و بررسی مطالعه بارها انجام با مرحله این

 الگوی اساس بر نظر مورد مدل و طبقات، مقولات مفاهیم،

 تحت ها داده ندیب دسته با و کوربین استراوس پارادایمی

مداخله  شرایط ،ای زمینه محوری، علیّ، مقوله عنوان شش

 مدل 1 شکل. گردید طراحی پیامدها و گر، راهبردها

 محوریت با اقتصادی کارآفرینی خط مشی گذاری الگوی

زنان برای جامعه زنان کارآفرین اقتصادی استان  نقش

 .دهد می نشان آذربایجان شرقی را

 در ها داده کدگذاری از حاصل آمده دست به نتایج

 برای که آن است نمایانگر ها طبقه استخراج و مرحله چند

 کارآفرینی خط مشی گذاری الگوی آمیز موفقیت طراحی

 در دقت با. نمود زیادی توجه فاکتورهای به باید اقتصادی

 داد قرار مدنظر را نکته این بایستی پژوهش از حاصل جنتای

 را خود خاص جایگاه و موقعیت عوامل دسته از هر اولاً که

به برخی  و مستقیم به طور عوامل از برخی ثانیاً و دارد

. هستند ارتباط در دیگر عوامل با غیرمستقیم صورت

 هم بر که نوع تأثیری و ارتباط نوع به توجه لزوم بنابراین

شده  ارائه مدل در نمونه عنوان به. است اهمیت حائز دارند،

 به شرقی آذربایجان برای جامعه کارآفرین زنان استان

 صرف که داشت توجه باید مطالعه، مورد جامعه عنوان

 وقوع به منجر تواند مین دستوری راهبردها اجرای

 حصول مدل، مطابق بلکه شود، نظر مورد پیامدهای

 اعم شرایط تمامی در مذکور مفاهیم روزب پیامدها مستلزم

 همچنین تحقق و گر مداخله ،ای زمینه علیّ، شرایط از

 اجرای پشتیبان و مقدمات عنوان به یمقوله محور

 .باشد می راهبردها

 

 



 فرهاد نژاد ایرانی –غلامرضا رحیمی  –امین نجف قلی دوست / 118

 

 

ره 
ما

 ش
م /

ده
ار

چه
ل 

سا
اه

نج
پ

 
یک

و
/  م

پای
 یز

20
41

 

 
 زنان نقش محوریت با اقتصادی کارآفرینی خط مشی گذاری  یالگو مدل .2 شکل

 
 فراهم شده، ارائه مدل اساس بر و دقیق تر عبارت به

 فردی تحلیل سازی ظرفیتاز  اعم علیّ شرایط بودن

 مقوله یا پدیده توسعه و ایجاد ثباعمحیطی  -سیاسی

 محوریت با اقتصادی کارآفرینی توسعه" محوری یعنی

 در مذکور مفاهیم یا حاکم بستر طرفی از. شود می "زنان

 و عوامل افزایی مهارت و آموزششامل  ای زمینه شرایط

 و ها کنش بر تأثیرگذاری با تواند می سیاسی -قانونی

. آورد فراهم محوری قولهم برای را مناسبی بستر تعاملات،

حمایتی و  فضای ایجادیعنی  مداخله گر شرایط همچنین

 متقابل یها کنش و راهبُردها برجامعه  فرهنگی ظرفیت

 درستی به مقدماتی عوامل این اگر. گذارند یم تأثیر

 که شود می این به منجر شوند، مدیریت و تعریف طراحی،

 یلاتی، تدوینتسه و پشتیبانی راهبردهایشامل  راهبردها

 بهاجتماعی  آموزشی و راهبردهای یها نامهبر و ها سیاست

 با راهبردها دقیق و صحیح اجرای. شوند اجرا خوبی

 تحقق پیامدها و ظهور موجب گفته پیش عوامل پشتوانه

 باور و اعتماد بازار و اقتصادی توسعهیعنی  آفرینی ارزش

 .گردید جامعه خواهد در زنان توانایی به
 

  یریگ جهینت بحث و
 و است گسترش حال در سرعت به کارآفرینی مقوله امروزه

داشته  وکار کسب توسعه زمینه در مهمی نقش توانسته

 قلب را کارآفرینی که است نحوی به آن اهمیت. باشد

 ازسوی دیگر،. اند کرده تعریف اقتصادی توسعه های فعالیت

 زنان ار جامعه هر جمعیت از نیمی حدود اینکه به توجه با

 از زنان نقش نیز اخیر یها سالدر  و دهند می تشکیل

 اجتماعی اقتصادی سطوح در فعالیت به خانه امور مدیریت

 کشورها همه جانبة توسعه گفت توان می است، یافته تغییر

 شرایط علی

 مهارت و آموزش-

 افزایی

  - قانونی عوامل-

 سیاسی

 مقوله محوری

 

 گذاریمشیطخ انگیزه-

 محوریت با کارآفرینی

 زنان

 راهبردها

 

 پشتیبانی راهبردهای-

 تسهیلاتی و

 و هاسیاست تدوین-
 شیآموز هایبرنامه

 اجتماعی راهبردهای-

  شرایط مداخلهگر

 

 حمایتی فضای ایجاد-

 فرهنگی ظرفیت-

 جامعه

 شرایط زمینه ای 

 

 افزایی مهارت و آموزش-

 سیاسی -قانونی واملع-

 پیامدها

 

 بازار و اقتصادی توسعه-

 /اجتماعی توسعه -

 فرهنگی

 زنان جایگاه توسعه-
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 از بخش این های توانمندی و ها یتظرف از گیری بهره با جز

 ترین مهم از یکی یکه طور به ؛افتد ینم اتفاق جامعه

 کشور، یک توسعه یافتگی درجة سنجش برای معیارها

 دارند؛ کشور آن در زنان که است اعتباری و اهمیت میزان

 فرایند تسریع اجتماعی، توسعه تحقق امروزه چرا که

 درگرو اجتماعی، عدالت شدن محقق و اقتصادی توسعه

 .است سازنده و فعال نیروی عنوان به زنان به توجه

 سابقه و کارآفرینی اهمیت و نقش به جهتو بادر نتیجه 

 و با کشورها، از بسیاری توسعه در کارآفرینان درخشان

 خصوصی بخش در چه) کشور اقتصادی مشکلات به توجه

سطح استان  و کل به طور( دولتی بخش در چه و

 مفهوم اشاعه ترویج، جزء، به صورتی آذربایجان شرقی

کارآفرینی  یحام فرهنگ برای بسترسازی و کارآفرینی،

 زنان. است برخوردار حیاتی ضرورت و از اهمیت اقتصادی

 توسعه اقتصادی یا چرخه حرکت در مهمی نقش کارآفرین

 های ینهزم در بزرگ تحولات منشأ و دارند عهده به

 محسوب ها سطح سازمان در خدماتی و تولیدی صنعتی،

شهر و  سطح در نیز و جامعه محترم مدیران لذا .گردند یم

 ارائه عوامل مؤثر و الگو از استفاده و یریگ بهره با تاناس

کارآفرینی  توسعه توانند یم حاضر، تحقیق در شده

به  استان آذربایجان شرقی در را اشتغال زنان و اقتصادی

 توجه ماحصل. شوند باعث کل به طورجامعه  و جزء طور

 های فعالیت و کارآفرینان افزایش تحقیق این به مدیران

 اقتصادی کارآفرینی توسعهزن و  و کارآفرینان ینیکارآفر

 توسعه محرك موتور را کارآفرینی زیرا ؛بود خواهد

 تواند می آن که چرا. اند دانسته مناطق و کشورها اقتصادی

 ،یور بهره افزایش کشورها، اقتصادی توسعه و رشد باعث

 .شود زنان اجتماعی رفاه و اشتغال ایجاد

 مشی لگو و مدل خططراحی ا حاضر پژوهش هدف

که در جامعه  باشد میزنان  محوریت با کارآفرینی گذاری

مورد مطالعه قرار  آذربایجان شرقیزنان کارآفرین استان 

آمده از روش داده بنیاد نشان  به دستگرفته است. نتایج 

توسعه  محوری مقوله مدل ارائه شده برایکه  دهد می

 مقولات، سایر لبق کارآفرینی اقتصادی با محوریت زنان در

علّی  برای شرایط .گرفته است قرار پارادایم الگوی قالب در

 -سیاسی تحلیل، شده استخراج مفاهیم از میان الگو،

 افزایی مهارت جامعه، در زنان امنیت ارتقاء) محیطی

 فردی، درون و شخصی توانمندسازی ارتباط، برقراری

 بهبود اقتصادی، کارآفرینی مستعد بانوان توانمندسازی

 و کارها انجام در خلاقیت و نوآوری و زنان استقلال

 شرایط بررسی) محیطی -سیاسی تحلیل ،(امورات

 شرایط آمریکا، دولت یها تحریم با مقابله محیطی،

 در رقابت سطح جهانی، رقابتی بازارهای در نفوذ اقتصادی،

 عنوان به (زنان محوریت با جهانی اقتصاد دهکده

 بستر یا ای زمینه شدند. شرایط خابانت علیّ یها مقوله

 کسب) افزایی مهارت و آموزش حاضر تحقیق حاکم در

 ایجاد و تجربی و عملی های مهارت بهبود آکادمیک، دانش

 سیاسی -قانونی عوامل ،(پرورشی و آموزشی های سیستم

 کارآفرینی، قوانین و ضوابط تدوین اقتصادی، های مشوق)

 بستر ندتوان می که ستنده عواملی (پشتیبانی های سیاست

 .فراهم آورند محوری مقوله برای را مناسبی

حمایتی  فضای ایجاد گر مداخله همچنین شرایط

 واحدهای و قانونی، تشکیل های حمایتخانواده،  )حمایت

اقتصادی(،  اطلاعات به کارآفرینی، دسترسی  از حمایت

 اعتقادات و مذهب به جامعه )توجه فرهنگی ظرفیت

 بر حاکم رسوم و جامعه، عرف ها سنت ییرجامعه، تغ

 طرح شرایط مداخله گر عنوان بهفرهنگی(  جامعه، توسعه

 راهبردهای بنیاد، داده راهبردهای مدل تئوری .اند یدهگرد

 اقتصادی، ارائه کارآفرینی تسهیلاتی )توسعه و پشتیبانی

ترغیبی،  و بازار، تشویقی شرایط وام، تحلیل و تسهیلات

آموزشی  یها نامهبر و ها سیاست تدوینمالی(،  مشوق

 آموزشی و محافل یها نامهآموزشی، بر نوین )ابزارهای

اجتماعی،  اجتماعی )توسعه پژوهشی( و راهبردهای -علمی

زنان(  های توانایی به زنان، احترام منزلت و مقام توسعه

نتایج الگو نیز  و پیامدها .هستند نظر مورد راهبردهای

فرهنگی و  -اجتماعی زار، توسعهبا و اقتصادی توسعه

 مقولة که هستند جامعه مفاهیمی در زنان جایگاه توسعه

  .دهند می تشکیل را نتایج و پیامدها

غنی تر شدن زمینه و بسترهای جهت  پایاندر 

کارآفرینی در استان برای قشر زنان پیشنهادات زیر ارائه 

 :گردد می

 در رینکارآف زنان برای خاصی و ویژه مالی تسهیلات

حتماً  و شود گرفته نظر در وکار کسب توسعه و ایجاد جهت

به  را نظر مورد تسهیلات دقیق نظارت با استانی مسئولین
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 صورت به زمین اعطای برسانند؛ شرایط واجد افراد دست

 در بلندمدت و کم بهره با بانکی اعتبارات ایجاد -فروش

 قیمت با بلندمدت اجاره یا زنان؛ و اشتغال توسعه جهت

 رفع را آنان های محدودیت ترین مهم از یکی زنان، به پایین

 وثیقه و ضامن مقررات و شرایط در تجدیدنظر؛ کرد خواهد

 یها کلاس برگزاری با شود می ؛ پیشنهادبانکی تسهیلات

سایر  و ای حرفه فنی سازمان توسط ترویجی آموزشی

 منابع و ها یلپتانس انواع زمینه در مرتبط های سازمان

تولید  و ییزا اشتغال قابلیت که مطالعه مورد مختلف

 و ساخته آشنا را مستعد زنان دارند، را جدید محصولات

 بازارهایآورند؛  فراهم را نوآوری و اشتغال ایجاد های زمینه

 از و شوند داده گسترش صورت هدفمند، به محل و شهری

ار نبود باز کارآفرینان، مشکلات ینتر بزرگاز  یکی که آنجا

 بازارها در کارآفرینان حضور باید است محصولاتشان فروش

بقای  باعث تا یابد توسعه شهری و محل یها بازارچهو 

 از قدرت منابع به دسترسی موانع رفعشود؛  فعالیتشان

 در زنان گروه با اندیشی هم جلسات برگزاری طریق

 بخشداری، جمله از در نهادهایی مردان با مقایسه

 ها ایدهکه  گردد میپیشنهاد کشاورزی؛  هادج و فرمانداری

 باید جامعه سطح در ریکتئو و یذهن های یتخلاق و

 تخابان و مسابقات ییبرپا: نوچهم ییها میزمکان سطوت

 یبردار بهره ،ها ایده این سازی تیعملیا و ها ایده رینتبر

 مورد تولیدی محصولات فروش های یتعاون تشکیل؛ دونش

و  تولیدکنندگان دستیابی و ندلالا حذف جهت در نظر

 یتدر نهاو  مورد نظرشان واقعی قیمت به کنندگان مصرف

 در اداری یکبوروکرات موانع رفع و شفاف قوانین تصویب

 .وکار کسب مجوزهای اعطای

 

 مأخذمنابع و 
ابراهیمیان، مرضیه؛ رجبی فرجاد، حاجیه و کردلویی، 

 دانشگاه خط مشی اجرای (، دل1401حمیدرضا )

فناوری، مجله  و علم های سیاست بر مبتنی ارآفرینک

، شماره 13گذاری عمومی در مدیریت، سال  خط مشی

 .183-111، صص 41

، فتاح و ابراهیم پور، حبیب زاده شریفابطحی، سیدحسین؛ 

کارآفرینی های  و مدل ها نظریه(، بررسی مفاهیم، 1383)

  فرهنگمدل مفهومی، مدیریت  ارائهاجتماعی و 
 

 .112-81، ص 21، شماره 8، سال یسازمان 

بابایی، مجتبی؛ پیران نژاد، علی؛ پورزندی، حسین و 

(، شناسایی عوامل اقتصادی 1400امیری، مجتبی )

موثر بر کارآفرینی شهری، فصلنامه اقتصاد و مدیریت 

 .33-83، صص 1، شماره 5شهری، دوره 

(، 1331پسندیده فرد، کبری و کیانی ماوی، رضا )

معیارهای موفقیت آموزش  بندی اولویتشناسایی و 

کارآفرینی و توسعه اقتصادی بر اساس مدل تصمیم 

گیری چندمعیاره، مطالعات نوین کاربردی در مدیریت 

 .118-101، ص 1، شماره 1و اقتصاد، دوره 

(، 1400، حسن؛ الوانی، سیدمهدی و آذر، عادل )فرد دانایی

امع، پژوهش کیفی در مدیریت: رویکرد ج شناسی روش

 نشر اشراقی.

 و (، کارآفرینی1383جلیلی، سودابه ) و اله کرم فرد، دانش

گذاری  خط مشیکارآفرینی، مجله  های خط مشی

 -181، صص 2، شماره 1عمومی در مدیریت، دوره 

222. 

 موانع بررسی ،(1401) محمد گله، غولی و وحید چناری،

 زنان:  مطالعه مورد) کارآفرینی اجتماعی - اقتصادی

 همایش ،(شوشتر( ره) امام کمیته پوشش حتت

 استعداد توسعه شعار با کارآفرینی المللی بین

 تحول، چالوس. سوی به راهی :کارآفرینی

(، ارائه روشی برای محاسبه پایایی 1331خواستار، حمزه )

ی پژوهشی، ها مصاحبهمرحله کدگذاری در 

 -111، صص 58علوم انسانی، شماره  شناسی روش

114. 

حسین؛ رحمتی، محمدحسین و لاهوتیان، علی  خنیفر،

(، طراحی مدل فرایندی کارآفرینی در صنایع 1335)

، ص 2، شمارة 3غذایی ایران، توسعه کارآفرینی، دورة 

213-231. 

(، 1400شایستا، نور؛ فیلزاح، عیسی و لیلانه مهد، نور )

توانمندسازی زنان از طریق کارآفرینی زنان: مقایسه 

رین و زنان خانه دار در پاکستان، مجله بین زنان کارآف

، صص 2، شماره 14ایرانی مطالعات مدیریت، دوره 

341-313. 
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Abstract 
Background: In the process of entrepreneurship, a business is launched and new business 

models are created using creative and innovative ideas. This process is known as one of the 

important factors of economic development in many countries and many universities and 

educational institutions offer courses in this field. Considering the growing importance of 

entrepreneurship, entrepreneurship development policy needs a precise basis from a 

theoretical point of view in order to help create an entrepreneurial economy with more 

entrepreneurs and achieve the goals set in the country. Entrepreneurship in a competitive and 

market-based economy is a key role today, because in a dynamic economy, ideas, products 

and services are always changing and because all active elements in the economic scene 

(producer, consumer and capital) transition) should engage in entrepreneurship. On the other 

hand, with the presence of women in the society, the role of this stratum becomes more 

apparent in economic processes, which makes it necessary to pay attention to it. 

Purpose: The main purpose of this research is to design a policy model for the development 

of economic entrepreneurship, focusing on the role of women among women entrepreneurs in 

East Azarbaijan province. The present study has a qualitative approach and the strategy used 

is the theory of foundational data conceptualization, which collects qualitative data according 

to the interpretations of actors with an exploratory approach. 

Methods: This research is a mixed type of research. To determine the samples of this research 

and to determine this group of experts, the purposeful sampling method was used, and the 

sample size was determined by using this method and reaching the theoretical saturation limit 

of 20 people. The data collection tool is an in-depth and semi-structured interview. Data 

analysis has been done with the systematic approach of foundational data theory. 

Findings: According to the foundation's data theory approach, in the open coding phase, 

expressions extracted from the interviews that are specific to women's economic 

entrepreneurship space, which are summarized in 124 main codes and 38 categories and 

identified in 21 categories in the axial coding. In the visual display stage, the target model is 

designed according to the paradigm by classifying key codes into six categories. Validation of 
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the research has been done using four criteria of credibility, transferability, reliability and 

verifiability. At the end of the work, the extracted factors were prioritized. 

Conclusion: In the end, 16 important factors for the development of women's economic 

entrepreneurship were determined, and after prioritizing with the FAHP method, the most 

important factor was the support policies of the government (facilities, taxes, exemptions, 

etc.). Presentation model It can be used as an analytical and planning tool for the development 

of women-centered economic entrepreneurship, so that based on it, in a logical and principled 

way, the foundation, problem solving and action to achieve sustainability in women's 

entrepreneurial businesses can be addressed. 

 

Keywords:  Policy making, entrepreneurship, economic entrepreneurship, creativity and 

innovation. 


