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   چکیده

و  طیمح جادیبه سبب ا رانیدر ا نستاگرامیهمچون ا يمجاز یاجتماع يها به شبکه یدسترس شیافزا
 ـعکس، و يگذار قدرت کاربران در جهت اشتراك شیافزا و یررسمیغ يا رسانه يفضا  ـا دئو،ی  هـا،  دهی

جاد یها ا از آن يو هوادار یتیرشد فرهنگ سلبر يبرا يرینظ یها، فرصت ب عواطف، احساسات و دغدغه
 يمجـاز  يدر فضـا  ها یتیسلبر يها دغدغه ي راستا، هدف پژوهش حاضر، مطالعه نیکرده است. در ا

بوده و از  یفیپژوهش، ک نیکاررفته در ا به قیآن بر هواداران است. روش تحق يامدهایو پ نستاگرامیا
پژوهش  نکنندگا شده است. مشارکت پژوهش استفاده یاتیعنوان روش عمل مضمون به لیتحل افتیره

 یاجتماع ي ) در شبکهشتری(با تعداد فالوور ب ها یتیسلبر کنندگان بیتعق اینفر از فالوورها  21حاضر، 
 يها ها از مصاحبه داده يگردآور ياند. برا شده هدفمند انتخاب يریگ هستند که به روش نمونه گرامنستایا

 یاعتبار و اعتمادبخش يحاضر، برا شدر پژوه نیشده است. همچن گرفته بهره  افتهیساختار مهین قیعم
 يهـا  افتـه یشده اسـت.   ادهاستف دییتأ تیاعتماد و قابل تیقابل ،يریپذ اعتبار، انتقال تیها از قابل به داده

 يها تیفعال ،یمسائل اجتماع ییبازنما نستاگرامیدر ا ها یتیسلبر يها آن است که دغدغه انگریپژوهش ب
 ها یتیاز سلبر يمجاز يهوادار يامدهایپ نیو کسب درآمد است. همچن یشخص يبرندساز رخواهانه،یخ

 ـبـر علا  يرگـذار یافراد، تأث قیها و سلا ئقهشکل ذا رییو تغ يرگذاریاند از؛ تأث عبارت نستاگرامیدر ا  قی
حامـل   يهـا  تیشخص ـ يو انزوا یمدن يها یبروز نافرمان ،یاجتماع ياعتماد یب دیافراد، تشد یاسیس
  است. شهیاند

  

  .يمجاز يفرهنگ هوادار ،يمجاز یاجتماع يها شبکه ،یتیسلبر نستاگرام،یا :کلیدي واژگان  
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  بیان مسئله -1
 و کشور کنار و گوشه در که غیرطبیعی و طبیعی فجایع ها، بحران رویدادها، از بسیاري

 ،اند شده مطرح جامعه عمومی افکار و اي سطح رسانه در گذشته، هاي طی سال ویژه به
این  مورد در تا کردند سعی ها آن و بودند همراه مشهور از افراد برخی نام با همواره

 مشهور، افراد این اظهارنظرهاي موارد، خیبر حتی در کنند. اظهارنظر وقایع، و رویدادها

 این است. شده ها رسانه و افکار عمومی خاص میاني  مسئله یک شدن برجسته باعث

 ارتباط میان اجتماعی مجازي که هاي شبکه و جدید هاي رسانه ظهور با ویژه به موضوع،

 است. شده شدیدت ساخته، تر سریع و واسطه بی شانانیا هوادار  پیروان با را ها سلبریتی

 اختیار در ،ازاین یشپ تا که مسائلی و ها سازي موضوع برجسته وضعیت ،ترتیب ینا به

 بازتاب ییصدا تک صورت به و بود خاص هاي حوزه برخی و مختص ملی هاي رسانه

 هاي شبکه یژهو به و جدید هاي رسانه و داده ازدست را انحصاري خود جایگاه یافت، می

) 28: 1399(حسینی و دهقان،  .اند شده تر هاي قدیمی براي رسانه جدي رقیبی ،اجتماعی
 مختلف هاي در حوزه شان تخصصی ي ینهزم جز به جهان سراسر در ها ، سلبریتیدرواقع

 در نیز ایران پردازند. در می نقش ایفاي به و یداکردهپ ورود ... اجتماعی و سیاسی،

 رویدادهاي در ها سلبریتی عانوا ي گسترده و حضور جدي شاهد اخیر، هاي سال

 .عمومی هستیم افکار هدایت و دهی جهت یتدرنها و اقتصادي و سیاسی اجتماعی،
  )8: 1398(خیامی و همکاران، 

ي اجتماعی اینستاگرام،  شبکهمجازي همچون  هاي اجتماعی ظهور و گسترش شبکه
نقش  ها آناز  ي سلبریتی و هواداري یدهپدین عواملی است که در تشدید تر مهمیکی از 

 در ایرانیان زندگی از مهمی بخش به اینستاگرام) 1400دارد. (اسدزاده شهیر و همکاران، 
 ها، شبکه سایر همانند نیز اجتماعیي  شبکه این در فعالیت .است شده یلتبد مجازي فضاي

 صورت تبلیغات و هنر عقاید، ترویج وکار، کسب سرگرمی، همچون مختلفی محورهاي در

 این .شودمی میسر یراحت به سوژه به دستیابی و جستجو امکان گذاري، هشتگ با و گیرد می

 ایران در پرطرفدار ابزاري به اینستاگرام که است شده موجب آسان کاربري و دسترسی
 که هایی قابلیت و جذابیت با اینستاگرام) همچنین 34: 1399. (عباسی و جعفري، شود تبدیل

 به اقدام ناخواسته، یا خواسته که است خودکردهي  یفتهش را کاربران يقدر به دارد،

 و عناصر با پنداري همذات و همانندسازي به را کاربران اینستاگرام .کنند می مشارکت
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 و کنجکاوانه آنان، و کند می دعوت ها آل ایده و مجازي فضاهاي در شده ارائه هاي نقش
 آرایش تغذیه، پوشش، هاي سبک از قلیدت به دیگران، از نماندن عقب و جایگاه یافتن براي

 و الگونمایی تبلیغ، با اینستاگرام .پردازند می هستند، زندگی سبک از نمودهایی که... و
 به رسیدن براي را افراد امر، این به دستیابی هاي راه ي ارائه همراه به خاص، ظاهري ترویج

) در 56: 1390دمیان و کلهري، . (خااست انداخته تکاپو به غیرواقعی، و منطق بی آلی ایده
یژه در بین و بههاي سنی مختلف مردم  ایران نیز این شبکه اجتماعی در بین اقشار و گروه

هاي اخیر محبوبیت و استفاده از آن روند رو  جوانان از اقبال خوبی برخوردار بوده و در سال
  )42: 1397پرست و دیگران،  به رشدي داشته است. (حق

 سیاستمدار و ورزشکار هنرمند، هايسلبریتی ،سو یک در مجازي، ي شبکه این در

 کننده دنبال میلیون چندین از ، بیشها آن از برخی شخصی ي صفحه که دارند حضور

ممکن،  نحو هر به کوشند می که دارند هایی قرار سلبریتی خرده ،دیگر سویی و در دارد
جذب  خود به را بیشتري کاربران ندبتوان تا دهند، ارائه خود از جذابی و تصویر متمایز

کسب  موفقیتی یا و باشند یا مهارت استعداد داراي اي زمینه در که ینا بدون ها آن کنند.
محتواي  یا هدف آنکه بی روزمره، زندگی کشیدن تصویر به طریق از صرفاً باشند، کرده
 و غلیظ هاي آرایش (نمایش تن) و تنانگی باشد، داشته وجود داري معنی یا شده یطراح

 موارد و ذهنی ماندگی عقب افراد دچار تمسخر و استهزاء نمایشی، غیرعادي، مصرف

 دو، هر ها، سلبریتی خرده هم و ها سلبریتی یابند. هم دست شهرت به تا کوشند مشابه، می

مصرف (مشاهده،  حال در روزانه که هستند مشتاقی کاربران عظیم سیل به دنبال جلب
(اجتهادي و  .هستند ،ها آن و ویدئوهاي تصاویر ها، اري) پستگذ پسند و اشتراك

ها خودشان را به دیگران معرفی یا  ، در اینستاگرام سلبریتیدرواقع) 118: 1398نیا،  کشافی
کنند.  شان ارتباط مستقیمی برقرار می گان کنند کنند و با فالوورها یا تعقیب عرضه می

نتشر و در خصوص مسائل مختلف اظهارنظر تصاویر و مطالب خود را م ها آنهمچنین 
 اهمیت ندارند که توسط تعداد زیادي از مردم شناخته رو ازآنها تنها  اما سلبریتیکنند.  می
ها اثرات عاطفی  که اقدامات سلبریتی هستندداراي اهمیت  جهت ازآنشوند، بلکه  می

گی در نظام معنایی نقش فرهن ها آنگذارد.  می يجا بهبر تعدادي از مردم  یتوجه قابل
  )1400. (اسدزاده شهیر و همکاران، کنند می جوامع امروز بازي

 از زیادي بخشي  روزمره زندگی در اینستاگرام یافتن راه به توجه باحال از سویی 
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ثیرگذاري اقدامات افراد مشهور یا أت ،و از سوي دیگر آن ي گسترده یراتتأث و ایرانیان
ها و پیامدهاي  هاي سلبریتی دغدغه شناخت و مطالعه ران،هاي کارب ها بر کنش سلبریتی

. همچنین دارد نیاز پژوهش به که است ضروري مريأ ها هواداري از سلبریتی
بر  ها آنهاي اینستاگرامی و پیامدهاي  هاي سلبریتی دغدغه ي در زمینه که ییازآنجا

هاي موجود اغلب  ریهرفتارهاي کاربران، نظریه یا رویکردهاي نظري وجود ندارد و یا نظ
کنندگان تحت مطالعه همخوانی ندارند، مطالعه در این  نامناسب بوده و با مشارکت
هاي جدید و کسب فهم تازه در این حوزه حائز اهمیت  خصوص براي کشف عرصه

ها  شناسی سلبریتی ها عمدتاً به سنخ سلبریتی ي ینهزمهاي صورت گرفته در  است. پژوهش
اند و از این مسئله که هواداري از  پرداخته ها آنگیري  و دلایل شکلها  سلبریتی و خرده
شان دارند، غفلت کنندگان هاي فالوورها یا تعقیب نشها چه پیامدهایی بر ک سلبریتی

هاست که  اند. در این راستا، هدف پژوهش حاضر پاسخگویی به این پرسش نموده
خصوص چه موضوعاتی هستند؟ و م در اها در اینستاگر هاي سلبریتی دغدغه ینتر مهم

  ها بر زندگی کاربران کدامند؟ پیامدهاي هواداري از سلبریتی
   پژوهشادبیات  -2
  ادبیات تجربی - 1-2

 هاي رسانه در انهوادارانش و ایرانی هاي سلبریتی فرهنگ ي مطالعه به) 1395( مولایی
 در ها سلبریتی که تصاویري و ویدئوها مطالب، که داد نشان وي. است پرداخته اجتماعی
 این زیر هواداران که ینظرات و گذارند می اشتراك به هوادارانشان براي شان صفحات

  .هستند متفاوتی مقاصد و اهداف داراي هرکدام کنند می بیان مطالب
آموزان  ها بر دانش سلبریتی یرگذاريتأث ي مطالعه) در پژوهشی به 1395پناه ( حق

هاي مرجع  ها تبدیل به گروه انگر آن است که سلبریتیهاي وي بی پرداخته است. یافته
اند. بیشترین  ثیر گذاشتهأت ها آناند و بر سبک زندگی  آموزان شده هنجاري براي دانش

هاي هنر، تفریح و سرگرمی، ورزش و  هاي حوزه آموزان به سلبریتی تمایل دانش
  پسند است. هاي عامه سلبریتی

 جذابیت و سلبریتی دیپلماسی ي مطالعه به پژوهشی در) 1397( خانی بیداالله و کهرازه
 که داد نشان ها آن هاي یافته. اند پرداخته عامه ادراك در الملل بین سیاست سازي ساده و
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 تمرکز و توجه افزایش به منجر مجازي اجتماعی هاي شبکه در ها سلبریتی هاي فعالیت
  .شود می سیاسی هاي بحران و المللی بین مشکلات و مسائل به شهروندان و عمومی افکار

ها  فرهنگ شهرگی در رسانه ي مطالعه) در پژوهشی به 1399حسینی و دهقان (
 ها براي پاسخگویان دلایل جذابیت سلبریتیدهد که  نشان می ها آنهاي  اند. یافته پرداخته
تفکر،  ي یوهشجذابیت و پوشش ظاهري، سبک زندگی مدرن، از:  اند عبارت

  .عنوان رهبران فکري جامعه بودن به اعتماد قابلجتماعی و پذیري ا ولیتئمس
هاي اینستاگرامی  تأثیر کنش ي مطالعه) در پژوهشی به 1399عباسی و جعفري (

نشان داد که  ها آنهاي  اند. یافته پرداخته ایران در ها بر سبک زندگی کاربران سلبریتی
ران اوقات فراغت، ها بر الگوي مصرف، نوع پوشش، شیوه گذ هاي سلبریتی کنش

  مدیریت بدن و روابط میان فردي کاربران تاثیرگذر هستند.
هاي مجازي؛  سلبریتی« ) در پژوهشی با عنوان1399هاي اسلامی و همکارانش ( یافته

نگاري مجازي  ، با استفاده از روش قوم»هاي اجتماعی رسانه هاي آشنا در عصر غریبه
جلوه  واقعی«، »روزمره مداوم زندگی تشاران«، »خود برندسازي«بیانگر آن است که 

و » رفتن ساله صد راه شبه یک«، »با هواداران محور تعامل ارتباط برقراري«، »کردن
 زن هاي سلبریتی هاي خرده ویژگی ینتر مهم ازجمله، »طریق تبلیغات از درآمدزایی«

  است. ایرانی
نخبگان جدید جامعه  وانعن بههاي  سلبریتی«اي با عنوان  ) در مطالعه2012( 1گرینین

 در منابع تأثیرگذارترین و ترین مهم از به یکی ها سلبریتیدهد که  ، نشان می»اطلاعاتی

اجتماعی  مباحث در ها آنتأثیرگذاري  جریان اما ،اند شده لیتبد امروز مدرن جهان
 و رفاه و توانمندسازي به آنان حضور ها حوزه از برخی در که يطور به نیست، طرفه یک

  .است شده منجر اجتماعی شکاف نابرابري و افزایش به نیز ها حوزه برخی در
یر پروفایل اینستاگرام تأث«ي  مطالعه) در تحقیقی به 2017( 2جافارووا و راشورث

براي مشخص  ها آناند.  پرداخته» هاي آنلاین بر تصمیمات خرید زنان جوان سلبریتی
زن کاربر  18هاي عمیقی با  ن، مصاحبهکردن تأثیر اینستاگرام بر رفتار خرید زنا

دهد که  نشان می ها آنهاي تحقیق  سال انجام دادند. یافته 30تا  18اینستاگرامی در سن 
                                                                                                                   
1. Grinin 
2. Djafarova & Rushworth 
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  افراد مشهور در اینستاگرام بر رفتار خرید کاربران زن جوان نفوذ دارند.
ی هاي اجتماع ها در رسانه شدن سلبریتی ) در پژوهشی به بررسی نهادینه2019( 1هو

هاي اجتماعی مجازي  هاي شبکه دهد که قابلیت هاي وي نشان می پرداخته است. یافته
هاي  ي کاربران شبکه همهي بارگذاري ویدئو این امکان را براي  ینهزمهمچون یوتیوب در 

اجتماعی ممکن ساخته است تا با تولید یک اثر یا محتوا بتوانند در معرض دید و مشهور 
  شدن قرار گیرند. 

نسل مشهور: فرهنگ «اي با عنوان  ) در مطالعه2020( 2هاي سریناواس و آرونلال تهیاف
ها ابزاري براي  ، بیانگر آن است که سلبریتی» ساختگی  سلبریتی در عصر جدید فرهنگ

ها  ها براي تبلیغ کالاها و خدمات به سلبریتی اند که در آن شرکت بازاریابی جدید شده
  گذارند. با تبلیغ کالاها و خدمات بر مخاطبان خود تأثیر می پردازند و آنها نیز پول می

 و قومیت ، مدرنیسم پست«) در پژوهشی با عنوان 2020( 3هاي قباداموسی یافته
، بیانگر آن است که تصمیم به خرید زنان »زنان نمادین مصرف در مشهور افراد فرهنگ

افراد نمادین یا  یرتأثپوست آفریقایی علاوه بر عملکرد محصولات، تحت  یاهس
 هاي اجتماعی قرار دارد. هاي رسانه سلبریتی

  ادبیات نظري -2-2
 عنوان و به بوده برتر خود فعالیت یا رشته در که شخصی لغوي سلبریتی یعنی معنی

 شوند، استفاده می خدمت /ترویج محصول براي و شده شناخته تبلیغات در سخنگو

 به سلبریتیي  کلمه )2011و همکاران،  4(بانیت. گویند مشهور حامیان آنها به رو ینازا
 جمعی هاي رسانه و سرگرمی صنعت در فعالیت طریق از که شود اطلاق می افرادي
 اعضاي ي یهبق به نیز نسبت آنها هاي فعالیتي  حوزه و دارند جامعه در اي گسترده حضور

 مجاز به هاآن شود. می شامل را مختلف هاي حوزه و اقدامات از وسیعی طیف ،جامعه
(کهرازه و بیداالله  .هستند عمومی سیاست مختلف مسائل در مورد گفتن سخن و حرکت
 از برخورداري ي واسطه به که هستند يا شده شناخته ها افراد ) سلبریتی145: 1397خانی، 

 از کثیري جمع نزد در و اند گشته متمایز دیگران از صفات خاص، و ها ویژگی برخی

                                                                                                                   
1. Hou 
2. Srinivas & Arunlal 
3. Gbadamosi 
4. Banyte 
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نیز سلبریتی را  )2001( 2روجک )372: 2007، 1(فریس .شده هستند شناخته نیز افراد
کند. همچنین  شخص در سطح جامعه تعریف می یک به انتساب خوشنامی یا بدنامی

 .شود می شناخته افراد زیادي از تعداد توسط که است چیزي یا شخص از عبارت سلبریتی
   )2009(نایار، 

 مطبوعات و تلویزیون سینما، چون معیهاي ج رسانه که کسانی هستند ها سلبریتی

فر  (سلطانی اند. یافته رشد و یافته اي شکل و داخل نظام رسانه کرده چهره به تبدیل را آنها
است،  نیز با تأکید بر ابزارهاي تولید سلبریتی معتقد )2002( 3 ) گیلز223: 1399و دیگران، 

 واقع در شود. سلبریتی، یم معروف رسانه دخالت با که است جامعه از عضوي سلبریتی

 مخاطبان و علاقۀ دارد، عمومی میان انظار در شده عملکردي شناخته است که فردي

 دانان، همچون موسیقی افرادي تواند شامل می و است کرده جلب خود به ها را رسانه

افراد  و نویسندگان مذهبیون، سیاستمداران، نگاران، بازیگران، ورزشکاران، روزنامه
 هر در ی،هرکس تواند بنابراین سلبریتی می باشد. هاي اجتماعی مجازي شبکه رد مشهور

 شکل متمرکزي به و جمعی هاي رسانه که توسط آن شرط به باشد، اي حوزه و جایگاه

 جایگاه و نقش متأخر سلبریتی، تعاریف ) در34: 1399شود. (حسینی و دهقان،  بازنمایی

  یداکرده است.پ ها اهمیت بیشتري رسانه
 هستند. هواداران یا مخاطبان سلبریتی، فرهنگ هاي مشخصه ینتر مهم از یکی

یعنی متعصب  Fanatic ي کلمه ي شدهبه معناي مشوق است و مختصر  Fan ي واژه
یک ستاره، بازیگر، سبک نمایشی، یا برنامه  پروپاقرص(دوستداران  دارانباشد. هوا می

هاي معنادار و با اهمیت  فعالیت عنوان بهها  از کردارهاي سلبریتی يطورجد بهاي)،  رسانه
اي توسط خود مخاطبان  رسانه یک عنصر» تولید«اي مستلزم  رسانهداري کنند. هوا دفاع می

یک  داريهوا. دهد اي را توسعه می هاي هواخواهان، رویداد رسانه است، چرا که فعالیت
از روابط اجتماعی با اي  و معمولی زندگی روزمره و عامل ایجاد شبکه عادي ي جنبه

ناپذیر از طرح  جزئی جدایی ها و سلایق فرهنگی مشابه و نیز دیگران داراي گرایش
  )1395. (مولایی، است) سازي یتهو» (ساخت خود«

                                                                                                                   
1. Ferris 
2. Rojek 
3. Giles 



    ............................................................  آن بر هواداران يامدهایو پ اگرامنستیدر ا ها یتیسلبر يها مطالعه دغدغه 

  96 47شماره   1400شانزدهم، تابستان  سال علمی                              فصلنامه

 نیست. هواداران فرهنگ تصور قابل هوادار، وجود بدون سلبریتی، فرهنگ اساساً،

 متفاوت هستند. در شهرت، سنتی شکالدر ا مشهور افراد هواداران با مقایسه در سلبریتی،

 ازنظر .شوند می ایجاد فیزیکی، بدون تعاملات عموماً دوسویه، عواطف سلبریتی، فرهنگ
 شکل اي کننده مصرف قالب سلبریتی، در و هوادار بین تعامل عمومی روجک، شکل

 نیز ها سلبریتی مشابه، طور به .کند جذب می را شده گري واسطه تصاویر که گیرد می

 طریق از یا رویدادهاي عمومی، و ها گردهمایی در را خود هواداران است ممکن

 از نه و عموماً انتزاعی است ارتباط، این اما کنند، ملاقات چهره، به غیرِ چهره مراودات

 جمعی، هاي رسانه از طریق بلکه بیشتر مستقیم، یا بلندمدت چهره به چهره تعاملات طریق

  )125: 1398ي و کشافی نیا، جتهاد(ا .شود می برقرار
وجود دارد: رویکرد  رویکرد سلبریتی، سه فرهنگ در هواداران جایگاه ي ینهزم در

بینانه به پیامدهاي مثبت  بینانه، رویکرد بدبینانه و رویکرد میانه. رویکرد اول، خوش خوش
در معتقد است که  1فرهنگ سلبریتی بر هواداران تأکید دارد. در این زمینه، دریسنس

، 2شوها هاي اجتماعی مجازي، رئالتی هاي جمعی، شبکه عصر معاصر، به کمک رسانه
هاي استعدادیابی و...، افراد عادي فرصت بیشتري براي مشارکت در فرهنگ  مسابقه

گروه  درگذشته که یدرحالباره معتقد است که  یندرانیز  3اند. استرنهایمر سلبریتی یافته
امروزه،  بودند، سازي ي سلبریتی عرصه تاز یکه  ازي،س از استودیوهاي فیلم کوچکی

هاي  سلبریتی تولید انواع اجتماعی مجازي امکان هاي شبکه و ها  سایت اینترنت، وب
در  4جنکینزهمچنین ) 126: 1398اند. (اجتهادي و کشافی نیا،  کرده فراهم را خودساخته

 ددهد. وي ضمن ر می يدارفرهنگ هوا ي شرح جالبی درباره 5»متن یغماگران«کتاب 
بازیگر، سبک  (دوستداران پروپاقرص یک ستاره، دارانهوا ي هاي منفی درباره دیدگاه

هاي معنادار و  عنوان فعالیت از کردارهاي آنان به يطورجد اي)، به رسانه  نمایشی، یا برنامه
که  ، فعالانه با متونیدارانکند که هوا جنکینز استدلال می کند. با اهمیت دفاع می

، یدشدهتول کنند. وي بر این باور است که متون شود، برخورد می صورت انبوه تولید می به
                                                                                                                   
1. Driessens 
2. Reality shows 
3. Sternheimer 
4. Jenkins 
5.Text Poachers 
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. سازد فراهم می دارانهوا یمواد خام اولیه را براي زایش فرهنگی و تعامل اجتماع
اي را نه نشانگر  هواخواهی رسانهچون جنکینز پردازانی  ) نظریه250: 1391زاده،  (مهدي

دانند. براساس این  مخاطبان می» قدرت خلاقه« ي دهنده ها، بلکه نشان کاري رسانه فریب
آفرینند و  شده می اي، معانی جدیدي از محتواهاي ارائه هواخواهانِ عناصرِ رسانه«رویکرد، 

مندي  هاي داراي سبک، هویت هاي شناخت مسائل فرهنگی، نمایش به ایجاد روش
. کنند ها برهاند، کمک می ام فریب رسانهاجتماعی و اجتماعاتی که هواخواهان را از د

  )56: 1388(مک کوایل، 
در رویکرد بدبینانه، منتقدان بر این باور هستند که این مهم نیست که سلبریتی تا چه 

مراتبی باقی  بندي انحصاري و سلسله یافته است، سلبریتی همچنان یک دسته گسترشحد 
تکثر و دموکراتیک سلبریتی را بخوریم، بلکه ترنر، ما نباید فریب ظاهر م زعم بهماند.  می

کند،  باید به این مسئله توجه کنیم که چگونه و چه کسی سلبریتی را در جامعه تولید می
بعضی از ) در واقع، 157: 2004، 1چیزي که آشکارا پیامدهاي ایدئولوژیک دارد. (ترنر

دانند که متأثر  می يفکر کوتهاي را ملازم با عدم بلوغ و  از عناصر رسانه داريمنتقدان، هوا
و استثمار  یبیفر اي بر عوام اي است. به این معنا که، هواخواهی رسانه از فرهنگ توده

 ي منظور تقویت رابطه کند که به اي] دلالت می ها و صنایع رسانه [مخاطبان توسط رسانه
شود تا  ها ایجاد می اي یا افزایش شهرت آن مخاطبان با محصولات و بازیگران رسانه

   )55: 1388(مک کوایل، . ها کند سود بیشتري را عاید مالکان رسانه یتدرنها
اتخاذ  اي روانه میانه رویکرد سلبریتی، فرهنگ ي حوزه پژوهشگران از برخی البته

 و ها دست رسانه بازیچه منفعلِ عنوان افراد  هواداران را به 2گامسون مثال، طور بهاند.  کرده
که  این از نظر صرف صنعت سرگرمی، که است معتقد بلکه بیند، ینم سلبریتی فرهنگ

 نیز نقش دارد شهروندان آموزش در دارد، يساز ییکالا و سازي تجاري با پیوند عمیقی

 کاري، که دست پذیرد می شود. اگرچه گامسون آنها آگاهی به افزایش منجر تواند می و

نیز  را این دهند، اما می تشکیل را ریتینظام سلب ناپذیر جدایی کنترل، بخش و زدگی افسون
 تر قدرت، دموکراتیک سلبریتی، در فرهنگ مخاطبان قرارگیري که با کند تأیید می

  )127: 1398شود. (به نقل از اجتهادي و کشافی نیا،  می
                                                                                                                   
1. Turner 
2. Gamson 
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 روش پژوهش  -3
ساختاریافته  هاي نیمه گیري از مصاحبه پژوهش حاضر با استفاده از رویکرد کیفی و بهره

گیري از استراتژي تحلیل تماتیک یا  شده با بهره هاي گردآوري انجام شده است. داده
اند. تحلیل تماتیک روشی براي شناخت، تحلیل و  مضمونی مورد تحلیل قرار گرفته
هاي کیفی است. این روش، فرایندي براي تحلیل  گزارش الگوهاي موجود در داده

هایی غنی و تفصیلی  ي پراکنده و متنوع را به دادهها اي است و داده هاي متنی مصاحبه داده
) این نوع تحلیل در وهله اول به دنبال الگویابی 2006(براون و کلارك،  .کند تبدیل می

ها به دست آمد، باید حمایت مفهومی یا  هاست. زمانی که الگویی از داده در داده
. (محمدپور، گیرند شأت میها ن ها از داده موضوعی از آن صورت گیرد. به عبارتی مقوله

1392 :66(  
هاي انجام شده بر  در پژوهش حاضر با استفاده از استراتژي تحلیل تماتیک، مصاحبه

سازي و سازماندهی شدند. سپس، با واکاوي  الات پژوهش مرتبؤحسب اهداف و س
مهمی در متن است و با ترکیب  ي نکته، مضامین پایه (بیانگر ها آنمحتوایی و مفهومی 

دهنده (مضمونی که واسط  شود) و مضامین سازمان دهنده ایجاد می ، مضمون سازمانها آن
بین مضامین فراگیر و پایه است) استخراج شده و با ارجاع به دیدگاه امیک پاسخگویان 

هاي استخراج شده، الگوي نظري  ، با توجه به مقولهدرنهایتمستندسازي و ارائه شدند. 
و مضامین فراگیر (مضمونی که در کانون شبکه مضامین  شده وريگردآهاي  مبتنی بر داده

  است. قرارگرفتهو مورد تفسیر  شده ترسیمگیرد) آنها  قرار می
ها را پسندیده و  هاي سلبریتی (که اکثر پست هاکنندگان سلبریتیفالوورها یا تعقیب

کنندگان  کت، مشاراجتماعی اینستاگرام ي شبکهدر  اند) زیر آن کامنت نوشته بوده
گیري با استفاده از روش  نمونه ،پژوهش این در اند.پژوهش حاضر را تشکیل داده

ها ادامه یافت. در واقع،  گیري نظري تا اشباع داده مند شروع و بر اساس نمونه هدف
هاي مرتبط با موضوع یا  مند سعی شد افرادي که حامل تجربه گیري هدف براساس نمونه

هاي  حقیق بودند انتخاب شوند و انواع مختلف اطلاعات لازم از جنبههاي ت مسئله و پرسش
پژوهش  ي مسئله ي حوزهمختلف مسئله تحقیق به دست آورده شد. این افراد در 

تحقیق از جهت تنوع و کفایت آن به اشباع  موردنیازهاي  انتخاب شدند که داده اي گونه به
هاي مفرط  سط و متعارف و هم حالتهاي متو هم حالت شده گردآوريهاي  برسد و داده
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هاي بیشتر و دیگري از  یا انحرافی را نشان دهند. سپس براي رسیدن به اشباع نظري با نمونه
اي که توان کافی و  ها مصاحبه صورت گرفت تا در نهایت به نظریهفالوورهاي سلبریتی

  .یابیم دست، پژوهش را دارا باشد ي مسئلهتوضیح و تبیین موضوع و  ي زمینهلازم در 
ها مصاحبه شد؛ چرا که نفر از فالوورهاي سلبریتی 22با  ،حاضر ي مطالعهدر 

هاي گردآمده، تکراري شدند و طبقات اطلاعاتی جدیدي به دست نیامدند و بدین  داده
نفر  30تا  20ترتیب محققان به اشباع نظري دست یافتند. در این زمینه، کرسول نیز تعداد 

  )155: 1396(کرسول،  .داند ساخت، مناسب می بنیاد خوش نظریه داده را براي انجام یک
ها از قابلیت اعتبار  همچنین در پژوهش حاضر، براي اعتبار و اعتمادبخشی به داده

 از است عبارت و دارد اشاره هاي پژوهش ها و یافته واقعی بودن توصیف به (اعتبارپذیري

که  اي زمینه پژوهش و براي کنندگان اي شرکتبر ها یافته بودن واقعی اعتماد بهي  درجه
شود که در آن  اي گفته می پذیري (به درجه شده است)، انتقال انجام آن در پژوهش این

و براي یک جمعیت  شده منتقلتواند به یک محیط دیگر نیز  نتایج یک مطالعه کیفی می
هاي  یی جایی که دادهمتفاوت به کار رود)، قابلیت اعتماد (عبارت است از توانایی شناسا

. براي دستیابی به قابلیت اند کاررفته بهو  شده گردآوريیک مطالعه معین از آن آمده، 
ید (نشان دادن این أیشود) و قابلیت ت اعتماد از کنترل عضو یا اعتبار پاسخگو استفاده می

 منظور بهاست.  شده استفادهها هستند)  هاي پژوهش عملاً و واقعاً مبتنی بر داده مر که یافتهأ
رعایت قابلیت اعتبار پژوهش، سعی شد افرادي وارد مطالعه شوند که اطلاعات کافی در 

پذیري در این نوشتار سعی شد  آمیز داشتند. براي رسیدن به انتقال مورد رفتارهاي مخاطره
اي ه یابی به قابلیت اعتماد، یافته ها، این مهم تحقق یابد. براي دست کامل یافته ي باعرضه

خواسته شد نتایج را مورد بازبینی  ها آنپژوهش به چند تن از پاسخگویان داده شد و از 
ید کردند. قابلیت أینتایج را ت ها آنقرار دهند و نظرات خود را اعلام نمایند و در نهایت 

هاي این  ها، تفسیرها و یافته داده ي باره چندینهاي دقیق و  ید از طریق مرور و بازبینیأیت
  است. شده حاصللعه با نگاهی به مطالعات پیشین مطا

  تحلیل تجربی -4
  کنندگان  هاي دموگرافیک مشارکت ویژگی -4-1

اند که  زن بوده 10مرد و  21کنندگان شامل  هاي دموگرافیک، مشارکت از نظر ویژگی
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سال). از نظر  49سال و حداکثر  18سال است (حداقل سن  19/31میانگین سنی آنها 
نفر نیز متأهل هستند. همچنین  10کنندگان مجرد و  نفر از مشارکت 21هل، وضعیت تأ

کنندگان از مقطع راهنمایی تا دکتري بوده است. از نظر وضعیت  تحصیلات مشارکت
نفر شغل آزاد،  2، کارمندنفر  2نفر بیکار،  3کنندگان دانشجو،  نفر از مشارکت 3اشتغال، 

نفر آرایشگر،  1نفر خیاط،  1نفر فروشنده،  2، پرورشو آموزشنفر دبیر  2دار،  نفر خانه 3
عضویت  زمان مدتدار بودند. علاوه بر این، میانگین  نفر نیز صندوق 1نفر بازاریاب و  1

سال و حداکثر  2عضویت  زمان مدتسال (حداقل  4کنندگان در اینستاگرام،  مشارکت
  سال) است. 7عضویت  زمان مدت

  کنندگان . مشخصات کلی مشارکت1جدول 

 جنس سن
وضعیت 

 تأهل
 تحصیلات شغل

زمان عضویت در  مدت
 اینستاگرام

 4 کاردانی دانشجو مجرد زن 18

 6 کارشناسی بیکار مجرد زن 24

 5 کارشناسی دانشجو مجرد مرد 22

 3 ارشد کارشناسی کارمند متاهل مرد 38

 5 راهنمایی خیاط متاهل زن 40

 6 دکتري شغل آزاد متاهل مرد 42

 4 ارشد کارشناسی شغل آزاد متاهل مرد 30

 2 کارشناسی دانشجو مجرد زن 20

 3 دیپلم سرباز مجرد مرد 19

 4 دیپلم آرایشگر مجرد زن 25

 7 کارشناسی بازاریاب مجرد مرد 29

 2 دیپلم دار صندوق مجرد زن 18

 3 کارشناسی بیکار مجرد مرد 22

 4 راهنمایی فروشنده متاهل مرد 44

 2 دکتري کارمند تاهلم مرد 48

 4 دیپلم فروشنده متاهل مرد 39
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 3 کاردانی دار خانه متاهل زن 42

 5 ارشد کارشناسی دبیر مجرد زن 28

 5 کارشناسی بیکار مجرد زن 24

 3 کارشناسی دبیر متاهل مرد 34

 4 دیپلم دار خانه متاهل زن 49

  ها در فضاي مجازي هاي سلبریتی دغدغه -4-2
هاي  هاي سلبریتی دغدغه«گان پژوهش حاضر در پاسخ به این سوال که کنند مشارکت

به مفاهیمی نظیر » باشد؟ شان در اینستاگرام بیشتر پیرامون کدام موضوعات می موردعلاقه
محیطی، مسائل مردم، مشکلات  هاي زیست طلبی، دغدغه چهره شدن، قهرمان شدن، شهرت

گرایی، تبلیغ، نمایش خود، شوي  ساجتماعی، مشکلات فرهنگی، مسائل طبیعی، لوک
هاي  ي تصویر مثبت از خود، نشان دادن مهارت خود، کسب درآمد و فعالیت تبلیغاتی، ارائه

هاي  اي اشاره کردند. این مفاهیم در مضامین فراگیر بازنمایی مسائل اجتماعی، فعالیت خیریه
  شده است. بندي خیرخواهانه، برندسازي شخصی و کسب درآمد طبقه

  مسائل اجتماعی بازنمایی -4-2-1
ست آمد، پژوهش حاضر به د کنندگان مشارکتهاي  اي که از تحلیل مصاحبه اولین مقوله

 کنندگان مشارکتباشد. به نظر برخی از  ل اجتماعی میزایی نسبت به مسائ حساسیت
اگرام، طرح اینست خصوص بهها در فضاي مجازي و  سلبریتی ي دغدغه ،پژوهش حاضر

ل اقتصادي، محیطی، مسائ هاي زیست مشکلات جامعه و مردم، مسائل یا دغدغهمسائل و 
 بازنمایی ي مقولهباشد.  فرهنگی، سیاسی و اجتماعی و انتقاد از وضع سیاسی موجود می

زایی نسبت  محیطی، حساسیت زیست ي دغدغهل اجتماعی برآمده از خرده مقولات مسائ
  باشد.  وضع موجود می ل اجتماعی و اقتصادي و انتقاد ازبه مسائ

 هایی است که مشارکت دغدغه ترین مهممحیطی یکی از  هاي زیست دغدغه
بر  تأکیداند. آنها در این زمینه به مفاهیمی نظیر  کنندگان پژوهش حاضر بدان پرداخته 

بر حفظ شکل طبیعی  تأکید، زیست محیطسازي  ، توجه به پاكزیست محیطحفاظت از 
، توجه به زیست محیطبودن، سفیر حفاظت از  زیست محیطل ها، فعا مناظر و جنگل

ها، از بین بردن  ها و دریاچه بر کم شدن آب، خشک شدن تالاب تأکیدها،  دریاچه
رویه اشاره  سازي بیوساز در سواحل و سد ها، ساخت وهسازي در دامنه ک ها، برج جنگل
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  ر است که:کنندگان بر این نظ اند. در این زمینه یکی از مشارکت نموده
پرداختن به مشکلات و  ،ما ي جامعهها در  هاي سلبریتی دغدغه ترین مهمیکی از «

  ».محیطی فراوانی است که در کشور ما وجود دارد مسائل زیست
  کنندگان دیگر نیز بر این باور است که:  یکی از مشارکت

شده ما دچار آن  زیست محیطروند که  ها بیشتر به سراغ مشکلاتی می سلبریتی«
ها و...  رویه، دفع زباله ها، سدسازي بی ها و تالاب شدن سطح آب دریاچه است. خشک

  ».هاي آنها است دغدغه ترین مهم ازجمله
 زایی نسبت به مسائل اجتماعی، اقتصادي و فرهنگی، حساسیت ي زمینهدر 
 هاي مردم، گرانی، بر گرفتاري تأکیدکنندگان پژوهش حاضر به مفاهیمی نظیر  مشارکت

نشینان، مشکلات کودکان کار،  فقر، کاهش قدرت خرید مردم، محرومیت حاشیه
آموزان، مافیاي کنکور، بیکاري، ازدواج کودکان و...  مشکلات تحصیلی دانش

سازي یا ایجاد حساسیت  وظایف خود را آگاه ترین مهمها یکی از  . سلبریتیاند کرده اشاره
هایی را در جهت حل مشکلات و مسائل  ند گامطریق بتوان این دانند تا از در افراد می

کنندگان در این  اجتماعی، اقتصادي و فرهنگی افراد و جامعه بردارند. برخی از مشارکت
  زمینه معتقدند:

ضمن انتقاد از شرایط جامعه،  ،به مسائل اجتماعی مختلف ها با پرداختن سلبریتی«
  ».سازي فالوورهایشان دارند سعی در آگاه

پردازد و بلایی که آنها سر علم و  بیشتر به مافیاي کنکور می وردعلاقه،مسلبریتی «
  ».کند اند را رو می آورده وپرورش آموزش

هایی است که  دغدغه ترین مهمیکی از  ،انتقاد از وضع سیاسی موجود همچنین
 اند. آنها در این زمینه به مفاهیمی نظیر کنندگان پژوهش حاضر بدان پرداخته مشارکت

د از حکومت، انتقاد از دولت، انتقاد از بسته بودن فضاي سیاسی جامعه، انتقاد از تورم انتقا
شرایط سیاسی  طورکلی بهاند.  ، و انتقاد از فساد اداري و سیاسی اشاره نمودهافسارگسیخته

 ها آنساخته است.  مشغولها را به خود  موضوعاتی است که ذهن سلبریتی ازجملهجامعه 
هاي انتقادي سعی دارند  یق پستجامعه نقدهاي فراوانی دارند و از طربه شرایط سیاسی 

ت یا رسیدگی مسئولان و متولیان را به این مسائل بیشتر کنند. برخی از یاسحس
  کنندگان در این زمینه معتقدند که: مشارکت
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ها را  اي است که ذهن سلبریتی دغدغه ترین مهمانتقاد از شرایط سیاسی جامعه شاید «
د مشغول ساخته است. فساد سیاسی و فساد دولتمردان کشور ما بیش از هر چیزي به خو

  ».هاست آن موردانتقاد
کنم از تورم موجود،  ها و صفحات آنها را دنبال می هایی که پست خیلی از سلبریتی«

  ».ارزش شدن پول رایج مملکت، و عملکرد دولت انتقاد دارند بی
  هاي خیرخواهانه  فعالیت -4-2-2
ها در  هاي سلبریتی دغدغه«ال ؤدر پاسخ به س ،کنندگان این پژوهش خی از مشارکتبر

، دیده آسیبهاي خیرخواهانه همچون حضور در مناطق  به فعالیت» اینستاگرام کدامند؟
کمک به افراد محروم، دعوت از فالوورها براي کمک به آسیب دیدگان، مساعدت به 

سرپرست و بدسرپرست، کمک  کودکان بی آموزان محروم، نشان دادن مشکلات دانش
اند. این مقوله متشکل از دو خرده  زدگان اشاره کرده ها، مساعدت به سیل دیده به زلزله

اي ناظر بر  هاي خیریه اي ناظر بر حوادث طبیعی و فعالیت هاي خیریه مقوله فعالیت
  زدایی است. محرومیت

طبیعی و مشکلاتی که شهرها و  ها در ارتباط با حوادث و بلایاي برخی از سلبریتی
دهند و از دنبال  دهد، واکنش نشان می روستاهاي کشور را مورد تهدید و تخریب قرار می

ها کنند و در مواردي با حضور خود در این موقعیت کنندگان خود درخواست کمک می
کنندگان در رابطه با این  شوند. مشارکت ل میبب ایجاد حساسیت نسبت به این مسائس
زدگان کشور،  زده، مساعدت به سیل به مفاهیمی نظیر حضور در مناطق زلزله ،رده مقولهخ

آمیز طبیعی شهرها، درخواست از مردم براي رسیدگی به  هاي مخاطره حضور در موقعیت
سازي مسئولان نسبت  دیدگان، حساس دیدگان، پیشگامی در کمک به آسیب حال آسیب

  اند.  به مشکلات آسیب دیدگان اشاره کرده
هاي خیلی زیادي  ها در جریان بلایاي طبیعی همچون سیل و زلزله کمک سلبریتی«

و   دیده در مناطق زلزله آوري کردند. حتی خودشون براي همدردي با مردم آسیب جمع
  ».زده حضور داشتند سیل

ها به مفاهیمی  سلبریتی ي دغدغهنیز در خصوص  کنندگان مشارکتبرخی از      
ها، کمک به تحصیل  سازي جامعه نسبت به محرومیت افراد محروم، حساس نظیر کمک به

هاي کودکان کار، مشکلات کودکان  آموزان محروم، نشان دادن محرومیت دانش
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اند. در واقع، رفع  سرپرست، مشکلات زنان سرپرست خانوار اشاره کرده بدسرپرست و بی
اجتماعی  ي شبکها در ه هاي اصلی سلبریتی یا کاهش فقر و محرومیت از دغدغه

سازي  سازي و حساس ها سعی در آگاه با نمایش فقر و محرومیت ها آناینستاگرام است. 
کنندگان  هاي اجتماعی را دارند. در این زمینه یکی از مشارکت فالوورها نسبت به آسیب

  بر این نظر است که:
و محرومیت در ها در اینستاگرام نشان دادن فقر  هاي سلبریتی بخش زیادي از پست«

  ».کشور است جاي جاي
  برندسازي شخصی -4-2-3

ها به مفاهیمی نظیر  سلبریتی ي دغدغهدرخصوص  کنندگان مشارکتبرخی از 
هاي خود، استعداد فردي،  ها و توانایی تصویر مثبت از خود، نشان دادن مهارت ي ارائه

اند.  ور اشاره کردهفالو کردن جمعو  بازي، معروف شدن هره شدن، قهرمانچ نمایش خود،
است. از منظر  آمده دست بهطلبی  مقوله برندسازي شخصی برآمده از خرده مقوله شهرت

هاي  ها همیشه اجتماعی نیست و بخشی از دغدغه هاي سلبریتی کنندگان، دغدغه مشارکت
ها با مشهور شدن دنبال شهرت،  نفع شخصی است. سلبریتی ي دربردارندهآنها نیز 

ش خود و در صحنه بودن نیز هستند. در این زمینه برخی از محبوبیت، نمای
  اند: کنندگان گفته مشارکت

خواهند برخی از  گذارند در واقع می هایی که می ها با پست خیلی از سلبریتی«
هایی که زن هستند و  خیلی از سلبریتی هاي خود را نیز به دیگران نمایش دهند. مثلاً داشته

  ».گذارند اینستاگرام زیبایی خود را به نمایش می هنرمند هم هستند از طریق
را  کردن جمعها انگار دغدغه بیشتر مشهور شدن و فالوور بیشتر  برخی از سلبریتی«

ها هیچ دغدغه سیاسی و اجتماعی را نشان  هاي این نوع سلبریتی دارند. بیشتر پست
  ».دهد مین

  کسب درآمد -4-2-4
سلبریتی ها را کسب پول و درآمد  ي دغدغه ،پژوهش حاضر کنندگان مشارکتبرخی از 

دانستند و به مفاهیمی نظیر  از تبلیغات محصولات خاص براي دنبال کنندگان خود می
تبلیغ یا نشان دادن برندهاي خاص، آگهی محصولات خاص، تبلیغ محصولات آرایشی و 

حصولات هاي بزرگ، تبلیغ م هاي خاص، تبلیغ رستوران بهداشتی، تبلیغ برخی از شرکت
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ها  اند. در واقع، این سلبریتی اشاره کرده ، تبلیغ لباس و... غذایی، تبلیغ محصولات بهداشتی
کارشان همچون یک شوي تبلیغاتی است که از این راه دنبال افزایش درآمد هستند. 

  کنندگان در این زمینه معتقدند: برخی از مشارکت
تبلیغ وسایل آرایشی و  ،اند هشان کرد هایی که دنبال هاي سلبریتی بیشتر پست«

  ».بهداشتی و لباس است
ها و  ها تبلیغ مواد غذایی یا تبلیغ فروشگاه هاي سلبریتی خیلی از محتواي پست«

ها براي  غذا خوردن در این رستوران ي بهانهبه  ها رگ است. این سلبریتیهاي بز  رستوران
  ».کنند کلی پول دریافت می تبلیغشان
  ها در اینستاگرام هاي سلبریتی ي دغدغه دهنده و پایه در زمینه اگیر، سازمان. مضامین فر2جدول 

مضمون 
  فراگیر

مضامین 
  دهنده سازمان

  مضامین پایه

بازنمایی 
مسایل 
  اجتماعی

هاي  دغدغه
  محیطی زیست

سازي  زیست، توجه به پاك تأکید بر حفاظت از محیط
ا، ه زیست، تأکید بر حفظ شکل طبیعی مناظر و جنگل محیط

زیست، توجه  زیست بودن، سفیر حفاظت از محیط فعال محیط
ها و  ها، تأکید بر کم شدن آب، خشک شدن تالاب به دریاچه

ها،  سازي در دامنه کوه ها، برج ها، از بین بردن جنگل دریاچه
  رویه وساز در سواحل، سدسازي بی ساخت

زایی  حساسیت
نسبت به مسایل 

  مختلف

ردم، گرانی، فقر، کاهش قدرت خرید هاي م تأکید بر گرفتاري
نشینان، مشکلات کودکان کار،  مردم، محرومیت حاشیه
آموزان، مافیاي کنکور، سخت شدن  مشکلات تحصیلی دانش

  شرایط ازدواج، بیکاري، ازدواج کودکان

انتقاد از وضع 
  سیاسی  موجود

انتقاد از حکومت، انتقاد از دولت، انتقاد از بسته بودن فضاي 
جامعه، انتقاد از تورم افسارگسیخته، انتقاد از فساد  سیاسی

  اداري و سیاسی

هاي  فعالیت
  خیرخواهانه

هاي  فعالیت
اي ناظر بر  خیریه

  حوادث طبیعی

زدگان کشور،  زده، مساعدت به سیل حضور در مناطق زلزله
آمیز طبیعی شهرها، درخواست  هاي مخاطره حضور در موقعیت

دیدگان، پیشگامی در  ل آسیباز مردم براي رسیدگی به حا
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سازي مسئولان نسبت به  دیدگان، حساس کمک به آسیب
  دیدگان مشکلات آسیب

هاي  فعالیت
اي ناظر بر  خیریه

  زدایی محرومیت

سازي جامعه نسبت به  کمک به افراد محروم، حساس
آموزان محروم، نشان دادن  ها، کمک به تحصیل دانش محرومیت
مسائل کودکان بدسرپرست و  هاي کودکان کار، محرومیت

  سرپرست، مشکلات زنان سرپرست خانوار بی

برندسازي 
  شخصی

  طلبی شهرت
ها و  ي تصویر مثبت از خود، نشان دادن مهارت ارائه

هاي خود، نشان دادن یک استعداد فردي، نمایش خود،  توانایی
  کردن فالوور شدن، جمع بازي، معروف شدن، قهرمان چهره 

کسب 
  درآمد

  تبلیغاتیشوي 

گرایی، نشان دادن برندهاي خاص، آگهی محصولات  لوکس
خاص، تبلیغ محصولات آرایشی، تبلیغ شرکتی خاص، تبلیغ 

هاي بزرگ، تبلیغ محصولات غذایی، تبلیغ محصولات  رستوران
  ، تبلیغ لباس بهداشتی

  ها هواداري از سلبریتی پیامدهاي -4-3
ها در  هواداري مجازي از سلبریتی کنندگان، پیامدهاي مطابق اظهارات مشارکت

بر  تأثیرگذاريها و سلایق افراد،  و تغییر شکل ذائقه تأثیرگذارياز:  اند عبارتاینستاگرام 
واي هاي مدنی، انز عی، بروز نافرمانیاعتمادي اجتما علایق سیاسی افراد، تشدید بی

  هاي حامل اندیشه. شخصیت
  و سلایق افرادها  تأثیرگذاري و تغییر شکل ذائقه -4-3-1

ها در خصوص برخی از کالاها، برندها و  ها و اظهارنظرهاي سلبریتی ها، تبلیغ پست
شکل  سبک تغذیه، و اندام ي تناسب حوزه در را کاربران ها در اینستاگرام، دیدگاه مارك
و  دهد می قرار تأثیر تحت متظاهرانه، و مصرف (مدیریت و تصور بدن) بدن ظاهري

 ها در ها و تصاویر خیلی از سلبریتی کند. پست می جلب اندام ناسبت و مصرف سوي به

 باعث بین فالوورها ها در سلبریتی محبوبیت میزان و است تبلیغ زیبایی منبع اینستاگرام

البته  کنند. پیروي تبلیغی آنها هاي سبک و پیام از ناخواسته یا که خواسته شود می
 هست. نیز فالوورها وابستگی و علاقه میزان به ستهها در اینستاگرام ب تأثیرگذاري سلبریتی

 حتی و ها ارزش دیدگاه، ترویج به شبکه، از قدرت مندي اینستاگرام با بهره ها در سلبریتی
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 با مجازي، هاي از حمایت گیري با بهره و پردازند می خویش کردن مطالبات همگانی

از  کنند تا می را ابراز خود یواقع هاي دیدگاه و مسائل ترین خصوصی راحتی بهو  اعتماد
 طورکلی بهکنند.  استفاده واقعی دنیاي در خود اهداف به رسیدن براي ابزاري عنوان به آن

 ي ارائه هاي روز، دغدغه پرتحرك، و انگیز شگفت هاي موضوع طرح با ها سلبریتی

 یزن فالوورها و کنند می مدرن دعوت زندگی سبک به فالوورها را جدید و... اطلاعات

شوند و از این  می کشیده سمت ایجاد سرگرمی، به این و روزمره هاي تنش از رهایی براي
  کنند.  جدیدي را تجربه می  ها و سلایق طریق، ذائقه

هاي  هایی که فالووشون کردم استایل و اندام خوبی دارن و همیشه هم لباس هنرپیشه«
کنند. خیلی دوست دارم مثل  یدار استفاده م پوشند و از وسایل آرایشی مارك شیک می

  ».روم سازي می اندام آنها به باشگاه بدن تناسب بهاونها باشم و براي رسیدن 
 تأثیرگذاري بر علایق سیاسی افراد -4-3-2

انتخابات ریاست جمهوري،  ویژه بهها در مواقع انتخابات مختلف  عمده فعالیت سلبریتی
، »ي دادن به یک کاندید خاصأرتشویق به «، »طرفداري از یک کاندیداي خاص«
» نقد نظام سیاسی کشور«و » نقد احزاب رقیب«، »موردنظرمعرفی و حمایت از حزب «

اهداف متعددي همچون افزایش  ،هاي سیاسی خود ها با اظهارنظرها و پست است. سلبریتی
ثیرگذاري بر علایق سیاسی افراد دارند. أمشارکت سیاسی، افزایش آگاهی سیاسی و ت

ثیر قرار گرفتن خیلی از مخاطبان و راي دادن أمر، تحت تأپیامدهاي این  ترین مهماز یکی 
 گویند: کنندگان در این زمینه می است. برخی از مشارکت موردعلاقهبه کاندیداي 

هاي نامزد خودشون را  شوند و برنامه ها هم خیلی فعال می موقع انتخابات سلبریتی«
خوانند. دو دوره است که مطابق  نگ تبلیغاتی نیز میکنند و حتی براشون آه تبلیغ می

کنم و به فرد مورد نظرش راي  ام در انتخابات شرکت می درخواست سلبریتی مورد علاقه
  ».دهم می

ها  اما سلبریتی ،من قصد شرکت در انتخابات ریاست جمهوري دوره قبل را نداشتم«
که حداقل دو سه نفر از افرادي کردند هم خودمون راي بدهیم هم این از ما درخواست می

  ».خواهند راي بدهند را مجاب کنیم تا راي بدهند را که نمی
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 اعتمادي اجتماعی تشدید بی -4-3-3

ها از  فضاي مناسبی را براي انتقاد سلبریتی ،هاي اجتماعی مجازي همچون اینستاگرام شبکه
که باعث افزایش  ا ضمن ایناند. این انتقاده شرایط اقتصادي و سیاسی جامعه فراهم ساخته

کاهش اعتماد افراد به «شوند، منجر به  آگاهی و اطلاعات افراد در خصوص جامعه می
بدبین «، »هاي دولتی کاهش اعتماد به نهادها و سازمان«، »دولتمردان و مسئولان کشور

اهمیت دانستن نقش بسیاري از  بی«و » هاي دولتی و خصوصی شدن افراد به سازمان
اعتمادي  نیز شده است. برآیند این امر هم چیزي جز تشدید بی» ها در جامعه سازمان

  اند: کنندگان در این زمینه گفته اجتماعی در جامعه نیست. برخی از مشارکت
ها رو شده است و  هاي سلبریتی هاي جامعه برام از طریق پست خیلی از واقعیت«

  ».ارمها ند دیگه اعتمادي به خیلی از مسئولان و سازمان
هاي کشور  ام در مورد فساد اداري خیلی از سازمان هاي سلبریتی مورد علاقه پست«

  ».ها شده است باعث بدبینی من به خیلی از سازمان
 هاي مدنی  بروز نافرمانی -4-3-4

ها در اینستاگرام، بروز  از دیگر پیامدهاي فرهنگ هواخواهی مجازي از سلبریتی
مانی مدنی، اقدامی است که شهروندي با اتکاء بر ابزار هاي مدنی است. نافر نافرمانی
آمیز، در راستاي سرپیچی علنی و اعلام شده از فرامینی که به نام هنجار و یا  مسالمت

آید، در مقابل قانون، حکم یا فرمانی  اي مافوق صادر شده ولی به نظر نامشروع می آموزه
ها  سلبریتی تأثیرکنندگان تحت  تهاي مشارک شیوه ترین مهمدهد.  مقتدرانه صورت می

، »مشارکت در تجمعات و اعتراضات خیابانی«از:  اند عبارتبراي بروز نافرمانی مدنی 
سرپیچی از انجام برخی «، »محیطی زیستگیري و اعتراض نسبت به مشکلات  جبهه«

پرهیز از «، »اعتراض به مشکلات اجتماعی«، »اعتنایی به قوانین حکومت بی«، »قوانین
اعتراض به «و  »عدم شرکت در انتخابات«، »یابانیشونت و درگیري در اعتراضات خخ

  اند: کنندگان گفته در این زمینه برخی از مشارکت». حجاب اجباري
ها خیلی اعتراض داشتند و ما رو دعوت  در ماجراي افزایش قیمت بنزین سلبریتی«

  ».کنیم خاموشها را وسط خیابان  کردن که ماشین می
تحت حمایت خیلی از  ،هاي سفید راه افتاده بود نی که تحت عنوان چهارشنبهکمپی«

  ».به حجاب اجباري اعتراض داشتند شدت بهرها وها بود و خیلی از فالو سلبریتی
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 هاي حامل اندیشه انزواي شخصیت -4-3-4

محور است، در نتیجه فرهنگ رسانه ،معاصر ي دورهمردم در  ي عامه فرهنگ که ازآنجایی
شود، بنابراین  هاي فرهنگی به میانجی رسانه وصل می لید کالاها، باورها و سلیقهتو

تواند خوراك فرهنگی بیشتري تولید و  که رسانه در اختیار داشته باشد، می هرکسی
بیشتري در اختیار دارند  ي رسانهها  عرضه کند، طبیعی است که در وضع موجود سلبریتی

پسند در ارتباط هستند، در نتیجه  عامه بافرهنگدارند و و چون رسانه بیشتري در اختیار 
ها با داشتن مخاطبان متعدد نسبت  هاي سلبریتی مخاطبین بیشتري دارند. اظهارنظرها و پست

شوند. همچنین  نظر و متخصص، خیلی زود در فضاي جامعه پخش می به افراد صاحب
دي، اجتماعی و فرهنگی باعث مسائل سیاسی، اقتصا ي همهها در  اظهارنظر سریع سلبریتی

نظر به حاشیه بروند. یکی از  شده است که همیشه در متن باشند و افراد صاحب
  گوید: کنندگان در این زمینه می مشارکت

رخ  محض بههایی که من جزو فالوورهاشون هستم خیلی آپدیت هستند و  سلبریتی«
  ».کنند دادن یک اتفاقی سریع در موردش اظهارنظر می

یکی  صداوسیماگردد.  وسیما برمی به عملکرد صدا ،مرأدلایل این  ترین مهمز یکی ا
هاي مختلف به  ها بوده است، مهمانانی که در مناسبت از عاملان اصلی ظهور سلبریتی

ها هستند، طبیعی است زمانی که  شوند، عموماً بازیگران و خواننده تلویزیون دعوت می
ها جاي  کنیم، سلبریتی دنی را وارد میدان نمیم ي عرصهاشخاص روشنفکر و فعال در 

 گوید:  کنندگان در این زمینه می گیرند. یکی از مشارکت آنان را می
هاي تلویزیون هستند و در مورد  تو برنامه ها و بازیگر اکثراً ها و فوتبالیست خواننده«

ر این د که درحالی ،کنند خیلی از مسائل اجتماعی، اقتصادي و سیاسی اظهارنظر می
 ».ها باید افراد متخصص حرف بزنند زمینه

  ي پیامدهاي هواداري دهنده و پایه در زمینه . مضامین فراگیر، سازمان3جدول 
  ها در اینستاگرام از سلبریتی 

مضمون 
  فراگیر

مضامین 
  دهنده سازمان

  مضامین پایه

تأثیرگذاري و 
تغییر شکل 

گرایش به سبک 
 درنزندگی م

ها، اهمیت  دار و برند توسط سلبریتی هاي مارك پوشیدن لباس
ها، نشان دادن  دادن به برند لباس، ست کردن لباس



    ............................................................  آن بر هواداران يامدهایو پ اگرامنستیدر ا ها یتیسلبر يها مطالعه دغدغه 

  110 47شماره   1400شانزدهم، تابستان  سال علمی                              فصلنامه

ها و  ذائقه
  سلایق افراد

ها و تصاویر، مدیریت جسمانی  اندام خود در پست تناسب
هاي  هاي خاص، انجام ورزش بدن، ورزش کردن در مکان

  مدرن همچون بیلیارد
تأثیرگذاري 
بر علایق 

  سیاسی افراد

زایش اف
آگاهی 

  سیاسی افراد

طرفداري از یک کاندیداي خاص، تشویق به راي دادن به یک 
کاندید خاص، معرفی و حمایت از حزب موردنظر خود، نقد 

  احزاب رقیب، نقد نظام سیاسی کشور

تشدید 
اعتمادي  بی

  اجتماعی

افزایش 
  اعتمادي به  بی

  نهادهاي رسمی

اعتماد  ن کشور، بیاعتماد شدن نسبت به مسئولان و متولیا بی
هاي دولتی، بدبین شدن افراد به  شدن به نهادها و سازمان

اهمیت  ها، بی هاي دولتی و خصوصی همچون بانک سازمان
  ها تلقی کردن بسیاري از سازمان

بروز 
هاي  نافرمانی
  مدنی

سرپیچی از 
قوانین 
  موجود

گیري و  مشارکت در تجمعات و اعتراضات خیابانی، جبهه
محیطی، سرپیچی از انجام  ت به مشکلات زیستاعتراض نسب

اعتنایی به قوانین حکومت، اعتراض به  برخی قوانین، بی
مشکلات اجتماعی، پرهیز از خشونت و درگیري در 
اعتراضات خیابانی، عدم شرکت در انتخابات، اعتراض به 

  حجاب اجباري
انزواي 
هاي  شخصیت

  حامل اندیشه

به حاشیه رفتن 
هاي  نخبه

  فرهنگی

به حاشیه رفتن استادان دانشگاه، به حاشیه رفتن روشنفکران، 
به حاشیه رفتن فعالان مدنی و اجتماعی، در متن قرار گرفتن 

  ها سلبریتی

  گیرينتیجه -5
 با است، همراه تعاملی هاي رسانه فرهنگ گسترش با که عصري در سلبریتی فرهنگ

 تأثیري نتیجه، در و وادارانه و کاربران با عاطفی ارتباط به منجر تعاملی، چرخش

 همچون اجتماعی ايه رسانه گسترش ،رو ازاین. است شده کنندگان دنبال بر واسطه بی

 فرهنگ ظهور ي زمینه بخشیده، شتاب را شخصی ارتباطات ي توسعه که اینستاگرام

 از طولانی مدتی ایرانی کاربران از بسیاري که ویژه به است، کرده تسهیل را سلبریتی

 .کنند می آن صرف را ودخ وقت
توان ها در فضاي اینستاگرام را میهاي سلبریتیکنندگان، دغدغهاز منظر مشارکت
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اهمیت می محیطی زیستبندي نمود. برخی از آنها به مسائل هاي مختلفی دستهدر طبقه
مسائل و مشکلات اقتصادي، اجتماعی و فرهنگی را  ي دغدغهها دهند، برخی از سلبریتی

ها در و برخی دیگر به دنبال تبلیغ و درآمدهاي شخصی هستند. قدر مسلم، سلبریتی دارند
هاي خود یعنی حوزه سینما و تلویزیون و تخصصی فعالیت ي زمینهدنیاي امروز علاوه بر 

کنند و به هدایت می آفرینی نقشهاي دیگر اجتماعی، فرهنگی، سیاسی هم تئاتر در حوزه
پردازند. در این میان  رهاي خودشان میویرگذاري بر فالوثأافکار عمومی از طریق ت

هاي اجتماعی و فرهنگی نظیر دعوت به مشارکت در کمک  شود که در حوزه مشاهده می
هاي سیاسی نظیر حمایت و تبلیغ حزب خاص و نامزدي  به محرومان جامعه، در حوزه

له با گرانی و هاي مختلف مقاب هاي اقتصادي نظیر دعوت به پویش مشخص و در حوزه
 مشکلات و ها ضعف بیان در ها سلبریتی ي عمدهکنند.  بازي می  و نقش واردشدهتورم 

 مردم از دفاع خط مقدم در را خود که دارند آن بر سعی و... سیاسی اقتصادي، اجتماعی،

 یابند، نمی خود حقوق از دفاع براي قدرتمندي حامی مردم که شرایطی در و دهند قرار
 خود بیشتر محبوبیت سمت به را شرایط ،جامعه هاي ویژگی توجه به با بتوانند ها سلبریتی

 یا و روزمره زندگی طورکلی به دهند می رواج ها آن از بسیاري که دهند. محتوایی سوق

 تخصصی اموري را اجتماعی مسائل ها آنکه  اینجاست است. مسئله اجتماعی مسائل

براي  را خود شود، می کشور مردم حال املش مسائل اینکه این صرف به و دانند نمی
 محبوبیت حضور و این حتی دانند. می شایسته آن مورد در کنشگري حتی یا و صحبت

 جاي به و کرده گمراه نیز را کشور و مسئولان سیاستمداران از برخی مردم، بین در

تا  دشون می ها سلبریتی دامن به دست اجتماعی، حل مسائل براي متخصصان از استفاده
 توان می مختلف اجتماعی هاي پویش دبیر یا سخنگو عنوان به را آنها از بسیاري که جایی

هاي در خصوص  دلایل این مسئله (اظهارنظر سلبریتی ترین مهمکرد. یکی از  مشاهده
 رسمی هاي رسانه در واقعیت تمام بیان در تردید و تأخیر یا نشدن و مسائل مختلف)، بیان

 از آنها یا کاریکاتوري آمیز مبالغه بعضاً گذاشتن میان در و سویی از ملی رسانه ازجمله

 و ملی رسانه به نسبت افراد این واکنش و انتشار سرعت که شده باعث ها سلبریتی طرف
هاي  گیرد. این یافته همسو با یافته پیشی مجازي و رسمی هاي و خبرگزاري ها رسانه دیگر

) نیز 1398هاي خیامی و همکاران ( این زمینه، یافته) است. در 1398صوفیانی ( پژوهش ده
 موضوعات با مرتبط هاي دیدگاه انتشار ها یا سلبریتی بیانگر آن است که اظهارنظرهاي
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و  اعتبار از و بوده احساسات از منبعث عموماً آنها، از سوي عمومی افکار موردتوجه
  نیست. وع برخوردارموض آن راجع به جانبه همه قضاوت براي علمی یا کافی وثوق

ها و سلایق  و تغییر شکل ذائقه تأثیرگذاريکنندگان،  مطابق اظهارات مشارکت
هاي  اعتمادي اجتماعی، بروز نافرمانی بر علایق سیاسی افراد، تشدید بی تأثیرگذاريافراد، 

ها  هاي حامل اندیشه، پیامدهاي هواداري کاربران از سلبریتی مدنی و انزواي شخصیت
 خصوص بههاي اجتماعی مجازي  حضور در شبکه ي واسطه بهها  لبریتیهستند. س

اینستاگرام با توجه به محبوبیت و پرکاربرد بودن آن بین هواداران، نقش مهمی در ترویج 
ها و  ها در انتخاب بسیاري از سلبریتی که طوري بههاي زندگی مدرن دارند.  الگوها و سبک

ر انتخاب سبک زندگی و تغییر سلایق و علایق ترجیحات طرفداران خود و در نهایت د
) بیانگر آن است 1397هاي فرقانی و مهاجري ( آنها نقش زیادي دارند. در این زمینه، یافته

 ي تغذیهسبک پوشش و  ي ارائههاي اجتماعی مجازي با  ها از طریق شبکه که سلبریتی
هاي تفریحی  ا و مکانه هاي خودآرایی و تزیین مکان، معرفی شیوه متنوع، نمایش شیوه

 تأثیرشوند و ذائقه فراغتی آنان را تحت  منجر به تغییر سبک مصرفی و زندگی کاربران می
هاي اجتماعی  دهند. همچنین، با افزایش میزان استفاده و وابستگی به شبکه قرار می
شود. علاوه بر  هاي زندگی مدرن بیشتر می گرایش کاربران به الگوها و سبک ،مجازي

ها بر الگوي  هاي سلبریتی ) نشان داد که کنش1399هاي عباسی و جعفري ( یافته این،
گذران اوقات فراغت، مدیریت بدن و روابط میان فردي  ي شیوهمصرف، نوع پوشش، 

  هستند. تأثیرگذارکاربران 
تواند براي جامعه ایجاد کند،  می  سلبریتی ي پدیدهکه رواج  پیامدهایییکی دیگر از 

است.  و مدنی هاي اجتماعی رد نهادهاي رسمی، دولتی و بروز نافرمانیتضعیف کارک
اي شدید علیه  رسانه ي هجمه ي نتیجهرسان که  ي خدمات اعتمادي به نهادها روند بی

مجازي و در مواقعی هم  هاي اجتماعی اي و شبکه  هاي ماهواره عملکرد آنها از سوي شبکه
دهد  میترین اتفاقاتی است که در جامعه رخ یکی از بد است، عملکرد ضعیف این نهادها

 جاي بههاي خود را  که اثر خود را در زلزله کرمانشاه نشان داد و گروهی از مردم کمک
هاي مردمی  دادند و هنوز تکلیف بسیاري از این کمک افرادبه  احمر هلالتحویل به 

  . روشن نیست
) معتقد است که 1396د (را هاي حامل اندیشه، قانعی واي شخصیتي، انز زمینهدر 
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ما با پدیده روشنفکر غایب مواجه هستیم. روشنفکر غایب یعنی کشورهایی که «
کنند. افرادي که صاحب ایده  شوند و مهاجرت می روشنفکرانش از کشور خارج می

کنند. نویسندگان بزرگ، هنرمندان و  شرایط، جامعه را ترك می فشار تحتهستند 
سیاسی وقتی از جامعه غایب باشند جاي خود را  -ان اجتماعینویس شاعران منتقد و رمان

نقش  ها) (سلبریتی دهند. در فقدان این روشنفکران، روشنفکران کاذب ها می به سلبریتی
تبعات این انتقال مرجعیت فرهنگی، دامن زدن به افت و ابتذال فرهنگی است.  .یابند می

حضور و بروز سلبریتی در جامعه،  زمینه را براي ،ها غیبت روشنفکران از این عرصه
طلبی  کند و مصلحت عمومی و اجتماعی فداي فرصت فرهنگ و سیاست فراهم می

  ».ها خواهد شد سلبریتی
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