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تحت حمایت  « و  1424بنیان روستایی ایران در افق  نگاری راهبردی گردشگری خلاقیت . این مقاله برگرفته از رساله دکتری با عنوان »آینده  1
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 چکیده 
مقاله حاضر درصدد است تا با بررسی و تحلیل ادبیات موضوع مرتبط با گردشگری خلاق روستایی و شناسایی    هدف: 

روستایی    خلاقیت بنیان مندی از نظرات اجماع خبرگان، مدل مفهومی گردشگری  و همچنین با بهره   های آن چالش   ترین مهم 
 ارائه نماید.   تر یافته مدل توسعه   عنوان به  را  

تحلیلی است.  - ای و بنیادی است و روش آن توصیفی مقاله حاضر بر اساس هدف، از نوع توسعه  پژوهش: شناسی  روش 
پژوهش    72ها است. نمونه آماری متون مشتمل بر  جامعه آماری مشتمل بر خبرگان و متون ادبیات موضوع مرتبط و مصاحبه 

و   و    12خارجی  داخلی  )   14پژوهش  است.   13و    مصاحبه   7خبره  برون   پرسشنامه(  پیمایش،  روش  کیفی،  از  روند  یابی 
به  باز  فرا پرسشنامه  با کمک روش  تحلیل  و  تجزیه  استفاده شد.  اطلاعات  و  داده  تحلیل    منظور گردآوری  تکنیک  و  ترکیب 

 مکس. کیو. دی. ای صورت گرفت.   افزار نرم از طریق    داده بنیاد محتوا و نظریه  
متعدد مشخص شد. پس از تشریح گردشگری    های زیر مقوله مقوله کلی با    2کد اولیه و    313محتوا،  ل  ی تحل   با   ها: یافته 

معرفی  تر  یافته مدل توسعه   عنوان به  روستایی«    خلاقیت بنیان های کلیدی آن، »گردشگری  خلاق روستایی و شناسایی چالش 
 . گردید 

نتیجه  و  قابلیت   گیری: بحث  خلاق  علیرغم  گردشگری  متعدد  و های  بر لیکن    روستایی،  و  چالش   بنا  فرآیندی  های 
 روستایی ارائه شد.   خلاقیت بنیان آن، مدل مفهومی جدید گردشگری    ریزی برنامه - های شناختی همچنین چالش 

واژگان:  بنیان گردشگری    کلید  توسعه   خلاقیت  مفهومی  مدل  روستایی؛  خلاق  گردشگری  نظریه  یافته روستایی؛  داده  ؛ 
 . بنیاد 
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 مقدمه
  عنوان به  هم  ،  مثبت   گردشگری خلاق روستایی علیرغم کارکردهای متنوع ترکیب ادبیات موضوع مشخص گردید که    فرا  بنا بر

عملکردی و  - )فرآیندی  هاچالش  ها شامل یک مفهوم علمی؛ دو دسته نارسایی   عنوان به  یک موجودیت با وجود خارجی و هم  
بهبود بار  .  (1402است )خلیل مقدم و همکاران،  بر آن مترتب  های مفهومی )بار معنایی(  ریزی( و نارسایی برنامه   -شناختی 

ریزان، دولتمردان  ، برنامه گذاران سیاست ویژه  )به   ذینفعان تواند از طریق تأثیر بر شیوه برخورد  تا حدودی می   معنایی مفهوم مذکور
عملکردی را    - های فرآیندیریزی، موجبات تسهیل و تسریع در تخفیف چالشبرنامه -های شناختی مجریان( با چالش   و حتی 

ای نگارانه برای اولین بار با هدف ساخت آینده ای آینده واژه   عنوان به  روستایی«    خلاقیت بنیان فراهم سازد. مفهوم »گردشگری  
توسط مراجع    خلاقیت بنیانی بنیانی و  شود. کاربرد مفهوم دانش مقاله بررسی می بهتر برای گردشگری خلاق روستایی، در این  

« در توسعه گردشگری روستایی هستند.  خلاقیت بنیانی ضرورت کاربست مفهوم »  مؤید جهانی و همچنین اسناد بالادستی کشور  
فناوری( و با   و علم نظام کلان  اهداف  2-2)بند    ان یبندانش  جامعه بر استقرار   تأکید« با  1404»نقشه جامع علمی کشور در افق  

  3)راهبرد کلان شماره   اقتصاد در مؤثرتر  ی نقش  یفای کشور و ا اقتضائات و ی واقع ی ازهاین رفع  برای ی نوآور برجسته نمودن نقش 
)دب 7و   همچنین  1389،  ی فرهنگ انقلاب ی عال ی شورا رخانه ی(  و  خصوص ابلاغی    هایسیاست (  توسعه   در  ششم  با    برنامه 

ریزی کلان کشو، از  یک فصل جداگانه برای اولین بار در نظام برنامه  عنوان به  نمودن موضوع فناوری اطلاعات و ارتباطات  مطرح 
جمله اسناد بالادستی مذکور هستند. مقاله حاضر درصدد است ضمن بررسی و تحلیل ادبیات موضوع مرتبط با گردشگری  

روستایی را در    خلاقیت بنیان ، مفهوم گردشگری  خلاقیت بنیان بنیان و  و با استناد به ادبیات موضوع اقتصاد دانش   خلاق روستایی 
یافته گردشگری خلاق روستایی با هدف اصلاح  شکل توسعه   عنوان به  پژوهی و  ای مبتنی بر رویکرد هنجاری آینده قالب گزینه 

ریزی و در نهایت،  برنامه-های شناختی لازم برای تسهیل و تسریع در ترفیع چالش فراهم نمودن بستر    منظوربه بار معنایی واژه  
 عملکردی ارائه نماید. -های فرآیندیکمک به تخفیف چالش 

ربطان بخش  ریزان و مدیران بخش دولتی و همچنین ذی یار برای مسئولین، برنامه نتیجه علمی این پژوهش، نوعی تصمیم 
ریزی گردشگری خلاق روستایی مبتنی بر  ( در زمینه چگونگی مواجهه با موضوعات برنامههاآپخصوصی )از جمله استارت 

و پایدارتر محقق خواهد    ترجامعو ابعاد آن است. در این صورت، توسعه گردشگری خلاق روستایی به شکلی    هابنیان شناخت  
 شد.

 ان مسأله پژوهش یب
جوامع محلی  گردشگری مبتنی بر  دو مفهوم گردشگری خلاق و  های نظری گردشگری خلاق روستایی، ناشی از همپوشانی 

(Blapp, 2015)   ( است  خلاق  اقتصاد  و  خلاق  طبقه  تعامل  از  منتج  با  Einali. et.al, 2019و  گردشگری  نوع  این   .)
روستایی  های اقتصادی از طریق خلاقیت در مناطق  ها و جذب گردشگران فعال، جهت مبارزه با فقدان گزینه سازی فعالیت متنوع 

(Council of Europe, 2010)    شدهل ی تبدبه یک روند  (Vukovic, 2017)    شهری و روستایی کمک    هایشکاف به کاهش  و
و توسعه آن   (Einali. et.al, 2019)  افته ینتوسعه . گردشگری خلاق روستایی در ایران چندان  (Samantaray, 2016)  کندمی 
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 . (Fernández-Güell. et. al, 2014)نگارانه است  ریزی آیندهدر آینده مستلزم انجام برنامه 
نارسایی  دسته  دو  دارای  گردشگری  نوع  همکاران،    این  و  مقدم  )خلیل  چالش 1402است  به  اشاره  نخست  دسته    های (. 

  کمتر در مقصد  ت یخلاق،  (Richards & Wilson, 2006)ی  الیسر  دیبازتول و    یسازیتجارعملکردی )از جمله  -فرآیندی
(Richards & Raymond, 2000)    ت یدام خلاقو  (Richards, 2019)   دارد.    ایبرنامه   -های شناختی و همچنین چالش

می  قرار  روستایی«  مفهوم »گردشگری خلاق  معنایی  در حوزه  دوم،  مستلزم مجموعه  گیرد. تخفیف چالشدسته  مذکور  های 
  خلاقیت بنیان های متنوعی، مفهوم جدید »گردشگری  ای از عوامل خواهد بود. ولیکن در این مقاله با استناد به استدلال پیچیده

یافته گردد. یکی از استدلالرفی می یک راهکار مع  عنوان به  روستایی«   ها مورد بحث قرار خواهد  ها و تحلیل ها که در بخش 
(، اسمیت 1393(، مروی )2005(، بانک جهانی )2014 ,1996توسعه ) و یاقتصاد یهای همکار سازمان   گرفت، دیدگاه 

است. شاید در نگاه نخست،   بنیان« مفاهیمی همچون »اقتصاد دانش   در خصوص ( 2014( و بانک توسعه آسیایی ) 2002) 
»گردشگری   مفهوم  دو  بین  محسوسی  بنیانتفاوت  و    خلاقیت  موجودیت » روستایی«  دو  )نه  روستایی«  خلاق  گردشگری 

تواند متفاوت( تشخیص داده نشود ولی با هدف پایدارترنمودن گردشگری روستایی، تزریق واژه »بنیان« در ترکیب اصطلاح می
خلاق   گردشگری   سازوکارهای   در   بنیادین   تغییرات   به   این دو مفهوم ناظر   رات مثبتی باشد. تفکیکبه لحاظ روانی دارای تأثی 

 و   ساز  این  از  بیشتر  فهم  تکامل   راستای  در  بلکه  و تفاوت در ماهیت آن دو در ساحت دو موجودیت متفاوت نیست  روستایی 
و   گذاری سیاستو    ریزیبرنامه تر در نظام فکری،  هوشمندانه و    اساسی  پردازیمفهوم   اهمیت  در   است. این امر ریشه   کارها 

 حتی اجرا دارد.
همتی   (، بابایی 2012(، ریچارد )2012(، مارکوس و همکار )2011(، ریچارد ) 2010و همکار )  اول سون های  دیدگاه   بنا بر

زمینه خلاق )محتوای خلاق(،  (، تحقق گردشگری خلاق روستایی مستلزم پیش 2015و ریچارد و همکار )  ( 1393و همکار )
ترین بخش  خلاق( است و بنیادی   هایفعالیت برندسازی و دیدن و خرید و   خلاقانة زمینه خلاق )محتوای خلاق، فرایندپس

گردشگری خلاق روستایی    هایبنیان مشخص به    طوربه ای  های مذکور یا اشاره زمینه است. دیدگاه گردشگری روستایی، پیش 
تحقیق این است که آیا    سؤالرا در قالب مفاهیمی غیر از بنیان برشمردند. لذا    هابنیان پراکنده مصادیقی از    صورت به نداشتند و یا  

تغییر مفهوم نخست به   روستایی وجود دارد و اینکه خلاقیت بنیان تفاوتی بین دو مفهوم گردشگری خلاق روستایی و گردشگری 
های گردشگری خلاق روستایی اثرگذار باشد. مقاله حاضر در پاسخ به این دو  تواند در تخفیف نارسایی مفهوم دوم، چگونه می 

های گردشگری  ، با فراترکیب ادبیات موضوع از طریق روش نظریه داده بنیاد در مکس.کیو.دی.ای با هدف شناسایی نارسایی سؤال
روستایی  بهره خلاق  ضمن  دانش ،  اقتصاد  مفاهیم  به  استناد  و  اقتصاد  گیری  و  بنیان بنیان  گردشگری  خلاقیت  مفهومی  مدل   ،

بنیان  به   خلاقیت  دیدمانروستایی  به  ورود  ریشه   1منظور  تغییرات  ایجاد  و  ارائه  جدید  روستایی  در حوزه گردشگری خلاق  ای 
 گردد.می 

 ادبیات موضوع
 تریننزدیک روستایی« یافت نشد.    خلاقیت بنیان در ادبیات موضوع، مصداقی برای »گردشگری    آمدهعمل به های  بررسی   بنا بر

 
1 . paradigme 
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به »گردشگری   بنیان واژه  اقتصاد خلاق  خلاقیت  بر  مبتنی  در  1روستایی«، اصطلاح »گردشگری روستایی  این پدیده  « است. 
 . این نوع گردشگری، بر چهار حوزه (Arismayanti. et. al, 2017)روستای کندران در منطقه گیانیار اندونزی اجرا شده است  

بنا شده    (UNDP, 2008)اقتصاد خلاق مشتمل بر خلاقیت فرهنگی، خلاقیت اقتصادی، خلاقیت علمی و خلاقیت فناوری  
ادبیات موضوع در این زمینه، مفاهیم مرتبط که    خلأروستایی« و    خلاقیت بنیان است. با عنایت به نو بودن مفهوم »گردشگری  

 گیرند. گیری مفهوم مذکور هستند، مورد بررسی قرار می مبنای شکل 

 الف. گردشگری خلاق روستایی 
روستایی   خلاق  گردشگری،    عنوان به  گردشگری  سوم  و  نسل  مصطلح  موضوع،  ادبیات  نوع    موردپذیرش در  این  است. 

رابطه مکمل بین فضا و    . ( 1396)قاسملو،    یک رویکرد مناسب در توسعه گردشگری روستایی مطرح شده است   در جایگاه گردشگری  
. بر اساس  (Duxbury, Silva, and T. Vinagre)است  کی از دلایل اصلی ظهور گردشگری خلاق در مناطق روستایی  ، ی هویت 
.  (Council of Europe, 2010)ق روستایی مشهود است های کمیسیون و شورای اروپا، توسعه گردشگری خلاق در مناط بررسی 

لازم جهت ارائه معیارها و    بودن مفهوم »گردشگری خلاق روستایی« موجب پیچیدگی تدوین مدل مفهومی   چندبعدی گستردگی و  
  طور به موضوع،    بررسی ادبیات  بنا برارائه تعریفی علمی شده است. در واقع    منظوربه با یکدیگر    هاآن ها و نحوه ارتباطات  شاخص 

جامع این مفهوم را پوشش داده باشد. گردشگری خلاق روستایی در داگو پوجوک متأثر    طوربهمشخص، مدلی وجود ندارد که  
. عینالی و  (Kresna. et.al, 2018)اصلی شامل محصولات گردشگری و گردشگری مبتنی بر خلاقیت است    مؤلفهاز دو  

ری، گردشگری خلاق روستایی را منتج از تعامل طبقه خلاق و اقتصاد معرفی کردند  های نظبررسی   بنا بر(  1398همکاران )
(Einali. et.al, 2019) های نظری دو  که گردشگری خلاق روستایی را منتج از همپوشانی   (2015)  2. برخلاف دیدگاه بلاپ

رسد ترکیب این دو کفایت لازم را برای معرفی  جوامع محلی( دانسته، به نظر می گردشگری مبتنی بر  مفهوم )گردشگری خلاق و  
 مفهوم گردشگری خلاق روستایی نداشته باشد.

های روستای خلاق به این  لذا در مقاله حاضر، برای بررسی مفهوم مذکور در »بستر کشور ایران« برای نخستین بار، شاخص 
بنابراین ضمن تحلیل محتوای ادبیات موضوع مورد بررسی در مقاله  ؛  (1402همکاران،    شود )خلیل مقدم وترکیب نیز افزوده می 

گردشگری خلاق روستایی، گردشگری روستایی، گردشگری خلاق و روستای خلاق و در نهایت با ترکیب    در خصوص حاضر  
گرای مبتنی  و تجربه   آینده محور   ری گردشگگردد: »نوعی  و استنتاج لازم، تعریف گردشگری خلاق روستایی به قرار زیر ارائه می 

انگیز محصولات و خدمات براثر تعاملات روستاوندان خلاق و گردشگران فعال با استفاده  آفرینی و مصرف خاطره بر توسعه هم 
  سازی مقصد و ارتقاء تصویر مقصد و مدارانه روستایی است که با ایجاد و تنوع از ارزشمندسازی منابع خلاق و فرایندهای بوم 

نتیجه توسعه بازدیدهای برگشتی و   ناملموس و اصیل و در عناصر اهمیت  توزیعِ زمانی و مکانی برابرِ تقاضا موجب ارتقاء ادراک 
نمودن طبع هنرخواهی و جستجوگری، ارتباطات، خود ابرازی  وفاداری و تحقق »خودپروری« گردشگر فعال از طریق برآورده 

گردد«  های اقتصادی موجب تحقق گردشگری و توسعه پایدار روستایی می مکمل گزینه   ن عنوابه  خلاق و یادگیری و در نهایت  

 
1 . Rural Tourism Based Creative Economy 
2 . Blapp 
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 (.1402)خلیل مقدم و همکاران، 
 

 ب. گردشگری خلاق
و تعامل نزدیک با جامعه محلی است    گردشگری خلاق مشتمل بر چهار بعد مشارکت فعال، یادگیری، خود ابرازی خلاق

(Duxbury & Richards, 2019) های  از طریق کارگاه  ی ریادگی  ندی فرآ  برضمن تمرکز    (2019)داکسبوری و همکار    . در مدل
های اصلی توسعه و تحقیق گردشگری خلاق را معرفی  ، جنبه خلاق  ی گردشگر«  هسته خلاق»  عنوان به  تعاملی و تجارب خلاق  

. منابع  خودشان است   آفرینِ تجارب هم   عنوان به    دکنندگان یشدن بازد   ریدرگ،  خلاق  ی گردشگر  مهم گسترش   ابعاد  ی ازکنمودند. ی 
ابزاری برای   عنوان به  های خلاق  ها در ارائه خلاقیت و همچنین نمایش موجود در جوامع محلی و محیط زیست، فضاها و مکان 

گردشگری خلاق متأثر از    لیپتانس . توسعه  (Duxbury & Richards, 2019)هستند    مؤثرتوسعه بیشتر محتواهای جذاب  
آمادگی جنبه های گردشگری خلاق است. در دسترس های حمایتی و مشخصه هجنب و  های حمایتی گردشگری، موجب  بودن 

گردشگری خلاق، وجوه تمایز گردشگری خلاق از گردشگری    هایمنظور از مشخصه  شود. شدن روند گردشگری خلاق می روان 
ها، نهادهای گردشگری و  های حمایتی گردشگری مشتمل بر آمادگی منابع انسانی، تسهیلات و زیرساخت عمومی است. جنبه 

  گردشگری خلاق مشتمل بر تجارب معتبر، مشارکت فعال، یادگیری مشارکتی،   هایمشخصهنهادهای مرتبط گردشگری است.  
 . (Sudirah. et. al, 2019)باشد های کاری می و همچنین وجود تمرین تماس مستقیم با جامعه محلی، خلق محصولِ خود 

 ج. گردشگری روستایی 
اصلی مشتمل بر عرضه، تقاضا    هایمربوطه، مبتنی بر پیشران   هایمدل گردشگری روستایی، مفهومی پیچیده است که غالب  

انگیزه  هستند  و  محلی  جامعه  بر.  (Streimikiene. et. al, 2015)های  مفهومی    بنا  جهانی   شدهارائهمدل  سازمان  توسط 
ها و زندگی روستایی؛ چهار بعد گردشگری روستایی  ، منابع طبیعی و قلمرویی، میراث روستایی، فعالیت (2005)گردشگری  

بودن  کوچک   دلیل   به  یی، بیشتر، توسعه روستا  در مهم    ی عامل  عنوان به    یی روستا  ی گردشگر  ت یاهم  گستردهات  هستند. علیرغم اثب
ها،  شبکه   و  به شرط خلاق شدن و با ارتقاء مشارکت   ولی   ندارد   اقتصادی  منافع   و  زایی اشتغال   چندانی برای توسعه  قابلیت   مقیاس،
گردد    روستایی   تواند منجر به توسعه بهتر می   روستایی،  تغییرات  با   انطباق  برای   هایی ظرفیت   و شناخت   موجود   منابع  از  آگاهی 

(Sudirah, 2019) . 

 د. روستای خلاق
بار،  نیز آن را ادامه دادند.  و مطالعات اخیر  را مورد بررسی قرار داد  مناطق خلاق    پذیری امکان (  1984)   1ژاکوبز   نخستین 

و مطالعات بعدی به پتانسیل روستاهای خلاق برای    Sasaki et al). (2014کرد  استفاده    «روستاهای خلاق»از واژه    2ساساکی 
(، روستای خلاق،  2017قلم و همکاران )تعریف راست   بنا بر.  (Yamazaki, 2016)روستایی توجه کردند    هاینوآوری افزایش  

 
1 . Jacobs 
2 . Sasaki Masayuki 
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زیست پاک و امکانات مطلوب، زمینه جذب طبقه خلاق  ی، محیطمدارانه سبک زندگبر فرایندهای بوم   ابتنا فضایی است که با  
برد جامعه روستایی،    -در بخش فرهنگ و هنر را مهیا و بستر بروز خلاقیت و انتفاع برد   ویژه به در صنایع با فناوری غیر سطح بالا،  

خدمات عمومی  ». پروژه  (Rastghalam. et. al, 2017)آورد طبقه خلاق و مخاطبان محصولات خلاقانه روستایی را فراهم می 
باند پهن  »توسط شرکت گوگل، پروژه    1های فای و لون المللی، پروژه های بینالزامی جهانی از طرف اتحادیه   عنوان به    «اجباری

شمالی  روستاهای  طرح    «برای  اروپا،  اتحادیه  متصلکانادایی »توسط  طرح  «  های  با    یدرصد  100پوشش  »و  بریتانیا  مردم 
ای هستند که در راستای  (، از جمله اقدامات نوآورانه 1394)ویسی و همکاران،   «2020خدمات پرسرعت پهنای باند در سال  

گیری روستای خلاق، مورد توجه کشورهای جهان قرار گرفته است. البته  های روستایی و تسهیل شکل بنیان نمودن محیطدانش 
 دارند.  تأکیدخلاقیت  افزاریسخت بر بعد فناورانه و   اینگونه اقدامات بیشتر

 و اقتصاد خلاقیت بنیان  بنیاندانشه. اقتصاد  

را محور برخی  که است  شده ارائه بنیان دانش  اقتصاد ی برا یمتعدد تعاریف   انددانسته  ارتباطات و اطلاعات یفناور آن 
توسعه   و  یاقتصاد یهایهمکار های مطرح از جمله سازمان دیدگاه   بر اساس(  1393(. مروی )1397)قاسمی و همکاران،  

اقتصاد (2005)و بانک جهانی   (2014 ,1996) اقتصاد بنیان را در سه طبقه دانش  ،  به   بنیان دانش  بندی معرفی نمود )شامل 
 پیشرفته ی با فناور یهامحور و همچنین بخش دانش  یهابخش و  کاربست دانش   در اقتصاد،  بنیادی تغییر و  جدید دیدمان  عنوان 

 یهاظرفیت  از  استفاده آن  در است که  ی اقتصاد (. تعریف استنتاجی وی عبارت از نظامی ینوآور طریق  از  ی وربهره  افزایش  در 
 (. تعریف1393پذیرد )مروی،  می  صورت  کارا ینحو به ینوآور طریق از یوربهره  ارتقاء یبرا  یاقتصاد  بازیگران مختلف دانشی 
 عامل  ی، نوآور و  بوده بالا آن  در   ی نوآور نرخ  که ی از اقتصاد است  عبارت  ( 2002اسمیت ) نگاه بر اساس  بنیان دانش  اقتصاد
 Asian)است    بنیان دانش است. در واقع نوآوری، سنگ بنای اقتصاد   یاقتصاد  یهافعالیت  ارزش افزوده و کارایی  افزایش اصلی 

Development Bank, 2014)  .مانند   3همزیگرانه   ایرابطه بنیان،  منتج از اقتصاد دانش   2گانهنظریه نوآورانه مارپیچ سه   بنا بر
ذکور در حین فرایند نوآوری، در نتیجه  های دی.ان.ای بین صنعت، دانشگاه و دولت وجود دارد. رابطه تعاملی و اتصالی م مارپیچ

ها های داخلی و خارجی سه زنجیره شامل زنجیره نوآوری فناورانه در صنایع، زنجیره نوآوری دانشی در دانشگاه عملکرد پویایی 
نسخه    خلاقیت بنیان . اقتصاد  (Zhang et. al, 2008)باشد  ها می و زنجیره نوآوری نهادینه در دولت   و مراکز تحقیق و توسعه

بنیان است که در آن علاوه بر توجه به نوآوری و خلاقیت فناورانه، بر بعد غیر فناوری آن نیز  روزآمدتری برآمده از اقتصاد دانش
کید  دارد. تأ

 شناسی تحقیق روش
ها،  و رویکردهای پژوهش و بر اساس ماهیت داده   ها دیدمان   بر اساس ای و بنیادی است و  پژوهش حاضر بر اساس هدف، توسعه 

. جامعه (Saunders, et al, 2016)خاص بر پایه روش تفسیری، توصیفی و اکتشافی است    طور به های کیفی و  عام جزو پژوهش   طور به 
 

1 . Project Fi  and Project Loon 
2 . Triple helix 
3 . Symbiotic 
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ریزی روستایی، گردشگری خلاق روستایی و  های برنامهدیشگان )حوزه و ان  آماری شامل متون علمی و پژوهشی )اطلاعات( 
در موضوع مقاله، تدقیق جامعه آماری از این منظر، حائز    خلاقیت بنیانی بودن رویکرد  به غالب   ت یبا عناپژوهی( است.  آینده

  نوآوری   سیاست   و  عمل  در  نوآوری  نوآوری،  تئوری  شامل  رقص نوآوری  گانهسه   اهمیت است. در همین راستا، نقش شرکای
ترجمه  2010و همکاران،    اسمیتز) همکار،    نوریقاضی ؛  مصرف 1393و  تأثیرات  )وان )به   کنندگان (،  پیشروان(    هیپل،   ویژه 

  تأمین مشارکت، از   منظوربه کننده است. لذا  ( تعیین1990نوآوری )پورتر،    فرآیند در   ارزش   زنجیره و  ها( و جایگاه خوشه 1998
بر   پنج مشتمل  تئوری   پژوهشگران   گروه  سیاست   گذاران سیاست نوآوری(،    )عاملین  کارآفرینان   )عاملین  )عاملین    نوآوری(، 

  (. 1پیشرو استفاده شد )جدول شماره    گردشگران   ها و های ارزش ها و واحدهای زنجیرهن بنگاه عمل( و تعاملات بی   در   نوآوری 
اندیشگان،   اولیه  شناسایی  از  برپس  علمی    بنا  طریق  منتشرشدهآثار  از  بیشتر  افراد  مثل  نمونه   هایروش ،  هدفمند  گیری 

ها )نه اشباع  مبتنی بر معیار« با کمک تکنیک گلوله برفی برای تحقق اشباع نظری حقیقی داده   گیریگیری، شیوه »نمونه استعلام
 کاذب( مشخص گردید.

انتخاب متون   منظور به (  135- 134، صص  1401اطلاعات )فلیک،   از  گیری در بخش »تدوین چارچوب نظری و مفهومی«، نمونه 
(، با هدف  135- 134، صص  1401اطلاعات )فلیک،   درون  از  گیری و نمونه   یل تحل  و  سازی پیاده  برای  ها ادبیات و همچنین مصاحبه 

 گیری ، مورد استفاده قرار گرفت. نمونه ی جزئ مبسوط  یا تفسیرهای کلی  تفسیر ها برایهایی از متون و مصاحبهانتخاب بخش
 ها بکار رفت.یافته اثبات تر برایمناسب  هایبخشانتخاب  منظوربه ( 135-134، صص  1401بازنمودی )فلیک،  

 

 : مشخصات خبرگان برای مصاحبه و پرسشنامه باز۱جدول شماره 
 معیارهای انتخاب پنل نمونه آماری 

نام و نام خانوادگی 
 خبره

پرسشنامه  
باز یا  

 مصاحبه
 

پیشرو بودن  
در 

 گردشگری

تعاملات 
ها و  بنگاه

واحدهای  
 ها زنجیره 

عاملیت 
  نوآوری

 عمل در

 عاملیت
  سیاست
 نوآوری 

 نوآوری  عاملیت تئوری
 ( )متخصصین و صاحبان تجربه

 آینده
 پژوهی 

گردشگری  
 )خلاق(

روستایی  
 )خلاق(

 ی آبادخاتوناحمد         هر دو 
 پور اسفندیار حیدری        مصاحبه

 قلم راستمهدی         هر دو 
 محسن مصلحی         هر دو 
 محمدرضا رشیدی         هر دو 

 فاطمه ثقفی         پرسشنامه 
 امیرحسین رهبر        پرسشنامه 
 ی رضوان محمدرضا        پرسشنامه 
 مطیعی لنگرودی        پرسشنامه 

 ایران غازی        هر دو 
 ایرج الهی دهقی         پرسشنامه 
 نادر زالی         پرسشنامه 

 مهدی فسنقری        هر دو 
 Richard Bawden        پرسشنامه 
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ادبیات  داده  مرور  طریق  از  نظری  )  آوریجمع های  پیمایش  تکنیک  گردید.  بومی  اندیشگان،  نظر  با  مصاحبه  و  باز،  پرسشنامه 

 فراترکیب مفهومی، از روش  مدل طراحی  ها و اطلاعات میدانی، استفاده شد. برای(( برای گردآوری داده )حضوری، اینترنتی و تلفنی
 پذیرد.صورت می  1سازی پژوهش وفق شکل شماره  فرآیند پیاده شد.  و تکنیک تحلیل محتوا استفاده داده بنیادو نظریه 

 

 
 سازی پژوهش: ساختار مدل مفهومی پیشنهادی برای پیاده۱شکل شماره 

 های تحقیق یافته
ی در مکس. کیو.  او با تحلیل محتوای سه مرحله صورت گرفت    ایسلسله مطالعات گسترده تحقیق،    سؤالات در پاسخ به  

مقوله کلان و ذیل    2( استخراج شد. در مرحله کدگذاری محوری،  کدگذاری باز کد مقدماتی در مرحله نخست )  313دی. ای،  
تباطات منطقی بین  شناسایی گردید. در مرحله کدگذاری انتخابی، ضمن برقرار نمودن ار  مقوله   ری زهر کدام نیز تعداد متعددی  

های تحقیق شامل چند  شود. یافته روستایی برای نخستین بار تشریح می  خلاقیت بنیان ها، مفهوم گردشگری ها و زیرمقوله مقوله 
 بخش زیر است:

 الف. معرفی گردشگری خلاق روستایی 
گردشگری خلاق روستایی« است،  یافته »روستایی، شکل توسعه  خلاقیت بنیان با عنایت به اینکه مفهوم نوآورانه گردشگری  

از خبرگان،    شدهی گردآورادبیات موضوع و داده و اطلاعات    بر اساسلذا در گام نخست موجودیت گردشگری خلاق روستایی  
 گردد.های گردشگری خلاق روستایی« ارائه می یا بعد »نارسایی  زیر مقوله مورد تجزیه و تحلیل قرار گرفت و 

 یر مقوله  های گردشگری خلاق روستایی« یا بعد »نارسایی ز
، دارای  2کد مقدماتی، مشخص گردید که گردشگری خلاق روستایی از دو منظر اساسی به قرار شکل شماره    94با استخراج  

 هایی است.نارسایی 

 گردآوری ادبیات موضوع مرتبط با گردشگری خلاق روستایی

 تحلیل محتوای ادبیات موضوع با هدف:

 هایشناسایی چالش

 گردشگری خلاق روستایی

شناسایی ابعاد و مولفه های 

 گردشگری خلاق روستایی

 کننده(های مذکور )اصلاحشناسایی شرایط لازم بمنظور مرتفع نمودن چالش

 کنندهپیشنهاد عنوان رویکرد هنجاری جایگزین بنابر شرایط پیشنهادی اصلاح

سازی گردشگری یق بازسازی و بومیتعریف مدل اولیه مفهومی رویکرد جایگزین از طر

 خلاق روستایی براساس:

شرایط ایران 

 سازی()بومی

 

شرایط پیشنهادی 

کننده اصلاح

 )بازسازی(
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 های گردشگری خلاق روستایی: نارسایی ۲شکل شماره 

 هاچالش ◼
هایی است  کد مقدماتی، مشخص گردید که گردشگری خلاق روستایی از دو منظر اساسی، دارای چالش   77با استخراج  

 (. 3)شکل شماره 

 
 های گردشگری خلاق روستایی: چالش۳شکل شماره 

 

 های فرآیندی چالش -
و درنتیجه افزایش    فرهنگ  ی سازی تجارو    یسازیی کالاهای فرآیندی استخراج شد.  کد مقدماتی، چالش   60پس از شناسایی  

چالش در گردشگری خلاق روستایی است. در گردشگری خلاق روستایی، در راستای    ترینمهم  عنوان به  ی  الیسر  ریو تکث  دیبازتول 
های خلاق، منابع ناملموس از جمله فرهنگ که بیشتر دارای ماهیت فرآیندی هستند، تبدیل به محصول و خدمت  ایجاد جاذبه 

تکراری شدن، کارکرد کالایی پیدا کرده و از گردونه رویکرد خلاقیت خارج شده و در عمل تداوم    ل یبه دل ق )جاذبه( شده و  خلا
که    گردد. این سیر نامطلوب، دلالت بر عدم توجه مناسب به منابع مذکور دارد. در حالی و پایداری این نوع گردشگری مختل می 

برداری قرار بگیرند بلکه مادام باید تقویت  ابزار مصرفی مورد بهره   عنوان به  نظر باشند؛ نه تنها نباید  بنیان مد  عنوان به  اگر منابع مهم  
چالش دیگر، ریشه در راهبردهای مشابه در مقاصد گردشگری دارد که این امر به دلیل    عنوان به  ی  الیسر  ریو تکث  دیبازتول شوند.  

کید  در صورت باشد.  ری می خلاقیت ناکافی در مقاصد است که خود چالش دیگ ویژه بر بخش »عرضه« گردشگری روستایی،    تأ
ها خواهد بود و از این طریق،  های نظری و عملی خلاقیت و نوآوری از اهم اولویت قطع پژوهش و آموزش و ترویج حوزه   طور به 

مقصد  ت یاحتمال خلاقچالش » نتیجه چالش »کمتر در جامعه  در  و  تکث  دیبازتول « و »فرهنگ  یسازیی کالا«  ی«  الیسر  ریو 
 دو زیر مقوله مذکور است: مؤیدتر خواهد شد. عبارات زیر کمرنگ 

 (Richards, 2011سازی وجود دارد ) به هدف گردشگری خلاق مبنی بر »فروش زندگی روزمره مردم محلی«، خطر کالایی   با توجه » 
سازی در گردشگری خلاق نسبت  (. خطر کالایی Holden, 2006سازی زندگی روزمره مردم محلی است ) که این به معنای تجاری 
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از میراث ملموس، تبدیل    ترآسان مبنای گردشگری خلاق،    عنوان به به سایر اشکال گردشگری بیشتر است و فرهنگ نامحسوس 
 Richards, 2011; Richardsسازی ممکن است منجر به »بازتولید و تکثیر سریالی« شود )(. کالایی Richards, 2011شود )به کالا می 

& Wilson, 2006.») 
ها و  تناسب مدلچالش دیگر گردشگری خلاق روستایی، ریشه در تزریق بی   عنوان به  (  Richards, 2019)  «ت یدام خلاق»

فرهنگی   شرایط  با  نامتناسب   خلاقیت   تحمیلی   تزریقهای شهری به گردشگری روستایی و همچنین  مصادیق خلاقیت از محیط
توسعه خلاق در شهرهای بزرگ    هایمدل روستایی نباید سعی در تقلید از    هایمکان )ولو متناسب با شرایط روستایی( دارد.  

سازی نمایند  زا، ظرفیت داشته باشند )مانند جذب طبقه خلاق(، بلکه باید حالت خلاقانه خود را بر اساس استفاده از منابع درون 
(Richards, 2019.)   بنیان تناسب می یکی از دلایل این تزریق بی های گردشگری خلاق روستایی  تواند عدم تعیین و تبیین 

تر و از پایین به  از شرایط گردشگری خلاق شهری، شناسایی و ساخت متناسب   هاآن تمیزدادن  و    هابنیان بودن  باشد. با مشخص 
ها و مصادیق گردشگری خلاق برای روستاها اتفاق خواهد افتاد. با این رویکرد، هم  بالا و بالا به پایین )رفت و برگشتی( مدل

های  گردشگری خلاق روستایی ایران علاوه بر چالش .  پویایی و هم پایداری در خلاقیت گردشگری روستایی محقق خواهد شد
الاشاره، دارای دو چالش دیگر شامل توسعه کند گردشگری خلاق روستایی )کندتر از روندهای جهانی( و توسعه  جهانی فوق 

یل عدم  باشد. به دل تقلید نامتناسب و حتی در تضاد با خلاقیت( می   صورت به ای آن توسط بخش خصوصی )برخی مواقع،  جزیره
گری و حمایت  تعریف منسجم و سیستمی ساختار گردشگری خلاق روستایی در بدنه دولت، بخش خصوصی بدون هدایت 

سازی این نوع از گردشگری  شناختی( اقدام به پیاده خیلی پراکنده )از حیث جغرافیایی، زمانی، موضوعی و روش   صورت به دولت،  
ناموفق و در برخی مواقع، در تضاد با رویکرد خلاقیت شده است. مشخص نمودن  نموده است که بیشتر منجر به اجرای ناقص و  

 شود. الذکر می ساختار سیستمی این نوع گردشگری تا حدودی مانع از توسعه دو چالش فوق

یزیبرنامه-های شناختیچالش -  ر

(.  3تخراج شد )شکل شماره  ریزی شامل سه مورد اسبرنامه-های شناختی کد مقدماتی، مقوله چالش   14پس از شناسایی  
  قانونی   ساختار   یکی از سه مورد مذکور، اشاره به نبود   عنوان به  اداری    و   ریزی برنامه  ،گذاریسیاست   ساختار  در  موثق   جایگاه   نبود

کید  مدون، عدم و برخی مواقع،    ناکافی   باور  و  مرسوم و همچنین شناخت   منابع  به جای  خلاقیت   بر  شدهی زی ر برنامه  خاصِ   تأ
 گذاریارزش ( در خصوص اهمیت »2021و همکاران،    22های اخیر )از جمله ماروجو دیدگاه  بنا برنادرست مسئولین دارد.  

برشمرده شده فوق، قابل    هایدر گردشگری خلاق؛ با تأمل در چالش  خلاقانه  هایفعالیت  مبنای عنوان به « پایدار توسعه  اصول 
محوری  ها بیشتر قابلیت این را دارند که منجر به اختلال در پویایی و پایداری مربوط به خلاقیت استنباط است که این چالش 

ها از منظر »بار معنایی«، مفهوم »گردشگری  تر نارسایی تر و عمیقگردشگری روستایی گردند. لذا در ادامه، ضمن تشریح کامل 
 گردد.روستایی« پیشنهاد می  بنیان خلاقیت 

 یک مفهوم عنوان به های معنایی »گردشگری خلاق روستایی« یینارسا ◼
مورد استخراج    10های معنایی مفهوم گردشگری خلاق روستایی شامل  یی کد مقدماتی، مقوله نارسا   17پس از شناسایی  

گردشگری   نوع  این  موجودیتی    عنوان به  شد.  از  )فارغ  مفهوم  یکسری  یک  دارای  معنایی  بار  منظر  از  خارجی(،  وجود  با 
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و همچنین مجریان جهت توسعه، آن را متأثر    هاریزی برنامه های مسئولین در  گیری قطع، جهت   طور  به هایی است که  یی نارسا
 خواهد نمود. در این خصوص نکات زیر قابل تأمل است:

روستایی تا حدودی به مثابه    خلاقیت بنیان تلاش برای تدقیق در تمیز دادن مفاهیم گردشگری خلاق روستایی و گردشگری    -
 تلاش برای گرفتن هوا در دست است.

دارد. مفهوم گردشگری    بهتر  عمل و  سازیاندیشه   منظور  به  اساسی   پردازیمفهوم   ضرورت   در  ریشه  این دو مفهوم  تفکیک   -
  راستای   در   بلکه   نیست.  خلاق روستایی   گردشگری   سازوکارهای  در   بنیادین  تغییرات  به   الزام، ناظر   طور به روستایی    خلاقیت بنیان 

 پیشروی نیروهای  از  تری قوی   تبیین بنیان،  عنوان  به   خلاقیت  گرفتن نظر  در   با  واقع  است. در  کارها و  ساز  این  از  بیشتر  فهم   تکامل
 گردد.می   ارائه  خلاق روستایی  گردشگری 

؛  2012  گونه که خلاقیت نسبت به نوآوری، از مشارکت و تعامل و پویایی بیشتری برخوردار است )لاندری و همکار،   همان   -
خلاقیت یا دارای خلاقیت( با مفهوم    دکنندهیتول »خلاق« )  (؛ در خصوص تفاوت مفهوم1394فرهنگ،    و   پور   حیدری  ترجمه

به  ضمن مستتربودن مفهوم »گردشگری خلاق«  خلاقیت بنیان « نیز شایان ذکر است که در اصطلاح گردشگری  خلاقیت بنیان »
جاری  کارکردها،    عنوان به  و هم در فرآیندها )تعاملی و مشارکتی(    هابنیان هم در  رویکرد خلاقیت و تفکر خلاق  نتیجه آن،    عنوان 

از جنس خلاقیت وجود ندارد و تنها بر نتیجه و فرآیندها    هایبنیان ای بر  ویژه   تأکیداست ولیکن در مفهوم »خلاق«،  و ساری  
 توجه شده است. 

آن، استناد    ترجامعو تبیین    تشریح   هایروش از    روستایی؛ یکی   خلاقیت بنیان به نوآورانه بودن اصطلاح گردشگری    با توجه   -
خلاقیت  بنیان، اقتصاد  کنند )مانند اقتصاد دانش « و موارد مشابه استفاده می خلاقیت بنیان هایی است که از واژه »به موجودیت 

ن اقتصادی اروپای  (، مدل کمیسیو2005)   جهانی   بانک  بنیان توسطدانش   اقتصاد  تعریف  با  و اقتصاد یادگیرنده(. متناظر  بنیان 
( و سازمان  2000اقیانوسیه )-(، مدل همکاری اقتصادی آسیا2002(، مدل اداره آمار استرالیا )تروین،  2002سازمان ملل ) 

 Lundvall B_A intarakumnerd)   یادگیرنده  اقتصاد  اصطلاح   با  و همچنین متناظر  (1996های اقتصادی ) توسعه و همکاری 
P& Vang J. 2006  )  اقتصاد    عنوان به وجوه  از  بنیان یکی  گردشگری خلاقیت  بنیان   ؛  ب   خلاقیت    نوعی   عنوان   هروستایی، 

 گردد. است، تعریف می   نوآوری  و خلاقیت  کاربست   و توزیع تولید،  بر  مبتنی  مستقیم طور  به که   خلاق روستایی  گردشگری 
در اقتصاد  نیز ریشه    خلاقیت محوری شده و از طرفی  حوری جایگزین منبع م بنیان، دانش گونه که در اقتصاد دانش همان   -
نمودن  (؛ جهت تعریف جایگاه پایدار خلاقیت در گردشگری خلاق روستایی، با جایگزین OECD, 2014دارد ) بنیان  دانش 

یکی از مصادیق این    عنوان به  روستایی    خلاقیت بنیان ، مفهوم گردشگری  یجاذبه محورمحوری و  منبع   به جایمحوری  خلاقیت 
 گردد.گردشگری خلاق روستایی پیشنهاد می  به جاینوع اقتصاد، جهت تمرکز بیشتر بر خلاقیت، 

پژوهی، رویکرد هنجاری با هدف ساخت آینده است، لذا این اصطلاح علیرغم  با توجه به اینکه یکی از رویکردهای آینده  -
انگیزه و تحرک در راستای تغییر هدفمند و هوشمندانه گردشگری خلاق روستایی در آینده )تحرک  بدیع و نوبودن با هدف ایجاد 

گردد. در واقع قصد آن است که هم پویایی و هم پایداری  « به سمت »مادام خلاق ماندن«( ارائه می بودن خلاق از سمت فقط »
ساز باشند، هم پویایی  کننده و خلاقیت خلاق  هابنیان تی  « گردشگری روستایی اتفاق بیفتد. وقبودن خلاقبه صورت همزمان در »

و هم پایداری بیشتری محقق خواهد شد )هرچند گردشگری خلاق روستایی، خود شکل پایدارتر گردشگری روستایی است(.  
  طور به مود که  ساز باشند، نه گردشگری خلاق روستایی را دنبال ن هایی را در نظر داشت که دارای هویت خلاقیت لذا باید بنیان 
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پایداری(.   )عدم  دارد  ادامه  خلاقیت  این  زمانی  چه  تا  و  پویایی(  عدم  و  )ایستایی  شده  خلاق  کجا  از  نیست  مشخص  الزام 
روستایی، بیش از آنکه یک ایده باشد،    خلاقیت بنیان ماندن مستلزم تغییر سبک تفکر حاکم است. گردشگری  شدن و خلاقخلاق

؛ ضمن خلاق شدن، تداوم خلاق ماندن )پایداری در خلاقیت( حائز  هابنیان مند به  به دلیل توجه نظامفرآیندی پویا خواهد بود که  
ها و در نهایت ایجاد پویایی  سازها( مادام موجب روزآمدی خلاقیت خلاقیت )خلاقیت   هایبنیان اهمیت بیشتری است. در واقع  

های موجود تنها تا یک بازه زمانی  ، خلاقیت هابنیان عدم وجود    در صورت شوند و سیستم( می  عنوان به  در گردشگری روستایی ) 
خاصیت از خلاقیت خواهند شد و لذا گردشگری  روزآمد نشدن، بی   به دلیلمشخص وجود خواهند داشت و پس از مدتی،  

می  ماهیت خلاقیت  فاقد  واقع، گردشگری روستایی  در  بنیان   شود.    رقابتی   مزیت   بنای  خلاق،  گردشگری   به  نسبت   خلاقیت 
است،  می   مهیا  را  تری بلندمدت ذکر  به  لازم  اهمیت    تأکیدسازد.  ساختار  کنندهتزریق   منظوربه   هابنیان بر  به  خلاقیت  های 

 طلبد. های پیرامون را نیز می مذکور با روندهای خلاقیت در محیط هایبنیان گردشگری روستایی، الزام برقراری ارتباط 
کید  - یک سیستم، موجب تسرّی منسجم خلاقیت در    عنوان به  روستایی    خلاقیت بنیان گردشگری  فهوم  در م   هابنیان بر    تأ

کید  شود. اینهای گردشگری روستایی و حاکم شدن تفکر خلاق بر کل سیستم می زیرسیستم  خلاقیت  ظهور اقتصاد    ، ریشه درتأ
  های بنیان   بودن خلاقوعی گردشگری خلاق است که در  ن  خلاقیت بنیان گردشگری    دارد.در زمان کنونی و شیوع آن در آینده    بنیان 

ار دیگر به دلیل  صبنیان که در مقابل اعمانند عصر دانش ؛  شودمی   تأکیدل  حصبودن خود گردشگری به عنوان ماآن بیش از خلاق
در    .اثرگذار بوده است ار دیگر دانش نیز  صدر حالی که در اع  ، اهمیت ویژه دانش در این عصر از واژه بنیان استفاده شده است 

خلاقیت  ا مفهوم گردشگری  لذ   .است   خلاقیت بنیانی بنیانی و اوایل دوران  واقع گردشگری خلاق محصول اواخر دوران دانش 
 د. باش خلاقیت بنیان تواند نتیجه روزآمدتری برای گردشگری خلاق در آینده دوران می  بنیان 

 « روستایی خلاقیت بنیانب. پیشنهاد مفهوم »گردشگری  
و همچنین    زیر مقوله  3روستایی« شامل    خلاقیت بنیان کد مقدماتی، مقوله اصلی »ساختار گردشگری    219پس از شناسایی  

  در خصوص ها  ها و استنتاج استخراج شد. ضمن تشریح ساختار و اهداف، کلیه تحلیل   زیر مقوله   3مقوله اصلی »اهداف« شامل  
متعدد آن دو، بر پایه دو الزام شامل »پویایی« و »پایداری«    هایزیر مقوله ن بین  ارتباطات منطقی بین دو مقوله اصلی و همچنی

بنیان   ی گردشگرهمزمان صورت پذیرفت. قبل از پذیرش مفهوم جدید    طور   به  «  بنیان »  روستایی، لازم است مفهوم   خلاقیت 
گردشگری روستایی معین شود و مفهوم »خلاقیت    هایبنیان آن مشخص و سپس    «بنیان بودن »  و الزامات  هاویژگی تعریف گردد و  

 بنیانی« نیز تشریح گردد. 

 یح واژه »بنیان« در مفهوم »گردشگری  روستایی«  خلاقیت بنیانتشر

 روستایی، سه حالت به قرار زیر قابل تصور است: خلاقیت بنیان در گردشگری  «بنیان برای مفهوم »
 گردشگری خلاق روستایی و با کارکرد »تأمین و تزریق خلاقیت و نوآوری«. »ریشه«  عنوان به   ✓
 »لنگرگاه« عنوان به   ✓
کشور و رویکرد حاکم با ویژگی سیال هم در گردشگری خلاق روستایی و هم در محیط بزرگ پیرامون آن ) عنوان به  ✓

 (. جهان
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رویکرد حاکم، دارای این ویژگی   عنوان به  ه، لنگرگاه و چه روستایی چه در ساحت ریش  خلاقیت بنیان در گردشگری  «بنیان »
ساختار و کارکرد آن  ، متزلزل خواهد شد و  روستایی«  خلاقیت بنیان »گردشگری  ، ماهیت مفهوم  بخشی از آن با نبود هر  است که  

مرتبط    هایبنیان در واقع، تحقق پویایی و پایداری در موجودیت مذکور منوط به وجود همزمان کلیه    .دادخواهد    هویت   تغییر
تنها   نه  بیان جداگانه هر سه  از  تفکیکی هستند که هدف  غیرقابل  اشتراکات  دارای  نگاه،  معنای    طوربه است. هر سه  به  الزام 

موضوع است.    تردقیق هدف از ارائه جداگانه این سه دیدگاه، تشریح  ها نیست بلکه هر سه مکمل هم هستند و  بودن دیدگاهمتفاوت 
 گردد.در واقع تشریح موضوع از طریق هر کدام از سه دیدگاه، منتج به یک خروجی مشترک می 

 روستایی  خلاقیت بنیان( ساختار گردشگری ۱
کید  بنا برو همچنین    مقاله  با توجه به نو بودن موضوع  های  و طراحی رویکرد تخیل و خلاقیت  اری بر  نگمطالعات اخیر آینده  تأ

 Pinto De Matos. et. al, 2020; Ahlqvist et al. 2015; Bina et al. 2017; Graham & Elahi, 2015Vonفکری )
Stackelberg & McDowell, 2015; Zaidi, 2018  ،) به عنوان چاشنی مطالعات    ذکرشده، از رویکرد  هاجهت ادامه تحلیل

روستایی؛ از    خلاقیت بنیان و تفهیم شماتیک ساختار گردشگری  لذا جهت ساخت مدل ذهنی  گرفته شد.  کمک  ،  هاو تحلیل
خلاقیت شود. ترکیب این رویکرد با سه نگاه مذکور به مفهوم »و تنه استفاده می   ساختار »درخت« شامل ریشه، بستر )هوا و زمین(

خلاقیت  روستایی« )در بخش قبل(، مبنای تحلیل محتوای »ساختار گردشگری    خلاقیت بنیان ح »گردشگری « در اصطلابنیان 
، ذیل مقوله اصلی »ساختار« تحت عنوان  زیر مقوله   3کد مقدماتی،    219روستایی« قرار گرفت. ضمن تحلیل محتوا و شناسایی    بنیان 

(.ترکیب 4  کد مقدماتی( استخراج گردید )شکل شماره  155و پس زمینه )با کد مقدماتی(  12کد مقدماتی(، زمینه )با  52بنیان )با 
همتی و همکار   (، بابایی 2012(، ریچارد )2012(، مارکوس و همکار )2011(، ریچارد ) 2010و همکار )  اول سون دیدگاه  

ه خلاق )محتوای  زمینآن است که تحقق گردشگری خلاق روستایی مستلزم پیش  مؤید(  2015و ریچارد و همکار )  (1393)
  منظوربه برندسازی و فعالیت دیدن و خرید( و همچنین زمینه مساعد   خلاقانة زمینه خلاق )محتوای خلاق، فرایندخلاق(، پس 

 سازی است. پیاده

 
 بندی ساختار گردشگری خلاقیت بنیان روستایی : تقسیم ۴شکل شماره 

یشه درختزمینه یا بنیان )الف( پیش  ( متناظر با ر
»پیش  52شناسایی  با   مقدماتی،  آن  کد  کارکردهای  و  الزامات  ساختار،  »بنیان«،  ماهیت  و  جوهره  شامل  بنیان«  یا  زمینه 

پیش  از  منظور  شد.  و  زمینه،  استخراج  غالب  فکری  بنیان گردشگری    جادکنندهیانظام  آن،    خلاقیت  در  که  است  روستایی 
های زیرزمینی است و کارکرد آن مانند ریشه   عملکرد   ((، مبنای2021و همکاران )  پایدار« )ماروجو   توسعه  اصول   گذاری»ارزش 
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 خلاقیت بنیان درآمدی برای ساخت لنگرگاه کل ساختار گردشگری  گیاهان، تأمین و تزریق خلاقیت و نوآوری و همچنین پیش 
 روستایی است. 

 جوهره و ماهیت »بنیان« 
»بنیان« استخراج شد. جوهره و ماهیت اصلی زیرسیستم بنیان، فکرافزاری و   جوهره زیر مقولهکد مقدماتی،   18با شناسایی 

  مؤید(. عبارت زیر، 5افزاری است و به طور مشخص شامل محتوا، ایده، نوآوری و خلاقیت است )شکل شماره نرم  یتا حدود
 مذکور است: زیر مقوله 

خلاق   یا  پیش   عنوان به  »محتوای  خلازمینه پس   عنوان به  زمینه  می ای  استفاده  خلاق  گردشگری  در  )ق   ,Richardsشود 
2012; p.4  &Marques, ») 

 

 
 : جوهره »بنیان« در گردشگری خلاقیت بنیان روستایی5شکل شماره 

 ساختار »بنیان« 
پراکنده مصادیقی را در قالب    صورت به گردشگری خلاق روستایی نداشتند و یا    های بنیان مشخص به    طور به ای  ادبیات موضوع یا اشاره 

:  1393موسوی،  همتی،  ؛ بابایی Olson & Ivanov,2010مقصد و فضاهای خلاق )  مثال عنوان به مفاهیمی غیر از بنیان برشمردند. 
زمینه  (، پس Richards, 2011زمینه« ) پس   عنوان به  (، »خلاقیت   Olson & Ivanov,2010, Richards, 2011)   ها (، فعالیت  96

زمینه یا  پیش   عنوان به  (، محتوای خلاق  Richards, 2011. & Rabazauskaitė,2015برای فضا )  برندسازی  خلاقانة  شامل فرایند 
( از جمله موارد  96:  1393موسوی،   همتی، زیربنایی )بابایی  ارهایساخت  و   ( ,Richards, 2012; p.4    &Marques)   زمینه پس 

  بندی طبقه (. با عنایت به  6ساختار »بنیان« استخراج شد )شکل شماره    زیر مقوله کد مقدماتی،    10مذکور هستند. با شناسایی  
نوری و همکار،  ؛ ترجمه قاضی 2010و همکاران،     گانه رقص نوآوری )اسمیتز( در معرفی شرکای سه 2010و همکاران ) اسمیتز  
ادبیات موضوع، ساختار نقش   بنا برو همچنین    (1393 قرار زیر تعریف  تحلیل محتوای  به  بنیان  به زیرسیستم  آفرینان مربوط 

ری و توسعه  گی( در شکل 6گانه )شکل شماره  آفرینی نوسانی و پویای هر کدام از شرکای سه واژه رقص، دلالت بر نقش  گردد:می 
جامع دارد.  بنیان  و  الاطرافزیرسیستم  مقصد  محلی  جامعه  شمول  بر  مبنی  بنیان  زیرسیستم  برای  پیشنهادی  ساختار  بودن 

به ترتیب عرضه و تقاضا؛    هایبخش  عنوان به  بر ضرورت مشارکت دو مورد مذکور    تأکیدگردشگران در کنار سایر اعضا، علاوه بر  
تعریف فلوریدا از طبقه خلاق که اشاره به اهالی با تکنولوژی بالا،    بنا براز طبقه خلاق دارد.    ترع جام دلالت بر ارائه تعریفی  

پنداشته    اهمیت کم نخبگان و بیشتر مهاجران وارده به محیط دارد، در عمل مشارکت و جایگاه استعدادهای محلی در خلاقیت  
تری از طبقه خلاق ضرورت دارد. در  ری معکوس، تعریف منعطف روندهای نوآوری باز اجتماعی و نوآوبه کلان   با توجهشد.  

روستایی، با فرض اینکه طبقه خلاق شامل اهالی غیر تکنوکرات محلی نیز است، با    خلاقیت بنیان مدل پیشنهادی گردشگری  
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تایی با عنوان  یابد و چالش موجود در گردشگری خلاق روسافزایش می   هاآن مشارکت بیشتر آنان، احتمال توسعه خلاقیت در  
افزاری( دارای  گردد. همچنین در تعریف فلوریدا، فناوری )بعد سخت »احتمال خلاقیت کمتر در جامعه محلی« برطرف می 

افزاری خلاقیت دارای  در مدل پیشنهادی حاضر، فرض بر این است که بعد فکر افزاری و نرم  کهدرحالی تر است  جایگاهی ویژه 
بر فناوری بالا و دانش صریح و جدید دارد ولی در مدل پیشنهادی، اول اینکه    تأکیدخلاق فلوریدا    تری باشد. طبقه جایگاه ویژه 

ای از محلی  طبقه خلاق شامل جامعه محلی مقصد و مهاجران و گردشگران و دوم اینکه دانش و مهارت در هر سه مورد، ملغمه 
(، تنوع طبقه خلاق )چه  2019ر توافق با تعریف عینالی )و جدید و همچنین ضمنی و صریح است. برخلاف تعریف فلوریدا و د 

از حیث مهاجران وارده و منابع انسانی محلی و چه از حیث نخبگی و یا عام بودن( موجب تحقق نوآوری باز اجتماعی و نوآوری  
 »ساختار بنیان« است: زیر مقوله  مؤیدگردد. عبارات زیر، یکی از نمونه عبارات معکوس می 

نوآورانه را  های ن»شبکه  وآوری ضمن تأمین شرایط لازم برای تحقق فرآیند تولید و نشر دانش، موجبات توسعه گردشگری 
 (.«Brandão. et.al, 2020سازند )فراهم می 

رصدخانه   مؤسسات همچنین  و  پژوهشی  و  می آموزشی  روستایی؛  خلاق  گردشگری  نظری    توانند های  حوزه  مصادیق  از 
 نوآوری و خلاقیت باشند.

 
 بندی ساختار »بنیان« گردشگری خلاقیت بنیان روستایی : تقسیم 6شکل شماره 

 الزامات »بنیان« 
  صرفا  در مدل پیشنهادی،    هابنیان به اهمیت    با توجه»الزامات بنیان« شناسایی شد.    زیر مقوله کد مقدماتی،    15با شناسایی  

مورد بررسی و   ذینفعان به عنوان  الزامات مربوط به زیرسیستم بنیان در بین گردشگران، جامعه محلی، تسهیلگران و دولت خلاق 
 .(7شکل شماره گرفت ) تدقیق قرار 

 
 روستایی خلاقیت بنیان: الزامات بنیادین توسعه گردشگری 7شکل شماره 
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 کارکرد »بنیان« 
کارکرد »بنیان« استخراج شد. خاصیت و کارکرد زیرسیستم بنیان به طور کلی عبارت    زیر مقوله کد مقدماتی،    9با شناسایی  

گردشگری خلاقیت    بسترسازی جهت لنگرانداختن  منظوربه و توانمندسازی در حوزه ایده، خلاقیت و نوآوری    سازیظرفیت از  
  8نیز شامل موارد مندرج در شکل شماره    تردقیقبنیان روستایی در اقتصاد خلاقیت بنیان )ریشه و بنیه داشتن( است و به طور  

 است.
سازی، کلان  ، کلان روند نوآوری باز اجتماعی و در ساری سازیجاری افتد. در  در هر دو مورد، انتقال در سه بعد اتفاق می 

گیرد. در زیرسیستم بنیان، خلاقیت به عنوان ورودی و همچنین در قالب تفکر  ی معکوس مورد توجه ویژه قرار می روند نوآور
خلاق حاکم بر زیرسیستم است و خروجی آن نیز محتوای خلاق جهت تزریق به ارکان و در نهایت کل بدنه گردشگری خلاقیت  

است.   روستایی  بر بنیان  )  بندیطبقه  بنا  خلاقیت  چهارگانه  UNDP, 2008انواع  خلاقیت  انواع  همه  بنیان،  زیرسیستم  در   )
 )علمی، فناورانه، فرهنگی و اقتصادی( و بیشتر، نوع علمی و فناورانه وجود دارد. 

 
 روستایی خلاقیت بنیان: کارکرد بنیان گردشگری 8شکل شماره 

 ب( زمینه )متناظر با بستر رشد درخت( 
بنیان،  (. عصر دانش 9فرعی استخراج شد )شکل شماره    زیر مقوله »زمینه« با دو    وله زیر مقکد مقدماتی،    12با شناسایی  

  و همچنین دولت خلاق )شرایط   محیط دور  عنوان به  ، اقتصاد خلاق و خلاقیت اقتصادی و گردشگری خلاق  خلاقیت بنیان عصر  
محیط نزدیک؛ نمادهایی از فضای    عنوان به  نوآوری کشور    خلاقیت و  نظام  خلاق،  ریزبرنامه  و  گیرتصمیم  نهادی(، نظام  و  قانونی 

سازند  حاکم و بنیادی خلاقیت هستند که با احاطه نمودن گردشگری روستایی، خلاقیت و نوآوری را در آن جاری و ساری می 
  که   مادامی   مثالعنوان به  باشد(.  رویکرد حاکم« با ویژگی سیال که در بخش »زمینه« جاری می   عنوان به  )اشاره به مفهوم »بنیان  

  نداشته باشند   خلاق  گذاریسیاست ریزی و  برنامه   اندیشه نکنند،  خلاقیت   جایگاه  مبنای  بر  دولتی   ریزان برنامه  و  گذاران سیاست 
ایجاد و    در خصوص  تاکنون   آنچه  از  توجهی قابل  درصد  شاید  شد.  نخواهد  ایجاد   خلاق  گردشگری   نکنند؛  گری خلاقتسهیل   و
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  بوده   خصوصی   بخش  خودجوش   پراکنده  و  تدریجی   حرکات  اساس  بر  افتاده،  توسعه گردشگری خلاق روستایی در ایران اتفاق
  در  روستایی   خلاقیت بنیان   گردشگری   تضمین  برای   لذا  است.  بوده   هم   خلاقیت   با   تضاد   در  برخی مواقع،   حتی   شاید   طرفی   از  که 

بستر« جهت تحقق، مشخص گردد.    عنوان به    ریز برنامه  و  گیرحاکمیتی، تصمیم  نهادهایجایگاه    است   لازم  آینده یا  »زمینه 
نامیده می   ترویج  و  تحقیقات، آموزش  ، اجرای مثالعنوان به  کننده این رویکرد است.  شود؛ تقویت )نشر( که به اختصار تات 

  مردم محلی آموزش  روستایی و سپس    خلاقیت بنیان دشگری  مشخص گر  طوربه ای و کاربردی در زمینه  تحقیقات بنیادی، توسعه 
نوآوری؛ موجبات پویایی و پایداری را از طریق  خلاقیت و  سازی مصادیقو پیادهطراحی ها،  ریزیدر برنامه  و درگیرنمودن ایشان 

 سازد.سازی خلاقیت و نوآوری در این نوع گردشگری فراهم می سازی و ساری جاری
 

 
 روستایی خلاقیت بنیان: ابعاد »زمینه« گردشگری 9شکل شماره 

 زمینه )متناظر با تنه درخت( ج( پس
گردند زمینه« با هفت زیر مقوله فرعی استخراج شد که در ادامه تشریح می »پس   زیر مقوله کد مقدماتی،    155با شناسایی  

 زمینه« است:»پس  زیر مقوله مؤید(. عبارات زیر،  10)شکل شماره 
زمینه که شامل فرایند خلاقانة برندسازی برای فضای گردشگری ]رویکرد مقصد محوری[ است،  »خلاقیت در نقش پس 

 (.« Richards, 2011.  &Rabazauskaitė,2015کند )جامعه محلی، بخش خلاق و گردشگران را به شدت درگیر می 
زمینه اشاره به فضای طبیعی، فرهنگی  پس   عنوان به  (  Olson & Ivanov,2010»رویکرد مقصدمحوری گردشگری خلاق )

 و تاریخی روستا دارد«.

 
 روستایی  خلاقیت بنیانزمینه« گردشگری : ابعاد »پس ۱0شکل شماره 

 ( ارکان ۱-ج
شناسایی   مقدماتی،    45با  مقولهکد  سه    زیر  با  مقوله»ارکان«  مطرح   زیر  از  یکی  استخراج شد.  دیدگاهفرعی  در  ها  ترین 

های ( است که آن را منتج از همپوشانی Blapp, 2015معرفی ساختاری گردشگری خلاق روستایی، دیدگاه بلاپ )  خصوص 
نظری دو مفهوم گردشگری خلاق و گردشگری مبتنی بر جوامع محلی معرفی کرده است. در مقاله حاضر جهت تکمیل این  

مذکور  دیدگاه مفهوم  سه  شد.  افزوده  مذکور،  ترکیب  به  خلاق«  »روستای  مفهوم  سه   عنوان به  ،  بر  ارکان  مشتمل  خلاق،  گانه 
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و کارکرد    کنندخلاق هستند ولی در پس زمینه بروز پیدا می   زمینهپیشاز  و مرتزق  برآمده  ها و  مجموعه متنوعی از منابع و جاذبه
در زیرسیستم »بنیان« که به شکل همه انواع خلاقیت و بیشتر،    دشدهیتول ی، محتوای خلاق  کنند. به عبارت»لنگرگاه« را ایفا می 

زمینه محسوب ورودی پس   عنوان به  گانه جریان پیدا کرده و متجلی شده،  خلاقیت فرهنگی و خلاقیت اقتصادی در ارکان سه 
 هایبنیان (، اشاره به  Richards    &Marques, 2012, p. 4زمینه بودن محتوای خلاق در گردشگری خلاق ) گردد. پیشمی 

؛ اندبنا شده   هاآن های ملموس و مشهود بر  لیکن خلاقیت   باشد و خلاق گردشگری دارد که در نگاه نخست و سطحی، مشهود نمی 
باشند. ارکان  خلاق می   هایبنیان ملموس و مشهودی دارد که در واقع، نتیجه   زمینه بودن آن نیز دلالت بر نمودهای خلاقِ پس  و

و با تعاملات مارپیچی و تودرتو    و موضوعات مرتبط با آن   پیونددهنده  عنوان به  گانه با محوریت »صنایع خلاق دغدغه محور«  سه 
روستایی    خلاقیت بنیان دیق زیر در گردشگری  آفرینی به عنوان فرآیند غالب از طریق تحقق مصاگیری فرآیند هم منجر به شکل 

. روستای خلاقی که  2ویژه روستای خلاق و   طور به . مصادیق گردشگری خلاق متناسب با ماهیت و بستر روستا و 1گردند:  می 
بودن تعاملات، متغیر بودن تناسب نقش و  اقتصاد غالبش گردشگری به خصوص گردشگری خلاق باشد. منظور از مارپیچی 

ه ارکان در شکل دادن گردشگری خلاقیت بنیان روستایی است. این نوع تعاملات تنگاتنگ منجر به ظهور ماهیت متفاوتی  جایگا
بنیان در گردشگری   می   خلاقیت  روستایی  به گردشگری خلاق  نسبت  و  روستایی  ترکیب گردشگری خلاق  عبارتی،  به  گردد. 

شگری خلاق روستایی نخواهد شد. دلیل این امر آن است که برخی  گیری گرد الزام منجر به شکل   طوربه گردشگری روستایی  
تزریق از بالا به پایین و بدون تناسب سازی لازم وارد    صورت بهعام و همچنین شهری(    طور به مواقع، مصادیق گردشگری خلاق ) 

گردشگری خلاق  که بروز و توسعه    محیط روستایی شده و در ظاهر گردشگری خلاق روستایی محقق شده است. در حالی 
قطع به دلیل تفاوت ساختاری و    طوربه گیری خلاقیت متناسب با بستر و شرایط روستایی است و  روستایی پایدار مستلزم شکل 

مندی و مطلوبیت کافی برای روستا نخواهد بود. به عبارتی در کنار  الزام دارای فایده   طور به هویتی روستا با شهر، خلاقیت شهری  
برگردد.    بر هستند، لازم است تا گردشگری روستایی نیز خلاقیت ذاتی، خلاقیت   طور به روستای خلاق که  گردشگری خلاق و  

شود، هم خلاقیت را توسعه دهد و هم خلاقیت را مصرف   ترخلاقیکی از ارکان مذکور، باید هم    عنوان به  »گردشگری روستایی«  
یک مثال، جامعه   عنوان به  اینکه  تردقیق شود. تشریح کت و تعامل انجام می الزام، همه این موارد از طریق مشار طوربه کند. البته  

از طریق آموزش( و هم خلاقیت را    مثلا  شود )  ترخلاقرکن گردشگری روستایی، هم باید    هایمؤلفه یکی از    عنوان به  محلی  
 نماید.توسعه دهد )از طریق شناسایی، طراحی و ایجاد و نشر خلاقیت( و هم خلاقیت را مصرف 

 و عناصر  هامؤلفه( ۲-ج
بومی  و  تحلیل  دیدگاهبا تجمیع،  و همکار  سازی  رودس  2011(، ریچارد )2014) های سیتارلا  و  1961)(،  و    اول سون ( 

گانه، با سه  های ارکان سهدهندهشکل   عنوان به  و عناصر«    هامؤلفه»  زیر مقولهکد مقدماتی،    59( و با شناسایی  2010) ایوانف  
 و عناصر« هستند: هامؤلفه » زیر مقوله مؤید(. عبارات زیر، 11فرعی استخراج شد )شکل شماره  مقوله زیر 

( شامل اشخاص خلاق، محیط خلاق، فرآیندهای خلاق و Rhodes, 1961)  3  ت یخلاقمدل چهار پی    گانه  4  هایمؤلفه »
 «محصولات خلاق
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یر،  یر مقوله مؤیدعبارت ز  »نوآوری« گردشگری خلاقیت بنیان روستایی است:  ز
نوآوری  معنای  به  گردشگری  در  همکاران،    »نوآوری  و  )کیا  طرز  1386بنیادی  به  یا  و  جدید  حالت  ارائه    توجهی قابل (، 

 (.«European Commission, 2015بهبودیافته از کالا یا خدمت، فرآیند، سازمان، بازاریابی محصول/خدمت است )

 
 روستایی  خلاقیت بنیانو عناصر گردشگری  هامؤلفه: ۱۱اره شکل شم

 روستایی  خلاقیت بنیان( رویکردهای توسعه گردشگری ۳-ج
(. عبارت  12و عناصر استخراج شدند )شکل شماره  هامؤلفه کد مقدماتی، رویکردهای غالب موردتوجه در  53با شناسایی  

زیر    مؤیدروستایی دارد،    خلاقیت بنیان رویکرد در توسعه گردشگری    ترینمهم   عنوان به  آفرینی«  زیر که دلالت بر معرفی »هم 
 باشد:»رویکردها« می  مقوله 
کیدآفرینی( ( بر آفرینش مشارکتی )هم 2011ریچارد )»  دارد«  تأ

 

 
 روستایی خلاقیت بنیان: رویکردهای مهم در گردشگری ۱۲شکل شماره 

 روستایی  خلاقیت بنیان( راهبردهای توسعه گردشگری ۴-ج
 (. 13کد، راهبردهای ذیل رویکردهای اساسی، استخراج شدند )شکل شماره  6با شناسایی 

 
 روستایی خلاقیت بنیان: راهبردهای مهم در گردشگری ۱۳شکل شماره 
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 روستایی  خلاقیت بنیان( فرآیندهای توسعه گردشگری ۵-ج
 (.14کد مقدماتی، فرآیندهای منجر به تحقق راهبردها استخراج شدند )شکل شماره  6با شناسایی 

 
 روستایی خلاقیت بنیان: فرآیندهای مهم در گردشگری ۱۴شکل شماره 

 روستایی  خلاقیت بنیانتوسعه گردشگری  هایروش( 6-ج
 (. 15شکل شماره  روستایی استخراج شد )   خلاقیت بنیان توسعه گردشگری    های روش کد مقدماتی، پرکاربردترین    31با شناسایی  

 

 
 روستایی  خلاقیت بنیانمهم در گردشگری  هایروش : ۱۵شکل شماره 

 روستایی  خلاقیت بنیان( الزامات توسعه گردشگری 7-ج
 (.16شکل شماره آفرینی استخراج شد )کد مقدماتی، الزامات توسعه تجارب هم  9با شناسایی 

 

 
ینی در گردشگری : الزامات مهم برای توسعه تجارب هم ۱6شکل شماره   روستایی خلاقیت بنیانآفر

 

 روستایی  خلاقیت بنیان. اهداف گردشگری ۲
کد   51(( و شناسایی  2021و همکاران )   خلاقانه )ماروجو   های فعالیت   برای   پایدار،   توسعه   اصول   گذاری با مبنا قرار دادن ارزش 

ادبیات مورد بررسی؛ اهداف گردشگری   در  بنیان مقدماتی  (.  17روستایی در سه حوزه شناسایی شد )شکل شماره    خلاقیت 
 »خودپروری و ...« است: زیر مقوله  مؤیدعبارت زیر شامل متنی از ادبیات موضوع و تحلیل نگارنده مقاله حاضر، 
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باشد. به همین ترتیب، ریچارد  ( انگیزه اصلی گردشگران خلاق، تجربیات خلاقانه شخصی می 2014دان )استیپانوویچ و رو»
و همکاران نیز    توسطتان کنند. این مفهوم  (، از »خودپروری« به عنوان دلیل اصلی گردشگری خلاق یاد می 2006)  و ویلسون 

که یک گردشگر خلاق، فعالیتی را از طریق تعامل بیرونی و تأمل درونی    کنند می ( که استدلال  P. 170,  2013مطرح شده است )
 «.کندمی تجربه 

یر،  یر مقوله مؤیدعبارت ز  نمودن« است:  تر اقتصادی» ز
و منافع اقتصادی ندارد ولی به    زایی اشتغال »گردشگری روستایی به دلیل کوچک بودن مقیاس، قابلیت چندانی برای توسعه  

برای انطباق با تغییرات روستایی،    هایی ظرفیت ها، آگاهی از منابع موجود، شناخت  شرط خلاق شدن و با ارتقاء مشارکت و شبکه 
 (.«sudirah, 2019گردد ) ی  تواند منجر به توسعه روستایبهتر می 

 

 
 روستایی خلاقیت بنیان: اهداف گردشگری ۱7شکل شماره 

 

 روستایی  خلاقیت بنیاند. مدل مفهومی گردشگری 
سه  تشریح »ساختار  از  گردشگری  پس  بنیان بخشی«  پیش   خلاقیت  )شامل  پس روستایی  و  زمینه  بنیان،  یا  و    زمینه(زمینه 

محوری(   کدگذاری  و  اولیه  کدگذاری  )شامل  محتوا  تحلیل  از  مرحله  دو  نمودن  طی  طریق  از  که  »اهداف«  تبیین  همچنین 
  18اند؛ با طی نمودن مرحله سوم از تحلیل محتوا )کدگذاری انتخابی(، مدل شماتیک آن به شرح شکل شماره  استخراج شده 

 گردد.معرفی می 



23 

 
 روستایی  خلاقیت بنیاناتیک( گردشگری : مدل مفهومی )شم۱8شکل شماره 

 

روستایی   خلاق  نارسایی   عنوان به  گردشگری  دسته  دو  دارای  مزایا،  از  متنوعی  مجموعه  با  می موجودیتی  ادعای ها  باشد. 
قابل پذیرش نیست. ولیکن نپرداختن به آن ولو از یک منظر محدود نیز در جایگاه خود،    قطعا  ها،  بعدی به حل این نارسایی تک

و همچنین با    های معنایی »گردشگری خلاق روستایی«ها و نارسایی ارزشمند خواهد بود. در این مقاله با پرداختن به چالش 
«، مفهوم نوآورانه »گردشگری خلاقیت  بنیان   خلاقیت بنیان« و »مفاهیمی همچون »دانش   در خصوص استناد به ادبیات جهانی  

تحلیل    بر اساسبخشی مستخرج  به ساختار سه   با توجه   گردد.»گردشگری خلاق روستایی« پیشنهاد می   به جای بنیان روستایی«  
زیربخش    جایگاه ویژه بخش بنیان، ضمن معرفی این   بنا بر زمینه؛ و همچنین  زمینه )بنیان و ریشه(، زمینه و پس محتوا شامل پیش

روستایی تشریح    خلاقیت بنیان دیگر، در نهایت چگونگی تحقق اهداف برآمده از ساختار گردشگری    دو بخشو ارتباط آن با  
خلاقیت و نوآوری با تعاملات چندسویه    گذاریسیاست های نظری، عملی و  بخشی »بنیان« شامل حوزه گردد. ساختار سه می 

گانه )گردشگری  ندهی خلاقیت و نوآوری، کارکرد تزریق محتوای خلاق به ارکان سه و ساما  همدیگر ضمن تولید، گردآوری  با
زمینه« گردشگری  بخش اصلی »پس  عنوان به  گانه  دارد. ارکان سه  بر عهدهروستایی، گردشگری خلاق و روستای خلاق( را نیز  

دارند. ارکان   بر عهده در گردشگری مذکور را  گانه بوده و کارکرد »لنگرگاهی«  های سه خلاقیت بنیان روستایی، مرتزق از حوزه 
گانه با تعاملات تنگاتنگ در »زمینه یا بستری« که مشتمل بر محیط دور و نزدیک است، گردشگری خلاقیت بنیان روستایی  سه 

می  شکل  خلاقیت  را  »زمینه«،  در  نقش   عنوان به  دهند.  سیال،  و  حاکم  می رویکرد  سه آفرینی  ارکان  در  مجمکند.  وعه  گانه، 
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(  اجتماعی و مدیریت خلاق مقصد -استعداد خلاق، منابع رفتاریرفتاری )- و عناصر انسانی   هامؤلفه و عناصر محلی،    هامؤلفه ای از  گسترده
ها، هدف غائی توسعه پایدار  آفرینی و از طریق مجموعه متنوعی از راهبردها، فرآیندها، روش و پیوند این دو؛ با رویکرد اصلی هم

کنند. هدف غائی مذکور منتج از اهداف میانی شامل پویایی و پایداری گردشگری خلاق روستایی و اهداف  دنبال می روستایی را  
 آفرینی محصول، خدمت و تجربه است. میانی نیز برآمده از اهداف ابتدایی مشتمل بر هم 

 گیری بحث و نتیجه
  خلاقیت بنیان بنیان، اقتصاد  وفق مفاهیم موجود از قبیل اقتصاد دانش   خصوص به مطرح در مقاله حاضر و    هایاستدلال   بنا بر

ساخت بهتر    منظوربه  پژوهی آیندهکه مبتنی بر رویکرد هنجاری    تری شده تقویت و اقتصاد یادگیرنده، پیشنهاد نسخه روزآمدتر و  
 گردد.. در این پژوهش نسخه مذکور و ساختار آن تشریح می آینده گردشگری خلاق روستایی باشد، امری ضروری است 

بنیان گردشگری   نوعی    خلاقیت  و  دانش   گردشگری روستایی،  نوآور  متنوع،  پذیرا،  منعطف،  پویا،  محوربنیان،  و    آینده 
فرهنگ، خلاقیت  سازی  و طبیعی؛ ضمن جاری  و منابع اصیل و پایدارِ بومی و محلی   هابنیان پذیر است که با دارا بودن  مسئولیت 

های تجربه، آفرینش  ها و فرصت ها، محصولات و خدمات، با ارائه جاذبه و هنر در کالبد و کارکرد محیط، جامعه محلی، فعالیت 
گردد. این مفهوم برای نخستین بار در مقاله حاضر ارائه شده است.  مشارکتی و یادگیری؛ موجب توسعه پایدار جامعه روستایی می 

یک سیستم، موجب تسرّی منسجم خلاقیت در کلیه    عنوان به  روستایی    خلاقیت بنیان گردشگری  در مفهوم    هابنیان بر    تأکید
کید  کند. اینشود و به نوعی تفکر خلاق بر کل سیستم حکمرانی می های گردشگری روستایی می زیرسیستم    ریشه در ویژه    تأ

نوعی گردشگری خلاق    خلاقیت بنیان گردشگری    دارد.الب آن در آینده  غدر زمان کنونی و شیوع    خلاقیت بنیان ظهور اقتصاد  
مانند  ؛  شودمی   تأکیدل  حصخود گردشگری به عنوان ما  بودن خلاقدهنده آن بیش از  تشکیل   هایبنیان   بودن خلاقاست که در  
در حالی که   ، ر این عصر از واژه بنیان استفاده شده است ار دیگر به دلیل اهمیت ویژه دانش د صبنیان که در مقابل اع عصر دانش 

خلاقیت  بنیانی و اوایل دوران  در واقع گردشگری خلاق محصول اواخر دوران دانش   .ار دیگر دانش نیز اثرگذار بوده است صدر اع
 خلاقیت بنیانده دوران  تواند نتیجه روزآمدتری برای گردشگری خلاق در آینمی   خلاقیت بنیان ا مفهوم گردشگری  لذاست    بنیانی 

، رویکرد هنجاری با هدف ساخت آینده است، لذا این اصطلاح  پژوهی آیندهاز طرفی با توجه به اینکه یکی از رویکردهای    د.باش
علیرغم بدیع و نو بودن با هدف ایجاد انگیزه و تحرک در راستای تغییر هدفمند و هوشمندانه گردشگری خلاق روستایی در آینده  

گردد. در واقع قصد آن است که هم پویایی و هم  « به سمت »مادام خلاق ماندن«( ارائه می بودن خلاق)تحرک از سمت فقط »
ساز باشند،  کننده و خلاقیت خلاق  هابنیان « گردشگری روستایی اتفاق بیفتد. وقتی  بودن خلاقپایداری به صورت همزمان در »

بیشتری محقق خ  واهد شد )هرچند گردشگری خلاق روستایی شکل پایدارتر گردشگری روستایی  هم پویایی و هم پایداری 
 است(.

بنیان  باید  ساز باشند، نه گردشگری خلاق روستایی را دنبال نمود که  هایی را در نظر داشت که دارای هویت خلاقیت لذا 
شدن مه دارد )عدم پایداری(. خلاقمشخص نیست از کجا خلاق شده )ایستایی و عدم پویایی( و تا چه زمانی این خلاقیت ادا

روستایی، بیش از آنکه یک ایده باشد فرآیندی    خلاقیت بنیان ماندن مستلزم تغییر سبک تفکر حاکم است. گردشگری  و خلاق
؛ ضمن خلاق شدن، تداوم خلاق ماندن )پایداری در خلاقیت( حائز اهمیت بیشتری  هابنیان مند به  پویاست که به دلیل توجه نظام

ها و در نهایت، ایجاد پویایی در گردشگری  سازها( مادام موجب روزآمدی خلاقیت خلاقیت )خلاقیت  هایبنیان ت. در واقع اس
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های موجود تنها تا یک بازه زمانی مشخص وجود  ، خلاقیت هابنیان عدم وجود    در صورت شوند و  سیستم( می   عنوان به  روستایی )
خاصیت از خلاقیت خواهند شد و لذا گردشگری روستایی فاقد ماهیت  زآمد نشدن، بی رو   به دلیلخواهند داشت و پس از مدتی،  

می  گردشگری خلاقیت  واقع،  در  بنیان   شود.    مهیا   را   تری بلندمدت  رقابتی   مزیت   بنای   خلاق  گردشگری   به   نسبت   خلاقیت 
به ساختاکننده تزریق   منظوربه   هابنیان بر اهمیت    تأکیدسازد. همچنین  می  الزام برقراری  های خلاقیت  ر گردشگری روستایی، 

محیط  هایبنیان ارتباط   در  خلاقیت  روندهای  با  می مذکور  نیز  را  پیرامون  برطلبد.  های  ویژه    بنا  نوع    هایبنیان اهمیت  این 
آینده به این مبحث بپردازند. مقاله حاضر، به دلیل    هایای از پژوهش گردشگری در توسعه آن، ضروری است مجموعه گسترده 

گردد پژوهشی با  ها و شرایط مختلف، دارای ارتباط کم با زمینه، است. لذا، پیشنهاد می بررسی کلیه روستاهای ایران با مشخصه
ی هدف گردشگری،  ، روستاهامثالعنوان به همین عنوان، ولیکن با مدنظر قرار دادن فقط بخش مشخصی از روستاهای کشور )

 و یا روستاهای کوهستانی و یا ...(، صورت پذیرد. یا روستاهای کویری 

 سپاسگزاری 
مالی   حمایت  با  پژوهش  ایران این  کشاورزی  و  معادن  صنایع،  بازرگانی،  مورخ  114019/1پژوهشی    قرارداد)  اتاق  /و 

ها، مدیران، معاونت ریاست،  کاری و مساعدت  از هم  دانندمی ( اجرا شده است. نویسندگان مقاله بر خود واجب  1/12/1400
 .نمایند سپاسگزاری  اند،نموده   یاری را  ما  و تمامی عزیزانی که در این طرح  کارشناسان 
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Abstract: 
Purpose: The present Paper aims to present the conceptual model of creativity-based rural tourism as a more 

developed model by reviewing and analyzing the literature related to rural creative tourism and identifying its most 

important challenges, as well as by benefiting from the consensus of experts. 

Research Methodology: Based on the purpose, this article is a developmental and fundamental type and its 

method is descriptive-analytical. The statistical population consists of experts and related literature texts and 

interviews. The statistical sample of texts consists of 72 foreign studies and 12 internal studies and 14 experts (7 

interviews and 13 questionnaires). Survey method, extrapolation of qualitative trend, open questionnaire was used to 

collect data and information. Analysis with the help of Meta analysis method and content analysis technique and 

Grounded theory through Max.Q.D.A software took place. 

Findings: Through content analysis, 313 primary codes and 2 general categories with numerous subcategories 

were determined. After describing rural creative tourism and identifying its key challenges, "Creativity-based Rural 

Tourism" was presented as a more developed model. 

Discussion and conclusion: Despite the many capabilities of rural creative tourism, but due to process challenges 

as well as its cognitive-planning challenges, a new conceptual model of creativity-based rural tourism was presented. 

Keywords: Creativity-based Rural Tourism; Creative Rural Tourism; Conceptual Model; Grounded Theory. 


