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 چکیده 

مي  شمار به انساني سكونتگاه هاي در شهري منظر سازنده عناصر از يكي و تبليغات دانش هاي شاخه ترين تبليغات شهري يكي از مهم

 اين به شهرها در تجاري فعاليت هاي از مهمي بخش و شده شناخته شهرها كالبد از ناپذير جدايي بخشي عنوان به كه نحوي به رود

 يرينقش چشمگ يغاتيتبل يتابلو ها ييخوانا تيو تقو يبصر تيهو جاديدر ا يعناصر بصر حيصح يري. بكارگاست يافته اختصاص موضوع

پژوهش  نياز انجام ا دفهشهر داشته باشد.  کيدر منظر عمومي  رگذاريمي تواند نمودي فعال و تاث يشهر غاتيتبل يدارند. تابلو ها

منظر  تيفياز آن در جهت ارتقا ك يريمدرس مشهد به منظور بهره گ ابانيآن در محدوده خ ليو تحل يبصر شيآسا يشناخت مولفه ها

و  ليليتح هاي و با استفاده از روش يمدرس جمع آور ابانيموجود در خ يغاتيتبل يمنظور اطلاعات مربوط به تابلوها نيآن بوده است. بد

 تحليل روش از استفاده با تا شده پردازش حاصل اطلاعات پژوهشي، مورد مشاهده همچنين و موجود هاي با بررسي قوانين و آيين نامه

SWOT نشان  قيتحق نيحاصل از ا جينتا.راهكارهايي اجرايي براي بهبود وضعيت تبليغات شهري در خيابان مدرس  پيشنهاد گردد

منجر به  عدم توجه به آنگذاشته و  يرا بر منظر شهر يا هيمتقابل و دوسو ريتاث يبصر شيآسا يها هكه ارتقاء سطح مولف دهد يم

 غاتيحذف تبل ،يغاتيمناسب تبل زاتياستفاده از تجه قياساس تشو ني. بر اشود يم طيمح يو اغتشاشات بصر يناهمگون ،يآشفتگ

به عنوان پيشنهادهاي  يطيموقت مح غاتيتبل نيمشاغل كوچک و همچن صاحبان يازهاياز بروز آنها و توجه به ن يريشگيو پ رمجازيغ

 . اند راهبردي اين پژوهش ارائه گرديده

 ي، كيفيت بصريعناصر بصر ،ي، منظر شهريغاتيتبل ي، تابلوهايشهر يفضاکلمات کلیدي: 

                                                           

 جاده اسفراين، دانشگاه بجنورد، دانشكده هنر، گروه شهرسازي 4مربي، عضو هيئت علمي دانشگاه بجنورد، كيلومتر  :نويسنده مسئول - 1

 جاده اسفراين، دانشگاه بجنورد، دانشكده هنر، گروه ارتباط تصويري 4مربي، عضو هيئت علمي دانشگاه بجنورد، كيلومتر  - 2



 ضميري و همكار                              44، تابستان 35فصلنامه انسان و محيط زيست، شماره                                             44

 

 

Human and Environment, No. 53, Summer 2020 

Analyzing the Role of Visual Elements in Advertising Board in 

Modarres Street Land Scape, Metropolitan Mashhad, Iran 

 

Mahsa Zamiri
1 

mahsa.zamiri@hotmail.com 
 Azadeh Sharifi Noghabi

2 
 

Abstract 

Environmental advertising is one of the most significant fields of advertising knowledge which makes 

city land escapes. The main part of commercial activities is appropriated to urban advertising. Visual 

elements have fundamental role in creating visual identity and advertising board legibility. Urban 

advertising boards could have effective representation in city public land escapes.  

The aim of this study is that identifying the elements of visual harmony and analyzing them in 

Modarres street, in Mashhad metropolitan to utilize it in order to escalate the land escape quality of 

the street. According to this purpose, advertising board information was gathered and analyzed by 

SOWT technique. The results of this study show that the improvement of the level of visual comfort 

components has a reciprocal and two-way effect on the urban landscape and failure to pay attention to 

it leads to chaos, heterogeneity and visual disturbances of the environment. Thus, this study put in a 

proposal to eliminate the illegal advertising and attend the casual environmental advertising in urban 

land escape designing.  
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 مقدمه 

 است و تنوع يكم ميلادي، سده انقلاب اطلاعاتيست و يسده ب

د. در يآيبه شمار م دوران اين يهايژگيو از يكي يارسانه

شود، يي ارتباطات شناخته مكه به عنوان دوره يروزگار

 به و كرده مطرح شرفتهيپ دانش کي عنوان به را خود غاتيتبل

 در نفوذ و ياقتصاد اصدمق شبرديپ يبرا مهم ابزار کي عنوان

 در يشهر غاتيتبل]1[ .دا كرده استيپ ياديز كاربرد كار بازار

 يبرخ يحت و شوديم شناخته معضل کي حاضر گاهي حال

رسد يدارند، اما به نظر م شهر سطح از آن حذف به اعتقاد

 ييبايز و تنوع باعث تنها نه يغات شهريتبل از مناسب استفاده

 يمناسب يدرآمد منبع بلكه شود،يم يشهر يفضا در يبصر

و  طيمح يساز نهيبه صرف را آن تا است هايشهردار يبرا

. ضوابط و استانداردهاي ندينما يشهر خدمات ي بهترارائه

تبليغات محيطي به اين پيام ها نظم داده وارتباط آسان و 

دلپذيري بين انسان و محيط اطرافش ايجاد مي نمايد. اين 

ت موجود در تابلوها را كنترل نموده و سيستم، حجم اطلاعا

به آن  ،ک آن را با محيط سازگار مي نمايدعلاوه بر اينكه گرافي

هويت و سلايق خاص محلي نيز مي دهد. درواقع مي توان 

اينگونه بيان كرد كه تبليغات محيطي ، انعكاس فرهنگ جامعه 

است و درك و بكارگيري صحيح آن موجب زيبايي و نظم 

 د.محيط مي شو

مرورتاريخي گسترش شهرها، نشانگر اين است كه استفاده از 

تابلوهاي ابتدايي براي جلب نظر مخاطب از آغاز رشد و توسعه 

اصناف، مرسوم بوده و همپاي گسترش روزافزون جامعه شهري، 

 گر تابلو ها نيز مدرن ترشده و رهگذران شهري   نظاره

بديهي است كه در  ]2[تابلوهايي با شكل و رنگ بهتر بوده اند.

شهرهاي توسعه يافته تر و مراكز استان ها عناصر تبليغات 

شهري استانداردهاي بيشتري نسبت به ساير شهرها دارند؛ ولي 

طرح  "آنچه مهم به نظر مي رسد اين است كه ضعف درتدوين 

هنوز هم وجود دارد و اصولا عناصر  "جامع تبليغات شهري

ده و بدون برنامه ريزي مدون تبليغاتي بصورت ارگانيک، پراكن

غات يدر شهر خودنمايي مي كنند. از جمله نقاط ضعف تبل

د به آن يبا ياست كه در منظر شهر يش بصريسلب آسا يشهر

ز همچون ديگر شهرهاي كشورمان به يتوجه شود. شهر مشهد ن

بر منظر  يغات شهرياز توسعه تبل يناش يامدهايبا پ يطور كل

 يهاوهياز ش يكيغات يت. با آنكه تبلخود روبرو شده اس يشهر

 اندازه به افراد يرود، گاهيبه شمار م يمنظر شهر يباسازيز

 هايزيبايي به توجه بدون شهري فضاهاي از خود، توانايي

 يبه همين سبب ضرور .كنندمي استفاده تبليغات براي بصري

غات يمطلوب تبل يهايژگيرسد كه با شناخت ويبه نظر م

در  ي، معضلات و مشكلات جاريشهر يضاهادر ف يطيمح

برداشته  يرفع آنها گام يشده و برا يين شهر شناسايسطح ا

توان به  يا مين است كه آين پژوهش ايدر ا يشود. سوال اصل

را  يشهر يمنظر فضاها يغاتيتبل يت تابلوهايفيكمک ارتقا ك

 يمولفه ها يين راستا شناساير قرار داد كه در ايتحت تاث

 يعناصر بصر يريو به كارگ يز نحوه طراحيو ن يبصرش يآسا

 يگريسوالات د ييش كارايدر جهت افزا يغاتيتبل يدر تابلوها

 يآن م يافتن پاسخ مناسب براين پژوهش به دنبال ياست كه ا

از  يكيابان مدرس مشهد  به عنوان ين منظور خيباشد. به هم

از  يبيپر رفت و آمد در شهر مشهد كه ترك يشهر يابان هايخ

را در خود  يو فرا شهر يشهر يو تجار يادار يت هايفعال

ق تر موضوع انتخاب شده يمطالعه دق يداده است، برا يجا

ابان مدرس در مركز شهر يخ يرين انتخاب قرار گياست. علت ا

موجود در آن بوده كه  يت هايبودن نوع فعال يمشهد و تخصص

و عناصر  يغاتيبلت يتابلوها يرين امر منجر به تنوع شكل گيا

ن پژوهش يبه كار رفته درآنها شده است. هدف از انجام ا

ل آن در محدوده يو تحل يش بصريآسا يشناخت مولفه ها

ت يفياز آن در جهت ارتقا ك يريمورد مطالعه به منظور بهره گ

ن پژوهش يدر ا يه اصليابان مدرس بوده است. فرضيمنظر خ

متناسب با  يغاتيبلت يتابلوها ين است كه به كمک طراحيا

را  يش بصريجاد و آسايجذاب ا يتوان منظر يابان ميخ يفضا

به  يابين پژوهش به دنبال دستين منظور اين نمود. به هميتام

 يشهر يط هايه آن بتوان در محياست كه بر پا ييراهكارها

 يق مولفه هايت منظر را از طريفي، كيتيمشابه با تنوع فعال

 . ديارتقا بخش يش بصريآسا
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 قینه تحقیشیات موضوع و پیادب

انجام شده در خصوص نقش  يبر تجارب پژوهش ها يمرور

دهد كه  ينشان م يشهر يت فضايفيدر ك يغات شهريتبل

را  يشهر يت فضايفيتواند ك يم يغات شهرير در تبلييتغ

 رها،يمس طول در يذهن و ينيع يهانشانهر قرار دهد. يتحت تاث

 شوديم باعث باشند، ادراك قابل شهروندان يبرا كه ينحو به

 نيهمچن و شهر كل به نسبت را خود تيموقع شهروند كه

 گذشته اي و خود گذشته به نسبت را خود يزمان تيموقع

و  ينظميب .كند احساس همواره دارد، تعلق آن به كه يجمع

ز و يمتما يت بصريهو يطيغات محيموجود در تبل يآشفتگ

 يچنانكه مصطف ]5[بخشد. يم يشهر يمنحصر به فرد به فضا

ک يح گرافيصح يت اصول و مبانيكند رعا ياشاره م ياسداله

 يهاو آلودگ ينظم يها، ب يها، زشت يما را از ناهنجار يطيمح

كشور با آن روبه رو  يكه اكنون در كلان شهرها يبصر يها

با در يمناسب و ز يدن به فضاهايم دور ساخته و در رسيهست

ن است كه يبر ا يده ويخواهد داد. عق ياري يشهر يط هايمح

خلق  يبرا يتجسم ياز هنرها يک به عنوان شاخه ايهنر گراف

د مورد استفاده شهرسازان و يت برتر بايفيبا ك يشهر يفضاها

 را غاتيتبل بروز و ظهور ياريگرچه بس ]4[رد. يمعماران قرار گ

 از غاتيدانند، اما تبليم يجمع ارتباط ليوسا ظهور با همزمان

 تكامل يابيبازار يارتباط ابزار کي عنوان به يصنعت انقلاب زمان

تبليغات شهري است.  شده علم کي و هنر کي به ليتبد و افتهي

به عنوان اصلي ترين عامل تبليغات درقرن اخير و به عنوان 

جديدترين آن ازمولفه هاي سازنده منظرشهري است شهري كه 

د و هم زمينه سازتبليغات بستر خويش هم زمينه تجارت دار در

 در يغات شهريتبل نكهيا يبرا ]3[. درجهت رونق تجارت است

 در هايژگيو يبرخ ستيبايم باشند داشته ييكارا طيمح

 تي، تقوييرد. خوانايگ قرار توجه مورد آنها يابيارز اي و يطراح

 و مراتب سلسله تيو رعا ي، هماهنگيت شهريهو و چهره

 (1جمله هستند. )جدول ن ياز ا طيمح در تعادل

 

 يغات شهریمورد انتظار از تبل يهايژگیو -1جدول 

ا، ير ساده و گوياز حروف و تصاو يريبهره گ ،ي مناسب تابلوها و حروف آنارتفاع و اندازه یيخوانا

 ها  اميمحدود بودن تعداد پ

 شهر ندهيآ نقش و انداز چشم ،يشهر موجود بافت شهر، خيتوجه به تار يشهر تیهو و چهره تیتقو

، در يشهر عناصر ريسا و رامونيپ طيمح و تابلوها انيو م مختلف يتابلوها انيم يهماهنگ يهماهنگ

 يشهر مبلمان از يبه عنوان بخش يشهر علائم و تابلوهانظر گرفتن 

 و مراتب سلسله تیرعا

 طیمح در تعادل

 انيم توجه به رابطه، يرانندگ و ييراهنما يهاتابلو دهنده و هشدار ت دادن به علائمياولو

 آنها ياجرا ييو توانا انتظارات ازها،ين با علائم يابيمكان

 ]8[و ]7[و  ]9[منبع:   

 

 يجمهور يتوسعه سوم برنامه قانون 157 ماده ب بند در

 در شهر يمايس و منظر يسازنهيبه و يسامانده ران،يا ياسلام

 ينوع روندان،شه يهاخواسته و ازهاين به يدهپاسخ جهت

 غاتيتبل يمتول و ينظارت عامل. است شده شناخته ضرورت

 يشهردار يباسازيز سازمان رانيا يشهرها اغلب در يشهر

 وزارت از بعد ها،دستورالعمل و هاملاك نيتدو با كه است

 .دارد نظارت غاتيتبل نيا يچگونگ بر ،ياسلام ارشاد و فرهنگ

تهران و در  ير شهردارران ديدر ا يباسازين سازمان زينخست

ک يگراف يجاد شده است. بررسيخورشيدي ا 1571سال 

ما و منظر ير آن در سيو تاث يدگاه شهرسازياز د يغات شهريتبل

در ارتباط با  ياديران پژوهش زياست كه در ا يابان موضوعيخ

ن موضوع در يا يبررس ياز نمونه ها يكيآن انجام نشده است؛ 

انجام گرفته  1584ت كه در سالاس يران، پژوهشيا يشهرها

در  يابان چهارباغ عباسيدر خ يغات شهريت تبليكه وضع

سه يمقا يشهرساز يارهايشده و با اصول و مع ياصفهان بررس

 يت تابلوهاين پژوهش با مطالعه وضعيده است. در ايگرد
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ابان چهارباغ يخ يعيطب يهايژگيو با در نظر گرفتن و يغاتيتبل

درباره  ييشنهادهايشهر، پ يخيابقه تارن فرهنگ و سيو همچن

 ]4[ ن تابلوها ارائه شده است.يت و نحوه استفاده از ايوضع

ک ير رنگ در گرافيتاث يبر رو يدر بررس  يل صالحياسماع

نه يک اثر موفق در زميجاد يسه عامل در جهت ا يطيمح

ک يرا انتخاب محل مناسب، انتخاب تكن يطيک محيگراف

ان يرات متقابل آنها بيام و تاثيپ يمحتوا مناسب و ارائه مطلوب

رسد  يجه مين نتيچند نمونه به ا يپس از بررس يدارد . و يم

شتر بر محور فرم استوار است تا رنگ. با يب يطيک محيكه گراف

توجه به اينكه اكثر آثار گرافيک محيطي باز نماياننده رنگي 

ه هستند كه مبين هويت يک شركت است، يک طراح با استفاد

از تفكر خلاقانه و تمركز بر فرم مي تواند طرحي موفق بيافريند 

. بايد در نظر گرفت كه عامل رنگ در گرافيک محيطي وابسته 

به فرم است ولي اين وابستگي از اهميت خود رنگ به تنهايي 

با موضوع اثرات  يراضيه حمزوي در پژوهش]11[ .نمي كاهد

اخته كه هيچ طرح به اين موضوع پرد  يغات شهريتبل يروان

مدون براي تبليغات شهري وجود ندارد و در طرح هاي جامع و 

تفصيلي نيز از مسائلي چون هماهنگ سازي ، نظارت برنصب 

تابلوهاي تبليغاتي خبري نيست. او ادعا مي كند كه در تبليغ ، 

به عناصر تشكيل دهنده تبليغ توجه كافي و وافي نمي شود . 

ليغ را به صورت زير برمي شمارد : وي عناصر تشكيل دهنده تب

چه نوع كالاهايي را در چه محيط و با چه شرايط حاكم 

محيطي  و در چه ساختار فرهنگي اقتصادي ، با چه ابزار و 

واسطه هايي ، در چه شرايط اقليمي اي و با چه امكاناتي تبليغ 

مي كنيم . ميزان شعور ارتباط تصويري مردم و سطح زيبايي 

را در نظر نمي گيريم و مي خواهيم با وجود اين  شناختي مردم

بي دقتي ها ، بواسطه تبليغات ، ضامن بقاي توليد كنندگان 

باشيم . او در اين زمينه پيشنهادهايي را در جهت ارتقاي سطح 

كيفي ابراز مي دارد :قانونمند كردن فعاليت هاي تبليغاتي و 

انتخاب هري، بليغات شارائه طرح جامع ت، ضرورت توجه به آنها

كاهش بار يغ با توجه به فرهنگ و هويت بومي، شيوه ونوع تبل

كيفيت بخشيدن به نحوه اطلاع رساني ،اطلاع رساني تابلوها

 يراهبردها يبه بررس يا در پژوهشيدكتر رهبرن ]11[تابلوها

 ين پژوهش راهبردهايغات در اعلان پرداخته است. در ايتبل

ن يشده و مهمتر يسمختلف موجود در خصوص اعلان برر

قرار گرفته اند. پس  يابيراهبرد مورد ارز 21راهبردها در غالب 

هدف از  ي، راهبردها بر اساس درصد كاربرد و گروه هايابياز ارز

راهبرد استفاده  ين طبقه بنديشده اند. در ا ياعلان طبقه بند

ن كاربرد را يشتريد بر شكل و محتوا بيحروف با تاك ياز طراح

ن يج اين مرتبه قرار گرفته اند. بر اساس نتايدر بالا ترداشته و 

اعلان  ير گذارياز راهبردها احتمال تاث يبيپژوهش استفاده ترك

رفته يكه در ژاپن انجام پذ يدر پژوهش]12[كند.  يشتر ميرا ب

انتخاب  يبه عنوان نمونه مورد ه از شهر اوزاكاياست، سه ناح

 يدر آنها بررس يشهرو منظر  يطيغات محيت تبليشده و وضع

آن،  يابان اصليخ يشهر در راستا يده است: منطقه تجاريگرد

ستگاه يدان ايد شهروندان و در ميدر محور خر يحيمنطقه تفر

ش از همه عوامل به اثر ين پژوهش بيراه آهن. البته در ا ياصل

مورد مطالعه قرار گرفته و اثر هر رنگ بر  يط شهريرنگ در مح

گرديده است.  يابيارز يط شهريندان از محشهرو يبرداشت ذهن

 يكه در طراح يبصر ييباين اصول زيدر مجموع مهمتر]15[

 ر است:يد در نظر گرفته شود به شرح زيبا يغاتيتبل يتابلوها

شتر سطح تابلو ها را عوامل يعموما ب : يعوامل نوشتار -الف

د راحت يدهد. نوشتار تابلو با يل ميا فونت تشكي ينوشتار

ز شود. حروف يتابلو پره يده شود و از طرح معما در طراحخوان

و با توجه به پلان  يبالاتر از حروف خارج يو جملات فارس

و جلب توجه به مخاطب ، حروف و  ي)از نظر پلان بند يبند

در پلان دوم و  ياول و حروف و جملات خارج يجملات فارس

وف ز بزرگتر از حريرد.( با سايگ يقرار م يسوم سطح هنر

 ]14[شود. يم يطراح يخارج

با  يتيد سنخيربكار رفته در تابلو بايتصاو :يریعوامل تصو -ب

ن حال مطابق فرهنگ يو در ع مكان داشته باشد ينوع كاربر

ر متناسب با موضوع يبهتر آن است كه تصوز باشد. ين يمل

 يا از نشانه هايز و خلاصه شود و يفروشگاه در تابلو آنال

   ]13[ فروشگاه استفاده گردد. يا لوگويو و علائم  يريتصو

 زانير ميين فاكتورها در تغيتر ياز اساس يكيرنگ  رنگ: -ج
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د با درنظر ياست. رنگ تابلو با يده شدن هر عنصر بصريد

 ر انتخاب شود: يگرفتن عوامل ز

 نه تابلويغ با رنگ زميتناسب موضوع مورد تبل -1

ر و يتصونه و رنگ يو كنتراست مناسب رنگ زم يهارمون -2

 نوشتار

ن يمجاور همچن يتابلو با تابلوها يب رنگيتناسب ترك -5

 آن با ساختمان محل نصب يتناسب رنگ

 آن محل يت و ساختار بوميبا هو يب رنگيتناسب ترك -4

جاد يا يک صنف برايدر  يرنگ باتيمشابهت ترك -3

 ]19[يت بصريو هو يهماهنگ

تابلو  كهييدن رنگهاست. از آنجاينور عامل د : ينورپرداز -د

د از نور و يدرهنگام شب با يتجار يمغازه ها در مكانها يها

 يشهر يبرخوردار باشند ، بهتر است به نورپرداز يد مناسبيد

آنها در  ييروشنا يبرا يدات مناسبياكتفا ننموده و تمه

مختلف  يال هايدات در مترين تمهياز ا ينظرگرفته شود. برخ

 ]17[ ده شده است.يد

 يشرفت تكنولوژيهمگام با رشد و پ ابلو( :ال)جنس تیمتر -ه

ساخت تابلوها بوجود آمده  يبرا يار متنوعيبس يت هاي، جنس

از تابلو است و  يجزئ ياز آنها نورپرداز يارياست كه در بس

 يت باكس ها و تابلوهايبه نور جداگانه ندارند. مانند لا يازين

وه بر بهتر است علا يت بصريو هو يجاد هماهنگيا ينئون. برا

 يتهايک صنف از جنسيمشترك در  يب رنگيانتخاب ترك

 ]18[ز در ساخت و ساز تابلو استفاده كرد. يمشابه ن

توان در  يدر نصب تابلوها را م ييباياصول ز محل نصب : -و

 ن موارد خلاصه كرد: يا

ک واحد يه تابلوها در ياضلاع كل : ياصل همتراز -1

 باهم همتراز و همراستا باشند. يگيهمسا

در  يجاد هارمونيا يبرا ب معبر :یاصل رابطه تابلو و ش -2

تابلوها با كف  يو فوقان ين ضلع تحتانيبدار بيمعابر ش

ن خط تراز يدر فواصل مع يگيک واحد همسايمعبر در 

و نصب  يطراح ير خطوط پلكانيتابلوها شكسته شده و نظ

 شود. يم

تابلوها بايد از نظر جلوآمدگي از اصل پیش آمدگي : -5

خط تراز داشته باشند و  يگيک واحد همسايز در يواره نيد

وار باشند و در صورت هرنوع يتا حد ممكن مماس با د

 شود. يشهر م يمايس يبايباعث ناز يش آمدگيپ

 يخطوط تابلو افق ه تابلو نسبت به مکان :یاصل زاو -4

باشد.  ساختمان يو عمود يخطو افق يد موازيبا يوعمود

ک محورباعث اغتشاش ي يابلوهاه وانحنا در تيجادزاويا

 شود.  يتابلوها م يدگيودرهم تن يبصر يوآلودگ

 يطول تابلو بسته به طول دهانه مكان صنف ابعاد تابلوها: -3

متر و بر  يسانت 131ف شده و عرض تابلو حداكثر يتعر

 شود.  ين مييگان تعياساس ساختمان محل نصب و همسا

حداقل  يكل بطور اده رو :یاصل ارتفاع تابلو از کف پ -9

اده ياده از كف پيک پيتابلو با ملاحظات تراف يخط تحتان

واحد  يشودكه البته فاكتورها ين مييمتر تع 3/2رو 

 ر دارند. ين ضابطه تاثي، خط تراز تابلوها و... در ا يگيهمسا

استفاده از  يجاد تنوع بصريا يبرا : شکل و فرم تابلوها -7

 بلامانع است.نه تابلو يزم يبرا يمختلف هندس يفرمها

بهتر است  : يهمجوار اماکن صنف يارتباط تابلوها -8

شوند بدون فاصله و  يكه در كنار هم نصب م ييتابلوها

و نصب شوند. اگر  يچند مغازه طراح يبرا يسرتاسر

رد حداكثر فاصله ين صاحبان املاك صورت نگيب يتوافق

 متر است.يده سانت

و  يآلودگكاهش  يبرا بدنه ساختمان : ينصب تابلو رو -4

 يساختمان مجاز نم ينما ينصب تابلو رو يبصر ييبايناز

 ين نشان ميشيپ يبر پزوهش ها يمرور . ]14[ باشد.

با  يغات شهريدهد مطالعات صورت گرفته در خصوص تبل

به  يتابلوها بوده و توجه كمتر يد بر شكل و طرح كليتاك

در  يغاتيتبل يبه كار رفته در تابلو ها ينقش عناصر بصر

ن يل در اين دليشده است . به هم يت منظر شهريفيك

ش يآسا يمولفه ها ييشده است تا با شناسا يپژوهش سع

موجود در محدوده با آن  يو سنجش علائم بصر يبصر

جهت  يعناصر بصر يكيگراف يطراح يمولفه ها، راهكارها

 يابان مدرس ارائه شود. مولفه هايت منظر خيفيارتقا ك

ن و يشيپ يفته از پژوهش هاكه برگر يمورد بررس
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 ش داده شده است. ينما 1شمارهر يدر تصو يكيشنهادات نگارندگان بوده به صورت گرافيپ

 

 
 قیتحق يمدل مفهوم -1شکل

 ]21[منبع: 

 مواد و روش ها

 به قيتحق مراحل در موضوع با برخورد در اين پژوهش نحوه

 و يبه شكل نوشتار) يفيتوص انيب و يشناس مسأله صورت

 مورد قيتحق روش .است بوده نظر مورد مسأله( يريتصو

 طور به و يليتحل ــ يفيتوص يروش پژوهش نيا در استفاده

از  يدانيم يهااست. مشاهده و برداشت يابيارز مشخص

اند و از پژوهش بودهياطلاعات مورد ن يجمع آور ياصل يابزارها

ه قدر كفايت اي نيز به اسنادي و كتابخانهدر كنار آنها از مطالع

ت يفيك يشاخص ها يبهره گرفته شده است. به منظور بررس

ل شده ين و تكميتدو ييپرسشنامه ها يغاتيتابلوها تبل يبصر

ق يدق يابيبه منظور ارز ييه هايگو ين پرسشنامه هايدر ا اند

كرت يل يمرحله ا 3اس يتر شاخص ها انتخاب شده و طبق مق

ان با استفاده از جدول نقاط قوت و يدر پا و شده اند يابيارز

در قالب  ييشنهادهايپ (SWOT)دها يضعف و فرصت و تهد

ابان يدر خ يت منظر شهريفيك يبهبود و ارتقا يبرا يراهبرد

ارائه گرديده  يغات شهريژه به موضوع تبليكرد ويمدرس با رو

 است.

 يمحدوده مطالعات يبررس

لومتر مربع يك 214با  يخراسان رضو شهر مشهد مركز استان

ران قرار گرفته است. كلانشهر مشهد يمساحت، در شمال شرق ا

، يمات شهردارياز نظر تقسدارد.  تيون نفر جمعيليم 5حدود 

محدوده م شده كه يتقس يمنطقه شهردار 15ن كلان شهر به يا

ن شهر يدر منطقه ثامن ا ،ابان مدرس مشهديخ ،مورد مطالعه

 يبيترك يدارا يابان به لحاظ عملكردين خيه است. اقرار گرفت

ت يباشد. به علت فعال يم يو خدمات يتجار يت هاياز فعال

ب به پانزده ساعت در ياست قر يابان كه تجارين خيغالب در ا

تا  11شود. ساعت  يده مين محدوده ديت در ايشبانه روز فعال

ن جنب يشترياست كه ب يبعد از ظهرزمان 21تا  17صبح و  15

ن يروز ا يانيان دارد و در زمان مين فضا جريو جوش در ا

ابان ين خيكه در ا ين تر است. به علت نوع خدماتييتحرك پا

ن فضا حضور ياز مردم در ا يشود، از هر قشر و گروه يارائه م

 يريمنجر به شكل گ يب عملكردين تركيكنند. ا يدا ميپ

توجه به عرض ابان شده است. با ين خيمتفاوت در ا يمنظر

ابان و عدم يدر بدنه خ يغاتيتبل يان تابلوهايابان و فاصله ميخ

شتر بودن يل بيبه دل يگر، بدنه شماليكديم آنها با يارتباط مستق

ق تر انتخاب يجهت مطالعه دق يغاتيليت يتنوع و تعداد تابلوها

ن بدنه را يموجود در ا يتابلوها 8تا  4ر شماره يشده است. تصاو

ن پژوهش شناخت عناصر يدر ا يدهند. موضوع اصل يش مينما

ت و نقش آنها در منظر يفيبه كار رفته و سنجش ك يبصر

ان يب يشاخص ها يل تمامين دليابان مدرس است به هميخ

قرار گرفته  يابير مورد ارزيدر تصاو يشده در چهارچوب نظر

 آورده شده است. 3تا  2اول در جد يابيج ارزياند. نتا

 



 
    ]22[خیابان مدرس  -5شکل ]21[  دوده مورد مطالعهمح -2شکل

                                      

 

 ابان مدرسیدر خ يغات شهریتبل

 

 

 

 

 يضلع شرق مدرس ابانیخ-4شکل

 ]25[: منبع

 

 

 

 

 

 

 

 يضلع غرب مدرس ابانیخ -3شکل

 ]24[: منبع

 

ح به منظور بررسي ويژگي هاي تابلوهاي تبليغاتي در سط

خيابان مدرس مشهد شاخص هايي تدوين شده اند. شاخص ها 

در اين تحقيق شامل الگوي طراحي تابلوهاي تبليغاتي، هويت و 

معناداري تابلوها، كيفيت بصري تابلوها و همخواني و هماهنگي 

داشتن تابلوها بوده اند. براي هر يک از شاخص ها بر حسب 

هت ورود به پوشش ابعاد گوناگون و مناسب سازي شاخص ج

پرسشنامه، گويه هاي مناسب طراحي شد. ليستي از شاخص ها 

 آورده شده است.  2و گويه هاي طرح شده در جدول شماره
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 شاخص ها و گویه هاي تدوین شده براي ورود به پرسشنامه -2جدول 

 گويه ها  شاخص ها

 ابعاد تابلوها با محل نصب همخواني دارد.  الگوي طراحي

  با نماي ساختمان همخواني دارد.جنس تابلوها 

 .تابلوهاي موجود داراي تناسب ابعاد با تابلوهاي همجوار هستند 

  .ارتفاع تابلوها از سطح زمين متناسب است 

 اسلامي بوده است. -طراحي تابلوها متناسب با هويت ايراني  هويت و معناداري

  .طراحي تابلوها با قدمت منطقه تناسب دارد 

 كاررفته در تابلوها خوانا هستند. عناصر تصويري به 

  .متن تابلوها گويا و خواناست 

 نورپردازي مناسب جهت سهولت خوانايي در شب انجام شده است.  كيفيت بصري

 .محل نصب تابلو متناسب با نماي ساختمان انتخاب شده است 

 .موضوع تابلوها با فرم و رنگ آنها هماهنگي دارد 

 وها هارموني و هماهنگي وجود دارد.ميان تابل  همخواني و هماهنگي

  .ابعاد تابلوها با متن و موضوع هماهنگي دارد 

  .رنگ و فرم تابلوهاي همجوار متناسب و هماهنگ است 

 

پس از شناسايي گويه ها و تدوين پرسشنامه، تعداد 

تلف اين خيابان پرسشنامه در قسمت هاي مخ 31

در ردي پاسخ دهندگان ويژگي هاي فتكميل گرديد. 

 آورده شده است.  5جدول شماره 

 

 مشخصات فردي پاسخ دهندگان  -5جدول 

 درصد فراواني مشخصات فردي

 جنسيت
 28 زن

 72 مرد

 سن

51-13 34 

41-51 17 

31-41 11 

 14 سال به بالا31

 تاهل
 41 مجرد

 91 متاهل

 تحصيلات

 1 بي سواد

 3 زيرديپلم

 51 ديپلم و فوق ديپلم

 54 سليسان

 51 فوق ليسانس و بالاتر
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از طيف پنج سطحي  تدوين شدهبه منظور ارزيابي گويه هاي 

ليكرت استفاده شده است. گزينه ها از كاملا موافقم، موافقم، 

نظري ندارم، مخالفم تا كاملا مخالفم در نظر گرفته شده است. 

در  يک شاخص هايج بدست آمده از پرسشنامه ها به تفكينتا

 ش داده شده است.ينما 7تا  4اول جد

 

 يطراح ينتایج و جمع بندي پرسشنامه براي شاخص الگو -4جدول 

 ه هايگو
 يفراوان

 كاملا مخالفم مخالفم ندارم ينظر موافقم كاملا موافقم

 7 11 3 11 18 ابعاد تابلوها با محل نصب همخواني دارد.

 2 3 1 11 55 جنس تابلوها با نماي ساختمان همخواني دارد.

 7 11 2 21 11 تابلوهاي موجود داراي تناسب ابعاد با تابلوهاي همجوار هستند.

 4 5 1 3 57 ارتفاع تابلوها از سطح زمين متناسب است

 

 يهویت و معنادارنتایج و جمع بندي پرسشنامه براي شاخص  -3جدول 

 

 ه هایگو

 يفراوان

 مخالفمكاملا  مخالفم ندارم ينظر موافقم موافقمكاملا

 53 3 9 5 1 اسلامي بوده است. -طراحي تابلوها متناسب با هويت ايراني

 57 7 2 2 2 طراحي تابلوها با قدمت منطقه تناسب دارد. 

 53 5 3 4 5 عناصر تصويري به كاررفته در تابلوها خوانا هستند.

 9 1 1 8 54 متن تابلوها گويا و خواناست.

 

 يت بصریفیکشنامه براي شاخص نتایج و جمع بندي پرس -0جدول 

 ه هايگو
 يفراوان

 كاملا مخالفم مخالفم ندارم ينظر موافقم موافقمكاملا

 12 18 4 8 8 نورپردازي مناسب جهت سهولت خوانايي در شب انجام شده است.

 13 18 2 3 11 محل نصب تابلو متناسب با نماي ساختمان انتخاب شده است.

 21 13 2 11 5 گ آنها هماهنگي دارد.موضوع تابلوها با فرم و رن

   

 يو هماهنگ يهمخواننتایج و جمع بندي پرسشنامه براي شاخص   -7جدول 

 ه هايگو
 يفراوان

 مخالفم كاملا مخالفم ندارم ينظر موافقم كاملا موافقم

 3 7 5 21 13 دارد.تابلوها هارموني و هماهنگي وجود  ميان

 8 9 3 19 13 ماهنگي دارد. ابعاد تابلوها با متن و موضوع ه

 7 9 5 18 19 رنگ و فرم تابلوهاي همجوار متناسب و هماهنگ است. 
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اكثر شهروندان دهد  يج بدست آمده از پرسشنامه نشان مينتا

ابان يدر محدوده خ يغاتيتبل يتابلوها يطراح يمعتقدند الگو

 يت و معناداريمدرس مناسب بوده است در مقابل به لحاظ هو

به آن  يها توجه يداشته و در طراح يار نامناسبيط بسيشرا

ز اكثر پرسش ين يت بصريفيدر خصوص كنشده است. 

موجود مناسب  يتابلوها يت بصريفيشوندگان معتقدند ك

 يمناسب يو همخوان يهماهنگ يموجود دارا يست اما تابلوهاين

 گر هستند.يكديبا 

 

 (ي)برگرفته از چهارچوب نظرمطلوبیت تابلوهابررسي تابلوهاي موجود با ویژگي هاي  -0جدول

 

 معيار سنجش وضعيت مطلوب وضعيت تابلوها در خيابان مدرس

هماهنگي جنسيت تابلوها با يكديگر و  بسيارمتنوع مانند بنر، فلزي، لايت باكس و ...

همخواني آن با طراحي و جنسيت نماي 

 ساختمان همچنين بافت منطقه 

 جنسيت-1

رعايت همخواني طول يا عرض تابلوها و يا  وجود دارند.مودي در نسبتهاي متفاوت مستطيل افقي و ع

 هردوي آنها

 ابعاد-2

بعضي تابلوها خود داراي زمينه و  -بصورت برجسته از سطح ديوار و يا بالاي ساختمان

 برخي ديگر مستقيما روي بنا نصب شده اند.

نصب مستقيما روي ساختمان يا روي زمينه 

 رجسته، بطور مسطح، شيبدارجداگانه، ب

 شيوه نصب-5

تابلو فاقد عناصر تصويري بوده و صرفا نوشتار بصورت وسط چين داخل كادر قرارگرفته 

 است.

نحوه بكارگيري عناصر تصويري و نوشتار، 

 نسبت آنها با زمينه و هارموني فضاي تركيب

 تركيب بندي-4

 تناسب -3 تناسب فرم و رنگ تابلو با تابلوهاي مجاور نشده است.در اغلب تابلوها به ويژگيهاي تابلوي مجاور توجه 

 تناسب موضوع و فرم تابلو اغلب بدون ارتباط هستند

 تناسب موضوع و رنگ تابلو رنگ تابلو بدون در نظرگرفتن موضوع انتخاب شده است.

 تناسب موضوع و ابعاد تابلو ت.در اغلب تابلوها از كادر مستطيل افقي و ابعاد بصورت سليقه اي انتخاب شده اس

 تناسب فرم و رنگ و اندازه تابلو با محل نصب ساختمان قديمي است با نماي سنگ سفيد و كرم و به رنگ و فرم آن توجه نشده است.

آمدگي و برخي عقب  در اغلب تابلوها به همسايگي آنها توجه نشده، برخي داراي جلو

 ا همتراز نيست.رفتگي هستند. و ارتفاع نصب در آنه

و   تناسب شيوه نصب تابلوهاي مجاور

 يكپارچگي طريقه نصب

بكارگيري عناصر تصويري مانند نمادها و  در تابلوها بندرت از تصوير استفاده شده مگر نشانه شركت يا مركز تجاري.

 نشانه ها براي سهولت خوانايي

عناصر -9

 تصويري

نورپردازي -7 تعبيه نور براي سهولت و خوانايي در شب باكس نورپردازي شده اند. اغلب نورپردازي ندارند؛ گاهي بصورت لايت

 تابلوها

در طراحي تابلوها به هويت محله قديمي مشهد و ساختمان هاي آن توجه نشده و فرمها، 

تابلوي اصناف   رنگها، فونتها و متريال تابلوها تركيب نا مانوسي از سنتي مدرن است.

 راحي شده و هويت مشخصي ندارند.مختلف به يک شكل ط

هماهنگي در طراحي هويت ايراني اسلامي و 

 قدمت منطقه 

هويت در -8

 طراحي تابلو

رنگ، فرم، اندازه و محل نصب تابلوها بي تناسب با يكديگرند و شيوه نصب آنها به گونه 

ايست كه اغتشاش بصري ايجاد گرده و از هيچ نظم و قاعده اي پيروي نمي كندو 

 .مگون و نامنسجم  و بدون هماهنگي و هارموني  هستندناه

تركيب   -4 هارموني و هماهنگي تابلوها در مجموع

بندي در كل 

 تابلوها
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  يریجه گینت پژوهش و يافته های

ن يمطلوب و همچن يغات شهريتبل يهايژگيبا در نظر گرفتن و

ن و مقررات موجود در سطح شهر مشهد و مشاهده يقوان يبررس

 يو نيز بررس ابان مدرس(يي مطالعه )خاز محدوده يانديم

ها و نقاط قوت، نقاط ضعف، فرصت نتايج حاصل از پرسشنامه

 يين محدوده شناسايدر ا يموجود درباره منظر شهر يدهايتهد

 ان شده است. ي( ب4)جدول شماره  SWOTو در جدول 

 

 ابان مدرس مشهدیدر خ يغات شهریتبل يدهایشناخت نقاط قوت و ضعف و فرصت ها و تهد -9جدول 

 دهايتهد فرصت ها نقاط ضعف نقاط قوت

 در يانامهنييوجود آ

 يسامانده جهت

 در يشهر غاتيتبل

 مشهد

زات يوجود تجه

استاندارد و مناسب 

 غاتيتبل يبرا

 يشهر غاتيتبل زاتيتجه محدود تيظرف

 تابلو نصب نحوه و فرم و شكل يكل ينابسامان

 يغاتيتبل يها

 يبرا يشهر زاتيتجه از مجاز ريغ دهاستفا

 غاتيتبل

غات يزات موجود تبلينه از تجهيعدم استفاده به

 يشهر

 ساختمان يجنس تابلوها با نما يعدم همخوان

 اد جنس تابلوهايتنوع ز

 وه نامناسب نصب تابلوهايش

 همجوار يتابلوها يعلائم بصر يعدم همخوان

 همجوار  يت نصب تابلوهايموقع يعدم همخوان

 ضوابط جود مجموعهو

 خاص ياستانداردها و

 يغات شهريتبل يبرا

 يو عدم آگاه يت حقوق شهرونديعدم رعا

در  يطيغات محيت تبليدرباره اهم يعموم

 يمنظر شهر

 يغاتيتبل يالگوها و هاروش از صرف ديتقل

 كشورها گر شهرها ويد

غات مشاغل يتبل يدر نظر نگرفتن امكانات برا

 موقت يطيغات محيكوچک و تبل

 در تابلوها يريعدم استفاده از عناصر تصو

 تابلوها  يعدم نورپرداز

  يبوم يطراح يعدم توجه به الگوها

 

صورت گرفته در محدوده مورد مطالعه مشخص  يها يبا بررس

 يارها و مولفه هايمع يغاتيتبل يتابلوها يد كه در طراحيگرد

جه در يقرار گرفته اند و در نت يمورد توجه كم يش بصريآسا

بر چهره  ير منفينصب شده تاث يابان مدرس تابلوهايمحدوده خ

با استفاده كنندگان از فضا برقرار  يابان داشته و ارتباط كميخ

كه  ييدهد در تابلوها يها نشان م ين بررسيكرده اند. همچن

تابلوها و  يگر قرار گرفته اند، اصول همجواريكديكنار  در

ت نشده و هر يرعا يبصر يهاان علائم و نشانه يم يهمبستگ

ال يو نصب شده است. متر يتابلو به صورت مجزا و منفرد طراح

لازم با جنس  يز هماهنگين يغاتيتبل يبه كار رفته در تابلوها

كه با  يابان ندارد به طوريموجود در خ يساختمان ها ينما

است،  يغالب كه آجر يمحدوده و نما يميتوجه به بافت قد

 يغاتيتبل يال مناسب جهت استفاده در تابلوهايراز انواع مت يكي

ن يباشد. ا يمتناسب با آن م يبه همراه نورپرداز يمس يتابلوها

وجود ندارد.  ين طراحياست كه در كل مجموعه چن يدر حال

 ييز در كل محدوده صورت نگرفته و روشنايمناسب ن ينورپرداز

 است.ابان ينصب شده در خ يحاصل از چراغ ها ييصرفا روشنا

 يت تابلوهايفين بودن كييدهد كه پا يها نشان م يج بررسينتا

ن ييمنجر به پا يطراح يت استانداردهايو عدم رعا يغاتيتبل

ل ين دليابان مدرس شده است. به هميخ يت بصريفيآمدن ك

 يت طراحيمطلوب يها يژگيتابلوها مطابق با و يبه كمک طراح

را  يش بصريده و آساابان را ارتقا دايت منظر خيفيتوان ك يم

 يشنهادهايتوان پي( م5با توجه به جدول ) ن نمود.يتام

ابان يخ يت منظر شهريفيك ير را در جهت ارتقايز يراهبرد

 مدرس ارائه داد: 

-يبه نظر م: يغاتيتبل مناسب زاتيق استفاده از تجهيالف: تشو

رقابل قبول يمت غيا قينامناسب و  يابيل جايرسد به دل

-در مشهد، بهره يغات شهريتبل يشده برا ينيبشيزات پيتجه

 ييندارد. با راهكارها يت كافيان جذابياز آنها نزد مشتر يريگ

 زاتيتجه نصب يبرا مناسب محل گرفتن نظر همچون در
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 يمناسب به تعداد كاف زاتيتجه از ، استفادهيشهر غاتيتبل

ن يي، تعيشهر يهانقشه و اطلاعات و يآموزش غاتيتبل يبرا

آنها،  ييبايز و تابلوها يكل يهندسه به و توجه يمنطق متيق

زات يشتر از تجهيرا به استفاده ب يغات شهريان تبليمشتر

 ب نمود. يترغ يغاتيشده تبل ينيبشيپ

 يپاكسازاز بروز آنها:  يريشگيرمجاز و پيغات غيب: حذف تبل

مشهد  شهر يشورا مصوب ينامهنييآ كامل يها و اجراجداره

مؤثر  و هماهنگ ک نظامي از ، استفادهيطيغات محيبلدرباره ت

گرفتن  نظر نصب، در يهامحل در يشهر علائم و تابلو يبرا

، يغاتيتبل زاتيتجه يطراح در يمياقل و يفرهنگ اتيخصوص

 يسازمتخلفان و البته آگاه با برخورد يبرا ينقد ميجرا وضع

ز ا يشهر زشت منظر يروان اثرات به نسبت عموم شهروندان

توان به كار ينه مين زميهستند كه در ا ييجمله راهكارها

 گرفت. 

ن يكوچک و همچن مشاغل صاحبان يازهايپ: توجه به ن

 و لازم زاتيتجه و فضاها وجود عدم: يطيغات موقت محيتبل

 خدمات و كالا يمعرف يبرا كوچک مشاغل صاحبان يبرا يكاف

 يشهر زاتيهتج ريسا از افراد نيا مجاز ريغ يخود، استفاده

ن مشكلات يتراز مهم يكيامر را موجب شده است.  نيا يبرا

-يب يها و پوسترهاابان مدرس، وجود برچسبيموجود در خ

باشد. يآن م يروهاادهيكف پ يابان و حتيي خشمار در جداره

 لبوردهايب نصب از حاصل درآمد از يبخش رسد صرفيبه نظر م

 و فضاها جاديا يبرا شوديم يساز بايز سازمان ديعا كه

كوچک، همچنين  مشاغل صاحبان يبرا گانيرا زاتيتجه

 آن يهاهيپا كه يغاتيتبل يلبوردهايب يبرا ييهاطرح از استفاده

باشد در كنار  استفاده قابل غاتيتبل و يآگه نصب يبرا زين

 الصاق از يريجلوگ يبرا ضدچسب ماده با هاجداره كردن اندود

 ن رابطه راهگشا باشد. يتواند در ايم يغاتيتبل يهابرچسب

دهد توجه به  ين پژوهش  نشان ميج بدست آمده از  اينتا

در  يادير زيتواند تاث يم يغاتيتبل يدر تابلوها يعناصر بصر

شنهاد يداشته باشد لذا پ يشهر يت مناظر فضاهايفيش كيافزا

 يآت يق تر موضوع در پژوهش هايدق يشود به منظور بررس يم

متفاوت  يبا عملكرد ها ييابان هاياز خ يقاتيتحق ينمونه ها

ز سرعت تردد يابان و نيانتخاب شوند تا بتوان بر اساس نوع خ

قرار داد.  يابيرا بهتر مورد ارز يرات عناصر بصريدر آنها تاث

 يتابلوها يت نور و رنگ در طراحين با توجه به اهميهمچن

ن ير ايتاث يستيبا يآت يرسد در پژوهش ها يبه نظر م يغاتيتبل

 رد.يقرار گ يابيدوعامل به صورت همزمان مورد ارز

 منابع

ان، منوچهر)مترجم(. يبيسنده(. طبيكالن، گوردون )نو -1

، چاپ اول،تهران: دانشگاه ”گزيده منظر شهري“

 .1585تهران 

راهنماي طراحي فضاهاي شهري “پاكزاد، جهانشاه.  -2

 اميشركت طرح و نشر پ چاپ اول، تهران: ”ايران

 .1584 مايس

هاي آشفتگي“قلعه نوعي، محمود و مدني، فروغ.  -5

منفي )نقش تابلوهاي تبليغاتي  –بصري مثبت 

ها در تغيير شكل منظر شهري، چهارباغ فروشگاه

 .1584، همايش ملي منظر شهري ”عباسي اصفهان(

 هاي مولفه سنجش“  و همكاران. اسماعيل دويران، -4

 محله بر تاكيد با) شهري منظر در بصري آسايش

. محيطي مطالعات و جغرافيا. ”(زنجان اعظم حسينيه

 .91-43 . 1541( 5)اول دوره

برمنظر  يغاتيتبل ينقش تابلوها“زاهدي، عارفه.  -3

فرهنگ و  ،يمعمار يمل شيهما .”رازيش يشهر

 .1542ي. شهر تيريمد

راهنماي طراحي فضاهاي شهري “پاكزاد، جهانشاه.  -9

 اميح و نشر پشركت طر چاپ اول، تهران: ”ايران

 .1584 مايس

. ”تبليغات شهري دانشي گم شده“نوح نژاد، امير.  -7

 . 81-74. 1585(. 94مجله شهرداريها، سال ششم)

. چاپ ”تحليل فضاهاي شهري“بحريني، حسين.  -8

 .1578اول، تهران: دانشگاه تهران 

هاي آشفتگي“قلعه نوعي، محمود و مدني، فروغ.  -4

تبليغاتي  منفي )نقش تابلوهاي –بصري مثبت 
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ها در تغيير شكل منظر شهري، چهارباغ فروشگاه

 .1584، همايش ملي منظر شهري ”عباسي اصفهان(

. تهران: ”آسايش بصري“. صالحي، اسماعيل -11

 .1587 .نشرتهران

 آن رواني تاثير و تبليغاتي تابلوهاي“حمزوي، راضيه.  -11

. گزارش سازمان نظام مهندسي ساختمان ”شهر در

-32. 1584(. 93-94نوزدهم ) استان فارس. سال 

91. 

راهبردهاي “رهبرنيا، زهرا و مهريزي ثاني، سميه.  -12

(. 59) .، مجله هنرهاي زيبا ”تبليغات در اعلان

1587 .87-111. 

13- Takahashi, M.  Kazumi, F. Tomomi, 

Sh. Masako, S. & Kazuhiro, S. 2007. 

Analysis of colors used on outdoor 

advertising in urban landscape: a case 

study in Osaka city. SPIE; 

http://dx.doi.org/10.1117/12.464635  

 آن رواني تاثير و تبليغاتي تابلوهاي“حمزوي، راضيه.  -14

. گزارش سازمان نظام مهندسي ساختمان ”شهر در

-32. 1584(. 93-94ل نوزدهم ) استان فارس. سا

91. 

. چاپ ”يطيغات محيتبل يمهندس“. ي، تقياحمد -13

 .1584ش سبز.ياول، تهران: فرازاند

نقش رنگ در مفاهيم اجتماعي “نوايي، حميد.  -19

 . 15-11. 1584(.11. ماهنامه منظر، دوره دوم)”امروز
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