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 چكیده 

عادلانه، منجر  رتتجا. کرده است جلب خود به کسب و کارها را توجه گذشته هایدهه در عادلانه تجارت توجه قابل رشد زمینه و هدف:

 های اجتماعی آنان در قبال توسعه پایدار زیست محیطی رامسئولیت ارتقای و توسعه حال در کشورهای در تولیدکنندگان معیشت به بهبود

  .گرددمی

المللی ینبهدف پژوهش حاضر ارزیابی مدل تجارت عادلانه با تأکید بر حفظ توسعه پایدار محیط زیست در بازاریابی  روش بررسی:

 باشد. مطالعه حاضر از لحاظ هدف کاربردی و از لحاظ روش از نوع کمی بوده است. های صادرکننده موادغذایی میشرکت

ایشی می باشد. جامعه آماری پژوهش، پیم_ها و اطلاعات توصیفیاساس گردآوری دادهاین مطالعه بر حسب هدف کاربردی و بر  ها:یافته

های فعال صادرکننده( بوده است. با توجه به عدم دسترسی به آمار دقیق تعداد الملل )مدیران و کارشناسان شرکتفعالان بازاریابی بین

 است. برای تعیین حجم نمونه نیز از فرمول کوکران استفاده شده و دههای فعال صادرکننده این جامعه نامعلوم فرض گردیمدیران شرکت

ها بکار گرفته شد. آوری دادهها پرسشنامه محقق ساخته بوده است که برای جمعابزار گردآوری دادهنفر مورد نظرسنجی قرار گرفتند.  385

 رفت. صورت پذی PLSافزار ها نیز از طریق مدل معادلات ساختاری و نرمتحلیل داده
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از بیست مسیر مطرح شده، ادعای  p-valueو همچنین  tبا توجه به مقدار آماره های این مطالعه نشان داد یافتهبحث و نتیجه گیری: 

با تأکید بر حفظ تجارت عادلانه های اصلی مدل مقوله به عنوان شاخص 20و بیان شده برای همه مسیرهای اصلی مورد تأیید قرار گرفت 

دانشی شناسایی شدند که در بستری  های فعال حوزه صادرات صنایع غذاییالمللی شرکتپایدار محیط زیست در بازاریابی بینتوسعه 

 اثربخشی و کارآمد هستند.
 

 تجارت عادلانه، توسعه پایدار محیط زیست، مزیت رقابتی، صادرات.کلیدی:  هایهواژ
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Abstract 

Background and Objective: The significant growth of fair trade in the past decades has attracted the 

attention of businesses. Fair trade leads to improving the livelihood of producers in developing countries 

and enhancing their social responsibilities for sustainable environmental development. 

Material and Methodology: The purpose of the current research is to evaluate the fair trade model with an 

emphasis on maintaining the sustainable development of the environment in the international marketing of food 

exporting companies. The current study was applied in terms of purpose and quantitative in terms of method. 
Findings: This study is applied in terms of purpose and based on the collection of descriptive-survey 

data and information. The statistical population of the research was international marketing activists 

(managers and experts of active exporting companies). Due to the lack of access to accurate statistics, 

the number of managers of active exporting companies in this community is assumed to be unknown. 

To determine the sample size, Cochran's formula was used and 385 people were surveyed. The data 

collection tool was a researcher-made questionnaire that was used to collect data. Data analysis was 

done through structural equation model and PLS software. 

Discussion and Conclusion: The findings of this study showed that according to the value of t-statistic 

and also p-value of the 20 proposed paths, the stated claim was confirmed for all the main paths and 20 

categories as the main indicators of the fair trade model with emphasis On maintaining the sustainable 

development of the environment in international marketing, active companies in the field of food 

industry exports were identified as being effective and efficient in a knowledge base. 
 

Keywords: fair trade, sustainable development of the environment, competitive advantage, export. 
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مقدمه

 (. در1محیط زیستی مواجه است)جهان با وضعیت اضطراری 

 گرمایش با مرتبط هوایی و آب تغییرات مشکلات اخیر، هایسال

 داده افزایش را زیست محیط تخریب و تجارت بین ارتباط جهانی،

 محیط مختلف هایجنبه گرفتن نظر در با رابطه این .(2است)

 فعلی ادبیات در( EKC) کوزنتس منحنی فرضیه تحت زیست

 این .استگرفته قرار بررسی مورد بسیار دقت با محیطی اقتصاد

 به منجر اقتصادی رشد ابتدا، در که است آن از حاکی فرضیه

 سطح افزایش با نهایت در اما شود،می زیست محیط تخریب

 کشورهایی در ترپاک محیطی و یابدمی کاهش آن وخامت درآمد،

 بالاتری تجارت سطح که کشورهایی ویژهبه بالاتر، رفاه سطح با

 اقتصادی رشد باعث تجارت شود. به عبارت دیگرمی پدیدار دارند،

 بالاتری از سطوح باعث تجارت گسترش شده و از طرف دیگر نیز

 تغییرات از ناشی محیطی زیست هایچالش (.3گردد )می آلودگی

 پایدار اقتصادی توسعه به دستیابی برای نگرانی منبع اقلیمی

 محیط تخریب علل مورد در اخیر تحقیقات نتیجه، در. است

 پایداری حال، این (. با4است ) کرده رشد سرعت به زیست

 ابعاد همه از تردقیق و تردقیق تحلیل یک مستلزم محیطیزیست

 از یکی زیست محیطی پایداری .(5است ) زیستمحیط تخریب

 ارضای برای تلاش کند،می تأکید که است پایداری اساسی اصول

 اکوسیستم و بیندازد خطر به را محیط کیفیت نباید ما نیازهای

 اصول (. گنجاندن6باشد ) پایدار آینده هاینسل خاطر به باید

 را هاسازمان ارزش تواندتجاری می عملیات در محیطی پایداری

 منابع، تخریب و آلودگی مداوم (. بالا رفتن7دهد ) افزایش

 تبدیل سابقهبی اولتیماتوم یک به را زیست محیط از حفاظت

است  هادولت و وکارهاکسب نظیربی توجه نیازمند که است کرده

 برای ذینفعان و بازار سوی از ای فزاینده فشارهای نتیجه، (. در8)

(. براساس 9دارد ) وجود پایدار محیطی زیست های شیوه اتخاذ

ادبیات موجود، ارتباط محیط زیست و تجارت در سه گروه 

سی قرار گرفته است. اولین گروه مطالعات به مطالعات مورد برر

دنبال ارزیابی اثر رشد اقتصادی بر محیط زیست است. تعدادی از 

این مطالعات آن را با اضافه کردن معیار باز بودن تجارت بررسی 

های مقابله با کنند. گروه دوم از مطالعات، ارتباط بین هزینهمی

( در 1990ه توبی )دهد کآلودگی و جریان تجارت را نشان می

( 1993این گروه از مطالعات پیشگام بوده و گراسمن و کروگر )

این ارتباط را در بستر توافق نفتا نشان دادند. گروه سوم مطالعات، 

های شدن پخش آلودگی کشورها را به کار برده و برای داده

های تولید و تجارت، ساخت معیارهای شدت آلودگی جریان

کنند. سوال مورد تمیز و آلوده تقسیم می صنایع را به صنایع

بررسی این گروه مطالعات، چگونگی تغییر شدت آلودگی صادرات 

 (.10یا تولید در طول زمان است )

را به افراد توجه  ریدر سه دهه اخ عادلانهتجارت از سوی دیگر، 

 .(11) کندیدر جامعه جلب م یو مصرف اخلاق یداریپا یهاارزش

 هاینگرانی اساس بر بیستم قرن اواسط درعادلانه، تجارت 

 در و یافته توسعه اقتصادهای در سیاسی و اقتصادی اجتماعی،

 در شهروندان به کمک برای دستی صنایع فروش با توسعه، حال

 بودند، شده حذف اصلی بازارهای از که توسعه حال در کشورهای

 مدل برای جایگزینی ایجاد برای درواقع تجارت عادلانه .شد آغاز

 آسیب و فقر نابرابری، تشدید برای که گردید ایجاد مرسوم تجاری

 جایگزین شکل ترویج برای و شد گرفته نظر در محیطی زیست

 جمله از کالاها از وسیعی طیف در توزیع و تولید برای تجارت

 اجتناب عادلانهتجارت  چالش اصلی. یافت گسترش غذایی مواد

 الهام با توسعه به کمک و غالب اقتصادی رشد هایمدل هایدام از

 توسط که (. همانطور12بود ) اجتماعی مسئولیت و پایداری از

 مدل" عادلانه تجارت است، شده بیان عادلانهتجارت  بنیاد

 برای مترقی جایگزین یک و کشیده چالش به را تجارت متعارف

 طریق از را تجارت روش" و "دهدمی را ارائه پایدار ایآینده

 برای ترعادلانه معامله و مناسب، شرایط کار و بهتر هایقیمت

 را تغییر توسعه حال در کشورهای در کارگران و کشاورزان

 قابل اقتصادی مزایای عادلانه (. بدین ترتیب تجارت13) "دهدمی

 تجارت سازی ظرفیت و توانمندسازی ماهیت" دارد، توجهی

 مدت بلند در پایدار توسعه برای را چیز ترینمهم که است عادلانه

 نوظهور و فعلی هایچالش به توجه (. با14) "کندمی ثابت

 مضر اثرات کاهش دادن به نیاز و هوایی و آب تغییرات و محیطی

 به عادلانه تجارت مدل ناپایدار، پتانسیل تولید و مصرف الگوهای

 اولویت در را پایدار توسعه که جایگزین تجارت جنبش یک عنوان

 عادلانه، تجارت مدل در. است بررسی شایسته دهد،می قرار
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 است بازار قیمت از بالاتر که قیمتی و هاآن کف قیمت از درصدی

 زیست محیط از حفاظت مانند پایداری اهداف به پرداختن برای

(. 11است ) شده گرفته نظر در اقتصادی-اجتماعی توسعه و

 غیرانتفاعی بخش برای مهم موضوع یک به بنابراین تجارت عادلانه

 نمایانگر تجارت این زیرا است؛ شده تبدیل المللیبین داوطلبانه و

 مصرف در که نابرابری بر که است جایگزین تجارت سیستم یک

 یافتهتوسعه و توسعه حال در اقتصادهای بین پایدار توسعه و فعلی

در حقیقت پرداختن به چنین مهمی  .(15کند )می غلبه احاطه

نیازمند درک و شناسایی ابعاد تجارت عادلانه در جهت حفظ 

توسعه پایدار محیط زیست بوده و این مساله نیازمند وجود مدلی 

جامع و علمی پیرامون مساله مذکور بوده تا بتوان در چارچوب 

ریزی و آن به اتخاذ تصمیمات تجاری و اقتصادی پرداخت. برنامه

عمل در خصوص تجارت عادلانه در بستر توسعه پایدار زیست 

توان اهداف مرتبط با محیطی بدون مدیریت صحیح آن نمی

های تجارت مذکور را شاهد بود. در واقع عدم توجه به سیستم

تولیدی کشور )بویژه محصولات کشاورزی( و نداشتن الگویی 

موجود مناسب جهت انجام عملیات بازرگانی مناسب با شرایط 

دهد که رسیدن به کشور، شرایط فعلی و موجودی را نشان می

شرایط مطلوب ایجاد عدالت در تجارت، حفظت از محیط زیست 

در نظامی عادلانه، توزیع مناسب درآمد شبکه تجاری و دست 

یافتن به روش تجاری مناسب با وضعیت اقتصادی کشور را برای 

ه است. با توجه به های فعال صادرکننده را ضروری ساختشرکت

در جهت تجارت عادلانه  مسائل فوق، مطالعه به ارزیابی مدل

دستیابی به مزیت رقابتی در جهت حفظ توسعه پایدار محیط 

های صادرکننده صنایع الملل شرکتبازاریابی بیندر  زیست

 غذایی کشور پرداخته است.

 

 مروری بر ادبیات و پیشینه پژوهش

 محیطیپایداری زیست

 تجاری عملیات و ها استراتژی ضروری جزء محیطی پایداری

 مورد در نگرانی و عمومی آگاهی (. افزایش16است ) پایدار

 در پایداری ادغام به را کارها و کسب محیطی، زیست پایداری

 پایداری (. ظهور17) دهد می سوق خود عملیات و هااستراتژی

 مدیریت محققان رقابتی، مزیت از ایحوزه عنوانبه محیطیزیست

 وکارهاکسب و مدیران هایقابلیت و هاشایستگی شناسایی به را

دهد می افزایش را محیطیزیست عملکرد که است برانگیخته

 یا باشد آن تولید میزان از بیشتر مواد یا انرژی مصرف اگر (.18)

 سینک طریق از جذب از بالاتر ای گلخانه گازهای انتشار سطح

 ناپایدار محیطی زیست نظر از سازمانی سیستم باشد، طبیعی های

 هوا، و آب تغییرات مانند محیطی، زیست های نگرانی. شود می

 شدت به منابع، کمبود و اکولوژیکی زوال زیست، محیط آلودگی

 انسان نقش درک و بازنگری به را افراد امر این. شوند می جدی

 در. دهد می سوق محیط و عامل چندین بین پیوند و طبیعت در

 یا پایدار توسعه برنامه مورد در جهان رهبران ،2015 سپتامبر

 اندازی راه 2016 ژانویه 1 در رسمی طور به که 2030 کار دستور

 تا است قرار که توسعه پایدار، کار دستور. رسیدند توافق به شد،

 در و شود می مربوط کشورها همه شود، به محقق 2030 سال

 ها سیاست هدایت برای چارچوب مهمترین عنوان به حاضر حال

 از سازمان این. کند می عمل جهانی و محلی توسعه ابتکارات و

 عین در و اقتصادی توسعه و اجتماعی رفاه بهبود برای اصلاحاتی

 هوایی و آب تغییرات و محیطی زیست مسائل با مقابله حال

 (.19کند ) می حمایت

 توسعه پایدار

 زیست مشکلات مورد در فزاینده های نگرانی که پایدار توسعه

 یک کند، می ترکیب اقتصادی-اجتماعی مسائل با را محیطی

(. 20است ) جامعه سالم توسعه تسهیل برای جهانی اجماع

ترین تعریف از توسعه پایدار مشتمل بر دو مفهوم کلیدی کامل

مفهوم نیاز به ویژه نیازهای اساسی فقرای جهان که  است: نخست

های تحمیل شده . دوم ایده محدودیتدلویت داده شووباید به آن ا

از سوی وضعیت فناوری و سازماندهی اجتماعی بر توانایی زیست 

بوم برای تامین نیازهای حال و آینده. این در حالی است که تامین 

با نیازهای نسل های آینده  نیازهای فقرای حاضر ضرورتا سازگار

نیست بدیهی است که در خصوص تامین انرژی، آب تمیز، هوای 

پاک، آزادی سیاسی و حفاظت جوامع خود از جنایت و جنگ، 

بدین ترتیب، . کشورهای جهان از سطح یکسانی برخوردار نیستند

توسعه پایدار سه قمروری محیط زیست شامل آب و پسماند ها، 
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وق بشر، برابری جنسیتی، صلح و امنیت انسانی جامعه اشتغال، حق

و اقتصاد )کاهش فقر، مسئولیت صنفی و پاسخگویی( را به هم 

(. توسعه پایدار راه حل هایی را برای الگوهای 21) مرتبط می سازد

دهد تا بتواند از ساختاری، اجتماعی و اقتصادی توسعه ارائه می

های ریب سامانهبروز مسائلی همچون نابودی منابع طبیعی، تخ

زیستی، آلودگی، تغییرات آب و هوایی، افزایش بی رویه جمعیت، 

های حال و آینده بی عدالتی و پایین آمدن کیفیت زندگی انسان

 (.22جلوگیری کند )

 تجارت عادلانه

 در ینتأم زنجیره پایداری دادن نشان برای عادلانه معمولاً تجارت

 صدور های(. برنامه23)شوند  می استفاده مصرفی محصولات

 و اجتماعی اقتصادی، توسعه عادلانه، تجارت گواهینامه

 در دسو توزیع و تولیدکننده ظرفیت بهبود با را محیطیزیست

 ترویج ای،حاشیه کارگران و تولیدکنندگان از که کالایی بازارهای

 بین ناعادلانه تجاری ابطرو از (. تجارت عادلانه24کند )می

 (.25گیرد ) می سرچشمه مستعمرات و مرهمستع کشورهای

 در نسبی مزیت از سوم جهان در یافته توسعه کمتر کشورهای

 هاکالا آن تجارت در و نیستند برخوردار کشاورزی کالاهای تولید

 ایکالاه جهانی آزاد تجارت بنابراین. دارند قرار مطلق ضرر در

تجارت  بشجن (.26رساند )می آسیب کشورها این به کشاورزی

 لانهتجارت عاد ترویج. شد ایجاد نابرابری این رفع برای عادلانه

 کنند درک را لیدتو فرآیندهای تا سازدمی قادر را کنندگانمصرف

 انتولیدکنندگ به معقول بازده ارائه برای خود خرید قدرت از و

 بر تجارت منفی تأثیر نتیجه در و کنند استفاده سوم جهان

 ولاتمحص بازار سهم حال، این با. ببرند بین از را تولیدکنندگان

 به هتجارت عادلان موفقیت (.27)است  پایین هنوز تجارت عادلانه

. دارد بستگی تجارت عادلانه محصولات مستمر و فعال خرید

 به نسبت کنندهمصرف خرید قصد در تأثیرگذار عوامل بنابراین،

 هایسازمان برای اساسی هاینگرانی تجارت عادلانه، محصولات

 (.28هستند ) مربوطه مشاغل و تجارت عادلانه

 

 پیشینه تحقیقات

                                                 
1- Roaster’s profit margin 
2- Nutritional arbitrages 

(، چگونگی تقسیم پرداختی بین مراحل 29در مطالعه نیجله) 

مختلف زنجیره ارزش ارزیابی شده است: بیشتر پرداختی به 

گیرد، در حالی که تعلق می 1کنندهحاشیه سود معامله

در قهوه دارای مجوز فروش با کمال تعجب سود کمتری خرده

کند. تراورسو و تجارت عادلانه نسبت به قهوه معمولی کسب می

 ورود دارند، کم درآمد که ( نشان دادند کشورهایی30اسچیاوو )

 آربیتراژهای" از و رسانده ثبت به را مغذی مواد همه ناخالص

 دلیل به غذایی مواد المللی بین بازارهای در موجود "2ایتغذیه

کنند. وانگ و چن می استفاده مغذی مواد هایقیمت اختلاف

 کنندگانمصرف خرید قصد شده و درک ( در مدل عدالت28)

های تجارت عادلانه نشان دادند که عدالت درک شده سازمان

ای و تعاملی بر اعتماد و تجارت عادلانه با سه بعد توزیعی، رویه

گذار بوده و های تجارت عادلانه تاثیراثربخشی درک شده سازمان

کنندگان محصولات تجارت مجموعه این عوامل در بین مصرف

 ( نشان31کونوک ) گردد. نتایجعادلانه به تمایل خرید منجر می

 محیطی، اعتماد زیست عادلانه، نگرانی مصرف برای آگاهی که داد

تمایل  کننده بامصرف نوآوری و تجارت عادلانه برچسب به

تجارت  غذاهای ایل به پرداخت برایتم کنندگان به خرید ومصرف

پیشینه پژوهشی نشان  این، بر علاوه .دارند مثبت ارتباط عادلانه

 اهداف در را تأثیر عادلانه بیشترین مصرف برای دهد آگاهیمی

 ( نشان دادند32چوی و کو ) .دارد نشان کنندگانمصرف رفتاری

 نوع تفاوت،بی نوع عمومی، نوع وجود دارد، کنندهمصرف نوع چهار

که  دارد. عواملی وجود عادلانه عمل به تجارت نوع و فردگرایی

 تأثیر عادلانه تجارت محصولات خرید تجربه بر مستقیما که

 .هستند عادلانه تجارت به علاقه و تمایل دانش، گذارندمی

( نشان داد جهانی بودن و 33های کاستک و پلاواکووآ )یافته

های توانند تعداد دفعات خریدهایی هستند که میقدرت از ارزش

های آنلاین تجارت عادلانه کشور چک تجارت عادلانه در فروشگاه

بینی کنند. همچنین در کنار جهانی بودن، جنسیت نیز را پیش

(، 34طالعه ساموئل و همکاران )کننده مهمی است. در مبینیپیش

شهرهای تجارت عادلانه، به عنوان جوامع برندی، عناصر ایجاد 

های مطرح ها و مدلدهند که فراتر از تئوریای را نشان میشده
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کنند و ها در فضاهایی عمل میباشند. آندر ادبیات بازاریابی می

ت مساله های آنلاین به ادبیاتر از محیطمرتبط هستند که واقعی

 و برند بازاریابان بین طور غیرمعمول، تعاملباشند. بهفوق می

مشارکت ساخت در شهر تجارت  اصلی منبع کنندگانمصرف

 عنوان به صرفاً معمولاً که عواملی عادلانه نیست. برعکس،

 آغازگر ،شوندمی افزوده برند شناخته دانش از ثانویه کنندهتهیه

 شهروند بازاریاب فعال تعامل مشارکت ساخت و منبع و اصلی

  .باشندمی

 شناسی تحقیقروش

ها این مطالعه بر حسب هدف کاربردی و بر اساس گردآوری داده

پیمایشی می باشد. جامعه آماری پژوهش، _و اطلاعات توصیفی

های فعال الملل )مدیران و کارشناسان شرکتفعالان بازاریابی بین

عدم دسترسی به آمار دقیق  صادرکننده( بوده است. با توجه به

های فعال صادرکننده این جامعه نامعلوم تعداد مدیران شرکت

فرض گردیده است. برای تعیین حجم نمونه نیز از فرمول کوکران 

ابزار نفر مورد نظرسنجی قرار گرفتند.  385 استفاده شده و

ها پرسشنامه محقق ساخته بوده است که برای گردآوری داده

 ها بکار گرفته شد. آوری دادهجمع

جهت بررسی روایی و پایایی نیز از روایی محتوا، تحلیل عاملی و 

در نهایت ضریب آلفای کرونباخ استفاده گردید که پس از تایید 

ید های بدست آمده جهت اجرا استفاده گردعوامل و مولفه

 SmartPLSافزار همچنین از مدل معادلات ساختاری و نرم

 ها بهره گرفته شد.جهت تحلیل داده

 های پژوهشیافته

تجارت عادلانه با تأکید در این پژوهش، مدل تدوین شددده برای 

المللی بر حفظ توسدددعه پایدار محیط زیسدددت در بازاریابی بین      

 20ان از از دیدگاه خبرگ  های صدددادرکننده موادغذایی شدددرکت

ها، از مقوله تشکیل شده و برای مشخص شدن بارهای عاملی آن    

 SmartPLSطریق تحلیل عاملی تأییدی و از طریق نرم افزار      

 به تخمین آن پرداخته شده است.

 
 اس(الافزار اسمارت پینرممدل ضرایب مسیر و بارهای عاملی الگوی پژوهش )منبع: خروجی  -1شكل 

Figure 1. Model of path coefficients and factor loadings of the research model (source: 

SmartPLS software output) 
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 های مستقیممدل ساختاری فرضیه -2شكل 

Figure 2. Structural model of direct hypotheses 
 

است.   4/0مقدار ملاک برای مناسب بودن ضرایب بارهای عاملی   

 4/0های تحقیق از  ضدددرایب بارهای عاملی مربوط به همه عامل        

گیری، روایی های اندازهباشد. معیار دوم از بررسی مدل  بیشتر می 

سوالات خود        ستگی هر عامل با  سی همب ست که به برر همگرا ا

میزان همبستگی یک عامل با سوالات خود را    AVEپردازد. می

دهد که هر چه این همبستگی بیشتر باشد، برازش نیز    نشان می 

 AVEبیشدددتر اسدددت. در این تحقیق برای تمام متغیرها مقدار 

ساوی     شتر یا م ست )جدول   5/0بی . با توجه به اینکه مقدار (1ا

اسدددت و  AVE 5/0و برای  7/0مناسدددب برای آلفای کرونباخ  

سبی      سنجش بارهای عاملی مقدار منا سمت  تمامی معیارها در ق

توان مناسددب بودن وضددعیت پایایی و روایی همگرایی  دارند، می

تحقیق را تأیید کرد. برای بررسدددی برازش مدل عاملی تأییدی         

ترین شود که اولین و اساسیر استفاده میپژوهش از چندین معیا

ضرایب معنی آن صورتی     t-valueیا همان  tداری ها،  ست. در  ا

صحت رابطه        96/1که مقدار این اعداد از  شان از  شود، ن شتر  بی

های پژوهش در سدددطح ها و در نتیجه، تأیید فرضدددیهبین عامل

 است. 95/0اطمینان 

 

 زای مدلضریب تعیین متغیرهای درون -1جدول 

Table 1. Coefficient of determination of endogenous variables of the model 

 ضریب تعیین متغیرها ضریب تعیین متغیرها

 639/0 پایدار زیست محیطیتوسعه  642/0 استاندارها و قوانین

 783/0 حکمرانی 665/0 رقابتیمزیت 

 625/0 رشد و توسعه پایدار 606/0 های عادلانهاجرای واقعی فعالیت

 703/0 شفافیت و پاسخگویی 808/0 اشتغال

 504/0 فرصت سازی عادلانه 890/0 اطلاع رسانی و تبلیغ

 823/0 قیمت گذاری 719/0 امنیت گرایی

 547/0 محصولات کشاورزی 738/0 ایجاد زنجیره تجاری

 526/0 مسئولیت اجتماعی 715/0 برندسازی ملی

 722/0 مشتری مداری 606/0 تجارت عادلانه در جهت دستیابی به مزیت رقابتی

 631/0 کشورهای پیشگام 690/0 توسعه فرهنگ

 885/0 کیفیت گرایی
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که ضدددریب شدددود با توجه به اطلاعات جدول فوق، ملاحظه می

توان بیان کرد که    قرار دارد و می 5/0تعیین متغیرها بیشدددتر از  

سطح خوبی قرار دارد.     سط به بالا و در  سی  برازش مدل، متو برر

با تأکید بر حفظ        عوامل موثر بر  پایایی سدددازه     تجارت عادلانه 

ست در بازاریابی بین    سعه پایدار محیط زی شرکت تو های المللی 

با اسددتفاده از آلفای   ز دیدگاه خبرگانا صددادرکننده موادغذایی 

ندازه         باخ که برای محاسدددبه هماهنگی درونی ابزار ا گیری کرون

شان  7/0شود و مقدار بالاتر از  کار برده میبه دهنده پایایی قابل ن

سازه     ستگی  ست و پایایی ترکیبی که همب ها با یکدیگر را قبول ا

اری درونی نشدددان از پاید   6/0کند و مقدار بالای    محاسدددبه می  

 گیری است انجام شده است.مناسب برای مدل اندازه

همه عوامل شدددناسدددایی شدددده در این سدددازه از پایایی بالایی  

ضریب آلفای کرونباخ درمورد همه   برخوردارند. پایایی ترکیبی و 

اسددت. در نتیجه، نتایج بررسددی عوامل در   7/0متغیرها بالاتر از 

سب مد  سی  ل را تایید میمورد این دو معیار، برازش منا کند. برر

های پژوهش با استناد به مقادیر ضرایب مسیر و آماره تی    فرضیه 

 انجام گرفته است. 

-Tها نشان دهنده  اعداد مشخص شده بر روی فلش   2در شکل  

value  ،اسددت و ضددرایب مسددیر که نمایانگر شدددت تأثیر اسددت

 95/0ها در سطح اطمینان  شود. برای آزمون فرضیه  مشاهده می 

قادیر بزرگ  قدر مطلق   م نای وجود    96/1تر و مسددداوی  به مع

ساس مثبت یا    ست. جهت تأثیر برا ارتباط معنادار بین دو متغیر ا

شود. الگوی درونی، ارتباط بین منفی بودن این مقادیر تعیین می

دهد و با اسددتفاده از آن متغیرهای مکنون پژوهش را نشددان می

پرداخت. ملاک تأیید  های پژوهشتوان به بررسدددی فرضدددیهمی

ضیه  سیر مثبت و آماره     فر ضریب م ست که   tهای پژوهش این ا

ارائه  6باشدددد، نتایج برازش الگو درونی در جدول     96/1بالاتر از  

 شده است.
 

 نتایج برازش الگوی درونی -2جدول 

Table 2. Internal model fitting results 

ضریب  مسیر ساختاری

 مسیر

 ضریب
  t 

معنادای 
p 

سطح 

05/0 

 درصد

 تأثیرات مستقیم

 تأیید 000/0 472/42 813/0 استانداردها و قوانین <--تجارت عادلانه در جهت دستیابی به مزیت رقابتی 

 تأیید 000/0 363/14 587/0 مزیت رقابتی <--تجارت عادلانه در جهت دستیابی به مزیت رقابتی 

اجرای واقعی فعالیت های  <--تجارت عادلانه در جهت دستیابی به مزیت رقابتی 

 عادلانه

 تأیید 000/0 289/13 514/0

 تأیید 000/0 966/7 404/0 عادلانهشتغال ا <--تجارت عادلانه در جهت دستیابی به مزیت رقابتی 

طلاع رسانی و تبلیغ ا <--تجارت عادلانه در جهت دستیابی به مزیت رقابتی 

 عادلانه

 تأیید 000/0 761/33 749/0

 تأیید 000/0 841/37 798/0 عادلانهمنیت گرایی ا <--تجارت عادلانه در جهت دستیابی به مزیت رقابتی 

 تأیید 000/0 058/39 783/0 عادلانهیجاد زنجیره تجاری ا <--تجارت عادلانه در جهت دستیابی به مزیت رقابتی 

 تأیید 000/0 342/24 714/0 برندسازی ملی <--تجارت عادلانه در جهت دستیابی به مزیت رقابتی 

 تأیید 000/0 960/36 778/0 عادلانهتوسعه فرهنگ  <--تجارت عادلانه در جهت دستیابی به مزیت رقابتی 

توسعه پایدار زیست  <--تجارت عادلانه در جهت دستیابی به مزیت رقابتی 

 عادلانهمحیطی 

 تأیید 000/0 468/44 801/0

 تأیید 000/0 401/31 772/0 عادلانهحکمرانی  <--تجارت عادلانه در جهت دستیابی به مزیت رقابتی 

 تأیید 000/0 638/15 611/0 رشد و توسعه پایدار <--تجارت عادلانه در جهت دستیابی به مزیت رقابتی 

شفافیت و پاسخگویی  <--تجارت عادلانه در جهت دستیابی به مزیت رقابتی 

 عادلانه

 تأیید 000/0 825/10 466/0

 تأیید 000/0 944/20 699/0 عادلانهفرصت سازی  <--تجارت عادلانه در جهت دستیابی به مزیت رقابتی 

 تأیید 000/0 553/31 739/0 عادلانهقیمت گذاری  <--تجارت عادلانه در جهت دستیابی به مزیت رقابتی 
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 تأیید 000/0 166/13 578/0 محصولات کشاورزی <--تجارت عادلانه در جهت دستیابی به مزیت رقابتی 

 تأیید 000/0 075/14 575/0 مسئولیت اجتماعی <--تجارت عادلانه در جهت دستیابی به مزیت رقابتی 

 تأیید 000/0 199/43 802/0 مشتری مداری <--تجارت عادلانه در جهت دستیابی به مزیت رقابتی 

 تأیید 000/0 782/15 562/0 کشورهای پیشگام <--تجارت عادلانه در جهت دستیابی به مزیت رقابتی 

 تأیید 000/0 374/8 403/0 کیفیت گرایی <--تجارت عادلانه در جهت دستیابی به مزیت رقابتی 

شددود، با توجه به مقدار مشدداهده می 2طور که در جدول همان

از بیست مسیر مطرح شده، ادعای     p-valueو همچنین  tآماره 

 .بیان شده برای همه مسیرهای اصلی مورد تأیید قرار گرفت

 

 گیریبحث و نتیجه

امروزه مسئله توسعه پایدار و همه جانبه، هم در جهان توسعه 

یافته و هم در دنیای در حال توسعه مورد توجه است. توسعه به 

مفهوم واقعی کلمه با بار معنایی پیشرفت یا تعالی باید همه جانبه، 

فراگیر و پایدار باشد تا تحرک همگون و همسوی نیروهای نهفته 

ردد. توسعه همه جانبه بدون توسعه در درون جامعه را باعث گ

دهد. در توسعه پایدار پایدار معنای انسانی خود را از دست می

زیست و سهم آیندگان از آن مطرح است. حفظ منابع و محیط

توسعه نباید به قیمت از بین رفتن امکانات نسل آینده باشد. نباید 

 فراموش کرد که توسعه پایدار بدون محیط زیست و حفاظت از

آن نه معنا دارد و نه امکان پذیر است. توسعه پایدار، محیط زیست 

پایدار لازم دارد. از سوی دیگر محیط زیست خود بستر صلح و 

ترین ابعاد امنیت در جهان، امنیت امنیت است. لذا یکی از مهم

های حافظ حیات زمین است زیست محیطی و منابع و سیستم

ها وابسته است. فلذا براساس نکه طول عمر و رفاه کل بشرین به آ

ارائه و آزمون مدل تجارت عادلانه با این مهم پژوهش حاضر  به 

المللی تأکید بر حفظ توسعه پایدار محیط زیست در بازاریابی بین

پرداخته شده است. تجارت  های صادرکننده موادغذاییشرکت

و  های تجاری به مدلعادلانه به عنوان جایگزینی برای سایر نظام

سازی نیاز دارد. ایجاد توازن سبک مناسب برای اجرا و پیاده

های مختلف تولیدی، توزیعی و صادراتی قبول بین بخش قابل

ویژه در المللی محصولات عادلانه بهبرای ورود به بازار بین

محصولات کشاورزی و صنایع غذایی از ضروریات دنبال کردن 

شد. بنابراین باتجارت عادلانه در بستری دانشی می

های تجاری و فعالان در حوزه تجارت گذاران، شرکتسیاست

جهت  با تأکید بر حفظ توسعه پایدار محیط زیست صنایع غذایی

الملل و کسب مزیت رقابتی از پیشنهادها و فعالیت در بازار بین

توانند در جهت پیشبرد اهداف راهکارهای پیشنهادی پژوهش می

ده کنند. با توجه به نقش و اهمیت توسعه های خود استفاو برنامه

 گردد؛ تجارت عادلانه، پیشنهاد می

المللی و قبل از عرضه مستقیم محصول در ورود به بازارهای بین

های آن از طریق کارشناسان نسبت به شناخت بازار و چالش

تخصصی بازاریابی و صادراتی اقدام گردد و در این رابطه توصیه 

ی از طریق ابزارهای حاکمیتی همچون وزارت گردد نظام دولتمی

های لازم برای واحدهای ها حمایتامور خارجه و سفارتخانه

تجاری داخلی در کسب اطلاعات تجاری صحیح از بازارهای هدف 

های عادلانه صادراتی به عمل آورند. در اجرای واقعی فعالیت

گردد از سوی متولیان اقتصادی و تجاری کشور پیشنهاد می

ای ستادی اجرایی و آموزشی در مچون وزارت صمت مجموعهه

راستای اعتباربخشی مجوزهای تجاری و کنترل فعالان حوزه 

محصولات صنایع غذایی تشکیل شده و از طریق نهادهای قانونی 

اختیارات لازم به آن داده شود. جهت فعالیت اثربخش و کارآمد 

شگاهی و ای از طریق کارشناسان تخصصی دانچنین مجموعه

اجرایی به ارزیابی و سنجش عملکرد مجموعه مذکور و بهبود آن 

در طی زمان پرداخته شود. همچنین در زمینه استانداردها و 

گردد وضع قوانین و استانداردهای قوانین عادلانه پیشنهاد می

مختلف در حوزه فعالیت و صادرات محصولات غذایی با اجماع 

دهای مختلف تولیدی، توزیعی نظرات کارشناسی نمایندگان واح

شدن سلامت و درستی و سیاسی صورت پذیرد و قبل از اجرایی

 آن از ابعاد مختلف مورد بررسی کارشناسانه قرار گیرد.

وکارهای کوچک و های وارده به فعالان کسببا توجه به آسیب

های اخیر به دلایل مختلف اقتصادی همچون کشاورزی طی سال

تی در خصوص اشتغال عادلانه توصیه تورم و مشکلات معیش

های زیرساختی از فعالان مشاغل و گردد با حمایتمی

های کشاورزی همچون توزیع وکارهای کوچک در حوزهکسب
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صحیح منابع و پشتیبانی ساختاری زمینه پایداری مشاغل 

وکارهای کوچک مذکور های کسبکشاورزی و توسعه فعالیت

گردد از عادلانه پیشنهاد می تبلیغ اطلاع رسانی وگردد. در مورد 

سازی لازم در طریق متولیان تجارت در کشور آموزش و فرهنگ

رسانی و تبلیغی مناسب و راستای نحوه استفاده از ابزارهای اطلاع

های اجتماعی صورت کم هزینه همچون فضای مجازی و شبکه

پذیرد. همچنین با تشکیل نهادهای تجاری تجمیعی بطور 

از محصولات کشاورزی مناطق مختلف کشور )بطور مثال  مندنظام

چای گیلان، مرکبات مازندران، عسل سبلان، پنیر تبریز و .... ( 

 رسانی شایسته انجام گیرد. تبلیغ و اطلاع

گرایی عادلانه از ابعاد مدل پژوهش بوده و در این خصوص امنیت

ز سوی باید اذعان داشت که جهت ایجاد امنیت نیاز به همکاری ا

کنندگان گذاران، تولیدکنندگان و عرضهنظام دولتی، سرمایه

گردد جهت ایجاد امنیت باشد، بنابراین پیشنهاد میمحصولات می

ها در تجارت عادلانه به وظایف تجاری مناسب هر یک از بخش

ها متعهد گردند و این خود نوعی خود و حقوق سایر بخش

 طلبد.نه میسازی تجاری را در تجارت عادلافرهنگ

تجاری عادلانه بعدی دیگر در مدل پژوهش است،  ایجاد زنجیره

های مختلف شود در تجارت عادلانه بخشبنابراین پیشنهاد می

های زنجیره تجاری بطور تخصصی به کار خود پرداخته تا فعالیت

ای صورت تولیدی، توزیعی و صادراتی بطور تخصصی و حرفه

ر تولید، توزیع و صادرات بطور تخصصی پذیرد. بنابراین انجام کا

سطح کیفی آن را نیز ارتقاء داده و ارزش افزوده بهتری برای 

 کند.تمامی واحدهای تجاری ایجاد می

های شود از شاخصهدر رابطه با برندسازی ملی عادلانه توصیه می

گذاری، ای در راستای بازاریابی محصول عادلانه )نامملی و منطقه

های ترفیعی و ...( استفاده گردد تا ضمن فعالیتبندی، بسته

الملل بتوان از طریق یابی مناسب محصول در بازار بینموقعیت

حفظ حقوق مالکیت معنوی منافع فعالان تجاری کشور را حفظ 

 نمود.

در خصوص توسعه فرهنگ عادلانه به اقدامات ملی و کلان نیاز 

ن ملی تجارت با شود متولیابوده و در این خصوص پیشنهاد می

های آموزش عمومی و انجام ها و برنامهاتخاذ سیاست

داری نمایند گذاری لازم برای آن چنین مسئولیتی را عهدهسرمایه

ای ستادی برای تجارت عادلانه در وزارت صمت )همانند مجموعه

که در پیشنهادهای قبلی مطرح شد(. همچنین حکمرانی عادلانه 

باشد، در این یشنهادی پژوهش میهای مدل پیکی از مولفه

شود نظام دولتی و حاکمیتی با ایجاد خصوص پیشنهاد می

المللی مناسب و رفع های اقتصادی و سیاسی بینتوافق

های تجاری برای صادرکنندگان محصولات کشاورزی محدودیت

ها حمایت نمایند. در حقیقت ایجاد امتیازات تجاری و غذایی از آن

های ات محصولات کشور به پشتیبانیمناسب برای صادر

حاکمیتی در حل مسائل صادراتی و گمرکی درون بازارهای هدف 

گردد نیاز دارد. در ارتباط با رشد و توسعه پایدار پیشنهاد می

واحدهای تولیدی و توزیعی محصولات عادلانه بطور صنفی از 

های اجتماعی حمایت کرده و در صورت لزوم ها و جنبشمشارکت

های اجتماعی بپردازند. این مساله البته نیز با توجه به فعالیتبه 

لزوم خودجوش بودن آن به ارتقای سطح فرهنگ و شناخت 

کنندگان محصولات عادلانه از تجارت تولیدکنندگان و عرضه

 عادلانه دارد.

شود واحدهای در زمینه شفافیت و پاسخگویی عادلانه، توصیه می

دهی و ارائه ی تجاری خود به گزارشهاتجاری در انجام فعالیت

اطلاعات شفاف و روشن از فرآیندهای کاری خود همچون نحوه 

تولید محصول، نحوه تامین منابع، نحوه انجام امور تجاری بپردازند 

تا در ورود به بازارهای هدف، بتوانند مورد پذیرش و استقبال قرار 

 گیرند.

باشد، در این راستا سازی عادلانه از ابعاد مدل پژوهش میفرصت

های موجود گیری شایسته از ظرفیتگردد جهت بهرهتوصیه می

ها و واحدهای تولیدی محصولات عادلانه با تجارت عادلانه بخش

الملل همکاری کننده و صادرکننده در بازار بینواحدهای عرضه

های تولیدی و توزیعی لازم داشته باشند و جهت هماهنگی فعالیت

کان به تشکیل نهادهای تجاری تجمیعی همچون در صورت ام

 های تجاری بپردازند.های تعاونی و هلدینگاتحادیه

گردد، ایجاد گذاری عادلانه پیشنهاد میدر راستای قیمت

های مختلف زنجیره تجاری )همچون بخش سودآوری بخش

تولید، بخش عرضه، بخش صادرات( بر حسب دامنه زمانی 
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گیرد تا ضمن ایجاد پایداری در کسب  بلندمدت مورد توجه قرار

مدت به سهم مناسب بازار هدف صرفا بر سودهای آنی و کوتاه

 قیمت تخریب زنجیره اکتفا نگردد.

محصولات کشاورزی و غذایی عادلانه بخش مهمی از تجارت 

گردد باشد، بنابراین توصیه میعادلانه حداقل در دنیای فعلی می

ت کشاورزی و غذایی جهت گذاران و فعالان محصولاسیاست

بهبود امور تجاری این نوع محصولات و حل مشکلات معیشتی 

ای عمده تولیدکنندگان آن و همچنین رفع نیازهای تغذیه

های روی کره زمین به تجارت عادلانه روی آورده و تدارکات انسان

مورد لزوم در جهت استقرار آن و جایگزینی این نوع تجارت با 

 ام نمایند.تجارت آزاد اقد

باشد، در این های مدل پژوهش میمزیت رقابتی عادلانه از مولفه

گردد هم در تولید و هم در توزیع محصولات خصوص توصیه می

محور )حفظ مسئولیت پسند و جامعههای اجتماععادلانه بر مزیت

محیطی، بهبود رفاه عمومی، در قبال جامعه، مسائل زیست

 ای( تاکید گردد.قههای منطاستفاده از ظرفیت

پذیری اجتماعی عادلانه از ابعاد مدل پژوهش است، در مسئولیت

گردد جهت انجام امور تجاری حفظ این خصوص پیشنهاد می

نفع اجتماعی در اولویت باشد و های ذیمنافع عموم گروه

کنندگان بنا به منافع و اهداف تجاری خود تولیدکنندگان و عرضه

بایست تولیدکننده به جاد نکنند. پس میهای اجتماعی ایزیان

کننده باید به حفظ سلامت حفظ طبیعت منطقه خود و عرضه

 اجتماعی بطور حقیقی پایبند باشند.

های شود فعالیتمداری عادلانه، پیشنهاد میدر زمینه مشتری

ترفیعی تجاری در امر بازاریابی و صادرات محصولات عادلانه 

نه قرارر گرفته در این راستا از مشاوره های عادلامنطبق بر فعالیت

 متخصصین بازاریابی و کارشناسان صادرات استفاده گردد.

یافته پیشگام عادلانه یکی از ابعاد مدل پژوهش کشورهای توسعه

گردد متولیان امور در کشورمان است، در این خصوص توصیه می

مات و در واقع کشورهای در حال توسعه با مطالعه و شناخت اقدا

های توسعه یافته و پیشرفته دنیا پیرامون تجارت کشورها و دولت

عادلانه آگاهی لازم از تجارت عادلانه کسب نمود و از طریق 

متخصصین داخلی موارد مربوطه را متناسب شرایط کشور 

 سازی نمایند.سازی و پیادهزمینه

گرایی عادلانه است. بعد دیگر مطرح شده در مدل پژوهش، کیفیت

گردد از یکسو ثبات گرایی عادلانه توصیه میر خصوص کیفیتد

تولیدی در محصولات عادلانه حفظ گردد در واقع تولید برخی 

محصولات باکیفیت و سپس کاهش سطح کیفی محصول در 

الملل ایجاد مجموع روند مناسبی برای ماندن درون بازارهای بین

قرار باشد. از کند و باید ثبات کیفی در تولید محصولات برنمی

های کیفی محصولات عادلانه از طریق طرف دیگر جنبه

 های کیفی مورد کنترل و اصلاح قرار گیرد.شاخصه
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