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  2/03/1391تاريخ پذيرش مقاله:   10/12/1390تاريخ دريافت مقاله:
  چكيده 

باشد. پژوهش مي به ايران اعزامي فعال مرد گردشگران ورزشي هاي گردشگري بر گرايشتاثير مولفه هدف از اين پژوهش    
اي است كه آوري اطلاعات پرسشنامه محقق ساختهقات ميداني است. ابزار جمعپيمايشي و از شاخه تحقي -حاضر از نوع توصيفي

ي طبيعي و غير طبيعي، فرهنگ، ها ها، جاذبهحوزه زيرساخت 5را در مرد گردشگران ورزشي فعالگرايش دهنده عوامل تاثير 
 ،آلفا با استفاده از روش ران ورزشينفر از گردشگ 32در يك مطالعه راهنما روي  سنجد. پايايي پرسشنامهمديريت و سياست مي

(بازيكنان، مربيان، سرپرستان و  نفر از گردشگران ورزشي فعال 132ل آماري تحقيق شامجامعه به دست آمد.  85/0كرونباخ 
، از كشورهاي روسيه، تركيه، ارمنستان، ازبكستان، يونان، سوئد، كانادا، اردن باشد كهمي ي ورزشي)ها پزشكان و همراهان تيم

در تجزيه و تحليل گيري از روش سرشماري استفاده شد. ورزشي به ايران سفر كردند. براي نمونهبراي انجام مسابقات كويت و هند 
با توجه به هاي پژوهش نشان داد كه يافته شد. استفاده Fتك متغيره، ضريب رگرسيون و آزمون  t آزمون ها ازاستنباطي داده

به ترتيب فرهنگ  و هاي طبيعي و غير طبيعي، مديريتجاذبه ،ها، سياسيزيرساخت هاي، مولفههاي گردشگريمولفهميانگين 
بين نظرات  كه از ديدگاه گردشگران بر اساس سن نشان داد هاي گردشگريمولفههاي مربوط به تاثير يافته .دنباشمياولويت 

ها در زمينه يافته و اين مديريت تفاوت معناداري وجود دارد مولفهسال به بالا تنها در خصوص  40تا  28گردشگران ورزشي سنين 
توانند بر به يك ميزان مي هاكه تمامي مولفه از ديدگاه گردشگران بر اساس مسوليت در تيم نشان داد هاي گردشگريمولفهتاثير 

، براي بهبود به ايران شي فعالگردشگران ورز گرايشبر اساس اطلاعات حاصله، امكان  .دنگردشگران ورزشي اثرگذار باش گرايش
  قرار گيرد.  مسئولين هاي اثرگذار مورد توجه و بررسيزماني ميسر است كه همه مولفه ،وضعيت اقتصادي ورزشي كشور

 هاي گردشگري.مولفهگردشگري ورزشي، گردشگر ورزشي فعال،  واژگان كليدي:
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  مقدمه
هاي ورزشي و رضايت ورزشكاران و شركت كنندگان  ازماني موثر س ي اخير مديران ورزشي براي ادارهها در سال
ي ورزشي، تورم، هزينه بالاي ساخت و ها ي ورزشي با مشكلاتي مواجه شده اند. تجاري شدن اكثر رشتهها در برنامه

ررات دست سازها و خريد وسايل و تجهيزات ورزشي، افزايش دستمزدها و بالا رفتن سطح توقعات و انتظارات و مق
حتي فرق  داشته باشد. امروزه در فرايند پيچيده شدن مديريت در ورزش كشور دخالت تواند مي ،ر دولتيو پاگي
چه نوع باشد (براي كسب افتخار ملي، كسب مهارت فني و تيمي، درآمدزايي و  كند كه ورزش چگونه است و از نمي

وني در بسياري از جوامع و بلكه بحث مهم اين است كه ورزش در شرايط كن؛ يا كسب سلامت تن و روان)
گذاري  شود و بيشترين توجه و سرمايه ي گسترده اقتصادي شناخته ميها ترين فعاليت به عنوان يكي از مهم ها فرهنگ

اي كه در حال حاضر دولتمردان براي رشد  در اين ميان مقوله شود. براي توسعه و كسب درآمد بيشتر از آن انجام مي
باشد. امروزه صنعت گردشگري يكي از منابع مهم  ميگردشگري ن تاكيد دارند، بحث اقتصادي كشورهايشان به آ

كسب درآمد است و با انتقال قوي خريد مناطق شهري و صنعتي به نقاطي كه توسعه چنداني ندارد، بين اين مناطق 
از  ).1385كند(مالمير، ن مياي را با توجه به ميزان اعتبار آن دگرگو كند و چهره تجارت محلي و منطقه ميتعادل ايجاد 

اي از تاريخ، ورزش به اندازه امروز با اقتصاد و فرهنگ كشورها پيوند نخورده و به عنوان يك  طرفي در هيچ برهه
 ميت و اعتبار اين دو مقولهبا توجه به اه ).1384(عبدلي،مورد توجه عمومي قرار نگرفته استكالاي حياتي 

(اقتصادي،  گردشگري براي رسيدن به اهداف و مسئولين بخش ورزش و اندركاران دست ،(گردشگري و ورزش)
اي كه با رقابت و  ورزش به عنوان پديده اند. اجتماعي، فرهنگي و سياسي) خود متوسل به گردشگري ورزشي شده

اي  هبطاي هستند كه را دو سيستم ويژه ،كننده اي شاد و سرگرم فعاليت سر و كار دارد و گردشگري به عنوان تجربه
  ).1385(افصح حسيني،تنگاتنگي با يكديگر دارند

، اين تعريف را مورد WTO(1بنا به توصيه سازمان جهاني گردشگري(1993كميسيون آمار سازمان ملل در سال
يشان  عمولي زندگييي غيراز مكان مها قبول قرار داده است. گردشگري عبارت است از حركت اشخاصي كه به مكان

تجارت و يا  و به منظور گذران اوقات فراغت، به شرطي كه اين مسافرت بيش از يك سال نباشد؛ كنند مسافرت مي
مسافرت به دلايل غيرتجاري براي  يعني؛ گردشگري ورزشي .)2،1990ريرشا ساير اهداف صورت گيرد(ويليامز و

ردشگري گ ،)1384(جردن.)3،2002يامها باشد(هينچ و دور از محل زندگي ي ورزشي كهها مشاهده يا شركت درفعاليت
تماشاي فعاليت فيزيكي و يا لذت از  ي فيزيكي،ها سفري نشاط آور كه افراد را با انگيزه شركت در فعاليترا ورزشي 
مشاركت  ،)1384(مجتبويو  كند تعريف ميدوري موقت از محل سكونت خود  تشويق به سفر و ي ورزشي،ها جاذبه

تجاري از كشور مبدأ به كشور  –عال و طرق سازماندهي عوامل اقتصاديي مختلف ورزشي فعال و غيرفها در حركت
 گردشگرانيك بررسي انجام شده در زمينه  د.نام ورزشي مي گردشگرياين ميان را مقصد و سفرهاي پيش آمده در
و درصد كل باز ديدكنندگان را بازديدكنندگان ورزشي 3نشان داد كه بيش از1996در استراليا و نيوزلند در سال

                                                                 
1 - World Tourism Organization 
2 - Williams & Schreyer 
3 - Hinch & Higham 
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ميليون دلار بوده است.  430تا 324ها در استراليا،  ي انجام شده توسط آنها دادند كه ميزان هزينه ميتفريحي تشكيل 
ي تفريحي مرتبط با ورزش و رواج شيوه زندگي فعال باعث شده است كه مردم ها رشد و رواج روز افزون مسافرت
در كل گردشگري ورزشي سه نوع است و ). 1389ران،مند شوند(نوربخش و همكا حتي در مسافرت به ورزش علاقه

(گردشگري ورزشي )تماشا كردن2 (گردشگري ورزشي فعال).شركت كردن )1گيرد: ده را در برميسه رفتار عم
ي ورزشي، ها بازديد از شخصيت :ي مشهور مربوط به ورزش مثلها )بازديد كردن از جذابيت3 رويداد يا غيرفعال).

دركل گردشگري  ).1،2005(گيبسون ،ي مهم و غيره(گردشگري خاطرات ورزشي)ها اهي ورزشي، ورزشگها موزه
   تاثير بسزايي دارد كه به چند مورد آن اشاره شده است. ورزشي بر توسعه شهري

يي نظير اماكن ها در يك شهر موجب توسعه زير ساخت ها ورزشي در جريان برگزاري بازيگردشگر جذب  )1
  گردد. مي و ... ها ، جادهها ، رستورانها ورزشي، هتل

صنعت راه و ساختمان و صنايع ورزشي در  صنايع غذايي، داري، صنعت هتل ؛نظير گردشگري) صنايع وابسته به 2
  گيرد. ميشهرها رونق 

توان يكي از معضلات  ميشود و از اين راه  ميمشاغل گوناگوني ايجاد  ) در جريان برگزاري مسابقات ورزشي،3
  ري را كاهش داد.يعني بيكا مهم،
المللي شده  سبب شناخته شدن شهر و كشور ميزبان در سطح بينگردشگر ميزباني مسابقات ورزشي و جذب  )4

  شود. ميدر مراحل بعدي  گردشگرو همين مزيت باعث گسترش توسعه جذب 
تواند به توسعه  يمورزشي  گردشگريتوسعه  علاوه بر موارد بالا كه عمدتاً ناظر به جنبه اقتصادي قضيه است، )5

 ).1381فرهنگي و توسعه سلامت فردي و اجتماعي نيز كمك نمايد(شيخي،

، امكانات و شرايط خاص مربوط به شهر يا كشور ها ، ويژگيها با جذابيتي خاص ها مسافرت مردم به مكان
 ،2و چاليپ امسون شود، در ارتباط است(كيم ميي رويدادي كه مسافرات به خاطر آن انجام ها مقصد و نيز ويژگي

ي ورزشي ها ي تئوري جذابيتها اما پايه ؛عنوان يك جذابيت گردشگري چيز جديدي نيست هايده ورزش ب ).2003
درصد از 26يك پيمايش در زمينه گردشگري در كشور انگليس نشان داد كه مورد توجه قرار گرفته است. اخيراً
 4هنري گراتون و همچنين ).3،2006(ياماگوشينديان كردورزش را بعنوان هدف اصلي مسافرتشان ب ،دهندگان پاسخ

با اين وجود  برند. مياز ايجاد تأسيسات ورزشي بعنوان يكي از عوامل بهبود چهره شهر نزد گردشگران نام  )2001(
فرهنگ و آثار باستاني، وضعيت  بلكه عواملي مثل آب و هوا،؛ است دهنده گرايشست كه بعنوان عامل تنها ورزش ني

زمينه  ، مناظر و چشم اندازها، نوع تفريحات، ميزان آزادي و غيره نيز در اينها ان و اقامت، حمل ونقل، قيمتاسك
و كيم و 7،2002و كوزاك6،1997و كرامپيتون 2003، ديگران و گيبسون و 1999نگيبسو و 5،1999(كيماهميت دارد

                                                                 
1  -Gibson  
2  - kim, nam- su & Chalip 
3 -Yamaguchi 
4- Gratton & Henry 
5 - kim,C 
6- Crompton  
7 - Kozak 
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وسعه گردشگري ناشي از برگزاري رويدادهاي عوامل موثر بر ت«ا عنوان) در پژوهشي ب1383هنرور( ).2003چاليپ،
بررسي و شناسايي به » ورزشي بين المللي در كشور از ديدگاه مديران و دست اندكاران ورزشي و مديران گردشگري

به اين نتيجه  وي رزشي از ديدگاه مديران ورزشي و مديران گردشگري پرداخت.گردشگران و دهنده سوقعوامل 
گردشگر و خدمات مناسب  گرايشانجام بازاريابي براي  اندركاران ورزشي ان و دسته مديررسيد كه از ديدگا

 .باشد ميالمللي  ي ورزشي بينها ادگردشگران به رويد سوق دهندهي گردشگري بعنوان مهمترين عامل ها آژانس
عال مرد عوامل جذب كننده و بازدارنده گردشگران ورزشي ف«) در تحقيق خود تحت عنوان 1387محمودي يكتا(

ي طبيعي و غيرطبيعي و فرهنگ را به عنوان عوامل ها عوامل زيرساخت، مديريت، فرهنگ، جاذبه» سفركننده به ايران
) طي يك تحقيق 1386(ديگرانغفوري و كننده و نبود اين عوامل را به عنوان عوامل بازدارنده شناسايي كرد.  جذب

از  ؛ندرددست پيدا ك ها به اين يافته »بي گردشگري ورزشي در ايرانازارياعوامل مهم در ب«تحليلي با عنوان  -توصيفي
گردشگران ورزشي، بايستي همراه با  گرايشدر بازاريابي براي  ي كه(در مجموع) مواردي پژوهشها ديدگاه آزمودني

، هنر، علاقه به فرهنگ :، شاملي دموگرافيك و كشور مبدأ گردشگران به آنها توجه كردها جنسيت، فرهنگ، ويژگي
وجود تفريحات  ي گردشگري،ها ي باستاني، انجام بازاريابي و خدمات مناسب آژانسها موسيقي، معماري و مكان

ي جانبي رويدادهاي ورزشي، ها ي سنتي و ديگر برنامهها برنامه ، مراسم،ها موجود در شب در كشور ميزبان، جشن
زبان، آشنايي با فرهنگ، اعتقادات، آداب و رسوم و ي ديدني در كشور ميها اندازها و مكان  وجود مناظر، چشم

سهولت در تهيه اقامتگاه  ي كشور ميزبان، لزوم داشتن زمان كافي براي برنامه ريزي سفر به رويداد ورزشي،ها ويژگي
بررسي بر نامه ريزي راهبردي در شهر شفيلد «) در مقاله خود به 1997(1برامول .بود مناسب در كشور ميزبان

رويدادهاي  :استدلال كردچنين  اينبود، پرداخت. او 1991ي جهاني دانشجويان در سالها كه ميزبان بازي »نانگلستا
در صنعت گردشگري كشور ميزبان تأثير چنداني  شود، ميورزشي بزرگ كه فرصت ميزباني آن براي يك بار فراهم 

نوان كرد تاسيسات ساخته شده براي برامول ع .راهبرد دراز مدت به آن توجه شود مگر اينكه طي يك ؛ندارد
در صد از بازديدكنندگان از آن  6/73 كه طوريه ب كند. ميبرگزاري رويدادهاي ورزشي بين المللي چهره شهر را زيبا 

 رويداد موافق يا كاملاً موافق با اين مطلب بودند كه تاسيسات ورزشي جديدالتاسيس شهر شفيلد براي اين رويداد،
بررسي اثر توسعه ورزش «)درمطالعه اي به 2001( 2تر براي بازديد تبديل كرده است. چو جذابشهر را به مكاني 

باعث  توانند ميشوند  مييي كه سنت يك كشور محسوب ها وي بيان كرد ورزش .»تكواندو بر گردشگري پرداخت
اهميت شناسايي به  دهنده گرايشي مربوط به عوامل ها در اكثر پژوهش. باشند به آن كشور گردشگر گرايش
ي گردشگري بر ها تاثير مولفهكه تحقيق  هدف كليبا توجه به ي مورد نياز گردشگران اشاره شده است. ها جذابيت
  سخ داده شود.پاسعي شده است تا به بررسي دو سوال عمده زير  باشد، مي به ايران مياعزاگردشگران ورزشي  گرايش

 در گرايش ي طبيعي و غيرطبيعي، و سياسي)ها ريت، فرهنگ، جاذبه، مديها (زيرساختي گردشگريها مولفهيا آ )1
  چيست؟ بر اساس اولويت ها مولفهنقش اين  نقش دارد؟ به ايران مياعزاگردشگران ورزشي فعال 

                                                                 
1 - Bramwell 
2 - Cho 
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 و سن(ي فرديها بر اساس ويژگي ي گردشگريها مولفهآيا بين ديدگاه گردشگران ورزشي فعال در خصوص ) 2
  وجود دارد؟تفاوت  )سئوليت در تيمم

  تحقيق روش
جامعه آماري شامل كليه گردشگران پيمايشي و از شاخه تحقيقات ميداني است.  -روش تحقيق حاضر توصيفي

دهه مبارك  به دليل(ها)كه درسه ماه پاياني سال و همراهان آن انپزشك، (بازيكنان، مربيان، سرپرستان مرد ورزشي فعال
 ،ها جهت شناسايي نمونهباشد.  مياند،  به ايران سفر كردهورزشي ام مسابقات اي انجي ورزشي برها در قالب تيم )فجر

يي را كه حضور گردشگران ورزشي ها ي مختلف كرديم و برنامه فدراسيونها اقدام به گرفتن تقويم ورزشي فدراسيون
 دسترسي پيدا كرديم. اه و به اين ترتيب به نمونه بررسي كرده ها شاهد بوديم از لحاظ مكان و زمان مشخص را در آن

ي خارجي) كه ها هر گردشگر ورزشي فعال(اعضاي تيمباشد.  ميگيري در دسترس  گيري از نوع نمونه روش نمونه
در محدوده زماني كه تحقيق در حال انجام بود، بعنوان نمونه آماري قرار  ،كرد ميبراي انجام مسابقات به ايران سفر 

ها به عنوان نمونه آماري  رگردشگر ورزشي بودند كه باتوجه به حجم محدود آننف 132. جامعه آماري تعدادگرفت مي
براي جمع با توجه به نبود پرسشنامه در اين زمينه، باشد.  ميپرسشنامه  ها آوري داده ابزار جمعدر نظر گرفته شد. 
نامه شامل سوالاتي بخش اول پرسش دو بخش بود. دارايكه  پرسشنامه محقق ساخته استفاده شد آوري اطلاعات از

، ها رساخت(مديريت، فرهنگ، زيمولفه5و بخش دوم آن شامل (سن وجنس...)ها عات شخصي نمونهاز اطلا
نفر از گردشگران 30در يك مطالعه راهنما روي پايايي پرسشنامه .بوده استطبيعي و سياسي) غير و ي طبيعيها جاذبه

گردشگر ورزشي قرار گرفت. 132و پرسشنامه در اختيار .ست آمدبه د 85/0كرونباخ  ،آلفا با استفاده از روش ورزشي
هاي  مليت به با توجه نامهسوالات موجود در پرسش و ه مواردكلي )،ها با توجه به گوناگوني مليت گردشگران(نمونه

و  ي پژوهش در دو سطح آمار توصيفيها تجزيه و تحليل داده .ترجمه شد چندين زبان زنده و معتبر دنيا مختلف به
آمار استنباطي انجام شده است. در سطح آمار توصيفي از فراواني، ميانگين و انحراف معيار و در سطح آمار استنباطي 

ضمن اينكه براي تجزيه و  .تك متغيره، ضريب رگرسيون، تحليل واريانس چند راهه استفاده شده است tاز آزمون 
 استفاده شده است.  spss-13آمار استنباطي از نرم افزار هم در سطح آمار توصيفي و هم در سطح  ها تحليل داده

  محدوده مورد مطالعه
هندبال (قزوين) كاراتهاصفهان(تبريز(بسكتبال)، اروميه(تكواندو)،  )،شهرهاي تهران(بدمينتونمطالعه، محدوده مورد 

و  در آنجا برگزار شدودند كه مسابقات ب كيش(واليبال ساحلي) قم(كشتي)، ميداني)، و (دومشهد )،و پينگ پونگ
 (شكل شمارهبودند روسيه، تركيه، ارمنستان، ازبكستان، يونان، سوئد، كانادا، اردن، كويت و هند :از كشورهاي ها نمونه

1(.  
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  ). نقشه محدوده مورد مطالعه(محل برگزاري مسابقات ورزشي)1شكل شماره(

  تحقيقي ها يافته
ي ها مولفهبراساس مربوط به گرايش گردشگران ي توصيفي سوالات پرسشنامه ها در اين قسمت به بررسي ويژگي

پرداخته شده  زيردر جداول  )ها ، سياسي و زير ساختي طبيعي و غير طبيعيها جاذبه (مديريت، فرهنگ،گردشگري 
  است. 

  مولفه مديريتساس برا گرايش گردشگرانسوالات مربوط به گروه نمونه نسبت به  ميانگين وزنيمقادير  ،)1(جدول
  ميانگين وزني  سوالات

  51/3  جديد و متفاوت بودن رويداد ورزشي بين المللي  1
  48/3  تغذيه كامل و متناسب با ذائقه گردشگران  2
  30/3  ايجاد پليس ويژه گردشگران براي حفظ امنيت آنها  3
  13/3  برگزاري مسابقات در زمان مناسب  4

 بالاترين ميانگين وزني 4تا 1تدر زمينه سوالات مربوط به مولفه مديريت، سوالا ،از جدول فوق بنابر نتايج حاصله
 را به ترتيب اولويت دارا بودند.

  مولفه فرهنگ براساس  گرايش گردشگرانوالات مربوط به گروه نمونه نسبت به س ميانگين وزنيمقادير  ،)2(جدول
  ميانگين وزني  سوالات

  48/3  ي سنتيها ه، مراسم و برنامها برگزاري جشن  1
  34/3  فرهنگ، هنر، موسيقي وآداب و رسوم كشور ميزبان  2
  23/3  وضع ظاهر كاركنان و افراد مرتبط با گردشگران  3
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 بالاترين ميانگين وزني 3تا 1 تسوالا ،فرهنگ ، در زمينه سوالات مربوط به مولفهاز جدول فوق نتايج حاصلهبنابر 
   را به ترتيب اولويت دارا بودند.

   ي طبيعي و غير طبيعيها مولفه جاذبهبراساس  گرايش گردشگرانسوالات مربوط به گروه نمونه نسبت به  ميانگين وزني مقادير ،)3(جدول
  ميانگين وزني  سوالات

  39/3  ي باستاني كشور ميزبان، خريد سوغات و محصولات صنايع دستيها معماري و مكان  1
  54/3  بيعي و گردشگري كشور ميزباني طها تبليغات مناسب در مورد جاذبه  2
  43/3  ها ي مالي و جوايز ارزنده براي مسابقات و تورنمنتها دادن پاداش  3

و 2،3 تسوالا ،ي طبيعي و غيرطبيعيها ، در زمينه سوالات مربوط به مولفه جاذبهاز جدول فوق طبق نتايج حاصله
   را به ترتيب اولويت دارا بودند. بالاترين ميانگين وزني 1

  مولفه سياسي براساس  گرايش گردشگرانوالات مربوط به ي گروه نمونه نسبت به سها مقادير فراواني و درصد پاسخ ،)4جدول(
  ميانگين وزني  سوال

  46/3  روابط سياسي مناسب كشور ميزبان با ديگر كشورها  1
  46/3  ي تروريستي و وجود آرامش در كشور ميزبانها نبودن جنگ و گروه  2

 ميانگين وزني از 2و 1، هر دو سوالدر زمينه سوالات مربوط به مولفه سياسي حاصله از جدول فوق،ايج طبق نت
  .يكساني برخوردار بودند

  ها زيرساختمولفه براساس  گرايش گردشگرانسوالات مربوط به گروه نمونه نسبت به  يها مقادير فراواني و درصد پاسخ،)5جدول(
  ميانگين وزني  سوالات

  59/3  ي كشورها ي اعتباري جهاني (مستركارت و ويزا كارت) در بانكها داري از سيستم كارتبرخور  1
  72/3  استفاده از تكنولوژي روز در برگزاري مسابقات  2
  58/3  وجود امكانات و تجهيزات مناسب تمريني  3

بالاترين ميانگين  3و1،2 تسوالا، ها درزمينه سوالات مربوط به مولفه زيرساخت از جدول فوق، طبق نتايج حاصله
   را به ترتيب اولويت دارا بودند. وزني
  نتايج زير بدست آمد. ،ي پژوهشها سوال بررسيقسمت  در
  بررسي سوال اول  -1

 در گرايش ي طبيعي و غيرطبيعي، و سياسي)ها ، مديريت، فرهنگ، جاذبهها (زيرساختي گردشگريها مولفهآيا 
  چيست؟ بر اساس اولويت ها مولفهنقش دارد؟ نقش اين  رانبه اي مياعزاگردشگران ورزشي فعال 

  (m= 3) با سطح متوسط ايران، بهاعزامي مرد  ورزشي فعال گرايش گردشگران تك متغيره، مقايسه ميانگين tنتايج آزمون :)1جدول(

   ي گردشگريها مولفه
  سطح متوسط

 t  انحراف معيار  ميانگين
  سطح معناداري

)05/0p(  
  001/0  75/3  95/0  71/3  3  ها زير ساخت

  001/0  26/3  84/0  43/3  3  مديريت
  001/0  22/3  88/0  41/3  3  فرهنگ
ي طبيعي و ها جاذبه

  غيرطبيعي
3  
  

51/3  90/0  42/3  001/0  

  001/0  58/3  86/0  56/3  3  سياسي

ي ها مولفهتمامي   =5/0درسطح » t«تحليل استنباطي آزمون  ميانگين حاصله از و) 1جدول(ي ها يافتهباتوجه به 
ي طبيعي ها جاذبه ،سياسي ،ها زير ساختكه عوامل  يابيم ميبزرگتر بوده ودر نتيجه در )3از سطح متوسط( گردشگري
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نقش  به ايران اعزاميمرد  گردشگران ورزشي فعال گرايشدر به ترتيب اولويت  ،فرهنگو  مديريت، و غيرطبيعي
  دارند. 

  دومبررسي سوال  -2
سن و (ي فرديها بر اساس ويژگي ي گردشگريها مولفهآيا بين ديدگاه گردشگران ورزشي فعال در خصوص 

  تفاوت وجود دارد؟ )مسئوليت در تيم
  بر اساس سن ي گردشگريها مولفهدر خصوص ل ديدگاه گردشگران ورزشي فعا مقادير ميانگين و انحراف معيار ،)2(جدول

  دشگريي گرها مولفه
  سال به بالا 40  سال 35 - 40  سال 28- 34  سال  20- 27

  ميانگين
انحراف 

  معيار
  ميانگين

انحراف 
  معيار

  ميانگين
انحراف 

  معيار
  ميانگين

انحراف 
  معيار

  15/4  22/11  90/3  90/10  92/2  52/11  43/3  04/11  ها زيرساخت
  78/2  16  87/2  40/16  91/3  36/13  21/4  24/13  مديريت
  29/3  89/8  73/1  10/11  12/3  92/9  81/2  35/10  فرهنگ
ي طبيعي و غير ها جاذبه
  طبيعي

47/10  92/2  16/10  38/3  12  02/3  33/10  24/3  

  71/1  22/7  32/2  60/7  47/2  52/6  11/2  22/7  سياسي

ر و سياسي ميانگين چهار گروه سني تقريباً با هم برابر بوده اما د ها طبق نتايج بدست آمده، در عامل زير ساخت
ي طبيعي و غير ها سال به بالا و در زمينه عامل فرهنگ و عامل جاذبه35مديريت ميانگين گروه سني مولفهزمينه 

  بوده است. ها سال بزرگتر از ساير گروه 35-40طبيعي ميانگين گروه سني
  بر اساس مسئوليت در تيم گريي گردشها مولفهديدگاه گردشگران ورزشي فعال در خصوص  مقادير ميانگين و انحراف معيار ،)3جدول (

  ي گردشگريها مولفه
  همراه و پزشك  سرپرست  مربي  بازيكن

  ميانگين
انحراف 

  معيار
  ميانگين

انحراف 
  معيار

  ميانگين
انحراف 

  معيار
  ميانگين

انحراف 
  معيار

  58/3  12  78/3  37/10  02/3  54/10  41/3  22/11  ها زيرساخت
  67/2  37/14  09/4  75/15  09/3  38/14  27/4  41/13  مديريت
  19/1  37/11  01/3  75/10  85/2  15/11  93/2  93/9  فرهنگ
 غير طبيعي و يها جاذبه
  طبيعي

39/10  27/3  38/11  32/1  12/11  40/3  10  77/1  

  35/1  12/8  26/2  37/7  26/1  46/7  32/2  94/6  سياسي

 ،يم، در رابطه با مديريتميانگين گروه پزشك و همراه ت ،و سياسي ها نتايج بدست آمده در رابطه با زير ساخت
ميانگين گروه پزشك و همراه تيم و مربيان تيم و در زمينه عامل  ،ميانگين گروه سرپرستان تيم، در زمينه عامل فرهنگ

  بوده است. ها ميانگين گروه سرپرستان و مربيان تيم بزرگتر از ساير گروه ،ي طبيعي و غيرطبيعيها جاذبه
 گيري بحث و نتيجه

از يي از قبيل برخورداري ها زير ساخت، از نظر گردشگران ورزشي فعال كهنشان داد  اول زمينه سوالدر  ها يافته
برخورداري كشور ميزبان از ي كشور، ها كارت) در بانك (مستركارت و ويزاي اعتباري جهانيها سيستم كارت

مورد از جمله مواردي بوده كه جود امكانات و تجهيزات پيشرفته تمريني و و تكنولوژي روز در برگزاري مسابقات
با  ها زيرساخت مولفهه در پژوهش حاضر در رابطه با ي حاصلها تائيد گردشگران ورزشي قرار گرفته است. يافته
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و  )1997ول(برام )،1387(يكتا محمودي )،1386(ديگرانو  غفوريفرزاد  )،1383هنرور(افشار پژوهش  يها يافته
ي قوي و منسجم بعنوان يك عامل مهم ها ي مذكور وجود زيرساختها وهش باشد. در پژ مي) همسو 2002( كوزاك
  ست.ب گردشگران گزارش داده شده ادر جذ

گردشگران ورزشي مورد مطالعه قرار گرفت. موارد مورد  گرايشبود كه در قالب  ييها مولفهعامل سياسي يكي از 
گردشگران  گرايشتواند باعث  ميا ديگر كشورها ان ببمطالعه در قالب عامل سياسي، رابطه سياسي مناسب كشور ميز

گردد تا نگرش دولت مردان كشورها  ميگردد. به واقع مناسبات سياسي قوي و خوب موجب  به آن كشور ورزشي
ي ورزشي خود را بدون دغدغه به آن كشور اعزام ها نسبت به برگزاري مسابقات در آن كشور نيز مثبت گردد و تيم

ي تروريستي است كه موجب ها و امنيت و عدم وجود جنگ و گروه مطرح وجود آرامش كنند. از ديگر موارد
يستي در كشور ميزبان موجب احساس ري تروها گردد. به واقع نبودن جنگ و گروهك ميگردشگران ورزشي  گرايش

ور ميزبان به توانند در كش ميگردد به همين علت بدون ترس و دغدغه خاطر و نگراني اجتماعي  ميامنيت در افراد 
 گردشگران گرايشسياسي در  مولفهي پژوهش در رابطه با تاثير ها يافته گردش و تفريح و انجام مسابقه بپردازند.

  باشد.  مي) همسو 1997(برامولو  )،1387(يكتا محمودي ،)1383(هنرور افشار ي پژوهشها ورزشي با يافته
بنابراين از نظر ؛ ي طبيعي و غيرطبيعي بودها اذبه، عامل جنگرايش گردشگراوارد مورد مطالعه در زمينه از ديگر م

و همچنين بوجود  ها ي طبيعي و غيرطبيعي يك كشور به علت ايجاد تنوع و نشاط در آنها جاذبه گردشگران ورزشي،
 براي برگزاري مسابقات و ايجاد ميل و رغبت در ي گردشگريها مولفهتوانند از  مي ها آوردن لحظات شاد براي آن

ي ها مكان، مورد مطالعه قرار گرفت، معماريورزشكاران جهت مسافرت به آن كشور باشد. مواردي كه در اين زمينه 
ي طبيعي و ها وجود تبليغات مناسب در مورد جاذبه ،محصولات صنايع دستي خاص، وجود سوغات ،باستاني

بود  ها ور توجه براي مسابقات و تورنمنتي مالي و جوايز ارزنده و در خها تعيين پاداش و كشور ميزبانگردشگري 
ي طبيعي و غيرطبيعي در گرايش ها مورد تائيد گردشگران گروه نمونه قرار گرفته است. تاثير عامل جاذبه كه

)، 1989چون( )،1387(يكتا محمودي )،1386(ديگرانو  غفوريفرزاد )، 1383هنرور(افشار ي ها شگردشگران در پژوه
ي مذكور نيز آن را به عنوان يك عامل ها نيز مورد تاثير قرار گرفته و پژوهش) 2006(يياماگوش و )1997(برامول
  . باشد ميي پژوهش حاضر همسو ها تهگردشگران گزارش نمودند كه با ياف گرايش

تواند با  ميبر اين اساس عامل مديريت مل مديريت بوده كه از ديگر عوامل مورد بررسي در سوال اول پژوهش، عا
تغذيه كامل و متناسب با ذائقه گردشگران  ،ي مختلف ورزشيها رويدادهاي ورزشي متنوع و جديد در رشته برگزاري
موجب برگزاري مسابقات در زمان مناسب گردشگران، ايجاد پليس ويژه گردشگران براي حفظ امنيت  ،خارجي
گردشگران با  گرايشآن بر  ي پژوهش در زمينه عامل مديريت و تاثيرها گردشگران ورزشي گردد. يافته گرايش
   باشد. ميهمسو  )2006ياماگوشي ( و )2002(كوزاك )،1387محمودي يكتا( ي پژوهشها يافته

مطرح در مورد موثر و موارد از باشد كه  مي گرايش گردشگراند بررسي در زمينه مور مولفه خرينآفرهنگ مولفه 
 ي متنوع سنتي و فرهنگي در هنگام برگزاري مسابقاتها ه، مراسم و برنامها برگزاري جشن توان به ميفرهنگ مولفه 

آراسته نمودن وضعيت ظاهري افراد مسئول در برگزاري مسابقات و ، ورزشكاران ميبراي شادي و نشاط و سرگر
افشار  يها ين موارد در پژوهشكه ااشاره كرد ايجاد يك لباس متحدالشكل برگرفته از فرهنگ كشور ميزبان 
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) 2006()و ياماگوشي2002)، كوزاك(2001چو( )،1387يكتا( محمودي )،1386(ديگرانغفوري و زادفر)، 1383هنرور(
  نيز مورد تاييد قرار گرفته است. 

از ديدگاه گردشگران براساس سن نشان داد، بين نظرات گردشگران  ي گردشگريها مولفهي مربوط به تاثير ها يافته
تفاوت معناداري  ها مولفهناداري وجود دارد و در ساير يت تفاوت معمدير زمينه مولفهتنها در  مختلفورزشي سنين 

مولفه گروه مشخص شد كه دررابطه با بين نظرات گردشگران ورزشي وجود ندارد. بابررسي ميانگين اين چهار 
گروه مديريت ميانگين  مولفهاما در زمينه ؛ گروه سني تقريبا با هم برابر بودو سياسي ميانگين چهار  ها زيرساخت

سال  36-40ي طبيعي و غيرطبيعي ميانگين گروه سني ها جاذبه مولفهفرهنگ و  مولفهدر زمينه  و سال به بالا 35سني 
  بوده است. ها تر از ساير گروه بزرگ

بر اساس مسوليت در تيم نشان داد بين ميانگين از ديدگاه گردشگران  ي گردشگريها مولفهدر زمينه تاثير  ها يافته
يكنان، مربيان، سرپرستان و همراهان و پزشكان تيم در اين خصوص تفاوت معناداري قابل مشاهده نبود و نظرات باز

ي خارجي ها اتفاق نظر دارند. بنابراين، بازيكنان، مربيان، سرپرستان، همراهان و پزشكان تيم ها در اين زمينه آن
ي طبيعي و ها ، مديريت، فرهنگ، جاذبهها اختيعني زيرس ي گردشگريها مولفهكننده در مسابقات معتقدند،  شركت

 ها مولفهو در صورتي كه اين گردشگران ورزشي اثر گذار باشد  گرايشتوانند بر  ميغيرطبيعي و سياسي به يك ميزان 
ي اين چهار گروه نشان ها نبررسي ميانگي توان شاهد حضور هر چه بيشتر گردشگران ورزشي بود. ميتقويت يابند 

ديريت م مولفهرابطه با  در همراه تيم و سياسي ميانگين گروه پزشك و ها زيرساختمولفه بطه با در را دهد مي
 مولفهدر زمينه  فرهنگ ميانگين گروه پزشك و همراه تيم و مربيان تيم و مولفهدرزمينه  ميانگين گروه سرپرستان تيم

   بوده است. ها بزرگ تر از ساير گروهي طبيعي و غير طبيعي ميانگين گروه سرپرستان و مربيان تيم ها جاذبه
  منابع

ارائه شده بصورت سخنراني در اولين همايش ملي شهر و  ). ورزش، شهر، توريسم،1385(حسيني، فاطمه الساداتافصح 
  ورزش.

 ي بين المللي و راهكارهاي آن.ها توريسم ورزشي و رابطه آن با جنسيت افراد: چالش ).1384شهريور و مهر( جردن، فيونا.
   ن.تهرا بسوي آينده. ورزشي - ين كنگره بين المللي علميپنجم

   انتشارات وزارت امور خارجه. تهران: مشهد.. ورزش و جامعه). 1381شيخي، حميدرضا(
  انتشارات بامداد كتاب . تهران.مباني رواني اجتماعي در تربيت بدني). 1384بهرام( عبدلي،
 .4شماره . فصلنامه المپيكي ورزشي در ايران.ر بازاريابي گردشگر). عوامل مهم د1386(ديگرانفرزاد و  ،غفوري

). اثرات ورزش بر توسعه شهري (رابطه بين توريسم ورزشي و توسعه شهري). ارائه شده بصورت 1385مالمير، مهدي(
  سخنراني در اولين همايش ملي شهر و ورزش.

 – مين در توسعه پايدار. پنجمين كنگره بين المللي علتوريسم ورزشي و نقش زنا ).1384، شهريور و مهر(مجتبوي، كوروش
  بسوي آينده. تهران. ورزشي

). شناسايي عوامل جذب كننده و بازدارنده گردشگران ورزشي فعال مرد سفر كننده به ايران. پايان 1387محمودي يكتا، مهدي(
  نامه كارشناسي ارشد. دانشگاه اصفهان



 149 ...گردشگران هاي گردشگري بر گرايش تأثير مولفه

بررسي عوامل موثر بر توسعه گردشگري ورزشي بانوان استان آذربايجان غربي با  ).1389نوربخش، مهوش و ديگران. پاييز(
  .7. سال دوم. شمارهپژوهشي جهش - فصلنامه علميي طبيعي. ها تاكيد بر جاذبه

). عوامل موثر بر توسعه گردشگري ناشي از برگزاري رويدادهاي ورزشي بين المللي در كشور از ديدگاه 1383(افشار هنرور،
  دانشگاه تربيت معلم. دشگري. پايان نامه كارشناسي ارشد.و دست اندركاران ورزشي و مديران گر مديران

Bramwell, B (1997). Strategic planning before and after a mega- event. Tourism 
Management, pp. 167-176. 

Cho, Kwang-Min (2001). Developing Taekwondo as a tourist commodity. IJASS, 13 (2), 53-
62. 

Crompton, J. L; Mckay, S.L (1997). Motives of visitors attending festival events. Annals of 
Tourism Research, Vol; 24, No. 2, pp.425-439. 

Gibson H. J; Willming C and Holdnak, A (2003) Small- scale event sport tourism: fans as 
tourists. Tourism Management. 24. 181-190. 

Gibson H.J (1999). Sport tourism: the rules of the game. Parks & Recreation, Arlington: Jun. 
Vol. 34, Iss. 6; pg. 36, 8 pgs. 

Gibson, H and Yiannakis, A (1992). Some correlates of the sport Lover (Tourist): A life 
course perspective (Presented at the North American Society for the Sociology of Sport 
Conference, Toledo, Ohio and November 4-7. 

Gratton, Chris; Henry, Ian (2001). Sport in the City: the role of sport in economic and social 
regeneration. Routledge, Florence, KY, USA. 

Green, B and Chalip, L (1998). "Sport tourism as the celebration of subculture". Annals of 
tourism Research 25: 275-92. 

Higham, J; Hinch T. (2002). Tourism, sport and seasons: The challenges and potentials of 
overcoming seasonality in the sport and tourism sectors. Tourism Management 23, pp. 175-
185. 

Hinch, T; Higham, J. (2003). Sport tourism development. Channel View Publication. UK. 
Kim, C. (1999) Cross- cultural perspectives on motivation. Annals of Tourism Research 261, 

pp. 201-204. 
Kim Nam- Su; Laurence Chalip (2003). Why travel to the FIFA World Cup? Effects of 

motives background, interest, and constraints, Tourism Management, Article in Press. 
Kozak, M. (2002) Comparative analysis of tourist motivations by nationality and destinations. 

Tourism Management 23, pp. 221-232. 
Williams D.R; Schreyer R (1990). The effect of the experience use history on the 

multidimensional structure of motivations to participate in leisure activities. Journal of 
Leisure Research 22, pp. 36-54. 

-Yamaguchi, Y (2006). Sport tourism, sport volunteer and sport for all. Journal of Asian Sport 
for All, Vol. 1, pp. 29-36. 

  
  



 

 

 


