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 چكیده
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 مقدمه -1
گیری شرکت درباره موضوعاتی پذیری اجتماعی به مباحث اخلاقی درباره رفتار و تصمیممسئولیت

اجتماعی و روابط با عرضهمانند مدیریت منابع انسانی، حمایت محیطی، سلامت کاری، روابط 

 هایمسئولیت مورد در مطرح های(. تئوری2111، 7پردازد)کاستلو و لیماکنندگان و مشتریان می

 که سیاسی اقتصاد تئوری و ذینفع هایتئوری گروه مشروعیت، تئوری از عبارتند هاشرکت اجتماعی

 و سازمانی مشروعیت کسب چون هم دلایل مختلفی به مدیران که هستند مطلب این گر بیان همگی

 اقتصاد تئوری در هستند. ولی اجتماعی سازمان اطلاعات افشای به مایل ذینفع های گروه فشار یا

 ذینفع های گروه تئوری در زمینه است. این در استانداردهایی و قوانین تدوین لزوم بر اعتقاد سیاسی،

 که پردازد می موضوع به این اخلاقی شاخه دارد. وجود مدیریتی شاخه هم و اخلاقی شاخه هم

 ها سازمان های بر مسئولیت دیدگاه این کنند. رفتار خود ذینفع های گروه با باید چگونه ها سازمان

 ذینفع های مدیریت گروه به نیاز بر ذینفع های گروه تئوری مدیریتی شاخه مقابل در دارد. تأکید

 (. 7831 همکاران، و دارد)فروغی تأکید خاص

ها برای (، استدلال نمودند که در ساختار زنجیره تامین، شرکت2177کریسوتومو و همکاران)

ها، سعی می های تجاری خود و کاهش دخالت دولت در این فعالیتمشروعیت بخشیدن به فعالیت

( و 2111، 2کنند که  جلب توجه نموده و بیشتر در معرض دید باشند)پوروشوتامان و همکاران

، 8)کانسال و همکاران .ی بیشتری را از طریق جریان نقدی در دسترس، ایجاد نمایندزیرساختها

های اجتماعی، از نظر سهامداران و  ( پیشنهاد نمودند که صرف منابع برای فعالیت2172

باشد و چنانچه، منافع فعلی و آتی آن مشخص نباشد؛  اعتباردهندگان، دارای توجیه اقتصادی نمی

گروه، قابل قبول نخواهد بود. البته باید توجه داشت که تعداد کمی از تحقیقات،  احتمالاً برای این

اند. ولی بر  ها را تایید نموده ارتباط معکوس بین سودآوری با فعالیتهای مسئولیت اجتماعی شرکت

های اجتماعی سخاوتمندانه، طرح های توسعه اجتماعی، تعمیر و  اند که کمک این امر تاکید داشته

ری امکانات زیربنایی در مناطق محروم و استقرار روشهای حفاظت از محیط زیست، دارای نگهدا

 (.2177؛ رحمانی، 2171، 0هزینه بالایی می باشند )سریگار و همکاران

(، یک ارتباط مستقیم 7332)1( و  روبرتس2112)2برخی از تحقیقات مانند کورمیر و همکاران

(، بین عمر شرکت با 2171)1. در حالیکه رحمان و همکارانبین این متغیرها را گزارش نموده اند

(، استدلال 2113)3افشای مسئولیت اجتماعی، ارتباطی پیدا نکردند. در این زمینه، مورفی و آییسکرا

نمود که شرکتهای با عمر بالاتر، در بازار سرمایه و در اجتماع، شناخته شده تر هستند و از این رو، 

ماعی و افشای آن به طور بالقوه، ناشی از فشارهایی است که از جانب گروه تعهد به فعالیتهای اجت

. در عین حال، شرکتهای با عمر بالاتر، (7833و همکاران،  مولایی)های مختلف بر آنها وارد می شود
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تجربه مدیریتی بیشتری داشته و احتمالا نسبت به منافع بالقوه افشای مسئولیت اجتماعی، آگاهی 

 (.2172، 3داشته باشند)کانسال و همکارانبیشتری 

مسئولیت پذیری اجتماعی شرکتی و افشا گرهای مرتبط با آن عامل ضروریست که به تداوم 

شرکت ها منجر می شود. زیرا همه شرکت ها ارتباط هایی با جامعه دارند. لذا جامعه امکان بقای 

ها و رفتار شرکت ها بهره می گیرد. شرکت ها را در درازمدت فراهم می آورد. جامعه از فعالیت 

گسترش مسئولیت پذیری شرکت ها بر این موضوع دلالت دارد که مسئولیت های شرکت ها از 

آنچه در گذشته بوده، یعنی فراهم کردن پول برای سهامداران فراتر رفته است. شرکت ها بایستی 

کالا، بانک ها، قانون گذاران، در برابر ذینفعان)سهامداران، مشتریان، کارکنان، عرضه کنندگان 

محیط و جامعه( پاسخگو باشند. به این ترتیب شرکت ها علاوه بر مسئولیت اقتصادی، باید در برابر 

مسائل اجتماعی احساس مسئولیت کنند. بنابراین با توجه به اهمیت مسئولیت پذیری اجتماعی 

ی مراقبت های کافی به عمل آید. شرکت ها و افشاگری های مرتبط با آن، در گزارشات مالی بایست

 تواند مستلزم وجود ساز و کارهای حاکمیت شرکتی باشد. می اعمال نظارت و مراقبت در این زمینه 

 باشد: به شرح زیر می حاضر مقاله سوال اصلیبا توجه به مباحث فوق، 

به طور بالقوه موجب افشای اختیاری مسئولیت  آیا شاخص های سودآوری و شهرت شرکت

 ند؟جتماعی شرکتها در ایران می شوا

 رسيد مسيئولیت اجتمياعی شيرکتی اهمیيت      ميی  نظر به خدمات، کنونی بازار رقابتی محیط در

دارد. ارائه مدلی جهت تبیین عوامل تعیین کننده افشای  شرکتها از بسیاری برای ای ویژه استراتژیک

کميک کنيد تياثیر مسيئولیت      مدیران به مسئولیت اجتماعی شرکتی در کشور ایران ضروری است تا

پیاميدهای   نتیجيه  در و کنند مالی و عوامل موثر بر آن و تاثیرگذار درک هزینه تامین بر اجتماعی را

هيای اخیير افيزایش اهمیيت و ارزش دسيتیابی و       . در سيال دارد استراتژیک ریزی برنامه برای مهمی

کوشش شرکتها بيرای ایجياد یيک      نگهداری یک شهرت خوب برای شرکت در میان دیگر مدیران به

مسيئولیت   بيه  را شرکت ها این تلاشها ،شود موقیعت دارای شهرت برای واحد تجاری خود منجر می

کلميه شيهرت در ابتيدا محيدود بيه      (. 2177میشرا و دیگيران  ) اجتماعی تشویق کنند بیشتر پذیری

و شيکل رفتيار بيا محيیط      برندتجاری، شخصیت شرکتی و دیگر عناوین بصری بود، به تدریج ارتباط

مسئولیت  به توجه موافقان امروزه، بیرونی و بازار کسب و کار، ارتباط نزدیکتری  پیدا کرد. همچنین

 مصّرانه مردم دلیل که این به شوند، درگیر آن باید و کارها کسب که معتقدند شرکتی اجتماعی های

 کيردن  دنبيال  بر علاوه و کارها، کسب که معتقدند همگان امروزه، به عبارتی .کنند می حمایت آن از

 بيرای  باشيد  لازم اگير  حتيی  باشند، پاسخگو سهامداران سایر و جامعه کارکنانشان، درقبال باید سود،

 ایين  ميالی  های هزینه ایجاد دلیل به کنند. از طرفی قربانی را خود سود از بخشی شرکتها بهتر بودن،
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 ایفيای  بيرای  اقيداماتی  انجيام  رود ميی  انتظار که حالی در شود می گرفته نادیده ها در سازمان عامل

 موجيب  امير  ایين  که گردد مثبت سازمان به مردم نسبت دیدگاه که شود موجب اجتماعی مسئولیت

 (2173رحمان و همکاران ) (.7837نماید )فغانی،  ایجاد می رقابتی مزیت و گردد می سازمان شهرت

 داری بر بازده سيهام  اندازه بنگاه اقتصادی تأثیر مثبت و معنیدر مطالعه خود نشان دادند که رشد و 

 و سودآوری با متغیر مسئولیت اجتماعی شرکتی رابطه مثبت و مطلوبی دارد.  

 

 پیشینه  موضوع -2
و کیفیيت سيود    ( بيه بررسيی ارتبياط بيین مسيئولیت اجتمياعی شيرکتی       2173ژانگ و همکياران ) 

-2113شرکت چینی لیست شيده بيرای سيال ميالی      2231از  ای پرداختند. آنان با استفاده ازنمونه

و مدیرانی مسئولیت  کنند مسئولیت اجتماعی شرکتیرعایت می دریافتند که شرکت هایی که 2172

دهند، کمتر به دنبال کیفیت سيود نسيبت بيه بنگاههيای      در اولویت اصلی قرار می اجتماعی شرکتی

کنند. در واقيع گيروه اول درآميد پایيدارتر ی      نمیهستند که مسئولیت اجتماعی شرکتی را استفاده 

 مالکیيت دولتيی رابطيه بيین افشيای      کننيد. اميا   بینی می تر پیش دارند و جریان نقدی آتی را دقیق

  کند. و درآمد را تعدیل می مسئولیت اجتماعی شرکتی

 بین مسئولیت اجتماعی شرکتی  و سود در رابطه(  در بررسی 2173هاتگان و همکاران )

هدف سنتی یک شرکت کسب سود برای پرداخت ت های رومانیایی مطرح نمودند که شرک

سهامداران خود است ، اما امروزه ، برای اینکه تجارت در طولانی مدت پایدار باشد، استراتژی 

مسئولیت اجتماعی شرکتی فعالیتها را برای برآورده کردن مطالبات ذینفعان ، احترام به اصول 

مسئولیت اجتماعی شرکتی  دهند. بنابراین ،  اسب اطلاعات را در اولویت قرار میاخلاقی و ارائه من

تجارت "توان  نسبت داده شده است و می "خوب انجام دادن کار "و یا  "انجام کار خوب"به مفهوم 

های پانلی است و مدل با  ایجاد کرد. تحقیقات تجربی آنان شامل یک اقتصاد سنجی داده "مثبت

استفاده از رگرسیون لجستیک برای نشان دادن همبستگی بین سود و تصمیم به انجام فعالیتهای 

برای شناسایی همبستگی بین  و رگرسیون حداقل مربعات تعمیم پذیرمسئولیت اجتماعی شرکتی 

تایج اصلی و بعد سودآوری استفاده شده است. نمسئولیت اجتماعی شرکتی سطح فعالیتهای 

مسئولیت اجتماعی شرکتی را در میزان  هایی که فعالیت های پژوهش آنان نشان دادکه شرکت

 دهند از نظر اقتصادی سودآورتر هستند. بیشتری انجام می

مسئولیت پذیری اجتماعی و پیامد »( پژوهشی تحت عنوان 2171و دیگران ) 71هلین لینا کیم

زمون ارتباط مسئولیت پذیری اجتماعی و نتایج داخلی آن را انجام دادند. هدف این تحقیق آ« آن

در ادراک، کیفیت دوران شغلی، تعهدات موثر، رفتار شهروندی سازمانی، عملکرد شغلی کارمندان 
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هتل است. در این تحقیق مسئولیت پذیری اجتماعی به طور گسترده درباره آینده شغلی کارمندان 

هتل در کره جنوبی اتخاب شد. یافته ها نشان می دهد درک مطالعه شد. نمونه تحقیق از کارمندان 

مسئولیت پذیری اجتماعی توسط کارمندان در کیفیت دوران شغلی، رفتار شهروندی سازمانی تأثیر 

 مثبت دارد که این عامل موجب بهبود عملکرد شغلی آنها می شود.

شای اطلاعات حاکمیت شرکتی، اف»( پژوهشی تحت عنوان 2171و دیگران ) 77ژیانگ لیو

انجام دادند. نمونه تحقیق از بین « مسئولیت پذیری اجتماعی و ارزش واحد تجاری را در چین

انتخاب شد.  2113-2170شرکت های با بالاترین محرک آلودگی محیط زیست در دوره زمانی 

یافته ها نشان می دهد که شرکت هایی که بیشترین خسارت را به محیط زیست وارد می کنند، 

ترین افشای اطلاعات مسئولیت پذیری اجتماعی را دارند. علاوه بر این، فاکتورهای مختلف کم

حاکمیت شرکتی در افشای اطلاعات مسئولیت پذیری اجتماعی تأثیرگذار است. همچنین یافته ها 

نشان می دهد که افشای اطلاعات مسئولیت پذیری اجتماعی در کوتاه مدت منافعی ندارد ولی در 

موجب افزایش ارزش شرکت می شود. به طور کلی، سطح بالایی از حاکمیت شرکتی  بلند مدت

 همانند افشای اطلاعات مسئولیت پذیری اجتماعی برای مدیریت منصفانه و صحیح ضروری است.

  ( به بررسی افشای اطلاعات مسئولیت اجتماعی شرکت ها و عوامل توضیحی2171) 72الوارز

 78(CSR)هدف  مقاله به تجزیه و تحلیل افشای داوطلبانه از مسئولیت اجتماعی شرکت  پرداختند.

شرکت در  771در شرکتهایی از کشورهای مختلف می باشد. این مطالعه بر اساس یک نمونه از  

شاخص مورد تجزیه و تحلیل شده است. نه تا شاخص مربوط به جنبه های  13و 2170سال 

تا شاخص مربوط به جنبه های  01ط به جنه های محیط زیستی و تا شاخص مربو 81اقتصادی، 

( می باشد. علاوه بر این، یک مدل همبستگی مطرح GRIاجتماعی براساس موسسه گزارش جهانی )

شد تا نشان دهد که متغیرها ممکن است افشای اطلاعات اقتصادی، اجتماعی و زیست محیطی هر 

ثیر می گذارد یا خیر. یافته ها نشان داد که شرکتهای دو به طور جداگانه و به عنوان یک کل تا

شاخص اجتماعی را  21شاخص محیط زیستی و  21نمونه، به طور متوسط شش شاخص اقتصادی، 

نشان می دهند. با توجه به متغیرهای توضیحی آزمون شده، نتایج به دست آمده  نشان داد که 

مهمترین متغیرهای تاثیرگذار برای افشای اندازه شرکت، اهرم، توسعه پایدار و قوانین مدنی 

 داوطلبانه مسئولیت های اجتماعی و محیط زیستی می باشد.  

تاثیر سهوی عملکرد مسئولیت اجتماعی »( پژوهشی تحت عنوان 2178)70الیوت و دیگران

را انجام دادند. روش تحقیق بصورت « شرکت در برآورد سرمایه گذاران از ارزش های بنیادی شرکت

آزمایشگاهی در بین دو گروه دانشجویان رشته حسابداری صورت گرفته است. یافته های تحقیق 

ران مسئولیت اجتماعی شرکتها را ارزیابی نکنند و براساس صورت نشان می دهد که اگر سرمایه گذا
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هایی که عملکرد  های مالی سنتی به برآورد ارزش های بنیادی بپردازند، برآورد آنها در مورد شرکت

اجتماعی مثبت)منفی( دارند کمتر)بیش( از واقع خواهد بود. به بیان دیگر، سرمایه گذاران با ارزیابی 

جتماعی و تحلیل صورت های مالی سنتی، برآورد دقیقی از ارزش های بنیادی به مسئولیت پذیری ا

 عمل می آورند. 

مسييئولیت اجتميياعی شييرکت وپيياداش مييدیران   ( در بررسييی 7833و همکيياران ) ایييل ذولييه

 بير  ميدیران  پياداش  و شيرکت  اجتماعی مسئولیت تأثیر بررسی ضمن باگزارشگری متهورانه مالیاتی

 و ميدیران  پياداش  ارتبياط  بير  شيرکت  اجتمياعی  مسئولیت تعدیلی اثر مالیاتی، متهورانه گزارشگری

 بيین مسيئولیت   دهيد  های پژوهش نشان ميی  . یافتهنمودند بررسی  نیز مالیاتی، متهورانه گزارشگری

 ولی پاداش مدیران، دارد معناداری، و منفی ی رابطه مالیاتی متهورانه گزارشگری شرکت با اجتماعی

 مسيئولیت  معناداری، است. همچنین نتایج پيژوهش حياکی از آن اسيت کيه     و مثبتی  رابطه دارای

را تضيعیف   مالیياتی  متهورانيه  گزارشيگری  و ميدیران  پياداش  بین مستقیم ارتباط شرکت، اجتماعی

مدیران، مدل نرخ ميوثر   پاداش و شرکت اجتماعی مسئولیت ی رابطه  زمینه کند. علاوه براین، در می

 .برخوردار است تشخیصی و ابرازی مالیات بین یین بیشتری نسبت به مدل تفاوتمالیاتی از توان تب

ضمن بررسی تأثیر مسئولیت اجتماعی شرکت و پاداش  یدر پژوهش( 7833مولایی و همکاران )

مدیران بر گزارشگری متهورانه مالیاتی، اثر تعدیلی مسئولیت اجتمياعی شيرکت بير ارتبياط پياداش      

مدیران و گزارشگری متهورانه مالیاتی، نیز بررسی می شود. یافته های پژوهش نشان می دهيد بيین   

نه مالیياتی رابطيه ی منفيی و معنياداری، دارد وليی      مسئولیت اجتماعی شرکت با گزارشگری متهورا

پاداش مدیران، دارای رابطه ی مثبت و معناداری، است. همچنین نتایج پژوهش حياکی از آن اسيت   

که مسئولیت اجتماعی شرکت، ارتباط مستقیم بین پاداش مدیران و گزارشگری متهورانه مالیياتی را  

ه ی مسئولیت اجتماعی شرکت و پاداش مدیران، ميدل  علاوه براین، در زمینه رابط .تضعیف می کند

نرخ موثر مالیاتی از توان تبیین بیشتری نسبت بيه ميدل تفياوت بيین مالیيات ابيرازی و تشخیصيی        

 .برخوردار است

بررسی تاثیر شوکهای نرخ ارز بير عملکيرد سيودآوری شيرکتهای      ( به7833ناظمی و همکاران )

بیانگر این بود که بيا وارد شيدن یيک شيوک بيه انيدازه یيک        بود. نتایج  PanelVAR بیمه با رویکرد

انحراف معیار از ناحیه نرخ ارز متغیر بازدهی دارایی ابتدا واکنش مثبيت نشيان داده و پيس از شيش     

دوره اثر شوک کاهش یافته است و در بلندمدت اثر شوک وارد شيده از بيین رفتيه اسيت.در مقابيل      

شوک وارد شده از ناحیه نرخ ارز به گونيه ای بيوده اسيت    واکنش بازدهی سهام شرکت های بیمه به 

دوره اثر این شيوک اداميه داشيته اسيت اميا       2که ابتدا این متغیر یک واکنش مثبت نشان داده و تا 
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پس از آن اثر شوک از بین رفته است. واکنش متغیرهای حق بیمه پرداختی و نسيبت خسيارت نیيز    

 بوده است.  به شوک وارد شده از ناحیه نرخ ارز مثبت

هيای   بير سيودآوری شيرکت     پژوهش بررسی اثر سياختار سيرمایه   ( به7833نعمتی و همکاران )

درنتیجيه   ميی باشيد.   ای کشورهای آسیای جنوب شرقی بر اساس رویکيرد رگرسيیون پنيل آسيتانه    

طيور معنياداری بير     گیرد بيه  قرار می (DR1≤ 13%) ها در رژیم یک هایی که نسبت بدهی آن شرکت

هيا   هایی که نسيبت بيدهی آن   دارند و همچنین شرکت 132/1ی تأثیرگذار بوده و اثری برابر سودآور

گیرند تأثیر معناداری بر سود داشته و نسبت به رژیم یيک   قرار می (DR2≤33%>13%) در رژیم دو

هایی که نسيبت   دارند و سرانجام شرکت 1178تأثیر بیشتری بر سودآوری شرکتی دارند و اثری برابر 

ها در محدوده رژیم سه قرار دارند تأثیر معنادار و منفی بر سودآوری شرکت دارند که برابر  ی آنبده

 .است -1177

 حسيابداری،  معیارهيای  بر اجتماعی مسئولیت ( در بررسی افشای7831کردستانی و همکاران )

 ربيورس د شيده  پذیرفتيه  تولیدی شرکت 710 های ها داده عملکرد شرکت ارزیابی بازار و اقتصادی

 پژوهش نشيان  های مورد تحلیل قرار داد. یافته 7830 تا 7832 زمانی دورة طی تهران، بهادار اوراق

 و سهم هر ها، سود دارایی بازده نرخ بر معناداری مثبت تأثیر اجتماعی مسئولیت افشای سطح که داد

 منفيی  تيأثیر  مسيئولیت اجتمياعی   افشيای  سيطح  همچنيین  دارد؛ ها شرکت اقتصادی افزودة ارزش

 شرکت اجتماعی افشای مسئولیت سطح حال با این .دارد ها شرکت سرمایۀ هزینۀ نرخ بر معناداری

 .است نداشته تأثیر معناداری سهام بازده نرخ و بازار افزوده ارزش معیارهای بر ها

بررسی رابطۀ بین رتبۀ افشای مسئولیت اجتماعی و سیاست تقسیم  ( به7832برزگر و کناری ) 

گیيری   بيه منظيور انيدازه   پرداختنيد.  های پذیرفته شده در بورس اوراق بهادار تهيران   سود در شرکت

بير  . های هیئت مدیره استفاده شيد  سطح افشای مسئولیت اجتماعی از روش تحلیل محتوای گزارش

هيای سيالانۀ فعالیيت     نها در گزارشدرصد آ 31شاخص یعنی 03اساس نتایج، به طور متوسط حدود 

توان ناشی از  شود. سطح پایین افشاء ابعاد سه گانۀ مسئولیت اجتماعی را می هیئت مدیره افشاء نمی

نفعان دانست. ليذا، تيدوین الزاميات و اسيتانداردهای مناسيب       شکاف وضعیت موجود از انتظارات ذی

ها برای پاسخگوئی به انتظارات  های سالانۀ شرکت ها در گزارش خصبرای گزارشگری و افشاء این شا

باشد. همچنین نتایج رگرسیون حداقل مربعيات معميولی    نفعان در بازار سرمایۀ ایران ضروری می ذی

گویای آن است که بین سطح افشای مسئولیت اجتماعی بيا نسيبت تقسيیم سيود، رابطيۀ مثبيت و       

هایی که سطح بیشتری از مسئولیت اجتمياعی را   ر، مدیران شرکتمعناداری وجود دارد. به بیان دیگ

کنند، به منظور جلب رضایت و افزایش علاقۀ سهامداران سيود، بیشيتری را نیيز بيین آنيان       افشا می

 .نمایند توزیع می
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 پذیری مسئولیت و سود کیفیت بین ارتباط بررسی»( پژوهشی تحت عنوان 7838جلیلی و دیگران)

 مسئولیت را انجام دادند. معیارهای« تهران بهادار اوراق بورس در شده های پذیرفته شرکت اجتماعی

 حفظ نامه گواهی داشتن مدیره، هیات اعضای تعداد رایگان، های اجتماعی شامل)آموزش های

 شامل سود مدیریت معیارهای تبلیغات( و و توسعه تحقیق، های هزینه محیطی، استانداردهای زیست

 های هزینه غیرعادی، عملیاتی نقد وجوه و ساختگی( سود اختیاری)کیفیت تعهدی ممطلق اقلا قدر

 پژوهش این باشد. می  واقعی( سود کیفیت غیرعادی)معیارهای اختیاری های هزینه و تولیدی غیرعادی

 مدل هزینه و اختیاری تعهدی اقلام مدل در که داد نشان است. نتایج کاربردی و رویدادی پس از نوع

 غیرمعنادار مثبت رابطه سود مدیریت و شرکتی اجتماعی های مسئولیت بین غیرعادی، تولیدی های

 بین مسئولیت غیرعادی، اختیاری های هزینه مدل و غیرعادی عملیاتی نقد وجوه مدل در و داشته وجود

 .دارد وجود معناداری رابطه سود کیفیت و شرکتی اجتماعی های

 اجتماعی پذیری مسئولیت بین رابطه بررسی»پژوهشی تحت عنوان ( 7838) حاجیها و سرافراز

را « تهران بهادار اوراق در بورس شده پذیرفته شرکتهای در سهام صاحبان حقوق و هزینه شرکت ها

ز ا مستقل، متغیر عنوان به اجتماعی شرکت ها پذیری مسئولیت گیری اندازه انجام دادند. برای

 اساس بر را سازمانها هر ساله که دی.ال.کا به معروف آمریکایی موسسه ی توسط که معیارهایی

 حقوق هزینه اندازه گیری برای همچنین و می کند بندی رتبه محیطی زیست و اجتماعی معیارهای

پذیری  مسئولیت که می دهد نشان پژوهش است. یافته های شده استفاده گوردون مدل سهام، صاحبان

افزایش  با مدیران بنابراین .دارد سهام صاحبان حقوق هزینه با داری معنا و معکوس رابطه اجتماعی

)هزینه  سرمایه گذاران انتظار مورد بازده نرخ در کاهش باعث اجتماعی، عملکرد زمینه در افشاگری

عبارت  آورند. به ارمغان می به شرکت برای کمتری مالی تامین هزینه های و سهام(شده، صاحبان حقوق

 .دارد اطلاعاتی محتوای گذاران برای سرمایه شرکت پذیری سئولیتم اطلاعات دیگر

 

 فرضیه های تحقیق -3

بیشتر شواهد تجربی مرتبط با تاثیر سودآوری بر افشای مسئولیت اجتماعی، بی نتیجه بوده اند و یا 

ارتباط دارای نتایج مبهم می باشند. یافته های موجود، حاکی از ارتباط مستقیم، معکوس و یا نبود 

( و آراس و 7337)72بین متغیرهای مذکور است. برخی از تحقیقات مانند پاونال و شارسا

(، هیچ ارتباطی بین سودآوری با افشای مسئولیت اجتماعی، گزارش نکرده اند. 2171همکاران)

(، به یک رابطه مستقیم 7337)71( و روبرت2177)71برخی دیگر از محققان مانند اویونو و همکاران

ادار بین سودآوری با افشای مسئولیت اجتماعی، دست یافته اند. کریسوتومو و و معن

(، پیشنهاد نمودند که صرف منابع برای فعالیتهای اجتماعی، از نظر سهامداران و 2177همکاران)
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اعتباردهندگان، دارای توجیه اقتصادی نمی باشد و چنانچه، منافع فعلی و آتی آن مشخص نباشد؛ 

ین گروه، قابل قبول نخواهد بود. البته باید توجه داشت که تعداد کمی از تحقیقات، احتمالا برای ا

ارتباط معکوس بین سودآوری با فعالیتهای مسئولیت اجتماعی شرکتها را تایید نموده اند. ولی بر 

این امر تاکید داشته اند که کمکهای اجتماعی سخاوتمندانه، طرح های توسعه اجتماعی، تعمیر و 

ری امکانات زیربنایی در مناطق محروم و استقرار روشهای حفاظت از محیط زیست، دارای نگهدا

 (.2177؛ رحمانی، 2171هزینه بالایی می باشند)سریگار و همکاران، 

برخی از تحقیقات، در خصوص نرخ بازدهی سهام نشان داده اند که فعالیتهای هم چنین، 

(. برخی دیگر 7338، 73تاثیرگذار است)شان و سپیکر مسئولیت اجتماعی شرکتها بر بازارهای سهام،

از محققین، بر روی محتوای اطلاعاتی اعتبار و شهرت محیطی شرکت و منافع بالقوه آن برای 

(. این 2171، 73سرمایه گذاران در پیش بینی سودهای آتی، تمرکز نموده اند)هوساینی و سالاما

شهرت بیشتر در مقایسه با شرکتهای دارای شواهد تجربی، ادعا می کنند که شرکتهای دارای 

شهرت کمتر، منافع موردانتظار بیشتری در خصوص سودهای آتی دارند و فعالان بازار سرمایه، 

انتظار دارند که احتمال دستیابی به سود برای آنان بیشتر باشد. در نتیجه، بازدهی موردانتظار سهام 

(، 2171(. در این راستا، صالح و همکاران)2172، )کانسال و همکاران در این شرکتها بالاتر است

ارتباط بین بازده سهام و افشای مسئولیت اجتماعی را بررسی نمودند و دریافتند که افشای 

مسئولیت اجتماعی، ممکن است باعث تشدید جذب سرمایه گذاران نهادی برای سرمایه در 

د و به مسئولیتهای خود در این شرکتهایی شود که فعالیتهای مسئولیت اجتماعی مناسبی دارن

، 21)دیوین و هلیم حوزه، متعهد هستند. شهرت، یکی از ویژگی های سازمانی شرکتها می باشد

(، پیشنهاد نمودند که یک حادثه اجتماعی یا زیست 2113)27نا(. ببینگستون و همکار2117

د که به نوبه خود، محیطی منفی، به طور بالقوه، شهرت واعتبار شرکت را تحت تاثیر قرار می ده

باشد. بدون شک، شرکتهایی وجود دارند  دارای تاثیر مرتبه دوم بر مشروعیت فعالیتهای شرکتی می

که از افشای مسئولیت اجتماعی، برای نفوذ در دیدگاه عمومی جامعه، جهت مشروعیت بخشیدن به 

(، استفاده می 2171، ( و برای جلب توجه بیشتر)صالح و همکاران2177اقدامات خود )آبر و امیر، 

کنند. این در حالی است که یافته های تجربی نشان می دهند که افشای مسئولیت اجتماعی، تاثیر 

(. از لحاظ اجتماعی، شرکتهای به 2177مثبتی بر شهرت و اعتبار شرکتها داشته است)هدایت، 

، تا از این طریق که افشای مسئولیت اجتماعی خود را بهبود بخشند .شهرت رسیده، تمایل دارند

 (. 2172بتوانند، تصویر مطلوب و مشروع خود در جامعه را حفظ کنند)کانسال و همکاران، 

بر سطح مسئولیت اجتماعی شرکتی تأثیر  سود بعد از مالیات شرکت در ابتدای سال، فرضیه اول:

 معناداری دارد.
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 اقتصاد مالی ه ـفصلنام 
 1011 تابستان/  55شماره   

مسئولیت اجتماعی شرکتی تأثیر ، بر سطح سود بعد از مالیات شرکت در پایان سال فرضیه دوم:

 معناداری دارد.

 بر سطح مسئولیت اجتماعی شرکتی تأثیر معناداری دارد. ،حقوق صاحبان سهامبازده  فرضیه سوم:

 ، بر سطح مسئولیت اجتماعی شرکتی تأثیر معناداری دارد.شرکتشهرت  فرضیه چهارم:

 

 آماری و نمونهجامعه  -4
می نماید تا مطالعه ها و آزمون محقق در طی آن قلمرو خاص انجام قلمرو تحقیق چارچوبی را فراهم 

قلمرو مکانی تحقیق کل محدوده جغرافیایی کشور ایران و  پذیرد و دارای اعتبار بیش تر باشد.

دوره زمانی این تحقیق، دوره  شرکت های پذیرفته شده در بورس و فرابورس اوراق بهادار تهران است.

هایی که اطلاعات مورد  شرکت به مدت ده سال می باشد. 7831الی  7831زمانی تحقیق از سال 

 722از جامعه مطالعاتی حذف و در نهایت  نیاز جهت محاسبه متغیر های تحقیق را ارائه ننموده اند،

یی نهاین حجم بنابرا .انتخاب شدند ساله 71برای یک دوره شرکت به عنوان جامعه مطالعاتی تحقیق

  .اند شدهها استفاده  یهفرضیقی در آزمون تلفی هاداده  به عنوان کهباشد  یم شرکت سال 7211نمونه 

 

 متغیرهای پژوهش -5

 متغیر وابسته -5-1

 )متغیر وابسته(شاخص افشای مسئولیت اجتماعی شركتی -5-1-1

 1که شامل  ( استفاده می شود2172در این تحقیق از شاخص افشای شرکتی کانسال و سینگ)

 منابع انسانی(2 را در بر می گیرد. توسعه اجتماعی شاخص 777جنبه افشا می باشد و در مجموع، 

انتشار کربن و گازهای (1انرژی ( 2 محیط زیست( 0 ایمنی و نوآوری در محصول و خدمات( 8

 سایر فعالیتهای مرتبط با مسئولیت اجتماعی (1مضر
شاخص های افشای شرکتی از طریق رابطه زیر به دست می شیوه امتیاز دهی به هر شرکت برای 

 آید.

 

d امتیاز شرکت برای هر یک شاخص های افشای مطرح شده در تحقیق که مبتنی بر یک مقیاس :

 رتبه ای به صورت زیر می باشد.  2

 چنانچه شاخص موردنظر افشا نشده باشد.  1امتیاز 

 در خصوص شاخص موردنظر افشا شده باشد.  چنانچه یک جمله یا کمتر از یک جمله 7امتیاز 
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 اقتصاد مالی ه ـفصلنام 
 1011 تابستان/  55شماره  

 چنانچه بیش از یک جمله در خصوص شاخص موردنظر افشا شده باشد.  2امتیاز 

چنانچه تنها یک شاخص کمی)نمودار، جدول یا مقادیر( در خصوص شاخص موردنظر افشا  8امتیاز 

 شده باشد. 

چنانچه بیش از یک شاخص کمی)نمودار، جدول یا مقادیر( در خصوص شاخص موردنظر  0امتیاز 

 افشا شده باشد. 

 چنانچه مبلغ ریالی در خصوص شاخص موردنظر افشا شده باشد. 2امتیاز 

 

 متغیرهای مستقل -5-2

 سودآوری -5-2-1

در تحقیق حاضر، از چهار معیار سود بعد از مالیات شرکت در ابتدای سال، سود بعد از مالیات 

شرکت در پایان سال، بازده سرمایه به کار گرفته شده و بازده سهام شرکت برای اندازه گیری 

 سودآوری استفاده شده است. 

 

Prof1=
      

      
 Prof2=

    

      
 Prof3=

    

  
 

 

Prof1= سود بعد از مالیات شرکت در ابتدای سالمربوط به  متغیر سودآوری 

PATt-1= سود بعد از مالیات شرکت در ابتدای سال Assets= ها دارایی 

Prof2= سود بعد از مالیات شرکت در پایان سال مربوط به متغیر سودآوری 

PATt=  سالسود بعد از مالیات شرکت در پایان 

Prof3= حقوق صاحبان سهامبازده  مربوط به متغیر سودآوری 

Equity= حقوق صاحبان سهام 

RET= بازده سهام شرکت 

=Pit قیمت سهام در پایان سال 

=Pit-1قیمت سهام در ابتدای سال 

=Ditسود نقدی هر سهم 
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 اقتصاد مالی ه ـفصلنام 
 1011 تابستان/  55شماره   

 شهرت شركت  -5-2-2

 منشا و است ارزیابی نوع یک شهرت واقعشود. در  می تعریف چیزی یا کسی از عموم ارزیابی ،شهرت

 سازمانی میزان شهرت لذا است. شی یک یا نفر یک از آنان درک و عادی مردم مشاهدات از آن

 دیدگاه از گردد. می تعریف شرکت رفتار اساس بر شرکت یک از افراد درک و ارزیابی یا هوشیاری

 مشخصه شرکت، استراتژیکی ویژگی درباره ها بازاری اعتقادات به عنوان سازمانی شهرت تجاری،

(. در این خصوص، آبر و 2118، 22دهند)فومبران و وان ریل می نسبت سازمان به که بارزی است

(، استدلال نمودند که در شرایط رقابتی، شرکتهایی که شهرت و اعتبار بالاتری داشته 2177امیر)

نمایند. از این جهت، سهم بازار محصول،  باشند، می توانند سهم بیشتری از بازار محصول را تصاحب

می تواند به عنوان معیاری از شهرت شرکت باشد. در این تحقیق، سهم بازار محصول با استفاده از 

هر  بازار سهم درصد مربعات جمع وسیله به معیار هرفیندال اندازه گیری می شود. این شاخص

 .می شود شرکت در صنعت خاص، محاسبه

HHI=∑ (
       

∑         
  
   

)

 
  
    

Sale i,j درآمد فروش شرکت :i  در صنعتj 

 

 روش شناسی و آزمون های آماری مورد استفاده در پژوهش -6
 مدل کلی برای آزمون فرضیات تحقیق به صورت زیر می باشد. 

CSEEE it=β0+ β3Prof1 it + β4Prof2 it +β5Prof3 it  +β9HHI it +€ it 

 

 و تحلیل تحقیق تجزیه -7

 آمار توصیفی متغیرهای تحقیق -7-1

انحراف معیار بدست آمده برای متغیر شاخص افشای مسئولیت اجتماعی شرکتی، از  7در جدول 

عنوان ه میانگین این متغیر کمتر است. این یافته حاکی از نرمال بودن نسبی توزیع این متغیر)ب

متغیر وابسته( و عدم وجود نوسانات شدید در آن می باشد که در تحلیل رفتار آن از طریق مدل 

به میانگین آن بسیار نزدیک های رگرسیونی، اهمیت ویژه ای دارد. در همین راستا، میانه این متغیر 

د نوسانات است که می تواند نشانه ای برای چولگی و کشیدگی پایین آن و به عبارت دیگر، نبو

شدید در توزیع داده ها باشد. یافته ها در خصوص متغیرهای مستقل، نشان می دهد شرکتهای 

درصد سود پس از مالیات داشته اند که بیشترین بازدهی  1/78نمونه آماری در طول دوره تحقیق، 
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 اقتصاد مالی ه ـفصلنام 
 1011 تابستان/  55شماره  

شرکتهای  در مقایسه با سایر معیارهای سودآوری را نشان می دهد و حاکی از این است که احتمالاً

 مذکور، شیوه هایی برای فرار مالیاتی داشته اند. 

 
 : آمار توصیفی متغیرهای تحقیق1جدول 

معادل فارسی 

 متغیر

شاخص افشای 

مسئولیت اجتماعی 

 شركتی

سود بعد از مالیات 

شركت در ابتدای 

 سال

سود بعد از مالیات 

شركت در پایان 

 سال

بازده سرمایه به كار 

 گرفته شده
 شهرت شركت

 CSEE PROF1 PROF2 PROF3 HHI نماد متغیر

 111033/1 131222/1 781183/1 778113/1 33017/71 میانگین

 111201/1 127813/1 223022/1 131781/1 31102/71 میانه

 187212/1 023320/7 212721/7 332711/1 32833/78 حداکثر

 111111/1 -128112/1 -13212/12 -203231/1 221121/3 حداقل

 117382/1 272012/1 718118/2 721870/1 113380/7 انحراف معیار

 230111/1 103701/7 -87311/81 822117/7 121117/1 چولگی

 32322/32 111237/3 121/7111 133322/1 107201/2 کشیدگی

 7211 7211 7211 7211 7211 تعداد مشاهدات

 های پژوهشگر منبع: یافته

 

 اولیهبرازش مدل رگرسیونی  -7-2
جهت آزمون فرضیات تحقیق، ابتدا مدل رگرسیونی اولیه، برازش داده می شود که در آن، امتیار 

افشای مسئولیت اجتماعی شرکتی، به عنوان متغیر وابسته و تابعی از عوامل موثر بر آن تلقی شده 

 است.
  

 نتایج آزمون چاو برای مدل رگرسیونی اولیه ( 2جدول 

 نتیجه گیری معناداریسطح  چاو Fآماره 

 است. تابلوییمدل،  111/1 323/0

 های پژوهشگر منبع: یافته

 

( می باشد؛ فرضیه 12/1) با توجه به اینکه سطح معناداری آزمون پایین تراز سطح خطا 2در جدول 

H0 جهت برازش مدل رگرسیونی،  )تابلویی( فوق، رد می شود. بر این اساس، استفاده از روش پانل

توصیه می شود. در مدل های مبتنی بر داده های پانل، لازم است روش تخمین مبتنی بر تصادفی 

بودن و یا ثابت بود اثرات، مورد آزمون قرار گیرد و مناسب ترین روش، برای برازش مدل، انتخاب 



 رانیدر ا یشرکت یاجتماع تیمسئول یو شهرت شرکت بر افشا یارتباط سودآور یبررس /   929

 اقتصاد مالی ه ـفصلنام 
 1011 تابستان/  55شماره   

برازش داده شده و سپس،از  شود. در این راستا، ابتدا مدل رگرسیونی، مبتنی بر اثرات تصادفی

 طریق آزمون هاسمن مناسب بودن روش اعمال شده، بررسی می شود. 

 
 نتایج آزمون هاسمن برای مدل رگرسیونی اولیه (3جدول

 نتیجه گیری سطح معناداری آماره هاسمن

 مدل، دارای اثرات ثابت است. 111/1 023/10

 های پژوهشگر منبع: یافته

 

است، بنابراین،  12/1، سطح معناداری آزمون هاسمن پایین تر از 8جدول ی بر اساس یافته ها

 استفاده از روش اثرات ثابت جهت برازش مدل رگرسیونی توصیه می شود. 

 
 نتایج تجزیه و تحلیل آماری مدل اولیه( 4جدول 

βضریب  متغیر  سطح معنی داری tآماره  

C 182811/0 731310/2 1111/1 

PROF1 701032/1 210717/1 1708/1 

PROF2 127278/1 22101/71 1111/1 

PROF3 711001/1- 023231/7- 7003/1 

HHI 083811/8 733031/1 3073/1 

     211/2 آماره دوربین واتسون:         071/1 ضریب تعیین تعدیل شده:         037/1ضریب تعیین: 

 F: 111/1سطح معنی داری آماره                            F     :011/1آماره 

 های پژوهشگر منبع: یافته

 

نتایج تحلیل آماری در خصوص اعتبار الگوی رگرسیونی در بخش دوم جدول فوق آمده است. 

می باشد و حاکی از این که این مدل توانسته  071/1ضریب تعیین تعدیل شده مدل رگرسیونی 

مسئولیت اجتماعی شرکتهای نمونه آماری را از طریق درصد از تغییرات امتیاز افشای  1/07است 

متغیرهای مستقل و کنترلی تبیین نماید. همچنین، نتایج نشان می دهد که آماره دوربین واتسون 

بوده و بنابراین، بین خطاهای الگوی رگرسیونی خود همبستگی شدیدی وجود  2/2تا  2/7بین 

نوان یکی از فرضهای اساسی رگرسیون در ندارد و عدم وجود خود همبستگی بین خطاها، بع

(، که ANOVAخصوص مدل برازش شده، پذیرفته می شود. نتایج تحلیل واریانس رگرسیون )

درخصوص آن تصمیم گیری می شود؛ برای الگوهای برازش داده شده در آزمون  Fبراساس آماره 

برای مدل کمتر از  Fآمده است. سطح معنی داری آماره   0فرضیه اول در دو ستون آخر جدول 
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 اقتصاد مالی ه ـفصلنام 
 1011 تابستان/  55شماره  

فوق رد می شود و رگرسیون برآورد شده  H0( است و درنتیجه فرض α=12/1سطح خطای آزمون)

. نظر به اینکه فرضهای 28به لحاظ آماری معنی دار و روابط بین متغیرهای تحقیق، خطی می باشد

ب هر اساسی رگرسیون، در خصوص مدل برازش شده برقرار می باشد؛ می توان در خصوص ضرای

 یک از متغیرهای مستقل نتیجه گیری نمود و به تصمیم گیری در مورد فرضیات پرداخت. 

 

 فرضیه اول تا سومنتایج حاصل از آزمون  -7-3
که منعکس کننده نقش متغیر سودآوری  PROF2 مطابق با یافته ها، ضریب برآورد شده برای متغیر

است  111/1و با سطح معناداری  127/1شرکت مبنی بر سرمایه بکار گرفته شده می باشد، برابر با 

است. این یافته نشان می دهد که متغیر مذکور، نقش مثبتی در افشای مسئولیت  12/1که کمتر از 

ته است. این در حالی است که ضریب اجتماعی شرکتهای نمونه آماری در طول دوره تحقیق داش

که منعکس کننده نقش متغیر سودآوری شرکت مبنی بر سود بعد  PROF1 برآورد شده برای متغیر

است که  170/1و با سطح معناداری  701/1از مالیات شرکت در پایان سال می باشد، برابر با 

د بر اساس بازده سهام نیز، بلحاظ آماری معنادار نمی باشد و در همین راستا، ضریب متغیر سو

باعث  حقوق صاحبان سهاممعنادار نمی باشد. بر اساس یافته های فوق، سودآوری شرکت بر اساس 

افزایش افشای مسئولیت اجتماعی شرکتهای ایرانی شده است. این یافته ها با ادعای مطرح شده در 

 ، پذیرفته می شود.درصد 32فرضیه دوم، مطابق می باشد و این فرضیه در سطح اطمینان 

 

 چهارمنتایج حاصل از آزمون فرضیه  -7-4

که منعکس کننده نقش شهرت شرکت می  HHIمطابق با یافته ها، ضریب برآورد شده برای متغیر 

است. این یافته نشان می  12/1است که بالاتر از  307/1و با سطح معناداری  083/8باشد، برابر با 

افشای مسئولیت اجتماعی شرکتهای نمونه آماری در طول دوره دهد که متغیر مذکور، نقشی در 

، مغایر می باشد و این فرضیه چهارمتحقیق نداشته است. این یافته با ادعای مطرح شده در فرضیه 

 درصد، رد می شود. 32در سطح اطمینان 

 

 ررسی متغیرهای بی معنی مدل اولیه از طریق آزمون والدب -7-5
آزمون والد، آزمونی است که از طریق آن می توان به رفتار هر یک از متغیرهای مستقل مدل 

رگرسیونی، صرفنظر از دخالت سایر متغیرها، پی برده و نسبت به موثر بودن و یا بی اثر بودن بر 

 متغیر وابسته، نتیجه گیری نمود. 
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 فرض های آماری آزمون مذکور به صورت زیر است. 

H0: Ci=0    

H1: Ci≠0  
 

برابر با صفر می باشد و به عبارت دیگر،  iفرض صفر آزمون بیانگر این امر است که ضریب متغیر 

متغیر، بی اثر می باشد. نتایج حاصل از آزمون والد برای متغیرهای بی معنی مدل اولیه به صورت 

 زیر است. 

 
 آزمون والد برای متغیرهای بی معنی مدل اولیه( 5جدول 

 نماد متغیر فارسی متغیرمعادل 
 آزمون لوین لین چو

 نتیجه
 سطح معناداری آماره آزمون

 متغیر پایا است. PROF1 220/1 170/1 سود بعد از مالیات شرکت در ابتدای سال

 متغیر پایا است. PROF3 723/2 700/1 بازده سرمایه به کار گرفته شده

 متغیر پایا است. HHI 183/1 307/1 شهرت شرکت

 های پژوهشگر منبع: یافته

 

 12/1سطح معناداری آزمون برای همه متغیرهای تحقیق بالاتر از  2در جدول با توجه به اینکه 

فوق پذیرفته می شود و می توان نتیجه گرفت که متغیرهای فوق، نقشی در مدل  H0است؛ فرضیه 

پس رگرسیونی و متغیر وابسته نداشته اند. بر اساس نتایج فوق، می توان مدل نهایی را برازش داد. 

متغیر مدل اولیه، به عنوان موثرترین عوامل در  8متغیر از  2از انجام آزمون های معناداری و والد، 

یر وابسته شناسایی شدند که برای استفاده در مدل نهایی، مدنظر می باشند. در این بخش، مدل متغ

نهایی پژوهش که برای پیش بینی و تبیین سطح افشای مسئولیت اجتماعی شرکتها، موردنظر می 

جهت برازش مدل رگرسیونی، ابتدا از طریق باشد؛ برازش داده شده و اعتبار آن سنجیده می شود.

ن های آماری، مدل رگرسیونی مناسب تشخیص داده می شود. بدین منظور از آزمونهای چاو و آزمو

( و روش Pooledهاسمن استفاده می شود. آزمون چاو کمک می کند تا بین روش ترکیبی)

( بهترین روش تخمین را انتخاب نمود. بدین ترتیب، ابتدا مدل رگرسیونی مبتنی بر panelپانل)

ش داده شد و سپس آزمون چاو بر روی رگرسیون برازش شده اجرا گردید. روش ترکیبی، براز

 فرضیه های آماری مربوط به این آزمون بصورت ذیل می باشد. 

H0 روش رگرسیون، ترکیبی است:. 

H1 ،است تابلویی: روش رگرسیون. 
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 نتایج آزمون چاو برای مدل رگرسیونی نهایی( 6جدول 
 گیرینتیجه  سطح معناداری چاو Fآماره 

 مدل، پانل است. 111/1 211/77

 های پژوهشگر منبع: یافته

 

فوق، رد  H0( می باشد؛ فرضیه 12/1با توجه به اینکه سطح معناداری آزمون پایین تراز سطح خطا)

می شود. بر این اساس، استفاده از روش پانل)تابلویی(جهت برازش مدل رگرسیونی، توصیه می 

شود. در مدل های مبتنی بر داده های پانل، لازم است روش تخمین مبتنی بر تصادفی بودن و یا 

د. در این ثابت بود اثرات، مورد آزمون قرار گیرد و مناسب ترین روش، برای برازش مدل، انتخاب شو

راستا، ابتدا مدل رگرسیونی، مبتنی بر اثرات تصادفی برازش داده شده و سپس،از طریق آزمون 

هاسمن مناسب بودن روش اعمال شده، بررسی می شود. فرضیه های آماری مربوط به آزمون 

 هاسمن بصورت ذیل می باشد. 

H0 .:رگرسیون مبتنی بر اثرات تصادفی است     

H1:   ی بر اثرات ثابت استرگرسیون مبتن.  
 

 ارائه شده است. زیر نتایج آزمون هاسمن برای مدل فرضیات تحقیق در جدول 

 
 نتایج آزمون هاسمن برای مدل رگرسیونی نهایی( 7جدول 

 نتیجه گیری سطح معناداری آماره هاسمن

 مدل، دارای اثرات ثابت است. 111/1 122/21

 های پژوهشگر منبع: یافته

 

است، بنابراین، استفاده از روش  12/1بر اساس یافته ها، سطح معناداری آزمون هاسمن پایین تر از 

 اثرات ثابت جهت 

 

 نتایج تجزیه و تحلیل آماری مدل نهایی -7-7
نتایج تحلیل آماری در خصوص اعتبار الگوی رگرسیونی در بخش دوم جدول فوق آمده است. 

می باشد و حاکی از این که این مدل توانسته  071/1ونی ضریب تعیین تعدیل شده مدل رگرسی

درصد از تغییرات امتیاز افشای مسئولیت اجتماعی شرکتهای نمونه آماری را از طریق  1/07است 

متغیرهای مستقل و کنترلی تبیین نماید. همچنین، نتایج نشان می دهد که آماره دوربین واتسون 
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ن خطاهای الگوی رگرسیونی خود همبستگی شدیدی وجود بوده و بنابراین، بی 2/2تا  2/7بین 

ندارد و عدم وجود خود همبستگی بین خطاها، بعنوان یکی از فرضهای اساسی رگرسیون در 

(، که ANOVAخصوص مدل برازش شده، پذیرفته می شود. نتایج تحلیل واریانس رگرسیون )

ی برازش داده شده در آزمون درخصوص آن تصمیم گیری می شود؛ برای الگوها Fبراساس آماره 

 Fآمده است. فرضیه های آماری مربوط به تحلیل آماره  72-0فرضیه اول در دو ستون آخر جدول 

 بصورت ذیل می باشد. 

H0: βi=0   الگوی رگرسیونی معنی دار نیست 

H1: βi≠0 الگوی رگرسیونی معنی دار است    

( است و درنتیجه فرض α=12/1برای مدل کمتر از سطح خطای آزمون) Fسطح معنی داری آماره 

H0  فوق رد می شود و رگرسیون برآورد شده به لحاظ آماری معنی دار و روابط بین متغیرهای

 تحقیق، خطی می باشد. 

 
 (8جدول 

βضریب  متغیر  سطح معنی داری tآماره  

C 110083/2 032011/1 1111/1 

PROF2 121822/1 21271/71 1111/1 

 071/1 ضریب تعیین تعدیل شده:          013/1 ضریب تعیین:  
 F:   111/1سطح معنی داری آماره          F :310/1آماره          210/2 آماره دوربین واتسون:

 های پژوهشگر منبع: یافته

 

 گیری بحث و نتیجه -8
در خصوص سودآوری؛ تنها معیار بازده سرمایه به کار گرفته شده، دارای نقش معنادار می باشد. 

نتایج نشان می دهد که اهرم مالی، نقش منفی در در افشای مسئولیت اجتماعی شرکتی در ایران 

 داشته است. 

ک عامل تحقیق نشان داد که سودآوری شرکت، ی اول تا سومیافته های حاصل از آزمون فرضیه 

مطابق با این یافته ها،  تعیین کننده در افشای مسئولیت اجتماعی شرکتی در ایران می باشد.

افشای مسئولیت اجتماعی بهتری ، حقوق صاحبان سهامشرکتهای با سودآوری بیشتر در حوزه 

 داشته اند. بیشتر شواهد تجربی مرتبط با تاثیر سودآوری بر افشای مسئولیت اجتماعی، بی نتیجه

بوده اند و یا دارای نتایج مبهم می باشند. یافته های موجود، حاکی از ارتباط مستقیم، معکوس و یا 

( و آراس و 7337نبود ارتباط بین متغیرهای مذکور است. برخی از تحقیقات مانند پاونال و شارسا)
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ه اند. (، هیچ ارتباطی بین سودآوری با افشای مسئولیت اجتماعی، گزارش نکرد2171همکاران)

(، به یک رابطه مستقیم و 7337( و روبرت)2177) برخی دیگر از محققان مانند اویونو و همکاران

(، 2177معنادار بین سودآوری با افشای مسئولیت اجتماعی، دست یافته اند. کریسوتومو و همکاران)

اردهندگان، پیشنهاد نمودند که صرف منابع برای فعالیتهای اجتماعی، از نظر سهامداران و اعتب

دارای توجیه اقتصادی نمی باشد و چنانچه، منافع فعلی و آتی آن مشخص نباشد؛ احتمالا برای این 

گروه، قابل قبول نخواهد بود. البته باید توجه داشت که تعداد کمی از تحقیقات، ارتباط معکوس 

ی بر این امر تاکید بین سودآوری با فعالیتهای مسئولیت اجتماعی شرکتها را تایید نموده اند. ول

داشته اند که کمکهای اجتماعی سخاوتمندانه، طرح های توسعه اجتماعی، تعمیر و نگهداری 

امکانات زیربنایی در مناطق محروم و استقرار روشهای حفاظت از محیط زیست، دارای هزینه بالایی 

 (.2177؛ رحمانی، 2171می باشند)سریگار و همکاران، 

خصوص نرخ بازدهی سهام نشان داده اند که فعالیتهای مسئولیت برخی از تحقیقات، در  

(. برخی دیگر از محققین، 7338اجتماعی شرکتها بر بازارهای سهام، تاثیرگذار است)شان و سپیکر، 

بر روی محتوای اطلاعاتی اعتبار و شهرت محیطی شرکت و منافع بالقوه آن برای سرمایه گذاران در 

(. این شواهد تجربی، ادعا می 2171کز نموده اند)هوساینی و سالاما، پیش بینی سودهای آتی، تمر

کنند که شرکتهای دارای شهرت بیشتر در مقایسه با شرکتهای دارای شهرت کمتر، منافع 

موردانتظار بیشتری در خصوص سودهای آتی دارند و فعالان بازار سرمایه، انتظار دارند که احتمال 

شتر باشد. در نتیجه، بازدهی موردانتظار سهام در این شرکتها بالاتر دستیابی به سود برای آنان بی

(، ارتباط بین بازده سهام و 2171(. در این راستا، صالح و همکاران)2172است)کانسال و همکاران، 

افشای مسئولیت اجتماعی را بررسی نمودند و دریافتند که افشای مسئولیت اجتماعی، ممکن است 

یه گذاران نهادی برای سرمایه در شرکتهایی شود که فعالیتهای مسئولیت باعث تشدید جذب سرما

 اجتماعی مناسبی دارند و به مسئولیتهای خود در این حوزه، متعهد هستند. 

تحقیق چنین استنباط نمود. بنظر می رسد که وجود  چهارمدر خصوص یافته های فرضیه 

تهای اجتماعی توسط شرکتها باشد. به عبارت سود، به خودی خود می تواند دلیلی برای انجام فعالی

دیگر، نمی توان انتظار داشت که یک شرکت زیان ده، اقدام به انجام چنین فعالیتهای نموده و زیان 

خود را تشدید نماید. در عین حال، شرکتهای سود ده که تمایل به انجام چنین فعالیتهایی دارند؛ 

تی نهادهای اجرایی، سعی در اعلام و افشای آن با ذکر جهت بهبود اعتبار خود در انظار عموم و ح

مبالغ متحمل شده، داشته اند. همچنین، عدم ارتباط بین بازده سهام با افشای مسئولیت اجتماعی 

شرکتی، می تواند به این دلیل باشد که احتمالا از نظر سهامداران و فعالان بازار سرمایه ایران، 

 رای توجیه اقتصادی نبوده و برای شرکت ارزش آفرینی ندارد. فعالیتهای مسئولیت اجتماعی، دا
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شهرت شرکت، یک عامل تعیین  تحقیق نشان داد که چهارمیافته های حاصل از آزمون فرضیه 

شهرت، یکی از ویژگی های  کننده در افشای مسئولیت اجتماعی شرکتی در ایران نبوده است. 

(، پیشنهاد نمودند 2113(. ببینگستون و همکارتن)2117سازمانی شرکتها می باشد)دیوین و هلیم، 

که یک حادثه اجتماعی یا زیست محیطی منفی، به طور بالقوه، شهرت واعتبار شرکت را تحت تاثیر 

قرار می دهد که به نوبه خود، دارای تاثیر مرتبه دوم بر مشروعیت فعالیتهای شرکتی می باشد. 

ای مسئولیت اجتماعی، برای نفوذ در دیدگاه عمومی بدون شک، شرکتهایی وجود دارند که از افش

( و برای جلب توجه 2177جامعه، جهت مشروعیت بخشیدن به اقدامات خود )آبر و امیر، 

(، استفاده می کنند. این در حالی است که یافته های تجربی نشان 2171بیشتر)صالح و همکاران، 

شهرت و اعتبار شرکتها داشته  می دهند که افشای مسئولیت اجتماعی، تاثیر مثبتی بر

(. از لحاظ اجتماعی، شرکتهای به شهرت رسیده، تمایل دارند که افشای 2177است)هدایت، 

مسئولیت اجتماعی خود را بهبود بخشند، تا از این طریق بتوانند، تصویر مطلوب و مشروع خود در 

 (. 2172جامعه را حفظ کنند)کانسال و همکاران، 

نتایج حاصل  با مبانی نظری موجود، مطابق نمی باشد. دلیل این امر شاید ناشی از تحلیلی باشد 

که مدیران شرکتهای ایرانی از شهرت شرکت و نحوه حفظ آن دارند. ممکن است که بیشتر مدیران 

این شرکتها، افزایش و حفظ شهرت شرکت را در قبال بهبود عملکرد و وضعیت مالی شرکت ببینند 

این امر باعث می شود که آنها تمایلی به انجام فعالیتهای اجتماعی نداشته باشند. دلیل دیگری که  و

می تواند در راستای یافته های این فرضیه باشد؛ این است که احتمالا شرکتهای با شهرت بالا، 

در این  منافع حاصل از انجام و افشای فعالیتهای اجتماعی را به حد مطلوب دریافت نموده اند و

با توجه به حوزه، به کمال رسیده اند. بنابراین، لزومی برای افشای فعالیتهای جاری نمی ببینند. 

در کل ارتباط مناسبی دارد  و افشای مسئولیت اجتماعی سودآوریمبانی نظری موجود، ارتباط بین 

تری را با مسئولیت در واقع بازده سرمایه بکار گرفته شده به عنوان متغیری از سودآوری ارتباط به

دهد. شرکتها تمایل به اهداف سرمایه گذاری و بازده سرمایه بیشتر برای  اجتماعی نشان می

دستیابی به اهداف کوتاه مدت و بلندمدت علاقه مند هستند و به همین دلیل تمایل به برقراری 

فته آنها بالاتر باشد مسئولیت اجتماعی را دارند و در همین راستا شرکتهایهای بازده سرمایه بکار ر

( 2172) ،20خلیف و سویسی افشای مسئولیت اجتماعی بیشتری دارند. و این موضوع با یافته 

پذیری اجتماعی  به پژوهشگران این حوزه پیشنهاد می شود که به بررسی مسئولیت مطابقت دارد.

قتصادی به گیریهای ا ها بر ریسک در سطح صنایع مختلف پرداخته شود و در اخذ تصمیم شرکت

های لازم  های اجتماعی شرکتها توجه کنند. ایجاد انگیزه و تشویق چگونگی و نوع ایفای مسئولیت

ها به همراه برقراری الزامات و قوانین مناسب، زمینه را برای پاسخدهی بهتر به توقعات  در شرکت
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ه آمار استنباطی یکی از عمده ترین محدودیت های تحقیقاتی که بر پای جامعه ایجاد خواهد کرد.

انجام می شوند؛ تعمیم نتایج حاصل از آنها به کل جامعه آماری در شرایط زمانی و مکانی مختلف 

است. بنابراین در تعمیم نتایج این تحقیق و بکارگیری عملی این نتایج نیز باید جانب احتیاط را 

بر بهای تمام شده تاریخی مدنظر قرار داد. همچنین، استفاده از گزارشات مالی شرکتها که مبتنی 

 می باشد، در شرایط تورمی فعلی، ممکن است به طور بالقوه بر نتایج تحقیق تاثیرگذار باشد.  

تولیدی، استفاده کنندگان صورت واحدهای تجاری ویژه برای مدیران  موارد دارایاین پژوهش 

رفه حسابداری، به ویژه ح اعضایگذاران، تحلیلگران مالی، سهامداران،  های مالی، نظیر سرمایه

 در زمان کنونیگذاران  سرمایه، شود بنابراین پیشنهاد می. اوراق بهادار می باشد سازمان بورس

 های اجتماعی مسئولیت جهات متفاوتاقتصادی به سطح افشای اطلاعات در  ایه گیری تصمیم

 سودآوری بیشتری خواهد شد.ذاری کارآمدتر و گ زیرا باعث ایجاد سرمایهتوجه کافی داشته باشند 

خواهند  شرکت بهبودشهرت باعثهای اجتماعی  بالا بردن سطح افشای ابعاد مسئولیت با مدیران

واحدهای  که توصیه میشود استانداردها تدوین کمیتۀ و بهادار اوراق بورس سازمان به شد. بنابراین

 گزارش ارائۀ و یکپارچه استانداردهای قالب در اجتماعی شرکتی مسئولیت افشای ملزم به را تجاری

 مسئولیت افشای کیفیت لحاظ به بورس در فعال واحدهای تجاری بندی رتبه به کنند و مستقل های

گردد مطالعات آتی نیز حول بررسی این  تلاش بنمایند. پیشنهاد می شرکتی واحدهای اجتماعی

رکت، مالکیت خانوادگی، چرخه موضوع باشد که رابطه بین مسئولیت اجتماعی شرکتی و قدمت ش

آوری قسمتی از اطلاعات از نرم افزار ره آورد نوین  عمر معطوف باشد. در پژوهش حاضر برای جمع

 استخراج شده است که ممکن در پاره ای موراد با اطلاعات مندرج در صورت های مالی مغایر باشد.

نظر گرفتن شاخص تورم در این برخی متغیرهای تحقیق به واسطه نرخ تورم، متورم شده که در 

 بر و در برخی موارد غیرممکن است. بر، هزینه پژوهش زمان

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 رانیدر ا یشرکت یاجتماع تیمسئول یو شهرت شرکت بر افشا یارتباط سودآور یبررس /   921

 اقتصاد مالی ه ـفصلنام 
 1011 تابستان/  55شماره   

 منابعفهرست 
بادآور نهندی.یونس،  رسول برادران حسن زاده و سعید محمود زاده باغبانی. بررسی رابطه بین  (7

فصلنامه برخی مکانیزم های نظام راهبری شرکت ها و محافظه کاری در گزارشگری مالی.

 (7831)781 ص ، 3تحقیقات حسابداری و حسابرسی، شماره 

، رساله  "حاکمیت شرکتی و پیش بینی ورشکستگی شرکت ها  "، 7832پورزمانی، زهرا،  (2

 وتحقیقات.دکتری ، دانشگاه آزاد اسلامی واحد علوم 

،پایان نامه  "رابطه نسبت بدهی ها واندازه شرکت با مدیریت سود"،7833خسرونژاد. ح،  (8

 کارشناسی ارشد ، دانشگاه علامه طباطبایی.

بررسی رابطه بین مشخصه های هیأت مدیره با مدیریت سود در  "، 7831علی ، ، سیدی (0

یان نامه کارشناسی ارشد، دانشگاه ، پا "شرکت های پذیرفته شده در بورس اوراق بهادار تهران 

 تهران.

 با بازار سهم تغییرات بین ارتباط (؛ بررسی7833فاطمه) زاد، رشیدی سینایی، حسنعلی و (2

شرکتها.بررسیهای حسابداری و حسابرسی. دانشگاه  آتی رشد فرصتهای عایدات و ارزشگذاری

 .23تهران، شماره 

(. تاثیر ریسک محیط، استراتژی 7837عربصالحی، مهدی، رزیتا مویدفر و سجاد کریمی) (1

شرکت و ساختار سرمایه بر عملکرد شرکتهای پذیرفته شده در بورس اوراق بهادار تهران. مجله 

 .11-01ص  .8شماره  0جلد پژوهشهای حسابداری مالی. 

 –مقایسه دقت پیش بینی سود توسط مدیریت با سری زمانی باکس  "(؛ 7830 قاسمی، قاسم ) (1

 پایان نامه کارشناسی ارشد . دانشکده حسابداری و مدیریت دانشگاه علامه طباطبایی  "جنکیز 

های  جنبه از برخی و سود کیفیت بین رابطه بررسی ( ،7832اسماعیلی) مریم و شهناز مشایخ، (3

 حسابرسی، و حسابداری های بررسی ، تهران بورس در شده پذیرفته شرکتهای در راهبری اصول

   02شماره

(. بررسی 7833رویا. )، دارابی ،سیده محبوبه ،جعفری ،نوروز ،نوراله زاده ،علی ،مولایی ایل ذوله (3

اقتصاد  .ی متهورانه مالیاتیگزارشگر پاداش مدیران با رابطۀ مسئولیت اجتماعی شرکت و

 70(22،)717-723.مالی

(. تاثیر نرخ ارز بر عملکرد 7833سعید. ) ،دایی کریم زاده ،حسین ،شریفی رنانی ،بهروز ،ناظمی (71

 .70(28، )782-721. اقتصاد مالی ( PanelVARسودآوری شرکتهای بیمه )رویکرد

http://www.magiran.com/magtoc.asp?mgID=5623&Number=9&Appendix=0
http://www.magiran.com/magtoc.asp?mgID=5623&Number=9&Appendix=0
http://www.magiran.com/magtoc.asp?mgID=5623&Number=9&Appendix=0
http://uijs.ui.ac.ir/far/browse.php?mag_id=13&slc_lang=fa&sid=1
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(. 7833نوروز. ) ،نور اله زاده ،رویا ،دارابی ،قدرت اله ،امام وردی ،علی ،باغانی ،علی ،نعمتی (77

های کشورهای جنوب شرق آسیا )بر اساس  بر سودآوری شرکت  بررسی اثر ساختار سرمایه

 .78(01، )18-30. اقتصاد مالی .ای رویکرد رگرسیون پنل آستانه

 با تقارن سهامداران ترکیب رابطه تبیین و بررسی ( ،7830کردلر) ابراهیمی علی و ایرج نوروش، (72

شماره  و حسابرسی، حسابداری های بررسی عملکرد، حسابداری معیارهای سودمندی و اطلاعات

02  

(. بررسی ارتباط بین ساختار رقابتی بازار محصول و 7837نمازی، محمد و شهلا ابراهیمی) (78

 8بازده سهام. پژوهش های حسابداری مالی. سال دوم. شماره 

فیت افشا )قابلیت اتکا و بموقع بودن( و بررسی رابطه بین کی" 7833نوروش و حسینی  (70

 . 22مجله بررسیهای حسابرسی و حسابداری، شماره  "مدیریت سود

 . تهران، انتشارات کتاب نو7(. حسابداری میانه 7830نوروش، ایرج و غلامرضا کرمی) (72

ررسی (. ب7833رویا. )، دارابی ،سیده محبوبه ،جعفری ،نوروز ،نوراله زاده ،علی ،مولایی ایل ذوله (71

، اقتصاد مالی .گزارشگری متهورانه مالیاتی پاداش مدیران با رابطۀ مسئولیت اجتماعی شرکت و
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