
 

1 

 

 بررسی تأثیر پوستر در جذب مخاطبان تئاتر

 

 1دکتر غلامرضا آذری

 2زهرا ژیانی

 چکیده

. اطراف محل اجرای نمایش انجام شده است در گذاری پوستر در بین مخاطبان تئاتراضر با هدف بررسی میزان تأثیرپژوهش ح

عناصر بصری به سنجش همبستگی بین متغیر میزان استفاده از پوستر با مخاطبان تئاتر و ابعاد آن ) این پژوهش سعی دارد

 .بپردازد  محل نصب( سایز و گرافیکی، رنگ،های کمپوزیسون، طرح و بندی پوستر از جمله: ترکیب

، مقطعی است. داده ها با استفاده کاربردی و به لحاظ معیار زمانیراء پیمایشی، به لحاظ معیار هدف روش پژوهش به لحاظ اج

باشند، حجم نمونه ( نفر مخاطب تئاتر می10000حقیق )که جامعه آماری این تپرسشنامه جمع آوری شده اند. از آنجاییاز ابزار 

باشد. ضریب آلفای ه شده است. انتخاب نمونه های تحقیق بطور تصادفی ساده مینفر در نظر گرفت 384بنا به فرمول کوکران 

بودن ونباخ محاسبه شده برای متغیر مستقل )پوستر( و متغیر وابسته تحقیق )مخاطبان تئاتر( و ابعاد آن بیانگر بالا کر

دهد بین میزان یق است. یافته های پژوهش نشان میعبارت دیگر مطلوبیت پایایی ابزار تحقهمبستگی درونی گویه ها و ب

 )عناصر بصری پوستر( همبستگی وجود دارد.استفاده از پوستر و مخاطبان تئاتر و ابعاد آن 
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 مقدمه
هر پیامی در هر قالبی بدون مخاطب یک تلاش بیهوده است که تنها توان فرستنده و یا فرستندگانش را به هدر می دهد و 

است را برآورده کند. هنر و آثار هنری نیز بر همین اساس برای مخاطب  نمی تواند آنچه مد نظر تولید کننده و فرستنده آن

کاران این گونه آثار تلاش برای معرفی مناسب دغه های همیشگی دست اندرخاص خود تولید و انتشار می یابند و یکی از دغ

یازمند تلاش های هدفمند آثار خود و جذی حداکثری مخاطبان است. در این میان هنر تئاتر بیش از سایر هنرهای دیگر ن

برای جذب مخاطب یا همان تماشاچیان است، چرا که بر خلاف بسیاری هنرهای دیگر تئاتر امکان رسیدن به دست مخاطب 

در فضایی به غیر از محل اجرایش را ندارد. فیلم می تواند از طریق تکثیر بر روی دی وی دی توزیع شود، موسیقی را می توان 

ی کنسرت روی نوارها و یا دیسک های مخصوص به دست مخاطبان آن رساند و اما تئاتر هنری است که به غیر از سالن ها

مخاطب را باید به سالن اجرای آن کشاند و در آن جا محصول هنری را به او عرضه کرد و از این رهگذر بازدهی اقتصادی را 

 با سابقه دارای اهمیت ویژه ای است.برای آن رقم زد. بنابراین تلاش ها برای جذب مخاطب در این هنر 

بیلبوردهای تبلیغاتی، تیزرهای تلویزیونی، بروشور و پوستر  ،راه های چندان متنوعی برای جذب مخاطبان تئاتر وجود ندارد

 روش های معمولی است که می توان با استفاده از آن ها سالن ها را پر کرد. در میان این روش ها، متداول ترین و کم هزینه

ترین روش که در تئاتر ایران رواج بیشتری دارد، استفاده از پوستر است . طراحی پوستر و نصب آن در مکان هایی چون سالن 

های انتظار و راهروهای تماشاخانه ها و فرهنگ سراها، کافی شاپ ها، دانشگاه ها و معابر عمومی یکی از شیوه هایی است که 

 رسانی در خصوص یک کار جدید و ترغیب مخاطبان به تماشای آن به کار می بندند.گروه های تئاتر ایران برای اطلاع 

طراحی پوستر تئاتر، یکی از پر اهمیت ترین شاخه های گرافیکی محسوب می گردد که فرآیند تولید آن تقابل و همراهی دو 

بسیار جذاب تر است، پوستر های  هنر گرافیک و تئاتر را شامل می شود و فضای آن نسبت به پوستر های صنعتی تبلیغاتی

تئاتر صرفنظر از ثبت بصری تاریخ نمایش وظیفه اطلاع رسانی و جذب مخاطب را نیز بر عهده دارند. اما باید به این نکته هم 

توجه داشت که عابران کوچه و خیابان هیچ گاه برای دیدن پوسترهایی بیرون نمی روند، بلکه این پوستر ها هستند، که باید 

اطبان را با تمام مشغله های فکری و کاری به سمت خود جذب کنند و پیام و حرفشان را به بهترین شکل ممکن و در مخ

سریعترین زمان ممکن انتقال دهند این پروسه هم باید در یک لحظه ناب دیداری و همراه با حض بصری شکل گیرد تا در 

یک ابزار جهانشمول ارتباطی تبدیل می شود باید آن را یک اثر ذهن مخاطب ثبت و ماندگار شود، و زمانی که پوستر به 

 تجسمی ناب دانست.

اما نکته ای که باید به آن دقت کرد این است که هر پوستری توان جذب مخاطب را ندارد و رویت یک پوستر توسط مخاطبان 

افیک، عناصر تصویری و نام بازیگرانی که در یک بلقوه تئاتر، لزوماً به معنای تماشاگران بیشتر برای آن تئاتر نیست. طراحی، گر

پوستر می آیند هر کدام در موفقیت آن پوستر برای جذب تماشاگران تأثیر گذار است. سالن اجرا، ساعت آن و بسیاری عوامل 

 دیگر ممکن است در ترغیب مخاطب توسط یک پوستر نقش داشته باشد.

ی توان بررسی کرد که پوستر ها به طور کلی تاچه اندازه در جذب مخاطبان با در نظر داشتن هر یک از عواملی که ذکر شد م

تئاتر تأثیر گذارند و در میان سایر راه ها و روش های تبلیغی برای این هنر هیجان انگیز جایگاه و نقش پوستر کجا و تا چه 

ن اجرای تئاتر ها را ب تماشاگران به دیداندازه است. ازاین روی در این  پژوهش در پی آنیم که میزان تأثیر پوستر در ترغی

 .بررسی کنیم

 اهداف تحقیق

 تر است. پوستر در جذب تماشاگران تئا ریتأث زانیم یبررس قیتحق نیاز انجام ا یهدف اصل

 : است یضرور ریز یبه اهداف فرع یفوق، دسترس یبه هدف اصل لین یبرا   

 تر تئا یپوسترها ژهیها به و و شناخت انواع پوستر یبررس .1

 ها در جذب تماشاگران گذار پوستر ریو شناخت عناصر تأث یررسب .2

 تر ها بر مخاطبان تئا پوستر یگذار ریتأث زانیم یبررس .3
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 تر  تئا یو شناخت نوع خوانش تماشاگران از پوسترها یبررس .4

 تر  تئا یبرا یغیتر تبل موثر یها شناخت روش .5

 تر مورد نظر تر و تئا تئا یدر پوسترها یشناس و نشانه یو شناخت ارتباطات بصر یبررس .6

 پوستر کی یها و روند طراح از چالش یتر جهت آگاه پوستر و پوستر تئا ک،یدر مورد گراف یو شناخت اطلاعات یبررس .7

 تر و پوستر آن. تئا ییمفهوم اجرا نیب یتعامل یشناخت و بررس .8

  اهمیت و ضرورت تحقیق

و  ینیو سرنوشت زم یتر منتج از زندگ هاست. تئا انسان یاجتماع و ینییآ ،یمراسم مذهبتداوم  و در دهییما، زا عصر هنر تئاتر

 یاتیهنر برگرفته از مستندات ح نیا تیخلاق نیشتری. بمیصرف هست لیتر کمتر شاهد تخ بشراست. درهنر تئا ینیفرا زم

ها در  ها و باور سرنوشت ها، یزندگ نیتمام ا دهیاست. چک یو آسمان ینیو بد فرا زم کین یها ها و باور اجتماعات به قدرت انسان

و  ها یها، تراژد گفتگو و تقابل است که درام نیاست. در ا یو بد یکیتا امروز در گفتگو، تقابل و جدال ن ربازیتر از د تئا

. برد ینم ییجا تر ره به تئا یبرا غیبدون تبل اگردغدغه جذب تماش زیانگ جانیهنر ه نیبنا به ا رند،یگ یشکل م ها یحماس

رغم قدرت ذاتشان در جذب مخاطب، آنقدر  یو... عل یمطبوعات یها یآگه ها، لبوردیب ،یونیزیتلو یزهایمانند ت یغیتبل یابزارها

راه حل تمام  گانهی «تر اپوستر تئ»و به رسم سنت  انیم نیشود. در ا کیها نزد نتواند به آن گاه چیتر ه هستند که تئا نهیپر هز

درست فراخ و گشوده  یبا درک تواند یگاه م که ای تر رو به مخاطبان. پنجره تئا تنها پنجره یعنیتر  هاست. پوستر تئا یکاست

گرفته شود  یجد دیهنر با نیتر و در کنار ا تر، همچون خود تئا پوستر تئا دیبسته و کوچک. تول مین یگاه با تنگ نظر باشد و

  (.3: 1388شیوا، )

 ،یفرهنگ ،یاجتماع میاز مفاه یاریآن بس قیاز طر توان یکه م یاست؛ هنر انیرانیا نیهنر پر مخاطب و محبوب در ب کی تر تئا

آن  یاقتصاد یکه سودده نهیاست پرهز یهنر گریداد. از طرف د جیدر جامعه ترو ها یو باز ها الوگیرا در قالب د یو مل ینید

دارد. پوستر  اریبس یتیهنر اهم نیا یبرا شتریجذب مخاطب ب ید؛ لذا تلاش برادار یاتیح یهنر ضرورت نیزنده ماندن ا یبرا

ها  و به هنر و کسب و کار آن دیایتر ب تئا یاهال یاریراه به  نیدر ا تواند یاست که م نهیو کم هز جیرا یغاتیتبل یها از روش یکی

 نیاز ا یشتریشود تا هم شناخت ب یجذب مخاطبان بررس یبرا یکیرسانه گراف نیا ریاست نقش و تأث ستهیرونق دهد. لذا شا

 .افتیدست  ،کنند یتر برقرار م بهتر و مؤثر یپوسترها یهم در طراح و دینقش به دست آ

 فرضیه های تحقیق

 زانیبه کار برده شده( و م  یکیگراف یرنگ ها وطرح ها ،یپوستر )عناصر بصر یطراح وهیش نیرسد ب یبه نظر م. 1

 وجود دارد. یپوستر رابطه معنادار یگذارریتأث

وجود  یپوستر رابطه معنادار یاثرگذار زانیها، در پوستر آمده با م که نام آن یگرانیشهرت و اعتبار باز نیرسد ب یبه نظر م. 2

 دارد.

پوستر آن تئاتر رابطه  یاثرگذار زانیکه نام آن، در پوستر آمده و م  یشهرت و اعتبار کار گردان نیرسد ب یبه نظر م. 3

 وجود دارد. یمعنادار
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 وجود دارد. یجذب مخاطب رابطه معنادار یآن برا یریپذریمحل نصب پوستر و تأث انیرسد م یبه نظر م. 4

 انجام شده یها تحقیقپژوهش با  نیتفاوت ا 

با توجه به موضوع تحقیق و .  بررسی تأثیر پوستر در جذب مخاطبان تئاتر است ،موضوع این پژوهشد که اشاره ش طور همان

بررسی هایی که در آرشیو های مختلف کتابخانه ها و سایت های تخصصی صورت گرفت، موضوع بررسی تأثیر پوستر در جذب 

مخاطبان تئاتر بطور جدی و مستقل مورد بررسی و پژوهش قرار نگرفته است، اما پژوهش هایی که تا حدودی با موضوع فوق 

شناخت و بررسی عناصر بصری پوستر در  "مورد استفاده قرار گرفت که این پژوهش ها در علم گرافیک  در ارتباط بوده اند

می  "رانیرسانه در ا کیکارکرد تئاتر به عنوان  یبررس "در علم ارتباطات همچنین و  "تاریخچه پوستر " ، "تبلیغات فرهنگی

مرور متون اساس در این پژوهش با   بر همینی شوند، لذا به موضوع اصلی این تحقیق مرتبط نم، که بطور مستقیم باشند

تحقیق  یچارچوب نظرارتباطات مرتبط در حوزه  یها هینظر تحقیق و اشاره به مرتبط با موضوع یها و پژوهش اتتحقیق

 تدوین شد.

 مبانی نظری تحقیق

 3تعریف  پوستر

با توجه به پیام و محتوای نمایش و رعایت اصول  امروزه پوستر به عنوان یک عامل مهم در اطلاع رسانی به مخاطبان،

زیباشناسی بصری، مورد استفاده قرار گرفته است و به عنوان یکی از عناصر جلب توده مردم به سمت سالن های نمایش به 

حی حساب می آید. پوستر یکی از ابزارهای قدرتمند تبلیغی و هنری در تئاتر محسوب می شود و زمانی که گروه نمایش طرا

پوسترش را که، یکی از تخصصی ترین بخش های گرافیک است به طراحی چیره دست می سپارد، شاهد خروجی موفقی 

خواهد بود. اما هنگامی که این مهم به صورت غیر تخصصی انجام می گیرد پوستر نمایش در حد یک آگهی بی ارزش از نظر 

، "میــراست"جسمی ماندگار محروم می ماند، و این برای هنری که تجسمی تنزل می کند. بنابراین نمایش از داشتن یک اثر ت

 (.8: 1388می تواند پایانی ناگزیر محسوب گردد )ابراهیم حسینی، 

پوستر مستقیماً آینه تغییرات اجتماعی و فرهنگی بوده و در تجربی ترین ادوار خود منجر به ایجاد فرم های جدیدی شده و 

اشته است. در پوستر فرم و مضمون همگونند. با وجود این پوستر ها بازتاب بسیاری از آن نقش سنتی پیشگام را برعهده د

بینش های فلسفی و سبک شناسانه ای هستند که شالوده ی فرم های رازآمیز را تشکیل می دهند و گاهی نیروی بصری آنها 

 (.190: 1387رود )سریر و دیگران،  از کارکرد عملیشان فراتر می

های نمایش، اولین نمونه های آگهی دیواری بودند که ضمن تحول، اصول و قواعد پوسترسازی را  مایشی یا آگهیپوسترهای ن

ریزی کردند. این آگهی ها مربوط به تماشاخانه های متعددی بود که در اروپا وجود داشت و در طراحی این آگهی ها  پایه

سیار متنوع حروف چاپی که در نیمه اول قرن نوزدهم ابداع شده بود، مهارت خاصی به کار می رفت و به این منظور از انواع ب

کردند. طراحی این گونه پوسترها در انگلستان چنان استمرار یافت ، به طوری که حتی امروزه هم اثرات  استفاده مناسب می

 شد. محسوب می خود را برجای گداشته است و پوستر های مصور آن دوره ، خود وسیله تبلیغاتی برای تماشاخانه
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ای  ریزی خود به طور منظم اعلان های ساده تئاتر آذربایجان در تبریز بنا شد. این تئاتر برای برنامه 1324در ایران نیز در سال 

چاپ می کرد. شکل این اعلان ها ادامه شکل همان تراکت ها و اعلان های کوچک معمولی بود ، ولی چون دارای قطع بزرگی 

 (.203: 1387ها را اعلان پیشکسوت ایرانی می نامند )سریر و دیگران، بودند، معمولا آن

شود. طراحی متکی است به متن  پوستر تئاتر به سفارش کارگردان در ابتدا یا میانه تمرین ها به طراح گرافیک سپرده می

داشته باشد و یا متنی نمایش نامه و سپس به گونه اجرا و شیوه کارگردان. ممکن است متنی کلاسیک شیوه اجرای مدرن 

جه  استنوین به گونه ای جز آنکه نویسنده نوشته، به کار آید. طراح گرافیک پوستر تئاتر در ایران دچار تنگنای بودجه اندک 

برای دستمزد ، چه برای چاپ. اندک شمارند پوسترهای تئاتری که اندازه آنها از پنجاه در هفتاد سانتی متر بزرگتر باشند. به 

   (. 3: 1385)حقیقی، « بب برخلاف دیگر کشورها و سیاق و رفتار مستمری که روشمند باشد به وقوع پیوسته...همین س

 پوستر رسانۀ گرافیکی

در علم ارتباطات، پیام، مبنا و علت ارتباط است. اگر پیام نداشته باشیم دیگر دلیلی هم برای برقراری ارتباط نداریم. باز در این 

تصویری ارتباطات غیرکلامی. در واقع ارتباطات غیرکلامی ۀ اند. شاخ ای از ارتباطات دانسته یک شاخه از گونهعلم، گرافیک را 

 شود.  اند، اما در نهایت گرافیک یک گروه از ارتباطات غیرکلامی محسوب می ای، تصویری در سطح گسترده

هایی  فیزیکی از منبع گذار است که دارای عوامل یا سازهپیام، یک تولید علمی و  -کارشناس ارتباطات- ی دیوید برلو به گفته

 :اند ی ارائه هستند که چنین تعریف شده است. این عوامل، شامل کد و رمز، محتوا و نحوه

معنی ای ساخته شوند که برای برخی از افراد به اصطلاح  کد و رمز، عبارت است از هرگروه از نمادها که بتوانند به شیوه .9

 باشد.دار 

 است.  ی منبع برای بیان هدف او انتخاب شده وای پیام، مطالب درون پیام است که به وسیلهمحت .10

 گیرد. هایی است که منبع ارتباط برای انتخاب و تنظیم و ترتیب کدها و محتواها می ی پیام، عبارت از تصمیم ی ارائه نحوه .11

 که پیام در درون مخاطب وجود دارد و به عبارتی دیگر در هر پیام دو معنی وجود دارد: ، چنین معتقد است دیوید برلو هم

توان رسید که هدف گرافیک، نه فقط  یک معنی برای فرستنده و یک معنی برای گیرنده. با این اساس هم، به این نظر می

چه دریافت گیرنده است  نویسنده است با آن انتقال پیام، که تفهیم دقیق و صحیح آن است به مخاطب. مفهومی که منظور نظر

شود که منظور فرستنده و  اند و لذا یک ارتباط، وقتی محقق می )و یا به تعبیر برلو در گیرنده موجود است( دو معنای جداگانه

ین انطباق است. گرافیک، به عنوان یک مؤثر در فرآیند ارتباطات، ایجاد ا ۀدریافت گیرنده برهم انطباق داشته باشند. لذا وظیف

شود که هدف گرافیک  جا دیگر روشن می گرافیک به عنوان هنر، بالا بردن میزان تأثیر  پیام به مخاطب است. این ۀاما وظیف

 (.1388ی، )مصطفای ایجاد ارتباط نیست بلکه مؤثر بودن ارتباط بر مخاطب است که اهمیت دارد

 دهیم؟ ادبیات وجود داشته که آن را بر این ترجیح میتر از کلام و  هایی بیش در زبان تصویر چه قابلیت

ها  علت آنکه بشر نیاز به تصویرنویسی یافته، خاصیت القایی است که در تصاویر نهفته است. خطوط نقوش و مخصوصاً رنگ»

 «خوبی محمل القائات روانی خاصی قرار بگیرند. توانند به می

شود. شاید این خصوصیت القا، به همان انرژی تصویری که در  گرافیک میی به کارگیری  است که انگیزه« القا»پس خاصیت 

چیست؟ به نظر واضح باشد که این انرژی همان « انرژی تصویری»گردد. منظور از  ابتدای این بخش از آن سخن رفت، برمی
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ته و اریب، تزلزل و های شکس رسانند. رنگ قرمز گرما دارد؛ خط معانی و احساساتی است که عناصر بصری به بیننده می

 (.4)همان، کند می« القا»رسانند و... پس هر عنصر بصری احساس و یا مفهومی را به ما  ناپایداری را می

مشابهی اً ارتباط تصویر ارتباطی است همه گیر یک پیام تصویری در بین تمام ملل و نژادها و گروه های اجتماعی نقش تقریب

و برقراری ارتباط به وسیله تصویر از حدود زبان ها و ارتباطات کلامی و مرزبندی های ایفا می کند. محدوده تأثیرگذاری 

 فرهنگی می گذرد. 

از طرف دیگر پیام هایی که از طریق تصویر دریافت می شوند به تجربه و تقابل ما با واقعیات نزدیکترند و به همین دلیل تمایل 

زبان تصویر ابزاری توانمند برای شکل بخشیدن به شناخت ها  دریافت نماییم. داریم اطلاعات مورد نیاز خود را از طریق تصویر

محرک به وجود آوردن آثار بصری،  و انتقال آنها و از سوی دیگر ابزار کار آمدی برای دریافت پیام و اندیشه دیگران است.

 (44:1377)زنگی،استفاده از آنها به منظور گسترده ساختن جریان ارتباط میان انسان هاست. 

امروزه به خاطر ارتباط گسترده و همه سویه ای که به وسیله تصویر گرافیکی )پوستر( چه به عنوان پیام دهنده و چه در قالب 

بیم که یابه واسطه اخبار، اطلاعات و آگاهی هایی که از طریق آن کسب می کنیم در می  نیز مخاطب با دیگران می گیریم و

 (.48)همان:  رسانه است "پوستر"

 4مخاطبان

در مدل سادۀ  "دریافت کنندگان "واژۀ مخاطب مدت هاست که در فرآیند ارتباطات جمعی اصطلاح رایجی شده برای اشاره به 

به  "مخاطب"خطی ) منبع، مجرا/ کانال، پیام، دریافت کننده، اثرات(، که توسط پیشگامان حوزۀ رسانه پژوهی ارائه شده است. 

بینندگان، شنوندگان یکی از کانال های رسانه ای یا هر محتوا و نمایشی اشاره دارد. این واژه  طور ساده به خوانندگان،

همچنین، یکی از شاخه های موضوع مطالعۀ ارتباطات جمعی و نیز یکی از حوزه های پژوهش های تجربی را مشخص می 

ارند و کاربرد آن از سوی استفاده درک یکسانی د سازد. گردانندگان رسانه ها و نیز نظریه پردازان رسانه ای از واژۀ مخاطب

 کنندگان از رسانه ها این واژه را به عنوان یک توصیف بدون ابهام از خودشان می شناسند، متداول است

 (McQuail, 1997: 2-3.) 

ای امروز  بان رسانهگردند و منشأ اولیه مخاط هایی که در مورد مخاطب در دسترس است به عهد یونان باستان برمی اولین نوشته

های دوران باستان جستجو کرد. اولین مخاطبان  را نیز باید در اجراهای تئاتر و موسیقی عمومی و نیز در مسابقات و نمایش

های گوناگون و در  اند که در تمدن های نمایشی و انواع اجراهایی بوده جمعی، بساط های دسته همان تماشاگران درام، بازی

اند. مخاطب به عنوان گروهی از تماشاگران وقایع ماهیتا سکولار، در بیش از  یخ اشکال متنوعی به خود گرفتهمراحل مختلف تار

آفرینان، تولیدکنندگان و  دو هزار سال قبل، تنها به عنوان یکی از عناصر موجود در نهاد نمایش که شامل نویسندگان، نقش

 .(17:1386موشتوری،و  5:1385 ل،کوای مک) شد، مطرح بوده است کارفرمایان متخصص می

 5تئاتر

تئاتر تمرین اندیشیدن به منشاء حیات، توجه به کرامت خلق و تدبر در چگونگی زیستن و مرگ است... تئاتر منشاء پرسش »

های بنیادین انسان برای رسیدن به آزادی، عدالت، برداری، اخلاق و خیراندیشی است... تئاتر به شیوه ای هنرمندانه، روح 
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« انسان ها را به سوی کمال راهنمایی کرده و به زندگی آن ها امید، شادی، حس زیبایی شناختی و آرمان خواهی می بخشد

 (.1132:1386)منشور تئاتر ایران، 

سازد و از این دیدگاه به  تئاتر را از این رو یک وسیله ارتباط جمعی می خوانیم که پیامی را از جمعی به جمع دیگر منتقل می»

 7، موجبات شناخت پیام و حتی مشارکت در احساسات پیام دهنده را که در اصطلاخ، ارتباط احساس برانگیز6نوان حاملع

 8فراهم می سازد. بنابراین هر سخن، حرکت یا تصویر که از طریق این حامل )تئاتر( پخش و منتقل می شود، به عنوان نمادی

گران مطرح می سازد. با این حساب می توان تئاتر را پاسخی دانست بر نیاز است که معنا، محتوا و مفهومی خاص را برای دی

انسان ها به ارتباط با یکدیگر و کوششی در راه ارتقاء فرهنگ . از همین رو است که کثرت نیاز ها و تنوع آن در جوامع بشری 

 .(151:1382)ساروخانی،« موجبات کثرت و تنوع زبان تئاتری را نیز فراهم ساخته است

 چارچوب نظری تحقیق

در این پژوهش به منظور قوام بحث نظری از چارچوب نظری ترکیبی استفاده شده است و تأثیر گذاری پوستر بر مخاطبان 

تئاتر با شاخص های عناصر بصری از جمله )طرح های گرافیکی، رنگ، سایز و ابعاد، تصویر سازی از عناصر تئاتر، محل نصب( 

 شود.  در سطح فردی سنجیده می

همچنین در حوزه علم گرافیک از طریق مصاحبه با اساتید برجسته طراحی و اعمال نظر آن ها در  جهت بررسی عوامل تأثیر 

 گذارپوستر بر مخاطبان تئاتر در سؤالات پرسشنامه، استفاده شده است.

 می باشد. نظریه های کاربردی در این تحقیق با معیار سنجش فرضیات و سوالات پژوهش به شرح زیر

با توجه به مفهوم و کاربرد این نظریۀ همانگونه که در بخش های قبلی بیان شده  نظریه نشانه شناسی پیرس. .1

است، جهت سنجش فرضیه اول استفاده می شود. به نظر پیرس هر نشانه حکم نسبت میان سه پایه ی مبنا، موضوع 

د تأویلی اشاره ای است و مورد تأویلی است. معنای هر نشانه تنها از راه نشانه ای دیگر دانسته می شود.هر گونه مور

به نشانه ای دیگر که خود باید تأویل شود. به بیان دیگر هر نشانه چیزی را به یاری ایده ای معرفی می کند. در 

طراحی پوستر نیز طراحان گرافیک از عناصر بصری به عنوان نشانه هایی جهت جذب و القای نشانه ای دیگر و 

 .(Bertin, 2010)رجوع کنید به  ترغیب بیشتر مخاطبان استفاده می کنند

 این نظریه نیز برای سنجش فرضیه های این تحقیق کاربرد فراوانی دارد.  .9نظریۀ برجسته سازی .2

نظریه برجسته سازی مدعی تأثیر رسانه ها بر شناخت و نگرش مردم و تعیین اولویت های ذهنی آنان از طریق 

دها در قالب خبر و گزارش خبری است. به این معنا که رسانه ها انتخاب و برجسته سازی بعضی از موضوعات و رویدا

با برجسته ساختن بعضی از موضوع ها و رویدادها، بر آگاهی و اطلاعات مردم تأثیر می گذارند. گرچه نمی توانند 

 Dearing and) بیندیشند« دربارۀ چه»بیندیشند، اما می توانند تعیین کنند که « چگونه»تعیین کنند که مردم 

Rogers, 1996: 5.)  در فرضیات این تحقیق به طور مثال در فرضیه دوم و چهارم با کمک ای نظریه و مفهوم آن

 می توان به نتایج بهتری رسید. 
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ضمن فعال انگاشتن مخاطب، بر نیاز و انگیزه های وی در استفاده از رسانه ها  .10نظریۀ استفاده و رضایتمندی .3

نقش اجتماعی مخاطبان مهم است و مردم بر اساس این عوامل آن  که ارزش ها، علایق وکند و بر آن است  تأکید می

؛ همچنین رجوع کنید به 72:1389 )مهدی زاده، کنند خواهند ببینند و بشنوند، انتخاب می چه را می

McQuail, 1994.) 

ان تئاتر تأکید دارد و جذب از آن جهت که این تحقیق به بررسی عامل رسانه ای پوستر و تأثیر آن در جذب مخاطب

مخاطبان به یک رسانۀ خاص تابع احساس خوشنودی آن ها از استفادۀ رسانۀ مورد نظر است، بنابراین نقش این نظریه در 

 بررسی فرضیات تحقیق با اهمیت است.

فرض  . در این رویکردباشدیکی از نمونه های رویکرد جدید در نظریۀ اقناع، می  .نظریۀ یکپارچگی اطلاعات .4

براین است که تغییر نگرش شیوه ای است که افراد، تمام اطلاعات در دسترس و مرتبط با موضوع نگرش را ترکیب 

می کنند یا یکپارچه می سازند. هنگامی که شخص اطلاعات جدیدی را دریافت می کند که مرتبط با تغییر نگرش 

، عقیده شخصی به درستی آن اطلاعات است. محسوب می شود، وزن و ارزشی برای آن تعیین می کند. این وزن

ارزش تحت عنوان ارزیابی احساسی قطعه ای از اطلاعات تعریف شده است و دامنه آن می تواند از فوق العاده مثبت 

تا فوق العاده منفی باشد. وزن دهی و ارزش دهی را می توان درهم ضرب نمود تا درجه اهمیت قطعه اطلاعات به 

، ترکیبی از رتبه های اهمیت تمام قطعات اطلاعات دریافت شده است که با موضوع نگرش دست آید. نگرش شخص

مرتبط هستند.آشکار است نظریه یکپارچگی اطلاعات در مقایسه با بسیاری از مدل های قدیم تر اقناع نقش خیلی 

عات دریافتی نسبت داد فعال تری به دریافت کننده می دهد. فرد دریافت کننده وزن وارزشی را که باید به اطلا

تری از نگرش  تعیین می کند این دو مراحلی اساسی در تعیین نگرش نهایی است. این نظریه همچنین مفهوم پیچیده

 (.279-281: 1384 عرضه می کند )سورین و تانکارد،

این رویکرد  کند، لذا در این پژوهش تأثیر پوستر را از طریق تغییر در نگرش و افکار مخاطبان تئاتر بررسی می

 کاربردی در سنجش فرضیات این تحقیق دارد.

 

 روش تحقیق

 جامعه آماری -

برای پاسخگویی به پرسش نامه در این پژوهش، چون هدف تحقیق رفتاری فراهم آوردن پاسخ برای سؤال های 

درمورد جامعه مطرح شده درمورد رفتار انسان است، لذا محقق علوم رفتاری به پاسخ هایی علاقه مند است که 

صادق باشد چرا که معمولاً در علوم رفتاری مشاهده کلیه افراد جامعه آماری غیرممکن)به علت بزرگ بودن حجم 

جامعه( و غیر عملی)بالا بودن هزینه( است. درنتیجه محقق باید به صورت استقرایی عمل نموده و خصوصیات جامعه 

ه معرف آن جامعه استنباط نماید آوری شده از گرو مورد بررسی را از طریق مطالعه ی داده های جمع

 (.10:1385جی.شیولسون،)
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های شهر تهران به  ها و یا تماشاخانه نفراز مخاطبان تئاتراست که در یکی از سالن 10000در این پژوهش جامعه آماری 

 .روند دیدن تئاتر می

 حجم نمونه -

نمونه، منطق حکم می کند که گروه نمونه معرف جامعه باش. در چنین  برای استنباط رفتار جامعه از روی مشاهده رفتار گروه

اهمیت پیدا می کند. نمونه گیری تصادفی ساده عبارتست از فرایند انتخاب آزمودنی ها « نمونه گیری تصادفی»حالتی مفهوم 

تصادفی به صورتی  به صورتی که تمام اعضای جامعه شانس مساوی جهت انتخاب شدن داشته باشند.همچنین نمونه گیری

انجام می پذیرد که انتخاب یک فرد به هیچ وجه در انتخاب فرد دیگر مؤثر واقع نشود. بدین منظور که در نمونه گیری 

 (.11:1385تصادفی، انتخاب افراد گروه نمونه مستقل، لز یکدیگر صورت می گیرد )جی.شیولسون،

موما از اطلاعاتی نظیر واریانس متغیر تحت بررسی و هزینه گردآوری روند ع هایی که برای تعیین حجم نمونه بکار می فرمول

کنند. در این تحقیق به دلیل دردسترس نبودن اطلاعات مذکور از فرمـول کـوکران جهـت بـرآورد حجـم       اطلاعات استفاده می

امـا عـدم دسترسـی بـه      های تصادفی ساده پیشنهاد شـده اسـت،   گیری نمونه لازم استفاده خواهیم کرد. این فرمول برای نمونه

ای ضـروری اسـت مـا را بـه      گیری طبقـه  تر نظیر نمونه های پیچیده گیری هائی که در نمونه اطلاعات لازم برای استفاده از فرمول

 کند. فرمول مذکور به صورت زیر است: استفاده از فرمول کوکران راهنمائی می

pqzNd

pqNz
n

22

2


 

 مفروضات:

Nجمعیت آماری : 

nنمونه : حجم 

d( = ضریب اطمینان 05/0: احتمال خطا )95/0 (z=1.96) 

p=q= 0/5 

 

 نفر در نظر گرفته شده است. 10000تعداد کلِ تماشاگران تئاتر در شهر تهران حدود 

 باشد: های مذکور حجم نمونه به شرح ذیل می بر اساس یافته

)5(.5.96.1)05(.10000

)5(.5.)96.1(10000
384
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2


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 در این تحقیق فرد است. واحد تحلیل: 

 ابزار گردآوری اطلاعات -

ها، مقالات و پایان نامه ها  برای گردآوری اطلاعات در این پژوهش از روش های کتابخانه ای که شامل فیش برداری از کتاب

شود و از آنجایی که تعداد جامعه  وسایت های معتبر و مرتبط با موضوع می باشند و همچنین از روش پرسشنامه استفاده می

 گردد. نامه توزیع می نفر(، پرسش 384باشد، بنابراین میان تعداد حجم نمونه )تعداد تحقیق وسیع میآماری این 
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  روش تحقیق-

در این تحقیق از روش های اسنادی و پیمایشی استفاده شده است. از روش اسنادی برای صورت بندی مبانی نظری و بررسی 

تئاتر و تأثیر پذیری پوستر آن برمخاطبان استفاده شده است. در بخش دیدگاه های صاحب نظران ایرانی و خارجی درباره 

 تجربی تحقیق به منظور آزمون فرضیات از روش پیمایشی استفاده شده است.

تحقیق پیمایشی احتمالاً بهترین روش موجود برای آن دسته از پژوهندگان اجتماعی است که علاقمند به جمع آوری داده »

جمعیت های بسیار بزرگی هستند که نمی توان به طور مستقیم آنها را مشاهده کرد. با نمونـه گیـری   های اصلی برای توصیف 

احتمالی دقیق می توان گروهی از پاسخگویان را فراهم آورد که ویژگی های آنـان مـنعکس کننـده ی ویژگـی هـای جمعیـت       

ی دهند که با داده هایی که از همـه پاسـخگویان بـه    های  استاندارد شدۀ دقیق داده هایی به دست م بزرگتر باشد، و پرسشنامه

هـا در جمعیـت    گیـری  دست می آیند شباهت دارند.به طورکلی پیمایش ها وسیله بسیار خوبی برای سنجش نگرش ها و جهت

 (530:1384)ارل ببی،« های بزرگ هستند

طبان آن است، بنابراین با متغیرهایی همانطور که گفته شد این تحقیق بدنبال نقش و تأثیر پوسترهای تئاتر در جذب مخا

مواجه هستیم که برای انجام این کار لازم است که از روش تحقیق توصیفی زمینه یابی که به تحقیقات پیمایشی نیز تعبیر می 

ه شود، استفاده شود چرا که هدف این روش شناخت صفات، ویژگی ها، عقاید، نگرش ها، رفتار ها و سایر مسائل افراد یک جامع

 .از طریق مراجعه به آنها است

  روش تجزیه و تحلیل اطلاعات  -

های ناپارامتری مورد تجزیه و تحلیل  و با کمک آزمون spssآوری شده دراین پژوهش با استفاده از نرم افزار  اطلاعات جمع

 گیرند.  قرار می

توزیع فراوانی، بیان درصدی و شاخص در این پژوهش دو سطح توصیفی و تبیینی وجود دارد. در سطح توصیفی جداول 

های مرکزی خواهد داشت. در سطح تبیینی )تحلیلی(، در اینجا چون متغیر وابسته کمی نیست باید از آزمون های ناپارامتری 

معادل آن استفاده کرد. در چنین شرایطی که توزیع مشاهده نرمال نیست، یا اینکه متغیر وابسته از نوع کمی نیست، یا هردو 

سئله رخ داده است باید از آزمون ناپارامتری برای بررسی مقادیر متغیر وابسته به طور متوسط در سطح متغیر مستقل استفاده م

 (.241:1383کرد )کورتز،

اسکوئر استفاده  های ویلکاکسون و کای با توجه به فرضیه های تحقیق درنظر گرفته شده، در این پژوهش از آزمون 

  .شده است

 تحقیق های یافته

 جداول یک بعدی

 مندی به تماشای تئاتر . توزیع فراوانی پاسخگویان برحسب میزان علاقه1جدول شماره 
 

 درصد تجمعی درصد فراوانی گزینه

 9/41 9/41 161 خیلی زیاد

 9/78 0/37 142 زیاد

 2/93 3/14 55 تا حدودی
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 2/98 9/4 19 کم

 0/100 8/1 7 خیلی کم

  0/100 384 جمع

  

 مند هستند. که اکثریت پاسخگویان به میزان زیاد و خیلی زیاد به تماشای تئاتر علاقه توان گفت می 1شماره با توجه به جدول 

 . توزیع فراوانی پاسخگویان برحسب میزان تماشای تئاتر در در طول سال2جدول شماره 
 

 درصد تجمعی درصد فراوانی گزینه

 1/40 1/40 154 تئاتر 5کمتر از 

 7/60 6/20 79 تئاتر 10تا  5بین 

 1/70 4/9 36 تئاتر 15تا  10بین 

 0/100 9/29 115 تئاتر 15بیشتر از 

  0/100 384 جمع

 

 بینند. تئاتر می 5دهد اکثریت پاسخگویان این پژوهش در طول سال کمتر از  نشان می 2جدول شماره 

 . توزیع فراوانی پاسخگویان برحسب اینکه آیا تاکنون پوستر تئاتری آنها را به 3جدول شماره 

 تماشای تئاتری ترغیب کرده است
 

 درصد تجمعی درصد فراوانی گزینه

 4/67 4/67 259 بله

 0/100 6/32 125 خیر

  0/100 384 جمع

 

پوستر تئاتری آنها را به تماشای آن تئاتر ترغیب پاسخگویان پیش آمده است که اکثریت  برایدهد  نشان می 3جدول شماره 

 کند.

 . توزیع فراوانی پاسخگویان برحسب اینکه تا چه اندازه نقش پوستر را در 4جدول شماره 

 دانند ترغیب مخاطبان به خرید بلیط تئاتر و تماشای آن مؤثر می
 

 درصد تجمعی درصد فراوانی گزینه

 2/18 2/18 70 خیلی زیاد

 7/55 5/37 144 زیاد

 1/90 4/34 132 تا حدودی

 4/97 3/7 28 کم
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 درصد تجمعی درصد فراوانی گزینه

 2/18 2/18 70 خیلی زیاد

 7/55 5/37 144 زیاد

 1/90 4/34 132 تا حدودی

 4/97 3/7 28 کم

 0/100 6/2 10 خیلی کم

  0/100 384 جمع

 

مخاطبان به  بینقش پوستر را در ترغبه میزان زیاد و خیلی زیاد  توان گفت بیشتر پاسخگویان می 4جدول شماره با توجه به 

 .دانند یآن مؤثر م یتئاتر و تماشا طیبل دیخر

 . توزیع فراوانی پاسخگویان برحسب علت ضعف و عدم هماهنگی بین 5جدول شماره 

 های موضوعی در پوسترهای تئاتر مفهوم

 

 درصد تجمعی درصد فراوانی گزینه

 5/21 5/21 71 شناخت کم طراح

 8/41 3/20 67 واضح نبودن موضوع

 7/79 9/37 125 استفاده ابزاری از نام کارگردان

 0/100 3/20 67 توجه به جنبه تبلیغی پوستر

  0/100 330 جمع

 

 نیب یعلت ضعف و عدم هماهنگ دهد که اکثریت پاسخگویان نشان می به دست آمده از آن  اعدادو  5بر اساس جدول شماره 

را ناشی از استفاده ابزاری از نام کارگردان یا نام بازیگران معروف در طراحی پوستر  تئاتر یدر پوسترها یموضوع یها مفهوم

 دانند. صرفاً جهت ترغیب بیشتر مخاطبان می

 . توزیع فراوانی پاسخگویان برحسب اینکه مهمترین نقطه قوت پوسترهای تئاتر 6جدول شماره 

 دانند را در چه می
 

 درصد تجمعی درصد فراوانی گزینه

 8/19 8/19 76 ترغیب حداکثری مخاطبان

 8/50 0/31 119 دربرگیرنده مفهوم تئاتر باشد

 6/65 8/14 57 های تأثیرگذار استفاده از رنگ

 5/75 9/9 38 استفاده از تصاویر اجرا
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بینند که دربرگیرنده  مهمترین نقطه قوت پوسترهای تئاتر را در این می پاسخگویان اکثریت دهد نشان می 6جدول شماره 

 مفهوم و موضوع تئاتر مورد نمایش باشد.

 . توزیع فراوانی پاسخگویان برحسب اینکه چه طراحی پوستری را برای 7جدول شماره 
 دانند میتئاتر مناسب 

 

 درصد تجمعی درصد فراوانی گزینه

 3/20 3/20 78 ساده و صریح

 8/51 5/31 121 برانگیز رمزگزار و تأمل

 9/85 1/34 131 بندی مناسب و گیرا ترکیب

 0/100 1/14 54 تمرکز بر اطلاعات تئاتر

  0/100 384 جمع

 

بندی عناصر بصری مناسب و گیرا را برای  ترکیب اکثریت پاسخگویان و اطلاعات آماری در آن،  7بر اساس جدول شماره 

 دانند. ترین می طراحی پوستر مناسب

 یاستنباط لیو تحل هیتجز

 : فرضیه اول

پوستر  یرگذاراث زانیشده( و م کار برده به  یکیگراف یها طرح ها و رنگ ،یپوستر )عناصر بصر یطراح وهیش نیب رسد یبه نظر م

 وجود دارد. یرابطه معنادار

کار  به  یکیگراف یها طرح ها و رنگ ،یپوستر )عناصر بصر یطراح وهیش نیب. توزیع فراوانی دو بعدی رابطه 8جدول شماره 

 پوستر  یاثرگذار زانیشده( با م برده
 

 شیوه طراحی پوستر
 پوستر یاثرگذار زانیم

 جمع
 خیلی کم کم تا حدودی زیاد خیلی زیاد

 ساده و صریح

 78 7 12 26 16 17 تعداد

 0.9٪ 4.15٪ 3.33٪ 5.20٪ 8.21٪ درصد
٪0.

100 

رمزگذار و 

 برانگیز تأمل

 121 0 3 39 60 19 تعداد

 0٪ 5.2٪ 2.32٪ 6.49٪ 7.15٪ درصد
٪0.

100 

 131 0 0 60 49 22 تعدادبندی  ترکیب

 2/80 7/4 18 استفاده از تصاویر کارگردان و بازیگران

 0/100 8/19 76 استفاده از تصاویر مفهومی و گرافیکی

  0/100 384 جمع
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 مناسب و گیرا
 0٪ 0٪ 8.45٪ 4.37٪ 8.16٪ درصد

٪0.

100 

تمرکز بر 

 تئاتراطلاعات 

 54 3 13 7 19 12 تعداد

 6.5٪ 1.24٪ 0.13٪ 2.35٪ 2.22٪ درصد
٪0.

100 

 جمع

 384 10 28 132 144 70 تعداد

 6.2٪ 3.7٪ 4.34٪ 5.37٪ 2.18٪ درصد
٪0.

100 

 

های  ها و طرح . نتایج آزمون خی دو جهت بررسی رابطه دو بعدی بین شیوه طراحی پوستر )عناصر بصری، رنگ9جدول شماره 

 شده( با میزان اثرگذاری پوستر کار برده گرافیکی  به

 

 همبستگی کرامر ضریب سطح معناداری درجه آزادی مقدار آزمون

 .274 000. 12 528.86 خی دو

 

. است. چون میزان سطح معناداری از 000با سطح معناداری  12و درجه آزادی آن برابر  528.86میزان آماره خی دو برابر 

 ،یپوستر )عناصر بصر یطراح وهیش نیبشود. بنابراین،  % خطا تأیید می1% اطمینان و 99کمتر است، لذا فرضیه اول با  0.01

. همچنین میزان ضریب وجود دارد یپوستر رابطه معنادار یرگذاراث زانیشده( و م کار برده به  یکیگراف یها طرح ها و رنگ

 یپوستر )بهبود و کاربرد عناصر بصر یطراح وهیبا بالا رفتن ش است، بر این اساس .274امر این دو متغیر برابر همبستگی کر

 شود. یم رفتهیپذ کیفرض  فرض صفر رد شده و ،نی. بنابراابدی یم شیپوستر هم افزا یدر پوستر( اثرگذار شتریب

 : فرضیه دوم

 وجود دارد. یپوستر رابطه معنادار یاثرگذار زانیکه نام آنها در پوستر آمده با م یگرانیشهرت و اعتبار باز نیرسد ب یبه نظر م

 یاثرگذار زانیکه نام آنها در پوستر آمده با م یگرانیشهرت و اعتبار باز نیب. توزیع فراوانی دو بعدی رابطه 10جدول شماره 

 پوستر 
 

 گرانیشهرت و اعتبار باز
 پوستر یاثرگذار زانیم

 جمع
 خیلی کم کم تا حدودی زیاد زیادخیلی 

 خیلی زیاد

 72 3 3 15 15 36 تعداد

 2.4٪ 2.4٪ 8.20٪ 8.20٪ 0.50٪ درصد
٪0.

100 

 زیاد

 125 0 13 46 48 18 تعداد

 0٪ 4.10٪ 8.36٪ 4.38٪ 4.14٪ درصد
٪0.

100 

 تا حدودی

 131 3 6 59 50 13 تعداد

 3.2٪ 6.4٪ 0.45٪ 2.38٪ 9.9٪ درصد
٪0.

100 
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 کم

 41 4 6 12 16 3 تعداد

 8.9٪ 6.14٪ 3.29٪ 0.39٪ 3.7٪ درصد
٪0.

100 

 خیلی کم
 15 0 0 0 15 0 تعداد

 0٪ 0٪ 0٪ 0.100٪ 0٪ درصد
٪0.

100 

 جمع

 384 10 28 132 144 70 تعداد

 6.2٪ 3.7٪ 4.34٪ 5.37٪ 2.18٪ درصد
٪0.

100 

 

که نام آنها در پوستر آمده  یگرانیشهرت و اعتبار باز نیب. نتایج آزمون خی دو جهت بررسی رابطه دو بعدی 11جدول شماره 

 پوستر یاثرگذار زانیبا م
 

 همبستگی کرامر ضریب سطح معناداری درجه آزادی مقدار آزمون

 .263 000. 16 066.1 خی دو

 

. است. چون میزان سطح معناداری از 000با سطح معناداری  16برابر و درجه آزادی آن  066.1میزان آماره خی دو برابر 

که نام  یگرانیشهرت و اعتبار باز نیبشود. بنابراین،  % خطا تأیید می1% اطمینان و 99کمتر است، لذا فرضیه دوم با  0.01

 ریب همبستگی کرامر این دو متغیرمیزان ض . همچنینوجود دارد یپوستر رابطه معنادار یاثرگذار زانیآنها در پوستر آمده با م

. ابدی یم شیپوستر هم افزا یتئاتر، اثرگذار یمشهور در پوستر ها گرانینام باز یریبه کارگ شیبا افزانشان می دهد که 

 شود. یم دییتأ کیشود و فرض  یفرض صفر رد م نیبنابرا

 سوم: فرضیه 

 یپوستر رابطه معنادار یاثرگذار زانیکه نام آن در پوستر آمده با م کارگردان معروفیشهرت و اعتبار  نیرسد ب یبه نظر م

 وجود دارد.

 زانیکه نام آن در پوستر آمده با م یشهرت و اعتبار کارگردان معروف نیب. توزیع فراوانی دو بعدی رابطه 12جدول شماره 

 پوستر یاثرگذار
 

 شهرت و اعتبار کارگردان
 اثرگذاری زانیم

 جمع
 خیلی کم کم تا حدودی زیاد خیلی زیاد

 بله

 218 0 22 70 85 41 تعداد

 0٪ 1.10٪ 1.32٪ 0.39٪ 8.18٪ درصد
٪0.

100 

 خیر

 166 10 6 62 59 29 تعداد

 0.6٪ 6.3٪ 3.37٪ 5.35٪ 5.17٪ درصد
٪0.

100 

 384 10 28 132 144 70 تعداد جمع
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 شهرت و اعتبار کارگردان
 اثرگذاری زانیم

 جمع
 خیلی کم کم تا حدودی زیاد خیلی زیاد

 بله

 218 0 22 70 85 41 تعداد

 0٪ 1.10٪ 1.32٪ 0.39٪ 8.18٪ درصد
٪0.

100 

 خیر

 166 10 6 62 59 29 تعداد

 0.6٪ 6.3٪ 3.37٪ 5.35٪ 5.17٪ درصد
٪0.

100 

 384 10 28 132 144 70 تعداد جمع

 6.2٪ 3.7٪ 4.34٪ 5.37٪ 2.18٪ درصد
٪0.

100 

 

که نام آن در  یشهرت و اعتبار کارگردان معروف نیب. نتایج آزمون خی دو جهت بررسی رابطه دو بعدی 13جدول شماره 

 پوستر یاثرگذار زانیپوستر آمده با م
 

 همبستگی کرامر ضریب سطح معناداری درجه آزادی مقدار آزمون

 .226 001. 4 699.19 خی دو

 

. است. چون میزان سطح معناداری از 001با سطح معناداری  4برابر  و درجه آزادی آن 699.19میزان آماره خی دو برابر 

 کارگردان معروفیشهرت و اعتبار  نیبشود. بنابراین،  % خطا تأیید می1% اطمینان و 99با  سومکمتر است، لذا فرضیه  0.01

میزان ضریب همبستگی کرامر این دو . همچنین وجود دارد یپوستر رابطه معنادار یاثرگذار زانیکه نام آن در پوستر آمده با م

کار  به و شیبا افزا یعنکنندۀ ارتباط ضعیف بین دو متغیر است. ی . است. این میزان ضریب همبستگی بیان226متغیر برابر 

فرض صفر رد  نیشود. بنابرا یم شتریبرمخاطبان ب زیپوستر ن یاثرگذار زانینام کارگردانان مشهور در پوستر تئاتر م یریگ

 شود. یم دییتأ کیود، فرض ش یم

 چهارم: ه فرضی

 وجود دارد.ی جذب مخاطب رابطه معنادار یآن برا یریپذریمحل نصب پوستر و تأث بینرسد  یبه نظر م

 جذب مخاطب یآن برا یریپذریمحل نصب پوستر و تأث نیب. توزیع فراوانی دو بعدی رابطه 14جدول شماره 
 

 محل نصب پوستر
 یریپذریتأث زانیم

 جمع
 خیلی کم کم تا حدودی زیاد خیلی زیاد

 های اتوبوس ایستگاه

 43 0 3 13 12 15 تعداد

 0٪ 0.7٪ 2.30٪ 9.27٪ 9.34٪ درصد
٪0.

100 

 های مترو ایستگاه

 60 6 5 24 10 15 تعداد

 0.10٪ 3.8٪ 0.40٪ 7.16٪ 0.25٪ درصد
٪0.

100 
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ها و  شاپ کافی

 ها کتابفروشی

 123 4 14 37 57 11 تعداد

 3.3٪ 4.11٪ 1.30٪ 3.46٪ 9.8٪ درصد
٪0.

100 

تابلو اعلانات 

 تبلیغاتی

 59 0 3 18 31 7 تعداد

 0٪ 1.5٪ 5.30٪ 5.52٪ 9.11٪ درصد
٪0.

100 

تابلو اعلانات 

 ها دانشگاه

 70 0 3 27 25 15 تعداد

 0٪ 3.4٪ 6.38٪ 7.35٪ 4.21٪ درصد
٪0.

100 

 میادین شهر

 29 0 0 13 9 7 تعداد

 0٪ 0٪ 8.44٪ 0.31٪ 1.24٪ درصد
٪0.

100 

 جمع

 384 10 28 132 144 70 تعداد

 6.2٪ 3.7٪ 4.34٪ 5.37٪ 2.18٪ درصد
٪0.

100 

 

جذب  یآن برا یریپذریمحل نصب پوستر و تأث نیب. نتایج آزمون خی دو جهت بررسی رابطه دو بعدی رابطه 15جدول شماره 

 مخاطب
 

 همبستگی کرامر ضریب سطح معناداری درجه آزادی مقدار آزمون

 .194 000. 20 929.57 خی دو

 

. است. چون میزان سطح معناداری از 000با سطح معناداری  20و درجه آزادی آن برابر  929.57میزان آماره خی دو برابر 

 یریپذریمحل نصب پوستر و تأث نیبشود. بنابراین،  % خطا تأیید می1% اطمینان و 99با  چهارمکمتر است، لذا فرضیه  0.01

قرار  شیبا افزااست که این  کنندۀ همچنین میزان ضریب همبستگی بیان وجود دارد.ی جذب مخاطب رابطه معنادار یآن برا

 شیافزا زیپوستر ن یاثرگذار زانی، منندگانیجهت جلب توجه مخاطبان و ب دتریمناسب و قابل د ییدادن پوستر در مکان ها

 شود. یم دییتأ کیفرض صفر رد شده و فرض  نیبنابرا. ابدی یم

  یکل نتایج

 یبرمخاطبان تئاترم یاثر گذار زانیبر م یتوان گفت عوامل مختلف یپژوهش حاضر م یها یو تئور یتوجه به مباحث نظر با

قسمت به  نیباشد. در ا یپوستر تئاتر بر مخاطبان آن م ریبر نقش و تأث یپژوهش تمرکز اصل نیتواند مؤثر واقع شوند. در ا

 .میپرداز یبر مخاطبان و ابعاد آن م یگذار ریأثمعنادار پوستر با ت یهمبستگ رامونیبحث پ

آن بر مخاطبان تئاتر اشاره کرد. به  یگذار ریپوستر و تأث نیب ینسبتاً متوسط و معنادار یتوان به همبستگ یم قیتحق جینتا از

مخاطبان از آن  یریپذ ریتأث زانیم ابدی شیافزا یتر و متناسب تئاتر یکاربرد یاستفاده از پوستر ها زانیمعنا که هرچه م نیا

 هینظر  نیاست چراکه بنا به ا  رسیپ یاطلاعات و نشانه شناس یکپارچگی یها هیهمسو با نظر جهیتن نی. اابدی یم شیافزا زین

 ریآن نشانه ها و اطلاعات را تعب رسیکرده و بنا به نظر پ یرزش گذارموجود در پوستر را ا یها مخاطبان اطلاعات و نشانه ها
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 یمتناسب با موضوع تئاتر طراح  ۀویآن که اگر پوستر به ش حالک کرده و فهوم به کار رفته در پوستر را درکنند لذا م یم

 . دینما یجلب م یهنر ۀرسان نیا یتماشا یشده باشد مخاطبان را به سو

در  یبرجسته ساز نیو همچن یاستفاده و خشنود یها هیاز آن است که نظر یبدست آمده از پرسشنامه حاک یآمار جینتا

پوستر در جذب مخاطبان  یاثرگذار زانیو م یکیگراف یو طرح ها یعناصر بصر یریبه کارگ نیبه ارتباط معنا دار ب دنیرس

با  یپوستر با استفاده از برجسته ساز یدهد اگر در طراح ینشان م جیکه  نتا یمعن نیکند. به ا یم فایرا ا یتئاتر نقش مهم

 یو طرح ها ریمانند استفاده از تصاو یبرجسته کردن عناصر بصر نیکارگردانان مشهور و همچن گران،یمشخص نمودن نام باز

 یۀپوستر بر پا یطراح یوه هایاگر ش نیبر مخاطبان و جلب نظر آنان گذاشت. همچن یشتریب ریتوان تأث یمؤثر م یکیگراف

 شود.  شتریپوستر ب یشود اثر گذار یاستفاده از آن سبب م جهینت ردیصورت گ یتمندیرضا هینظر
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This study evaluated the effectiveness of poster between the audiences in the theater has been 

performed around the show place. This study attempts to assess the correlation between 

variables of the poster with the theater audience and dimension (poster visual elements such 

as composition, graphic design, color, size, and location). 
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According to a survey conducted in this study, in terms of objective criteria, in terms of goal 

applied and to benchmark study by time, is sectional. Data were collected by using of 

questionnaires tool. Since the study populations of this study (10,000) people are the theater 

audience, a sample size of 384 is considered the Cochran formula. The chosen sample study 

is randomly. Cranach’s alpha coefficient was calculated for the independent variable (poster) 

and the dependent variable study (the theater audience) and its dimensions indicate high 

internal consistency and the other word, reliability utility is items of research. Findings 

research shows that between the use of posters and Research Theater and its dimensions 

(visual elements of the poster) there is a correlation. 

used and  theater audiences  and its dimensions in terms of (visual elements of the poster). 
 

Keywords: posters, audience, theater 

 


