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 چكيده 

‌هاا‌بيهاه‌‌‌رساانه‌ در‌مواجهه‌با را خود افراد آن نتيجه در كه است مطرح ارتباطات حوزه در كليدي انديشه يك عنوان به اي‌رسانه سواد

مي‌دهد‌تا‌با‌افزايش‌درک،‌شناخت،‌و‌قدرت‌نقد‌و‌تحليل‌خود‌به‌طور‌مؤثر‌و‌كارآمدي‌سواد‌رسانه‌اي‌به‌مخاطب‌اين‌امکان‌را‌.‌نهايند‌مي

در‌اين‌راستا‌مقاله‌حاضر‌در‌بردارنده‌نتايج‌پژوهشي‌است‌كه‌با‌هدف‌بررسي‌ميزان‌سواد‌.‌انبوه‌پيام‌هاي‌رسانه‌اي‌را‌تحت‌كنترل‌در‌آورند
و‌از‌پرسشانامه‌‌‌ در‌اين‌پژوهش‌كه‌از‌روش‌پيهايشي.‌ط‌جهعي‌انجام‌شده‌استاي‌شهروندان‌تبريز‌نسبت‌به‌پيام‌هاي‌وسايل‌ارتبا‌رسانه

نفار‌باوده‌و‌حجام‌نهوناه‌‌‌‌‌‌11111  سال‌به‌بالاي‌ساكن‌شهر‌تبريز‌به‌تعداد‌‌1 محقق‌ساخته‌استفاده‌شده‌است،‌جامعه‌آماري‌جهعيت‌
هاي‌پژوهش‌بيانگر‌ههانناد‌باودن‌اهاداف‌‌‌‌‌رين‌يافتهمههت.‌نفر‌برآورد‌شده‌است‌483براساس‌فرمول‌كوكران‌با‌لحاظ‌جنسيت‌و‌سن‌برابر‌

ها‌در‌سطوح‌مختلف‌سواد‌رسانه،‌استفاده‌غالب‌مردم‌تبريز‌از‌تلويزيون،‌توانايي‌متوسط‌رو‌به‌پايين‌شاهروندان‌تبرياز‌در‌‌‌‌استفاده‌از‌رسانه

.‌نگاه‌نقادانه‌به‌محتواي‌رسانه‌ها،‌هستندها‌و‌برخوداري‌متوسط‌آنها‌از‌‌سازي،‌تبليغات‌و‌خشونت‌در‌رسانه‌تشخيص‌تاثير‌تحريف،‌كليشه

‌.‌اي‌شهروندان‌تبريز‌در‌حد‌متوسط‌رو‌به‌پايين‌است‌هاي‌تحقيق‌حاكي‌از‌آن‌است‌كه‌سواد‌رسانه‌بطور‌كلي‌يافته
‌
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 مقدمه

هاا‌و‌‌‌از‌داده،‌اطلاعاات‌و‌ارتباطاات‌‌‌هاي‌ناوين‌‌تا‌بتوانند‌از‌طريق‌فناوريهاي‌جديدي‌نياز‌دارند‌‌امروزه‌افراد‌به‌مهارت

مواجهه‌غير‌مسلح‌با‌اين‌ههه‌بديهي‌است‌كه‌‌.،‌به‌نحوي‌مطلوب‌استفاده‌كنندشوند‌اطلاعاتي‌كه‌هر‌لحظه‌در‌جهان‌منتشر‌مي
‌اطلاعاااااااااااااااااااااااااااااااااااااااااااااااااااااات‌اثااااااااااااااااااااااااااااااااااااااااااااااااااااارات‌و‌

ساواد‌خااخ‌خاود‌را‌طلاب‌‌‌‌‌هه‌و‌استفاده‌از‌اطلاعاات‌‌مواجفرآيند‌‌.هاي‌غير‌قابل‌جبراني‌را‌بر‌مخاطب‌خواهد‌داشتآسيب

‌.اطلاعات‌در‌حد‌وقايع‌و‌ارقام‌باقي‌خواهند‌ماند‌در‌خوشبينانه‌ترين‌شکل،‌كند؛‌چرا‌كه‌در‌غير‌اينصورت‌مي

‌براينبناا‌.‌نهايند شناسايي و كرده تفکيك يکديگر از رااي‌‌رسانه توليدات وها‌‌رسانه توانند‌مي‌اي‌رسانه سواد داشتن با افراد
‌نگاهي‌دقياق،‌عهياق‌و‌تفکاري‌منتقداناه‌در‌جهات‌انتخااب‌ احيح‌‌‌‌‌‌‌‌اي‌در‌گرو‌داشتن‌بايد‌بدانيم‌تعهيم‌اهداف‌سواد‌رسانه

‌.اي‌است‌هاي‌رسانه‌گزينه
هاي‌متني‌جامعه‌ياك‌نيااز‌و‌ضارورت‌باراي‌فرهنا ،‌‌‌‌‌‌‌اي‌در‌لايه‌اي‌و‌ارتقا‌سواد‌رسانه‌هاي‌رسانه‌آموزشاز‌ههه‌مههتر‌

لذا‌با‌توجه‌به‌اههيت‌رشد‌سواد‌رسانه‌اي‌در‌كشور،‌در‌اين‌مقاله‌به‌نتاايج‌پژوهشاي‌در‌بااب‌ميازان‌‌‌‌‌.‌سياست‌و‌امنيت‌است

 .سواد‌رسانه‌اي‌مردم‌تبريز‌مي‌پردازيم

‌هااي‌‌باا‌پيشارفت‌‌‌ايان‌خطاه‌‌‌ارتبااط‌نزدياك‌ماردم‌‌‌‌باه‌جهات‌‌‌و‌بوده‌دروازه‌ورود‌اروپا‌به‌ايرانو‌تبريز‌آذربايجان‌‌با‌توجه‌به‌اينکه

فرهنا ‌باوده‌‌‌‌باه‌وياژه‌در‌حاوزه‌‌‌‌ههواره‌پيشرو‌و‌سردمدار‌آغاز‌بسياري‌از‌اتفاقات‌مادرن‌اين‌استان‌‌اسي‌و‌فرهنگي‌جهاناقتصادي،‌سي
و‌داشااتن‌خااط‌ماارزي‌بااا‌كشااورهاي‌تركيااه،‌‌‌يائيااخاااخ‌جغراف‌تياابااه‌دلياال‌قاارار‌گاارفتن‌در‌موقعاياان‌اسااتان‌هه نااين‌.‌اساات

‌ .از‌مناطق‌حساس‌و‌مهم‌كشور‌است‌يکيجوان‌خودمختار‌نخ‌يارمنستان‌و‌جههورجان،‌يآذربا‌يها‌يجههور
هاي‌جهااني‌وجاود‌‌‌‌با‌توجه‌به‌وسعت‌دنياي‌ارتباطات‌در‌قرن‌جديد،‌هجهه‌فرهنگي‌كه‌از‌سوي‌امپرياليسم‌و‌قدرت‌بنابراين

جايگااه‌اساتراتژيك‌تبرياز‌و‌آذربايجاان‌در‌‌‌‌‌‌براي‌مصونيت‌و‌بيهه‌شدن‌شهروندان‌تبريز‌در‌برابر‌هجهه‌رسانه‌هاي‌بيگانه،دارد‌و‌

‌.‌اسات‌‌اي‌ساواد‌رساانه‌‌بهاره‌منادي‌هار‌شاهروند‌از‌‌‌‌‌‌رساد‌بهتارين‌راه‌مهکان‌‌‌‌ماي‌‌حوزه‌جغرافياي‌سياسي‌و‌فرهنگي،‌باه‌نظار‌‌

‌،نناد‌اي‌را‌پاردازش‌ك‌‌هااي‌رساانه‌‌‌اين‌امکان‌را‌بدهد‌كه‌با‌آگااهي‌كامال،‌پياام‌‌‌به‌مردم‌تبريز‌تواند‌‌مي‌مندي‌از‌چنين‌سواديبهره
ماهرانه‌آثار‌مطلوب‌و‌نامطلوب‌پيام‌ها‌را‌تشخيص‌داده،‌آثار‌منفي‌را‌رد‌و‌آثار‌مثبات‌را‌جاذب‌نهايناد‌و‌در‌واقاع‌باه‌مخاطباان‌‌‌‌‌‌‌

 ‌.منتقد‌و‌تيز‌بين‌تبديل‌شوند

 مدل تحقیق

 تئوريهاي ارتباطي مرتبط با سواد رسانه
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  سواد رسانه خچهيتار
 مارشال‌مك‌لوهان".‌گردد‌يباز‌م‌691 به‌سال‌‌يا‌سواد‌رسانه‌شيدايپ

درک‌"در‌كتااب‌خاود‌تحات‌عناوان‌‌‌‌‌‌باار‌‌ني،‌اول"
فارا‌‌‌يكاه‌دهکاده‌جهاان‌‌‌‌يزماان‌"‌‌:معتقد‌باود‌‌"مك‌لوهان".‌واژه‌را‌به‌كار‌برده‌است‌ني،‌ا"انسان‌يتوسعه‌ابعاد‌وجود:‌رسانه

‌‌‌‌(.481 ،‌يبنا‌قي د)‌"ابنديدست‌‌يا‌نام‌سواد‌رسانه‌هب‌يديها‌به‌سواد‌جد‌انسان‌ديرسد،‌با

اعضااي‌ايان‌انجهان،‌متشاکل‌از‌‌‌‌‌.‌آغاز‌شاد‌«‌‌يا‌انجهن‌سواد‌رسانه»‌،‌با‌تشکيل‌698 آموزش‌سواد‌رسانه‌اي‌در‌كانادا‌در‌سال‌

ههگاني‌بودند‌و‌مههتارين‌دساتاورد‌آناان‌وارد‌كاردن‌بحاد‌ساواد‌‌‌‌‌‌‌‌يا‌دانشگاهها‌و‌سازندگان‌محصولات‌رسانه‌نآموزگاران،‌محققا

‌.در‌اين‌كشور‌بود‌«‌يا‌سواد‌رسانه‌ كتاب»كانادا‌و‌انتشار‌«‌انتاريو‌»رسانه‌اي‌به‌نظام‌آموزش‌عهومي‌مدارس‌استان‌

اي‌در‌مادارس‌‌‌ه‌سواد‌رساانه‌انتاريو‌نخستين‌نقطه‌جهان‌است‌كو‌باشد‌‌ياي‌م‌كانادا‌به‌عنوان‌كشوري‌پيشتاز‌در‌زمينه‌سواد‌رسانه

اي‌پذيرفته‌شده‌و‌در‌نظام‌آموزشي‌عهاومي‌كشاور‌جااي‌داده‌شاده‌اسات،‌بناابراين‌‌‌‌‌‌‌‌در‌كانادا‌سواد‌رسانه.‌شود‌دولتي‌آن‌تدريس‌مي

‌.(‌‌83ا‌498‌:96 ،‌تاكونيومي)‌‌شود‌اي‌تلقي‌مي‌اي‌از‌موفقيت‌در‌زمينه‌سواد‌رسانه‌كانادا‌به‌عنوان‌الگوي‌پيشرفته

را‌كاه‌باه‌‌‌‌ييامهاا‌يپ‌رايا‌ز.‌دارناد‌‌يكهتر‌يريپذ‌بيآس،‌يا‌در‌برابر‌اطلاعات‌رسانه،‌يا‌رسانه‌‌سواد‌افراد‌با،‌يظراز‌لحاظ‌ن
نسابت‌‌‌افتني‌يآگاه‌اب.‌دهند‌يقرار‌م‌ييمورد‌شناسا‌-در‌سطوح‌مختلف‌-شود‌‌و‌ارسال‌مي‌يبر‌آنها‌طراح‌يرگذاريمنظور‌تأث

‌يخودمختاار‌‌شانيايقادر‌خواهند‌بود،‌در‌دن‌زيكودكان‌ن‌يحتنترنت،‌يها‌و‌خصو اً‌ا‌اطلاعات‌توسط‌رسانه‌جاديا‌يبه‌چگونگ

به‌اشاعه‌دهنادگان‌‌‌توانند‌يمكنند،‌‌يرا‌كسب‌م‌يا‌سواد‌رسانه‌يها‌كه‌مهارت‌يبه‌علاوه‌معلهان‌و‌استادان.‌داشته‌باشند‌يشتريب
باه‌‌‌تااً‌يو‌نها‌،بردارناد‌‌انيا‌را‌از‌م‌ياجتهاع‌يها‌و‌برنامه‌يآموزش‌يها‌برنامه‌انيم‌ي‌شوند‌و‌فا له‌ليتبد‌رگذارتريأثت‌ياطلاعات

‌.(Angell, 1994: 2-6)‌شوند‌ليتبد‌زين‌يتر‌نيزبيكنندگان‌و‌مخاطبان‌منتقد‌و‌ت‌مصرف
اي‌يك‌جزء‌از‌مهارت‌ذهني‌و‌توانايي‌است‌كه‌شخص‌را‌وادار‌به‌گرفتن‌تصاهيهات‌‌‌سواد‌رسانه‌4طبق‌گفته‌رابرت‌انيس

.‌تعقيب‌حقيقت،‌عدل‌و‌انصاف،‌خود‌مختاري‌و‌انتقاد‌شخصاي‌اسات‌‌:‌هايي‌مانند‌كند‌و‌شامل‌ارزش‌و‌انجام‌امور‌عاقلانه‌مي

‌.اي‌ما‌را‌برآورده‌سازد‌اي‌رسانهاي‌يك‌حس‌قوي‌تفکر‌انتقادي‌است‌كه‌سعي‌دارد‌نيازه‌هه نين‌سواد‌رسانه

اي‌عبارت‌است‌از‌توانايي‌تعبير‌و‌ايجاد‌مفاهيم‌شخصي‌از‌ دها‌و‌شايد‌هازاران‌نهااد‌‌‌‌،‌سواد‌رسانه3منتااليزابت‌از‌نظر‌

ساواد‌‌.‌كنايم‌‌هاي‌بازرگاني‌دريافت‌ماي‌‌و‌البته‌پيام‌6،‌مجله8،‌روزنامه9،‌كامپيوتر9،‌راديو1آوايي‌كه‌ههه‌روزه‌از‌طريق‌تلويزيون
اسات‌‌‌گذرد‌و‌توان‌اين‌توان‌گزينش‌و‌انتخاب،‌توان‌چالش‌و‌پرسش،‌توان‌آگاه‌شدن‌از‌آن ه‌در‌اطراف‌ما‌مي‌ههاناي‌‌رسانه
 .پذير‌نباشيم‌انفعالي‌و‌آسيب‌كه

و‌‌ريانتخااب،‌تفسا‌‌‌درشاوند‌‌‌ماي‌‌ديكه‌تول‌ييامهاي،‌پرنديگ‌مورد‌استفاده‌قرار‌مي‌رمزهايي‌كه‌1 نزيراب‌آلنبر‌مبناي‌تعريف‌
‌«‌.مؤثر‌است‌امهايآن‌پ‌ريتأث

تاوان‌در‌‌‌اي‌كاه‌ماي‌‌‌هااي‌رساانه‌‌‌تحليل،‌ارزيابي‌و‌انتقال‌اطلاعات‌و‌پياام‌،‌يو‌قدرت‌دسترس‌ييتوانايعني‌اي‌‌سواد‌رسانه

‌.هاي‌مختلف‌چاپي‌و‌غير‌چاپي‌عرضه‌نهود‌چارچوب

   بزها   اي از نظر سواد رسانه

                                                 
2
. Marshall McLuhan 

3
. Robert Onís 

4
. Elizabeth Ntvmn 

5
. TV 

6
. Radio 

7
. Computers 

8
. Newspapers 

9
. Magazines 

10
. Alan Robbins 

11
. You Hobbes Moss 



از‌ياك‌ساو،‌در‌ساطح‌‌‌‌‌.كناد‌‌اي‌است‌كه‌در‌دو‌ساطح‌عهال‌ماي‌‌‌‌هاي‌رسانه‌پياماي‌توان‌ارزيابي‌‌بز‌سواد‌رسانهها‌‌‌نظر‌از 

‌از‌چه‌فناوني‌اساتفاده‌‌‌‌آفريند؟‌مي‌اي‌را‌هاي‌رسانه‌نخستين‌و‌مقدماتي،‌مخاطب‌به‌موضوعات‌و‌پرسشهايي‌مانند‌چه‌كسي‌پيام
هااي‌‌‌ها‌و‌سبك‌تر،‌مخاطب‌ارزش‌يقكند؟‌توجه‌دارد‌و‌از‌سوي‌ديگر،‌در‌سطحي‌عه‌كند؟‌و‌با‌چه‌هدفي‌پيام‌را‌ارسال‌مي‌مي

 .(Hobbs, 2005: 1-4)‌دهد‌پنهان‌و‌مستتر‌در‌پيام‌را‌مدنظر‌قرار‌مي



 پیام در مستتر و پنهان هاي  سبك و ها ارزش

 

 

 

 

 

 مدل سواد رساناي از منظر هابز . شكل 
 

 اي هابز در زمینه سواد رسانه  لاسول وتلفیق نظر 
از‌.‌در‌تعرياف‌ارتباطاات‌باشاد‌‌‌‌  رولد‌لاسولها‌‌،‌بخشي‌از‌پرسشهايهابز‌هاي‌سطح‌نخستين‌و‌مقدماتي‌سد‌پرسشر‌به‌نظر‌مي

ثيري‌أگويد؟‌باا‌چاه‌تا‌‌‌‌گويد؟‌براي‌چه‌مي‌گويد؟‌چگونه‌مي‌گويد؟‌كجا‌مي‌گويد؟‌چه‌مي‌كه‌مي»پرسش‌‌9نظر‌لاسول،‌در‌هر‌ارتباط‌

 اورت‌‌اي‌تلفيق‌‌هابز‌در‌زمينه‌سواد‌رسانه‌‌اين‌امکان‌وجود‌دارد‌كه‌بين‌نظر‌لاسول‌در‌حوزه‌ارتباطات‌و.‌شود‌مطرح‌مي«‌گويد؟‌مي
.‌لايه‌تشاکيل‌شاده‌اسات‌‌‌‌ اي‌به‌مثابه‌مفهوم‌ا لي،‌از‌‌گيرد‌و‌بر‌اين‌اساس،‌مدل‌جديدي‌آفريده‌شود،‌به‌اين‌ترتيب‌كه‌سواد‌رسانه

اي‌ماورد‌نظار‌لاساول،‌‌‌‌‌هاي‌ا لي‌ارتباطات‌رسانه‌در‌لايه‌بيروني،‌مولفه.‌«لايه‌پيراموني،‌بيروني»و‌ديگري‌«‌مركزي،‌دروني»يکي‌لايه‌
هاي‌پنهاان‌و‌‌‌ها‌و‌سبك‌شود‌و‌در‌لايه‌دروني،‌ارزش‌مطرح‌مي«‌گويد؟‌گويد؟‌با‌چه‌تاثيري‌مي‌گويد؟‌چگونه‌مي‌سي‌ميچه‌ك»:‌شامل

‌.‌گيرد‌مستتر‌ارائه‌شده‌در‌پيام‌مورد‌بررسي‌قرار‌مي

ههين‌دليل،‌فهم‌گيرد‌و‌به‌‌تر‌پيام‌را‌در‌بر‌مي‌هاي‌پنهان‌اين‌است‌كه‌ويژگي(‌بر‌خلاف‌لايه‌بيروني)ويژگي‌ا لي‌لايه‌دروني‌

اي‌برخوردار‌باشد‌و‌بتواند‌‌تر‌از‌لايه‌بيروني‌است؛‌مخاطبي‌كه‌از‌چنين‌سطحي‌از‌سواد‌رسانه‌اي‌مبتني‌بر‌آن،‌پي يده‌سواد‌رسانه

‌تري‌برخوردار‌خواهد‌بود‌هاي‌آشکار‌و‌پنهان‌را‌تشخيص‌دهد،‌از‌دانش‌بيشتر‌و‌عهيق‌هاي‌پنهان‌و‌مستتر‌در‌پيام‌ها‌و‌سبك‌ارزش

(Hobbs, 2005: 1-4). 
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‌

ها‌‌ارزش
هاي‌پنهان‌‌‌وسبك

 و‌مستتر‌در‌پيام

 

‌گويد؟‌چه‌مي                 ؟گويد‌كه‌مي

 گويد؟‌چگونه‌مي گويد؟‌كجا‌مي

 گويد؟‌با‌چه‌تأثيري‌مي‌گويد؟‌براي‌چه‌مي

 

 
 عهيق‌و‌ثانويه‌سطح

 پيام در مستتر  و پنهان هاي  سبك و ها ارزش

 

‌سطح‌نخستين‌و‌مقدمات

 چه‌كسي

 با‌چه‌هدفي؟ فنوني؟‌چه‌از

‌

‌سطح

نخس

‌و‌تين

مقدما

 ت

 ايسطوح‌سواد‌رسانه

 سطح‌ثانويه‌و‌عهيق



 تلفیق نظر لاسول و هابز در زمینه سواد رسانه اي .3شكل 

  3 پاتر اي از نظر رسانهسواد 

اي‌الگاويي‌چناد‌‌‌‌از‌نظر‌پاتر،‌سواد‌رسانه‌.اي،‌نظريه‌پردازي‌كرده‌است‌پاتر‌از‌انديشهنداني‌است‌كه‌در‌حوزه‌سواد‌رسانه

‌9 «هاا‌‌هاا‌و‌تواناايي‌‌‌مهاارت‌»و‌‌9 «وظايف‌پردازش‌اطلاعات‌»،‌1 «شخصيكانون‌يا‌منبع‌»‌3 «هاي‌دانش‌ساختار»عاملي‌است‌و‌

اسات؛‌در‌هار‌‌‌(‌نه‌سطحي)گاه‌پاتر،‌ارتباط‌اين‌عوامل،‌فضايي‌و‌حلزوني‌دبر‌اساس‌دي.‌اي‌وي‌هستند‌سانهمدل‌سواد‌ر‌عوامل

‌كنناد‌‌يك‌از‌اين‌عوامال،‌عامال‌ديگار‌را‌پشاتيباني‌ماي‌‌‌‌‌‌رو‌هر‌اي‌قرار‌دارند‌و‌از‌اين‌برش‌عرضي،‌يکي‌از‌عوامل‌سواد‌رسانه

(Potter, 2005: 22-23).‌
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 اي از نظر پاتر سواد رسانه .2شكل 

 از نظر پاتر اي رسانه ساختار دانش
نخست‌آنکه‌اين‌منظوماه،‌‌.‌كه‌ويژگي‌خا ي‌داردهاي‌مخاطبان‌است‌‌اي‌از‌دانسته‌مه‌به‌هم‌پي يدهوساختارهاي‌دانش‌منظ

هاا‌‌‌دوم‌آنکه‌دانساته‌.‌دهي‌به‌آن،‌وضعيت‌فعال‌دارند‌شکل‌و‌درهم‌و‌برهم‌از‌اطلاعات‌نيست‌و‌مخاطبان‌در‌شکل‌اي‌بي‌توده

برخاي‌اطلاعاات‌مههتار‌هساتند‌و‌برخاي‌ارزش‌كهتاري‌در‌‌‌‌‌‌‌.‌ارزش‌برابر‌و‌يکساان‌ندارناد‌‌‌اند‌ودر‌اين‌بافت‌به‌هم‌پي يده

ها‌و‌بطور‌كلي،‌اطلاعاتي‌كاه‌‌‌هاي‌تلويزيون‌و‌هنر‌پيشه‌هاي‌برنامه‌براي‌مثال‌دانستن‌عنوان.‌وضعيت‌ساختارهاي‌دانشي‌دارند

هاايي‌‌‌اطلاعات‌ارزشهندتر،‌دانسته.‌هستند«‌در‌ساختارهاي‌دانش»شوند،‌اطلاعات‌كم‌اههيتي‌‌ارائه‌مي«‌چه»در‌پاسخ‌به‌عنصر‌
‌.شوند‌مطرح‌مي«‌چگونه»و‌«‌راچ»هستند‌كه‌در‌پاسخ‌به‌پرسشهاي‌

‌:گيرد‌اي،‌افراد‌پنج‌حوزه‌را‌در‌بر‌مي‌كند‌ساختارهاي‌دانش‌رسانه‌پاتر‌هه نين‌يادآوري‌مي
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. Potter 
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. Knowledge structures 
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. Personal locus 
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. Information Processing tasks 
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. Competencies and skills 
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 شخصي‌منبع‌يا‌مخاطب‌جايگاه‌ ‌ها‌توانايي‌و‌ها‌مهارت



‌8 اي‌محتواي‌رسانه‌- 

‌6 اي‌تأثير‌رسانه‌- 
‌1 اي‌ نايع‌رسانه‌-4

‌‌  جهان‌واقعي‌-3

‌  خود‌-1

‌
‌

‌

‌

‌

‌

‌
‌

‌

 اي از نظر پاتر رسانه  مدل ساختارهاي دانش .4شكل 

‌

 23الیزابت تامن اي از نظر سواد رسانه
كند؛‌چنان‌كه‌جهاان‌متاراكم‌‌‌‌مي‌اي‌ههانند‌فيلتري‌داوري‌كننده‌عهل‌و‌ههکارانش،‌سواد‌رسانه‌بر‌اساس‌نظر‌اليزابت‌تامن

اي‌در‌ساه‌لاياه‌عهال‌‌‌‌‌پياام‌رساانه‌‌.‌با‌پيام‌معناادار‌شاود‌‌كند‌تا‌شکل‌مواجهه‌‌مي‌اي‌عبور‌هاي‌فيلتر‌سواد‌رسانه‌از‌پيام،‌از‌لايه

‌:كند‌يم
‌؛3 ها‌اههيت‌برنامه‌ريزي‌شخصي‌در‌نحوه‌استفاده‌از‌رسانه:‌لايه‌اول

هاي‌عهيقي‌مانناد‌چاه‌‌‌‌ها‌و‌موضوع‌كند‌و‌به‌پرسش‌اي‌توجه‌مي‌تر‌رسانه‌هاي‌نامحسوس‌در‌اين‌سطح،‌مخاطب‌به‌جنبه:‌لايه‌دوم
‌چاه‌كساي‌ضارر‌‌‌ برد‌و‌مي‌شود؟‌چه‌كسي‌از‌ارسال‌پيام‌سود‌سازد؟‌چه‌هدفي‌با‌فرستادن‌پيام‌دنبال‌مي‌مي ااي‌ر‌هاي‌رسانه‌كسي‌پيام

 .پردازد‌مي‌...كند؟‌و‌مي

ها،‌مخاطب‌باه‌تجزياه‌و‌تحليال‌و‌‌‌‌‌با‌اين‌مهارت.‌هاست‌رسانه‌1 هاي‌لازم‌براي‌تهاشاي‌انتقادي‌اين‌لايه‌مهارت:‌لايه‌سوم

‌.پردازد‌مي‌هاي‌جا‌افتاده‌در‌آن‌پيام‌و‌جنبهپرسش‌درباره‌چارچوب‌ساخت‌

 .‌چهار‌مرحله‌اساسي‌اشاره‌كرده‌است‌به«‌اي‌سواد‌رسانه»براي‌كسب‌(‌669 )من‌ات

‌‌ها‌داشتن‌آگاهي‌كامل‌در‌خصوخ‌استفاده‌از‌رسانه

 ها‌برخورد‌منتقدانه‌با‌محتواي‌رسانه

                                                 
18

. Media content 
19

. Media effect 
20

. Media industries 
21

. Real World 
22

. Self 
23

. Elizabeth Tamn 
24

. Media Diet 
25

. critical viewing 

‌پردازش‌جريان‌اطلاعات

‌ابزار‌پردازش‌اطلاعات

‌ها‌انگيزه‌تصهيهات‌و

‌ها‌توانايي‌و‌مهارت

‌فيلتر‌كردن ‌برقراري‌ارتباط‌معنايي ‌معناسازي

‌كانون‌شخصي‌/‌منبع‌

‌ساختار‌دانش ‌اي‌تأثيرات‌رسانه ‌محتواي‌رسانه ‌اي‌ نعت‌رسانه ‌دنياي‌واقعي ‌خود



 هاي‌فرهنگي،‌اجتهاعي،‌اقتصادي‌و‌سياسي‌محيط‌رسانه‌‌تحليل‌زمينه

‌(Toman, 1996: 2)‌‌جانبداري‌از‌رسانه‌و‌استفاده‌از‌آن‌براي‌تغييرات‌اجتهاعي
‌‌

‌

‌

‌
‌

‌

‌

‌
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 رژيم‌مصرف

 ويژگيهاي‌پيام

 نقد‌پيام

 پيام



 ابعاد سواد رسانه

 هاي ادراكي توانايي

ها‌توساط‌ياك‌رساانه‌‌‌‌‌كشف‌علل‌نحوه‌ارائه‌خاخ‌آن‌ترين‌پيامها‌و‌پي يده‌کها‌تا‌در‌اي‌از‌شناخت‌ساده‌نشانه‌مجهوعه

‌.‌گيرد‌مي‌خاخ‌را‌دربر

 هاي حسي توانايي

‌اي‌بسيار‌قوي‌هاي‌رسانه‌ت‌حسي‌پياممخاطبان‌در‌زمينه‌دريافت‌تأثيرا‌برخي.‌كاملاً‌وابسته‌به‌احساس‌و‌عاطفه‌افراد‌است

‌.هستند

 هاي زيبايي شناسي توانايي

اي‌مختلاف‌بساتگي‌دارد‌و‌باه‌تواناايي‌درک‌و‌شاناخت‌مفااهيم‌‌‌‌‌‌‌ها‌‌اين‌مقوله‌به‌ميزان‌هنر‌و‌مهارت‌توليد‌پيام‌در‌رسانه
 ..‌كند‌اي‌از‌ديدگاه‌هنري‌اشاره‌مي‌رسانه

 هاي اخلاقي توانايي

‌.‌(  ‌: 48 ببران،)‌ها‌اشاره‌دارد‌هاي‌نهفته‌در‌پيام‌رزشبه‌توانايي‌ادراک‌و‌دريافت‌ا

 يا مرتبط با سواد رسانه ي ارتباطيها هينظر
‌يهاا‌‌هيا‌نظر‌عبارت‌بودناد‌از‌در‌ارتباط‌هستند،‌‌يا‌سواد‌رسانه‌يارتباطات‌كه‌با‌مفهوم‌شهروند‌يها‌هينظردر‌اين‌پژوهش‌

نظريه‌شاکاف‌آگااهي،‌نظرياه‌‌‌‌،‌ينشر‌نوآور‌هي،‌كاشت،‌نظرياجتهاع‌يريادگي،‌ي،‌استفاده‌و‌خشنودباني‌دروازه،‌يساز‌برجسته
سازي‌و‌نظرياه‌‌‌اي،‌نظريه‌چارچوب‌سازي،‌نظريه‌پيش‌زمينه‌نظريه‌دو‌مرحله‌اي‌غناي‌رسانه،‌شکاف‌ديجيتال،‌نظريه‌وابستگي

بار‌آن‌درجاات‌‌‌‌هاا‌توجاه‌دارناد‌و‌عالاوه‌‌‌‌‌‌افراد‌از‌رساانه‌‌يريرپذيتأث‌يبه‌چگونگ‌ها‌هينظر‌نياز‌ا‌كيهر‌‌.بازنهايي‌برساختي
‌.دهند‌ياستفاده‌از‌رسانه،‌مورد‌توجه‌قرار‌م‌ي‌را‌به‌واسطه‌ياجتهاع‌مياز‌ساخته‌شدن‌مفاه‌يفمختل

چياز‌‌ گويند‌باه‌‌ها‌هستند‌كه‌به‌مردم‌مي‌طبق‌اين‌نظريه،‌اين‌رسانهسازي‌با‌سواد‌رسانه‌در‌آنست‌كه‌‌ارتباط‌نظريه‌برجسته

هاا‌‌‌پس‌هر‌آن ه‌رسانه‌،بگيرند‌و‌بالعکس كنند‌و‌مهکن‌است‌در‌اين‌ميان‌موارد‌كم‌اههيت‌در‌اولويت‌افکار‌عهومي‌قرار‌فکر

يابد‌‌مي ها‌انتشار‌آموزد‌هر‌آن ه‌از‌رسانه‌اي‌مخاطب‌مي‌با‌تحصيل‌سواد‌رسانه.‌واقعي‌نباشند توانند‌د‌ا ولا‌ميكنن‌به‌عرضه‌مي
بناابراين‌فارد‌‌‌‌،نگاه‌و‌تفکر‌انتقادي‌در‌افراد‌اسات‌ اي‌بههراه‌پيدايش‌سواد‌رسانه‌تحصيل.‌شود‌دليل‌مطابقت‌آن‌با‌واقعيت‌نهي

ناوعي‌‌ ها‌بيانديشاد‌و‌باه‌نقاد‌آنهاا‌نياز‌بپاردازد؛‌از‌طرفاي‌باه‌‌‌‌‌‌‌‌‌ها‌و‌شنيده‌ها‌و‌نوشته‌برنامه‌آموزد‌كه‌عهيق‌و‌دقيق‌به‌ذات‌مي

‌.ها‌نيز‌دست‌يابد‌رويارويي‌پي يده‌با‌خروجي‌رسانه
اي‌‌اي‌ارتباط‌دارد‌با‌توجه‌باه‌اينکاه‌در‌ساواد‌رساانه‌‌‌‌‌اين‌رويکرد‌با‌سواد‌رسانه:‌باني‌رسانه‌در‌رويکرد‌نظريه‌دروازهسواد‌

تواند‌با‌تفسير‌و‌تحليل‌موشکافانه‌نسابت‌باه‌سانساور‌و‌‌‌‌‌گيرد‌مي‌اي‌قرار‌مي‌مخاطب‌به‌طور‌فعالانه‌در‌معرض‌پيامهاي‌رسانه

‌.شده‌مطلع‌گردد‌حذف‌و‌درستي‌و‌نادرستي‌اطلاعات‌ارائه

اندازهاسات‌كاه‌‌‌‌اي‌از‌چشام‌‌اي‌مجهوعه‌سواد‌رسانه‌،اين‌رويکرددر‌حوزه‌:‌اي‌در‌رويکرد‌استفاده‌و‌خشنودي‌سواد‌رسانه

هايي‌را‌كاه‌باا‌آنهاا‌مواجاه‌اسات‌‌‌‌‌‌‌گيرد‌تا‌معناي‌پيام‌مخاطب‌به‌طور‌فعالانه‌براي‌قرار‌گرفتن‌در‌معرض‌رسانه‌از‌آن‌بهره‌مي

 .تفسير‌كند

ي‌ديگران‌و‌تقليد‌از‌آناان،‌رفتارهاا‌را‌‌‌‌زيرا‌ما‌با‌مشاهده.‌اي‌مرتبط‌است‌سازي‌نيز‌با‌سواد‌رسانه‌تهاعي‌يا‌مدليادگيري‌اج

منادي‌از‌ساواد‌‌‌بنابراين‌مخاطب‌با‌بهاره‌.‌اي‌و‌يا‌يادگيري‌محسوب‌شوند‌توانند‌منبع‌مشاهده‌اي‌مي‌هاي‌رسانه‌مدل.‌آموزيم‌مي



‌.دانه‌عهل‌كندتواند‌در‌اين‌فرآيند‌هوشهناي‌ميرسانه

‌يباعاد‌ركاود‌تهركاز‌فکار‌‌‌‌‌ونيا‌زيتهاشا‌كردن‌ماداوم‌تلو‌اي‌نشان‌مي‌دهد‌كه‌‌ارتباط‌نظريه‌كاشت‌با‌مفهوم‌سواد‌رسانه
باه‌‌‌شاتر‌يب‌نيهاا‌مخااطب‌‌‌و‌گساترده‌رساانه‌‌‌يها‌يانفجار‌اطلاعات‌و‌پوشش‌دا‌يايدر‌دن.‌شود‌دانش‌آموزان‌در‌كلاس‌درس‌مي

‌.«برنده‌است‌شهيمسابقه‌چشم‌با‌گوش،‌چشم‌ههدر‌»‌يكنند‌و‌به‌قول‌توجه‌مي‌ريتصو

بتوانناد‌‌‌ديا‌هاا‌با‌‌رساانه‌‌نيمخاطببنابراين‌.‌كرده‌است‌جيراي‌داريد‌ايو‌‌يريرا‌به‌نام‌سواد‌تصو‌يگريبحد‌د‌تيواقع‌نيا

در‌انتخاب‌و‌‌شتريها‌ب‌قدرت‌رسانه.‌را‌بفههند‌ينامرئ‌ميكنند‌و‌مفاه‌يكند،‌حلاج‌منتقل‌مي‌ريزبان‌آن ه‌را‌كه‌تصو‌ايو‌‌ميمفاه
‌ . هستند‌ياي‌و‌سواد‌اطلاعات‌از‌سواد‌رسانه‌يياجزا‌نهايا.‌نوشتار‌و‌گفتار‌تااست‌‌ريتصو‌هيارا

اين‌مقوله‌به‌ميزان‌هنار‌‌.‌اي‌بويژه‌بعد‌زيبايي‌شناختي‌شاهديم‌مصداق‌كاربرد‌نظريه‌نشر‌و‌نوآوري‌را‌در‌ابعاد‌سواد‌رسانه

‌هناري‌اشااره‌‌‌اي‌از‌ديادگاه‌‌بستگي‌دارد‌و‌به‌توانايي‌درک‌و‌شناخت‌مفاهيم‌رسانه‌اي‌مختلفه‌و‌مهارت‌توليد‌پيام‌در‌رسانه

بعاد‌از‌‌‌سبك‌هنري‌منحصر‌به‌فرد‌نويسنده،‌توليد‌كننده‌و‌كارگردان‌يك‌برنامه‌راديويي‌يا‌تلويزيوني‌شاهد‌مسلم‌اين.‌كند‌مي

 .اي‌است‌سواد‌رسانه

‌:شود‌حد‌زير‌خلا ه‌مياي‌در‌سه‌مب‌ارتباط‌نظريه‌شکاف‌آگاهي‌با‌سواد‌رسانه
‌ها‌تأكيد‌دارد؛‌اي‌بر‌داشتن‌آگاهي‌كامل‌در‌خصوخ‌رسانه‌سواد‌رسانه‌- 

‌ها‌در‌ارتباط‌است؛‌اي‌با‌ديدگاه‌برخورد‌منتقدانه‌با‌محتواي‌رسانه‌سواد‌رسانه‌- 
‌.كند‌اي‌از‌رسانه‌براي‌تغييرات‌اجتهاعي‌استفاده‌مي‌سواد‌رسانه‌-4

 .هاي‌فوق‌با‌مشکل‌مواجه‌خواهد‌شد‌اي‌با‌در‌نظر‌گرفتن‌جنبه‌ ورت‌گيرد‌سواد‌رسانهبنابراين‌چنان ه‌شکاف‌آگاهي‌

در‌درک‌مساتقل‌‌‌يفارد‌‌تيا‌و‌قابل‌يياز‌توانا‌ياريتوان‌در‌واقع‌مع‌ياي‌را‌م‌سواد‌رسانه‌،نظريه‌شکاف‌ديجيتال‌رويکرددر‌

مساتقل‌‌‌ييحداقل‌تواناا‌‌ي،‌مخاطب‌داراييفضا‌نيكند‌كه‌در‌چن‌يحکم‌م‌امروزه‌پي يدگي‌هاي‌عصر‌اطلاعات.‌رسانه‌دانست

آورناد،‌‌‌را‌بوجاود‌ماي‌‌‌ياساتقلال‌ادراكا‌‌‌نيكه‌ا‌يمجهوعه‌عوامل‌نيبنابرا.‌دها‌باش‌رسانه‌ياز‌درک‌خوراک‌و‌خروج‌ميو‌مستق
‌.رديگ‌ينام‌م‌يا‌سواد‌رسانه

هاا‌در‌اساتفاده‌از‌‌‌‌اين‌تواناايي‌.‌اي‌مطرح‌است‌هاي‌مرتبط‌با‌سواد‌رسانه‌اي‌در‌توانايي‌ارتباط‌نظريه‌وابستگي‌با‌سواد‌رسانه
تکنولوژي‌روز،‌توانايي‌تجزيه‌و‌تحليل‌روابط‌عليّ‌و‌معلولي،‌تواناايي‌تشاخيص‌تاأثير‌تحرياف،‌خشاونت،‌تبليغاات،‌رژيام‌‌‌‌‌‌‌‌

 .شوند‌اي‌خلا ه‌مي‌هاي‌رسانه‌اي‌و‌توانايي‌تجزيه‌و‌تحليل‌اجتهاعي،‌سياسي‌و‌اقتصادي‌پيام‌مصرف‌رسانه

اي‌هر‌رسانه‌از‌توانايي‌و‌ظرفيات‌مشخصاي‌‌‌‌در‌غناي‌رسانه.‌اي‌مرتبط‌است‌تي‌با‌سواد‌رسانهاي‌از‌جها‌نظريه‌غناي‌رسانه

جا‌كردن‌اطلاعات‌يا‌انتقال‌معنااي‌‌‌اين‌نظريه‌توانايي‌يك‌كانال‌ارتباطي‌در‌جابه.‌براي‌انتقال‌پيامهاي‌گوناگون‌برخوردار‌است
به‌تشخيص‌تأثيرات‌محتاواي‌پيامهااي‌رساانه‌اي‌‌‌‌‌در‌اين‌راستااي‌‌لذا‌داشتن‌سواد‌رسانه.‌شود‌موجود‌در‌يك‌پيام‌را‌شامل‌مي

‌.نهايد‌دهند‌كهك‌مي‌گر‌و‌توانايي‌تجزيه‌و‌تحليل‌نهادهاي‌كه‌پيام‌را‌شکل‌مي‌رمزگشايي‌از‌مقصود‌ارتباط

يال‌و‌‌اي‌در‌آنست‌كه‌با‌توجه‌به‌اينکه‌در‌برخي‌موارد‌سطح‌تجزيه‌و‌تحل‌اي‌با‌سواد‌رسانه‌ارتباط‌نظريه‌جريان‌دو‌مرحله
داشتن‌‌لذا‌رهبران‌افکار‌با‌توجه‌به‌.باشد‌نهي‌پذير‌انکاها‌بالا‌بوده‌و‌تفسير‌كامل‌آن‌توسط‌توده‌ام‌پيامهاي‌منتشر‌شده‌از‌رسانه

اي‌توسط‌رهباران‌افکاار‌در‌‌‌‌داشتن‌سواد‌رسانه.‌دهند‌اي‌بالا‌ابتدا‌پيامها‌را‌تحليل‌و‌سپس‌به‌سطوح‌پائين‌انتقال‌مي‌سواد‌رسانه

 .نهايد‌ها‌و‌انتقال‌آن‌براي‌ديگر‌افراد‌جامعه‌ضروري‌مي‌تحليل‌و‌تفسير‌پيامهاي‌ارائه‌شده‌از‌رسانه‌جهت‌تجزيه‌و

اي‌ارتباط‌نزديکي‌دارد‌چرا‌كه‌چارچوب‌سازي‌فرآيند‌كنترل‌انتخابي‌محتواي‌رساانه‌‌‌سازي‌با‌سواد‌رسانه‌نظريه‌چارچوب

‌،زي‌كيفيت‌ارتباط‌است‌يعني‌رسانه‌متناسب‌با‌محتواي‌پياام‌سا‌بعبارت‌ديگر‌چارچوب.‌اي‌است‌توسط‌دست‌اندركاران‌رسانه

و‌دور‌اي‌ديگار‌‌‌شود‌تا‌حوادث‌در‌اين‌چارچوب‌به‌گوناه‌‌كند‌و‌بعضاً‌تلاش‌مي‌خود‌قالب‌و‌ساختاري‌را‌براي‌آن‌انتخاب‌مي
و‌فههيدن‌عهيق‌پيامهاا‌‌‌اي‌در‌جهت‌كالبدشکافي‌و‌تفسير‌در‌اين‌ميان‌بهره‌مندي‌مخاطبان‌از‌سواد‌رسانه.‌از‌واقعيت‌ارائه‌شود

تاوان‌قالاب‌و‌سااختار‌محتاواي‌پيامهاا‌را‌كاه‌توساط‌‌‌‌‌‌‌‌‌اي‌ماي‌‌باا‌داشاتن‌ساواد‌رساانه‌‌‌‌.‌نهاياد‌‌و‌چارچوب‌آنها‌ضاروري‌ماي‌‌



‌.اندركاران‌رسانه‌كدگذاري‌مي‌شود،‌رمزگشايي‌كرد‌دست

توانناد‌‌‌ها‌ماي‌‌است‌كه‌رسانه‌اين‌ارتباط‌به‌جهت‌اين.‌اي‌در‌ارتباط‌است‌سازي‌نيز‌با‌تکنيك‌سواد‌رسانه‌نظريه‌پيش‌زمينه
بار‌‌‌‌سازي‌رساانه‌‌بعبارتي‌در‌پيش‌زمينه.‌معاني‌و‌مفاهيم‌مرتبط‌با‌موضوع‌و‌موردنظر‌خود‌را‌در‌ذهن‌مخاطبان‌برانگيخته‌كنند

كناد‌گذشاته‌موضاوع‌را‌از‌حافظاه‌‌‌‌‌بادين‌منظاور‌ساعي‌ماي‌‌‌‌ورزد‌تا‌بر‌اههيت‌آن‌بيفزاياد‌‌‌يك‌موقعيت‌معين‌تاكيد‌بسيار‌مي

د‌با‌آناليز‌پيام‌به‌تشخيصاي‌‌نكند‌تا‌بتوان‌به‌مخاطبان‌كهك‌مي‌‌‌در‌اين‌وادي‌سواد‌رسانه.‌به‌ذهن‌بياورده‌و‌دوباره‌استخراج‌كرد

-Jayns, 2008: 48,65,78)اي‌دست‌يافته‌و‌در‌دام‌پيش‌زمينه‌سازي‌هااي‌كاذب‌نيافتناد‌‌‌‌‌درست‌و‌ حيح‌از‌پيام‌رسانه

102).‌

هااي‌مختلاف‌و‌تاأثير‌‌‌‌‌هاي‌اجتهاعي‌در‌رسانه‌اي‌در‌نحوة‌بازنهايي‌واقعيت‌سانهارتباط‌نظريه‌بازنهايي‌برساختي‌با‌سواد‌ر

 ,Hall)‌ت‌تشخيص‌مخاطب‌دستخوش‌تغييار‌شاود‌‌گيري‌مفهوم‌شهروندي‌است‌كه‌مي‌تواند‌به‌نسبت‌قدر‌زياد‌آن‌بر‌شکل

1997: 34-35).‌

اي‌شهروندان‌تبريز‌نسبت‌به‌پيام‌وسايل‌ارتباط‌جهعاي‌انجاام‌‌‌‌در‌اين‌پژوهش‌كه‌با‌هدف‌ا لي‌بررسي‌ميزان‌سواد‌رسانه

اي‌شاهروندان‌‌‌در‌سوال‌ا لي‌بحد‌ميزان‌ساواد‌رساانه‌‌.‌مورد‌بررسي‌قرار‌گرفتندشده،‌يك‌سوال‌ا لي‌و‌هفت‌سوال‌فرعي‌
استفاده‌شاهروندان‌تبرياز‌نسابت‌باه‌اساتفاده‌از‌وساايل‌ارتبااط‌جهعاي‌‌‌‌‌‌‌‌‌تبريز‌مطرح‌بود‌و‌در‌سوالات‌فرعي‌اهداف‌و‌ميزان‌

ساازي،‌‌‌تشخيص‌تأثير‌تحريف،‌كليشاه‌شهروندان‌تبريز‌نسبت‌به‌‌ييتوانا،‌ميزان‌(تلويزيون،‌راديو،‌اينترنت،‌ماهواره‌و‌روزنامه)
تحليال‌اجتهااعي،‌سياساي‌و‌اقتصاادي‌‌‌‌‌تجزيه‌و‌،‌ها‌از‌رسانه،‌استفاده‌نقادانه‌و‌پويا‌هاي‌ديداري‌تبليغات‌و‌خشونت‌در‌رسانه

ها‌و‌تشخيص‌پيامدهاي‌اخلاقي،‌اجتهااعي‌‌‌ي،‌تشخيص‌اغراض‌سياسي‌و‌ايدئولوژيك‌پنهان‌در‌محتواي‌رسانها‌رسانههاي‌‌پيام
‌.‌ها‌مورد‌سوال‌بودند‌و‌فرهنگي‌محتواي‌رسانه

 روش تحقیق
‌.ده‌شدو‌پرسشنامه‌محقق‌ساخته‌استفا‌9 براي‌انجام‌اين‌پژوهش‌از‌روش‌پيهايشي

 جامعه آماري 
‌.نفر‌بود‌‌11111  سال‌به‌بالاي‌ساكن‌شهر‌تبريز‌به‌تعداد‌‌1 جامعه‌آماري‌در‌اين‌پژوهش،‌جهعيت‌

 حجم نمونه و روش نمونه گیري
اي‌‌اي‌چناد‌مرحلاه‌‌‌نفر‌بود‌كه‌باه‌روش‌خوشاه‌‌‌483حجم‌نهونه‌براساس‌فرمول‌كوكران‌با‌لحاظ‌جسنيت‌و‌سن،‌برابر‌با‌

‌.‌انتخاب‌شدند

 تجزيه و تحلیل روش
و‌نياز‌آمااره‌كاا‌‌‌‌(‌در اد‌)و‌‌نهاودار‌ساتوني‌‌‌(‌فرواني‌و‌در اد‌)ها،‌از‌جداول‌تو يفي‌‌در‌اين‌پژوهش‌براي‌تحليل‌داده

‌.اسکوار‌و‌ضريب‌ههبستگي‌اسپيرمن‌استفاده‌شده‌است

 هاي تحقیق يافته
ها‌در‌سطوح‌مختلف‌سواد‌رسانه،‌تلويزيون‌پار‌مخاطاب‌تارين‌رساانه‌در‌‌‌‌‌‌ها‌بيانگر‌ههانند‌بودن‌اهداف‌استفاده‌از‌رسانه‌يافته

هاا،‌‌‌تبريز،‌توانايي‌متوسط‌رو‌به‌پايين‌شهروندان‌تبريز‌در‌تشخيص‌تاثير‌تحريف،‌كليشه‌ساازي،‌تبليغاات‌و‌خشاونت‌در‌رساانه‌‌‌‌

ها‌و‌حد‌متوساط‌رو‌باه‌پاايين‌اطلاعاات‌تبريازي‌هاا‌از‌پيامادهاي‌اخلاقاي،‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌محتواي‌رسانه‌برخوداري‌متوسط‌از‌نگاه‌نقادانه‌به
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‌.ها‌بود‌اجتهاعي‌و‌فرهنگي‌رسانه

 اي پاسخگويان به تفكیك جنسیت  میزان سواد رسانه

ايان‌‌‌اي‌زناان‌و‌ماردان‌در‌‌‌‌هايي‌بين‌ميازان‌ساواد‌رساانه‌‌‌دهد‌اگرچه‌تفاوتنيز‌نشان‌مي(‌ )ههان‌گونه‌كه‌جدول‌شهاره‌

Xشود‌امّا‌آزمون‌آماري‌تحقيق‌مشاهده‌مي
دار‌و‌قابل‌تعهايم‌باه‌جامعاه‌آمااري‌نيسات‌‌‌‌‌‌ها‌معنيدهد‌كه‌اين‌تفاوتنشان‌مي‌2

(819/1‌=sig‌)و‌در‌هر‌دو‌گروه‌ساواد‌‌.‌اي‌زنان‌و‌مردان‌در‌يك‌حد‌است‌توان‌نتيجه‌گرفت‌كه‌ميزان‌سواد‌رسانهبنابراين‌مي
‌.‌استئين‌رو‌به‌پااي‌در‌حد‌متوسط‌‌رسانه

 اي پاسخگويان به تفكیك جنسیت توزيع سواد رسانه . جدول 

 رديف
 جنسیت

 ايسواد رسانه
 مرد زن

‌‌9/6‌3/9خيلي‌كم‌ 

‌  /4‌8 /‌3كم‌ 

‌34/ ‌ ‌9/3متوسط‌4

‌1 / ‌  /‌8زياد‌3

‌ /‌9/4‌1خيلي‌زياد‌1

31‌ 11‌ 11‌

‌‌‌819/1‌=sig ‌‌3‌=df‌‌‌‌‌‌‌‌‌9 1/ ‌=X
2‌

 هاي سني مختلف اي پاسخگويان به تفكیك گروه رسانهمیزان سواد 

اي‌افاراد‌داراي‌گروههااي‌ساني‌‌‌‌‌هايي‌باين‌ساواد‌رساانه‌‌‌دهد،‌اگر‌چه‌تفاوتنيز‌نشان‌مي(‌ )ههانگونه‌كه‌جدول‌شهاره‌

X شود،‌‌اما‌آزمون‌آماريمختلف‌در‌اين‌تحقيق‌مشاهده‌مي
به‌جامعه‌ها‌معني‌دار‌و‌قابل‌تعهيم‌دهد‌كه‌اين‌تفاوتنشان‌مي‌2

‌.‌برخوردارندرو‌به‌پائين‌اي‌متوسط‌‌به‌اين‌معني‌كه‌در‌ههة‌گروههاي‌سني‌از‌سواد‌رسانه(.‌Sig=‌3/1 9)آماري‌نيست‌
‌

 

 اي پاسخگويان به تفكیك گروههاي سني مختلف سواد رسانه .2جدول 

‌رديف

‌گروهاي‌سنتي
‌

‌سواد‌
‌ايرسانه

‌سال‌31-‌36سال‌41-‌46سال‌1 -6 ‌سال1 -1 ‌سال‌1 -6 
سال‌‌و‌‌11

‌بالاتر

‌1‌1 / ‌‌9/9‌4/9‌1/6  /‌8خيلي‌‌كم‌ 
‌1 ‌1 /9‌4 / ‌1 /‌4  /1‌1 /‌9كم‌ 
‌38‌1/39/ ‌‌34‌1/43 ‌8/3 3/ ‌متوسط‌4
‌ 6‌1/4 ‌1 ‌3 / ‌  /1‌8 /‌1زياد‌3
‌‌1 /‌8/3‌1 /‌1‌4/9‌4خيلي‌زياد‌1
‌11 ‌11 ‌11 ‌11 ‌11 ‌11 ‌جهع‌

9 3/1‌=sig           ‌‌‌‌‌ 1‌=df‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌899/ 1‌‌=X
2‌

 اي پاسخگويان به تفكیك سطوح تحصیلي مختلف  میزان سواد رسانه

اي‌پاساخگويان‌در‌‌‌دهد،‌اگر‌چه‌بين‌ميزان‌سواد‌رساانه‌نيز‌نشان‌مي(‌4)ههانگونه‌كه‌در دهاي‌مندرج‌در‌جدول‌شهاره‌

Xون‌آماريبين‌افراد‌داراي‌تحصيلات‌گوناگون‌تفاوتهايي‌وجود‌دارد‌اما‌آزم
دار‌و‌قابال‌‌ها‌معنيدهد‌كه‌اين‌تفاوتنشان‌مي‌2



توان‌نتيجه‌گرفات‌كاه‌افاراد‌داراي‌ساطح‌ساواد‌مختلاف‌از‌ساواد‌‌‌‌‌‌‌‌بنابراين‌مي(.‌sig=‌1/ 9 )تعهيم‌به‌جامعه‌آماري‌نيست‌

‌.اي‌تغريباً‌يکساني‌برخوردار‌هستند‌رسانه

 اي آنها در بین سطوح مختلف تحصیلي توزيع پاسخگويان به تفكیك سواد رسانه .3جدول 

‌رديف
‌تحصيلات

‌
‌ايسواد‌رسانه

‌ديپلم‌راهنهايي‌ابتدايي
‌‌فوق
‌ديپلم

‌ليسانس
‌فوق

‌ليسانس‌
‌حوزوي‌دكترا

‌3‌1‌1/ ‌1 ‌1‌8/9 / ‌ /1‌6 /‌1خيلي‌‌كم‌ 
‌1‌11 ‌1 /4‌8 /‌9  /3‌3 / ‌49/ ‌1 /‌1كم‌ 
‌31‌11‌91‌11/ ‌ 1/ ‌ 8‌9/3 /‌6/49‌9متوسط‌4
‌9‌1‌1 /‌9  /1‌9 /‌1  /‌8 ‌3/4 3/ ‌زياد‌3
‌6‌9/4‌4/8‌1‌1/ ‌ /‌1‌1‌4خيلي‌زياد‌1
‌11 ‌11 ‌11 ‌11 ‌11 ‌11 ‌11 ‌11 ‌جهع‌

 9 /1‌=sig‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌ 8‌=df‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌4 1/4 ‌=X
2‌

 تبريزاي شهروندان  میزان سواد رسانه
اي‌بيشتر‌پاسخگويان‌در‌اين‌تحقياق‌در‌‌‌دهد،‌ميزان‌سواد‌رسانه‌نيز‌نشان‌مي(‌ )ههانگونه‌كه‌در دهاي‌مندرج‌در‌نهودار‌

‌  /8در د‌در‌حد‌خيلي‌زيااد،‌‌‌4در د‌آنها‌در‌حد‌زياد،‌‌4 /1اي‌‌و‌پس‌از‌آن‌سواد‌رسانه(‌در د‌ 3/ )حد‌متوسط‌است‌
به‌عبارت‌ديگر‌سطح‌سواد‌رساانه‌اي‌اكثار‌پاسساخگوبان‌نهوناه‌‌‌‌‌.‌است«‌خيلي‌كم»در د‌در‌حد‌‌1/8و‌«‌كم»در د‌در‌حد‌

‌.در د‌از‌سطح‌سواد‌رسانه‌اي‌قابل‌قبولي‌برخوردارند‌9 /1در‌حد‌متوسط‌و‌كم‌بوده‌و‌تنها‌(‌در د‌1/94)پژوهش‌

‌

‌
 (درصد)اي شهروندان تبريز  میزان سواد رسانه . نمودار 
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 تلويزيون، راديو، اينترنت، )هاي مختلف تعیین رابطه بین میزان استفاده از رسانه .4جدول 

 و سواد رسانه اي (روزنامه و ماهواره

‌درجه‌خط‌ميزان‌ضريب‌ههبستگي‌نام‌رسانه‌رديف

‌19/1 ‌1/ ‌19تلويزيون‌ 

‌1/ 19/1‌11 ‌راديو‌ 

‌3/1‌981/1 ‌اينترنت‌4

‌1/1 9/1‌1  ‌روزنامه‌3

‌1/1‌999/1 ‌ماهواره‌1

‌
و‌ساواد‌‌(‌تلويزياون،‌رادياو،‌اينترنات،‌روزناماه‌و‌مااهواره‌‌‌‌‌)هاي‌مختلف‌به‌منظور‌تعيين‌رابطه‌بين‌ميزان‌استفاده‌از‌رسانه

بر‌اساس‌ميزان‌ههبستگي‌و‌سطح‌خطاي‌محاسبه‌شاده‌نتاايج‌‌‌.‌اي‌پاسخگويان‌آزمون‌ههبستگي‌اسپيرمن‌محاسبه‌گرديدرسانه
‌.‌فوق‌بدست‌آمد

 ها اي پاسخگويان به تفكیك اهداف مختلف استفاده از رسانهمیزان سواد رسانه .5جدول 

 رديف
 هدف

 ايسواد رسانه
 كسب خبر

اطلاع از اوضاع و احول 

 جامعه

پركردن اوقات 

 فراغت
 يادگیري

‌‌8/6‌1  /‌8‌9خيلي‌كم‌ 

‌1 ‌4 ‌4 /‌4  /‌9كم‌ 

‌33‌3/33‌11/ ‌ ‌9/3متوسط‌4

‌1 ‌3 /1‌9 /4‌6 /‌9زياد‌3

‌3‌1‌1‌1/ ‌خيلي‌زياد‌1

‌11 ‌11 ‌11 ‌11 ‌جهع‌

864/1‌=sig‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌  =df‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌3 1/9‌=X
2‌

‌

هاي‌مختلاف‌اعام‌از‌تلويزياون،‌‌‌‌‌هايي‌بين‌هدف‌استفاده‌از‌رسانهدهد‌اگر‌چه‌تفاوتنيز‌نشان‌مي(‌1)كه‌جدول‌ههانطور‌
X شود‌اماّ‌آماره‌اي‌مختلف‌مشاهده‌مي‌راديو،‌روزنامه‌اينترنت‌و‌ماهواره‌در‌بين‌افراد‌داراي‌سواد‌رسانه

دهاد‌كاه‌‌‌نشاان‌ماي‌‌2
‌(.‌sig=‌864/1)هاي‌مشاهده‌شده‌معني‌دار‌و‌قابل‌تعهيم‌به‌جامعه‌آماري‌نيست‌تفاوت

كسب‌خبر،‌اطلاع‌از‌اوضااع‌‌)اي‌مختلف‌با‌اهداف‌مختلف‌توان‌نتيجه‌گرفت‌كه‌افراد‌داراي‌سطح‌سواد‌رسانهبنابراين‌مي

‌.‌كنندها‌استفاده‌مياز‌اين‌رسانه(‌جامعه،‌پركردن‌اوقات‌فراغت‌و‌يادگيري

 اي هاي رسانهاي مختلف  به تفكیك نحوة تشخیص پیامتوزيع پاسخگويان داراي سواد رسانه .6جدول 

 رديف
 هاتشخیص پیام

 ايسواد رسانه
 خیلي زياد زياد متوسط كم خیلي كم

‌6/ ‌ / ‌1‌9 /9‌4  ‌خيلي‌كم‌ 

‌6/ ‌  ‌1 /9‌4/44‌6 /‌9كم‌ 

‌49‌3/49/ ‌31‌313/ ‌9 /‌9متوسط‌4

‌39‌3/31/ ‌9 / ‌  /9‌8 /‌8زياد‌3

‌‌1/1‌1 /‌3/4‌1 / ‌خيلي‌زياد‌1

‌11 ‌11 ‌11 ‌11 ‌11 ‌جهع‌

111/1‌=sig                          9=df‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌616/96‌‌=X
2‌

‌



هااي‌تحرياف‌‌‌‌اي‌پاسخگويان‌و‌توانايي‌تشخيص‌پياام‌دهد‌بين‌ميزان‌سواد‌رسانهنشان‌مي(‌9)ههانگونه‌كه‌جدول‌شهاره‌

بادين‌ترتياب‌كاه‌پاساخگويان‌داراي‌‌‌‌‌(‌sig=111/1)تبليغاتي‌و‌خشونت‌آميز‌توسط‌آنها‌تفاوت‌معناي‌دار‌وجاود‌دارد‌‌‌شده،‌
هاي‌تحريف‌شده،‌تبليغااتي‌و‌خشاونت‌آمياز‌را‌در‌حاد‌‌‌‌‌‌بيشتر‌از‌ساير‌پاسخگويان‌توانايي‌تشخيص‌پيام«‌زياد»اي‌سوادرسانه

‌(‌در د‌ 9/6)دارند‌«‌زياد‌و‌خيلي‌زياد»

 ها  ها توسط آناي مختلف به تفكیك توانايي تجزيه و تحلیل پیامسخگويان داراي سواد رسانهپا .7جدول 

 رديف
 هاتشخیص پیام

 ايسواد رسانه
 خیلي زياد زياد متوسط كم خیلي كم

‌1‌9/4‌1‌4/8 ‌1 ‌خيلي‌كم‌ 

‌9‌1/ ‌8 /‌9 ‌4/41‌3/4كم‌ 

‌1 ‌9‌31‌8/11‌9/41 /‌8متوسط‌4

‌‌3/18 4‌8/1 / ‌  /3‌6 /‌4زياد‌3

‌‌9/4‌9/1‌9/4‌3/1‌4/8خيلي‌زياد‌1

‌11 ‌11 ‌11 ‌11 ‌11 ‌جهع‌

111/1‌=sig‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌ 9‌=df‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌184/88‌=X
2‌

تجزياه‌و‌‌بيشتر‌از‌ديگران‌توانايي‌«‌زياد»اي‌شود‌پاسخگويان‌داراي‌سواد‌رسانهنيز‌مشاهده‌مي(‌9)ههانگونه‌كه‌در‌جدول‌

اي‌كم‌از‌توان‌تجزياه‌و‌‌و‌در‌مقابل‌پاسخگويان‌داراي‌سواد‌رسانه(‌در د‌4/18)اي‌را‌درحد‌زياد‌دارند‌هاي‌رسانهتحليل‌پيام
بناابراين‌‌(‌.‌sig=‌111/1)هاي‌ياد‌شده‌قابل‌تعهيم‌به‌جامعه‌آماري‌هستند‌تفاوت.‌تحليل‌پائيني‌در‌اين‌زمينه‌برخوردار‌هستند

هااي‌سياساي،‌اجتهااعي،‌‌‌‌اي‌زياد‌از‌قدرت‌تجزيه‌و‌تحليل‌بالاتري‌براي‌تحليل‌پيامردم‌داراي‌سواد‌رسانهتواند‌گفت‌كه‌ممي
‌.‌اقتصادي‌و‌فرهنگي‌دارا‌هستند

 توانايي تشخیص پیامدهاي اخلاقي اجتماعي، فرهنگي محتواي رسانه ها. 8جدول 

 رديف
 هاتوانايي تشخیص پیام

 ايسواد رسانه
 خیلي زياد زياد اصلاً كم خیلي كم

‌‌9/8‌9/8‌4/4‌9/9 ‌3خيلي‌كم‌ 

‌4 /‌4  / ‌3 ‌‌4/38  /‌9كم‌ 

‌ 4/ ‌9‌11‌38 /‌9  /‌9متوسط‌4

‌ 3/ ‌ 9‌9/4 ‌1 /6‌1/ ‌زياد‌3

‌‌6/3‌9/9 /‌1/3‌1‌4خيلي‌زياد‌1

‌11 ‌11 ‌11 ‌11 ‌11 ‌جهع‌

111/1‌=Sig‌‌‌‌ 9=df‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌ 68/86‌=X
2‌

‌

اي‌پاساخگويان‌و‌تواناايي‌‌‌دهد‌بين‌ميزان‌ساواد‌رساانه‌‌نيز‌‌نشان‌مي(‌8)مندرج‌در‌جدول‌شهاره‌ههانگونه‌كه‌در دهاي‌
بادين‌معناي‌كاه‌‌‌‌.‌هاايي‌وجاود‌دارد‌‌هاا‌توساط‌آنهاا‌تفااوت‌‌‌‌تشخيص‌پيامدهاي‌اخلاقي،‌اجتهاعي‌و‌فرهنگي‌محتواي‌رسانه

دارناد‌‌«‌خيلاي‌زيااد‌‌»ها‌را‌در‌حد‌تشخيص‌اين‌پيامساير‌پاسخگويان‌توانايي‌‌بيشتر‌از«‌زياد»اي‌پاسخگويان‌داراي‌سواد‌رسانه

‌(.‌در د‌ 3/ )
Xآزمون‌آماري‌

‌(.Sig=‌‌111/1.‌)هاي‌ياد‌شده‌معني‌دار‌و‌قابل‌تعهيم‌به‌جامعه‌آماري‌استدهد‌كه‌تفاوتنيز‌نشان‌مي‌2



 هاي رسانه اي پاسخگويان به تفكیك ديدگاه انتقادي آنها دربارة برنامهسواد رسانه .9جدول 

 يفرد
 قدرت انتقادي

 ايسواد رسانه
 خیلي زياد زياد متوسط كم خیلي كم

‌3 ‌‌3 /1‌9 /4‌9 /‌4خيلي‌كم‌ 

‌9 /1‌4 /3‌4 /3‌8 / ‌‌11كم‌ 

‌1 /‌8/14‌9/34‌9 3/ ‌9 /‌9متوسط‌4

‌44‌8/43/ ‌6 /3‌9 /1‌1 ‌زياد‌3

‌‌1‌9/4‌1‌3‌4/6خيلي‌زياد‌1

‌11 ‌11 ‌11 ‌11 ‌11 ‌جهع‌

‌‌‌111/1‌=sig‌‌‌‌ 9‌=df‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌8  /9 ‌=X
2‌

‌
اي‌متوساط‌بيشاتر‌از‌سااير‌‌‌‌دهاد‌بيشاتر‌پاساخگويان‌داراي‌ساواد‌رساانه‌‌‌‌‌نياز‌‌نشاان‌ماي‌‌‌(‌6)ههانگونه‌كه‌جدول‌شهاره‌

Xآزمون‌آماري‌(‌در د‌8/14)ها‌دارند‌هاي‌رسانهپاسخگويان‌ديدگاه‌انتقادي‌دربارة‌برنامه
هاايي‌‌دهد‌كه‌تفاوتنيز‌نشان‌مي‌2

‌(‌sig=‌111/1)ياد‌شده‌معني‌دار‌و‌قابل‌تعهيم‌به‌جامعه‌آماري‌است‌

 اي پاسخگويان و نظر آنها دربارة پنهان كردن اهداف سیاسي میزان سواد رسانه .1 جدول 

 هاو فكري در محتواي رسانه

 رديف
 پنهان كردن اهداف

 ايسواد رسانه
 زياد متوسط كم خیلي كم

‌1‌6/1‌1 / ‌  / ‌خيلي‌كم‌ 

‌3 ‌1 /1‌1 /‌6/31‌4كم‌ 

‌9 ‌ 8‌9/34‌3/9 /‌6متوسط‌4

‌1‌18 /6‌3 ‌‌6/9زياد‌3

‌  ‌ /‌8 /‌6 /‌4خيلي‌زياد‌1

‌11 ‌11 ‌11 ‌11 ‌جهع‌

111/1‌=sig‌‌  ‌=df       148/  6‌=X
2‌

‌

‌

پنهاان‌كاردن‌اهاداف‌‌‌‌‌اي‌مختلف‌دربارةتوان‌گفت‌كه‌بين‌نظرات‌افراد‌داراي‌سواد‌رسانهمي(‌1 )براساس‌جدول‌شهاره‌

«‌زياد»اي‌بدين‌ترتيب‌كه‌افراد‌داراي‌سواد‌رسانه.‌شودهايي‌مشاهده‌ميها‌تفاوتها‌توسط‌رسانهسياسي‌و‌فکري‌محتواي‌پيام

نياز‌‌‌X2آزماون‌آمااري‌‌‌.‌بيشتر‌از‌ديگر‌پاسخگويان‌متوجه‌اهداف‌سياسي‌و‌فکري‌رسانه‌ها‌در‌محتواي‌پيام‌هايشاان‌هساتند‌‌
‌(‌Sig=‌‌111/1.‌)ها‌قابل‌تعهيم‌به‌جامعه‌آماري‌استهاي‌ياد‌شده‌دارد‌و‌اين‌تفاوتر‌بودن‌تفاوتحکايت‌از‌معني‌‌دا

 بحث و نتیجه گیري

اي‌متفاوت‌در‌استفاده‌از‌وسايل‌ارتباط‌جهعاي،‌مانناد‌كساب‌‌‌‌هاي‌تحقيق،‌شهروندان‌تبريز‌داراي‌سطح‌سواد‌رسانهبراساس‌يافته

 ‌.اوقات‌فراغت‌و‌يادگيري‌اهداف‌مختلفي‌داشته‌و‌از‌اين‌حيد‌با‌هم‌تفاوت‌چنداني‌ندارندخبر،‌اطلاع‌از‌اوضاع‌جامعه،‌پر‌كردن‌

مخاطاب‌از‌‌.‌كناد‌براساس‌نظريه‌استفاده‌و‌رضامندي،‌مخاطب‌عنصري‌فعال‌است‌و‌براساس‌نيازهايي‌كه‌دارد‌از‌رسانه‌اساتفاده‌ماي‌‌

 .‌ها‌نيز‌آگاهانه‌استكند‌و‌انتخابش‌از‌رسانهمختلفي‌را‌تجريه‌ميهاي‌نيازهاي‌خود‌آگاه‌است‌و‌براي‌تأمين‌نيازها‌و‌رضايت‌خود‌روش

هاا‌ماورد‌اساتفاده‌شاهروندان‌تبريازي‌باوده‌اسات‌‌‌‌‌‌‌‌بيشتر‌از‌ساير‌رساانه‌‌تلويزيون‌در‌بين‌وسايل‌ارتباط‌جهعي‌گوناگون،



‌(.‌روزساعت‌در‌شبانه‌1/9ميانگين‌)

رود‌كاه‌‌ها‌به‌شاهار‌ماي‌‌شده‌است‌و‌عضو‌ا لي‌خانواده‌،‌تلويزيون‌به‌بازوي‌فرهنگي‌جامعه‌تبديلكاشت‌براساس‌نظريه
هااي‌تلويزياوني‌قارار‌گارفتن‌و‌‌‌‌‌در‌معارض‌ههاه‌گوناه‌پياام‌‌‌‌.‌گوياد‌در‌بيشترين‌ساعات‌براي‌مردم‌بيشترين‌داستانها‌را‌ماي‌

 .ترک‌استهاي‌مشها‌و‌ارزشدر‌واقع‌كاشت‌به‌معناي‌القاي‌يك‌جهان‌بيني‌مشترک،‌نقش.‌تأثيرپذيري‌از‌آنها‌كاشت‌نام‌دارد

 .‌ميزان‌سواد‌رسانه‌اي‌در‌نسبت‌تأثيرپذيري‌مخاطب‌از‌تلويزيون‌مؤثر‌است

ساازي،‌تبليغاات‌و‌خشاونت‌در‌‌‌‌هاي‌تحقيق‌ميزان‌توانايي‌شهروندان‌تبريزي‌در‌تشخيص‌تأثير‌تحريف،‌كليشاه‌براساس‌يافته
بادين‌‌.‌دار‌مستقيم‌و‌خطي‌وجاود‌دارد‌رابطه‌معنيبين‌دو‌متغير‌ياد‌شده،‌.‌است(‌در د‌1/44)ها‌در‌حد‌متوسط‌رو‌به‌پايينرسانه

‌معنااااااااااااااااااااي‌كااااااااااااااااااااه‌بااااااااااااااااااااا‌افاااااااااااااااااااازايش‌سااااااااااااااااااااواد‌‌‌‌

 ‌.يابداي‌ياد‌شده‌نيز‌افزايش‌ميهاي‌رسانهاي‌شهروندان‌توانايي‌تشخيص‌آنها‌در‌زمينه‌پيامرسانه

هاي‌ديداري‌سازي،‌تبليغات‌و‌خشونت‌در‌رسانههاي‌مرتبط‌با‌سواد‌رسانه‌توانايي‌تشخيص‌تحريف‌كليشهيکي‌از‌توانايي

هااي‌‌باني‌است‌كه‌به‌اين‌معنا‌است‌كه‌محتواي‌پياماي‌نظريه‌دروازههاي‌مرتبط‌با‌اين‌جنبه‌از‌سواد‌رسانهيکي‌از‌نظريه.‌است

هاا‌ارساال‌ماي‌‌‌بان‌از‌طريق‌رساانه‌شوند‌يا‌طبق‌نظر‌دروازههاي‌بازرسي‌و‌كنترل‌يا‌حذف‌مياي‌پس‌از‌عبور‌از‌ايستگاهرسانه
تواند‌باا‌تفساير‌‌‌‌گيرد‌مي‌اي‌قرار‌مي‌اي‌مخاطب‌به‌طور‌فعالانه‌در‌معرض‌پيامهاي‌رسانه‌به‌اينکه‌در‌سواد‌رسانهبا‌توجه‌‌.شوند

  .و‌تحليل‌موشکافانه‌نسبت‌به‌سانسور‌و‌حذف‌و‌درستي‌و‌نادرستي‌اطلاعات‌ارائه‌شده‌مطلع‌گردد

‌محتااااواي‌‌در ااااد‌پاسااااخگويان‌در‌حااااد‌زياااااد‌و‌خيلااااي‌زياااااد‌از‌نگاااااه‌نقادانااااه‌نساااابت‌بااااه‌‌‌‌‌ 3/ 

 .هاي‌اين‌تحقيق‌بين‌دو‌متغير‌ياد‌شده،‌رابطه‌مستقيم‌و‌خطي‌وجود‌داردبراساس‌يافته.‌ها‌برخوردارندرسانه

گويند‌به‌چيز‌فکر‌كنند‌و‌مهکن‌است‌در‌اين‌ميان‌ماوارد‌‌‌ها‌هستند‌كه‌به‌مردم‌مي‌سازي،‌اين‌رسانه‌براساس‌نظريه‌برجسته

توانند‌واقعي‌‌گذارند‌ا ولا‌مي‌ها‌به‌نهايش‌مي‌بگيرند‌و‌بالعکس،‌پس‌هر‌آن ه‌رسانهكم‌اههيت‌در‌اولويت‌افکار‌عهومي‌قرار‌

.‌شاود‌‌يابد‌دليل‌مطابقت‌آن‌با‌واقعيات‌نهاي‌‌‌ها‌انتشار‌مي‌آموزد‌هر‌آن ه‌از‌رسانه‌اي‌مخاطب‌مي‌با‌تحصيل‌سواد‌رسانه.‌نباشند
آماوزد‌كاه‌عهياق‌و‌دقياق‌باه‌ذات‌‌‌‌‌‌‌است،‌بنابراين‌فرد‌مياي‌بههراه‌پيدايش‌نگاه‌و‌تفکر‌انتقادي‌در‌افراد‌‌تحصيل‌سواد‌رسانه

ها‌نياز‌‌‌ها‌بيانديشد‌و‌به‌نقد‌آنها‌نيز‌بپردازد‌و‌از‌طرفي‌به‌نوعي‌رويارويي‌پي يده‌با‌خروجي‌رسانه‌ها‌و‌شنيده‌ها‌و‌نوشته‌برنامه
‌ .دست‌يابد

هاا‌را‌در‌حاد‌‌‌هنگاي‌محتاواي‌رساانه‌‌‌در د‌شهروندان‌پيامدهاي‌اخلاقي،‌اجتهاعي‌و‌فر‌41هاي‌اين‌تحقيق‌براساس‌يافته

 ‌.دانندمتوسط‌مي

طبق‌اين‌نظرياه‌‌.‌هاي‌اجتهاعي‌رابطه‌دايهي‌وجود‌داردها‌و‌سيستماي‌ميان‌مخاطبان،‌رسانهبراساس‌نظريه‌وابستگي‌رسانه
اي‌سياسي،‌اقتصاادي‌‌هها‌و‌سيستمدر‌اين‌نظريه،‌رسانه.‌رسانه‌قادر‌است‌از‌نظر‌رفتاري‌نيز‌تغييراتي‌را‌در‌مخاطبان‌ايجاد‌كند

در‌ايان‌حالات‌ياك‌رابطاه‌‌‌‌‌.‌كنناد‌شوند‌و‌در‌تحقق‌اهداف‌كهاك‌ماي‌‌هاي‌اجتهاعي‌نيز‌به‌يکديگر‌وابسته‌ميو‌ساير‌سيستم

‌شود‌و‌برهم‌خوردن‌تعادل‌از‌ساوي‌هار‌سيساتم،‌‌‌هاي‌در‌راستاي‌تحقق‌اهداف‌ديگر‌ايجاد‌ميدوسويه‌و‌متقارن‌ميان‌سيستم
  .دهدقرار‌ميهاي‌ديگر‌را‌تحت‌تأثير‌سيستم

هااي‌مخاطباان‌در‌‌‌طرح‌عهل،‌مهاارت‌.‌اي‌حامل‌طرح‌و‌نيروي‌عهلکردي‌مخاطب‌استاز‌سوي‌ديگر‌فرآيند‌سواد‌رسانه

  .ها‌بستگي‌داردهاي‌آنها‌در‌استفاده‌از‌رسانهفرايند‌استفاده‌و‌به‌كارگيري‌است‌و‌نيروي‌عهلکردي‌به‌فضاي‌شايستگي

شهروندان‌تبريزي‌نسبت‌به‌تشخيص‌اغاراض‌سياساي‌و‌ايادئولوژيك‌پنهاان‌در‌محتاواي‌‌‌‌‌‌‌هاي‌اين‌تحقيق‌تواناييبراساس‌يافته

آزمون‌ضريب‌ههبستگي‌اسپيرمن‌نيز‌نشاان‌داد‌كاه‌باين‌دو‌متغيار‌يااد‌شاده،‌‌‌‌‌‌‌ .ها‌در‌حد‌متوسط‌رو‌به‌پايين‌برآورد‌شده‌استرسانه

 .‌رابطه‌خطي‌مستقيم‌وجود‌دارد

باه‌‌.‌گيري‌مفهوم‌شهروندي‌داشاته‌باشاد‌‌تواند‌تأثير‌زيادي‌بر‌شکلهاي‌مختلف‌ميهاي‌اجتهاعي‌در‌رسانهنحوة‌بازنهايي‌واقعيت

ها‌را‌تا‌حدي‌تشخيص‌ماي‌دهناد،‌كاه‌البتاه‌‌‌‌‌‌رسد‌كه‌شهروندان‌تبريز،‌اغراض‌سياسي‌و‌ايدئولوژيك‌پنهان‌در‌محتواي‌رسانهنظر‌مي



‌.كافي‌نيست

ها‌در‌حاد‌زيااد‌‌‌اخلاقي،‌اجتهاعي،‌فرهنگي‌محتواي‌رسانه‌هايهاي‌اين‌تحقيق‌توانايي‌تجزيه‌و‌تحليل‌پيامبراساس‌يافته 
اي‌پاساخگويان،‌تواناايي‌‌‌هه نين‌آزمون‌ههبستگي‌اسپيرمن‌نشان‌داد‌كه‌با‌افزايش‌سواد‌رسانه.‌شودبرآورد‌مي«‌در د‌ 9/3»

‌.‌يابدها‌نيز‌افزايش‌ميتشخيص‌پيامدهاي‌محتواي‌رسانه

اي‌هاي‌رساانه‌ي‌ديگران‌و‌تقليد‌از‌آنان،‌رفتارها‌را‌مي‌آموزند‌و‌مدلمشاهدهبر‌اساس‌نظريه‌يادگيري‌اجتهاعي‌انسانها‌با‌

بنابراين‌پيامدهاي‌اخلاقي،‌اجتهاعي‌و‌فرهنگي‌محتواي‌رسانه‌ها‌ماي‌‌.‌اي‌و‌يا‌يادگيري‌محسوب‌شوندتوانند‌منبع‌مشاهدهمي
د‌رسانه‌اي‌ماي‌تاوان‌از‌آثاار‌پيامادهاي‌منفاي‌‌‌‌‌‌اما‌با‌فراگيري‌سوا.‌تواند‌براي‌مخاطبان‌‌به‌عنوان‌تهديدي‌جدي‌به‌شهار‌رود

  .‌رسانه‌ها‌جلوگيري‌كرد

نسبت‌به‌رسانه‌ها،‌محتوا‌و‌پيامد‌هاي‌ههه‌جانباه‌آنهاا‌‌‌تبريز‌هاي‌وابسته‌مورد‌بررسي،‌مردم‌‌نتيجه‌اين‌كه‌در‌اغلب‌متغير

‌.‌شناخت‌متوسط‌رو‌به‌پايين‌دارند
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Abstract 
Media literacy is considered as a key thought in communication scope by which individuals 
can conserve themselves against the media diverse effects. Media literacy can empower 
audiences to increase their understanding, analyzing and critics skills. Therefore the 
audiences, equipped with this  technique, can control the invasion of media messages more 
effectively.  
In this regard, this research based article tries to investigate level of media literacy among 
Tabriz citizens. The article is based on the Survey method in which an author-made 
questionnaire were used. The statistical population involved 1150000 individuals older than 
15 years in Tabriz, 384 persons were selected by multi–stage cluster method based on 
Cokaran formula according to age and gender.  
The research findings showed that the goals are the same in using media in different media 
literacy levels, Tabriz citizens using television more than the other media,, capability of the 
Tabriz  citizens in  identification of  the effect of the  distortion ,stereotyping ,propaganda and  
violence  in the media, having intermediate critical view, recognition of the moral, socio- 
cultural consequences were in middle and low level.  
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