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 نی  ا. کنندی م استفادهی گفتمان نبرد طبل بر دنیکوبی برای ا بسته و نیسنگی اقناع متون از دشمنیی بازنمای برا ها رسانه

 کنن ده  میترس   ک ه  برن د ی م   بهرهیی ها استعاره از مستمر طور به هستند برخورداریی بالا کیدئولوژیا غلظت از که متون نوع

 . زمان ضحاک باشند؛ی م دشمن ازی مخوفی ا اسطورهی ها انگاره
 از بهت ر ی ش ناخت  رهگ رر  نی  ا از ت ا  کن د ی م   اق دا   باز و بسته متونی ها تفاوت مطالعه به ،یاقناعی ساختارهای بررس با مقاله

 انگ اره  میترس  ی ب را  ابزار نیتری اصل عنوان به استعاره فیتعر به مقاله که است رابطه نیهم در قایدق. دینما کسبی اقناعی راهکارها

 ی بررس   و مطالع ه  م ورد  اس طوره ی مرکز عنصر مثابه به استعاره که استی فیتعر نیچنی راستا در. پردازدی م« دشمن» ازی ذهنی ها

 ش ده  پ ا  ب ر ی گفتم ان ی نبرده ا  در دش من  از ش ده  میترسی ها انگارهی بند دسته به قادر مقاله تینها در تا ردیگی م قراری ترقیعم

 . گردد کینزد و دوری ها گرشته در ها رسانه لهیبوس
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 مقدمه 

 معرفی می مای د « بسیج افکار عمومی»یکی از وظایف رسانه ها را  "جنگ تلویزیونی خلیج فارس"داگلاس کلنر در کتاب 

انج ا  م ی ش ود ک ه اس اس درک و بازنم ایی روی دادها و          ه ایی این عمل از طریق ارائه چهارچوب(. 21، ص2991کلنر، )
وب های بازنمایی محسوب داش ت ک ه م ی توان د ب ه      چیکی از این چهاررا می توان « تصویر دشمن». بازیگران خبری است

اما قاعدتا و بنابر تعریف، متون خبری قدرت حمل تصویر دش من  . اعمالی چون مداخله و تهاجم نظامی مشروعیت اعطاء کند

ب ه  . تدوین ش ده ان د   ،بدون سوگیری عیان سیاسی را ندارند، چرا که متونی نسبی گرایانه می باشند که با هدف اطلاع رسانی،

، تغییر کرده و رسانه ها از س اختارهای اقن اعی اس تفاده    "انگاره دشمن"همین دلیل نیز ساختار بازنمایی خبری، به هنگا  ارائه 
 . کنند، که بنابر تعریف جایی در یک برنامه خبری نداشته و نمی توانند داشته باشندمی

 متن اقناعی 
 ای   ن ه   دف را معم   ولا   .ب   ا ه   دف معین   ی تنظ   یم م   ی ش   ود    م   تن اقن   اعی متن   ی اس   ت بس   ته ک   ه   

ه دف از تولی د م تن اقن اعی، تش ویق      . می توان جلب توافق مخاطب در پریرش نظر و دیدگاه غالب بر م تن عن وان داش ت   

از دقیقا به هم ین دلی ل ی ک م تن اقن اعی      . مخاطب به انجا  عملی است، که منافع تولید کنندگان متن اقناعی را تضمین نماید
مطالب به شکلی بیان می گ ردد ک ه هم ه    . سازد« قانع » استراتژی هایی استفاده می کند که خواننده را به پریرش مطالب خود 

ای ن راه کاره ای متن ی اس تفاده از     . خروجی های متن تنها برای یک نتیجه گی ری فرض ی و م ورد نظ ر نویس نده ب از بمان د       
 . الزامی می سازد« پیامهای نامطلوب » متن بر « بستن » اصطلاحات ارزشی را برای بیان مقصود و 

از آنجا که متن اقناعی در پی توضیح بیطرفانه یک رویداد یا موضوع نیست از برخوردی نسبی گرایانه با رویداد یا موضوع 

ک ه ب دلیل داش تن     مزبور نیز اجتناب می کند و تنها به توضیح جنبه ای خاص از رویداد یا موضوع مزبور اقدا  می نماید چرا
عد  برخ ورد  . رویکردی خاص از اهمیت زیادی برای یک متن اقناعی برخوردار است« اثبات»موضع روشن و واضح سیاسی، 

باعث می شود که درجه یا بار سیاسی و ایدئولوژیک متن افزایش یابد و به ش کلی  « اثباتی» نسبی گرایانه و انتخاب رویکردی 
فیزیکی در متن پیدا کند که نمود فیزیک و عینی آن ب ه بهت رین وجه ی در می زان بک ارگیری      روشن و واضح نمودی عینی و 

 .اصطلاحات ارزشی از سوی متن تبلور می یابد
و اگر چنین اجازه ای صادر ش ود  . ز طرف دیگر یک متن اقناعی به نظرات مخالف و یا حتی بینابینی اجازه انعکاس نمی دهدا

است تا ضمن نقد آن دیدگاه نامطلوب، اشتباهات و نگرش های غلط آن ب رملا گردی ده ب رای مخاط ب     تنها از یک زاویه نقادانه 

به عبارت دیگر، متن اقناعی الزاما متنی تک صدایی است که فقط یک آوا از آن شنیده می شود، و اگر احیانا گفته ه ا  . روشن شود

قناعی انعکاس یافته باشد، آن صدا از طریق نقد یا سایر راه کاره ای  یا دیدگاه های دیگری نیز به شکل یک یا چند گفتار در متن ا

  .متنی، غیر قابل شنیده شدن است؛ خاموش شده است

و برای انج ا  ای ن ه دف اص طلاحات     . خلاصه آنکه، یک متن اقناعی نظرات و دیدگاه های خود را بروشنی بیان می کند
 ییا یک آوا از متن اقناعی ب ه گ وش م ی رس د و عم دتا متن ی ت ک ص دا        تنه. ارزشی بسیاری را مورد استفاده قرار می دهد

. محسوب می شود ولی در صورت انعکاس گفتارهای مخالفان، آنها را با بکار گیری راه کارهای گفتمانی، خ اموش م ی کن د   

، ب ازیگران، باوره ا   یک متن اقناعی از غلظت ایدئولوژیک بالایی برخوردار است که نشان دهنده درجه جانبداری آن از مواضع
و ارزش های مشخص و درجه خصومت آن متن نسبت به مواضع ایدئولوژیک، ب ازیگران سیاس ی ی ا خب ری، و ارزش ه ا و      

 . باورهای مشخص دیگری است
کنند تا درجه چند لهجگی نشانه ها از یک زاویه دیگر نظری، متون اقناعی را می توان متونی محسوب داشت که تلاش می

                                                 
3. Frames 



به عبارت دیگر یک متن اقناعی را می توان ب ه ش کلی اس تعاره    . و معنای بسیار مشخصی را به یک نشانه ارجاع دهندرا بسته 

هارتلی در توضیح مباحث ولوسینف مطرح می سازد که از آنجا که نشانه .  ای محسوب داشتای و غیر علمی متنی تک لهجه
عی کند تا بعضی از جنبه های معنایی یا بقول ولوسینف ابعاد چن د لهج ه   ها الزاما چند لهجه ایی می باشند، هر گفتمانی که س

چن ین  . گونگی یک نشانه را ببندد، و یک لهجه ارزشی را بر سایر لهجه ه ای ممکن ه ت رجیح ده د، ای دئولوژیک م ی باش د       

چن د لهجگ ی    (. 1، ص 2999، ه ارتلی )می کند  گفتمانی، چندگانگی در ارزش ها را به مثابه چند گانگی فاکت ها بازنمایی

اگر این بحث را در چهارچوب ی ک تفک ر گفتم انی م ورد     . حاصل تاثیر شرایط و تاریخ بر فرایند دلالت گری نشانه ها است
بررسی قرار دهیم، نشانه ها به قول هارتلی به نبردی در صحنه مبارزه طبقاتی مشغول می شوند و نیروهای اجتماعی متخاص م  

 . نی به مبارزه، بر علیه یکدیگر می پردازنددر صحنه یک نبرد گفتما

و ب ه  . اجتماعی محسوب داشت    به عبارت دیگر، تولید متون اقناعی را می توان بخشی از نبرد بین نیرو های مختلف سیاسی

هنگامی که یکی از این نیروها، طرف مقابل را به عنوان دشمن بازنمایی کند، متن اقناعی به نوعی سلاح در صحنه نبرد تبدیل م ی  

ب دیهی اس ت ک ه    . ما در اینجا با دو نوع نبرد روبرو هستیم یکی در صحنه جنگ فیزیکی و دیگری در ص حنه ای گفتم انی  . شود

این نوع متون را ب ه هم ین دلی ل از ی ک     . دئولوژیک متونی که در نبرد گفتمان ها شرکت می کنند بسیار زیاد خواهد بودغلظت ای
 . زاویه نظری دیگر می توان متونی بسته محسوب داشت

 متنی بسته متن اقناعی؛
اس ت و ب ه مثاب ه اب زاری در جن گ      متن اقناعی یعنی متنی که درگیر در نبرد بین ایدئولوژی ها، ملت ها و گروه های سیاسی 

فیسک در فرهنگ تلویزیون، م تن  . است  لغوی بین دو سوی تضاد بکار می رود، دارای بعضی خصوصیات مشترک با متون بسته

بسته را متنی تعریف می کند که ساختارهای معنایی و ایدئولوژیک آن تحت ت اثیر ش دید ای دئولوژی غال ب جامع ه ق رار دارد و       

یک م تن بس ته مع انی آلترن اتیو را     (.  2، ص2991، فیسک)کند تا بر مخاطب تاثیر گرارد الب از این طریق سعی میایدئولوژی غ
چرا که م تن بس ته ه دف و نهای ت مشخص ی      . خاموش می کند، محو می کند، تا قادر به ارائه یک معنای مشخص و واحد باشد

 . دارد

ا که ساده تنظیم شده است و از س اختاری ق وی ام ا روان و قاب ل     خواندن یا گوش کردن به یک متن بسته آسان است چر
در متن بسته نبردی بین معانی متفاوت قابل مشاهده نیست چرا که فقط یک معنا بوس یله م تن حم ل    . می باشد فهم برخوردار

سعی این نوع متون خواندنی بر آن اس ت ت ا ی ک واقعی ت     . دارد 2«متن خواندنی»های بسیاری با متن بسته نزدیکی. می گردد

واقعیت و تلاش م تن ب رای ارائ ه ی ک     « سازه بودن»اجتماعی را به نوعی بازنمایی کنند که توجه خواننده را به ساختار قصه، 

این مف اهیم را ب ه    بلکه خواننده با غرق شدن در عمل خواندن، همه. معنای مشخص و واحد،از یک زاویه معین را جلب نکند
در متن بسته از همه راهکارهای گفتمانی استفاده می شود تا راه بر هر گونه برداشت (.  9، ص 2991 ،فیسک)فراموشی سپارد

 .متفاوت، راه بر هر گونه معنای متفاوت بسته شود و تنها یک معنا از متن به گوش رسد

ک متون بسته و باز می باشد، اعتقاد دارد که متون بسته ب ا آنک ه س عی م ی     البته اکو که خود یکی از اصلی ترین چهره ها در تفکی

مخاطب خود را جلب نمایند، تفسیر غیر مطلوب از آنها، از سوی مخاطب بسیار محتمل ت ر از مت ون     کنند تا مشارکت حرف شنوانه

                                                 
این البته ب ه دلی ل   . زبانشناس معروف روسی مراجعه کنیم، همه متون، حتی متون اقناعی، چند لهجه می باشندگرچه از یک زاویه نظری، اگر راسا به مباحث ولوسینف  . 

چرا که در ذهن مخاطب در هر برخورد متفاوت با یک معنا، با . است« بی معنا»اساسا « معنا»گیرد که گردد و نتیجه میقائل می« تم»و « معنا»تفکیکی است که ولوسینف بین 
فقط در تجرید و در فرهنگ لغات، قابل بررسی است و در یک زمینه « معنا»به همین دلیل مفهو  . نوین و متفاوت شکل می گیرد« تم»به شرایط کنش ارتباطی، یک  توجه

ای ن   - 9 -92،   -7 ، ص ص 2992ولوسینف، در ک ولبی   -متولد می گردد« تم های نوین»ارتباطی مشخص، بسته به شرایط در بر گیرنده آن کنش ارتباطی مشخص، 
 .تمبحث در مقالات دیگر همین نگارنده در عمق بیشتری توضیح داده شده اس

5. Closed Texts 
6. Text Readerly 
7. Obedient 



ب از   ونن  نبوده است، در متون بسته بیش از مت  یعنی امکان آنکه مخاطب معنایی را برداشت کند که به هیچ عنوان منظور مت. باز است

شاید به همین دلیل تبلیغات بوش گرچه در بین بخش های عظیم ی از م رد  کش ورهای ص نعتی     (. 2- ، صص 2992، اکو) باشدمی
س ته ای براحت ی   چرا که مخاطب خاورمیانه ای در مقابل چنین متون ب. تاثیر گرار بود در خاورمیانه تنها نفرت عمیقتری را بر انگیخت

 . می توانست موضع گرفته و آنرا به شکلی کاملا متفاوت از اهداف تولید کنندگانش تفسیر کند

 متن بسته؛ متنی خواندنی و منسجم 
متن لرت، یا همان متن خواندنی، متنی است راحت که انسان را پر می کند، رضایت انسان را بر می انگی زد، متن ی ک ه از    

از جمله این نوع متون می توان به ق ول رولان ب ارت ب ه کت اب ه ای ژول ورن      . از آن جدا نمی شودفرهنگ منشعب شده و 

اما متن سعادت، متنی است که انسان را ناراحت می کند، متنی که نوعی بی وزنی را به خوانن ده خوداعط اء م ی    . اشاره داشت

لیقه و حافظه او را با نوعی چالش دچ ار م ی س ازد و    تمامی برداشت های فرهنگی، تاریخی، روانشناختی و هماهنگی س. کند

این بحران لرت آور و چ الش برانگی ز در م تن    (.  2، ص  299رولان بارت، . )رابطه او با زبان را دچار نوعی بحران می کند

ساختار متن خواندنی یا متن بسته اتفاق نمی افتد چرا که متن چنان منسجم است که خواننده هیچ جایگاهی تفسیری در داخل 

مشخصه های مت ون خوان دنی و    ر ازگپایان روشن که حاوی پیامی مشخص است، یکی دی. برای خود نمی تواند متصور شود

 . 9متون تولیدی و باز قرار می گیرد« پایان باز»بسته است که در تضاد با 

 متن بسته و متن باز؛ دو مخاطب ذهنی متفاوت
ی ا  « طرح ی »می پردازد ک ه البت ه اک و از اص طلاح مخاط ب       9، به مبحث مخاطب تلویحی«زبا»از « بسته»اکو برای تفکیک متون 

برای توضیح بهتر لاز  به یاد آوری است که هر متن ی ب ه ق ول چ تمن ب ا دو ن وع        (. 2992 ،اکو) استفاده می کند  27«مدل»مخاطب 

مخاطب تلویحی یک سازه ذهنی است که به هنگا  تدوین متن بوس یله  . مخاطب روبرو می باشد، مخاطب تلویحی و مخاطب واقعی

خص را مورد مطالعه قرار م ی  نکه مخاطب واقعی آن فردی است که در یک لحظه مشخص یک متن مشآمولف خلق می گردد حال 
 (.7 2 -9 2،صص2999چتمن، )دهد

برای نویسندگان مختلف و چگونگی حضور مخاطب م دل در م تن، توض یح    « مخاطب مدل»اکو پس از دسته بندی انواع 
هم ه  « متوس ط »مخاطب فرض ی آنه ا   . می دهد که متون بسته، مخاطب مدل خود را بطور کلی و معمولی دسته بندی می کنند

 اطب                         انی اس                         ت ک                         ه قاب                         ل   مخ

 22«معت ادان ب ه س وپ اپراه ا    »، یا «خوانندگان رمان های پلیسی»، «کودکان»یا رده بندی، مانند « کاته گوری»بندی در یک دسته

متن بس ته ب یش از م تن    . دقیقا به همین دلیل مخاطب مدل آنها یک متوسط آماری از خوانندگان مثلا یک ژانر می باشد .باشند

 س                   یر مخاطب                   انی ق                   رار  ب                   از، م                   ورد تف

« ب از »اکو به طور مشخص متن بسته را برای امر تفسیر مخالف مخاط ب، بس یار   . گیرد که به آن متوسط آماری تعلق ندارندمی

 (. 9، ص 2992 ،اکو)می کند ارزیابی

مقاومت در مقابل مع انی  یعنی امکان تفسیر مخالف از متون اقناعی، امکان . همین مسئله در مورد متون اقناعی نیز صدق می نماید

روشن آنها بوسیله بخشهای عظیمی از مخاطبان که در چهارچوب مخاطب تلویحی متن به مثابه یک متوس ط آم اری، ق رار نداش تند،     
ت دارک دی ده ش ده ب ود در      "تروریسم اسلامی"شاید به همین دلیل در حالیکه متون اقناعی خبری بین المللی که بر علیه . وجود دارد

                                                 
 شاید به همین دلیل جین فیور متون تلویزیونی خانوادگی را که در خطوط داستانی مختلفی به طور دائم در هم ادغا  می شوند را متن باز یا. 2

در رابطه با   Flowو مفهو  جریان  Coherenceاو همچنین همین بحث را در رابطه با انسجا  . -  2، ص2991فیسک  -خواندنی تعریف می کند
 .-  2، ص 2991، در آلن، 2991جین فیور، مطالعه ژانر در تلویزیون،  -کمدی های موقعیتی مطرح می کند بعضی از

9. Implied Reader 
10. Model Reader 
11. Soap opera addicts 



خاطب معمولی در اروپا و امریکا بسیار موفق عمل می کرد، باعث رشد رادیکالیسم و انزج ار ش دید در ب ین مخاطب ان جه ان      میان م

 . سومی و مخصوصا خاورمیانه ای گردید
بطور کلی دو مفهو  باز و بسته، مفاهیمی نسبی هستند یعنی بعضی از متون بازتر از متون دیگر و دسته ای دیگ ر از مت ون   

تفاوت در بکارگیری راه کاره ای متن ی و س اختاری مختل ف و درج ه اس تفاده از آنه ا م ی         . تر از سایر متون می باشندبسته 

برای دسته بندی درجه اقناعی بودن یک . همین مسئله در مورد متون اقناعی نیز صدق می کند(. 9 2، ص 2991 ،فیسک)باشد

برای توضیح بهتر این ش اخص در اینج ا م ی ت وان     . را پیشنهاد کرد « غلظت ایدئولویک»متن، من در مقاله ای دیگر شاخص 
 .حداکثر استفاده را می نماید  21یا فن بیان« رتوریک»مترکر شد که یک متن اقناعی از راهکارهای مختلف بکار گرفته شد در 

  "فن بیان"رتوریک؛ 
، م ورد  «نطق سیاسی تاثیر بر انگیز»و « سخنوریفن »چاپ و پیدایش ارتباطات نوین، رتوریک مترادف با ین قبل از کشف ماش

پس از اختراع ماشین چاپ موارد استفاده رتوریک به مثابه فن بیان شامل استراتژی ه ایی ب رای ه ر چ ه     . استفاده قرار می گرفت

، در  299 ،گی ل و ودب ی  )و دیگر تنها محدود به نطق و بیان شفاهی محسوب نمی شد. موثر تر کردن گفتمان نوشتاری نیز گردید

 (.9 2 ص ، 299ون دایک

ارسطو فن بیان را هنر خوب سخن گفتن، یعنی با دانش، . از فن بیان تعاریف بسیار متفاوت و گاه متناقضی در دست است
سیسرو آن را هنر استفاده از گفتمان در رابطه با یک ه دف تعری ف م ی کن د،     . توانایی و ظرافت سخن گفتن، معرفی می کند

 . یان را بکار گیری برهان های مناسب برای اثبات یک نکته و ترکیب توانمند و فنی آنها تعریف می نمایدکمپبل، فن ب
با دسته بندی تعاریف موجود از رتوریک، توضیح می دهند ک ه در بعض ی از تع اریف موج ود، ف ن بی ان       « گیل و ودبی»

رتوریک یا فن بیان مفهومی گسترده تر فرض شده اس ت ک ه   ای دیگراز تعاریف،  مترادف اقناع تعریف شده است اما در دسته

ب ا آنک ه تع اریف    (.   2ص ، 299، در ون دای ک  299گی ل و ودب ی،   )قابل استفاده در موارد غیر اقناعی گفتمان نی ز اس ت  
ه ب ا مباح ث   اولا رتوریک عمدتا در رابط. رتوریک یا فن بیان بسیار گوناگون می باشند، دو مفهو  در همه آنها تکرار می شود

دوما رتوریک به مثابه یک ابزار گفتمانی برای تاثیر بر مخاطب برای دست یابی به ه دفی مش خص نی ز    . سیاسی بکار می رود

دلی ل دش منی   . گترین دشمن و بزرگترین دوست فلسفه استزرپال ریکور توضیح می دهد که رتوریک ب. بکار گرفته می شود
ریک ور،  )کم ک کن د  « غلب حقیقت»یک مفهو  می تواند به « خوب گفتن»یح می دهد رتوریک با فلسفه را ریکور چنین توض

 "فریب"دقیقا در همین رابطه است که ریکور به یک تعریف قدیمی از کاربرد مبحث رتوریک در اقناع برای (. 27، ص  299

 (.21، ص  299ریکور، )اشاره می کند

سازد که یکی دیگر از ابعاد گفتم ان رتوری ک م ی باش د ک ه در      ون دایک خود در تعریف رتوریک یا فن بیان مطرح می 
رتوریک چه به شکل سنتی خود و چه در ابعاد مدرن خود به ابعاد اقن اعی  . رابطه با زمینه های فرامتنی و قواعد متنی قرار دارد

انند ساختارهای قص ه گ ویی   م  2اما فرا ساختارهای طرح واره ای. زبان مربوط می شود که در ارتباطات اقناعی بکار می روند

محدود به ساختارهای معنایی بلکه آنها  ،یا خبر نویسی، یعنی ساختارهای شکلی را نمی توان رتوریکال یا فن بیانی فرض کرد

خرد و کلانی می گردند که متنی منسجم برای دست یابی به هدفی مشخص که همانا اقناع مخاط ب م ی باش د را تولی د م ی      
می تواند یک دیس یپلین نظ ری محس وب ش ود ک ه      ، که در اینجا منظور نیست، دخومعنای گسترده تر در ک البته رتوری. کنند

 (.19ص ،2999ون دایک، )شامل بسیاری از مباحث گفتمانی نیز می گردد

 یعنی پس از جمع آوری همه مباحث، دلائل و برهان های لاز  برای اثب ات . باشد« خلاق»یک متن اقناعی خوب اولا باید 

ایده اصلی نوشته یا هدف اقناعی آن، قویترین مباحث و دلائل به شکلی خلاقانه و تازه در یک س اختار اقن اعی گنجان ده م ی     

خلاقیت از اهمیت بس یار زی ادی در موفقی ت م تن برخ وردار      . شود تا در پایان کار، متن در ذهن مخاطب منطقی به نظر آید
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 .است

در ای ن  . ، مد نظر نویسنده قرار می گی رد «نتیجه گیری»و « بدنه»، «مقدمه»طالب در م  2در دومین مرحله، ترکیب یا ترتیب
مرحله، نویسنده باید بتواند همه آن استدلات جمع آوری شده را به شکلی تاثیر بر انگیز، در این سه قسمت م تن، س امان داده   

 . سازدگیری اقناعی متن را برای مخاطب مستدل با یکدیگر ترکیب نماید تا نتیجه

مفاهیم با چه زب انی و ب ا   . و شیوایی زبان سخنرانی یا نوشته متمرکز می شود« شیوه ارائه»در سومین مرحله نویسنده یا سخنران بر 

این مرحله برای تحلیل خبر، مخصوصا در خبر های اقناعی با بار و غلظ ت ای دئولویک ب الا از    . استفاده از چه اصطلاحاتی بیان گردد
 زی                   ادی ب                   ر خ                   وردار   اهمی                   ت بس                   یار  

در اینجاست که آنچه اصطلاحا صنایع ادبی نامیده می شود بوسیله نویس نده بک ار م ی رود ت ا متن ی ج راب و م وثر ارائ ه         . باشدمی

در مرحله بعدی به نا   حافظه سعی می شود تا با تکرار مطلب ب ه ش کلی   (. 9 2، ص  299، در ون دایک  299گیل و ودبی، )شود

خره در آخرین مرحله شیوه ارائه سخنرانی یا ارائه گرافیکی متن باید به نحوی طراح ی گ ردد   جراب، حافظه مخاطب تازه گردد و بالا

نویسنده با رعایت همه این موارد سعی در ایجاد تص ویری از ش رایطی مش خص    . که بیشترین تاثیر را در اقناع مخاطب بر عهده گیرد

 . در ذهن مخاطب دارد
دانیل هرادزتوی ت  . یک از مراحل پنج گانه فوق از اهمیت بیشتری برخوردار است اما سئوال اینجاست که چه ابزاری در کدا 

یکی از اصلی ترین چهره های ارتباطات سیاسی در نروژ از زبان ساپیر زبانشناس اجتماعی معروف توضیح می دهد که رابطه ب ین  
(.  2ص  ، 299، در هرادزتوی ت   ، ص    29س اپیر،  )واژه ها از اهمیت خاصی برای تحلیل یک متن اقناعی برخ وردار اس ت   

، ص 2992، اک و )دقیقا در همین رابطه است که اکو یکی از اصلی ترین ابزارهای خلاقیت زبانی را استفاده از استعاره ها می دان د 
ست که مول ف  دقیقا در همین رابطه ا. به عبارت دیگر برای ارائه یک متن اقناعی، مفهو  استعاره، نقشی مرکزی بر عهده دارد(. 29

ب ه عب ارت   . به استفاده از استعاره هایی می گردد که تصاویری سیاه و سفید، منفی یا مثبت در ذهن مخاطب ایج اد کن د   "مجبور"

ساده تر هر چه یک متن از ماهیت اقناعی بیشتری برخوردار شود، میزان استعاره ها که ماهیتا اصطلاحاتی ارزش ی م ی باش ند، در    
هر چه ماهیت اقناعی یک م تن پ ر رن گ ت ر     . دلیل این امر نیز روشن واضح است. آن متن بسته تر می گرددآن بیشتر می شود و 

ارزش ها و مواض ع و دی دگاه ه ای     بیان باورها و. آن متن موضع، دیدگاه، باور و عقاید ارزشی محکم تری را دارا می باشد ،شود
 . امکان پریر نیست روشن نیز از یک زاویه گفتمانی بدون بکارگیری استعاره

 استعاره  
(. 29، ص 2992 ،اک و ) همه ما از محاورات روزمره تا مباحث آکادمیک فلسفی از استعاره ها استفاده بسیار زیادی می کنیم

این دقیق ا هم ان ک اری اس ت ک ه نش انه       . ون دایک استعاره را به عنوان بخشی از مبحث رتوریک مورد بررسی قرار می دهد
نه تنها این دو چهره سرشناس، بلکه تقریبا در تمامی دیسیپلین های نظری مبحث اس تعاره  . شناسی چون اکو نیز انجا  می دهد

 . مجموعه مبحث رتوریک مورد بررسی قرار می دهند را به مثابه اصلی ترین زیر

دقیقا به همین علت نیز در اینجا برای بررسی متون خبری اقناعی که در ترس یم تص ویر دش من ک اربرد دارن د، مطالع ه و       

تعاره ون دایک اس   .تحلیل استعاره ها به عنوان یکی از اصلی ترین روش های تحلیل متن اقناعی مورد عنایت قرار گرفته است
 ف ن بی ان معرف ی م ی کن د ک ه در نوش ته ه ای ارزش ی ک ه ب ار ای دئولوژیک دارن د بک ار                 2را یکی از وسائل یا ابزاره ای 

او معتقد است که از استعاره در گزارشات استاندارد خبری استفاده ای نمی شود ام ا اغل ب در س رمقاله ه ا و س تون      . رودمی

و ی ا تظ اهر کنن دگان ب ه عن وان       "جن گ "تشریح یک درگیری خیابانی ب ه عن وان    برای مثال. دیدگاه قابل مشاهده می باشند

ون )از جمله موارد استعاره ای می باشند که کاربرد رتوریکال داشته و مواض ع ارزش ی خاص ی را نش ان م ی دهن د       "چریک"

 (. 112ص  ،2992دایک، 
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 انی تص   ریح اس   تعاره ه   ا ترکی   ب ه   ای جدی   د معن   ایی اس   ت ک   ه بوس   یله رمزگ   ان مت   داول زب             

در . آن استعاره خود به یکی از تصریحات رمزگانی تبدیل می گ ردد  اما پس از ایجاد هر استعاره و در صورت تکرار،. اندنشده
مطالعات ارتباطی و همچنین در مطالعات نشانه شناختی و مخصوصا در مطالعات گفتمانی بر جنبه معنایی اس تعاره تاکی د م ی    

 (. 29، ص 2992 ،اکو)ی شناسیک آنگردد و نه بر جنبه زیبای

(. 29، ص 2992 ،اک و )اشاره می کن د  متفاوت،  2در پاسخ به یک تجربه جدید به مدلولی 22استعاره به معنای آن است که یک دال

برای تحلیل نقش استعاره در چه ارچوب ی ک س اختار بی انی،     . اصولا یکی از اصلی ترین ابزارهای فن بیان یا رتوریک استعاره است
اش اره م ی   « 29مکانیس م ه م نش ینی   »و « 29مکانیسم جانش ینی »برای توضیح این شیوه او ابتدا به . ای خاص را بکار می گیرداکو شیوه

یت نشان می دهد که استعاره به مثابه یک ترکیب جانشینانه در یک زنجی ره همنش ینانه معن ایی م ورد اس تفاده ک اربران       و در نها .کند

 (. 29همانجا، ص )زبانی قرار می گیرد

در حقیقت ی ک واژه از ی ک   (.  9،ص2999فیسک )بزبانی ساده تر استعاره توضیح نامعین و نا آشنا بوسیله آشنا می باشد

ایی آشنا و شناخته  شده بیرون کشیده می شود تا در چه ارچوبی دیگ ر م ورد اس تفاده ق رار گی رد و معن ایی        چهارچوب معن

فیسک مثالی ساده و غیر سیاسی را برای توضیح استعاره انتخ اب  (.   2، ص 2997گیلیان دایر، )متفاوت و تازه را مطرح سازد
زدن در اینجا یک استعاره اس ت ک ه از ی ک س طح معن ایی      شخم (.  9،ص2999فیسک )«کشتی موجها را شخم زد»: می کند

 .استعاره ها به طور همزمان از اختلاف و تشابه استفاده می کنند. خارج شده و در سطح دیگری به کار گرفته شده است
در کلی ت  (. 2 2، ص 299پ اول ریک ور   )در حالیکه بکارگیری استعاره در شعر به تعدد لایه ها و معانی کم ک م ی کن د   

فتمان متون اقناعی، بکار گیری استعاره ها کاربردی متفاوت دارند، و دقیقا عکس فرایند یاد شده در ش عر عم ل م ی نماین د     گ
بنابراین . یعنی آنکه از تکثر معنایی کاسته و اصطلاحا متن را می بندند یعنی معنای متن را به یک معنای واحد محدود می کنند

یعن ی آن  . ی از استعاره بیشتر باشد، آن متن خبری دارای غلظت ایدئولوژیک بالاتری اس ت هر چه میزان استفاده یک متن خبر

 .متن خواهان بیان مفاهیم ارزشی خاصی بوده و دریچه های چند معنایی متنی را به نفع یک معنای خاص بسته است
ی باشند و ما بندرت ب ا مفه و  اس تعاره    با آنکه استعاره زبانی تصویری است، اما استعاره ها خاص زبان گفتاری و نوشتاری م

به عبارت ساده تر مفهو  استعاره برای تحلیل تصویر خبری ک اربردی ن دارد ام ا ب رای تحلی ل خب ر       . در تصویر روبرو می شویم
« گوراتی و زب ان فی »گیلیلان دایر در توضیح استعاره آنرا .  نوشتاری یا گفتار متن در خبر تلویزیونی از جایگاه خاصی برخودار است

مقصود دایر از زبان تصویری را پ ال ریک ور در   (.   2، ص 1990گیلیان دایر، )می نامد که در حوزه مباحث رتوریک قرار دارد 

در اینجا ما عم دتا ب ه   (.  ، فصل 1997پل ریکور، )در عمق قابل تحسینی مورد بررسی قرار می دهد « استعاره»کتاب خود به نا  

استعاره تاکید می نمائیم چون در زبان سیاسی و در متون اقناعی خبری عمدتا از این بعد تصویری اس تعاره   "تصویری"همبن بعد 
ح از سوی دیگر، بررسی جایگاه اصطلاح در کلیت یک گزاره و یا یک گفتمان، از زاویه مطالعات گفتمانی توض ی . استفاده می شود

بنابراین در اینجا استعاره در سطح لغوی مورد بررسی قرار خواه د  . داده شده است و احتیاجی نیست تا به مباحث ریکور بپردازیم

 . استعاره بسنده خواهد شد "تصویری"گرفت و نه بیشتر و همچنین بر ماهیت 
اصولا دایر اعتقاد دارد که ما زب ان  . شتر می کننداستعاره ها بطور روزمره از طریق شکستن قوائد زبانی سعی در تاثیر گراری بی

بخ ش زی ادی از اس تعاره    . روزمره را به شکلی تصویری بکار می بریم و در غیر اینصورت زندگی بسیار خسته کننده می گردی د 

حرفم و  "م ی کن یم،   های تصویری بطور روزمره مورد استفاده قرار می گیرند به نوعی که ما دیگر به آنها به عنوان استعاره نگ اه ن 
 "اول حرفتو مزه مزه کن بعد پارازیت بی ا  "یا  "مخمو خوردی یا زدی". یکی از این استعاره های روزمره تصویری است "خورد 

گرچه این اصطلاحات در یک سطح لغوی بیان می شوند، اما این اص طلاحات را م ا ب ه    . از مثال های دیگری در این رابطه است
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 (.  2، ص 2997گیلیان دایر، )فسیر می کنیمشکلی تصویری درک و ت

 استعاره و تصویر از دشمن
برای مثال در خبر به مثابه یک ژانر نسبی گرایانه می زان اس تفاده   . میزان استفاده استعاره ها در ژّانرهای مختلف بسیار متفاوت است

ستفاده بسیار زیادی می شود و اصولا متون اقناعی از جمل ه  از استعاره ها بسیار کم است اما در متون سیاسی و سرمقاله ها از استعاره ا

 . سخنرانی های سیاسی و یا کمپین های پروپاگاندایی گاه بر محور استفاده از یک استعاره کلیدی بنا می شوند
در  ص دا  . را مح ور تبلیغ ات سیاس ی خ ود ق رار داد      "القادسیه"برای مثال صدا  حسین به هنگا  حمله به ایران استعاره 

 برای توضیح نوع جنگی که بر علی ه نیروه ای آمریک ایی س ازمان خواه د داد،      "مادر جنگ ها"نیز از استعاره « جنگ خلیج»

 در فرهنگ کشورهای عربی و فرهنگ ایران زمین و بعضی دیگ ر از فرهن گ ه ای ش رقی، س رزمین ب ر عک س        . استفاده کرد

 آلم   ان ه   ا از اص   طلاح س   رزمین پ   دری اس   تفاده    . ه   ای غرب   ی ب   ه م   ادر رب   ط داده م   ی ش   ود    فرهن   گ

در اینجا نقش خاصی را در ذهنیت فرهنگی دارا می باشد؛ « مادر». بهره می جوئیم« ما  وطن»کنند در حالیکه ما از اصطلاح می

ص دا  ب ا   . نوان دو عنصر زاینده نگاه شده اس ت به ع« مادر»و « زمین»و از سوی  دیگر به « سرزمین زائیده اوست»از یک سو 

ام ا  . در حقیقت این معنا را القا می کرد که همه جنگ های بعدی زائیده ای ن جن گ خواهن د ب ود    « مادر جنگ ها»بکار گیری 

هم ک ه  جنگی برای سرزمین مادری و امث ال . مانند بزرگترین جنگ ها. معانی دیگری نیز در اینجا می توانست مد نظر قرار گیرد
 عم        دتا معن        ا ه        ای خوانش        ی م        ی باش        ند و تعی        ین کنن        ده آنه        ا       

 . های متنی و زمانی و اجتماعی می باشدزمینه
در « س رزمین »و « م ادر »از یک رابطه معنایی متفاوت، یعن ی رابط ه ای ک ه ب ین     « مادر»، لغط "مادر جنگ ها"در استعاره 

در یک ترکیب جدید قرار گیرد و اصطلاحا وارد یک رابط ه معن ایی    برقرار بود، خارج شده است تا« سرزمین مادری»استعاره 

رابط ه ای ن دو را ی ک    . مادر به مثابه دال اشاره به مادر ب ه مثاب ه م دلول م ی کن د     « سرزمین مادری»در اصطلاح . نوین گردد
رچوب یا زمین ه ای ت ازه   به چها "سرزمین مادری"اما خود اصطلاح . چهارچوب تعیین می کند، مادر به مثابه موجودی زاینده

ب ه مثاب ه دال و م دلول از    « م ادر »ح ال  . این چهارچوب جدید، تصویر ذهن ی متف اوتی را دلال ت م ی کن د     . تبدیل می شود

بن ابراین بخش ی از معن ای    . ق رار گی رد  « جنگ   »خارج شده است تا در یک رابطه جدید با لغط « سرزمین مادری»چهارچوب 
را با خ ود ب ه اس تعاره جدی د      "سرزمین مادری"در  "مادر"زاینده و بخشی از معنای فرهنگی  فرهنگی مادر به مثابه موجودی

م دلولی ن وین اس ت، ک ه حاص ل رابط ه متقاب ل        « م ادر »اما در این اص طلاح جدی د   . منتقل می سازد "مادر جنگ ها"یعنی 

ریگ ان دقیق ا در هم ین    . دلال ت دارد  "جنگ"چهارچوب های مورد بحث با یکدیگر، در رابطه با مدلولی است، که به مفهو  

جرج بوش نیز از استعاره محور شرارت ب رای اش اره   . ایدئولوژی های شیطانی را بکار گرفت و راستا استعاره کشورها، نیروها
 . به سه کشور از جمله ایران، استفاده نمود

ماشین پروپاگاندای خود را مخصوصا در رابطه صدا  در تهاجم خود بر علیه ایران، استعاره القادسیه را بکار گرفت و تما  

القادسیه نبردی بود که در آن لشگر حکومت اسلامی توانست لش گریان  . با کشورهای عربی بر حول همین استعاره تدوین کرد

حال صدا  که بط ور مش خص م رهب را از سیاس ت و حکوم ت داری ج دا م ی        . ایرانی را تقریبا بطور قطعی شکست دهد
از  از حکوم ت تفکی ک نم ی ک رد،     وعی لائیک محسوب می گشت در حمله به کشوری اسلامی که م رهب را ساخت و به ن

در . او بر عرب بودن طرف پیروز در نبرد القادسیه و ایرانی بودن طرف بازنده، تاکی د داش ت  . استعاره القادسیه استفاده می کرد

یح می دهند فراین د اس تعاره س ازی تاکی د ب ر تش ابهات دو       اینجا ما با بحث معروف شوفر و رایس روبرو می باشیم که توض

معنایی جدید ایجاد م ی  می باشد که با استفاده از این تشابهات بخشی از مشخصه های یک مدلول حرف و رابطه های  مدلول

در    2 ، ص  29ش وفر و رای س،   )گردد تا مدلول جدیدی خلق گردد که بخشی از مشخصه های مدلول اولیه را دارا می باش د 
القادسیه اول به القادسیه صدا  تبدیل می شود که دلیل خلق مدلول دو  شباهت هایی است که ب ین م دلول   (. 22هرادزتویت، ص



اول و مدلول ثانویه یعنی عرب بودن حکومت در صدر اسلا  و حکومت صدا  از یک سو و فارس بودن حکومت اسلامی ای ران  

در اینجا م ی ت وان ب ه توض یح مع روف      . رد القادسیه، از سوی دیگر وجود داشته استو فارس بودن لشگر شکست خورده در نب
ریکور درباره استعاره ها اشاره کرد که مطرح می سازد که یک استعاره دو ایده دو فکر یا دو تفکر متفاوت را نسبت به یک پدی ده  

 تص   ویر ی   ا ذهنی   ت  حم   ل م   ی نمای   د ک   ه معن   ای نه   ایی اس   تعاره حاص   ل تعام   ل ای   ن دو تفک   ر ای   ن دو     

بن ابراین  ( . همانجا، همان ص)هر یک از این دو معنا در یک چهارچوب یا زمینه قرار دارند(. 97، ص  299پل ریکور، ) باشدمی

با بحثی که در آنجا ریکور انجا  می دهد می توان ادعا کرد که استعاره سازی خارج کردن یک واژه با تکیه بر یکس ری تش ابهات   
چهارچوب جدید اس تعاره القادس یه ک ه بوس یله ص دا  م ورد       . ستفاده از آن در یک چهارچوب یا زمینه جدید استزمینه ای و ا

هم ین جن گ ب ین ف ارس و ع رب نی ز اس اس نظ ا          . استفاده قرار می گرفت، جنگ بین عرب و فارس محس وب م ی گردی د   

البته می تواند اس اس ی ک تحلی ل    « القادیسه». بود؛القادسیهپروپاگاندایی صدا  را شکل داد که یک استعاره در مرکز آن قرار گرفته 

 .اسطوره ای را نیز شکل دهد

 17اسطوره
متون بسته و اقناعی به ترسیم تصویری از خود و دگر می پردازند که این تصاویر ساختی اسطوره ای دارد و در مرک ز ه ر   

یک از این اسطوره های رسانه ای نوین که فضای دالانهای رسانه ایی را پر می کند، استعاره ای قرار گرفته است که تص ویری  
اما پیش از آنکه به این مبحث بطور اخص پرداخته شود شاید جای آن . از دشمنرا در ذهن مخاطب ایجاد می کند؛ تصویری 

بک ار گی ری اس تعاره ه ا و همچن ین      . باشد تا ابتدا اسطوره به مثابه یک مفهو  مهم در تمدن بشری مورد تعریف ق رار گی رد  
رت دیگ ر آن چن ان م تن اقن اعی     اسطوره سازی خبری می تواند غلظت ایدئولوژیک یک متن خبری را افزایش داده یا به عب ا 

 . باقی نماند "نسبی گرایانه خبری"از یک متن  "خبری"سنگین و منسجمی را پایه ریزی نماید که دیگر 
اسطوره پردازی معمولا یکی از اصلی ترین مشخصه های گفتمان های اقتدارگرا تعریف می گردد که بر زمینه سمبل ه ا و  

مرکز بسیاری از اسطوره ها یک استعاره بنیادی و ریشه ای قرار دارد ک ه آنه ا را م ی ت وان      در. استعاره ها بنا نهاده شده است
استعاره های بنیادین را نیز می توان  چهارچوب هایی محسوب داش ت  . طرح هایی برای درک جهان پیرامون محسوب داشت

م ا ک ه   ": اصلی جوامع انسانی فراهم می کنن د اسطوره ها معمولا پاسخ هایی برای سئوالات . که داستانی در آن شکل می گیرد
چه کسی ما را برای رس یدن ب ه ه دف    "، "راه رسیدن به مقصد کدا  است"، "به کجا می رویم" ،"از کجا آمده ایم" ،"هستیم

پاسخ ها به شکل پیا  هایی بیان می شوند و دارای مشخص ه ه ای   . "قدرت واقعی نزد کیست"و  "هایمان رهبری خواهد کرد

اسطوره به جامعه مورد نظر نظم اعطا می کند و فضایی را برای رم ز گ راری ای دئولوژیکی ف راهم م ی      .  گونی می باشندگونا

تا به جامعه مورد نظر اجازه برداش ت ه ای   . های مختلف معنایی می باشنداما در عین حال اسطوره ها قاعدتا دارای لایه. آورد
در رابطه ب ا  . (   -   ، صص 2999، ماراندا، تدوین پل بوساک)ف ارائه کنند مختلف در زمانهای مختلف و در شرایط مختل

گرایش غالب اسطوره را در تقابل با عقلانیت معنا می کن د ام ا در   . مبحث اسطوره ما با دو گرایش کاملا متفاوت روبروهستیم

ه است که ریشه ه ای فرهنگ ی جوام ع    مرد  شناسی گرایشی نسبتا مثبت تر نسبت به تحلیل و بررسی اسطوره ها قابل مشاهد

بدوی را در اسطوره ها و استعاره های آن فرهنگ جستجو کرده و حتی سعی می کند تا از شیوه های علمی نیز ب رای مطالع ه   
 .اسطوره ها استفاده نماید

، اس طوره را در  «ثبح  »از « اس طوره »یونانیان با تفکیک . بکار گرفته می شده است  اسطوره، در اصل، به معنای سخن و لغط

، یا به عبارت بهتر محتوای بحث، بکار گرفته م ی ش د، اس طوره    «بحث »سطحی پائینتر ارزیابی می کردند؛ اگر لوگوس به معنای 

به تبعیت از یونانیان، آکادمیسین های غربی، همیشه اس طوره  (. 9، ص  299لورنس کوپ، )نوعی خیال پردازی محسوب می شد 

 - 292، ص ص  2991ورنانت، )غیر واقعی، خیالی و غیر منطقی در تقابل با منطق و عقلانیت درک می  کردند را به معنای داستانی

                                                 
20. Myth 



البته نباید فراموش کرد که با آغاز دوران نوین و سیطره عل م ب ر ح وزه مطالع ات      (.27-9، صص  299، به نقل از کوپ،  29

که یا در نقد گرشته طرح می شد و یا در ت اریخ ادبی ات و عه د    انسانی، مبحث اسطوره به یکباره به مبحثی تاریخی بدل شد 
 7 گرایی در مطالعات اجتماعی، یکبار دیگ ر در ده د   با گسترش تفکر انتقادی و نقد علمی. عتیق از آن ذکری به میان می آمد

  .  به بعد ما شاهد بازگشتی به این مفهو  در مطالعات ادبی و اجتماعی و مرد  شناسانه می باشیم

در روابط سازمانی تبدیل شده است، قدرت تصمیم گی ری از  « شماره»از آنجا که در جوامع صنعتی امروزین انسان به یک 

انسان ناتوان، در چنین شرایطی بدنبال قهرمانی می گردد که دارای چنان قدرت خارق العاده ای . انسان معمولی سلب می شود
 ش ود هم دقیقا در همین راستا بوسیله اک و توض یح داده م ی   « سوپر من»هایی چون خلق داستان . باشد که در تصور نیز نگنجد

نمی توان خاص رمان های عامه پسند محسوب داشت بلک ه در بعض ی خب ر ه ای      البته این مسئله را(.   27، ص 2992اکو)

. وره های کوتاه تر زم انی ب ودیم  های اسطوره ای البته با د "سوپر من"اقناعی در رابطه با جنگ خلیج نیز ما شاهد خلق چنین 

در رابطه ب ا جن گ ه ای    . خبری، در حقیقت تکنولوژی، توان جنگی و ابزار و سازو کار های جنگی نوین آن بود "سوپر من"

 رس    انه ای، مفه    و   اس    طوره و اس    طوره س    ازی، از س    طح داس    تان ه    ای عام    ه پس    ند، ب    ه س    طح    

 . رنامه ها بکار گرفته شده استهای خبری، ارتقاء یافته  و دراین نوع ببرنامه
جوامع امروزین بر عکس تصور همگانی بر پایه نگرش های علمی پایه گراری نشده اند بلک ه آنچ ه مح ور هم اهنگی و     

(. 22، ص 2999ب ه نق ل از ری ل،     -جیم ز ک ری  )وفاق در این نوع جوامع را شکل می دهد، داستان، مناسک و اسطوره است
های امروزین منوط  به  بررسی مناسک و اسطوره ها نوین می باشد که از جایگاه وی ژ ه ای در  انهاصولا هر گونه درکی از رس

سرچشمه اسطوره ها ی امروزین را می توان در داستان پردازی های ی ک جامع ه ب رای    . جوامع امروزین برخوردار می باشند
همه فرهنگ ه ا از داس تان پ ردازی ه ای     . کرد توصیف قهرمانان، ریشه ها، و هویت جمعی از طریق اجرای مناسک جستجو

س ریال ه ا و   . آمال و آرزوها و باورها واهداف نه ایی آن م رد    ،کلان تاریخی بهره می برند که توضیحی است برای ریشه ها

مجموعه های پ ی  . برنامه های مستند پلیسی را می توان جشنی اسطوره ای از آرزوی پیروزی نیکی بر پلیدی محسوب داشت
محبوبیت جهانی خود را مدیون ارائه اس طوره ی همبس تگی خانوادگی،وف اداری ف ردی، و      12پی همچون دالاس و خاندان در

در اول ین س طح   . روایت پردازی اسطوره ای دارای سطوحی چند گان ه اس ت  (. 22، ص 2999ریل، )اعمال قدرت، می باشد 
در . نی ارائه حوادث و رویدادهای داستانی واقع شده اس ت محتوای موضوعی آن قرار دارد وسپس در دومین سطح ترتیب زما

 (.  2، ص 2999ریل، )سومین سطح، نوعی عقلانیت فرهنگی قرار دارد که پاسخی به مسائل مشکلات اعضا ارائه می کند 

 شخصیت های اسطوره ای به مثابه یک واقعیت غیر زمینی همچون هرکول در خ ارج از ابع اد زم انی و ب دون تغیی ر، ب ه      

محتوای مشخص این زندگی داستانی تجسم خواسته های جهانشمول و غیر قاب ل تغیی ر   . زندگی داستانی خود ادامه می دهند
-تاریخ و تغییر اتی که در طی آن در جوامع انسانی رخ می دهد نمی تواند تاثیری بر این قهرمانان اس طوره . انسان ها می باشد

(. 279، ص 2992اک و  ) نی و مکانی، به حیات ایستا و بدون تغییر خود ادامه م ی دهن د  ای داشته باشد و در خارج از ابعاد زما

به نظر می رس د ک ه رس انه ه ا در     . اما اگر اسطوره هرکول یا هر شخصیت اسطوره ای دیگری در طول تاریخ تغییر نمی کند
های اسطوره ای عهد باستان، کوتاه  باشند که البته طول عمرشان بر خلاف شخصیتحال ساختن ممتد اسطوره های نوینی می

 شخص  یت ه  ای   بعض  ی از ای  ن . ی  ا پوش  ش خب  ری ی  ک روی  داد م  ی باش  د    ،ب  وده و تنه  ا ب  ه ط  ول ی  ک س  ریال   

ای رسانه ای همچون سوپر من عمری طولانی پیدا می کنند و نزدیکی بیش تری ب ا تع اریف معم ول ی ک شخص یت       اسطوره
دلیل اکو شخصیت سوپر من را برای تحلیل اسطوره های نوین رسانه ای انتخ اب  اسطوره ای پیدا می نمایند و شاید به همین 

. های رسانه ای را به چند نمونه از شخصیت های اسطوره ای همچون سوپر من محدود نموداسطوره اما نمی توان. کرده است

ث را در تحلی ل مت ون رس انه ای ی     به عنوان یک اصل در تعریف اسطوره، ای ن مبح    "دوره زمانی بلند"نمی توان با تاکید بر 
 . بکناری نهاد

                                                 
21. Dynesty 



. اسطوره، داستانی است که بوسیله آن یک فرهنگ جنبه یا جنبه های از واقعیت یا طبیعت را توضیح داده و درک م ی کن د  

در جوام ع ص نعتی و پیچی ده اس طوره ه ا عم دتا       . اسطوره های بدوی درباره مرگ، انسان، خدایان، نیکی و پلیدی می باشند
اسطوره ها به نهادهای اجتماعی نیز م ی پردازن د؛ پل یس و    . رباره خصوصیات مردانگی، زنانگی، خانواده و موفقیت می باشدد

ب ه عب ارت   . اسطوره، شیوه هایی است که یک فرهنگ پدید ه ای را درک می کند و آنرا مفهو  س ازی م ی نمای د   . حتی علو 

بن ابراین اس طوره س نتی پل یس     . فرهنگ درباره پدیدهای مختلف م ی باش د  ساده تر برای بارت اسطوره شیوه فکر کردن یک 

همچون برخورد دوستانه، اطمینان، همراهی، رفتار غیر متهاجمانه و ب ه هم راه نداش تن اس لحه م ی       11انگلیس شامل مفاهیمی
م دیون بک ارگیری ای ن    اسطوره ها پیش از تدوین متن حضور داشته، ول ی م تن اولا فه م خ ود را     (.  9ص  ،2999فیسک، )باشد

 .    اسطوره ها ست و دوما مفاهیم یا به عبارت بهتر استعاره های زیربنایی اسطوره ها را در ذهنیت اجتماعی تقویت می کند

اگر در سطح اول یک نظا  نشانه . را به عنوان یک اسطوره مورد بررسی قرار داد« القادسیه صدا »در همین رابطه می توان 

، در س طح دو  ی ک    1یح القادسیه، همان معنایی است که در فرهنگ لغات درباره این واژه بی ان م ی ش ود   شناسی معنای صر

 ب  ه مثاب  ه دال  را م  ی ت  وان در جایگ  اه محت  وا ی  ا م  دلول در س  طح دو  ی  ک نظ  ا     "القادس  یه"تحلی  ل نش  انه ش  ناختی، 

به مثاب ه ی ک حادث ه ت اریخی ق رار گی رد، و       « القادسیه»شناختی قرار داد، تا معنای تهاجم عراق به ایران، در چهارچوب نشانه
در این حالت، صدا  خود را در جایگاه نماینده اعراب پی روز ق رار داده و   . پیروزی عرب بر فارس، طبیعی و ازلی جلوه نماید

زه لبری ز ش دن   در حقیقت در کوزه معنا بسته ش ده و اج ا  . ایران اسلامی را بر جایگاه پارسیان شکست خورده قرار داده است
را  "عراق بعثی"تقلیل می دهد و  "فارس"را به  "ایران اسلامی"القادسیه به مثابه یک اسطوره . معناهای نوین سلب شده است

در  "نیک ی و پلی دی  "و  "خیر وشر"و به این ترتیب تصویری از . ارتقاء می دهد ،و شاید حتی لشگر اسلا  "لشگر عرب "به 
سازی، که بوسیله ماشین تبلیغاتی صدا  طراحی شده بود، هدفی جز تاثیر بر افک ار  این انگاره. کندذهنیت اجتماعی ترسیم می 

 "ترس یم تص ویر دش من   "اما نباید تصور کرد که تنها صدا  از چنین ش یوه ه ایی ب رای    . عمومی اعراب به نفع صدا  نداشت

 .استفاده می کرد
، رسانه ها در پوشش خبری خ ود، تص ویری از مب ارزه ب ین خی ر      «جنگ خلیج»کلنر اعتقاد دارد که سالها بعد یعنی از همان آغاز 

در سناریوی رسانه ای از رویدادهایی که منجر به جنگ خلیج شد، صدا  حسین به سرعت جایگ اه  . وشر، نیکی و پلیدی، ارائه کردند
ص دا  حس ین   . همین شکل در تمامی طول حوادث منجر به  جنگ خلیج، به تصویر کشیده ش د  را پر کرد و به "شخصیت بد ذات"

از طریق استفاده از استعاره هایی که همگی بر خصوصیات درونی، روحی و ذاتی وی دلال ت داش تند در پوش ش خب ری رس انه ای      

دا  به مثابه دشمن بش ریت کم ک ک رد و ب ه ای ن      بکار گیری همین استعاره ها به ایجاد تصویری از ص. مورد معرفی قرار می گرفت

 . ترتیب به سرمقاله نویسانی همچون مری مک گروری، این اجازه را داد که از بوش نابودی صدا  را طلب کنند
متون رس انه ای، مشخص ه   . تصویر دشمن در شرایطی خاص می تواند چهارچوب پوشش خبری رسانه ها را تعیین نماید

در چنین شرایطی است که در خبرها، بحران خلیج فارس به نبرد نیکی . ا از خود به نمایش در می آورندهای اقناعی سنگینی ر

یعنی صدا  حسین، از طریق یک تهاجم نظ امی،  « شیطان»و پلیدی تشبیه می شود، و به روشنی و وضوح کامل نابودی و محو 
 . که نهایتا می تواند به مداخله نظامی بینجامدترسیم تصویری از دشمن، قد  اول در مسیری است . مطالبه می شود

 تصویر دشمن
را بازنم ایی  « تصویری از دش من »می شوند و به روشنی و وضوح کامل « جنگ رسانه ای»به هنگامی که رسانه ها در گیر 

رای غلظ ت ای دئولوژیک   کناری نهاده و از متون اقناعی استفاده می نمایند که داه می کنند، آنها قواعد نسبی گرایانه خبری را ب

تص ویر دش من نی ز تنه ا و تنه ا از      . دلیل استفاده از متون اقناعی، ارائه انگاره یا تصویری از دشمن می باشد. بالایی می باشند

                                                 
 .دای یک مفهو  قرار داربارت به جای اصطلاح مفاهیم، از اصطلاح استعاره های زیر بنایی، استفاده می کند که البته در مرکز هر استعاره. 2
 اسلامی را شکست دهدمکانی که لشگر اسلا  توانست بزرگترین لشگر غیر  -القادسیه اول. 2



می گردد که در مرکز هر یک از این اسطوره ه ا ی ک اص طلاح مرک زی ق رار       طریق ایجاد اسطوره های رسانه ای امکان پریر

همین رابطه است که اکنون می توان انواع تصاویری که از دشمن بوسیله رسانه ها خلق شده اس ت را ب ه مثاب ه    دقیقا در . دارد
 . بخشی از فرایند اسطوره  سازی رسانه ای، مورد بررسی قرار داد

در دوره ، به  مطالعه تاریخی تصویر دشمن در پروپاگاندای کشورهای مختل ف   1در کتابی به نا  چهره های دشمن  1سا  کین

سا  کین معتقد اس ت  . های مختلف تاریخی می پردازد و مشخصه های تصویر از دشمن را به تفکیک مورد بررسی قرار می دهد

گرچ ه او ب ه رابط ه    (. 22، ص 2992 س ا  ک ین،  )که چهره دشمن الزاما باید به نحوی طراحی شود تا نفرت ما را متمرک ز نمای د  
شده از دشمن نمی پردازد، اما من در اینجا با استفاده از دسته بندی وی، این انگ اره ه ا را ب ه     استعاره و اسطوره با تصاویر ترسیم

 .مثابه اسطوره های رسانه ای، توضیح خواهم داد

اولین اص ل تص ویر س ازی از دش من ریش ه در      . دشمن در درجه اول به عنوان غریبه، خارجی، نا آشنا بازنمایی می گردد

س پس در ادام ه تض اد    . ق رار دارد « قبیل ه م ا و دش من   »و بالاخره « داخلی و خارجی»، «ما و دگر» تضادهای دوگانی همچون

کف ر  »ب ر علی ه   « مق دس »بسط یافته و در دامنه آن می تواند ب ه  « پلیدی»بر علیه « نیکی»به « دشمن»بر علیه « قبیله ما»دوگانی 

پارانویا و ترس از بیگانه فرا می گیرد و همین احساس، زمینه س از   در چنین زمانی است که جامعه را نوعی. منتهی می گردد« آمیز
ای ن  . دوما دشمن به عن وان مه اجم ب ه تص ویر کش یده م ی ش ود       (. 29 همانجا، ص. )قبول سیاست های جنگ طلبانه می گردد

ا نابود م ی س ازد، پ یش از    خصوصیت باعث تشدید پارانویا گشته و درنتیجه فرد یا جامعه برای دفاع از خود، منبع تهدید را سریع
خط ر س لاح ه ای    . گ ردد بط ور دائ م تاکی د م ی    « ما»به این ترتیب بر تهدید دشمن برای حمله و نابودی . آنکه خود نابود گردد

شیمیایی، خطر سلاح های اتمی و خطر تهاجم دشمن بطور دائم مورد تاکید قرار می گیرد تا احساس پارانویای شدیدتری جامع ه  
 همانج ا، ص ص  ) از این زاویه دشمنان به یکدیگر احتیاج دارند تا تبل جنگ هر گز در جامعه آنها خ اموش نش ود  . ردرا در بر گی

  .تنفر نیز تحلیل می کنند -این احساس را در روانشناسی به عنوان نوعی رابطه عشق(. 29-12

دش من از خصوص یات   . نسانی به تصویر کشیدگاه دشمن بدون چهره مشخص به نمایش در می آید تا بتوان او را به شکلی غیر ا
او فق ط  . نداش ته باش د   "ص ورت مشخص ی  "برای اینکار باید از او چهره ای محو تصویر گردد تا اص طلاحا  . انسانی خالی می شود

 برای مثال در جنگ کره تبلیغات بر موج ه ای . یکسری امیال و هدف های غیر انسانی بیش نیست، بدون هیچ چهره مشخص انسانی
 .زرد انسانی تاکید می کرد که دشمن را از فردیت انسانی خود تهی کرده بود

از سوی دیگر دشمن به عنوان دشمن خدا، عیسی مسیح، حضرت داوود و مرهب به نمایش کش یده م ی ش ود ت ا ن وعی      

بنابراین نابودی دشمن امری الهی به تصویر کشیده م ی ش ود و ض دیت ب ا دش من ب ه       . جنگ صلیبی مدرن راه اندازی گردد

یغات بر علیه هیتلر که بر خصوصیت ض د دین ی ب ودن او    مانند تبل. دلایلی چون ضدیت دشمن با مرهب ما ربط داده می شود
ض د یه ود   "یا تبلیغات مشابه بر علیه بلوک شرق و یا تبلیغات اسرائیل بر علیه دشمنانش که از آنه ا تص ویری   . تاکید می شد

کن ار یک دیگر   نیز در بین قبائل و در مناطقی که چندین م رهب در  « خدا ی ما»دشمن به مثابه دشمن . بازنمایی می کند "یت

 . آنها دشمن خدای هندو ها هستند و امثالهم. زندگی می کنند قابل مشاهده است؛ آنها با خدای ما ضدیت و دشمنی دارند
در اینجا تمدن به ما نسبت داده می ش ود و  . دشمن همچنین می تواند به مثابه وحشی و غیر متمدن به تصویر کشیده شود

دش من  . رومی ها و یونانی ها و سایر ملت ها بوده است "محبوبترین دشمنان"یکی از  قبائل وحشی همیشه. توحش به دشمن

دشمن بدلیل توحش خود از هیچ کاری فرو گرار نمی کند بنابراین ما هم حق داریم تا نسبت به .  کیست؛ اقوا  وحشی و بربر
وحش ی ه ا همیش ه جنایک ار     . ار نکن یم وی و برای جلوگیری از نابودی خود از هیچ سیاست و دسیسه و شکنجه ای فرو گر

حت ی ش کنجه و   . بنابراین برای حفظ انسانیت باید از هیچ کاری فروگرار نک رد . هستند ولی متمدن ها همیشه دلرحم و انسان

 .جنایت

                                                 
24. Sam Keen 
25. Faces of the Enemy 



نیز از انگاره ه ای مرس و  تبلیغ اتی     "سودجو و منفعت طلب"و همچنین دشمن به مثابه  "شیطان"تصویر دشمن به مثابه 

مانن د ع رب ه ای منفع ت     . دشمن فقط طلا و پول را می شناسد و بس و برای منافع مالی حاضر به هر کاری است. اشدمی ب
های رب ا خ وار و منفع ت طلب ی ک ه ش یره ج ان         را با بالا بردن قیمت نفت می کشند و یا جهود "مرد "طلب که شیره جان 

ترسیم چنین تصویری الزاما بدین پاسخ منتهی خواه د ش د   . کشانده اندهای اصیل را کشیده  و آنها را به فقر و نابودی آلمانی

چون او ذاتا دارای این خصوصیت است و دارد زن دگی م ا را   . وجود ندارد« منفعت طلب سودجو»که هیچ راهی بجز نابودی 

 . از طریق فشار اقتصادی به نابودی می کشاند و بنابراین نابودی او تنها چاره کار است
نین به عنوان جنایتکار، و تبهکار به نمایش در می آید مانند تبلیغاتی که ب ر علی ه رهب ران سیاس ی کش ورهای      دشمن همچ

و ی ا مانن د تبلیغ اتی ک ه امریک ا درب اره       . خارجی همچون نوریگا و قرافی به عنوان قاتل، جنایتکار و فاسد انجا  می گردی د 

دشمن به مثابه متجاوز که این نوع تبلیغات دارای زمینه جنسی نیز م ی  . مشروب خواری پسران صدا  و زنبارگی آنها می نمود

در اینجا دشمن که عمدتا یک فرد است، ولی می تواند یک قو  یا گروه نیز باشد، به زن به مثابه فردی معص و  تج اوز   . باشد

ق انونی      ه پیگیری رس انه ای ی  به مثابه قانون، برای احقاق حق زن، و محافظت از حقوق انسانی، ب« قدرت»جنسی می کند و 

 . متجاوز می پردازد
دشمن همچنین به مثابه حیوانات موذی، حشرات و موش های کثیف و خفاش های خونخوار و مارهای س می و امث الهم   

  از دشمن می توان به مثابه م رگ ی ا پی ا   . که تنها دوای درد آنها کشته شدن و نابودی می باشد، نیز به تصویر کشیده می شود
که به مثابه عامل مرگ و نابودی یک ملت به تصویر « پل پت»مانند . های رسانه ایی ترسیم کردآور مرگ  و نابودی، نیز انگاره

 .  کشیده شده بود
دشمن همچنین می تواند به مثابه حریفی قدر و توانا بازنمایی شود، چرا که هیچ افتخاری در نابودی یک موج ود ن اتوان،   

ب ه هم ین دلی ل م ی ت وان ب ا       . ندارد، اما جنگ با دشمنی توانا و جنگجو ونترس یک افتخار جاودانه اس ت  وجود "ما"برای 

رومی ها و یونانی برای ادامه جنگ های پیاپی . بزرگنمایی قدرت دشمن، از او موجودی اسطوره ای و قدر قدرت، ترسیم کرد
ادامه جنگ با جنگجویان توانای دشمن برای کسب افتخار نهایی و و بی دلیل بر علیه همسایگان خود، عمدتا بر افتخار نبرد و 

گاه بزرگ نمایی قدرت دشمن نیز در همین رابطه انجا  می شود مانند بزرگنمایی قدرت گ ارد ریاس ت   . ازلی تاکید می کردند
ن ابود   کنن د و وی را آنها سربازان توانا و جنگجویی هستند که می توانند به سرعت بر سر هر دشمنی حمل ه  . جمهوری صدا 

آنها یک عده سرباز ضعیف جهان سومی نیستند چرا که افتخاری ب رای س رباز آمریک ایی در جن گ ب ا چن ین دش من        . سازند

این تصویر از دشمن برای سربازان خودی انجا  می شود؛ شما مردان جنگ هستید که باید دش منی ق در   . ضعیفی وجود ندارد

این آوردگاه، محل نبرد بهترین هاس ت، و ش ما بهت رین در جم ع     . ها نیز بهتر می باشیدبهترین را نابود سازید، چرا که شما از
 . باشید، چرا که آنها را با شکست روبرو خواهید ساختمی هابهترین

، مانند مردمی که بصورت نقطه های کوچک از هوا به نظ ر م ی آین د و    "تجریدی محو"به مثابه  "هدف"دشمن به عنوان 

و ن ابودی او مانن د   . در اینجا دشمن به هدف تب دیل م ی ش ود   . نابودی آنها هیچ احساسی را در انسان بر نمی انگیزد کشتن و
تا زمانی که آنها محو هستند، می توان آنه ا را ه دف ف رض ک رد و از اثاب ت      . شادی برانگیز می باشد« درست به هدف زدن»

بلیغات جنگ تکنولوژیک غرب بر علیه مرد  عراق بر چنین پایه ایی بن ا  ت. گلوله به هدف اظهار رضایت و شادی و غرور کرد

نهاده شده بود و اسطوره برتری تکنولوژیک غرب را با تصاویری از انهدا  اهداف بوسیله موشک ه ای هوش مند، جش ن م ی     
 .گرفت

م گن ده ه ای س یری ناپ ریری     آنها شک. دشمن به مثابه جهانخوار، مانند تبلیغات کمونیست ها بر علیه جهان سرمایه داری

و بالاخره دشمن ب ه مثاب ه ش کنجه گ ر، س ازمان      . هستند که از شیره جان کارگران، ملت های محرو  و غیره ارتراق می کنند
دهنده قتل عا  میلیو ن ها انسان بیگناه و حتی سازمان دهنده نسل کشی های دهش تناک، س ازمان دهن ده کم ی ه ای م رگ،       

و عامل ن ابودی هم ه آنچ ه     "دشمن بشریت"، "دشمن جهان"به مثابه « دشمن»از همه مهمتر، ترسیم  وشاید. شکنجه و تبعید



در اینجا تسخیر و نهایتا نابودی جهان، به مثابه هدف نهایی دشمن، ب ه تص ویر کش یده    . مربوط به کل بشریت است، می باشد

کم ک   "م ا "وحشت از چنین دشمنی ب ه  . می باشیمموظف به حفظ جهان و بشریت و نابودی دشمن « ما»می شود وبنابراین 
 .می کند تا خواهان نابودی وی گشته افکار عمومی را در این راستا بسیج کنیم

بازنمایی کرد، مانند تبلیغات مک کارتی بر علیه « عامل نیروهای خارجی»و « جاسوس»دشمن را می توان همچنین به مثابه 

تبلیغات استالین بر علیه بعض ی از اعض ای ق دیمی    . همین محور طراحی شده بود روشنفکران معترض آمریکایی که عمدتا بر

دش من همچن ین ب ه عن وان     . حزب نیز از همین شیوه سود می جست؛ آنها عاملان نیروهای خارجی هستند و باید نابود شوند
- 1صص، 2992سم کین، )د گردند دشمن یک نژاد نیز به تصویر کشیده می شود؛ آنها با نژاد ما مخالف هستند، پس باید نابو

92.) 

 پایان سخن
همه این موارد باعث تشدید پارانویا گشته و جامعه در یک عکس العمل طبیعی ب رای دف اع از خ ود، خواه ان ن ابودی منب ع       

دال  برای افزایش این احساس دائما بر تهدید دشمن تاکید می شود و بطور دائم دلایل و مدارکی کشف می شود. تهدید می گردد

ارائه چنین تصاویری از دشمن با زبان نسبی گرایانه خب ری امک ان پ ریر    . «ما»بر احتمال حمله قریب الوقوع  دشمن برای نابودی 

بنابراین به هنگامی که چهر هایی به مثابه دشمن، به خبر ها راه پیدا می کنند، لحن خبری تغییر می کند و از مت ون اقن اعی   . نیست
شود که با استفاده از استعاره ها، اسطوره های نوین رسانه ایی را به تصویر کشیده و به ترسیم انگاره ه ایی از   سنگینی استفاده می

دشمن می پردازند تا هر نوع عملی از جمله تحریم و دخالت نظامی و کشتار م رد  بیگن اه را ام ری اجتن اب ناپ ریر ب ه تص ویر        
وین رسانه ای محسوب گردد، دقیق ا ب ه هم ان ش کل ک ه در ش اهنامه تص اویری        انگاره دشمن، می تواند اسطوره های ن. کشانند

 . روشن از دشمن بازنمایی شده اند؛ پلیدانی همچون ضحاک
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Abstract 
To depict the image of the enemy, news media uses closed and heavy rhetorical texts as a 
type of discursive war drum. Texts with a very high ideological density, continuously use 
metaphors that stand as central concepts to form dreadful mythical images of the enemy; 
Hitler of our time.  
By examining persuasive texts, article also studies rhetorical strategies through pin pointing 
the differences that such closed texts have compared to open texts. Exactly in that respect, 
metaphors are studied as the central concept of modern media mythologies of the enemy. 
Finally, after close examination of myth as a strange media phenomenon in our modern time, 
article defines and categorizes different faces of the enemy as depicted by media in recent 
history.  
 
Keywords: Image of the enemy, metaphor, myth, closed text, open text, persuasive text,  
rhetoric, readerly text, producerly text, discourse.  
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