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 چکيده

موضوع تبليغات تجاري در ايران از منظر نگاه مخاطب شناسان هموواره هوم مباهوم يود د   وم      
پژوهشگران اجتماعي ا لب ها رويكردي انتقادي هوم نن موي نگرنو م اموا     . اجتماعي مطرح هوده است

نظري و كارهردي نسيب شناسانم كمتر مورد اقبوا  محققوان علووم    تبليغ هم لحاظ انجام پژوهش هاي 
مع ود مطالعات موجود كوم ه نوم ايولي تحقيقوات پيراموون      . ارتباطات و اجتماعي قرار گرفتم است

تبليغات تجاري در ايران را شكل مي ده  هيشتر در حوزه علوم اقتصادي و هازارياهي يوورت گرفتوم   
 .و شناخت هازار و نثار تبليغ هر فروش كالا است  كم نن هم ها ه ف هازار افزايي

امروزه تبليغات تجاري هم مباهم پ ي ه اي چن  وجهي ج اي از نثار اقتصادي نن موي توانو    
نثاري فرهنگيم اجتماعي و روانشناختي عميقي در جامعم از خود هر جواي هگورارد و متاسوهانم    

 .اين نگاه مورد وارسي و حتي نق  قرار ده كمتر مطالعاتي را مي توان يافت تا تبليغات را ها 

هر پايم مسايلي كم از هررسي نسيب شناسي پژوهش هاي تبليغاتي حايل مي شود ايون مقالوم   
قص  دارد تا ها مرور گرشتم و وضع موجود تبليغات تجاري در ايران و همچنين طرح مهوم تورين   

و تحقيقاتي كوم در مراكوز    چالش هاي پيش روي ينعت تبليغات ها هررسي پژوهش هاي موجود
پژوهشي و دانشگاهي يورت گرفتم و هراسوا  تحليول ثانويوم پوژوهش هواي موركورم        -علمي 

در اين مسير از معيارهاي موورد توجوم مقالوم پوژوهش هوام      . راهكارها و پيشنهاداتي را ارائم نماي 
 .هرنامم ها و اسناد مهم توسعم كشور هوده است
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. Promotion  



 

 .تجاريم گهتمان تبليغم تبليغ رسانم ايم اقتصاد تبليغم رويكردهاي تبليغيتبليغات : كليدیهای واژه



 

 طرح موضوع
تبليغات تجاري در جامعم اموروز از دو زاويوم اقتصواد و فرهنور موورد توجوم محققوان و        

اهميوت تبليغوات در سوازوكار    . پژوهشگران علووم اقتصوادي و مطالعوات فرهنگوي قورار دارد     

ايون حجوم   . نم ميلياردها دلار را هم اين هخش معطوف مي كنو  اقتصادي هم ح ي است كم سالا
عظيم سرمايم گراري نشانة نن است كم هالاخره تبليغ تاثيرات اقناعي هر مخاطبان خوود داردم از  

اين رو پژوهشگران هخش فرهنر را هر نن مي دارد تا ها مطالعم نثوار و نسويب شناسوي تبليوغم     

 .م اقم قرار دهن  سازوكار تبليغات را در جامعم مورد

مطالعات و پوژوهش هواي مرهووه هوم تبليغوات تجواري در ايوران كمتور موورد اقبوا  و توجوم            
معو ود مطالعوات   . پژوهشگران و محققان علوم اجتماعيم فرهنور و ارتباطوات قورار گرفتوم اسوت     
وع تنهوا  ايون موضو  .موجودم تبليغات را يرفاً از منظر اقتصاد و هازارياهي مورد هررسي قرار داده اسوت 

 .اي چن وجهي ها نن مواجم است يكي از دهها مسايلي است كم تبليغات تجاري هم مباهم پ ي ه

مقالم حاضر در پي نن است تا هوا مورور مطالعوات تيوريود و تجرهوي هوم نسويب شناسوي         

هراي هرنامم ريزي و سياست گراري در چشم انو از   تبليغات در ايران پرداختم و راهكارهايي را
 .تبليغات تجاري در ايران ارايم كن توسعم 

 اهداف

 شناسايي وضعيت گرشتم و موجود سياست گراري و خط مشي تبليغات تجاري - 
 هررسي و نق  پژوهش هاي نظري و تجرهي تبليغات تجاري داخل و خارج كشور -2

 ترسيم مهم ترين چالش ها و فريت هاي پيش روي تبليغات تجاري در ايران -3

پژوهشي مورد نياز تبليغات تجاري در افق توسعم هراسا  هرناموم  شناسايي خلاء هاي  -4
 پنج سالم و سن  چشم ان از هيست سالم كشور

شناسايي راهكارها و پيشنهادات راهبردي در چوارچو  هرناموم هواي توسوعم و سون        -5

 چشم ان از هيست سالم كشور

 سوالات اساسي
و خوط مشوي دهوي     گرشتم و وضع موجود تبليغات تجاري هوم لحواظ سياسوتگراري    - 



 

 چگونم هوده است؟

مطالعات نظري و تجرهي درهاره تبليغات تجاري ازچم ويژگي هوايي هرخووردار اسوت     -2

 اين مطالعات چم نتايجي را دست مايم خود قرار مي ده ؟

 چالش ها و فريت هاي تبليغات تجاري ها اتكاي هم پژوهش هاي انجام ش ه ك ام است؟ -3

 كارهرد يافتم هاي پژوهش ك ام است؟ راهكارها و پيشنهادات مبتني هر -4

  تعاريف واژگان
منظور فرنين ي ارتباطي است كم طي نن عمل پخش و نشور نگهوي هوم    :   تبليغات تجاری

 .منظور تاثيرگراري هر مخاطب ها اه اف تجاري يورت مي گيرد

منظور پخش نگهوي از طريوق رسوانم هوايي ماننو  راديووم تلويزيوونم        : 2ای تبليغات رسانه

 (311 م محم ي فر. )است... ماهواره هام سينمام وي يوم تلويزيون كاهلي و

منظور تبليغات در فضاي هاز است كم ها استهاده از تاهلوهاي هوزر  خياهوانيم   : 3تبليغات محيطي

 .پوسترهام ه نم اتوهو م استن ها و يا داخل وسايل نقليم و مترو يورت مي گيرد

ي  يرتجاري است كم ادارات دولتي هم منظور استخ امم شامل نگهي هاي: آگهي های دولتي

اعلام هيلانم مناقصمم مزاي ه يا طرح يد شعار مرهوه هم خ مات عمومي هم روزنامم و نشرياتي 

 .كم از دولت يارانم دريافت مي كنن  هراي نشر داده مي شود

4تبليغات چاپي
شامل نن دستم ازتبليغاتي است كم در رسانم هواي چواپي ماننو  روزنامومم      :

 .كتا م ماهنامم و ساير نشريات منتشر مي شون 

2قوانين تبليغات
مجموعم مقررات و قوانيني كم هاي ها و نباي هاي مرهوه هوم تبليغوات در    :

حبان نگهوي و  شامل حقوق نگهوي دهنو گانم يوا   ... وسايل ارتباه جمعي يا تبليغات محيطي و

 (331 م رسولي. )سازمان پخش و انتشار را مشخص مي كن 

نگهي هايي كم ها ه ف توامين شورايط مطلوو  تور زنو گيم      : آگهي های خدمات عمومي

منتشر مي شون  نگهي خو مات  ... حهظ مناهعم ايلاح شيوه ها و رفتارهاي نادرست اجتماعي و

                                                 
1. Advertising 
2. Media Advertising 
3. Outdoor Advertising 
4. Print Advertising 
5. Advertising Code 



 

هم منظور فرهنر سازي در موضوعات خو مات   اين دستم از نگهي ها معمولاً. عمومي نام دارد

 .هم كار مي رون ... عمومي مانن  هه اشت عموميم مصارف ن  و هرق و

منظور از گهتمان  الب مجموعم اي از هيانوات و اههوارات همگوون و ههوم     : گفتمان غالب تبليغ

كننو ه  اجتماعي هيانپيوستم اي است كم هم وسيلم ايحا  ق رت هيان مي شود و نن گهتم هام ق رت 
 (331 م ميرفخرايي. )اي ه ها و نظرات و عقاي  درهاره تبليغات تجاري محسو  مي شود

منظور مباحث مرهوه هم ساختم تولي م خريو  و فوروش نگهويم دخول و خورجم      : اقتصاد تبليغ

 .استسرمايم گراري و موضوعاتي كم تبليغ را هم عنوان يد حرفم از زاويم اقتصادي نگاه مي كن م 

 پژوهش روش

هم لحاظ روش شناسيم پوژوهش حاضور را موي تووان هررسوي و تحليول اسوناد و مو ار          
محسو  كرد كم هر هررسي و تجزيوم و تحليول تحقيقوات انجوام گرفتوم در مراكوز مطالعواتيم        

 .تحقيقاتي و دانشگاهي داخل و خارج كشور مبتني است

 رويكردهای تبليغات تجاری در ايران
انقلا  اسلامي تاريخ پر فراز و نشيبي را در هرخورد ها موضوع تبليوغ تجواري   ايران هع  از 

از ايون منظور نحووه    . طي كرده است كم از دو قطب نهي كامل تا جر  كامل تشكيل مي شوود 
 :هرخورد و سياست گراري در تبليغات تجاري را مي توان هم سم دوره كلان تقسيم كرد

 :رويكرد نفي تبليغات تجاری( الف

ران نهي تبليغات تجاري ها ممنوعيت در تولي  و پخش هر گونم نگهي هم منظور تحقق مبوارزه  دو
 هوا ايون رويكورد توا     . ها مظاهر فرهنر سرمايم داري  ر  در سا  هاي اوليم انقولا  شوكل گرفوت   

ايون مقطوع را دوران   . هاي متمادي هر گونم فعاليت تبليغاتي نهي ش ه و ها نن مخالهت مي شوود سا 

 .ان  كم تا سا  هاي شروع جنر تحميلي ادامم پي ا كرد د فعاليت هاي تبليغاتي نامي هركو

 :رويكرد اطلاع رساني؛ تبليغات اطلاع رسان( ب

ها شروع جنر تحميلي و در دوران ناهساماني اقتصادي ناشي از جنر و هم دنبا  نن كاهش 

خ مات هانكي هم رسانم هوا هوم   حجم نق ينگي هاند هام رفتم رفتم نگهي هاي مرهوه هم معرفي 



 

را مقو م هور    "اطولاع رسواني  "اين رويكرد ج يو  هو ف   . ويژه راديو و تلويزيون راه پي ا كرد

تلقي كرده و رفتم رفتوم معرفوي انوواع توليو ات شوركت هواي تعواوني و دولتوي را          "مصرف"

 و  سرلوحم كار خود قورار داد توا هوا نگواه مخاطوب گرايوي كوم كوم نيازهواي منطقوي و معقو           

رسوان هوم تبليغواتم از ايون      نگواه اطولاع  . كنن گان را ها اطلاع رساني يحيح پاسخ ده مصرف

تعريف وهايف رسانم اي نشأت مي گرفت كم رسانم هوا وهيهوم دارنو  هوا راهنموايي يوحيح       
مخاطبان خودم ننها را در انتخا  هاي يحيح كمد كنن  تا ها كمترين هزينوم ههتورين راه را در   

اما مح وديت هاي ناشي از ركود اقتصاديم كميواهيم گرانوي و   . ت و كالاها هياهن انتخا  خ ما

 .شعاع خود قرار داد  وجود هازار سياه كالا عملا اين نقش را تحت

 :رويكرد مصرف گرايي( ج

ها اتمام جنر تحميلي و توسعم شبكم هاي رسانم اي و مطبوعاتي هم ويوژه شوروع فعاليوت    

ن نگاه مخاطبان داخل هم تلويزيون ها و رسانم هواي فراملوي معطووف    ماهواره ها در فضاي ايرا

يكي از راهكارهاي پيشنهاد ش ه گسترش زمينم هاي جر  نگهي و افزايش درنم  از ايون  . ش 
هوا  « دولت سازن گي»هراي اين منظور . طريق هراي تولي  محتواي راديو و تلويزيوني جرا  هود

ها و رونق اقتصادي و توليو  كالاهوا و خو مات متنووعم      راه ان ازي چرخ هاي ينعتي كارخانم
تبليغات در ايون دوران از يود   . مشوق خوهي هراي تبليغات گسترده انواع كالاهاي مصرفي ش 

گشوود و از   سو ها معرفي انواع كالا و خ ماتم هازارهاي ج ي  را هم روي كالاهاي تولي ي موي 

لورا گسوترش   . كورد   لان اين ينعت ايجاد ميسوي ديگر فضاي لازم را هراي فعاليت هيشتر شا

تقاضا هراي پخش تبليغات تجاري از سوي ياحبان كالاها هم ويوژه كالاهواي خوارجي از يود     
طرف و مشكلات اقتصادي و مالي رسانم ها هم ويژه مطبوعاتم زمينم مناسبي را هوراي رويكورد   

تقريبواً در دوران   هموين رويكورد  . در رسوانم هوا پ يو  نورد    "مصررف سرا   "ج ي  تبليغات 

 .ها توجم هم تقر  هم اقتصاد نزاد كم و هيش دنبا  ش  "ايلاحات"

 رويكرد مطالعات نظری
 و «  مببوت نگور  »رويكورد   - از جنبم مطالعوات نظوري هوم طوور كلوي دو ديو گاه عمو ه        

 .نسبت هم تبليغات تجاري وجود دارد« منهي نگر»رويكرد  -2



 

 : )دیديدگاه انتقا(رويكرد منفي نگر  -1

م نظريوم هواي اخلاقويم نظريوم هواي       رويكرد منهي نگرم تبليغات تجاري نظريوم هواي انتقوادي   

اسوا  هحوث   . شناسي و مطالعات فرهنگي و جامعم شناسوان سوسويا  را شوامل موي شوود     فرهنر

دي گاه هاي نظري منهي نگر نسبت هم تبليغات تجاري اين است كم ننهام ه ف قرار گرفتن مصورف  

هم طوري كوم  . مباهم نمادي از ق رت اجتماعي در تبليغات تجاري را مورد انتقاد قرار مي دهن كالا هم 
در اين نگاه مصرف كالاهاي مار  دارم نمادي از ق رت و وسيلم تهكيد و تمايز فرد از سواير افوراد   

 :از منظر انتقاديم تبليغ موجب دو اتهاق مهم در جامعم ش ه است. جامعم تلقي مي شود

 .هويت فردي و اجتماعي در پيون  ها نمايش اشياء معني پي ا كرده است (الف
 .مشتريان هم فرهنر سازي در جامعم پرداختم است 2تبليغات ها تغيير زن گي روزمرة(  

در دهم ههتاد شعاري را در انتقاد هم تبليغاتي مطرح كردنو  كوم در اسوتهاده از     3فمنيست ها

شعار معوروف هوم جايگواه مخاطوب در پنو ار مولوف هوم        اين . نقش جنسيتي زن عمل مي كرد

هرداشت هاي فرهنگي اشاره داشت و اين كم مولفم پن ارهاي خود را هم واسوطة تبليغوات هوم    
هراسا  اين نگاهم سبد هاي زن گي و اشكا  نوين فرهنگيم زادة نظام . جامعم تحميل مي كن 

گي و سوبد هواي فرهنگوي رهوط داده     در اين نظامم كالاها هم شيوه هواي زنو   . تبليغات هستن 
"گيليوان دايور  ". شون  و هم عبارتي ديگر تبليغ هراي فروش كالام يد فرهنر را مي فروش  مي

4 

ده  كم سنجش نهوذ تبليغات تجاري هر افراد از  توضيح مي "تبليغ هم مباهم ارتباه"نيز در كتا  

د كم تاثيرات تبليغات از يد ساز او مطرح مي. زواياي مختلف از اهميت خايي هرخوردار است

زاويمم هسيار مشهود است چرا كم مبلا هسياري از كودكان هم طور دائم اشعار موورد اسوتهاده در   
ها و شرايطي را هوم يواد نوريوم كوم      توانيم موقعيت متون تبليغي را زمزمم مي كنن  و همم ما مي

 (12: 831 دايرم . )ايم هاي كالاي خايي را اهتياع كرد تحت تأثير تبليغات تجاري رسانم

مباحث اجتماعي مرهوه هم تبليغات تجاري را هم سم رده يا دسوتم   "راجيو هاترا و همكاران"
تبليغوات   "محتووا و ماهيوت  "اولين رده مورد نظر هواترا و همكوارانش   . كنن  متهاوت تقسيم مي

قيواتم فريوبم   ننها هحث درهارة محتواي متون تبليغي را تحت عنوان چهار؛ اخلا. تجاري است

                                                 
1. Critical Theory 
2. Every day life 
3. Feminists 
4. Gillian Dyer 



 

 (835 :113هاترام . )سليقم و كودكان مطرح كرده ان 

هواي  در نظريم هاي مرهوه هم مطالعات فرهنگيم فرهنر سازي اوج راديكا  تورين نظريوم  

 .تبليغات است

 :رويكرد مثبت نگر ايجابي -2

و  «فرهنور شناسوي  » اما در رويكرد مببت گرا هم تبليغاتم تبليغ هم مباهم شيوه هاي مطلو  
 .شناخت گرايش هاي حاكم هر فرهنر يد جامعم تلقي مي شود

در ايون  . در اين نوع نگاهم تبليغ هازتوا  دهنو ة ارزش هواي فرهنگوي يود جامعوم اسوت       

مجموعم و از نگاهي ديگر تبليغ كاركردي روانشناسانم پي ا مي كن  كم ها ايجاد اتكاي هوم نهو    
سوتن هوم فرهنور و شويوه زنو گي طبقوات       لازم را هوراي پيو « تحر  اجتمواعي »و خودهاوري 

 .فرادست فراهم مي كن 

 . جامعوم موي داننو      «دمووكراتيزه شو ن نموادين   »طرف اران اين نظريم نتيجم چنوين فرنينو ي را   

توان در مطالعاتي يافت كم كاركردهواي تبليوغ را از دريچوة     ترين م افعان تبليغات تجاري را ميايلي
 2«خردنگور » اين نوع هررسي هام هم طور عمو ه در سوطح   . دنبا  مي كنن هازار و اقتصادم مبتني هر نن 

هستن  و در كنار مطالعات فرهنگي منهي نگر كم هررسي هاي كلان تلقي مي شوون م شوالوده ايولي    
 .تحقيقات دانشگاهي و در كنار نن شركت هاي تجاري را در جهان  ر  شكل مي دهن 

هم نظريم پردازان نمريكوايي اسوت كوم هوم راهطوم      هخش ديگري از مطالعات مببت نگر مرهوه 

 اين نوع نگاه كوم در جامعوم ايوران نيوز هسوياري نن را دنبوا        . متقاهل رسانم و تبليغات مي پردازن 

كنن  هم هررسي نقش و كاركرد تبليغات در وضعيت اقتصادي رسانم ها مي پردازدم ها اين فرض مي
در خواهن  هود ق رت موالي خوود را افوزايش دهنو  و در     كم رسانم ها ها افزايش ميزان تبليغات قا

 .نهايت هم افزايش كيهيت محتواي مطالب و هرنامم ها هپردازن 

هررسي نظريم هاي انتقادي در اين رويكرد نشان مي ده  كم چگونوم ق رتمنو ان اقتصوادي    
ديكتاتوري  از سهارش نگهي هراي كنتر  محتواي رسانم ها استهاده مي كنن  تا( ياحبان نگهي )

 .پنهان خود را هر فضاي رسانم ها اعما  كنن 

هم طور كلي مي توان گهت چم در مطالعات مببت نگر و چم در مطالعات منهي نگور راهطوم   

                                                 
1
. Symbolic Democratization 

2
. micro 



 

 متقاهل هين سم عنصر فرهنرم رسوانم و تبليوغ دنبوا  نشو ه اسوت و در ايوران نيوز جايگواه نن         

تجاري هراي نهادهاي فرهنگي كشور لازم اي از تحقيقات كم در سياست گراري تبليغات حوزه

 .هم نظر مي رس م خالي مان ه است

 مسأله شناسي در پژوهش های تبليغات تجاری ايران

هم ر م مناسباتي كم امروزه تبليغات تجاري را در كانون توجم همگان قرار دادهم پژوهش و 

هي هرخووردار نشو ه   تحقيق درهاره وجوه مختلف تبليغات تجاري در ايران از رش  قاهول تووج  

دهم گرشتم از اين نكتم حكايوت دارد كوم    مقايسم وضعيت فعاليت هاي پژوهشي در سم. است

تحقيق درهاره تبليغات نسبت هم سواير موضووعات علووم انسواني و اجتمواعي از كميوت قاهول        
دليول او  رويكورد   . اين وضعيت ناشي از دو دليل اساسي اسوت . توجهي هرخوردار نبوده است

در سياست گراري هاي فرهنگي و اجتماعي نسبت هم فعاليت هاي تبليغي در سوا  هواي   منهي 

اوليم انقلا  اسلامي و دوم ع م توجم هم توسعم اين رشتم تخصصي در رشتم هاي دانشوگاهي  

هم طوري كم شكل گيري ساز و كار تبليغات در جامعم ما هم ويژه پ  از جنر تحميلوي  . است

 .م هوده استتقريباً هم شكل خود ساخت
 كووانون نگهووي و تبليغووات تنهووا معوو ودي از    2222امووروزه حتووي هووا تشووكيل هوويش از   

 .التحصيلان رشتم هاي پيراموني تبليغاتم اين كانون ها را م يريت مي كنن فارغ
ها تقليل نگاه هاي منهي نسبت هم نقش تبليغات تجاري هم ويژه در حوزه هواي اقتصوادي و   

تجاري از اقبا  خايي هرخوردار ش هم اما كماكان مشكلات مرهووه هوم   م يريت هازارم تبليغات 

 .انجام پژوهش و تحقيقات چن  جانبم هاقي است
سا  از انقلا  اسلامي در خيل انبوه همايش هواي متعو دي كوم هوم منظوور       32ها گرشت 

انعكا  تحقيقات و پژوهش هاي علمي يورت گرفتم استم ينعت تبليغات طوي سوا  هواي    

توجهي تنها سم همايش را پشت سر گراشتم است و اين خود حاكي از هي 311 اسهن   اخير از
نكتم قاهل توجم نن كم در كنار مشوكلات كمويم پوژوهش هواي     . هم اين ينعت تاثيرگرار است

هنيادي و كارهردي پيرامون تبليغات و تحقيقات مركور هم لحواظ كيهوي و محتووايي نيوز تغييور      

 .چشمگيري ن اشتم است
رسي اجمالي اين دستم از فعاليت هاي پژوهشي نشان دهنو ه ايون واقعيوت اسوت كوم ا لوب       هر



 

 .ها اشكالاتي مواجم ان   پژوهش ها هم لحاظ طرح موضوعاتم مسألم شناسي و حتي روش شناسي

مبحث حاضر ها ارزياهي كلي از مجموعم پژوهش هايي كم ا لب در دانشگاه ها انجام شو ه  

تا هم حا  در مراكوز   352 قص  دارد كم و كيف تحقيقات درهاره تبليغات تجاري را كم از سا  

پژوهشي و دانشگاه هاي مهم كشور مانن  دانشگاه شوهي  ههشوتيم دانشوگاه علاموم طباطبواييم      

دانشگاه هنر و مركز مطالعات و تحقيقات رسانم ها ثبوت شو ه انو م هررسوي و      دانشگاه تهرانم
هم طور قطع اين مجموعم از تحقيقات تمامي پوژوهش هواي انجوام شو ه درهواره      . تحليل نماي 

اما ها توجم هم جستجوهاي انجام ش ه از طريق مراجعم مسوتقيم هوم   . تبليغات را شامل نمي شود

ع رساني مرهوطم هم ويژه سايت معتبر مركز اسوناد و مو ار  وزارت   مراكز و يا پايگاه هاي اطلا
هررسي انجام ش ه حاكي از نن . علوم و تحقيقات و فناوري  الب پژوهش ها را شامل مي شود

پژوهش هم طور عم ه در قالوب رسوالم هواي دانشوگاهي      13سا  گرشتم  34است كم در طو  
 . يورت گرفتم است

ست كم ها هررسوي نقواه قووت و ضوعف تحقيقوات موركورم       ه ف از طرح اين هحث نن ا

نسيب شناسي پژوهش هاي مورد نظرم شناختم ش ه و از اين منظر زمينم توجم هم توسوعم كموي   

 .و كيهي تحقيقات مورد نياز اين هخش را فراهم نورد

 بررسي موضوعي پژوهش های تبليغات تجاری
جواري حواكي از نن اسوت كوم در     هررسي موضوعات مورد توجم در پوژوهش هواي تبليغوات ت   

اين مقولات شامل تبليغواتم  . مقولم موضوعي جاي مي گيرد 8مجموع تحقيقات انجام ش ه در قالب 

م جامعوم شناسوي تبليوغم مو يريت و     (پيشبرد فروش)هنر و ادهياتم تبليغات محيطيم تبليغات و هازار 
 .جنر و تبليغات ديني است اقتصاد تبليغم روانشناسي تبليغم تبليغات و رسانمم تبليغات و
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. Methodology  



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

مقايسم وضعيت تحقيقات انجام ش ه در خصوص تبليغوات تجواري نشوان موي دهو  كوم از       
هوم ايون معنوي    . درهاره تبليغات و هازار است( مورد 1 )دري   25پژوهش انجام ش ه  13مجموع 

كم اكبر تحقيقات و پژوهش هاي اين مجموعم ها ه ف و رويكرد پيشبرد فروش و توسعم هازار و 
ايون دسوتم از تحقيقوات دانشوگاهي ايوران كوم       . فروش كالاها و خ مات تجاري انجام ش ه است

ي و شركت هاي تجاري استم ه نوم هرناموم   داراي پتانسيل لازم هراي خ مت هم هنگاه هاي اقتصاد
اگر چم ها شكل گيري دانشگاه . ايلي تحقيقات و پژوهش هاي تبليغات تجاري را شكل مي ده 

 3 )دريو    8 هنر دستم ديگري از پژوهش ها ها موضوع ادهيات و هنر تبليغات شكل گرفوت و  

طوور عمو ه رويكورد زيبوايي     اما اين دستم از پژوهش ها هوم  . پژوهش ها را شامل مي شود( مورد

شناختي و زاويم نق  هنري و نحوه اجراي تبليغات را مورد توجم خود قرار داده است كوم قبول از   
 .هر چيز محتواي فكري و نظري در خور توجهي هراي دانش پژوهان اين رشتم فراهم مي نورد

دوران "ر هوم ويوژه د   –در كنار اين موضوعم رش  و گسترش اسوتهاده از تبليغوات محيطوي    

. اسوت ... كم شامل تاهلوهاي هزر  خياهانيم استهاده از ه نم اتوهو  هام استن ها و - "سازن گي
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 5 ايون رشوتم از تحقيقوات    . يكي ديگر از مباحث مورد توجم دانشجويان رشتم هنر هوده است

پروژه هاي انجام شو ه در موضووعات   . مجموعم تحقيقات را شكل مي دهن ( مورد 2 )دري  

يغ محيطي هم عنوان يد پ ي ه ج ي  در ايران پ  از انقلا  محسو  مي شود و مطالعوات  تبل

انجام ش ه هيشتر هر اين نكتم استوار است كم اين دستم از تبليغات هم لحاظ فنوي و محتووايي از   

همچنين اين نكتم كم تا چم ح  مي توان هوم نثوار تبليغوات    . چم ويژگي هايي هرخوردار هستن 
هوا  خاطبان پياده يا سواره رو اطمينان داشتم از اه اف مهوم اجوراي ايون پوژوهش    محيطي هر م

 .محسو  مي شود

يكي ديگر از موضوعات مورد توجمم مطالعم تبليغات تجاري هم ويژه نگهي هواي هازرگواني   
 -اين دي گاه ج ي م اهعاد مختلف نثار فرهنگوي  . راديو و تلويزيون از نگاه جامعم شناسي است

تبليغات را هر مخاطبان مورد هررسي قرار مي ده  و از اين جهت داراي اهميت است اجتماعي 
. كم نگاه ج ي ي را پ  از سا  ها تحقيق درهاره نگهي هوا از منظور انتقوادي مطورح موي كنو       

دي گاه هاي جامعم شناسي كم هم طور عم ه در پي شناخت نثار اجتماعي و فرهنگوي تبليغوات   

ست نم از نگاه مسواع  و هموراهم هلكوم از نگواه مخوالف و منتقو  هوم        تجاري در هين مخاطبان ا

 .تبليغات تجاري مي نگرد

يكي ديگر از موضوعات مورد توجم در پژوهش هاي دانشگاهي موضوع رسانم و تبليغوات  

پژوهش هاي انجام ش ه در اين حوزه هم طوور عمو ه هوم مطالعوم هرورد رسوانم و       . تجاري است
 4)دريو    1اين دستم از تحقيقوات  . سانم هاي الكترونيد مي پردازدويژگي هاي تبليغات در ر

 از مجموع تحقيقات را شامل مي شود كم اگور چوم تعو اد انو   و نواچيزي را تشوكيل       ( مورد
البتم مركز تحقيقات و مطالعات ي ا . مي ده  اما توجم هم اين موضوعات مهم جاي تق ير دارد

هاي هازرگاني از راديو و تلويزيونم پاره اي از مطالعات  و سيما از ه و شروع هم كار پخش پيام

خود را مبني هر شناخت مخاطبان نگهي و ميزان توجم و دقت هم انواع نگهي انجام داده است و 
اين دستم از تحقيقات نظرسنجي را هيشوتر هوم منظوور نگواهي يواحبان نگهوي از كوم و كيوف         

اما هم طور كلي مي توان ه ف . داده است وضعيت پخش نگهي ها و مخاطبان خاص ننها انجام

ايلي تحقيقات نظرسنجي ي ا و سيما را افوزايش سوهارش پخوش نگهوي از سووي يواحبان       
 .ينايع و خ مات تلقي كرد

تبليغووات دينووي و تبليغووات و جنوور دو موضوووع ديگووري هسووتن  كووم در پووژوهش هوواي  



 

اين دستم از پوژوهش هوا را    هي تردي . دانشگاههاي مورد هررسي توجم نسبي هم ننها ش ه است

در دانشگاه امام حسين و سازمان تبليغات اسلامي  هويش از سواير مراكوز موي تووان يافوت كوم        

 .متاسهانم در مركز اسناد و م ار  كشور هم ثبت نرسي ه است

 روش شناسي پژوهش ها
هم لحاظ روش شناسي پژوهش هاي تبليغاتم اينگونم موي تووان نتيجوم گرفوت كوم ا لوب       

از ايون  . ها ها روش هاي كمي و نماري و ها حضور در مي ان مطالعم انجام شو ه اسوت   هررسي

ها اسوتهاده از پرسشونامم و تحقيقوات نظرسونجي هويش از سواير         منظر دو نوع روش پيمايشي

اگر چم سهم روش هاي كتاهخانم اي و هررسي هاي اسونادي نيوز   . ها مورد نظر هوده استروش
در  2توجم قرار گرفتم اسوتم اموا اسوتهاده از روش تحليول محتووا      در مجموعم تحقيقاتم مورد

ها توجم هم موضووعات متعو د و متنووعي كوم در     . مع ودي از اين تحقيقات هم چشم مي خورد

تحقيقات وجود دارد هم نظر مي رس  مح وديت هاي مرهوه هم تحقيقات از جملم قالب پايوان  

 .كرده استنامم اي هودن ننم اين قي  را هر ننها وارد 

 « مقطع تحصيلي»جدول پايان نامه های دانشگاهي كشور با موضوع تبليغات بر حسب 

 1511تا  1531ا  سال 

 دري  فراواني مقطع تحصيلي رديف

 33 23 كارشناسي  

 51 48 كارشناسي ارش  2

 2  3 دكتري 3

 22  35 جمع كل

 
همانگونم كم ج و  فوق نشان مي ده  اكبر پژوهش هاي انجام ش ه در مقطع كارشناسوي  

هايو  هوم   . هوده اسوت ( دري  34)مورد  23و پ  از نن كارشناسي ( دري  15)مورد  44ارش  

اين نكتم توجم داشت كم اكبر تحقيقات در رشتم هاي هنرم م يريت هازرگاني و علوم اجتمواعي  

در حالي است كم هنوز در دانشگاه هواي رسومي كشوور رشوتم تبليغوات      اين . انجام ش ه است
                                                 
1
. survey  

2
. Content Analysis  



 

هازرگاني كم نياز مبرم امروزي كشور محسو  مي شود وجود ن ارد و تنها سازمان ي ا و سيما 

ها طرح دوره معاد  كارشناسي ارش  اين رشتم مع ودي از كاركنان و علاقمن ان هم اين رشتم را 

امي  نن است تا ها توسعم رشتم هاي مختلوف علووم   . ي ده در دانشك ه ي ا و سيما نموزش م

انساني و اجتماعي هم ويوژه مطالعوات فرهنگوي در سوطح كارشناسوي ارشو  و دكتوري شواه          

 .هاي چن  منظوره و تخصصي در حوزه تبليغات هاشيمهررسي

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

مقالم علمي تخصصي چاپ ش ه در   5نشان مي ده  از مجموع  نمودار فوقهمانگونم كم 
دو همايش ينعت تبليغاتم گرايش هم طرح مباحث ج يو  مطالعوات فرهنگوي و ارزش هواي     

يافتم هواي  . هاي اقتصادي و هنري تبليغ نيز مورد توجم قرار گرفتم است اجتماعي در كنار جنبم
هوراي انجوام پوژوهش و تحقيوق درهواره       مقالات سومين همايش نشان مي ده  كم تمايل نسبي

 . تبليغات وجود داردم اما زمينم هاي لازم هراي نن مهيا نش ه است

در پژوهش هاي انجام ش ه هم جنبم هاي كمي هيش از جنبم هاي كيهي تحقيق پرداختم ش ه 

استم هم طوري كم پژوهش ها از وجووه مختلوف تو وين موضووعاتم مسوالم شناسويم روش       
 و تحليلم شويوه هواي اجورا و طورح زمينوم هواي تيوريود هوا دشوواري هوا و            شناسيم تجزيم

 .هايي روهروستكاستي

هاي  توجم كرد هر تحقيقي هم دنبا  شناخت هر چم دقيق تر و علمي تر مسايل و مشكلاتم 

هور  . نسيب ها و ت وين پيشنهادها و راهكارهايي است كم مشكلات را حل كن  يا كواهش دهو   
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قيقي در ان ازه هاي علمي و معتبر انجام نشود فعاليت هوايي كوم هور پايوم ايون      اين مبنا اگر تح

 . تحقيقات هنا مي شود راه هم جايي نخواه  هرد

از نقطم نظر روش شناسيم كارهرد روش هاي معتبر همراه ها هرنورد اعتبار و روايي هم شوكل دقيوقم   

هراين تاكيو  هور روش هواي چنو  منظوورهم      هنوا . كيهيت تولي  اطلاعات و داده ها را افزايش خواهو  داد 

 .شناخت مسايل و مشكلات معطوف هم پ ي ه تبليغ را دقيق تر و قاهل اتكاتر خواه  ساخت
مطالعات مرهوه هم تبليغات تجاري در ايران عم تاً هم موضووعات و گورايش هواي خواص     

بليغوات  حرفم اي و هازار معطوف ش ه است كم اين گورايش هيشوتر در خو مت كاركردهواي ت    

هم طوري كم تبليغات تجواري از موضووعاتي كوم مبنواي     . تجاري در هازار سرمايم قرار مي گيرد
پوژوهش هوا زمينوم اي را     يعني هيچكو ام از . تيوريد توسعم نن را شكل مي ده  خالي است

فراهم نمي كن  تا هراسا  نن مشخص كن  كم تبليغات تجاري در ايران از چم الگوويي پيوروي   
 چم حركتي را ادامم مي ده  و هم كجا هاي  سوق ياه ؟مي كن  و 

تحقيقات و پژوهش هاي انجام شو ه از ايون نكتوم كوم چوم نثواري را هوم لحواظ فرهنگوي و          

 اجتماعي در جامعم ايجاد مي كنن  و يوا احيانواً چوم خولاء هواي فرهنگوي و اجتمواعي را تورميم         

رو تحقيقات و پژوهش هاي مرهووه هوم    از اين. مي كنن  يا نسيب مي رسانن م هم ش ت در رنجن 

تبليغات تجاري هيش از پيش هاي  هم موضوعاتي توجم كن  كم جامعم شناسانم فرهنور شناسوان و   

چوم هوم مباهوم موضووعي      -هم طور كلي حوزه مطالعات فرهنگي هم عنوان د   م اين رشتم علمي 
و دگرگووني هوايي هو يع در    هراي شناخت فرهنر حاكم هر جامعم و چم هم مباهم منبعي كوم نثوار   

 .هر نن متمركز مي شون  -جامعم مي نفرين  
. اين موضوع هم ويژه در مباحث مبتلاهم جامعم ايران هاي  ها نگاهي علمي و دقيوق نگريسوتم شوود   

هم اين معني كم خلاء هاي پژوهشي ها توجم هم شرايط جامعم ايران از منظر نسويب شناسوي تبليغوات    

 هم عنوان نمونم مي توان هم پاره اي از مواردي كم طوي جلسوات هحوث و   . تجاري قاهل وارسي است
البتوم امكوان هررسوي هرخوي از     . هررسي گروه پژوهشي تبليغات هم نن دست يافتم استم اشواره كورد  

 . پژوهش هايي كم هم چاپ نرسي ه استم ميسر نش 

 چالش های پيش روی تبليغات
اين . تبليغات هازرگاني در ايران ها معضلات و دشواري هاي ج ي و هي شماري روهروست



 

است كوم در زيور هوم    ... اقتصاديم م يريتيم فرهنگي و قانوني مسايل شامل حوزه هاي مختلف

 :رئو  ننها اشاره مي شود

 مسايل و مشكلات اقتصادی -1

ارزش افزوده هخش تبليغات را در اقتصاد ايران كم شامل كليم فعاليت هاي تبليغاتي اعوم از  

ر نشوريات و  تولي  فيلمم عك م امور چواپيم تبليغوات رسوانم اي ماننو  تبليغوات درج شو ه د      
روزنامم هاي كبيرالانتشار و نگهوي هواي هازرگواني پخوش شو ه از شوبكم هواي تلويزيووني و         

ميليوارد   5222هستن  هالغ هور  ... راديوييم تاهلوهاي خياهاني و تراكت هام تبليغات نمايشگاهي و

اسوت   311 دريو  توليو  ناخوالص ملوي در سوا         /5اين رقم معاد  . ريا  هرنورد كرده ان 
اين در حالي است كم حضور اعضاي شركت هواي دولتوي در هسوياري از    (. 83م 332 قاييم ه)

عريم هاي تولي  و تجارت موجب ش ه تا هخش خصويي و تعاوني در هسياري از زمينم هاي 

دري  از تولي  ناخالص ملي توسوط   15در حالي كم هيش از . تولي ي توان رقاهت ن اشتم هاشن 

اد مي شودم شركت هاي دولتي كمتر هر پايم افزايش سود و فروش يوا  هخش دولتي اقتصادم ايج
هر اين اسا  نمي تووان انتظوار داشوت كوم     . استهاده از مكانيزم هاي اقتصاد هازار عمل مي كنن 

ينعت تبليغ كم هم عنوان يكي از زيرهخش هاي سيستم اقتصاد ينعتي است از رش  و پويوايي  
 .قاهل توجهي هرخوردار هاش 

 :يريت و نيروی انسانيمد -2

كوانون نگهوي و تبليغواتي در كشوور      2222هر پايم نمارهاي موجود در حا  حاضر هيش از  

ها توجم هم پتانسيل هواي موجوودم ايون    . شغل ايجاد كرده است 52 /222وجود دارد كم ح ود 
ب مو يران  اما هررسي ها نشان مي ده  كم ا ل. هخش توانايي افزايش هرفيتي تا دو هراهر را دارد

مسيو  يا ياحبان كانون ها از تخصص لازم در حوزه تبليغ هرخوردار نيستن  و تع اد مع ودي 

هخشي هم هم شكل واسطم هم . از اين كانون ها هم شكل حرفم اي كار تبليغاتي را دنبا  مي كنن 
 .هازارياهي و تر يب ياحبان خ مات و كالاهاي تولي ي هراي سهارش نگهي مشغولن 

اين همانگونم كم ملاحظم مي شود نيروي انساني كيهيم دانش نموختم و ماهر و درخور هناهر

خورد و ضرورت تسري نموزش هاي تخصصوي مرهووه    توجم رشتم تبليغات كمتر هم چشم مي
 .هم تبليغات و م يريت فرهنگي هراي نيروي انساني فعا   در اين كانون ها احسا  مي شود



 

 :آمو ش و پژوهش -5

وزش مهارت هاي ارتباطي و تبليغاتي يكوي ديگور از چوالش هواي پويش روي      وضعيت نم

در حا  حاضر در دانشگاههاي رسمي كشوور رشوتم تخصصوي خواص     . ينعت تبليغات است

تبليغات هازرگاني وجود ن ارد و تحصيل كردگوان رشوتم هواي مو يريت هازرگوانيم هازاريواهيم       

ر ايلي فعاليت هواي تبليغواتي را هور دوش    ها... گرافيدم نقاشيم طراحي ينعتيم فيلم سازي و
اما ها رش  و گسترش فناوري هاي ارتباطي و اطلاعاتيم اين حرفوم در نينو ه اي نوم    . مي كشن 

لرا از چالش هاي نينو هم  . چن ان دور دستخوش تغييرات و دگرگوني هاي فراواني خواه  ش 

ث مرهووه هوم مو يريت    هحث نموزش نيروي متخصص هراي تبليغات هازرگاني هم ويوژه مباحو  
 .تبليغات و فناوري هاي نوين ارتباطي در اين حوزه است

همچنين از ديگر مشكلات موجودم نپرداختن يا كم پورداختن هوم پوژوهش هواي هنيوادي و      

هاي ه ون شد كاستي در تحقيقات و پژوهش هاي حوزه تبليغ نقصان. كارهردي تبليغات است

راهبردي كم مورد نياز مراكز دانشگاهي و اجرايي استم  اي را در ت وين مباحث نظري و زاين ه
 . ايجاد كرده است

 :فناوری های نوين ارتباطي و رسانه ای -4

 يكي ديگر از مسوايلي كوم يونعت تبليغوات ايوران هوا نن مواجوم اسوت و محو ود كننو ه           
هاي داخلي در پخش و نشر نگهي تلقي مي شودم گسوترش فنواوري هواي     گراري رسانمسرمايم

هم طوري كوم  . است... نوين ارتباطي هم ويژه ماهواره ها و تبليغ در فضاي سايبر مانن  اينترنت و

. هاي فارسي زهان ماهواره اي هستيم امروزه شاه  رش  سهارش پخش نگهي از طريق تلويزيون
اي اين فناوري هوا و هزينوم هواي پوايين پخوش از طريوق تلويزيوون هواي          گسترش هررد رسانم

اگر چم . ي و اينترنت تمايل روز افزوني را در ياحبان كالا و خ مات ايجاد كرده استاماهواره

پاره اي از ياحبنظران اين وضعيت را فريتي هراي توسعم كانون هاي سازن ه تبليغات و نگهي 
تلقي مي كنن  اما هسياري از نگهي هايي كم از اين طريوق پخوش موي شوون  هوا هوم كوارگيري        

 .ها و كم هزينم ترين تكنيد ها در خارج از كشور تولي  مي شون  ترين شيوهاهت ايي

 :نظارت و قوانين، مسايل و مشكلات ناشي ا  حاكميت -3

تبليغات در جامعم ايران از نظر هم هنگام هودن قووانينم نحووه نظوارت و حاكميوت هور محتووا و       



 

اكوز تصوميم گيوريم    در حوا  حاضور چنو گانگي مر   . اجراي فعاليت ها ها دشواري هايي روهروست

طرز عمل و هرخوردهواي   "خودناهر"نظارت و پخش نگهي ها و نبود يد سازمان يكپارچم و قوي 

لرا اجراي قووانين موجوود نيوز هوا     . متهاوت و گاه سليقم اي را هر فعاليت هاي تبليغاتي حاكم مي كن 

ي تبليغواتي ماننو    هوراي هسوياري از حووزه هوا    . تمامي كاستي هايي كم دارد ها دشواري مواجم است

تبليغات خاص فناوري هاي نوينم تبليغ در فضاي سايبرم تبليغات داروييم تبليغات خواص كودكوانم   
 .قوانين و مقررات كارنم ي وجود ن ارد... تبليغ مواد خوراكي  ير مغزي و

از ايون رو عوو م يكپوارچگي در نظووارت و نبوود يوود نظووام ناموم جووامع تبليغوات كووم هووم      

تبليغات ها تكيم هر مقررات و قوانين كارنم  هپردازدم تبليغوات را هويش از پويش    استان اردسازي 
 .سازد شكنن ه مي

 :تبليغات تجاری و چالش های فرهنگي -6

يكي ديگر از دشواري هاي پيش روي ينعت تبليغاتم مباحوث و موضووعات مرهووه هوم     

ف و موافوق و گواه   از ننجوا كوم ديو گاههاي مخوال    . چالش هاي فرهنگي در جامعم ايران است
متضادي نسبت هم تبليغات تجاري در ايران وجود دارد هم ويژه نگاه هوم تبليغوات از سوم منظور     

هاي مسلط هور   اقتصاد نزادم ايلاحات و نظارتم طيف متهاوتي از دي گاهها را در قالب گهتمان
يغاتي را تحوت  فعاليت هاي تبليغاتي ايجاد مي كن  كم اين نگاه هيش از هر چيز فعاليت هاي تبل

 .تاثير خود قرار مي ده 

 :سهم رسانه ای تبليغات و تو يع آگهي ها -7

هحث توزيع نگهي و سهم رسانم اي تبليغات يكي ديگور از مسوايل پويش روي تبليغوات و     
كوم هوا    -هم ويژه ننكم در وضعيت موجود نظام توزيع نگهي هاي دولتي . رود نگهي هم شمار مي

خوود    -ي فرهنگي هم م يريت فرهنگي در تقاهول قورار موي گيورد     هرنامم هاي حركت از تص 

 . مشكلاتي را هم دنبا  داشتم است

 

 :رشد ناكافي نهادهای صنفي تبليغاتي -1

نهادهاي ينهي و م ني تبليغات در جامعوم ايوران از رشو  چشومگير و قاهول ملاحظوم اي       



 

هر پايم قو رت ايون نهادهوا     اين مسالم موجب ش ه تا هخش فرهنر نتوان . هرخوردار نش ه ان 

وهايف مرهوه هم تص ي گوري اموور تبليغوات را  شوامل توزيوع نگهويم واگوراري و يو ور         

ريوزي و   مجوزها و همچنين نظارت هر محتواي تبليغات و هازخواسوت متخلهوان تبليغواتم پوي    

 .استمرار هخش 

 جايگاه تبليغات در سياست گذاری های فرهنگي و ارتباطي
سياسوت گوراري و خوط مشوي تبليغوات هوم عنووان مجموعوم ايوو  و          اسناد مرهووه هوم   

هنجارهايي محسو  مي شود كم مي توان  در تعيين اولويت هاي پژوهشي و هوم پيوروي از نن   

يكوي از  . محورها و موضوعاتم مورد نياز هخوش تبليغوات كشوور موورد اسوتهاده قورار گيورد       
 .توسعم هخش فرهنر كشور است موضوعات مورد توجم در مباحث مطرح ش ه توجم هم اسناد

در ت وين پژوهش هاي هخش تبليغات ضروري است تا در كنار توجم هم اسناد  مركور هوم  

ملاحظات ديگري توجم كرده و كار پژوهش هاي تبليغات را مبتني هر منطق و هم شكل مطلو  

توان   مي شون  كم توجم هم اين ملاحظات هر اين اسا  ملاحظاتي تخصصي مطرح مي. ارايم داد

 :مانن . محورها و اولويت هاي پژوهشي تبليغات را هم شكل دقيق تري حايل كن 
 توجم هم نيازهاي متوليان هخش فرهنر از مطالعات تبليغاتي - 

 توجم هم جنبم هاي كارهردي و كاركردي موضوعات پژوهشي -2

 محورها و اولويت های پژوهشي تبليغات
و موضووعات پژوهشوي را موي تووان در قالووب     هراسوا  مباحوث مطورح شو هم محورهوا      

ملاحظات مركور و اسنادي كم خط مشي و سياست گراري هاي اين هخش را ت وين مي كننو   

 .در قالب علمي و كارهردي نن مورد توجم قرار دارد



 

 جدول موضوعات و محورهای پيشنهادی پژوهش های مورد نيا  تبليغات

 موضوعات پژوهشيمحورها و  خط مشي و سياستگذاری شماره

  

حركت از تص ي گري دولت 

در هخش فرهنر هم سمت 

 م يريت فرهنگي

 هررسي راهكارهاي ههينم سازي شيوه هاي توزيع نگهي دولتي - 

2 
هرفيت سازي در هخش 

 فرهنر

تجواريم سياسويم مورهبيم خو مات     )مطالعم نسيب شناسوي تبليغوات    - 

 (سهارش دهن هعموميم پيامم رسانمم مخاطبم تولي  كنن ه و 

 هررسي وضعيت و هرفيت هاي  نموزش در تبليغات -2

 مطالعات تطبيقي وضعيت نموزش تبليغات در ايران و جهان -3

هررسي سهم محصوولات فرهنگوي در سوب  تبليغوات رسوانم اي       -4

 ...(وي ئوم سينما و كتا م روزناممم تياترم )

 

3 

ايلاح و تكميل مقررات 

زدايي ها توجم هم نيازهاي 

 هين الملليداخلي و 

 ت وين نظام نامم تبليغات و استان ارد سازي فعاليت هاي تبليغاتي - 

 (حجمم نوع و هزينم)سازي سهم رسانم ها از تبليغات هررسي و ههينم -2

 هررسي تطبيقي قوانين و مقررات تبليغاتي  -3

4 

 –تاثير فناوري ج ي  ارتباطي 

اطلاعاتي هراي انسجام هويت 

 فرهنگي

جر م تولي  پخش و دريافوت انوواع تبليغوات    هررسي ساز و كارهاي  - 

 (رسمي و  ير رسمي)در شبكم هاي ماهواره اي فارسي زهان 

هررسي ساز و كارهواي جور م توليو م پخوش و دريافوت انوواع        -2

 تبليغات در فضاي سايبر

 
ج و  فوق پيشنهاداتي است كم هم منظور تورميم خلاءهواي پژوهشوي حووزه تبليغوات در      

اين پژوهش ها هم شكل كوارهردي قوادر   . هخش فرهنر ارائم ش ه استچارچو  اسناد توسعم 

خواهن  هود تا در جهت سياست گراري هواي هخوش مرهوطوم در تو وين راهكارهوا و تقليول       

 .مشكلات موثر عمل كنن 

 پيشنهاد ها و راهكارها
هررسي پژوهش هايي كم از سا  هاي قبل تا هوم حوا  در ايون     تبليغات ها  نگاه نسيب شناسانم هم

حوزه انجام ش ه حاكي است كم اين دستم از پژوهش ها دو ه ف ايلي را دنبا  كرده است كوم هوم   

 از ايون نگواهم پاسوخگويي هوم نيواز هوازار و هوازارافزايي و همچنوين         . طور عم ه جنبم كاركردي دارد



 

هم ويژه از زاويم نق  هنري فعاليت هاي تبليغاتيم اه اف عمو ه ايون   سازي فعاليت هاي تبليغاتي ههينم

از اين رو مباحث هنيادي مانن  هررسي تبليغات از نگاه جامعم شناسوي تبليوغم   . دستم از تحقيقات است

 .در سا  هاي اخير هم شكل مح ودي هوده است... گراري فرهنگي وسياست

ازمن  مطالعات و هررسي هاي هنياديني اسوت كوم از نن   نظام تبليغات ايرانم امروز هيش از پيش ني

طريق هتوان الگوي مطلوهي را در چارچو  موضوعات فرهنگويم اجتمواعي و سياسوي سوامان داد و     
 .در نتيجم در ت وين سياست ملي تبليغات كشور موثر هود

كشوورم  از اين رو انجام مطالعاتي كم هتوان  موا را در چگوونگي سوازمان و تشوكيلات تبليغوات      

هسترسازي قانونيم تقويت نهادهاي م ني و ينهيم تخصص گرايي و سازمان هي نظام توزيع نگهوي  
هوا و  لرا در نظام جامع و مطلو  تبليغواتي كشوور هوا توجوم هوم د   وم      . كمد كن م ضرورت دارد

 :هاي پيش روي ينعت نوپاي تبليغات هاي  هم وجوه زير توجم وافري نشان دادچالش
 اي گسترش و تعميق نهادهاي ينهي و م ني ينعت تبليغهسترسازي هر -

 تشويق هخش خصويي هراي سرمايم گراري هيشتر در اين ينعت -

 حمايت از ينعت تبليغات ها ضاهطم من  كردن نظام حمايتي موجود  -

 تاكي  هر م يريت تخصصي كانون هاي نگهي و تبليغ از طريق تخصص گرايي -

گواني و گسوترش نمووزش هواي تخصصوي      داير كردن رشوتم تخصصوي تبليغوات هازر    -

 كارهردي دانشگاهي

 حمايت از هرگزاري همايش هاي تخصصي هراي نق  و ايلاح رويم هاي موجود  -

 حمايت از تاليهاتم چاپ كتا م انتشار نشريات تخصصي و تحقيقاتي در اين حوزه -

ايجاد تمهيو ات لازم هوم منظوور سوامان هي نحووه نظوارت از طريوق تو وين سيسوتم           -

 ارتيخودنظ

حمايت از پژوهش هاي كارهردي و هنيادي هم منظور شناسايي الگوهاي هوومي تبليوغ و    -
 .تقليل مناقشات فرهنگي در اين زمينم
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Abstract  

The issue of Advertising in Iran from the view of addressees has always been considered as a 

social preoccupation.  Social researchers view it mainly with a critical attitude but researchers of 

communication and social sciences have not paid sufficient attention to advertisements from the 

perspective of pathological theoretical and applied researches. The few existing studies, which 

form the main body of researches round business commercials in Iran, are mainly in the area of 

economics and marketing with an aim of promoting , knowing the market and the effects of 

Advertising on the sale of commodities . 

Today, business advertisements as a multilayer phenomenon irrespective from economic impacts 

can have deep cultural, social and psychological effects on the society.  Unfortunately, there are 

only a few studies, which study or assess commercials from this standpoint . 

Based on issues resulting from a pathological study of commercials  researches, this paper 

attempt to review the past and existing situation of commercials in Iran and to put forth the most 

important challenges ahead of advertisement industry by using the present researches and studies 

conducted by academic and research centers.  Furthermore, efforts are made to present certain 

approaches and proposals based on the secondary analysis of mentioned researches. Many 

important national developmental researches, plans and documents have been noticed in 

developing this paper . 

 

Key Words: Advertising, advertisement Discourse, Media Advertising, Economy of 

Advertising,  approaches of advertisement 
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