
 

 

 

 27-52 صفحات/ 95تابستان / سال سوم/ شماره نهم/ پروریعلوم تکثیر و آبزیفصلنامه 

آلای پرورشی در ایران بررسی قدرت بازاری ماهی قزل  
 

 زینب امیدوار، *کیشسید یعقوب زراعت

 

 كیدهچ

تجزیه و باشد بدین منظور به  آلای پرورشی در ایران می هدف اصلی در این مقاله برآورد قدرت بازاری ماهی قزل

آلا سر استخر و مقدار توزیع آن در بازار و همچنین  تحلیل اطلاعات آماری مربوط به حاشیه بازاریابی، مقدار تولید قزل

 1365شود. دوره زمانی مورد بررسی در این مقاله سالهای  آلا پرداخته می بندی ماهی قزل های حمل و نقل و بسته هزینه

بودن و یید نرمالأباشد که ضمن ت قل مربعات غیرخطی میتفاده در این مقاله، روش حدارد اسباشد و روش مو می 1393الی 

ناهمسانی واریانس از کردن مشکلات ناشی از پسماند مدل رگرسیونی، برای برطرفعدم وجود خودهمبستگی سریالی در 

وزن مناسب و برآورد تابع وزن مناسب در تخمین رگرسیونی استفاده گردیده است. در نهایت پس از تخمین مدل با 

ها و تغییرات انتظاری در سطح خرده فروشی و سر استخرها پرداخته شد. همچنین  ی کشش ی بازاریابی، به محاسبه حاشیه

باشند. به  کننده مناسب بودن مدل رگرسیونی تخمین زده شده می های اف، دوربین واتسون و ضریب تعیین نمایان آماره

شود(  بر  آلا )که در بازار عرضه می وان بیان داشت ضریب اثر هزینه حمل و نقل و میزان تولید قزلت گیری می عنوان نتیجه

دار بر حاشیه بازاریابی دارد. آلا )در سر استخر(  اثر مثبت و معنی دار بوده و میزان تولید قزلحاشیه بازاریابی منفی و معنی

فاقد اعتبار آماری است. همچنین مقدار قدرت بازاری بدست آمده برای بندی بر حاشیه بازاریابی  همچنین اثر هزینه بسته

باشد، هر چند مقدار قدرت بازاری بدست  ها  بسیار اندک می آلای سر استخر و همین محصول در خرده فروشی ماهی قزل

 باشد.  ها می آلای سر استخر به مراتب کمتر از این قدرت در خرده فروشی آمده برای ماهی قزل
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 مقدمه -1

ی  بررسی و پژوهش بازاریابی محصولات کشاورزی در ادبیات اقتصاد کشاورزی و بازاریابی، سابقه

شدن ی شهرنشینی و دور اورزی با توسعهفرآیندهای بازاریابی محصولات کشطولانی دارد. عملیات و 

ای که سازمان ملل متحد،  مراکز مصرف از نواحی تولید، بیش از پیش اهمیت یافته است، به گونه

ها به این  بازاریابی محصولات کشاورزی را از عوامل موثر بر توسعه دانسته و خواستار توجه بیشتر دولت

رو . از این(1383نژاد، )نجفی و کاظم ی اقتصاد کشاورزی شده است م در عرصهی مه مقوله

 های اخیر، گسترش زیادی یافته است.  های بازاریابی و مسائل مربوط به آن در سال پژوهش

، حمل و نقل، تبدیل، عملیات و فرآیندهای بازاریابی محصولات کشاورزی، شامل انبارداری

ها بر روی محصولات  باشند. انجام این فعالیت استاندارد کردن محصول میبندی و  بستهبندی،  درجه

این ایجاد شکاف قیمتی بین قیمت دریافتی ها و بنابری آن کشاورزی، موجب افزایش ارزش افزوده

ی  بازاریابی گویند.  شود. این شکاف قیمتی را حاشیه کننده می کننده و قیمت پرداختی مصرف تولید

ی  های انتقال کالای کشاورزی در طول زنجیره ی بازاریابی به منظور بیان هزینه حاشیهاقتصاددانان از 

های  توجه به رشد جمعیت و افزایش تقاضای فرآوردهکنند. با خرده فروشی( استفاده میبازار )از مزرعه تا 

الگوی کننده و عدم رضایت هر دو، بررسی  کننده و مصرف غذایی، شکاف زیاد قیمتی در سطوح تولید

آلا ضروری به نظر  های غذایی از جمله ماهی قزل اقتصادی بازاریابی و شرایط بازار برای فرآورده

 رسد.  می

 انحصاری و رقابتی بازارها، بازارهای ساختار کلی بندی تقسیم خرد، در اقتصاد یهنظری به توجه با

 در ها بنگاه تعداد به ها بنگاه انحصاری و رقابتی قدرت. هستند کامل متفاوتی طور به یها ویژگی دارای

 رقابتی صورت قدرت این باشد، در زیاد صنعت یک در ها بنگاه تعداد چنانچه. دارد بستگی صنعت یک

 که است شده تشکیل اقتصادی مختلف یها از بخش کشور هر اقتصاد. یافت خواهد افزایش بازار در

 موجود بازارهای به تعداد گیرند، بنابراین می بر در را متعددی بازارهای و ، صنایعها این بخش از یک هر

 محدود با توانند می ها کرد. بنگاه مشاهده را انحصار و از رقابت مختلفی یها درجه و ها زمینه توان می

 این ملزومات مهمترین از یکی. شوند مشترکشان سود افزایش باعث انحصاری سطح تا محصول کردن

 قدرتی یا و نهاد اگر داشته باشند، اما توافق عرضه قیمت یا مقدار روی بر ها بنگاه که است این امر
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 یعرضه است ممکن خود افزایش سود برای ها بنگاه باشد، برخی نداشته وجود توافق این تثبیت برای

 عوامل که یافتند دست نتیجه این اقتصاددانان به دهند. کاهش را خود قیمت یا دهند افزایش را خود

 درجه یا بازار بودن باز درجه  از: عبارتند عوامل این و دارند نقش هر بازار های سیاستگذاری در مهمی

 . بازارها بودن رقابتی یا انحصار کالاها، درجه ی تفاوت یا ی همگنی بازار، درجه به خروج و ورود

شکوفایی،  وجود بازار رقابتی در اقتصاد هر کشوری، تخصیص بهینه منابع را در پی داشته و موجب

های انحصاری بیشتری برخوردار  رشد و توسعه مناسب اقتصادی آن خواهد شد. اما چنانچه بازار از درجه

باشد و در نتیجه قدرت بازاری در این بازار حاکم باشد، تخصیص منابع به محصولات مختلف بهینه 

 ساختار کننده تبیین مفاهیم لهجم از هردو انحصار و نبوده و بازار کارایی لازم را نخواهد داشت. رقابت

 به تخصیصی کارایی مبین همواره خرد اقتصاد یها تحلیل خالص در رقابت. روند می شمار به بازار

 اجتماعی یها هزینه بروز و ناکارآمدی با انحصار آنکه است، حال بوده اجتماعی منافع حداکثر انضمام

های ارزیابی  یکی از روش. شود می عنوان انحصارگر قدرت بازاری لهأمس این دلیل . شود می شناخته

 بنگاه آن طی که است شرایطی بازاری قدرت از باشد. مقصود ساختار بازارها، تعیین قدرت بازاری می

دهد. در حقیقت قدرت  افزایش را خود کالای فروش، قیمت عمده بخش دادن دست از است بدون قادر

بنگاههای  سایر از بالاتر سودی توانند می بنگاه چند یا یک آن در که دارد اشاره وضعیتی به بازاری

در متون اقتصادی، توانایی یک کشور در تعیین قیمت محصول در سطحی بالاتر . نمایند کسب صنعت

تر از سطح قیمت رقابتی آن به عنوان از سطح قیمت رقابتی یا تعیین قیمت نهاده در سطحی پایین

شود. قدرت بازاری بر تعیین قیمت و در نتیجه حاشیه  رگری شناخته میقدرت بازاری یا ویژگی انحصا

 انحصاری شرایط تنها مختص بازاری . البته، قدرت(1387همکاران، )حسینی و ثر استؤبازاریابی م

 برای بازاری قدرت از گیری بهره بازار، امکان در بنگاه یک از بیش فعالیت وجود با گاهی بلکه. نیست

 از و روبروست ناقص با رقابت بازار که شود می گفته شرایطی چنین داشت. در وجودخواهد آنها از برخی

 نمود.  تعیین در صنایع را رقابت از نقصان و انحراف درجه توان می ییها شاخص ارایه این رو، با

دارند، اما  توافق حدودی تا آن تبعات و انحصار و بازاری قدرت مفهوم خصوص در اقتصاددانان

که  دارد کیدأت امر براین نیستند. گروهی عقیده هم آن با برخورد شیوه و انحصار بروز علت به راجع

کند. از  می فراهم را انحصاری قدرت و انحصار بروز امکان که است نحوی به بازارها از بعضی ساختار
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 و انحصار ضد قوانین اعمال طریق از دولت بازاری، دخالت قدرت و انحصار از جلوگیری این رو برای

 بروز و گذرا و نادر است ای دیگر، انحصار پدیده از دیدگاه . دهند می راپیشنهاد بازارها تنظیم وکنترل

است  دربازار ها بنگاه تسلط برتر، عامل وکارآیی عملکرد نیست، بلکه مربوط ساختاری به عوامل انحصار

 از بیش انحصار منافع و نیست دولت دخالت به بازاری، نیازی وقدرت انحصار بروز در صورت و

 چگونه که است این باشد می مهم بسیار آن به پاسخ که الیؤ. س(1391،  ی آن است )ابراهیمیها هزینه

 ساده نظری دیدگاه از السؤ این به کرد. پاسخ ارزیابی ایران در بازارهای را رقابت میزان توان می

 یا است برقرار رقابت واقعی بازارهای در داد تشخیص توان می چگونه که این است مشکل اما باشد می

 و رقابتی غیر رفتارهای صنعتی اقتصاد و خرد اقتصاد نظریه در. است انحصار نزدیک به بازار شرایط

 در اما. شود می داده توضیح شود می رقابت از بازار شدن دور و قدرت انحصاری به منجر که انحصاری

 نسبتا کار خیر یا است شده اعمال فوق رفتارهای معینی دربازارهای که آیا امر این تشخیص عمل

زیاد، نرخ  سودآوری و فراوان، بازده داخلی منابع لحاظ به ما کشور در ماهی پرورش. است مشکلی

 با شرایط آن، سازگاربودن نوآوری اشاعه امکان و تولید فناوری نسبی سرمایه، سادگی بالای بازگشت

 و اشتغالزایی فعالیت این توسعه فرآیند در جوانان و زنان فراگیر مشارکت زیست محیطی، امکان

 ی سرانه آبی، افزایش منابع از مطلوب ی زایی، ارزآوری، استفاده غیرمستقیم، ایجاد اشتغال و مستقیم

 تغذیه سوء از و جلوگیری پزشکی و غذایی مزایای از جامعه آحاد مندی بهره آن تبع به و مصرف

 جمله از آبزیان پرورش. است داشته توجهی نیز قابل رشد و بوده اندرکاران دست توجه دمور همواره

 باشد.  به داشته ماهی مصرف و افزایش تولید در ای عمده نقش تواند می که است تولیدی یها فعالیت

 امر این است.  داشته گیری چشم رشد ی ماهی عرضه و توسعه، تولید های طرح دلیل، اجرای همین

 است بوده اخیر یها سال آبزیان، طی افزایش تولید برای شیلات سازمان یها دغدغه ماحصل

 مصرفی پروتئین تأمین در غذایی مفید یک منبع عنوان به آبزیان نقش(. 1385، صیدزاده و دهدشتی)

 متوسطو با   داشته است چشمگیری رشد اخیر های دهه در آبزیان جهانی است. تولید ناپذیر انکار مردم

 میلیون 6/66 میزان به2006 سال در تن میلیون 8/36 میزان از 1/6سالانه آبزی پروری  % رشد نرخ

 2/3ای برابر  در این میان مصرف جهانی آبزیان با رشد متوسط سالانه. است رسیده 2012 در سال تن

مصرف جهانی باشد.  درصد است، در حال پیشی گرفتن می 6/1درصد از رشد جمعیت جهانی که حدود 
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رسیده است.  2012کیلوگرم در سال  2/19به حدود  1960کیلوگرم در سالهای  9/9آبزیان از متوسط 

این رشد چشمگیر نتیجه رشد جمعیت، افزایش درآمد و شهری شدن بوده و به دلیل توسعه تولید آبزیان 

 تن 16،167،443 با برابر صیدی میزان با چین های موثر توزیع آن تسهیل شده است. کشور و روش

 قرار پرو و اندونزی، امریکا، هند آن دنبال و به شود می محسوب آبزیان صید زمینه در کشور برترین

 میلیون 1/3 با تن، ویتنام میلیون 2/4 با تن، هند میلیون 1/41 با چین 2012 سال در دارند. همچنین

 و دریایی گیاهان پروری )به جز آبزی زمینه در کشورها برترین تن میلیون 1/3 با نیز اندوزی و تن

(. فائو برآورد 2014، 1آیند )سازمان خوارو بار کشاورزی ملل متحد می حساب غیرخوراکی( به محصولات

کند.  درصد از جمعیت جهان را حمایت می 12تا  10کند که شیلات و آبزی پروری امرار معاش  می

نسبت به جمعیت جهان رشد کرده و در سال با نرخ سریعتری  1990اشتغال در این بخش از سال 

درصد در آسیا  4/8میلیون نفر در این بخش شغل ایجاد شده که از این تعداد،  60برای حدود  2012

  542،378 معادل صیدی با 2012 سال در ایران کشور میان این درصد در آفریقا هستند. در 10وحدود 

. ( 1رود )جدول  می شمار به آبزیان صید زمینه در نهکشور خاورمیا اولین و جهان کشور امین  29 تن

 دومین مصر کشور از پس و کشور جهان امین 18تن،   296،575 با ایران نیز پروری آبزی زمینه در

 . شود می محسوب خاورمیانه کشور

 

 2012کننده آبزیان در خاورمیانه در سال  : برترین کشورهای صید1جدول 

 

 2012ماخذ:سازمان خواربارو کشاورزی،   

 تولید )تن( شرح

 542378 ایران

 354237 مصر

 230516 یمن

 191563 عمان

 75000 امارات متحده عربی

                                                 
1. Food and Agriculture Organization of the United Nations(FAO)
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کیلوگرم مصرف  9کیلوگرم است در حالی که کشور ما با وجود  20مصرف سرانه آبزیان در دنیا 

 ( . 2014آبزیان از نصف مصرف متوسط جهانی نیز پایین تر است )آمارنامه سازمان خوار بار جهانی، 

در حال حاضر، پرورش آبزیان ایران شامل شش دسته ماهیان گرمابی، ماهیان سردابی، ماهیان 

باشد. میزان کل تولید آبزی پروری در  اویاری، میگو، ماهیان دریایی در قفس و ماهیان زینتی میخ

 . (1393باشد )سازمان شیلات ایران،  می1393تن در سال  372044های ذکر شده    خصوص گونه

آلای رنگین کمان که مهمترین گونه پرورش ماهیان سردابی  در میان آبزیان پرورشی، ماهی قزل

تنها گونه پرورشی سردابی در ایران است، به دلایل مختلف از جمله دارا بودن قابلیت تکثیر مصنوعی، و 

قدرت تطابق و سازگاری با محیط، سرعت رشد قابل قبول، ضریب تبدیل غذایی مناسب و همچنین 

ی بازار پسندی خوب توانسته است به عنوان یک گونه پرورشی شاخص با قابلیت اقتصادی و کیفیت

آلا در ایران باید گفت   ممتاز در سراسر دنیا به سرعت انتشار یابد. در خصوص وضعیت تولید ماهیان قزل

 1360گردد اما تا حدود سال بر می 1338آلا در ایران به حدود سال  هرچند سابقه تولید ماهی قزلکه 

متر بوده اما با فعالیتهای آلا در ایران از تعداد انگشتان دو دست ک تعداد واحدهای پرورش ماهی قزل

 1393شده در سال ئه چشمگیری که در سه دهه اخیر در این زمینه انجام گرفته است، بر اساس آمار ارا

 سال  همیناستان کشور در این زمینه فعالیت نموده و در 29آلا در  مزرعه پرورش ماهی قزل1595تعداد 

که باعث گردید کشور ایران در تولید  گردیده استآلا در کشور تولید  ماهی قزل تن  126515به میزان 

قرار گیرد. کشور اول دنیا  5و به عبارتی جز  به خود اختصاص دهدآلا مقام اول در دنیا را  قزلماهی 

نشان داده شده است، همچنین  1کننده در جدول  آلا در پنج کشور برتر تولید میزان تولید ماهی قزل

النامه س) نشان داده شده است 1در نمودار  1383-1393یران طی سالهای آلا در ا روند تولید ماهی قزل

 . (1393آماری شیلات ایران، 

 2013آلا در سال  : پنج کشور برتر جهان در پرورش ماهی قزل2جدول 

 میزان تولید )تن( شرح

 143917 ایران
 131891 شیلی
 122873 ترکیه
 6/71448 نروژ
 5/34992 پرو

 2013:سازمان خواربارو کشاورزی،  ماخذ
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 1383-93آلا در داخل کشورطی سالهای   : میزان تولید ماهی قزل1نمودار 

 1394ماخذ:سازمان شیلات ایران، 

 

طبق آمار سازمان شیلات  آلا همچنین روند زمانی قیمت خرده فروشی و عمده فروشی ماهی قزل

میانگین قیمت هر 1392-93های  ( نشان داده شده است. بر اساس این آمار، در سال2ایران  در نمودار )

ریال و در سطح خرده فروشی  113418کننده )عمده فروشی( برابر  آلا در سطح تولید کیلوگرم ماهی قزل

آلا از سطح  ی بازاریابی ماهی قزل ترتیب حاشیهریال بوده است. به این  128113)بازار مصرف( برابر با 

 باشد.  ریال می 14695استخرهای پرورش ماهی تا بازار فروش برابر با 

 
 آلا : روند زمانی قیمت عمده فروشی و خرده فروشی ماهی قزل2نمودار 

 1394ماخذ:سازمان شیلات ایران، 
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 خرده فروشی و عمده فروشی قیمتهای بین صعودی شکاف شود یک همانگونه که ملاحظه می

 درآمدهای از نارضایتی تولیدکنندگان از حاکی نیز بازار در موجود شود. حقایق دیده می محصول این

گیرد،  می بازار نشأت سامانه ناکارآمدی از که کننده مصرف پرداختی قیمت به توجه با خود اکتسابی

برای  هم و تولیدکننده برای هم مطلوبیت یک کسب گردد، باعث مرتفع نارضایتی این اگر . باشد می

 امر یک فروشیخرده قیمت و استخر سر قیمت بین معتدل اختلاف وجود. گردد می کننده مصرف

 نسبت بیشتر شدتی دارای اختلاف این حتی دارد،  وجود نیز یافته توسعه در کشورهای و است طبیعی

 خدمات به مربوط قیمت، بیشتر اختلاف این یافتهتوسعه کشورهای درماست. اما  کشور محصولات به

 است، در بازاریابی خدمات سایر و منزل در تحویل و بسته بندی، درجه بندی، تبدیل همچون بازاریابی

 انجام محصول مورد در اندکی بازاریابی ایران، خدمات توسعه، مانند درحال کشورهای در حالیکه

 . (1386ذری،  و چیزاده گیرد )بیک می

 مشکلات ترین اصلی از یکی که این دلیل به همچنین و آبزی پروری لذا با توجه به اهمیت 

قدرت بازاری در  است، بررسی بخش این تولیدات قیمت تنظیم برای مناسب ی ایران نبود بازار شیلات

 . است آلا لازمقزل زنجیره بازاریابی ماهی 

 

 سوابق تحقیق -2

کشاورزی و بررسی رفتار بازار و  محصولات بازاریابی درخصوص ای گسترده مطالعات حال به تا

( با 1383توان به شهیکی تاش ) است  که از آن میان می صورت گرفته ایران در نیز قدرت بازاری

( تحت 1386و همچنین حسینی و همکاران )  «ای ایران سنجش قدرت بازاری صنایع کارخانه»عنوان 

( با عنوان 1383ی و شهیکی تاش )،  عباد«ازاری در بازار واردات شکر ایرانقدرت ب بررسی»عنوان 

ای تحت  ( در مقاله1387و نیز حسینی و همکاران ) «تار بازار کالاهای منتخب صادراتیبررسی ساخ»

 اشاره نمود. از دیگر مطالعاتی «ی بازاریابی گوشت قرمز ایران بررسی قدرت بازاری در زنجیره»عنوان 

ی بازاریابی  که به نوعی به بررسی  میزان قدرت بازاری و بررسی  رفتار بازار و اثر آن بر حاشیه

ی بازاریابی  بررسی حاشیه»( تحت عنوان 1387توان به مطالعات حسینی و همکاران ) اند می پرداخته

مطالعه عوامل » ( با عنوان1390، اسدزاده و همکاران )«های موثر بر آن در ایران و عامل گوشت قرمز
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( با 1389، طهماسبی و مقدسی )«ابی گوجه فرنگی در استان خوزستانثر بر کارآیی و حاشیه بازاریؤم

( با عنوان  1389، خالدی و همکاران )«شیه بازاریابی گوشت مرغ در ایرانبر حاعوامل موثر »عنوان 

بازاریابی و  زمینه ی در اندکی تحقیقات اشاره نمود. اما «کارآیی بازار گوشت مرغ در ایران بررسی»

 بوده ماهیان بازار وضعیت از نیز توصیفی آن تر بیش که گرفته صورت ماهیان بررسی قدرت بازاری

 و کپورماهیان مصرف بازار ارزیابی» ( با عنوان1385) صالحی تحقیقات به توان می میان آن است. از

 کارگیری به ی رابطه” عنوان ( با1385صیدزاده ) و همچنین دهدشتی  و «ایران در آن های فرآورده

، "ایلام شهرستان کنندگان مصرف  دیدگاه از پرورشی ماهی بازارپذیری و بازاریابی عناصرترکیب 

، «آلای پرورشی  در استان فارس قزل انتقال قیمت در بازار»( تحت عنوان 1388حسینی و سرایی شاد )

شی مزارع گرم ی بازاریابی ماهیان پرور بررسی حاشیه»ان ( تحت عنو1390محمد رضایی و همکاران )

های خارجی بسیاری نیز در زمینه قدرت بازاری اشاره کرد. همچنین پژوهش «آبی استان مازندران

( ، قدرت بازاری را در بازار واردات موز آلمان برآورد 1995) 1صورت گرفته است. دئودور و شلدون

گیری قدرت بازاری در بازار واردات موز ترکیه  ، به اندازه(2003) 2هاتیرلی و جونز و آکتاز اند.  کرده

 5( ، برسنان 1997) 4( ، آزام2004) 3توان به اودونل و همکاران  اند. از دیگر مطالعات می پرداخته

( 2006) 9( ، فوفانا1979) 8هال و همکاران ( ، 2000) 7( ، پیگوت و همکاران1974) 6یواتا( ، ا1989)

آلا بوده  و  ی بازاریابی ماهی قزل بررسی قدرت بازاری در زنجیره حاضر مقاله ی کلی اشاره نمود. هدف

 کرد. ثر بر آن  اشاره ؤی بازاریابی  و عوامل م توان به بررسی  حاشیه از اهداف جزئی آن می

 

 مبانی نظری -3

تواند توسط متغیرهای  داشتن و تعیین قیمت میبه طور کلی توانایی یک بنگاه برای در دست

                                                 
1. Deodhar . S . Y and I . M . Sheldon 

2. Hatirli . S.E.Jones and A.Aktas 

3 . O'Donnell & et al  

4. Azzam 

5. Bresnahan 

6 .Iwata 

7 .Piggott . R., G . Griffith , and J  . Nightingale  

8. Hall & et al 

9. Phophana 
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ها  دادن قیمتأثیر قرارها با داشتن قدرت بازار قادر به تحت ت عرضه، تقاضا و یا هر دو صورت گیرد. بنگاه

کننده و  قدرت بازار، شاخص قیمت مصرف های اصلی تعیین لفهؤهستند که به نفع آنها نیز است. لذا م

 بازار گیری قدرت  ت اقتصادی برای اندازهباشد. در ادبیا کننده و هزینه حمل و نقل می تولید

ها دارای کاربردهای سیاستگذاری مختلفی  های مختلفی ذکر شده است که هر کدام از این روش روش

 قدرت بازار وجود دارد:رویکرد کلی برای تجزیه و تحلیل  4 باشد. اساساً می

 مطالعات موردی -3-1

 1 ( SCPرفتار)مدل ساختار عملکرد  -3-2

 2 (NEIOتجربی جدید)مدل سازمان صنعتی  -3-3

 های سری زمانی مدل -3-4

 

 مطالعات موردی -3-1

مطالعه موردی به زبان ساده، روشی است که از منابع اطلاعاتی هر چه بیشتر برای بررسی نظام 

کند. در واقع این روش، ارائه یک روش سیستماتیک برای  ها یا رویدادها استفاده می ها، سازمان گروهمند 

توان  آمده است. به طور خلاصه میها، تجزیه و تحلیل اطلاعات و گزارش نتایج به دست آوری دادهجمع

یک پدیده گفت که این روش یک کاوش تجربی است که از منابع و شواهد چندگانه برای بررسی 

اش در شرایطی که مرز بین پدیده و زمینه آن به وضوح روشن نیست، استفاده موجود در زمینه واقعی

 کند.  می

 

  SCPمدل  -3-2

ارائه شد که به مقایسه سود در مقابل تمرکز  1956در سال  3اولین بار توسط بین SCPرویکرد 

دهد، به طور متوسط سود در بازارهای متمرکز بالاتر از  بازار اشاره دارد که نتیجه حاصل شده نشان می

از  ارتباط بین ساختار، رفتار و عملکرد است. این مدل عمدتاً SCPبازارهای کمتر متمرکز است. مدل 

                                                 
1. Structure-Conduct-Performance(SCP)

2 .New Empirical Industrial Organization(NEIO)

3. Bain
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گیری در مورد  قیمت و نسبت تمرکز برای نتیجه –برای برآورد رابطه بین حاشیه سود  ای های نمونه داده

گیری درجه تمرکز بازار که به نوعی معیاری از  کند. در این مدل برای اندازه وجود قدرت بازار استفاده می

استفاده  2( HIو شاخص هر فیندال ) 1( CRاست، از دو شاخص نسبت تمرکز ) قدرت انحصاری

 به قادر و نماید می آزمون را بازار وجود قدرت عدم یا وجود تنها هایی شاخص چنین از شود. استفاده می

 . باشد نمی صنعت کل روی بر مقدار یا قیمت با رابطه در هر بنگاه تصمیمات تعیین

 

  (NEIO) مدل سازمان صنعتی تجربی جدید  -3-3

غیر  یها سنتی، مدل ساختاری یها مدل تجربی نتایج و تئوری یها ناکارایی به پاسخ در

 ( ، بهNEIOجدید ) کاربردی صنعتی اقتصاد نظریه رهیافت از جانبه چند انحصار رفتار درباره ساختاری

 برسناهان و 3( P-Rروس  ) و پانزار یها مدل نام
4
این مدل عمدتا درصدد پیدا . اند شده داده توسعه 

کننده فاصله بین قیمت و حاشیه سود  کردن شواهد آماری وجود قدرت بازار با تاکید بر عوامل تعیین

های  های رفتار بازار از جمله رفتار و واکنش ، تمرکز بیشتری بر جنبهNEIOباشد. رویکرد  می

گیرد و  معمولا برای تجزیه و تحلیل بازار مورد استفاده قرار می NEIOاستراتژیک در بازار دارد. مدل 

، 5ها و حساسیت به خطاهای تصریح، پیاده سازی تجربی آن دشوار است  )هاید و پرلف  به خاطر داده

به  NEIOریشه گرفته است. روش  SCP(. روش سازمان صنعتی تجربی جدید به نوعی از روش 1995

ا میزان قدرت انحصاری بازار را با استفاده از چارچوب عرضه و تقاضا محاسبه دهد ت فرد این اجازه را می

کند. در این روش به طور معمول یک معادله تقاضا، یک معادله هزینه نهایی و یک معادله تعادل در 

نقطه بهینه که بیانگر وجود تعادل بین درآمد نهایی با هزینه نهایی است، طراحی شده و در چارچوب 

 –شود. قدرت بازار بوسیله آزمون تغییر در رابطه بین قیمت  معادلات همزمان تخمین زده میسیستم 

له در تعیین پارامتر أگردد. مهمترین مس هزینه از یک حالت تعادل به حالت تعادل دیگر مشخص می

عرضه قدرت بازار مسئله معنی دار بودن )از نظر آماری( ضرایب متغیرهایی است که هر یک از دو تابع 

                                                 
1 .Concentration Ratio

2 .Herfindal

3 .Panzar and Rosse (P-R) 

4. Bresnahan 

5 .Hyde and Perloff 
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 کنند.  و تقاضا را جابجا می

توان قدرت بازار  می NEIOدر تجزیه و تحلیل مسائل مربوط به قدرت بازار با استفاده از مدلهای 

گیری نمود. کشش انتظاری به  ( اندازهce) 1های انتظاری یا حدسی یا رفتار بنگاه را از طریق کشش

بینی یا انتظاری که یک بنگاه از حساسیت یا واکنش صنعت نسبت به تغییر در سطح  عنوان پیش

 شود.  تولیدی بنگاه دارد، تعریف می

θکشش مزبور از نظر ریاضی به صورت =  (
𝑑𝑄

𝑑𝑞
) (

𝑞

𝑄
به ترتیب سطوح  qو  Qاست که در آن  (

دهد. از نظر تجربی کشش انتظاری وقتی که بعنوان یک  و بنگاه را نشان میمحصولات تولیدی صنعت 

باشد. دامنه کشش انتظاری بین صفر و یک است. در  شود، قابل تخمین می پارامتر اساسی وارد مدل می

یک بازار کاملا رقابتی که هیچ بنگاهی انتظار عکس العمل صنعت نسبت به تغییر در محصول خودش 

 . Ө=0 یاdQ =0 انتظاری برابر صفر است یعنیراندارد، کشش 

 

 های سری زمانی  مدل -3-4

توان در ادبیات اقتصاد کشاورزی آن را  های زمانی است که حداقل می روش چهارم، روش سری

بندی نمود. این رویکرد به نظر  طبقه NEIOیا  SCPی  توان جزء زیر مجموعه شناسایی کرد ولی نمی

ای در صنعت  ها در بازارهای مربوطه به صورت عمودی و به طور گسترده رسد که در حرکت قیمت می

 ای از قدرت بازار  شود و از نوسان قیمت به عنوان نشانه خرده فروشی مواد غذایی استفاده می

 

– 1971 2قارن قیمت که با استفاده از روش )ولفارمهایی از این رویکرد به مدل عدم ت کند. نمونه یاد می

( اشاره دارد. پیاده سازی این مدل نسبت به 1987، 4( ، مدل هم انباشتگی )انگل و گرنجر31977هاک

ها است. با این حال اکثر  نسبتا آسان است و این به دلیل کمتر بودن الزامات داده NEIOهای  مدل

 توانند تمایزی بین تبانی و بازار کاملا رقابتی قائل شوند.  میهای کاربردی فاقد تئوری، ن برنامه

 
                                                 
1 .Conjectural elasticities

2 .Wolffarm

3 .Houck

4 .Engle and Granger 
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 نقاط قوت و ضعف رویكردهای مورد بررسی  -3-5

 در جدول زیر نقاط قوت و ضعف رویکردهای مورد بررسی مشخص شده است:

 : نقاط قوت و ضعف رویكردهای مورد بررسی3جدول 

 نقاط ضعف نقاط قوت رویكردها / مدل

 پوشش جزئیات نهادی مطالعات موردی
شوند و قضاوت  نتایج به دست آمده تنها به بنگاه تحت پوشش محدود می

 ذهنی است
الگوی ساختار، رفتار، عملکرد 

(SCP) 
 ریشه در اقتصاد خرد ندارد تجزیه و تحلیل مقطی

سازمان صنعتی جدید تجربی 
(NEIO) 

ریشه در پایه و اساس اقتصاد 
 داردخرد 

ها نسبت  شود و داده به طور عمده تحلیل آن مربوط به یک بازار خاص می
 به یک سری مشکلات خاص محدود و حساس اند

 های سری زمانی مدل
ساده و آسان برای پیاده 

 سازی تجربی
 های کاربردی عدم )وقفه(  اکثر برنامه

 شوندتواند تمایزی بین تبانی و بازارهای کاملا رقابتی قائل  نمی

 

 های تحقیق یافته ماخذ:

 

از یکدیگر قبال در بنگاهها کشش حدسی و بازاری قدرت گیری اندازه منظور به مطالعه این در

( استفاده شده NEIO( در چارچوب مدل سازمان صنعتی جدید تجربی )1999) 1چارچوب نظری اودونل

 شود: است که به صورت روابط زیر بیان می

 m، Wmقیمت ستانده  Pmها  است. همچنین  معادل ستانده m=1,…Lدر نظر بگیرید که اندیس 

کنیم که تقاضا  است. فرض می mمقدار کل نهاده  Xmو  mمقدار کل محصول   Qmو  mقیمت نهاده 

 توان به صورت تابع تقاضا به شکل زیر نوشت: در بازار محصول را     می

1) Q𝑚 = gm(p𝑚)                   m = 1, … . , L 

 در نتیجه معکوس تابع تقاضای به صورت زیر است:

 در نتیجه معکوس تابع تقاضای به صورت زیر است:

2) Pm = gm
−1(Qm)                 m = 1, … , L 

کنند با توابع عرضه نهاده محصولات کشاورزی به   های بازار)خرده فروشان( فرض می واسطه

 شکل زیر مواجه شوند: 

                                                 
1. O' Donnell



 

 شماره نهم/سوم/سال پروریعلوم تکثیر و آبزیفصلنامه                                                40 

 

3) Xm = dm( w1, … , wL)              m = 1, … , L 

 

های  های بازار بوده که  با استفاده از بردارهای نهاده واسطه n=1,. . ,Nکنیم   ما فرض می

های غیر کشاورزی)یعنی نیروی کار و  بردارهای متغیرهای نهادهو  Xn=(Xn1,…Xnm)کشاورزی   

های این متغیرهای ورودی  کنند. قیمت  را تولید می qn =(qn1. . qnm)مواد(، بردارهای خروجی 

شوند.   در نظر گرفته می Z( بردار K×1غیرکشاورزی، با متغیرهای مستقل ثابت غیر قیمتی بنگاه در )

های ثابت بوده که بدان  د بین هر ستانده و نهاده کشاورزی، یکی از نسبتشود رابطه تولی  فرض می

های خروجی و مقادیر ورودی در واحدهایی که امکان مقایسه  گیری قیمت معنی است که امکان اندازه

 1برای  Xnm= qnmکنند، وجود دارد، یعنی   مقادیر خروجی و ورودی را به طور مستقیم میسر می

m=های کل برابرهستند با: ها و ستانده ده. بنابراین نها 

 

 (4) Qm = ∑ qnm

N

n=1

= ∑ Xnm

N

n=1

= Xm                   m = 1, … . , L 

 

 شود:  ( به صورت زیر می2و معکوس تابع تقاضای )

 (5) Pm = gm
−1(∑ qnm)

N

n=1

 

 

با 

 مالاع

(6) 

∂pm
∂qnj

⁄  = 0        for all  j ≠ m 

 تواند به صورت زیر نوشته شود:  می nهای ثابت نیز بدان معنی است که سود بنگاه  فرضیه نسبت

 

(7) 
𝜋𝑛 =  ∑ (𝑝𝑚

𝐿

𝑚=1

𝑞𝑛𝑚 − 𝑤𝑚𝑋𝑛𝑚) − 𝐶(𝑍 , 𝑞𝑛) = ∑ (𝑝𝑚

𝐿

𝑚=1

− 𝑤𝑚)𝑞𝑛𝑚 − 𝐶(𝑍 , 𝑞𝑛) 

اندازه های  غیر کشاورزی را  رده فروش است و هزینه خرید نهادهتابع هزینه  خ c(z,qn)ه ک

 توان به صورت زیر نوشت:  (، شرایط مرتبه اول را می6گیرد. با استفاده از رابطه )  می



 

 41آلای پرورشی ...                                                     بررسی قدرت بازاری ماهی قزل  

 

 (8) ( pj −  wj ) + ( 
∂pj

∂qnj
⁄  ) qnj − ∑ (

∂Wm
∂qnj

⁄

L

m=1

) qnm −
 ∂c(Z, qn)

∂qnj
⁄ = 0                    

𝑗 = 1, … , 𝐿 

 ( به صورت زیر خواهد بود:8تعریف شود آنگاه معادله )  mj = pj- wjاگر حاشیه به صورت 

 

(9) 

mj =
∂c(Z, qn)

∂qnj
⁄ -(

∂pj

∂qnj
⁄ ) qnj +  ∑ (

∂wm
∂qnj

⁄L
m=1 ) qnm 

)Qj(
=  

∂c(Z, qn)
∂qnj

⁄ − (
∂pj

∂Qj
⁄ ) (

∂Qj

∂qnj
⁄ ) (

∂qnj
Qj

⁄ ) Qj + ∑ (
∂wm

∂Xj
⁄L

m=1 )(
∂Xj

∂Xnj
⁄ )(

Xnj
Xj

⁄ qnm

qnj

⁄
) 

=
∂c(Z, qn)

∂qnj
⁄ − Qjηj

−1 θqnj +
Qj  ∑ εjm

−1L
m=1 θxnj  qnm

qnj
⁄  

 

ηj (، 9کند. در معادله )  استفاده می Xj=Qjو  xnj= qnj  که از نتیجه = ∂Qj/ ∂pj   شیب تابع تقاضای

𝜀𝑗𝑚  است و  jکننده برای محصول  مصرف = 𝜕𝑋𝑗/𝜕𝑤𝑚  شیب تابع عرضه برای نهادهj  با توجه به

توانند به ترتیب به عنوان   های حدسی هستند که می کشش Ө xnjو  Өqnjاست و  mقیمت ورودی 

 Өqnjهای رقابت در بازارهای ستانده و نهاده مورد استفاده قرار گیرند. در بازارهای نهاده مقادیر  شاخص

ی بازار رقابت کامل و بازار  دهندهاست که به ترتیب نشان 1برابر   Ө xnj برابر صفر است و مقادیر

 باشد.   می انحصاری یا کارتل

 باشند.   ی رقابت کامل و انحصار خرید می نشاندهنده Ө xnj= 1و   Ө xnj= 0 در بازار نهاده مقادیر

( ارائه شده است، به شکل خطی در قیمتها باشد و اگر تابع 1اگر تابع تقاضا که به صورت رابطه )

(، تابع عرضه درجه دو مقید( نیز به صورت خطی در مربعات قیمتها باشد)برای مثال 3عرضه رابطه )

توان به صورت   باشد. یعنی می  به صورت نسبی می wmبرای  jm εثابت بوده و  ηjسپس 

εjm
−1 =  bjm/wm ( در 9نوشت. با ضرب کردن رابطه )qnj، کردن کلیه  جمعN  بنگاه و تقسیم بر

Qj = ∑ qnj
N
n=1: خواهیم داشت 

10) 
mj =

∑  (∂c(z,qn)  
∂qnj

)N
n=1

∑ qnj
N
n=1

  qnj − Qj 
ηj

−1  
∑ θ qnj

N
n=1

∑ q nj
N
n=1

 qnj  +  ∑ Qm
L
m=1  εjm  

−1  
∑ θ xnj

N
n=1

∑ q nm
N
n=1

 qnm 
 

=
∑  (∂c(z, qn)  /∂qnj

)N
n=1

∑ qnj
N
n=1

  qnj − 𝑄𝑗ηj
−1 �̅�𝑞𝑗𝑗 +  ∑ 𝑄𝑚

𝐿

𝑚=1

 𝜀𝑗𝑚
−1 �̅�𝑥𝑗𝑚 
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های حدسی بنگاه هستند و با استفاد از  کشش  �̅�𝑥𝑗𝑚 و   �̅�𝑞𝑗𝑚که در آن مقدار میانگین وزنی

 به عنوان وزن)ضریب(، به دست آمده اند.   mمقادیر محصول 

 اگر تابع هزینه، نرمال از درجه دو باشد آنگاه: 

 C(Z, qn ) =  a0 +  ∑ am

L

m=1

 qnm +  ∑ bk

K

k=1

zk + 0. 5 ∑ ∑ amp

L

P=1

L

m=1

 qnm qnp 0. 5 ∑ ∑ bkj

k

j=1

k

k=1

 zk zj + ∑ ∑ cmk

k

k=1

L

m=1

 qnm zk 

کننده، نرمال شده اند.  با تقسیم بر شاخص قیمت مصرف zها در بردار  که در آن همه قیمت

 بنابراین:

11) ∂c(Z, qn)

∂qnj
=  aj + ∑ ajp

L

p=1

qnp +  ∑ cjk

K

k=1

zk 

 =c(z,tqn)در آخر اگر تکنولوژی تولید، بازده ثابت نسبت به مقیاس ایجاد کند، آنگاه 

tc(z,qn):یعنی . 

a0 +  ∑ am

L

m=1

 tqnm +  ∑ bk

K

k=1

zk + 0. 5 ∑ ∑ amp

L

p=1

L

m=1

 t2 qnmqnp + 0. 5 ∑ ∑ bkj

K

j=1

K

k=1

 zkzj + ∑ ∑ cmk

k

K=1

L

m=1

 t qnm zk 

= t a0 + ∑ am

L

m=1

 tqnm + ∑ bk

K

k=1

t zk + 0. 5 ∑ ∑ amp

L

p=1

L

m=1

tqnm qnp + 0. 5 ∑ ∑ bkj

K

j=1

K

k=1

tzkzj + ∑ ∑ Cmk

k

K=1

L

m=1

t qnm zk 

 یا:

a0 + ∑ bk

K

k=1

zk + 0. 5 ∑ ∑ amp

L

p=1

L

m=1

t2qnm qnp + 0. 5 ∑ ∑ bkj

k

J=1

K

k=1

zkzj 

= ta0 + ∑ bk

K

k=1

tzk + 0. 5 ∑ ∑ amp

L

P=1

L

m=1

tqnmqnp + 0. 5 ∑ ∑ bkj

K

J=1

K

k=1

tzkzj 

 

 a0=0, bk=0دهد  که    صورتی بازده ثابت نسبت به مقیاس را نشان می ربنابراین،  فناوری د

ها. بر اساس این   k , j برای همه  bkj=0ها( و  m , p)برای همه  amp=0ها،  kبرای همه

 شود:  به صورت زیر نوشته می 11ها، معادله  ضابطه

12) ∂c(z, qn)

∂qnj
= aj + ∑ cjk

K

k=1

zk 

 آید:  شکل زیر در میبه  10و معادله 

13) mj = aj + ∑ Cjk

K

k=1

zk − Qjηj
−1 θ̅qjj + ∑ Qm

L

m=1

εjm
−1 θ̅xjm 

εjmیا با استفاده از 
−1 =  bjm/wm :خواهیم داشت 

14) mj = aj + ∑ cjk

K

k=1

zk + βjQj + ∑ γjm

L

m=1

Qm/wm                       𝑗 = 1, … , 𝐿 
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βj  که در آن   = −ηj
−1θ̅qjj  وγjm = bjmθ̅xjm   معادله حاشیه بازاریابی صنعتی است که 14است. معادله ،

های خرده فروشی و مقادیر  حاشیه فرآوری یا خرده فروشی  را به عنوان تابع خطی قیمت  نهاده

مقادیر به کار رفته، انحرافات از کند. توجه داشته باشید که   های محصول،  بیان می ها/ خروجی نهاده

دهد و این شرایط در   از بازارهای کاملا رقابتی به دست آمده را نشان می شرایط مرتبه اول معمول که

شود)رقابت کامل در بازارهای   های حدسی مساوی صفر باشد، ناپدید می صورتی که میانگین کشش

𝜂𝑗گوید روابط   ستانده(. در آخر، نظریه اقتصاد به ما می-نهاده ≤ 0 , 𝜀𝑗𝑗 ≥ 0,0 ≤ �̅�𝑞𝑗𝑚 ≤

0    و   1 ≤ �̅�𝑥𝑗𝑚 ≤ ها برقرار است. علاوه بر این اگر فرض شود که همه  mها و  jبرای همه   1

شود( آنگاه   ها نرمال هستند)یعنی افزایش ستانده باعث تغییر غیر منفی استفاده از هر نهاده می نهاده

 پارامترها باید به شکل زیر باشند:

15)  βj ≥ 0 , γjj ≥ cjk و  0 ≥ 0 

j = 1, … , L ; K = 1, … , k 
ها باعث تغییرات  مسئله دیگر این است که این روابط به معنی این است که افزایش قیمت نهاده

 شود.   های بازار نیز می غیر منفی در حاشیه

( 14دهیم به صورت رابطه )  بنابراین الگوی تجربی که در این مطالعه مورد استفاده قرار می

Qmباشد. همانطور که گفته شد  با قرار دادن  می = ∑ qnm
N
n=1 = ∑ Xnm

N
n=1 = Xm         این رابطه به صورت زیر

 خواهد بود: 

16) mj = aj + ∑ cjk

K

k=1

zk + βjQj + ∑ γjm

L

m=1

Xm/wm              𝑗 = 1, … , 𝐿 

ی حمل و  های غیر کشاورزی)هزینه متغیر مربوط به نهاده zkی بازاریابی،  حاشیه mjکه 

مقدار نهاده کشاورزی)مقدار ماهی  Xmمقدار ماهی  عرضه شده در بازار و  k ،)Qj= 2بندی ماهی بسته

ضرایب الگو   βj ، cjk، 𝛾𝑗𝑚/𝑤𝑚عرض از مبدا و  ajاست. همچنین  ( m=  1تولید شده سر استخرها

 باشند.   می

 

 برآورد اقتصاد سنجی-4

با توجه به ساختار مدل که در قسمت قبل مورد بررسی قرار گرفت، تخمین مدل رگرسیونی در 

 شود.  ادامه انجام می
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گیرند و ابتدا آمار  در کشور ایران مورد مطالعه قرار می 1393الی  1365های آماری از سال  داده

 گیرد.  توصیفی متغیرها مورد بررسی قرار می

 

 های توصیفی متغیرهای پژوهش: آماره4جدول 

 نام متغیر
 معیارهای شکل توزیع معیار پراکندگی معیارهای تمرکز

 کشیدگی چولگی انحراف معیار میانه میانگین

 08/2 67/0 56/47702 34760 1/51693 میزان تولید ماهی قزل
 17/2 72/0 6/63118 51330 9/74571 ها مقدار تولید سر استخر
 06/4 34/1 2/2535 28300 8/29109 بندی هزینه فراوری و بسته

 53/3 29/1 9/621 4127 05/4425 هزینه حمل
 47/4 45/1 05/3576 3617 1/4852 حاشیه بازاریابی

 های تحقیق یافته ماخذ: 

 

 گردد.  ه از روش حداقل مربعات برای تخمین مدل استفاده میلدر این مقا

های شود که هر گونه پیشرفت در تحلیل رگرسیون به سهولت مشاهده میبا بررسی مدلهای 

رگرسیونی متوقف به شناخت بیشتر از جمله اخلال مدل است. در واقع در یک مدل رگرسیون، جمله 

کند اما بنا به تعریف ناشناخته است. هر گاه کوشش کنیم اجزایی از  اخلال با اینکه نقش مهمی ایفا می

گیری کنیم این اجزای شناخته شده در قسمت معین مدل قرار  بشناسیم و آنها را اندازهجمله اخلال را 

دهند. بنابراین جمله  مانند جمله اخلال را تشکیل می گیرد و مجموعه عوامل مجهولی که باقی می می

ین گیری نیست. در نتیجه تنها راه خروج از این تنگنای نظری ا اخلال هیچگاه قابل مشاهده و اندازه

است که یک سری فرضهای منطقی در مورد جمله اخلال مطرح کنیم تا بر آن اساس بتوان به 

های ها با یک فرض در مورد متغیرهای برونزا با عنوان فرض های رگرسیونی ادامه داد. این فرض تحلیل

 شود.  کلاسیک مدلهای رگرسیون مطرح می

 این فروض عبارتند از:

Ui :کنند که معادله ما به خوبی برازش شده است، در  واقع بیان می این فرض در تصادفی است

ها در یک مدل رگرسیونی تصادفی نباشند و مثلا به صورت تبعی باشند مشخص  صورتی که پسماند

همان عاملی که  اند یعنی دقیقاً های موثر بر مدل در مدل در نظر گرفته نشده شود که برخی از متغییر می

مله پسماند گردیده است باید در تخمین مدل لحاظ گردد تا جملات اختلال از شکل شدن جباعث تبعی
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 در آیند. 1حالت تبعی خارج شوند و به صورت تصادفی

این فرض برای سادگی تجزیه و تحلیل مدل بنا شده است. اگر اثبات شود  :Uiنرمال بودن توزیع 

حجم نمونه به این هدف دستیابی پیدا  توان با افزایش باشد، می نمی که توزیع جملات اختلال نرمال

باشند با  کرد. به عنوان مثال در صورتی که اثبات شود جملات اختلال دارای توزیع آماری پواسن می

 شود.  افزایش حجم نمونه به بیش از صد مشاهده، توزیع پواسن به توزیع نرمال تبدیل می

:یعنی مجموع انحرافات نقاط از خط رگرسیون 2امید ریاضی جملات اختلال برابر با صفر است

کنند. این  برابر با صفر است. یعنی فواصل مثبت و منفی نقاط از خط رگرسیون یکدیگر را خنثی می

 فرض در ساده سازی تحلیل آماری در مورد واریانس و کوواریانس مدل رگرسونی تاثیر زیادی دارد. 

ای هر مقدار معین از متغیرهای توضیح دهنده، این فرض در واقع به این معنی است که به از

به اعتبار فرض آزمایشهای  Uبرابر صفر است. ظهور مقادیر مختلف Ui میانگین تمام مقادیر ممکن

فرضی تکراری به ازای مقادیر معین و ثابت متغیرهای توضیح دهنده است. مفهوم کلی این فرض این 

 است که مدل خطای سیستماتیک ندارد. 

و  U2با واریانس U1: در واقع این فرض بیانگر این است که واریانس3ثابت باشد Ui واریانس

. اگر واریانس جملات اختلال تابعی از متغییر مستقل 4و. . . برابر باشد U4و  U3همینطور با واریانسهای

 باشد. یعنی باید داشته باشیم: می 5باشد در آن صورت مدل ما دارای واریانس نا همسانی

∂i
2 ≠ f (xi)  

Ui  های مختلف از هم مستقل باشند:یعنی کوواریانس بینUi برابر با صفر باشد. به زبان  ها

 توان نوشت: ریاضی می

COV (Ui,Us) =0 

Ui های مستقل، استقلال داشته باشند. یعنی کوواریانس بین  ها از متغییرUi های  و متغییر ها

 توان نوشت: مستقل برابر با صفر باشد. به زبان ریاضی می

Cov (Ui,Xi) =0 

                                                 
1. Stochastic  

2. E(Ui)=0 

3 .Var(Ui)=𝜕2 

4. ∂1
2 ∂2

2 ∂3
2 ... 

5 .Heteroskedasticity  



 

 شماره نهم/سوم/سال پروریعلوم تکثیر و آبزیفصلنامه                                                46 

 

های مستقل برابر با صفر  های مستقل از یکدیگر مستقل باشند. یعنی کوواریانس بین متغییر متغییر

 باشد. به زبان ریاضی میتوان نوشت:

COV (Xi,Xs) =0 

توان از روش حد اقل مربعات معمولی برای برازش یک  اینها فروضی بود که اگر برقرار باشند می

شود این فروض برای ساده سازی بیش از حد رابطه  رابطه استفاده کرد. همان طور که ملاحظه می

 باشد.  باشد و تحقق همه آنها هم در یک مدل رگرسونی بسیار دور از ذهن می می

 های رگرسیونی انجام شده است.  ای آماری برای برقراری فرضیهدر زیر آزمونه

 

 آماره جارک برا نرمالیتی -4-1

 برای بررسی نرمال بودن جملات پسماند آزمون جارک برا انجام شده است. 

کوچکتر  7/5باشد اگر این آماره از  ای با توزیع خی دو و درجه آزادی دو می آماره جارک برا آماره

 باشد.  توان نتیجه گرفت که توزیع آماری مورد نظر با توجه به جدول خی دو، نرمال می باشد، می

 کند: جارک برا از فرمول ذیل برای بررسی نرمال بودن استفاده می

 

   

(17) 
𝐽𝐵 = 𝑛 {

(𝑠𝑘𝑒𝑤)2

6
+

(𝑘𝑢𝑟𝑡 − 3)2

24
} 

 که در آن:

Skew::  ،ضریب چولگیKurt: ،ضریب کشیدگی :n: باشد.  درجه آزادی  می 

برا  -های برازش یافته از آزمون جارک در ادامه برای اطلاع از وضعیت نرمالیتی پسماندهای مدل

 مورد بررسی قرار گرفته است. 

 نرمالیتی جارک برا برای معادله رگرسیونی مورد بررسی : نتیجه آزمون5 جدول

 نتیجه آماره جارک برا معادله مورد نظر

 تایید نرمال بودن پسمادند مدل 87/0 (16مدل رگرسیونی )

 های تحقیق ماخذ: یافته

، برای آنکه یک توزیع نرمال باشد باید 2ای است با توزیع خی دو و درجه آزادی  جارک برا آماره

. با توجه به آماره جارک برا در مدل باشد )با توجه به جدول خی دو( 7/5آماره جارک برا کمتر از 
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 باشد.  رگرسیونی مورد بررسی، توزیع پسماند رگرسیون نرمال می

 

 هم خطی و واریانس نا همسانی  -4-2

همچنین با توجه به توضیحات داده شده برای مدل حداقل مربعات، لازم است خود همبستگی 

 سریالی و واریانس ناهمسانی نیز مورد بررسی قرار گیرند. 

 : نتیجه آزمون خود همبستگی و واریانس نا همسانی برای معادله رگرسیونی مورد بررسی6جدول 

 نتیجه fآماره  نام آزمون

 عدم احتمال وجود خود همبستگی سریالی 30/0 خود همبستگی سریالی
 احتمال وجود واریانس نا همسانی 52/3 واریانس نا همسانی

 های تحقیق ماخذ:یافته

با توجه به نتیجه بدست آمده تنها مشکل آماری به وجود آمده برای مدل رگرسیونی، وجود 

باشد که آن نیز با انتخاب وزن مناسب در تخمین از بین خواهد رفت، در جدول  می یواریانس ناهمسان

 زیر تخمین مدل با وزن مناسب خلاصه شده است. 

ها  شود چرا که ضریب مربوط به مقدار تولید سر استخر برای تخمین از روش غیر خطی استفاده می

 ن مناسب در جدول زیر آورده شده است. داشت. تخمین غیر خطی با وز( در مخرج قرار 16در معادله )

 

 تخمین نهایی -4-3

 : تخمین نهایی مدل7 جدول

 )متغیر وابسته: حاشیه بازار یابی(

 معنی داری احتمال tآماره  ضریب متغیر

 ** 04/0 18/2 01/6137 عرض از مبدا

 --- 87/0 16/0 02/0 بندی هزینه فراوری و بسته

 ** 04/0 -15/2 -40/2 هزینه حمل

 *** 000/0 -16/6 -67/0 میزان تولید ماهی قزل

 *** 000/0 55/6 70/1 ها مقدار تولید سر استخر

 داری: عدم معنی--- -درصد 95دار با اطمینان بیش از **: معنی -درصد 99دار با اطمینان بیش از ***: معنی

 های تحقیق ماخذ:یافته
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شود که در زیر فرمول مربوط به آن آورده شده سنجیده می tدار آماری با آماره وجود رابطه معنی

  (βاست: )برای یک ضریب فرضی به مانند 

آید. طبق تعریف  بدست می tشود تا آماره یعنی ضریب بدست آمده تقسیم بر انحراف معیار آن می

بیشتر باشد ضریب مورد نظر با  2از عدد  tاگر قدر مطلق آماره  داریم: tدر علم آمار و توزیع آماری 

 باشد.  دار میدرصد معنی 95احتمال بیش از 

 

 های تخمینویژگی -4-4

گیری لازم است خصوصیات اصلی تخمین رگرسیونی غیر خطی انجام شده در  در ابتدای نتیجه

 جدول زیر مورد بررسی قرار بگیرد. 

 تخمین غیر خطی : خصوصیات اصلی8جدول 

 نتیجه مقدار خصوصیت

 درصدی تغییرات حاشیه بازار یابی در مدل 98توضیح  98/0 ضریب تعیین

 عدم امکان خود همبستگی سریالی 07/2 دوربین واتسون

PROB F_STAT 000/0 خوبی برازش مدل رگرسیونی 

 های تحقیق ماخذ:یافته

 

 باشد.  جدول بالا نمایانگر صحت مدل رگرسیونی می

 های زیر را محاسبه کرد: با توجه به ضرایب بدست آمده میتوان کشش

 

 ها محاسبه کشش -4-5

 های محاسبه شده : کشش9جدول 

 معنی داری مقدار کشش

 درصد 99اطمینان بیش از معنی دار با  -13/7 قزل در سطح خرده فروشی تقاضای قیمتی کشش
 درصد 99معنی دار با اطمینان بیش از  04/9 کشش قیمتی عرضه ماهی قزل سر استخر

 های تحقیق ماخذ:یافته

 

 توان مقدار تغییرات انتظاری را برآورد نمود: همچنین با توجه به مقادیر جدول بالا می

 



 

 49آلای پرورشی ...                                                     بررسی قدرت بازاری ماهی قزل  

 

 : برآورد مقدار 10جدول 

 معنی داری مقدار مكان

 درصد 99معنی دار با اطمینان بیش از  09/0 سطح خرده فروشی

 درصد 99معنی دار با اطمینان بیش از  06/0 سر استخر

 های تحقیق ماخذ:یافته

 

 گیری نتیجه -5

توان  و جداول بعد از آن می 7با توجه به تخمین رگرسیونی غیر خطی انجام شده در جدول شماره 

 را خلاصه کرد:نتایج زیر 

 بسیار  کننده قدرت بازاری مقدار تغییرات انتظاری که نزدیک به صفر محاسبه شده نمایان

باشد که نشاندهنده یک  بازار رقابتی  آلا می پایین و در حقیقت نبود قدرت بازاری در بازار ماهی قزل

ها کمتر است  باشد. البته این قدرت در محصول سر استخر نسبت به خرده فروشی برای این محصول می

 اشت. توان به نتایج اطمینان د و با توجه به معنی داری اعداد به دست آمده، می

  ضریب اثر هزینه حمل و نقل بر حاشیه بازاریابی منفی و معنی دار بوده و ابن مساله به این

گردد. و دور بودن محل  یابی می باشد که هزینه حمل و نقل باعث کاهش معنی دار حاشیه بازار معنی می

 شود.  اریابی میتوزیع از محل تولید نیز به دلیل افزایش هزینه حمل و نقل، باعث کاهش حاشیه باز

 دار بوده و ابن ها(  بر حاشیه بازاریابی مثبت و معنی آلا )سر استخر ضریب اثر میزان تولید قزل

دار حاشیه ها(  باعث افزایش معنی آلا )سر استخر باشد که میزان تولید قزل مساله به این معنی می

نده و عمده فروش از قیمت نهایی ماهی کن گر افزایش سهم تولیدگردد. این مسأله نمایان یابی می بازار

 باشد.  کننده رقابتی بودن بازار می باشد که نمایان آلا می قزل

 شود(  بر حاشیه بازاریابی منفی و معنی  آلا )که در بازار عرضه می ضریب اثر میزان تولید قزل

شود(  باعث  ار عرضه میآلا )که در باز باشد که میزان تولید قزل له به این معنی میأدار بوده و ابن مس

گردد. در حقیقت این مسأله نشاندهنده کمرنگ بودن نقش دلالان  یابی می کاهش معنی دار حاشیه بازار

باشد که این مهم نیز تنها  در یک  آلا می بودن سهم خرده فروش در قیمت نهایی ماهی قزلو البته کم

 پذیر است. بازار رقابتی امکان
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 بودن ضریب هزینه معنیباشد. البته بی ندی و فرآوری معنی دار نمیب ضریب اثر هزینه بسته

آلا  بندی در بازار ماهی قزل یابی بیشتر به علت نبود برند با کیفیت بسته بندی بر حاشیه بازار بسته

 باشد.  می

 گردد: با توجه به نتایج به دست آمده پیشنهاد ات زیر ارائه می

 ها، هم در سطح خرده فروشی و هم در سطح عمده  ارائه مدیریتی کارآمد جهت کنترل قیمت

 فروشی. 

  عدم دخالت مستقیم دولت در سطوح خرده فروشی و عمده فروشی برای حفظ شرایط رقابتی

 بازار. 

 شود  یابی در حال حاضر ندارد. پیشنهاد می بندی چندان تاثیری بر حاشیه بازار هزینه بسته

تر باعث اثر مثبت این مهم بر تر و مدرنهای شکیل بندی بندی با استفاده از بسته های بسته تشرک

 حاشیه بازار شوند. 

 آلا )که در  لید قزلها( و اثر منفی میزان تو آلا )سر استخر با توجه به اثر مثبت میزان تولید قزل

یجه گرفت که ضایعات تولید ماهی قزل توان به راحتی نت شود(  بر حاشیه بازاریابی می میبازار عرضه 

شوند. بنابراین پیشنهاد  شده، قبل از مصرف دچار فساد میشد و احتمالا بخشی از ماهی تولیدبا بالا می

شود برنامه کاهش ضایعات ماهی قزل و افزایش سرعت عرضه و تحریک تقاضا برای افزایش  می

 مربوطه در اولویت قرار گیرد.  ولانؤسرعت مصرف جهت جلوگیری از فساد محصول برای مس

 بردن دقت برآورد قدرت بازاری، سایر عوامل های بعدی برای بالا شود در پژوهش پیشنهاد می

 ثر بر حاشیه بازار مثل نرخ ارز و میزان صید ماهی از دریا نیز در نظر گرفته شود. ؤم
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