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Abstract 

The purpose of this article is to examine the impact of financial statement 

comparability on customer concentration, with emphasis on profitability and 

information asymmetry. It is argued that higher accounting comparability 

enhances customers' ability to evaluate supplier’s performance to their industry 

peers. This allows suppliers to attract more customers and hence reduce their 

customer concentration. For this purpose, the information of the financial 

statements of 150 companies listed in the Tehran Stock Exchange during the 

period from 2018 to 2023 was collected and analyzed using Eviews 9 software. 

The findings of testing the research hypotheses showed that the comparability 

of financial statements has no significant relationship with customer 

concentration, but the moderating role of information asymmetry affects this 

relationship.  Accordingly, suppliers with higher information asymmetry can 

benefit from comparability to reduce concentration further. 
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 چکیده 
قابلیت مقایسه صورت بر    هدف این مقاله تأثیر  بر    تمرکز مشتریهای مالی  تأکید  تقارن  با  سودآوری و عدم 

توانایی مشتریان را برای ارزیابی عملکرد  قابلیت مقایسه حسابداری بالاتر است. استدلال بر این است که   اطلاعاتی  

افزایش می دهد برابر همتایان صنعتی خود  کنندگان در  تا موضوع  این    .تامین  کنندگان اجازه می دهد  تامین  به 

  برای این منظور اطلاعات صورت  مشتریان بیشتری را جذب کنند و از این رو تمرکز مشتری خود را کاهش دهند.

مالی   زمانی سال های    شرکت150های  بازه  در  تهران  بهادار  اوراق  بورس  در   1402لغایت    1397پذیرفته شده 

 مورد تحلیل قرار گرفت.  EViews 9و با استفاده از نرم افزار  گردآوری گردید

با تمرکز مشتری  های مالی   های پژوهش نشان داد که قابلیت مقایسه صورت های حاصل از آزمون فرضیه  یافته

عدم تقارن اطلاعاتی بر این رابطه تاثیرگذار است. بر اساس نتایج  کنندگی    اما نقش تعدیل  رابطه معنی داری ندارد

های به دست آوردن اطلاعات را کاهش داده و    های مالی هزینه  بهبود سطح قابلیت مقایسه صورتاین پژوهش  

اطلاعاتی بالاتری دارند، می    تقارنبر همین اساس، تامین کنندگانی که عدم  می دهد،    عـدم تقارن اطلاعاتی را تقلیل 

 توانند از قابلیت مقایسه برای کاهش تمرکز بیشتر بهره مند شوند. 

 قابلیت مقایسه حسابداری، تمرکز مشتری، عدم تقارن اطلاعاتی، توانایی سودآوری واژگان کلیدی: 

 M41, C93طبقه بندی موضوعی:  
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 مقدمه 

یکی از اهداف اصلی گزارشگری مالی، کمک به ذینفعان برای ارزیابی بهتر عملکرد گذشته،  

حال و آینده شرکت ها است. برای دستیابی به این هدف ، استفاده کنندگان صورت های مالی  

باید بتوانند اطلاعات حسابداری شرکت های مختلف را با یکدیگر مقایسه کنند. بنابراین،  قابلیت  

شناخته می شود. به عبارت دیگر ،   مالی  به عنوان یک ویژگی کیفی مهم در گزارشگری مقایسه

برای مقایسه پذیر بودن اطلاعات، موارد مشابه باید مشابه و موارد متفاوت باید متفاوت به نظر  

. ارتقای ویژگی کیفی قابلیت مقایسه در صورت های مالی 1(2024برسند) چیرکپ و همکاران،  

استفاده کنندگان را قادر می سازد تا شباهت ها و تفاوت های مربوط به فعالیت های اقتصادی  

در بین شرکت های مختلف در طول زمان را بهتر ارزیابی کرده و بتوانند تخصیص منابع خود را  

(. پژوهش های حسابداری برای قابلیت مقایسه  1399به بهترین شکل انجام دهند)حسن بگلو،  

دو تعریف ارائه کرده اند : الف( دو شرکت سامانه حسابداری قابل مقایسه دارند چنانچه برای  

مجموعه ای مفروض از رویدادهای اقتصادی، صورت های مالی مشابهی تهیه کنند. ب( شرکت  

برای این رویدادها، صورت های مالی  هایی با رویدادهای اقتصادی همبسته و حسابداری مشابه 

(. طبق بررسی های  1402هم بسته ای در طول زمان خواهند داشت        ) حاجیها و همکاران،  

پیشین سطح بالاتری از قابلیت مقایسه صورت های مالی، هزینه های کسب و پردازش اطلاعات  

عملکرد مالی بین تامین کنندگان  را برای مشتریان کاهش می دهد و توانایی آن ها را برای مقایسه  

 .2(2022تسهیل می کند )چنج و همکاران،  

مشتریان به عنوان یک گروه از استفاده کنندگان صورت های مالی، درآمد فروش شرکت ها را  

استاندارد  هیئت  شوند.  می  محسوب  ذینفعان  ترین  مهم  از  علت،  همین  به   ، کنند  می  تامین 

با الزام تامین کنندگان به افشای اطلاعات در یادداشت های همراه صورت های  3  حسابداری مالی

با مشتریان بزرگ که حداقل   ارتباط  از درآمدهای فروش شرکت را تشکیل می    %10مالی در 

دهند، بر اهمیت این مشتریان تاکید می کند.از طرفی طبق پژوهش های قبلی ، تمرکز مشتری به  

ن کنندگان به مشتریان بزرگ برای فروش در نظر گرفته می شوند. این  عنوان میزان وابستگی تامی

موضوع و همچنین فقدان پژوهش های کافی درباره آن ، این انگیزه را به وجود آورد تا تاثیر  

قابلیت مقایسه حسابداری به عنوان یکی از ویژگی های کیفی گزارشگری مالی بر تمرکز مشتری  

 
1 Justin Chircop , Nhat Q. Nguyen  

2 Cheng et al. 

3 Financial Accounting Standard Board (FASB) 
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ورود به یک زنجیره   با تاکید بر سودآوری شرکت و عدم تقارن اطلاعاتی مورد مطالعه قرار گیرد.

تامین نیازمند هزینه های اولیه قابل توجهی است، که باعث می شود برای مشتریان در رابطه با 

و    یریگ   میدر تصم  یمهم  اری سود مع  تامین کنندگانی که عملکرد ضعیفی دارند، نامطلوب باشد.

، اگر ارزیابی مشتریان از تامین کنندگان بر  است   یمال  یها  کنندگان از صورت  استفاده  یابیارز

اساس سودآوری آن ها باشد، آن گاه تامین کنندگانی که سودآوری بالاتری دارند، احتمالا مشتریان  

اری  بیشتری جذب خواهند کرد. بنابراین، فرض بر این است که ارتباط بین قابلیت مقایسه حسابد

یک طرف   مانیکهز  و تمرکز مشتری برای تامین کنندگانی با سودآوری بالاتر، قوی تر باشد.  

از اطلاعات بیشتری آگاهی داشته باشد و هنگام برقراری ارتباط با طرف دیگر،    ،  اردادقر  یا  معامله

به صورت موثر از این اطلاعات استفاده کند، عدم تقارن اطلاعاتی به وجود می آید) ایزدی نیا 

اگر قابلیت مقایسه هزینه های اطلاعاتی را برای مشتریان کاهش دهد، آنگاه   (.1399و همکاران،  

تامین کنندگانی که عدم تقارن اطلاعاتی بالاتری دارند، می توانند از قابلیت مقایسه برای کاهش  

تمرکز بیشتر بهره مند شوند.بنابراین، فرض بر این است که ارتباط بین قابلیت مقایسه حسابداری 

 شتری برای تامین کنندگانی با عدم تقارن اطلاعاتی بالاتر قوی تر باشد.و تمرکز م

اهمیت این پژوهش در این است که قابلیت مقایسه حسابداری می تواند به تامین کنندگانی  

و وابستگی خود را به هر مشتری خاص کاهش دهند.   کنندکمک کند تا مشتریان بیشتری جذب  

از این رو،  پرسش اصلی این پژوهش آن است که چه رابطه ای بین قابلیت مقایسه و تمرکز  

مشتری وجود دارد. هدف این مقاله این است که نشان دهد تامین کنندگانی که اطلاعات مالی  

ا راحت تر جذب کنند و در نتیجه تمرکز قابل مقایسه تری دارند، می توانند مشتریان بالقوه ر

 مشتری کمتری داشته  باشند. 

 مبانی نظری پژوهش 

 تمرکز مشتری 

اهدافشان،  به  امروزه در محیط کسب و کار، جلب رضایت مشتری در دستیابی سازمان ها 

نقشی مهم و اساسی دارد. سازمان ها دریافته اند که مشتریان، مهم ترین دارایی آن ها محسوب 

و  کردستانی  آورند)  می  شمار  به  سودمند  تعاملی  را  مشتریان  با  ارتباط  بنابراین  و  شوند  می 

موفقیت 1393همکاران، در  اندازه  به یک  مشتریان  همه  که  گفت  توان  نمی  دیگر،  از سوی   .)

سازمان نقش دارند. نکته ای که در مطالعات مدیریت ارتباط با مشتری بر آن تاکید می شود،  

مساله تمرکز بر مشتریان عمده است. مدیریت ارتباط با مشتری، سازمان ها را برای تشخیص  
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مشتریان عمده و با اهمیت و حفظ آن ها برای مبادلات آتی ترغیب کرده و نشان می دهد که  

تمرکز بر مشتریان عمده باعث کاهش هزینه های جلب مشتری جدید و هم چنین بهبود کارایی  

ی  م   انیب   مطلب را  نیهم  زیپارتو ن20-80اصل  (.2024عملیاتی می شود)چیرکوپ و همکاران،

 . شودی م نیتأم انیمشتر درصد20 سود سازمان از%80یعنی کند؛

  ان یمشتر  اتیبه نام ارزش حی  که اکنون مفهوم  است ی  به حد  عمده  انیبر مشتر  تمرکز  ت یاهم

از ارکان چهارگانه تمرکز    یکی به عنوان   کهمطرح شده است   یارتباط با مشتر   ت یریدر مد  عمده

سازمان ها بر اساس معیارهای مختلفی هم چون هزینه های جذب،    .شودی  طرح م  انیبر مشتر

انتخاب مشتریان عمده می کوشند. بدین  از هر مشتری در  ناشی  هزینه های حفظ و عایدات 

از   دسته  این  بر  را  بازاریابی خود  های  کوشش  مشتریان عمده  با شناسایی  ها  ترتیب سازمان 

هیات استانداردهای    131(. براساس بیانیه  1402،مشتریان استوار می سازند)برومند و همکاران

 10درصد یا بیشتر از    10حسابداری مالی، در صورتی که درآمد حاصل از فروش به یک مشتری  

درصد کل درآمد شرکت را تشکیل دهد، افشای چنین مشتریانی در یادداشت های همراه صورت 

 های مالی الزامی است. 

 قابلیت مقایسه 

شماره   مفهومی  بیانیه  اساس  سرمایه    2بر  تصمیمات  مالی،  استانداردهای حسابداری  هیئت 

گذاری و تامین مالی مستلزم ارزیابی فرصت های جایگزین بوده و در صورتی که اطلاعات قابل  

هیئت   باشد)  سودمند  اقتصادی  گیری  تصمیم  در  منطقی  طور  به  تواند  نمی  نباشد  مقایسه 

(. بیانیه مفاهیم حسابداری مالی بیان می کند اطلاعات مربوط  1980ری مالی،استانداردهای حسابدا

و صادقانه در صورتی مفید است که بتوان آن را به راحتی با اطلاعات مشابه گزارش شده توسط  

شرکت های دیگر و توسط همان شرکت در دوره های مختلف مقایسه کرد)هیئت استانداردهای  

مفاهیم نظری گزارشگری مالی در ایران نیز استفاده کنندگان صورت  (. طبق  2010حسابداری مالی،

های مالی باید بتوانند صورت های مالی واحدهای تجاری مختلف را مقایسه کنند تا وضعیت 

بسنجند) به یکدیگر  را نسبت  آن ها  مالی  انعطاف پذیری  و  مالی  نظری مالی، عملکرد  مفاهیم 

   .(1397 ،گزارشگری مالی

های مالی همچون کاهش هزینه   در پژوهش قبلی، به مزایای متعددی از قابلیت مقایسه صورت

و   شـرکت  نقد  جریان  و  عملکرد  ارزیابی  با  مرتبط  اطمینان  عدم  کاهش  اطلاعـات،  تحصیل 

کنندگان خارجی، بهبود کار تحلیلگران    افـزایش کیفیـت و کمیـت اطلاعـات در دسـترس استفاده
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پیش خطاهای  کاهش  طریق  و    از  پیشبینی  همکاران،  )بینـی    پراکندگی  و  فرانکـو  دی 

و کـاهش    2( 2016  ،کـیم، لـی، لـو و یـو ) کاهش ریسـک سـقوط آتـی قیمـت سـهام  ،1(2011

اشاره شده   3(  2013  کیم، کرفت و رایان ،)کنندگان در بازار سرمایه    عـدم اطمینـان مشارکت 

مقایسـه صـورت قابلیت  تخصیص    است.  اطلاعاتی  تقارن  عدم  کاهش  طریق  از  مـالی  هـای 

موجب بالا رفتن سرعت پردازش    ،قابلیت مقایسه  ،هم چنین  .کند  کارآمد سرمایه را تسهیل می

به   .شود  ها می  های موجود در گزارش  اطلاعات و درک سریع تر شباهت ها و کاهش تفاوت

این اطلاعات برای استفاده    ، بیان دیگر، هر چه قابلیت مقایسه ارقام حسابداری افزایش پیدا کند

سرمایه  ،  از این رو  .  4(  2016،شوند )سون    کنندگان برون سازمانی و فعالان بازار شفاف تر می

 .هایی را دریافت کنند که قابلیت مقایسه بیشتری داشته باشند  گذاران علاقه مند هستند گزارش

 قابلیت مقایسه و تمرکز مشتری  

رشدی دارد. با وجود این ادبیات غنی، مطالعه ای رابطه تمرکز مشتری ادبیات غنی و رو به  

بین قابلیت مقایسه حسابداری و تمرکز مشتری را در ایران بررسی نکرده است. تا آن جایی که  

مشتریان بالقوه از افشای اطلاعات حسابدای تامین کنندگان برای تصمیم گیری در مورد ایجاد  

کنند. استفاده می  تامین  تأمین، ضامن اصلی    انعطاف پذیریثبات و    یک رابط زنجیره  زنجیرۀ 

ریسک بهکاهش  مشتریان  است.  اقتصاد جهانی  رشد  محرک  و  غیرمترقبه  نفعان  عنوان ذیهای 

راهبردی محسوب    کنندگان، شریککلیدی زنجیرۀ تأمین، از طریق روابط تجاری مستمر با تأمین

 تمرکز.  شاخص شدت این رابطه است   )نسبت فروش به مشتریان عمده(  تمرکز مشتری .شوندمی

  و  شرکت   پاسخگویی توانایی و  ریسک از  آگاهی بهبود  به کنندگان  تامین و  مشتریان بین مناسب

  زنجیره  کلی پذیری انعطاف و  ثبات خود، نوبه به و کند می کمک  تامین زنجیره خطرات کاهش

افزایش  است منجر به    ممکن  مشتری  حد  از   بیش  تمرکز   حال، عین   در  افزایش می دهد.  را  تامین

  با   حسابداری  اطلاعات  طریق  از  خواهند  می  مشتریان  شود.ریسک سوءاستفاده مشتریان عمده  

 اصلی ویژگی تنها نه حسابداری اطلاعات مقایسه قابلیت  و بگیرند موثری تصمیمات بالا کیفیت 

  برای   کلیدی  های  راه  از  یکی  عنوان  به  همواره  بلکه  حسابداری است،  اطلاعات  کیفیت  بهبود

  داده   نشان  مطالعات  گرفته شده است.  نظر  در  حسابداری  اطلاعات  گیری  تصمیم  سودمندی  بهبود

  خود  پذیری رقابت  تا کند می کمک ها شرکت  به  حسابداری اطلاعات مقایسه قابلیت  که است 

 
1 De Franco et al. 

2 Kim, Li ,Lu & Yu. 

3 Kim ,Kraft & Ryan. 

4 Soun et al. 



 105                      1404بهار     ـ  1ـ شماره   دوم   هاي کاربردي در مدیریت صنعت پایدار ـ سال فصلنامه پژوهش 

  پذیرتری  انعطاف  و  پایدارتر  تأمین  زنجیره  سپس  و  دهند  افزایش  متقابل  یادگیری  طریق  از  را

قابلیت مقایسه بالاتر، هزینه های کسب و پردازش اطلاعات را برای   .1( 2023)چن لینکنند  ایجاد

مشتریان کاهش می دهد و  توانایی آن ها را برای مقایسه عملکرد مالی بین تامین کنندگان تسهیل  

می کند. این امر به تامین کنندگان با قابلیت مقایسه بهتر کمک می کند تا مشتریان بیشتری جذب  

را به مشتری واحد کاهش دهند.  بنابراین انتظار بر این است که بین قابلیت  کنند و وابستگی خود  

مقایسه حسابداری و تمرکز مشتری رابطه منفی وجود داشته باشد. استدلال فوق تنها در مورد  

مشتریانی صدق می کند که برای تصمیم گیری درباره زنجیره تامین به افشای عمومی اطلاعات  

مشتریان عمده ای که در حال حاضر، با تامین کنندگان در ارتباط هستند  حسابداری متکی هستند.  

از طریق کانال های اطلاعاتی خصوصی، اهمیت نیاز به افشای عمومی اطلاعات را کاهش می 

دهند. در این صورت ممکن است، هیچ رابطه ای بین قابلیت مقایسه حسابداری با تمرکز مشتریان  

 وجود نداشته باشد. 

 پیشینه تجربی پژوهش 

در رابطه با موضوع اصلی پژوهش، مطالعات چندانی در محیط ایران صورت نگرفته است. در  

ادامه به برخی از پژوهش هایی که تا حدودی با موضوع پژوهش حاضر ارتباط دارند، اشاره می  

 شود: 

در پژوهشی تحت عنوان مقایسه اطلاعات حسابداری و همگام 2(  2024وانگ و همکاران )

سازی قیمت، به بررسی ارتباط بین قابلیت مقایسه حسابداری و اطلاعات قیمت سهام پرداخته 

استفاده کردند . نتایج   2021تا   2008مشاهده در دوره زمانی  36451اند.آنان در این پژوهش از 

ت مقایسه اطلاعات حسابداری در کشورهایی با سیستم  پژوهش آنان نشان داد که افزایش قابلی 

حقوقی ضعیف و بازارهای کمتر توسعه یافته ، به جای بهبود اطلاعات قیمت سهام، ممکن است  

باعث کاهش آن شود که این امر ناشی از انگیزه های مدیران برای پنهان کردن اطلاعات و هم  

 ایشان است. چنین اثر روانی سرمایه گذاران بر تصمیم گیری ه

 ( همکاران  و  کویینگ  مقایسه    3( 2023لی  قابلیت  و  مشتری  تمرکز  بین  ارتباط  پژوهشی  در 

انجام دادند.نتایج آماری   2020تا    2007حسابداری را در  بین شرکت های چینی در بازه زمانی  

بین تمرکز مشتری و قابلیت مقایسه وجود دارد.به    Uآنان نشان داد که رابطه معکوس   شکل 

 
1 Chen Lin. 
2 Yiqing Wang et al. 

3 Li Qing et al. 
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عبارت دیگر، در ابتدا تمرکز مشتری می تواند به بهبود کیفیت اطلاعات حسابداری کمک کند، 

اما در مراحل بعدی می تواند به کاهش آن منجر شود. این مطالعه هم چنین نشان می دهد که  

اثرات تعدیل کننده قابل توجهی از عدم تقارن اطلاعاتی و اهرم مالی به رابطه بین تمرکز مشتری 

 ابلیت مقایسه تاثیرگذار است. و ق

در پژوهش نقش تعدیلی توانایی مدیریت را بر ارتباط بین تمرکز 1(  2022جین و همکاران )

در شرکت های    2019تا    2010مشتری و عملکرد بررسی کردند. نتایج آماری آنان در بازه زمانی  

شانگهای نشان داد بین تمرکز مشتری و عملکرد ارتباط منفی وجود داشته و توانایی مدیریت  

 منجر به تعدیل ارتباط فوق می شود.

های مالی بر مربوط   در پژوهشی تأثیر قابلیت مقایسه صورت2(  2018  ن)روبرت و همکارا

گیری مربوط بودن   بودن اطلاعات حسـابداری را بررسی کردند. در این پژوهش، برای اندازه

واکنش سـود جـاری اسـتفاده شـده است. بر اساس نتایج این پژوهش، بین  اطلاعات، از ضریب  

  ای مثبت وجود دارد و زمانی که سرمایه  قابلیت مقایسه و ضریب واکنش سود جاری، رابطه

گذاران متخصص زیاد بوده و عدم تقارن پایین باشد، رابطه قابلیت مقایسه و ضریب واکنش سود  

 . شود تـر می جـاری، قـوی

در پژوهشی با در نظر گرفتن نقش کیفیت گزارشگری مالی، (  1399ن )مهربان پور و همکارا

ها نشان دادند که با افزایش    های مالی را بررسی کردند. یافته  رابطه بـین قابلیـت مقایسـه صورت

یابد. از   طور چشمگیری کاهش می  های مالی، نگهداشت وجه نقـد به  قابلیت مقایسه صورت

مقایسه صورت قابلیت  بین  رابطه  میانجی  مالی  گزارشگری  کیفیت  دیگر،  مالی و    سوی  هـای 

 . نگهداشت وجه نقد نیست 

( ریاضی  و  بر  1398زیاری  مشتری  تمرکز  استراتژی  تاثیرگذاری  های  مکانیسم  بررسی  به   )

عملکرد مالی شرکت برق منطقه ای سمنان پرداختند.داده های مورد نیاز برای آزمودن فرضیه ها 

، از صورت های مالی شرکت برق منطقه ای سمنان استخراج شد و پس از آماده سازی داده ها 

انجام    3اکسل، تجزیه تحلیل و آزمون فرضیه ها توسط نرم افزار آماری ای ویوس در نرم افزار  

 
1 Jin et al. 

2 Robert et al. 
3 Eviews 
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شده است. نتایج حاصله در این پژوهش به برقرار بودن ارتباط بین تمرکز مشتری و کمیت و  

 کیفیت سود دلالت دارد.

 بر اساس پیشینه نظری و تجربی مطرح شده، فرضیه های پژوهش به شرح زیر هستند: 

 قابلیت مقایسه اطلاعات حسابداری با تمرکز مشتری رابطه معنی دار دارد. (1

توانایی سودآوری بر رابطه بین قابلیت مقایسه اطلاعات حسابداری و تمرکز  (2

 مشتری تاثیر دارد. 

و  (3 اطلاعات حسابداری  مقایسه  قابلیت  بین  رابطه  بر  اطلاعاتی  تقارن  عدم 

 تمرکز مشتری تاثیر دارد. 

 روش شناسی پژوهش 

این پژوهش از نظر ماهیت و محتوایی از نوع همبستگی و از نظر هدف کاربردی می باشد. با  

توجه به اینکه داده های استفاده شده در پژوهش حاضر اطلاعات واقعی و تاریخی است، آن را  

 نوع پس رویدادی طبقه بندی کرد. می توان از 

 جامعه و نمونه آماری 

های پذیرفته شده در بورس اوراق بهادار تهران رجوع    برای انتخاب جامعه آماری به شرکت 

شرکت  اطلاعات  چون  است،  توسط    شده  تهران  بهادار  اوراق  بورس  در  شده  پذیرفته  های 

ها از قابلیت اتکاء    اطلاعات سایر شرکت حسابداران رسمی، حسابرسی می شود، لذا نسبت به  

.   تر است  ها راحت بالاتری برخوردار است، و دسترسی به این اطلاعات نسبت به سایر شرکت 

انجام   منظور  از سال پژوهشبه  در   اطلاعات شرکت   1402تا  1397  های  ،  پذیرفته شده  های 

 :های زیر می باشند جمع آوری گردید بورس اوراق بهادار، که دارای ویژگی

ها منتهی به پایان اسفند ماه    ها، سال مالی شرکت   برای رعایت قابلیت مقایسه پذیری آن(  1

 .هر سال باشد

 .طی قلمرو زمانی پژوهش، توقف فعالیت نداشته و دوره مالی خود را تغییر نداده باشند( 2

 .ها برای پژوهش در دسترس باشد کلیه اطلاعات مورد نیاز از شرکت ( 3

شرکت های هلدینگ، لیزینگ    های سرمایه گذاری،  جزء بانک ها و موسسات مالی )شرکت (  4

 .ها و بیمه نباشند

 .در بورس پذیرفته شده باشند1397ها قبل از سال  شرکت ( 5
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در این   هش انتخاب شد.شرکت به عنوان نمونه پژو 150 با اعمال محدودیت های فوق تعداد 

مورد  نسخه نهم ای ویوسهای مناسب آماری توسط نرم افزار های تحقیق با روشراستا فرضیه

 اند. آزمون قرار گرفته

 متغیرهای پژوهش و نحوه اندازه گیری آن ها 

 متغیر وابسته: تمرکز مشتری  

است. در ایران، استاندارد یا     tدر سال    iمتغیر وابسته پژوهش حاضر، تمرکز مشتری شرکت  

بیانیه   ندارد، ولی بر اساس  افشای مشتریان عمده وجود  هیئت تدوین   131الزام خاصی برای 

درصد   10استانداردهای حسابداری مالی، در صورتی که درآمد حاصل از فروش به یک مشتری،  

ی در صورت های درصد کل درآمد شرکت را تشکیل دهد، افشای چنین مشتریان 10یا بیشتر از 

مالی الزامی است.در پژوهش پیش رو برای تعیین مشتریان عمده، از این استاندارد استفاده شده  

استفاده   1هیرشمن   -است.در این پژوهش، برای اندازه گیری تمرکز مشتری، از شاخص هرفیندال

 می شود که از طریق رابطه زیر بدست می آید: 

ccit = ∑ (
SALE-Cijt

SALESit

)

2
k

j=1

 

SALES𝑖𝑡   فروش کل شرکتi  در سالt  .است 

SALE − c𝑖𝑗𝑡   فروش شرکتi  به مشتری عمدهj  در سالt .است 

نماینده تمرکز مشتری شرکت تامین کننده / فروشنده است. مقیاس تمرکز    CCدر رابطه فوق،

از شاخص هرفیندال هیرشمن است که دو عامل را در نظر می گیرد: یکی   -مشتری مفهومی 

مشتریان عمده که با شرکت در تعامل هستند و دیگری اهمیت نسبی هر مشتری در درآمد سالانه  

قرار دارد و مقادیر کمتر نشان دهنده تمرکز مشتری کمتر است)    1و    0بین    CCشرکت. دامنه  

به این صورت که تمرکز مشتریان برابر صفر است زمانی که هیچ مشتری    .(2012،  2پاتاتوکاس  

همه محصولات و خدمات    iعمده ای وجود نداشته باشد و برابر با یک است زمانی که شرکت  

  100خود را به یک مشتری بفروشد. در این پژوهش به منظور تفسیر بهتر تمرکز مشتری را در  

 ضرب می کنیم.

 
1 Herfindahl - Hirschman 

2 Patatoukas, 
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 متغیر مستقل: قابلیت مقایسه حسابداری

  ی د  دگاه یبر اساس د  است.  یمال  یها  صورت  سه یمقا  ت ی پژوهش قابل  نیمستقل در ا   ریمتغ

  ی است که برا  سهی قابل مقا  یدو شرکت زمان  یحسابدار  ستمیس  (2011)1ی و ورد  یفرانکو، کوتار

ها از   .آنندی نما  هیارا  یمشابه  یمال  یها  صورت  مشخص،ی  اقتصاد   یدادهایاز رو  یا  مجموعه

  ی )به عنوان ورود  شرکت   یاقتصاد ی  دادهایاز اثرات خالص رو  یبازده سهام به عنوان شاخص

شاخص  (یحسابدار  ستمیس عنوان  به  سود  از  صورت  یو  عنوانی  مال  یها   از    ی خروج  )به 

  ابتدا   j  و  i  دو شرکت   نیب  سه یمقا  ت ی قابل  یریگ   اندازه  یبرا  نمودند.  استفاده  (یمال  یگزارشگر

 یبرا  یزمان  یسر  یها  با استفاده از داده  1  به شرح رابطه  یونیمدل رگرس  فصل  –هرشرکت ی  برا

 . شودی م برآورد t سال  انیبه پا  یرمنتهیاخ ساله پنج دوره

Earnings
ik

=αit+β
it
Returnik+εik 

 

تقسیم بر ارزش بازار سهام شرکت    kدر سال    iسود خالص شرکت     Earning𝑖𝑘که در آن  

 است.   kدر سال  iبازده سهام شرکت   Return𝑖𝑘در ابتدای سال و  

فصل، معیاری از عملیات حسابداری آن  –برای هر شرکت    1ضرایب برآورد شده از رابطه  

 jو     a𝑗ضرایب    و  iی عملیات حسابداری شرکت    دهنده  نشان  iو     a𝑖شرکت است. یعنی  

است. شباهت بین عملیات حسابداری دو شرکت، میزان    jمعرف عملیات حسابداری شرکت  

دو شرکت   مقایسه  گزارش  jو  i قابلیت  )ارایه  مقایسه  قابلیت  مفهوم  درباره    از  مشابه  های 

و 2های    هر فصل از طریق رابطهشود. از اینرو در    ای از رویدادهای مشابه( استفاده می  مجموعه

  jو یکبار با ضرایب شرکت    iطور جداگانه یکبار با ضرایب خود شرکت    به  iسود شرکت    3

  بینی می  پیش1رویداد مشابه( برای دوره زمانی مشابه با دوره زمانی رابطه  )  i  اما با بازده شرکت

 . شود

E(Earning)
iik

=αi+iReturnik             

E(Earning)
ijl

=αj+jReturnik             

 
1 De Franco et al,  
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با استفاده    kدر سال    iسود پیش بینی شده برای شرکت     𝐸(Earning)𝑖𝑖𝑘در این رابطه ها  

با    kدر سال    iسود پیش بینی شده برای شرکت     𝐸(Earning)𝑖𝑗𝑘و        iاز ضرایب شرکت  

 است.  jاستفاده از ضرایب شرکت 

 : شود از طریق فرمول زیر محاسبه میt  در سال jو  iسپس قابلیت مقایسه بین دو شرکت 

COMPijt=-
1
16

∑ |E(Earning)
iik

-E(Earning)
ijk

|

t

t-15

 

 در رابطه فوق داریم:

Compare𝑖𝑗𝑡:    قابلیت مقایسه شرکتi    وj    در سالt  باشد. پس از محاسبه قابلیت    می

ها به عنوان قابلیت مقایسه در نظر گرفته    میانگین شرکت   j  و i  مقایسه بر اساس هر دو شرکت 

 . شود می

 متغیر تعدیلگر: 

متغیرهای تعدیلگر در این پژوهش، سودآوری و عدم تقارن اطلاعاتی هستند که نحوه اندازه 

 گیری در ادامه توضیح داده می شود.

دارایی استفاده گردیده  در پژوهش حاضر برای بررسی سودآوری از نرخ بازده    سودآوردی:

 است. نرخ بازده دارایی، رابطه بین حجم دارایی های شرکت و سود را تعیین می کند.

میانه مقادیر نرخ  بازده دارایی محاسبه می شود، شرکت هایی که پایین تر از میانه قرار می  

گیرند، به عنوان شرکت هایی با توانایی سودآوری پایین و شرکت هایی که بالاتر از میانه قرار 

 می گیرند، به عنوان شرکت هایی با توانایی سودآوری بالا تقسیم می شوند.

در پژوهش حاضر برای بررسی عدم تقارن اطلاعاتی از معیار دامنه تفاوت   عدم تقارن اطلاعاتی:

(.  2012قیمت پیشنهادی خرید و فروش نسبی سهام استفاده گردیده است.) کروین و همکاران، 

 نحوه محاسبه این معیار به صورت زیر است: 

SPREADi,t=
1

Di,t

 ∑
(ASKi,d-BIDi,d)

(ASKi,d-BIDi,d)/2

Di,t

d=1
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 𝑆𝑃𝑅𝐸𝐴𝐷𝑖𝑡  دامنه تفاوت قیمت پیشنهادی خرید و فروش سهام شرکتi    در سالt   .است

هر چه دامنه تفاوت قیمت پیشنهادی خرید و فروش سهام عدد بزرگتری باشد، حاکی از عدم 

 تقارن اطلاعاتی بیشتری است. 

ASK𝑖𝑑  بهترین ) کمترین( قیمت پیشنهادی فروش سهام روزانه شرکتi                         .نشان می دهد 

 BID𝑖𝑑  بهترین ) بیشترین ( قیمت پیشنهادی خرید سهام روزانه شرکتi  .نشان می دهد 

 D𝑖𝑡    از سال بهترین    tتعداد روزهایی  پیشنهادی فروش و  قیمت  بهترین  آنها،  است که در 

 موجود باشد. iقیمت پیشنهادی خرید، برای شرکت 

میانه قرار                  از  تر  پایین  که  تقارن اطلاعاتی محاسبه می شود، شرکت هایی  میانه مقادیر عدم 

می گیرند، به عنوان شرکت هایی با عدم تقارن اطلاعاتی پایین و شرکت هایی که بالاتر از میانه 

 شوند. قرار می گیرند، به عنوان شرکت هایی با عدم تقارن اطلاعاتی بالا تقسیم می

 متغیرهای کنترلی: 

شرکت در پایان  اندازه شرکت از طریق لگاریتم طبیعی خالص فروش    :  (SIZEاندازه شرکت)  

 دوره مالی حاصل می شود. 

عمر شرکت از طریق لگاریتم طبیعی عمر بورسی شرکت حاصل می   (:AGEعمر شرکت )  

 شود. 

اهرم مالی از طریق نسبت ارزش دفتری کل بدهی ها در پایان دوره مالی   (:LEVاهرم مالی )

     به ارزش دفتری کل دارایی ها در پایان دوره مالی به دست می آید.

( از  2024برای بررسی و آزمون فرضیه اول پژوهش بر اساس پژوهش چیرکپ و همکاران، )

 مدل رگرسیونی زیر استفاده شده است. 

CCit+1=β0+β1COMPit+βCONTROLSt+FE+εit 

برای آزمون فرضیه دوم، شرکت ها بر اساس توانایی سودآوری،  به شرکت های با سودآوری  

کمتر   سودآوری  و  با  بیشتر  های  به شرکت  ها  تفکیک شرکت  از  بعد  شوند.  می  بندی  دسته 

سودآوری بیشتر و کمتر، به صورت مجزا برای هر دسته از شرکت ها از مدل رگرسیونی زیر  

 استفاده می شود. 
CCit+1=β0+β1COMPit+β2ROAit+β3COMPit*ROAit+β4CONTROLSt+FE+εit 
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برای آزمون فرضیه سوم، شرکت ها بر اساس عدم تقارن اطلاعاتی، به شرکت های با عدم 

تقارن اطلاعاتی بالا و پایین دسته بندی می شوند. بعد از تفکیک شرکت ها به شرکت های با  

عدم تقارن اطلاعاتی بالا و پایین، به صورت مجزا برای هر دسته از شرکت ها از مدل رگرسیونی 

 ه   می شود. زیر استفاد

CCit+1=β0+β1COMPit+β2SPREADit+β3COMPit*SPREADit+β4CONTROLSt+FE+εit 

 ها و متغیرهای پژوهش آمار توصیفی داده

برای  )انحراف معیار(پراکندگی    چون میانگین و شاخصهای مرکزی همدر این بخش، شاخص

ترین شاخص مرکزی  هریک از متغیرهای تحقیق ارائه می گردد. در این ارتباط میانگین، اصلی

متوسط   و  میدادهبوده  نشان  را  میزان  ها  و  بوده  پراکندگی  پارامترهای  از  معیار  انحراف  دهد. 

دهد. خلاصه ویژگی های مربوط به متغیرهای مورد استفاده در این  ها را نشان میپراکندگی داده

( ارائه شده است. تعداد مشاهدات برای 1تحقیق در قالب آماره های توصیفی در جدول شماره )

 مشاهده است.   750کلیه متغیرها 
 آمارتوصیفی :1جدول  

 

 کمترین بیشترین میانه میانگین  نماد  متغیرها
انحراف  

 معیار
 کشیدگی  چولگی

تمرکز 

 مشتری 
CC 0.167 0.000 1.000 0.000 0.286 1.764 4.922 

قابلیت  

 مقایسه 
Compare 0.201 - 0.152 - 0.002 - 0.771 - 0.181 1.519 - 4.872 

 ROA 0.236 0.221 0.660 0.247 - 0.165 0.281 2.511 سودآوری 

عدم  

تقارن 

 اطلاعاتی 
Spread 2.004 1.646 6.301 0.120 1.246 1.556 4.783 

اندازه  

 شرکت 
SIZE 15.816 15.609 21.899 11.379 1.644 0.650 3.884 

سن 

 شرکت 
AGE 3.712 3.714 4.277 2.890 0.325 0.345 - 2.072 

 LEV 0.486 0.490 1.805 0.031 0.208 0.477 4.299 اهرم مالی 
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 ها فرضیه آزمون فرآیند  تشریح

برای تفسیر نتایج بدست آمده از برآورد مدل رگرسیون باید نقض فروض کلاسیک رگرسیون  

برای   استفاده شده است. 1موردتوجه قرار گیرد. برای آزمون ناهمسانی واریانس، از آرمون وایت 

برای آزمون وجود   بررسی خودهمبستگی سریالی از آماره دوربین واتسون استفاده شده است.

عنوان  ( استفاده شده است؛ بهVIFهمخطی میان متغیرهای توضیحی از عامل تورم واریانس )

از   بیشتر  اگر مقدار عامل تورم واریانس  ( میان  2004  2باشد )کاتنر و همکاران  10یک آستانه 

 خطی وجود دارد و باید این مشکل برطرف شود تا نتایج معتبر باشد. متغیرهای توضیحی هم

چندگانه ارزیابی برای مشخصی ملاک  رگرسیون در همخطی  ندارد.   وجود خطی مدلهای 

 بزرگ همبستگی ضرائب  اما شوند، محاسبه مستقل متغیرهای همبستگی بین  ضرائب  است ممکن

 های مرتبطآماره Tolerance کنترل نمودن توان بانیستند. می چندگانه خطی هم بیانگر لزوماً

 (.2000، 3داشت )گرین  درستی قضاوت ویژه واریانس، مقدار تورم عامل مثل

 واریانس  تورم عامل و تحمل ضریب مقدار

 دیگر روی ام iمستقل   متغیر  رگرسیون ضریب تعیین عنوان که به ام   i  4ضریب تحمل    مقدار 

 عکس5  ضریب تورم واریانس مقدار  :شودمی تعریف1رابطه   باشد، طبقمی متغیرهای مستقل

 را ضریب تورم واریانس زیاد  ضریب تحمل، مقادیر کم مقادیر که است  مقدارضریب تحمل

 افزایش را ضرائب  تخمین ناپایداری چندگانه چگونه همخطی دهد کهمی نشان شود ومی موجب

 (. 2000،  6است)گرین  متورم شده ضرائب  واریانس میزان چه باشد که می این  بیانگر و داده است

 :1رابطه  
𝑇elorance value=1-Rk

2  
        

برای آزمون فرضیات در داده های ترکیبی ابتدا باید مشخص کرد از میان مدل اثر ثابت، مدل  

تلفیقی   داده های  تصادفی و مدل  برای  اثر  است.  تر  مناسب  تخمین رگرسیون  برای  کدامیک 

داده در  استفاده  مورد  مدل  نوع  میتعیین  استفاده  مختلفی  های  آزمون  از  ترکیبی  شود.  های 

( برای استفاده از مدل اثر ثابت در مقابل مدل برآوردی  CHOWترین آنها آزمون چاو )رایج

( برای استفاده از مدل اثر تصادفی در LM(، آزمون ضریب لاگرانژ )POOLهای تلفیقی )داده

 
1- White 

2 Kutner et al 

3 Green 

4 Tolerance 

5 Variance inflation factor(VIF) 

6 Green 
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( و آزمون هاسمن برای استفاده از مدل اثر ثابت در مقابل  POOLهای تلفیقی )مقابل مدل داده

 مدل اثر تصادفی است.

 

 

 

 

 

 

 

 : همبستگی  2جدول

 آزمون مانایی  

 :آزمون مانایی2جدول 

 

 

 

 متغیرها 

  

قابلیت  

 مقایسه 
 سودآوری 

عدم تقارن  

 اطلاعاتی 

اندازه  

 شرکت 
 اهرم مالی  عمر شرکت 

 0.021 0.065 0.476 0.027 0.020 1.000 قابلیت مقایسه 

 0.353 0.114 0.129 0.001 1.000  سودآوری 

 0.022 0.037 0.003 1.000   عدم تقارن اطلاعاتی 

 0.061 0.030 1.000    اندازه شرکت 

 0.029 1.000     عمر شرکت 

 1.000      اهرم مالی 

 احتمال  متغیرها 

 0.000 تمرکز مشتری 

 0.000 قابلیت مقایسه 

 0.000 سودآوری 

 0.000 عدم تقارن اطلاعاتی 

 0.000 اندازه شرکت 

 0.000 عمر شرکت 

 0.000 اهرم مالی 
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 باشند ها مانا میشود که دادهدرصد شده است نتیجه می 5لیل آنکه تمامی اعداد احتمال متغیرها کمتر از 

 ها یافته ارائه  و هافرضیه آزمون نتایج

همانطور که قبلا بیان گردید قبل از برآورد رگرسیون مربوط به آزمون فرضیات تحقیق ابتدا 

شود. در  آزمون همخطی، آزمون ناهمسانی واریانس و آزمون انتخاب الگوی مناسب انجام می

    گردد.های ذکر شده برآورد مینتایج بدست آمده از آزموننهایت مدل بر اساس 

 اول فرضیه رگرسیون مدل آزمون

 مدل رگرسیون برای آزمون فرضیه اول به صورت زیر است: 

 
 : مدل آزمون فرضیه اول2رابطه 

CCit = α0 + α1  Comparei,t+ α2  ∑Controlsi,t+ Ɛi,t 

 

ها در مقابل  یعنی یکسان بودن عرض از مبداء 0Hدر این آزمون، فرض الف( آزمون اف لیمر: 

پذیرفته شود   0Hکه فرض  گیرد. در صورتیها قرار می یعنی ناهمسانی عرض از مبدأ  1Hفرض

ها و  شدن دادهبه معنی یکسان بودن عرض از مبدأها برای مقاطع مختلف بوده و قابلیت ترکیب 

های  گیرد و فرضیهشده )تجمیعی( مورد تأیید آماری قرار میاستفاده از مدل رگرسیون ترکیب

مورد آزمون قرار خواهند گرفت. اما در صورت    های تجمیعیپژوهش  با استفاده از روش داده

داده  0H  رد فرض پذیرفته میروش  پانل  از روش  شود و فرضیههای  استفاده  با  پژوهش  های 

ها را در مدل زمون که در اصل همسانی عرض از مبداءشوند. نتایج این آهای پانل آزمون میداده

 دهد:کند، بعد از اجرا در نرم افزار ایویوز خروجی زیر را به دست میبررسی می
 . نتایج حاصل از آزمون چاو )اف لیمر( مدل اول 4جدول 

 نتیجه  مقدار احتمال  tمقدار آماره  نوع آزمون مدل یک 

 باشند. ها تابلویی میداده 0.000 8.052 آزمون اف لیمر 

                  

ــد،می 0.05  کوچکتر از  اف لیمر )چاو( آزمون  احتمـال مقـدار که  جاییآن از نیـاز به انجام  باشـ

 باشد.آزمون هاسمن می

 

 

 آزمون هاسمن:
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آزمون    در صورتی نتایج  براساس  لیمر که  فرضیه  اف  از  هر یک  از روش  برای  استفاده  ها، 

مشخص گردد کدام روش )اثرات ثابت و    کهینهای پانل مورد تأیید واقع شود، به منظور اداده

  ی ها بودن تفاوت  یتصادف  یاثابت    یصباشد )تشختر میبرآورد مناسب   ی برا  تصادفی(   اثرات  یا

به معنای     0Hدر این آزمون، تأیید فرض    .شودی( از آزمون هاسمن استفاده میمقطع  یواحدها

برتری مدل با اثرات تصادفی است )بین اثرات فردی و متغیرهای توضیحی همبستگی وجود  

به معنای برتری مدل با اثرات ثابت )بین اثرات فردی و متغیرهای     1Hندارد( و تأیید فرض  

توضیحی همبستگی وجود دارد( است. حال که مشخص شد مدل به صورت پانل و دارای اثرات  

 با اجرای آزمون هاسمن نتایج به قرار زیر خواهد بود:  .نیاز به این آزمون وجود دارد است،
 . نتایج حاصل از آزمون هاسمن مدل اول 5جدول 

 نتیجه  مقدار احتمال  مقدار آماره کای اسکوئر  نوع آزمون

 0.000 41.609 آزمون هاسمن 
)اثرات  مدل دارای اثرات تصادفی نیست 

 ثابت دارد( 

 

ــمن کمتر از  ــد، در نتیجه این فرض   0/ 05با توجه به اینکه مقدار احتمال آزمون هاس می باش

شـود  شـود. بنابراین در نهایت نتیجه حاصـل میآماری که مدل دارای اثرات تصـادفی باشـد، رد می

ــت و بـا این تنظیمـات، مـدل  ــیون برآورد کـه مـدل دارای اثرات ثـابـت بر روی مقـاطع اسـ رگرسـ

 میگردد.

 ج( آزمون نهایی مدل فرضیه اول:
 :نتایج مربوط به آزمون مدل رگرسیونی فرضیه اول 6جدول  

 

 

 نتیجه  (prob) احتمال tآماره  انحراف معیار  ضرایب  متغیرها 

C 3.200 - 0.866 3.692 - 0.000 دار و منفی معنی 

 داری عدم معنی 0.262 1.121 0.044 0.050 قابلیت مقایسه 

 داری عدم معنی 0.649 - 0.455 0.019 - 0.008 اندازه شرکت 

 دار و مثبت معنی 0.001 3.113 0.304 0.947 سن شرکت 

 داری عدم معنی 0.956 - 0.054 0.059 - 0.003 اهرم مالی 

 8.216آماره فیشر                                   0.551ضریب تعیین تعدیل شده              

 0.000احتمال آماره فیشر                            ***         1.647واتسون                     -آماره دوربین

 متغیر وابسته: تمرکز مشتری 
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( ارئه شــده اســت. همانطور که در 6نتایج مربوط به آزمون فرضــیه اول در جدول شــماره )   

اسـت که نشـان دهنده عدم  0.262برابر  قابلیت مقایسـه شـود احتمال متغیر جدول مشـاهده می

 شود.  رابطه معنادار این متغیر و تمرکز مشتری  است. بنابراین فرضیه اول تحقیق رد می

ها وجود است بنابراین خودهمبستگی سریالی میان باقیمانده  1.647آماره دوربین واتسون برابر  

-درصد از نوسان  55دهد حدود  است که نشان می  0.551ندارد. ضریب تعیین تعدیل شده برابر  

 توجه با این بر شود. علاوهای تمرکز مشتری توسط متغیرهای مستقل موجود در مدل تبیین میه

  99 اطمینان سطح در که گفت  توان می باشد،( می 0/ 000مدل ) این فیشر آمارۀ احتمالاینکه   به

 است.  برخوردار بالایی اعتبار از و بوده داردرصد این مدل معنا 

 دوم  فرضیه آزمون

 برای آزمون فرضیه دوم به صورت زیر است: مدل رگرسیون 

 

 :مدل آزمون فرضیه دوم 3رابطه 

CCit = α0 + α1  Comparei,t+ α2  ROAit+ α3 (Comparei,t * ROA  it) +α4 ∑Controlsi,t+ Ɛi,t 

  مناسب الگوی  انتخاب آزمون

ها در مقابل یعنی یکسان بودن عرض از مبداء  0Hدر این آزمون، فرض  الف( آزمون اف لیمر:  

پذیرفته شود   0Hکه فرض  گیرد. در صورتیها قرار می یعنی ناهمسانی عرض از مبدأ  1Hفرض

ها و  شدن دادهبه معنی یکسان بودن عرض از مبدأها برای مقاطع مختلف بوده و قابلیت ترکیب 

های  گیرد و فرضیهشده )تجمیعی( مورد تأیید آماری قرار میاستفاده از مدل رگرسیون ترکیب

مورد آزمون قرار خواهند گرفت. اما در صورت    های تجمیعیپژوهش  با استفاده از روش داده

داده  0H  رد فرض پذیرفته میروش  پانل  از روش  شود و فرضیههای  استفاده  با  پژوهش  های 

ها را در مدل شوند. نتایج این آزمون که در اصل همسانی عرض از مبداءهای پانل آزمون میداده

 دهد:ز اجرا در نرم افزار ایویوز خروجی زیر را به دست میکند، بعد ابررسی می

 
 . نتایج حاصل از آزمون چاو )اف لیمر( مدل دوم7جدول 

 نتیجه  مقدار احتمال  t آمارهمقدار  نوع آزمون مدل یک 

 باشند. ها تابلویی میداده 0.000 7.902 آزمون اف لیمر 
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بنابراین نیاز    باشد،می  0.05  از   کوچکتر  لیمر )چاو(اف    آزمون  احتمال  مقدار  که  جاییآن  از   

 باشد.به آزمون هاسمن می

 آزمون هاسمن:

ها، اســتفاده از روش  برای هر یک از فرضــیه اف لیمرکه براســاس نتایج آزمون  در صــورتی

ود، به منظور اداده مشـخص گردد کدام روش )اثرات ثابت و    کهینهای پانل مورد تأیید واقع شـ

  ی هابودن تفاوت یتصـادف  یاثابت   یصباشـد )تشـختر میبرآورد مناسـب  ی( برایاثرات تصـادف  یا

تفاده میمقطع  یواحدها من اسـ ودی( از آزمون هاسـ به معنای    0Hدر این آزمون، تأیید فرض   .شـ

برتری مدل با اثرات تصـادفی اسـت )بین اثرات فردی و متغیرهای توضـیحی همبسـتگی وجود  

د فرض   أییـ دارد( و تـ ای     1Hنـ ت )بین اثرات فردی و متغیرهـ ابـ ا اثرات ثـ دل بـ ه معنی برتری مـ بـ

توضـیحی همبسـتگی وجود دارد( اسـت. حال که مشـخص شـد مدل به صـورت پانل و دارای 

ــت، ــمن نتایج به قرار زیر خواهد   .نیاز به این آزمون وجود دارد اثرات اس با اجرای آزمون هاس

 بود:
 . نتایج حاصل از آزمون هاسمن مدل اول 8جدول 

 نتيجه  مقدار احتمال  مقدار آماره کاي اسکوئر نوع آزمون 

 0.000 46.552 آزمون هاسمن
مدل داراي اثرات تصادفي نيست )اثرات ثابت  

 دارد(

 

ــمن کمتر از با توجه به   ــد، در نتیجه این فرض   0/ 05اینکه مقدار احتمال آزمون هاس می باش

شـود  شـود. بنابراین در نهایت نتیجه حاصـل میآماری که مدل دارای اثرات تصـادفی باشـد، رد می

ــیون برآورد  ــت و بـا این تنظیمـات، مـدل رگرسـ کـه مـدل دارای اثرات ثـابـت بر روی مقـاطع اسـ

 گردد.می

  ( ارئه شده است. 9در جدول شماره )دوم نتایج مربوط به آزمون فرضیه 
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 :نتایج مربوط به آزمون مدل رگرسیونی فرضیه دوم 9جدول  

 

 

  0.708شود احتمال متغیر قابلیت مقایسه *سودآوری  برابر  همانطور که در جدول مشاهده می

است که نشان دهنده عدم تاثیرگذاری متغیر تعدیلگر سودآوری بر رابطه بین قابلیت مقایسه و  

استفاده شده  تمرکز مشتری  است. برای آزمون خود همبستگی سریالی از آماره دوربین واتسون 

است. به دلیل اینکه مقدار آماره دوربین واتسون در بازه    1.648است. آماره دوربین واتسون برابر  

ها وجود ندارد. ضریب تعیین  قرار دارد بنابراین خود همبستگی سریالی میان باقیمانده  2.5تا    1.5

برابر   شده  می  0.550تعدیل  نشان  که  حدود  است  توسط    55دهد  مشتری   تمرکز  از  درصد 

 آمارۀ اینکه احتمال به توجه با این  بر شود. علاوه متغیرهای مستقل موجود در مدل تبیین می

 داردرصد این مدل معنا  99 اطمینان سطح در که گفت  توان می  باشد،( می0/ 000مدل ) این فیشر

 است.  برخوردار بالایی اعتبار از و بوده

 سوم فرضیه آزمون

 برای آزمون فرضیه سوم به صورت زیر است: مدل رگرسیون 

 

 : مدل آزمون فرضیه سوم4رابطه 

CCit = α0 + α1  Comparei,t+ α2  Spreadit+ α3 (Comparei,t * Spread  it) +α4 ∑Controlsi,t+ 

  احتمال tآماره  انحراف معیار  ضرایب  متغیرها 

(prob ) 

 نتیجه 

C 3.165 - 0.871 3.630 - 0.003 دار و منفی معنی 

 داری عدم معنی 0.337 0.959 0.076 0.072 قابلیت مقایسه 

 داری عدم معنی 0.974 0.032 0.078 0.002 سودآوری 

 داری عدم معنی 0.708 - 0.374 0.255 - 0.095 قابلیت مقایسه*سودآوری 

 داری عدم معنی 0.668 - 0.428 0.019 - 0.008 اندازه شرکت 

 دار و مثبت معنی 0.002 3.053 0.306 0.935 سن شرکت 

 داری عدم معنی 0.986 0.016 0.060 0.001 اهرم مالی 

 8.092آماره فیشر                                       0.550ضریب تعیین تعدیل شده                         

 0.000احتمال آماره فیشر                            *** 1.648واتسون                            -آماره دوربین

 مشتری متغیر وابسته: تمرکز 
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Ɛi,t 

  مناسب الگوی  انتخاب آزمون

ها در مقابل یعنی یکسان بودن عرض از مبداء  0Hدر این آزمون، فرض  الف( آزمون اف لیمر:  

پذیرفته شود   0Hکه فرض  گیرد. در صورتیها قرار می یعنی ناهمسانی عرض از مبدأ  1Hفرض

ها و  شدن دادهبه معنی یکسان بودن عرض از مبدأها برای مقاطع مختلف بوده و قابلیت ترکیب 

های  گیرد و فرضیهشده )تجمیعی( مورد تأیید آماری قرار میاستفاده از مدل رگرسیون ترکیب

مورد آزمون قرار خواهند گرفت. اما در صورت    های تجمیعیپژوهش  با استفاده از روش داده

داده  0H  رد فرض پذیرفته میروش  پانل  از روش  شود و فرضیههای  استفاده  با  پژوهش  های 

ها را در مدل ی عرض از مبداءشوند. نتایج این آزمون که در اصل همسانهای پانل آزمون میداده

 دهد.کند، بعد از اجرا در نرم افزار ایویوز خروجی زیر را به دست میبررسی می
 . نتایج حاصل از آزمون چاو )اف لیمر( مدل دوم 10جدول 

 نتیجه  مقدار احتمال  tمقدار آماره  نوع آزمون مدل یک 

 باشند. ها تابلویی میداده 0.000 7.990 آزمون اف لیمر 

بنابراین   باشد،می 0.05 از کوچکتر اف لیمر )چاو( آزمون احتمال مقدار که جاییآن از         

 باشد. نیاز به آزمون هاسمن می

 

 آزمون هاسمن:

ها، اســتفاده از روش  برای هر یک از فرضــیه اف لیمرکه براســاس نتایج آزمون  در صــورتی

ود،  داده مشـخص گردد کدام روش )اثرات ثابت و    کهینبه منظور اهای پانل مورد تأیید واقع شـ

  ی هابودن تفاوت یتصـادف  یاثابت   یصباشـد )تشـختر میبرآورد مناسـب  ی( برایاثرات تصـادف  یا

تفاده میمقطع  یواحدها من اسـ ودی( از آزمون هاسـ به معنای    0Hدر این آزمون، تأیید فرض   .شـ

برتری مدل با اثرات تصـادفی اسـت )بین اثرات فردی و متغیرهای توضـیحی همبسـتگی وجود  

د فرض   أییـ دارد( و تـ ابـت )بین اثرات فردی و متغیرهـای     1Hنـ ا اثرات ثـ ای برتری مـدل بـ ه معنـ بـ

توضـیحی همبسـتگی وجود دارد( اسـت. حال که مشـخص شـد مدل به صـورت پانل و دارای 

ــت، ــمن نتایج به قرار زیر خواهد   .نیاز به این آزمون وجود دارد اثرات اس با اجرای آزمون هاس

 بود.
 . نتایج حاصل از آزمون هاسمن مدل اول 11جدول 

 نتیجه  مقدار احتمال  مقدار آماره کای اسکوئر  نوع آزمون

 مدل دارای اثرات تصادفی نیست )اثرات ثابت دارد(  0.000 45.534 آزمون هاسمن 
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ــمن کمتر از با توجه به   ــد، در نتیجه این فرض   0/ 05اینکه مقدار احتمال آزمون هاس می باش

شـود  شـود. بنابراین در نهایت نتیجه حاصـل میآماری که مدل دارای اثرات تصـادفی باشـد، رد می

ــیون برآورد  ــت و بـا این تنظیمـات، مـدل رگرسـ کـه مـدل دارای اثرات ثـابـت بر روی مقـاطع اسـ

 گردد.می

 ( ارئه شده است. 12در جدول شماره )سوم نتایج مربوط به آزمون فرضیه 
 : نتایج مربوط به آزمون مدل رگرسیون فرضیه سوم 12جدول 

انحراف   ضرایب  متغیرها 

 معیار

 نتیجه  (prob) احتمال tآماره 

C 3.260 - 0.867 3.759 - 0.000 دار و منفی معنی 

 داری عدم معنی 0.333 - 0.968 0.078 - 0.075 قابلیت مقایسه 

تقارن   عدم 

 اطلاعاتی 

 داری عدم معنی 0.123 1.543 0.008 0.013

قابلیت  

مقایسه*عدم تقارن  

 اطلاعاتی 

 دار و مثبت معنی 0.048 1.974 0.032 0.063

 داری عدم معنی 0.642 - 0.464 0.019 - 0.009 اندازه شرکت 

 دار و مثبت معنی 0.001 3.146 0.304 0.957 سن شرکت 

 دار و منفی عدم معنی 0.983 - 0.020 0.059 - 0.001 اهرم مالی 

 8.140آماره فیشر                                       0.552ضریب تعیین تعدیل شده                         

 0.000***احتمال آماره فیشر                             1.637واتسون                            -آماره دوربین

 متغیر وابسته: تمرکز مشتری 

می  که در جدول مشاهده  اطلاعاتی   همانطور  تقارن  مقایسه *عدم  قابلیت  متغیر  احتمال  شود 

است که نشان دهنده تاثیرگذاری متغیر تعدیلگر عدم تقارن اطلاعاتی بر رابطه بین   0.048برابر  

آماره دوربین  از  آزمون خود همبستگی سریالی  برای  است.  تمرکز مشتری   و  مقایسه  قابلیت 

است. به دلیل اینکه مقدار آماره   1.637واتسون برابر  واتسون استفاده شده است. آماره دوربین  

بازه   باقیمانده  2.5تا    1.5دوربین واتسون در  بنابراین خودهمبستگی سریالی میان  ها  قرار دارد 

درصد از   55دهد حدود  است که نشان می  0.552وجود ندارد. ضریب تعیین تعدیل شده برابر  

 به  توجه با این بر شود. علاوهموجود در مدل تبیین میتمرکز مشتری  توسط متغیرهای مستقل 
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  99 اطمینان سطح در که گفت  توان می باشد،( می0/ 000مدل ) این فیشر آمارۀ اینکه احتمال

 است.  برخوردار بالایی اعتبار از و بوده داردرصد این مدل معنا 
 :جدول نتایج فرضیه ها 13جدول  

 

 گیری نتیجه و بحث

  ارقام  از  استفاده  با  اقتصادی  وقایع  ترسیم  را  مالی  های  صورت   حسابداری،  پژوهشگران

  شرکت،   دو  زمانی  برداشت،  این  با  (.2011وردی،  و  کوتاری  فرانکو،   )دی  دانند  می  حسابداری

  عبارت   به  باشد.  یکسان  ترسیم  این  نحوه  که  داشت   خواهند  ای  مقایسه  قابل  مالی  های  صورت

  حسابداری   ارقام  و  یکسان  اقتصادی  وقایع  برای   را   یکسانی  حسابداری  ارقام  ها  شرکت   اگر   دیگر،

 مقایسه  قابل  مالی  های  صورت  شاهد  کنند،  گزارش  متفاوت  اقتصادی  وقایع  برای  را  متفاوتی

 بود.  خواهیم

قابلیت مقایسه حسابداری بر تمرکز مشتری با تاکید بر توانایی    تاثیر  مطالعه  پژوهش  این  هدف

سودآوری و عدم تقارن اطلاعاتی در شرکت های پذیرفته شده در بورس اوراق بهادار تهران  

است. بر اساس نتایج آزمون فرضیه اول، بین قابلیت مقایسه و تمرکز مشتری رابطه معنی داری 

تامین کنندگان  ( مبنی بر اینکه  2023کویینگ و همکاران)وجود ندارد. این نتیجه با پژوهش لی  

به   کنند و وابستگی خود را  تا مشتریان بیشتری جذب  بالاتر کمک می کند  با قابلیت مقایسه 

که   نمود  استدلال  توان  می  نتیجه  این  تفسیر  در  نیست.  سازگار  دهند،  کاهش  واحد  مشتریان 

تند که از طریق کانال های اطلاعاتی خصوصی، مشتریان عمده با تامین کنندگانی در ارتباط هس

اهمیت نیاز به افشای عمومی اطلاعات را کاهش می دهند. بر اساس نتایج آزمون فرضیه دوم، 

لی  با پژوهش  نتیجه  این  ندارد.  تاثیر  قابلیت مقایسه و تمرکز مشتری  بین  سودآوری بر رابطه 

( همکاران  و  که  2023کویینگ  نمود  استدلال  توان  می  نتیجه  این  تفسیر  در  ندارد.  مطابقت   )

تاثیری بر تصمیم های مشتریان عمده نخواهد داشت.   آزمون فرضیه سوم   سودآوری شرکت 

عدم تقارن اطلاعاتی بر رابطه بین قابلیت مقایسه و تمرکز مشتری تاثیر  پژوهش نشان می دهد  

ر تفسیر این نتیجه می  د  ( است.2023. این نتیجه مطابق با نتیجه لی کویینگ و همکاران )دارد

های به دست آوردن  های مالی هزینه بهبود سطح قابلیت مقایسه صورتتوان استدلال نمود که 

 نتیجه  فرضیه تحقیق

 رد فرضیه  داری وجود دارد. ی معنیقابلیت مقایسه و تمرکز مشتری رابطهبین 

 رد فرضیه  سودآوری بر رابطه بین قابلیت مقایسه و تمرکز مشتری تاثیر دارد. 

 تایید فرضیه  عدم تقارن اطلاعاتی بر رابطه بین قابلیت مقایسه و تمرکز مشتری تاثیر دارد. 
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اطلاعات را کاهش داده و عـدم تقارن اطلاعاتی را تقلیل و قابلیت فهم اطلاعات مالی را افزایش  

حاضر  .دهد  می برای    حسابداریمقایسه  قابلیت  مزایای    پژوهش  و  دهد  می  گسترش  را 

 . می باشد و تحلیلگران مالی مفید ، تامین کنندگاندانشگاهیان

ها    شرکت به سازمان بورس اوراق بهادار پیشنهاد می شود،    های این پژوهش،  بر اساس یافته

های منظم   بندی کرده و گزارش آن را در دوره  های مالی رتبه  را از لحاظ قابلیت مقایسه صورت 

ها نیز در راستای افزایش قابلیت مقایسه اطلاعـات    کنندگان قرار دهد تا شرکت   در اختیار استفاده 

. هم چنین به پژوهشگران آتی پیشنهاد می گردد، تاثیر متغیر تعدیل مـالی خود، بیشتر تلاش کنند

کنندگان   به تدوینهم چنین  گر نوآوری بر رابطه بین قابلیت مقایسه و تمرکز مشتری آزمون شود.  

به که  حسابداری  ساده  استانداردهای  کاهش    دنبال  یعنی  حسابداری،  اسـتانداردهای  سـازی 

های پردازش اطلاعات گزارشگری مالی از طریق بهبود قابلیت مقایسه و درک    پیچیدگی و هزینه

هایی کـه    سمت شرکت   های خود را به  شود، برخی منابع و تلاش اطلاعات هستند، پیشنهاد می

علاوه بر این، فـراهم آوردن شـرایط لازم    .بـا عدم تقارن اطلاعاتی بالا مواجه هستند، سوق دهند

سـازد    کنندگان را قادر مـی   های مختلف یک واحد تجاری، استفاده   بـرای قابلیت مقایسه دوره 

 .های یک واحد تجاری را ارزیابی کنند هـا و ضعف تـا بـا بررسـی رونـدها، قـوت

 تعارض منافع 
 تعارض منافع وجود ندارد. 

 سپاسگزاری

 کنند.د تشکر می اننویسندگان از داوران این مقاله که به بهبود کیفیت مقاله کمک کرده 
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