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*اي دانشجویان خراسان شمالی در جامعه اطلاعاتیرسانهبررسی وضعیت سواد
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:چکیده
اي دانشـجویان خراسـان شـمالی در جامعـه     هدف این پژوهش بررسی وضـعیت سـواد رسـانه   

ودي و هـاي کاشـت، اسـتفاده و خشـن    اي از تئـوري جهت تبیین وضعیت سواد رسانه. اطلاعاتی است
ایـن پـژوهش بـا اسـتفاده از روش تحقیـق پیمایشـی و تکنیـک         . شکاف آگاهی استفاده شـده اسـت  

. نفر از دانشجویان در دانشگاههاي خراسان شمالی صوررت گرفتـه اسـت  317اي بر روي پرسشنامه
-نتایج ضریب همبستگی اسپیرمن نشـان مـی  . اي متناسب با حجم بوده استگیري، طبقهروش نمونه

اي که بین میزان استفاده از رسانه، سرمایه فرهنگی و تحصیلات والـدین بـا میـزان سـواد رسـانه     دهد 
 ـ  نیانگیآزمون تفاوت م. دانشجویان رابطه مثبت و معناداري وجود دارد جـنس،  نیها نشـان داد کـه ب

 ـبا مسن،  میزان درآمد خانوادگیهل، أتتیوضع يمعنـادار اي دانشـجویان تفـاوت  سوادرسـانه زانی
براسـاس  باشد و  هاي تحصیلی معنادار میاي در بین گروهاما تفاوت میانگین سوادرسانهوجود ندارد

.باشنداي در حد متوسطی میدانشجویان خراسان شمالی از لحاظ سطح سواد رسانهق یتحقيهاافتهی
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مقدمه- 1
در پایان قرن بیستم به علت تغییـر  . امروزه، وجود عصر انفجار اطلاعات بر همگان واضح است

-هاي بسیار شد که در همه زمینـه تکنولوژیک،  جهان دچار دگرگونی–و تحولات بسیار عظیم علمی
 ـ  . ثیرگذار بودأهاي زندگی بشر همچون مسائل سیاسی، اقتصادي، اجتماعی ت ثیر ایـن  أجهـان تحـت ت

هاي نوین و جهانی اطلاعـات و ارتباطـات و   با پیدایش شبکه. تحولات شکل جدیدي به خود گرفت
ده اسـت  ثیرپذیري همه ابعاد زندگی بشر از این انقلاب تکنولوژیک، جهان وارد جامعه جدیدي ش ـأت

).1383بهرامپور،(اندنامیده» جامعه اطلاعاتی«که بعضی از محققان آن را 
. هاستهاي مربوط به ظهور جامعه اطلاعاتی، سرعت فراگیري رسانهعیارها و مشخصهیکی از م

هـایی کـه در   با پیشـرفت . أثیر قرار داده استها را به شدت تحت تکه قلمرو زندگی خصوصی انسان
سسـات و  ؤهـایی از م مده است، خدمات تلویزیون بـا شـبکه  هاي اطلاعاتی و ارتباطی فراهم آفناوري

ها پیوند خورده و به سهولت در هر کجاي جهان در دسترس ماهوارهترده و در نهایت بانهادهاي گس
اي گرفته تا اینترنت، بـه  هاي ماهوارههاي جدید، از تلویزیونبا این حال، پوشش رسانه. اندقرار گرفته

اعته و س ـ24ها به طور دسترسی مداوم به رسانه. ثر ساخته استأشدت رشد کرده و همه جهان را مت
توانند هم تولید کننده و هم مصـرف کننـده اطلاعـات    هاي جدید مخاطبان میله که در رسانهأاین مس

.باشند، باعث شده تا فراگیري آنها بسیار گسترده و سریع باشد
جـوان کـه  مخاطبانپذیريآسیبوهارسانهرسانیآسیبحال در این بمباران اطلاعاتی دغدغه

اهـداف ازیکـی .استبودهاندیشمندانتوجهموردهموارههستندهارسانهکنندگانمصرفبیشترین
اقشـار گونـاگون   رويبرهارسانهمنفیثیراتأتکردنکمدرسعیوکردنآگاهايرسانهسواداصلی

کـه بـه  رسـد نظر میبهضروريولازممهارتیايرسانهدر واقع سواد.استجوانانجامعه از جمله
باشـد داشتههارسانهازجانبههمهوکافیتصویريوکندفکرمستقلانهبطورتاکندمیکمکانسان
دانـش بـه کننـد پـردازش راايرسـانه هـاي پیامکامل،آگاهیباکهبدهدراامکاناینمخاطبانو به

.کندپیدادستايرسانههردرموجود
س آنجلـس آمریکـا در تعریـف    اي لـو هاي رسـانه موسس و رئیس مرکز آموزش1الیزابت تامن

اي عبارت است از توانایی تعبیر و ایجـاد مفـاهیم شخصـی از    رسانهسواد: کنداي بیان میرسانهسواد
صدها و شاید هزاران نمادآوایی و دیداري اي که همه روزه از طریق تلویزیون، رادیو، رایانه، روزنامه 

).1380،11تامن،(کنیمو مجله و البته پیام هاي بازرگانی دریافت می

1 - Thoman
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اي را رسـانه اي، مدرسه زبان انگلیسـی مـونترال کانـادا سـواد    مدیریت چند رسانه1مارین بارون
توانـایی  -1: اي باید بتوانندرسانهامروزه افراد با سواد: نویسدپندارد و میهاي باسوادي میلفهؤجزء م

بخوانند، ارزیابی کنند و -2. شته باشندرمزگشایی، درك، ارزیابی و کار با اشکال مختلف رسانه را دا
).87، 1385قاسمی،(متن، تصویر و صدا بیافرینند و یا ترکیبی از این عناصر را داشته باشند

اندازهاست که مـا بـه طـور فعالانـه     اي از چشماي مجموعهرسانهمعتقد است سواد2جمیز پاتر
هایی را که بـا آنهـا مواجـه    کنیم تا معناي پیامیبرداري مگرفتن در معرض رسانه از آن بهرهبراي قرار

انداز معرفتی از طریق آشنایی علمی ر این چشماز نظر پات). 1385،17کاووسی، (شویم تفسیر کنیممی
-اي عبارت است از فهم ساختار و کارکرد پیامرسانهسواد: گویدمی3زیل. آیدها به دست میبا رسانه

).2002،1زیل ، (کندکه آنها را ایجاد میهاییاي و سازمانهاي رسانه
نـوع درك متکـی بـر    اي یـک  رسـانه اي می گویـد سـواد  رسانهیونس شکرخواه در زمینه سواد

اي ها را از یکدیگر تمیز داد و انواع تولیـدات رسـانه  توان براساس آن انواع رسانهمهارت است که می
).1385،27شکرخواه، ( یک و شناسایی کردرا از یکدیگر تفک

ايرسـانه با سوادتوانمیاماباشند،داشتهآگاهیهارسانهپنهانیهاياز سیاستمخاطبانشاید
بمبـاران تسلیمآسانیبهوداشتآگاهانهوانتقادي، منطقیبرخوردياطلاعاتیابزارهايقبیلاینبا
اطلاعـاتی، و پـردازش تفسیروبیرتعتحلیل،وتجزیهبابلکهقرار نگرفت،هااطلاعاتی رسانهنفوذو

دسـت هـا رسـانه بـا برخـورد درآگـاهی تعـالی بهبخشید وبهبودزمینهایندرراخودهايتوانایی
).1389،75زاده، حسین(یافت

ايفزاینـده بـه طـور  ... هـا و روزنامـه، مجلـه  ماهواره،اینترنت،تلویزیون، رادیو،ازاعمهارسانه
دهـی شـکل درمهمو نقشیکنندمیعرضهجامعهافرادبهرامختلفهايیوآگهاطلاعات، سرگرمی

دربقـاء منظـور بـه در عصر حاضر. بردارنددرهادیدگاهاعتقادات وباور،ارزش،فرهنگ،بهنفوذو
اندیشه،واستقلال فکريحفظدوانیدهریشهانسانفرهنگیمحیطسراسردراطلاعاتی کهشبکهاین

ایـن بارویاروییوانتخابوگزینشتواناییو افزایشانتقاديتفکرازمنديفعال، بهرهانازاجتناب
ببـران،  (شـود مـی تلقـی  حصولقابلايسوادرسانهتکاملوتکوینطریقازفراگیرپیچیده وفرآیند
1387.(

و همـه جانبـه  حیدرك صحو شناخت کامل ویآن است به بررسبریسعمقالهنیادربنابراین 
و حسـاس جامعـه  ریرپـذ یثأکه به عنوان قشر تیخراسان شمالانیدانشجويارسانهسوادتیاز وضع

1 - Maureen Baron
2- James Potter
3 - zyl
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ی در خراسـان شـمال  انیدانشـجو يارسـانه سوادتیوضعاستنیاقیتحقیال اصلؤسلذا. میبپرداز
؟تچگونه اسجامعه اطلاعاتی

پیشینه تحقیق- 2
مطالعاتی صورت گرفته که در زیر به برخی اي در داخل و خارج از کشور رسانهدر زمینه سواد

:کنیماز آنها اشاره می
اي بر نحوه چگونگی و میزان رسانهاي با هدف بررسی و شناخت وضعیت و نقش سوادمطالعه

هـاي تعـاملی در میـان دانشـجویان تحصـیلات تکمیلـی در دو دانشـگاه اصـفهان و         استفاده از رسانه
لاتیتحص ـانیکـه دانشـجو  هـا حـاکی از آن اسـت    یافته. ه استدانشگاه صنعتی اصفهان انجام گرفت

یافته دیگـر  . باشندیمدر حد متوسطيارسانهاز لحاظ سطح سوادیدانشگاه اصفهان و صنعتیلیتکم
زانی ـمتفـاوت م يبـا سـطوح سوادرسـانه ا   یل ـیتکملاتیتحصانیکه دانشجواین تحقیق این است

انیدانشـجو ياقتصـاد –یاجتماعگاهیپاانمیو همچنینرنددایتعاملياز رسانه هایاستفاده متفاوت
کـه  بی ـترتنیوجـود دارد، بـد  يآنهـا رابطـه معنـادار   يارسانهسوادتیو وضعیلیتکملاتیتحص

بـا  انینسبت بـه دانشـجو  يبهتريارسانهسوادتیبالا وضعياقتصاد–یاجتماعگاهیبا پاانیدانشجو
).1389پور، ایران(داشتندنییپاياقتصاد–یاجتماعگاهیپا

مهندسـی و علـوم اجتمـاعی دانشـگاه    -اي دانشجویان دانشکده فنیرسانهتحقیق دیگري سواد
مهندسی –هد بین دانشجویان رشته فنیدهاي این تحقیق نیز نشان میتهران را مقایسه نموده که یافته

-و پردازش اطلاعات، تفـاوت معنـی  ید ها و تولز نظر دسترسی و استفاده از رسانهو علوم اجتماعی ا
هـا و نگـرش دانشـجویان نسـبت بـه      یکه در زمینه نحوه انتخاب برنامـه شود در حالداري مشاهده می

).1386شاهرخ اسکوئی، (داري مشاهده نشدها و داشتن تفکر انتقادي به رسانه تفاوت معنیرسانه
در جامعهيارسانهسوادونرامینظرات متخصصان علم ارتباطات پیبررستحقیقی تحت عنوان 

ی انجـام  و خـارج یمختلف صاحبنظران داخل ـيهادگاهیاز ديارسانهمختلف سوادفیارائه تعاربه 
کنـد  یاست که به انسان کمک م ـیراهيارسانهسواددهد میهاي این تحقیق نشان یافته. گرفته است

به دانـش موجـود   وها داشته باشد رسانهو همه جانبه از یکافيریتا بطور مستقلانه فکر کند و تصو
رسد یبه نظر ميلازم و ضروریمهارتيارسانهکند، در هر صورت سواددایدست پيادر هر رسانه

یامکان را بدهد کـه بـا آگـاه   نیکند و به مخاطبان الیرا تعدیگروهيهارسانهيتواند اثرهایمکه
.را پردازش کننديرسانه ايامهایکامل، پ
یآگـاه يارسـانه در رابطه با مقولـه سـواد  يق استادان ارتباطات تا حدیتحقيهاافتهیاساس بر

.دارند
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تحقیقات خارجی- 3
تـوان بـه پژوهشـی اشـاره کـرد بـا نـام        ي صورت گرفته در خـارج از کشـور مـی   هااز پژوهش

ه دفـاعی در  هاي پیشـرفت که در کانادا، توسط آژانس پژوهش) مراد اینترنت است(اي جدیدسوادرسانه
انـد و قبـل از دوره   اي دیدهرسانهاي آموزش سوادها طی دورهانجام شده است و نمونه2008ژانویه 

اي توزیـع  ها داده شده و در پایـان دوره هـم پرسشـنامه   اي به نمونهاي پرسشنامهرسانهآموزش سواد
:باشدنتایج حاصله این پژوهش به شرح ذیل می.  شده است

ها به ترتیب از ایمیل، مسنجر، بازیهاي آنلاین، دانلود فـیلم و موسـیقی،   اده را بچهاستفبیشترین 
اند که وب سایتهاي فیس بوك، یوتیوب، ویدیکی پدیا و ماي اسپیس در وبلاگ نویسی و سرچ داشته

.انداستفاده از وب سایتها قرار گرفتهصدر 
هاي پرونوگرافی هراس دریافت ایمیله ازها گفته بودند کدرصد نمونه53قبل از آموزش دوره 

ا مطالـب  کنند که بـراي آنه ـ هاي آنلاین با افرادي برخورد میدرصد گفته بودند در محیط22دارند و 
درصد گفته بودند 54بعد از دوره . آزاردفرستند و این موضوع آنها را میناشایست و به دردنخور می

شت یا برخـورد  افـراد بـا سـوء رفتـار را در محیطهـاي       که فکر آن که این موارد دریافت ایمیلهاي ز
ها مهارت تولیـد  درصد نمونه31قبل از آموزش دوره . اند و مواجهه با آنها ندارندآنلاین تجربه کرده

ایـن مهارتهـا را یافتنـد و    ) درصد48حدود (متن در اینترنت را داشتند که پس از دوره تعداد بیشتري
70حـدود  . رزیـابی کننـد  تی را در فضاي دیجیتال داشـته و حتـی آن را ا  توانستند خودشان تولیدامی

آموزند ها بیشتر میطه با استفاده از این گونه رسانهاند که از همسالان خود در رابها گفتهدرصد نمونه
.تا خودشان به تنهایی، این مورد تغییر خاصی بعد از اتمام دوره آموزشی نکرد

یقاهداف تحق-4
.اي دانشجویانرسانهوضعیت سوادبررسی) 1
اي دانشجویانرسانهشناخت رابطه میزان استفاده از رسانه و میزان سواد) 2
.اي دانشجویانرسانهشناخت رابطه سرمایه فرهنگی و میزان سواد) 3
میـزان سـواد  ... هـل و أاي مانند سن، جنس، وضـعیت ت شناخت رابطه برخی ویژگیهاي زمینه) 4
.شجویاناي دانرسانه

اجتماعی مانند درآمد خـانواده و تحصـیلات والـدین بـا     –شناخت رابطه وضعیت اقتصادي ) 5
.اي دانشجویانمیزان سوادرسانه

.اي دانشجویانرسانهشناخت رابطه گروه تحصیلی و میزان سواد) 6
قیتحقيارچوب نظرچ-5
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نظریه استفاده و خشنودي-5-1
ایـن  . توصـیف شـد  ) 1959(ن بار در مقاله اي از الیهو کاتز رویکرد استفاده و خشنودي نخستی

کوشـد  و مـی گر به مقاصد دریافت کننـده اسـت  غییر کانون توجه از مقاصد ارتباطرویکرد متضمن ت
). 1384،420سورین، (معلوم نماید ارتباط جمعی چه کارکردهایی براي افراد مخاطب عرضه می کند

کنند ها استفاده میی به این پرسش است که چرا مردم از رسانهدر واقع این رویکرد درصدد پاسخگوی
برند؟ این رویکرد، معتقد است که مخاطب فعال است و از این ها را براي چه منظوري به کار میو آن

.ها هستندشود که معتقد به منفعل بودن مخاطب در برابر رسانههایی مطرح میرو در برابر نظریه
دهد و بـراي  میاي خاص را با دلایل کارکردي توضیح استفاده از رسانهاصلی این نظریه علت

حـال اگـر   . آورندها روي میمخاطبان نیازهاي متصور  می شود که افراد براي رفع آن به سمت رسانه
اي و نیـاز فـرد   چنانچه رسانه مورد نظر بتواند نیاز فرد را به خوبی رفـع کنـد و بـین محتـوي رسـانه     

شود و در غیـر ایـن صـورت نیـاز وي ارضـاء      داشته باشد، فرد ارضاء و خشنود میهمخوانی وجود 
،1381و سـورین،  1379:148هرمز، (شودي از رسانه مورد نظر رویگردان میماند و ونشده باقی می

العمل مخاطبان گونگی انتخاب، دریافت و شیوه عکسهدف اساسی این رویکرد، تحقیق در چ). 424
هـا و  فرضیه کلیدي این رویکرد آن است که مخاطب، انتخابی را که از میـان رسـانه  و. ها استرسانه

).1379،148هرمز،(آورد، آگاهانه و براساس انگیزه استمحتواهاي مختلف به عمل می

نظریه کاشت-5-2
-ها یک تصویر کاذب معین از حقیقت و جریـان بخـش آن ارائـه مـی    گربنر معتقد است رسانه

دارد و پـیش از آن کـه حقیقـت    نجا که کاربر رسانه، از تفسیر محتواي رسانه دست بـر مـی  دهند، تا آ
تلویزیـون و سـایر   (هـا یابد حقیقت بودن تصاویر رسـانه تمایل می) ببیند(ن خود را دریابدعینی پیرامو

).1379،42نصیري، (را باور کند) هارسانه
ربنر،  بر کـنش متقابـل میـان رسـانه و     توان تصریح کرد که  نظریه کاشت یا پرورش جرج گمی

کیـد  أها بـر مخاطبـان ت  ثیرگذاري رسانهأکنند و نیز بر چگونگی تمخاطبانی که از آن رسانه استفاده می
فرض اساسی این نظریه این است که بین میزان مواجهه و استفاده از رسانه و واقعیـت پنـداري   . دارد

).42: 1379اعزازي، (تقیم وجود داردهاي آن رسانه ارتباط مسدر محتوا و برنامه
گیرد؛ بـه  ها با متغیرهاي دیگر در تعامل قرار میاکنون داعیه نظریه این است که استفاده از رسانه

وي خواهـد داشـت و بـر    هـا اثـر ق ـ  اي که مواجهه با رسانه اي خاص، بر برخی از افراد و گروهشیوه
).83، 1390دي و خلیلی کاشانی، اعباسی ق(ثیري نخواهد گذاشتأها تبرخی از گروه



49/...اي دانشجویان خراسان سی وضعیت سواد رسانهررب

نظریه شکاف آگاهی-5-3
آنـان  . انـد ارائه کـرده 1970در سال "اولین"و "دونوهو"، "تیگفور"نظریه شکاف آگاهی را 

هـاي جمعـی   به همراه افزایش انتشار اطلاعات توسط رسانه":کنندمفهوم شکاف را چنین تعریف می
تـر و  جمعیت که پایگاه اجتماعی اقتصادي بالاتري دارند؛ سـریع هائی از در یک نظام اجتماعی، بخش

کنند و در نتیجه شکاف آگاهی میـان  هائی که پایگاه پایین دارند اطلاعات را کسب میبیشتر از بخش
."یابداین دو بخش، به جاي کاهش، افزایش می

قیتحقيهاهیفرض-6
.اي رابطه وجود داردمیزان سواد رسانهها ورسد بین میزان استفاده از رسانهبه نظر می-
.اي رابطه وجود داردرآمد خانواده و میزان سواد رسانهرسد بین میزان دبه نظر می-
.اي رابطه وجود داردرسانهرسد بین سرمایه فرهنگی و میزان سوادبه نظر می-
.جود دارداي رابطه ورسانهرسد میزان تحصیلات والدین و میزان سوادبه نظر می-
.اي رابطه وجود داردرسانهرسد بین جنس و میزان سوادبه نظر می-
.اي رابطه وجود داردرسانهرسد بین سن و میزان سوادبه نظر می-
.اي رابطه وجود داردرسانهرسد بین وضعیت تاهل و میزان سوادبه نظر می-
.اي رابطه وجود داردرسانهرسد بین گروه تحصیلی و میزان سوادبه نظر می-

روش تحقیق-7
هـا از تکنیـک   پیمایشی است و براي گـردآوري داده روش مورد استفاده در این پژوهش، روش 

.پرسشنامه استفاده گردیده است
يآلفـا (نتیجـه سـنجش پایـایی   . کرانبـاخ اسـتفاده شـده اسـت    يسـنجش پایـایی از آلفـا   يبرا
انیدر این تحقیق دانشجوجامعه آماري .قبول قرار داردبه دست آمد که در سطح قابل 74/0)کرانباخ

نـور  امی ـدانشـگاه پ روان،یبجنورد و شیبجنورد، دانشگاه آزاد اسلامیدانشگاه دولت(یخراسان شمال
 ـباشند کـه تعـداد ا  یم) بجنوردیرانتفاعیو دانشگاه غنیبجنورد و اسفرا نفـر  35038انیدانشـجو نی

لی ـنفر به دست آمده است کـه بـه دل  380حجم نمونه در مجموع کران با استفاده از فرمول کو. است
هـا  بـه پرسشـنامه  یبـه درسـت  انیها از اعتبار لازم برخوردار نبوده و دانشجواز پرسشنامهیبرخنکهیا

317خارج شد و در مجموع حجم نمونه به قیعدد پرسشنامه از تحق63به کیپاسخ نداده بودند نزد
.دینفر رس

اي متناسب با حجم استفاده شده است کـه بـا  گیري طبقهکردن پرسشنامه از شیوه نمونهبراي پر 



هفتمشماره /سومسال /جوانانیشناختجامعهفصلنامه مطالعات 50

از دو مـلاك مرکـز اسـتان و    ) دولتـی، آزاد، پیـام نـور و غیرانتفـاعی    (توجه بـه چهـار نـوع دانشـگاه    
.استفاده گردیده است2و 1شهرستانهاي تابعه طبق جدول شماره 

نشگاههاي مورد نظرتعداد دانشجویان در دا: 1جدول شماره 
دانشگاهنورامیپدانشگاهآزاددانشگاهیدولتدانشگاهطبقه

یرانتقاعیغ

1708628794872737استانمرکز
-53589461-تابعهي شهرستانها
170811645189482737کلجمع

533548درصد
درصد براساس نوع دانشگاه: 2جدول شماره 

دانشگاهنورامیپدانشگاهآزاددانشگاهیدولتدانشگاهطبقه
یرانتقاعیغ

%8%54%33%5درصد

تعریف متغیرها-8
گیرد که توانایی انتقال پیامهاي ارتباطی را ها، وسایلی را دربر میرسانه: هامیزان استفاده از رسانه

2-4، ساعت1- 2، اعتکمتر از یک س(سطح سنجش متغیر میزان استفاده از رسانه فاصله اي . دارند
.باشدمی) ساعت6بیشتر از ، ساعت4- 6، ساعت

که . اي به عنوان متغیر وابسته در این تحقیق در نظر گرفته شده استرسانهسواد:ايرسانهسواد
ی، یعنی توانایی دسترس: اي را اینگونه ارائه دادرسانهتوان تعریف عملیاتی سواددر این پژوهش می

.ايهاي رسانهاي و توانایی برقراري با پیامهاي رسانهو ارزیابی پیامتجزیه و تحلیل
اي برخوردار است دانشجویی است که رسانهدر این تحقیق منظور از دانشجوي که از سواد

ضمن دسترسی و استفاده از رسانه از دانش و مهارت لازم جهت تجزیه و تحلیل و ارزیابی پیام 
کننده فعال، نقاد و تفکر منتقدانه را داشته باشد به عبارتی دیگر مصرفبرخوردار باشد و توانمندي

.گر باشدتحلیل
سرمایه فرهنگی، یعنی قدرت شناخت و قابلیت استفاده از کالاهاي فرهنگی : سرمایه فرهنگی

شدن در فرد انباشته تمایلات پایدار فرد است که در خلال اجتماعیيهدر هر فرد و آن در برگیرند
).1381،300فکوهی، (شوندمی

پایدارتمایلاتيدر برگیرندهرافرهنگیيسرمایه) 1384(سرمایهشکلهاييمقالهدربوردیو
- سرمایهازنموديراوي تحصیلات. شوندمیانباشتهفرددرشدناجتماعیخلالدرکهداندمیفرد
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فردنزددرفرهنگیمحصولاتشدنجمعوفرهنگیاشیايبهگرایشلیکندانستمیي فرهنگی
دانشجویان در این پژوهش سرمایه فرهنگی). 1386،42فاضلی،(خواندمیفرهنگیيسرمایهرا

سرمایه براي سنجش . باشدیعنی میزان فعالیت و اطلاعات فرهنگی و میزان علایق فرهنگی می
.استفاده گردیدترتیبیمقیاس هاي پنج بخشی لیکرت باگویهازفرهنگی

یافته ها-9
آمار توصیفی-9-1

سـال  23سال و میانگین سـن  39و حداکثر 18در نمونه مورد مطالعه، حداقل سن پاسخگویان 
از مجمـوع  . است که در سه مقطع کاردانی، کارشناسی و کارشناسی ارشد در حـال تحصـیل هسـتند   

نفـر  ) درصـد 0.9(3و هـل  أنفر مت) درصد3/21(67نفر مجرد، ) درصد8/77(245نفر دانشجو، 317
54.9نفـر یعنـی   174درصد مـرد و  45.1نفر یعنی 143نفر، 317همچنین از مجموع . هستندمطلقه 

. درصد زن هستند که این بیانگر آن است که سهم زنان در تحصیلات دانشگاهی بیشتر از مردان است
درصـد پـدران   24.3، تر استدرصد در مقطع سیکل و پایین58میزان تحصیلات پدران پاسخگویان 

درصد نیز فوق لیسانس 1.6درصد فوق دیپلم و لیسانس بوده و 14.9باشند، افراد پاسخگو دیپلمه می
درصد مادران پاسخگویان تحصـیلاتی در حـد سـیکل و پـایین تـر      68.5همچنین . باشندو دکترا می

درصـد نیـز   0.6سانس بوده و درصد فوق دیپلم یا لی6.6باشند، درصد مادران دیپلمه می23.8دارند، 
.اشندفوق لیسانس می 

درصـد آنـان   66.2اي اکثر پاسخگویان یعنی دهد که میزان سواد رسانهنشان می3جدول شماره 
درصد نیز سواد12.3اي بالایی داشته و درصد پاسخگویان سواد رسانه21.1باشد، در حد متوسط می

.اي پایینی دارندرسانه
اسـت  28.66برابر بـا  ) 0-48(اي پاسخگویان در بازه نظري رسانهمیزان سوادهمچنین میانگین 

.باشداي اکثر پاسخگویان در حد متوسط میرسانهدهد سوادکه نشان می
توزیع فراوانی میزان سواد رسانه اي پاسخگویان: 3جدول شماره

درصدفراوانیايسواد رسانه
3912.3پایین

21066.2متوسط
6721.1بالا

10.3بی جواب
317100جمع

48:حداکثر نظري0:حداقل نظري28.66:میانگین
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استنباطیآمار-9-2
نتایج آزمون ضریب همبستگی اسپیرمن میان برخی متغیرهاي مستقل و متغیـر  : 3جدول شماره 

آید سـه  جدول بر میهاي همان گونه که از داده. رسانداي دانشجویان را میرسانهوابسته، میزان سواد
متغیر میزان استفاده از رسانه، سرمایه فرهنگی و تحصیلات والدین رابطه مثبت و معناداري را با متغیر 

گـردد، امـا از ایـن    یید میأدهد و فرضیه مربوط به رابطه این متغیرها با متغیر وابسته توابسته نشان می
.اي رابطه اي معنادار وجود نداردرسانهن سوادمیان بین متغیر سن و میزان درآمد خانواده با میزا

)میزان سوادرسانه اي(آزمون ضریب همبستگی بین برخی متغیرهاي مستقل و متغیر وابسته : 3جدول شماره 
سطح معناداريمقدار ضریب همبستگی اسپیرمنآماره متغیر

0.2060.000میزان استفاده از رسانه ها
0.1510.007میزان تحصیلات والدین

0.2570.000سرمایه فرهنگی
0.0150.791میزان درآمد خانواده

0.293-0.59سن
هـل  أنتایج آزمون کروسکال والیس بین متغیرهاي گروه تحصیلی و وضعیت ت: 45جدول شماره

.اي رابطـه معنـاداري دارد  رسـانه دهد که  متغیر گروه تحصیلی با میزان سوادبا متغیر وابسته نشان می
)  184با میـانگین رتبـه اي   (اي مربوط به دانشجویان گروه پزشکی رسانهیعنی بیشترین میانگین سواد
) 39.75اي بـا میـانگین رتبـه   (اي مربوط به دانشـجویان گـروه هنـر    رسانهبوده و کمترین میزان سواد

.اي معناداري وجود نداردهل با متغیر وابسته رابطهأاما بین وضعیت ت. است
هل با متغیر وابستهأآزمون ضریب همبستگی بین گروه تحصیلی و وضعیت ت: 4شماره جدول 

سطح معناداريمقدار کاي اسکوئرمیانگین رتبه اي

وضعیت تاهل
160.92مجرد

2.8170.244 150.74متأهل
81.33مطلقه

گروه تحصیلی

163.52انسانیعلوم

9.5820.048
140.77پایهعلوم
162.93مهندسیفنی
39.75هنر

184.00پزشکی
اي از رسـانه جهت بررسی وجود تفاوت معنادار بین زنان و مـردان در سـواد  : 5جدول شماره 

اي میـزان  دهـد کـه میـانگین رتبـه    آمده نشان مینتایج به دست. آزمون یومن وینتی استفاده شده است
.)sig=0.960(د تفاوت معناداري با یکدیگر ندارداي دانشجویان زن و مررسانهسواد
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)میران سوادرسانه اي( رابطه جنس با متغیر وابسته: 5جدول شماره 

سطح معناداريمقدار من ویتنیمیانگین رتبه ايجنسیت

159.28زن
12.3920.952

158.66مرد

دهـد کـه از بـین    مـی نتایج حاصل از ضرایب استاندارد شده رگرسیونی نشـان : 6جدول شماره
و متغیـر سـرمایه   ) 0.227(هـا  اي متغیر میزان اسـتفاده از رسـانه  رسانهمتغیرهاي مستقل مؤثر بر سواد

.باشنداي مؤثر میرسانهبر سواد) 231.(فرهنگی
تحلیل رگرسیون: 6جدول شماره

گیريبحث و نتیجه-10
راسـان شـمالی در جامعـه    اي دانشـجویان خ رسـانه پژوهش حاضر به بررسـی وضـعیت سـواد   

دهـد و  از آنجا که قشر عظیمی از جمعیت کشور ما را جوانـان تشـکیل مـی   . اطلاعاتی پرداخته است
اي آنان هنگام اسـتفاده از  رسانهها دانشجویان هستند، توجه به بررسی وضعیت سوادعده زیادي از آن

.ها امري مهم و ضروري استرسانه و کاربردهاي گوناگون رسانه
اي ارتبـاط  رسـانه ها حاکی است که میزان استفاده از رسانه با میزان  سـواد زیه و تحلیل دادهتج

اي آنـان  رسـانه مستقیم داشته یعنی هرچه میزان استفاده پاسخگویان از رسانه بیشتر است میزان سواد
. یابـد یاي نیـز کـاهش م ـ  رسـانه نیز بالاتر است و برعکس با کاهش میزان اسـتفاده از رسـانه، سـواد   

مـورد  يهانهرسايمحتوايپندارتیاستفاده از رسانه و واقعزانیپرورش، مایکاشت هیبراساس نظر
يهـا و نوع برنامهزانیمنییپرورش با تعهیثر است در واقع نظرؤدانشجو ميارسانهاستفاده بر سواد

.کنددایدست پریثأکار و نحوه توکند تا به سازیرا مطالعه مریثأتزانیها، ممورد استفاده از رسانه
نتیجه دیگر این تحقیـق از طریـق ضـریب همبسـتگی اسـپیرمن نشـان داد کـه رابطـه مثبـت و          

زانی ـمیشکاف آگـاه هیبراساس نظرمعناداري، بین تحصیلات والدین و متغیر وابسته وجود دارد که 
یعنی هرچه میـزان تحصـیلات   .گذاردیمریثأتانیدانشجويارسانهسوادزانیبر منیوالدلاتیتحص

گام آخر رگرسیون
ضرایب استاندارد نشده

ضرایب استاندارد 
سطح معناداريtشده

ضریب تأثیرخطاي استانداردضریب تأثیر

20.3371.84411.0280.000مقدار ثابت
0.5020.1830.2272.7390.007هارسانهازاستفادهمیزان

0.1100.0370.2312.9440.004فرهنگیسرمایه
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اي آنـان نیـز بیشـتر اسـت و بـرعکس بـا کـاهش میـزان         رسانهوالدین پاسخگویان بالاتر باشد سواد
و نتایج دیگر ایـن تحقیـق نشـان داد    . تحصیلات میزان سوادرسانه اي پاسخگویان نیز کاهش می یابد

.جود ندارداي واي رابطهرسانهکه بین میزان درآمد خانواده و میزان سواد
زانی ـو موتریبـه عنـوان مثـال کـامپ    دی ـجديمخاطبان با تکنولوژییآشنازانیدر عصر حاضر م

يارسـانه سـواد زانی ـتوانـد بـر م  یم ـیفرهنگ ـهیسـرما يهـا شـاخص گریافراد به زبان و دییآشنا
مجلـه و  همانطور کـه از نظـر بوردیـو و پاسـرون تئـاتر رفـتن،       . داشته باشدییبسزاریثأتانیدانشجو

ها و امکانـات  تواند به عنوان نشانهوربین عکاسی داشتن و امثال آن میخواندن، سینما رفتن، دمهروزنا
ری ـمتغنیبه عنوان دوم ـیفرهنگهیسرماریمتغز،ینونیرگرسلیسرمایه فرهنگی به شمار آید؛ در تحل

قی ـتحقنی ـاسـت کـه در ا  برخـوردار بـوده  رهایمتغرینسبت به سايبالاترریتأثبیاز ضر) 0.231(
اي رابطـه معنـاداري   رسانهضریب همبستگی اسپیرمن نشان داد که بین سرمایه فرهنگی و میزان سواد

اي آنان نیـز بـالاتر   رسانهیعنی هرچه سرمایه فرهنگی دانشجویان بالاتر باشد میزان سواد. وجود دارد
.یابدانشجویان نیز کاهش  میاست و برعکس با کاهش میزان سرمایه فرهنگی سوادرسانه اي د

دهد بین گروه تحصیلی و متغیر وابسته رابطه وجود دارد، امـا  ها نشان میآزمون تفاوت میانگین
متغیر دیگري که از طریـق آزمـون تفـاوت    . اي تفاوت معناداري وجود نداردرسانهبین جنس و سواد

ین آزمون نشان داد که بـین وضـعیت   ا. هل استأها مورد آزمون قرار گرفت متغیر وضعیت تمیانگین
.اي تفاوت معناداري وجود نداردرسانهبودن از نظر سوادهلأهل یعنی مجرد یا متأت

متغیره به روش رگرسیون، هشت متغیر میزان استفاده از رسانه، سرمایه فرهنگـی،  در آزمون چند
والدین و سن به ترتیب وضعیت تاهل، جنس، گروه تحصیلی، میزان درآمد خانواده، میزان تحصیلات

وارد مدل رگرسیون شده کـه از آن میـان سـرمایه فرهنگـی و میـزان تحصـیلات والـدین بـر میـزان          
.سوادرسانه اي تاثیرگذار بوده است

يتوانـد اثرهـا  یم ـرسـد کـه  یبه نظر م ـيلازم و ضروریمهارتيارسانهسواددر حال حاضر 
را يارسـانه يهـا امی ـکامـل، پ یکان را بدهد که بـا آگـاه  امنیکند و به مخاطبان الیها را تعدرسانه

اي در رسـانه دانشجویان خراسان شمالی از لحاظ سطح سوادق یتحقيهاافتهیبراساس . پردازش کنند
-بع جوان و مستعد، افراد جامعه میکه در کشور ما به دلیل برخورداري از منا. باشندحد متوسطی می

.اي دست یابندرسانهسوادتواند به سطح بالایی از رشد 
اي رابطـه  رسـانه دهد کـه بـین سـرمایه فرهنگـی و میـزان سـواد      هاي این تحقیق نشان مییافته

کید بر توسعه سرمایه أبر این اساس یکی از راهکارهاي پیشنهادي این تحقیق، ت. معناداري وجود دارد
هـاي اها، فرهنگسراها، سـالن فرهنگی از طریق ایجاد مراکز فرهنگی، هنري و آموزشی همچون سینم

کـه از ایـن طریـق بتـوان علاقـه و      . باشددیگر فضاها میمساجد، دانشگاهها وها،کتابخانهورزشی،
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هاي فرهنگی و کسب دانش و اطلاعات را بـراي دانشـجویان فـراهم    ایجاد انگیزه براي انجام فعالیت
هاي مشـارکت جوانـان در   اختن زمینهسهاي اجرایی در حوزه فرهنگ، با فراهمهمچنین دستگاه. کرد

اي در اجتمـاع را ارتقـاء   رسـانه هاي فرهنگی و رشد مصرف کالاهاي فرهنگـی، میـزان سـواد   فعالیت
.دهند

اي رابطـه  رسـانه نتیجه دیگر این تحقیق نشان داد که بـین تحصـیلات والـدین و میـزان سـواد     
دیگـر ایـن تحقیـق ایـن اسـت کـه       براسـاس ایـن نتیجـه، راهکـار پیشـنهادي     . معناداري وجود دارد

بایست تمهیداتی را در خصوص به کارگیري افراد متخصص در حـوزه ارتباطـات و   سیاستگذاران می
.اي را درمیان اقشار مختلف جامعه گسترش دهندرسانهها، سوادرسانه

آورد کـه انجـام   هـاي دیگـري را بـه وجـود مـی     عموماً یافتن پاسخ براي هر پرسشـی، پرسـش  
اي بـا دیگـر متغیرهـا    رسـانه در این پژوهش، میزان سـواد . نمایدهاي بیشتري را ضروري میپژوهش

بـه طـور همزمـان مـورد     ... همچون میزان استفاده از رسانه، گروه تحصیلی، میزان درآمـد خـانواده و  
تر به روش کمـی و  تر و عمیقبایست به صورت دقیقبررسی قرار گرفت که هر کدام از متغیرهاي می

ها واحد درسـی تحـت آمـوزش سـواد    گردد که در دانشگاهاد میهمچنین پیشنه. فی بررسی شوندکی
.اي براي دانشجویان لحاظ گرددرسانه
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