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 چكيده  
شود؛ اما در واقع، اين تفوق حس  ترين عامل ادراك حسي محسوب مي اغلب در فضاي معماري معاصر، حس بينايي اصيل

ترين اصل  فضا مواجه گردد و مهم بعدي و سطحي از  بينايي بر حواس ديگر باعث شده تا مخاطب فضاي معماري با دركي تك
در محيط زندگي را تجربه نكند و احساس تعلق به فضا را در نارساترين حالت ممكن  »حس بودن« تعامل با فضا، يعني

شده در كالبد فضا با ايجاد تعامل ادراكي  دريافت كند؛ در صورتي كه در فضاي معماري بازارهاي سنتي، غناي حسي نهادينه 
بر اين اساس، اين . شود افزايي حواس چندگانه به ادراك هويت كالبدي فضاهاي مختلف بازار منجر مي و همبا مخاطبان 

دست » افزايي مناظر چندگانه حسي هم« به شناسايي چگونگي» رويكرد منظرسازي حسي« پژوهش قصد دارد تا از طريق
تك فضاهاي بازار سنتي  طبان از مناظر چندحسي در تكيابد؛ بدين منظور، تلاش بر آن است تا از طريق ارزيابي ادراك مخا

» افزايي منظرهاي چندحسي بر اساس ادراك حسي از فضاهاي كالبدي مختلف بازار هم«كرمان به دركي روشن از ماهيت 
اي و با هدف شناسايي ادراك چندحسي، منظرهاي چندگانه حسي  اين پژوهش، ابتدا با مطالعات كتابخانهدر  .دست يابد

شوند؛ سپس در مطالعات ميداني براي ارزيابي تصوير ذهني مخاطبان از منظرهاي چندگانه حسي از ابزار  يين ميتع
 - و نيز از روش تحليلي) UTM( هاي مكاني براي تحليل داده  IDWو از روش GIS 10.3و  SPSS 24 افزار نامه، نرم پرسش

دهند كه  نتايج اين پژوهش نشان مي. شود چندگانه حسي استفاده ميافزايي منظرهاي  توصيفي براي استنتاج چگونگي هم
 .باشد كاربردي متفاوت مي -  هاي كالبدي شدت و ميزان تاثيرگذاري مناظر حسي در بازار سنتي كرمان با توجه به ويژگي

همجواري يكديگر،  هاي مختلف درهاي قسمت كه در كنار كاربري است اي طراحي شده كالبد بازار كرمان به گونه همچنين
شود كه اي مياين امر سبب حس فضايي ويژه. هاي مختلف بازار متفاوت باشدافزايي حسي در قسمتشود شدت همباعث مي

 .هاي مناظر حسي در بازار سنتي كرمان استمتاثر از مولفه
 

  افزايي حسي حواس، ادراك چندحسي، بازار سنتي كرمان، مناظر حسي، هم: كليدي واژگان.  
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  مقدمه  
او اين اطلاعات را با . كنند شود، اطلاعات محيطي او را محاصره مي انسان وقتي با يك محيط ناشناخته مواجه مي

دادن و تفسير اين اطلاعات به تجارب و  پردازد و براي معنا ها مي و به گزينش آن دنك ميگانه خود دريافت  حواس پنج
فرآيند در تجربه ادراك محيط در معماري تاريخي، حس خاصي دريافت از اين . كند دانش قبلي خود تكيه مي

شود؛ يعني بشر در فضاهاي  وسيله انسان در قرن حاضر ديده نمي  شده به  هاي ساخته شود كه در اكثر محيط مي
م زع  به. كند هاي پر از احساس طبيعي و تاريخي، احساس غريبگي مي معماري و شهري كنوني در مقايسه با محيط

چون و چرا در تفكر  چون يوهاني پالاسما، سلطه حس بينايي بر ساير حواس، موضوعي بي انديشمندان مختلفي هم
شدن حس بينايي از دوره رنسانس و   بر اساس گفته وي، شاخص. غرب و در معماري قرن حاضر، تمايلي آشكار است

بايد ). 26، 1396پالاسما،( كند ضر ادامه پيدا ميشود و تا حال حا صورت چشمگيري آغاز مي  با ابداع پرسپكتيو به
تنها حس بينايي نقش ندارد؛ بلكه تمام حواس انسان درگير ) ادراك حسي( متذكر شد كه در فرآيند ادراك محيطي

هايي همچون بازارهاي سنتي كه جز معماري تاريخي هستند، اين موضوع قابل مشاهده است و  در محيط. هستند
كالبدي،  عناصر ترين مهم از يكي عنوان به بازار ،دهد؛ در كل خود را به ادراك صرفا بصري مي ادراك چندحسي جاي

فضاها در بازارهاي سنتي چند  .است داشته  ايران سنتي شهرهاي در مهمي نقش اجتماعي، و اقتصادي فرهنگي،
بازار سنتي كرمان، نمونه ). 166، 1399زاده ، طبسي و خادم( اي دارند بعدي هستند كه در ذهن مخاطب تاثير ويژه

واقع شده  در مركز شهر كرمانهاي مختلف تاريخي است كه  شاخصي از اين نوع معماري و نتيجه معماري دوره
خريد و فروش و  ،مبادلات كالا امتداد دارد و براي) شهدا( اطراف ميدان مشتاقيهاين بازار از ميدان ارگ تا . است 

بازار به يكي از كالاها اختصاص  ههر راست( بازارهاي تخصصي فعال است هصورت راست  گوناگون بهمحصولات  هعرض
كنند و  بازار سرپوشيده كرمان دو دسته راسته اصلي دارد كه يكديگر را به صورت دو خيابان متقاطع قطع مي ).دارد

   ).1394مدني،( آورند در چهارراه خود، چهارسوق را به وجود مي
. باشد به خصوص حس بينايي مي) تك حس( ترين دلايل ضعف معماري جديد توجه به حواس معدود مهميكي از 

همچنين . ديده شودحسي، معماري چندحسي  باشد كه در مقابل معماري تك ضرورت اصلي اين تحقيق چنين مي
 ي بيشتر در مخاطب شود؟تواند ادراك متفاوتي را ايجاد كند و باعث تاثيرگذار چگونه اين معماري ميبررسي شود 

كاربري بازار سنتي كرمان در اين فضا موجود است باعث  - هاي كالبدي واسطه ويژگي  در اين راستا مناظر حسي كه به
د و خود اين مقوله با ميزان نباش حسي قابل بيان مي د كه در قالب ادراك چندنشو اي مي حس فضايي ويژه
در اين پژوهش سعي شده است كه اين رابطه معنادار تبيين . رتباط استهاي مناظر حسي در ا تاثيرگذاري مولفه

مدل اوليه براي اين تحقيق يك ساختار سيستماتيك . صورت يك مدل مفهومي بيان گردد شود و در نهايت به
هاي مناظر حسي در قسمت  بندي ميزان تاثيرگذاري مولفه پهنه. نشان داده شده است) 1( باشد كه در نمودار مي
  .نشان داده شده است) 4_8تصاوير(ها  افتهي
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  )نگارندگان( ؛)مدل اوليه( ساختار سيستماتيك. 1نمودار
  تحقيق  پرسش

كاربري فضاهاي مختلف بازار كرمان و ميزان تاثيرگذاري آنها بر ادراك  - هاي متفاوت كالبدي اي بين ويژگي چه رابطه
  چندحسي وجود دارد؟

  گيرد؟ منظرهاي چندحسي در كالبدهاي مختلف معماري بازار سنتي چگونه شكل ميافزايي  هم
 فرضيه تحقيق

-   چشايي، بساوايي و بدني - منظربينايي، شنوايي، بويايي( يك از مناظر حسي هاي هر ميزان تاثيرگذاري مولفه
هر يك از فضاهاي بازار سنتي كاربردي در  - هاي متفاوت كالبدي افزايي حسي، متاثر از ويژگي در هم) يابي جهت

  .باشد كرمان مي
 

  پيشينه تحقيق  
است كه  دهد كه مطالعاتي در زمينه بررسي ادراك حسي در بازار سنتي انجام شده  بررسي پيشينه تحقيق نشان مي

  . شوند هاي آنها معرفي و تحليل مي ترين اين منابع و يافته در ادامه، مهم
 Palipane)2005 ( در مقطع » كاوشي در كيفيت چندحسي معماري، فراتر از فرم« با عنوان رساله خوددر

بويايي و چشايي  لامسه، ابعاد شنوايي،به كشور سريلانكا،  Moratuwa كارشناسي ارشد در رشته معماري در دانشگاه
كند كه  مياو بيان . است  فضا پرداخته و ابعاد فضاي معماري را از طريق مطالعات موردي انتخابي بررسي كرده

توانند به دلايل مختلف عمدي يا تصادفي ايجاد شوند و هر واسطه حسي در تجربه فضا نقش  فضاهاي چندحسي مي
شود كه در ادراك  خود را دارد؛ ولي در درك بعضي از فضاها، يك واسطه حسي غالب است؛ همچنين مشخص مي

خاطر آوردن،  صورت غيرعمدي با اعمال به  يات بهتوان از رويكرد پديدارشناسي اجتناب كرد؛ زيرا تجرب فضا نمي
در رساله دكتري خود به اهميت معماري ) Wajeeh Al Dabbagh)2007  .يادآوري و مقايسه مرتبط هستند

كند كه چالش اصلي طراحان،  پردازد و بيان مي هاي نظري روشن درباره اين پديده مي چندحسي و نبود چارچوب
ماندني تبديل شود؛ حتي تا حدي كه سفر خريد  ياد  اي به محيطي است كه به تجربهنحوه تبديل محيط خريد به 

براي تحقق اين امر، محيط خريد بايد حس مكان داشته و معماري از استاندارد بالايي . تر از خود خريد شود مهم
يامدهاي رفتاري هاي اين پديده و پ هدف پژوهش وي، رسيدن به اصول فضاي چندحسي، مكانيسم. برخوردار باشد

ماندني در محيط معماري ارائه شود؛ در نهايت محقق،  ياد  اي به صورت تجربه است كه در فضاهاي داخلي به  آن بوده 
هاي خريد منتخب در  ها در محيط كند؛ سپس با اعمال اين چارچوب هاي نظري را در اين جهت ايجاد مي چارچوب
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هاي معماري چندحسي را  و اصول و مكانيسم ها را آزمايش ، آن)يد باتوافستيوال دبي، شهر وافي، مركز خر( امارات
داراي نقص پردازد كه افراد  در رساله دكتري خود به بيان اين مسئله مي )Vermeersch )2013 .كند استخراج مي

دانشي كه . است بينايي مجبورند با محيطي سر و كار داشته باشند كه اغلب براي كاربرد غيربصري طراحي نشده 
اي غالب و غلبه بر تعصب بصري در  كشيدن شيوه  ممكن است افراد دچار نقص بينايي داشته باشند، در به چالش

كند كه چگونه تعامل بين معماري و آگاهي معماران از نقص بصري  معماري مفيد است؛ همچنين وي بررسي مي
وسيله معماران منجر  ر نحوه درك و طراحي فضا به تر د تواند به يك رويكرد چندحسي افراد دچار نقص بينايي مي

خود، بررسي اين موضوع است كه چگونه معماري، فرآيند شفابخشي را از طريق مقاله در ) Osei)2014 هدف . شود
مردم فقط با . كند سازد كه ديد، تنها حواس ديگر را تقويت مي كند و اين مسئله را حتمي مي سازي مي حواس بهينه

گيري از ديگر حواس، خلق طرحي براي بدن كه تحت سلطه  كنند؛ اما آيا با بهره حيط ارتباط برقرار نميديدن با م
تنها  تواند فضايي باشد كه نه  بصري و ادراكي نباشد، ممكن است؟ اين مسئله با توجه به اينكه يك فضاي درماني مي

ق يك محيط درماني در يك محيط باليني اعمال شود، براي خل صورت بصري، بلكه از طريق همه حواس تجربه مي  به
پردازند و چنين  ادراك حسي در معماري بازار كاشان مي هاي به بازتاب شاخصه) 1393( عباسي و همكاران. شود مي

گانه در بازار، نظام  كنند كه نظام معماري بازار سنتي كاشان با ساختارسازي عناصر محرك حواس پنج بيان مي
 هاي مولفه نقش به تبيين خود پژوهش در )1397( شيشوان نيرومند و نيا صالحي .آورد به وجود ميمتمركز حواس را 

 تحقيق اين نتايج. اند پرداخته تبريز جديد ارگ گذر در محيطي حسي كيفيت ادراك بر حواس بر مبتني حسي منظر

 تبريز، همبستگي جديد ارگ گذر محيطي حسي ادراك كيفيت و منظر حسي هاي مولفه بين كه ندسته آن بيانگر

 بيشترين حس بينايي، انتها در و بويايي و چشايي شنوايي، حس لامسه، كه ترتيب اين به دارد؛ وجود معنادار و مثبت

به مروري نو بر ادراك حسي در معماري بازار ) 1397( عباسي و همكاران .را دارند ادراك در تبيين قدرت و نقش
 بازارهاي از اي نمونه عنوان به كاشان بازار د كه معمارينده نتايج اين تحقيق نشان مي .پردازند اسلامي مي - ايراني

 اصلي، دهنده نظام جهت. كند مي ايجاد را حواس متمركز نظام حواس، محرك عناصر مندكردن ه ايران، با پيكر سنتي

 باز فضاهاي و ها تيمچه مساجد، مانند فضاهايي در و زند مي رقم كشف فضا و حركت به  حركتي را با دعوت مسيرهاي

به ) 1398( صمدي و همكاران .سازد مي فراهم كساني كه در آن فضا هستند، براي را تامل و بازار، آرامش مجاور
 آن از حاكي تحقيق نتايج. پردازند كنندگان مي ارزيابي كيفي ابعاد حسي فضا در بازارهاي تاريخي از منظر استفاده

 عين در چندحسي محيطي خلق باعث بازارهاي تاريخي، در حسي نظام مختلف ابعاد به مناسب پاسخگويي كه است

 منظر كند كه مي مشخص فضا ابعاد حسي كيفي شناخت تحقيق، اين در .است ه  شد حسي دامنه تداخل حفظ

 سوي از است؛ بوده ثابت  روز، تقريبا طول در لمسي منظر همراه  به و رددا محيط ادراك در را نقش بيشترين بصري،

 ساير به نسبت كه ندهست  مطرح محيط حسي غناي در تاثيرگذار محرك عنوان دو  به شيميايي و صوتي منظر ديگر،

مقاله حاضر، ضمن آگاهي از مطالعات پيشين، سعي دارد . دارند روز طول در تغييرات بيشتري محيطي، هاي محرك
با توجه به اينكه در اين . ان را از منظرهاي حسي ارزيابي كندكه ادراك چندحسي مخاطبان در بازار سنتي كرم

خصوص در بازار سنتي كرمان تبيين شود و   است كه چارچوبي نظري براي منظرهاي حسي به  پژوهش تلاش شده
توان گفت كه اين ديدگاه، نوآوري اين پژوهش است و بازتعريف  كار گرفته شود، مي سپس در جهت اين ارزيابي به

رو در ادامه،  باشد؛ از اين گيري ادراك چندحسي در بازار سنتي كرمان نيز، دستاورد اين پژوهش مي ه شكلپروس
در اين راستا، اين فرآيند از احساس تا ادراك محيط . شود اي از روش تحقيق و سپس، فرآيند ادراك بيان مي خلاصه

هاي آن براي ارزيابي در بازار سنتي  است؛ همچنين، ادراك چندحسي، مناظر چندحسي و مولفه نظر گرفته شده  در
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اساس مناظر چندحسي در بازار سنتي كرمان تبيين  گردند تا از اين گذر، مدل مفهومي ادراك بر كرمان معرفي مي
  .شود

  

  روش تحقيق 

بر اساس و  هاي كاربردي به لحاظ هدف، از نوع پژوهشو  پيمايشيهاي توصيفي و  پژوهش حاضر از نوع پژوهش
در اين تحقيق بررسي و توصيف بنيادي بازار سنتي . استمقطعي  هاي تك ها، از نوع پژوهش آوري داده زمان جمع

تطبيقي ؛ در اين راستا به مقايسه ندا كرمان از نگاه فرآيند ادراك تا ادراك چندحسي و مناظر حسي صورت گرفته
هاي فضايي متوالي مختلف بازار بر اساس مناظر حسي با يكديگر براي استدلال  مناظر حسي با يكديگر و بخش

است كه در روش ميداني   ي و ميداني استفاده شدهاسنادها از دو روش  براي گردآوري داده. شود منطقي پرداخته مي
نامه  و پرسش  SPSS 24افزار  نرم هاي اوليه، براي تحليل دادهشود و  استفاده مي GIS10/3و SPSS  24افزار از دو نرم

تحليل ) UTMهاي مكاني  داده( هاي ميداني داده GIS10/3افزار  د؛ همچنين در نرمنگير مورد استفاده قرار مي
نامه  هاي مكاني كه از پرسش داده IDWدر روش. شود استفاده مي IDWها از روش شوند كه براي تحليل آن مي
هاي  هاي مكاني در قسمت جايي كه در اين پژوهش نيز داده از آن. گذارند آيند بر يكديگر تاثير مي دست مي به

در ادامه، . مختلف بازار بر يكديگر تاثيرگذار هستند و مرز مشخصي ندارند بنابراين از اين روش استفاده شده است
  . ندا تفصيل توضيح داده شده اين موارد به

  

  ابزار پژوهش  
نامه نيز، در دو بخش  هاي حاصل از توزيع پرسش داده. نامه است ها پرسش در اين پژوهش، ابزار اصلي گردآوري داده

بخش : دو بخش داردنامه  ساختار پرسش .ندا  آمار توصيفي و آمار استنباطي مورد بررسي و تجزيه و تحليل قرار گرفته
. شود را شامل مي تحصيلي ه سوال جنسيت، سن و مقطعشناختي است كه س سوالات عمومي يا جمعيت اول شامل

سال و  بيشتر از  55تا  36سال،  35تا  26سال،  25تا  21سال،  20تا  15( ، سن شامل)زن، مرد( جنسيت شامل
بخش . است) ديپلم و زير ديپلم، كارداني، كارشناسي، كارشناسي ارشد و بالاتر( و مقطع تحصيلي شامل) سال 55

هاي آن به  بندي مولفه نامه معماري چندحسي است كه تقسيم ه نيز، شامل سوالات تخصصي پرسشنام دوم پرسش
  :شرح ذيل است

  معماري چندحسي سوالي 23نامه  هاي پرسش بندي گويه تقسيم. 1جدول 
  سؤالات  تعداد گويه  نام متغير  شماره كد

A1  1/2/3/4/5  5  منظر شنوايي  
A2  6/7/8/9  4  چشايي -منظر بويايي  
A3  10/11/12/13  4  منظر بساوايي  
A4  14/15/16/17/18  5  يابي جهت - منظر بدني  
A5  19/20/21/22/23  5  منظر بينايي  

 ليذ يكدگذار هو نحو فيط يپژوهش دارا نيا .كند يم يرويپ كرتيل يمقدار پنج فيپژوهش از ط نيا نامه پرسش
  :است

  خيلي زياد -5زياد  -4متوسط  -3كم -2خيلي كم  -1
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گيري نهايي در  وتحليل و نتيجه  تجزيه برايهاي لازم را  اطلاعات و داده تا گيري تحقيق بايد قادر باشد اندازهابزار 
تا صحت و درستي ابزار  شوندكه بايد تعيين  گيري هستند دو بعد مهم ابزار اندازه ،روايي و پايايي. اختيار بگذارد

مفهوم روايي به . است  استفاده شده اروايي از ابزار اعتبار محتو در اين پژوهش براي تعيين. ييد شوداگيري ت اندازه
 گيري ممكن است ابزار اندازه. سنجد نظر را مي مورد هگيري تا چه حد خصيص دهد كه ابزار اندازه ال پاسخ ميواين س

 هروي جامعكه براي سنجش همان خصيصه بر  در حالي ؛اعتبار باشدداراي ويژه  هگيري يك خصيص براي اندازه كه
، اعتبار ملاكي، اعتبار سازه و اتوان به اعتبار محتو ع ابزارهاي تعيين روايي ميانوااز . نداشته باشدديگر هيچ اعتباري 

اگر . آن بستگي دارد هدهند  هاي تشكيل الوگيري به س يك ابزار اندازه ياعتبار محتوا. اعتبار عاملي اشاره كرد
گيري آنها را داشته باشد،  د كه محقق قصد اندازهناي باش هاي ويژه ها و مهارت نامه معرف ويژگي هاي پرسش لواس

 محتوايد، اعتبار نبيشتر باش ،شود گيري مي مفهومي كه اندازه ههرچه موارد معرف حيط. ستا آزمون اعتبار محتوا
اساتيد راهنما و مشاور و  وسيله بهنامه  اعتبار محتواي اين پرسش). 176، 1384خاكي، ( آن بيشتر خواهد بود

و از اعتبار لازم برخوردار   يد قرار گرفتهايمقالات مربوط مورد ت همطالعبا هاي آماري و  تعدادي از متخصصان حوزه
  .است
كار دارد كه ابزار  و شده با اين امر سر مفهوم ياد. گيري است هاي فني ابزار اندازه يكي از ويژگي )قابليت اعتماد( پايايي

براي ). 255، 1384سرمد و همكاران، ( دهد دست مي گيري در شرايط يكسان تا چه اندازه نتايج يكساني به زهاندا
بين صفر تا يك تغيير  آن معمولا هشود كه انداز نام ضريب پايايي استفاده مي گيري پايايي از شاخصي به اندازه
  .1)256، 1378خاكي، ( معرف پايايي كامل است ،معرف عدم پايايي و ضريب پايايي يك ،ضريب پايايي صفر. كند مي
  
  مراحل تحقيق  

در اين تحقيق، بررسي و ارزيابي ادراك چندحسي بازار سنتي كرمان در جهت تبيين مدل مفهومي ادراك بر اساس 
آوردن مباني نظري پايه براي انجام تحقيق به  دست   بعد از به. است صورت كيفي و كمي بوده   مناظر چندحسي به

در مرحله اول، برداشت براي بررسي محدوده مورد مطالعه . است ي، اين تحقيق در سه مرحله انجام شده اسنادروش 
هاي فضايي مختلف بازار كرمان براي ارزيابي ادراك چندحسي مخاطبان در  در مرحله دوم، بخش. است انجام شده 
افزايي مناظر چندحسي در  گيري هم و در مرحله سوم، چگونگي شكل  اند فضاهاي بازار سنتي تعيين شده هر يك از

  . است كالبدهاي مختلف معماري بازار بررسي شده 
  
   جامعه آماري  

، پژوهشاين  دردارند كه اي از افراد يا واحدها كه حداقل يك صفت مشترك  آماري عبارت است از مجموعه هجامع
براي سنجش . ش.ه1399ن باشد كه در تابستا فروشندگان، خريداران و گردشگران بازار سنتي كرمان مي شامل

در اين پژوهش، . اند گيري تصادفي انتخاب شده ادراك چندحسي مخاطب در بازار كرمان، با استفاده از روش نمونه
كه درصدي از جامعه آماري ممكن  جه به اينبا تو. است 378حجم كلي نمونه بر طبق فرمول كوكران، تقريبا برابر با 

است اطلاعات كافي در خصوص موضوع پژوهش نداشته باشند، پژوهشگر در طول پروسه تحقيق، راهنمايي لازم را 
  .است نامه براي جامعه آماري انجام داده  در خصوص درك بيشتر پرسش
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  محدوده مورد مطالعه   
خان، بازار   چون بازار گنجعلي مختلفياز بازارهاي توجه به اينكه بازار سنتي كرمان يك مجموعه تاريخي است،  با

عطاران، ها، بازار آهنگري، بازار عزيز، بازار   مال ها، بازار كلاه  زرگري، بازار مسگرها، بازار كفاش هاختياري، بازار قيصري
  تشكيل شده) مظفريان، صفويه، قاجار( هاي مختلف در دورهمحمود و بازار قلعه   بازار مظفري، بازار قدمگاه، بازار قلعه

هايي است كه اين بازار را به ديگر بازارهاي  چهارسوق ،هاي بازار كرمان  از ديگر بخش .)84، 1376پوراحمد،( است
اين چهارسوق  ،در گذشته .بازار است هخان كه محل تقاطع دو راست  گنجعلي نظير چهارسوق ؛دنده فرعي ارتباط مي

اين مجموعه گسترده كه از فضاهاي مختلف با  .است  بوده ترين نقاط تجاري شهر كرمان يكي از پرترافيك
ها  گيكدام از اين ويژ هاي گوناگوني دارد كه معماري آن فراخور هر هاي متفاوت تشكيل شده است، ويژگي كاربري

ها از نظر خصوصيات فضايي و كالبدي، معماري  هر كدام از اين بخش. است شكل گرفته و با آن سنخيت پيدا كرده 
هاي  ابتدا كالبد، فعاليت و كاربريدر اين تحقيق، . ، نقشه بازار كرمان ارائه شده است1 در تصوير. خاصي دارند

مطالعه  هاي موجود در محدوده مورد جا كه تنوع كاربري آناز ). 2تصوير( محدوده مورد مطالعه بررسي شده است
هاي مختلفي در قالب  شود، محدوده بازار براي بررسي به قسمت سبب ايجاد ادراك حسي متفاوتي در مخاطب مي

هاي خاصي  براي هر بخش از مجموعه چندكاركردي بازار، كاربري .هاي فضايي متفاوت تقسيم شده است بخش
ها در كنار هم  گرفتن آن ، قراراست ها همخواني پيدا كرده و چون معماري آن با اين كاربري است گذاشته شده 

هاي فضايي چندگانه و  شود كه يك ساختار كالبدي از نظر ويژگي عنوان يك مجموعه منسجم سبب مي به
. است تحقيق انتخاب شده عنوان نمونه موردي در اين  هاي بازار كرمان به دليل قابليت وجود آيد كه به چندوجهي به

توانند معماري چندحسي را به  هاي كالبدي چندگانه و پيچيده در كنار يكديگر مي توان گفت كه اين ويژگي مي
  ).3تصوير( وجود آورند

  
  
  
  
  
  
  
  

 ،كرمان فرهنگي ميراث سازمان( نقشه بازار كرمان .1تصوير
1388(    

عنوان  هاي فضايي متوالي بازار كرمان به تعيين بخش. 2تصوير 
  )نگارندگان(محدوده مورد مطالعه 
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   )نگارندگان( هاي مختلف بازار كرمان هاي قسمت كاربري. 3تصوير 

  
  مباني نظري  
  از احساس تا ادراك محيط 

و هيجاني  احساسي هاي حالت انسان دچار .است  بوده ناشناخته انسان و مرموز جنبه ديرباز از همواره احساسات
 سيستم به حسي گيرنده از محرك اثر انتقال .است وقوع حال اتفاقي در چه در درون وي بداند كه اين بدون شود، مي

 و ندارد شناختي ارزش اين احساس .شود مي ناميده است، احساس پيگيري قابل عيني صورت به كه مركزي اعصاب
 عامل). 24-23، 1390ايرواني و خداپناهي،( دارد فيزيولوژيك صددرصد و اساسي شود مي حاصل منفعل اي گونه به

و  شنوايي، بويايي، چشايي بينايي، گانه پنج واقع، حواس است؛ در آدمي گانه پنج حواس احساسات، بر تاثيرگذار مهم و
 شوند مي سبب نيز را ادراك زمان و هم انگيزند برمي را احساسات وسيعي از دامنه كه اند آدمي درك اسباب لامسه،

  ). 1379،30الدين بناب، محي(
 دهد؛ مي انسان به مختلفي اطلاعات جهان، درباره تنها نه حسي هر .دارد وجود همبستگي انسان ادراك و حواس بين

ها در رابطه و برخورد با يك  همه انسان .است خود از خاصي هاي يادگاري يادآور و دارد را خود خاص بلكه كيفيت
مختلفي در ادراك جا عوامل  در اين. ، ادراك واحدي نخواهند داشت)اعم از عيني و ذهني( شي و يا موضوع واحد

موضوعات بومي، قومي، فرهنگي، ( شود اي مربوط مي ترين عامل به پارامترهاي زمينه انسان موثر خواهند بود؛ مهم
در ادراك حسي كه از . تاثير نيست ؛ همچنين خودآگاه و ناخودآگاه فردي و جمعي نيز، در ادراك انسان بي)مذهبي

شود، عوامل فردي و عوامل فرهنگي و اجتماعي نيز تاثير دارند؛  صل ميگانه حا وسيله حواس پنج  طريق ادراك به
بر اين اساس، بر ادراك محيطي كه از طريق . يعني ادراك در يك مكان مشخص براي همه افراد يكسان نيست
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هاي معماري خود مكان در ادراك محيط  شود، مولفه زمان نيز تاثيرگذار است؛ همچنين مولفه حواس حاصل مي
انسان در زندگي روزمره،  .افتد ها همراه باشد، ادراك حسي اتفاق مي چنانچه ادراك محيط با اين مولفه. ر دارندتاثي

. شوند كند كه از طريق بينايي، شنوايي، لامسه، بويايي و چشايي درك مي جريان مداومي از اطلاعات را تجربه مي
تحقيقات . كند زمان از چند حس دريافت مي طور هم هاين تجربه عمدتا چندحسي است؛ يعني انسان اطلاعات را ب

آوايي ادراكات  چند« در اين راستا، باشلار از. صورت جداگانه تمركز دارند  روانشناسي عمدتا بر مطالعه حواس انسان به
حس شخص از واقعيت با اين كنش . كند چشم با بدن و ساير ادراكات حسي همكاري مي. كند صحبت مي» حسي

  ).53، 1394هال و همكاران، ( شود متقابل، تقويت و تكميل ميدائمي 
  
   منظر حسي  

). 9، 1387برك، ( منظر محصول تعامل انسان و محيط در فضاهاي بيروني است. منظر گونه ديگري از مكان است
اشند، منظر را ها پيش از آنكه كلماتي براي توصيف اعمال خود داشته ب انسان. ها است زبان، منظر زبان فطري انسان

اسپيرن، ( دهد هم پيوند مي منظر مكان و انسان را به. اند لمس كرده، شنيده، بوييده، چشيده و در آن زندگي كرده
توان چنين گفت كه ادراك حسي انسان از طريق منظر حسي شكل  بر اساس اين تعاريف مي). 22- 20 ،1395

  .گيرد مي
  
  منظر بينايي  

عنوان مثال، با   است؛ به ها و رويكردهاي مختلف بوده مورد توجه انديشمندان مختلف در دورهمنظر بينايي از ديرباز، 
ابداع پرسپكتيو در دوره رنسانس يا تاكيد بر طراحي بر اساس قوانين پرسپكتيو باعث شد كه اين منظر بيش از پيش 

برتري دارد؛ اما بايد به اين نكته توجه  بر طبق نظر انديشمندان مدرن، منظر بينايي بر ديگر مناظر. مهم شمرده شود
شاهچراغي و ( هايي از ابعاد فضايي وجود دارد كرد كه ارتباطي بين بينايي با نور، شكل، بافت، رنگ، حركت و جنبه

  .توان گفت اين رابطه بين منظر بينايي و بقيه منظرهاي حسي نيز برقرار است چنين مي هم). 145، 1395بندرآباد، 
  
   منظر شنوايي  

. )Schafer, 1994( ميلادي، اصطلاح منظر شنوايي را مطرح كرد1960شافر، نويسنده و آهنگساز اواسط دهه
هايي بين اين دو منظر نيز  اند و مقايسه منظر شنوايي و بينايي، بيش از ديگر منظرهاي حسي مورد توجه قرار گرفته

. زند هم پيوند مي كه شنوايي به كند؛ در حالي بينايي ايزوله مي« د كهپالاسما چنين اعتقاد دارطور مثال،  ؛ بهندا شده
كه انسان در يك فضا احساس آسايش  بر اساس تفكر پالاسما، اين. »...سويه است  دار، ولي صدا همه بينايي جهت

پالاسما، ( شود و معماري هنر سكوت است وسيله معماري خلق مي خاطر كند، يك تجربه شنيداري است كه به
  .دهد وي در منظر شنوايي در كنار اصوات، سكوت را نيز مورد توجه قرار مي). 61-67، 1396

  
  چشايي -  منظر بويايي  

 براي بويايي حس بر پتانسيل تا داند لنداسكيپ مي كلمه با قياس قابل را بويايي منظر واژه ،)دان جغرافي( پورتئوس

 در بلكه شوند؛ نمي پخش پراكنده طور به كه بوها دارد اعتقاد وي چنين باشد؛ هم داشته تاكيد فضا از اطلاعات دريافت
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پالاسما اعتقاد دارد كه  ).Porteous, 1985( اند گرفته هستند، قرار شان منبع از كه اي فاصله و در جهت و محل
و انسان را به كند  ، ندانسته تداعي مياست يك رايحه خاص، فضايي را كه حافظه بصري به فراموشي سپرده

- 67: 1396پالاسما، ( ياد بياورند ها به شود تا چشم دارد؛ بدين معنا كه بيني سبب مي پردازي در گذشته وا مي خيال
ها در ذهن  بودن بوها سبب تداعي مثبت يا منفي آن ادوارد هال معتقد است كه خوشايند يا ناخوشايند).  69

ها احساس مركب  هاي بويايي و چشايي ارتباط وجود دارد و به آن هبين گيرند). 70، 1390هال، ( شود مخاطب مي
تجربه حسي انسان از جهان، از ": گويد باره مي پالاسما در اين ).160، 1395شاهچراغي و بندرآباد، ( دنگوي مي

هاي چشايي خود  چنين جهان، تمايل به بازگشت به سرچشمه گيرد و هم گرفته در دهان سرچشمه مي احساس شكل
  ).74-73، 1396پالاسما، ( "ترين فضاي معماري، فضاي خالي داخل دهان است را دارد و كهن

  
   منظر بساوايي  

سطح هر جسم قديمي كه . كند پالاسما اعتقاد دارد كه سطح پوست، بافت، وزن، چگالي و دماي ماده را بازخواني مي
كردن  ، دست را دعوت به لمساست كامل صيقل يافتهصورت   كنندگانش به وسيله استادكار و دستان استفاده  به
بنتلي و همكاران، ( كند بنتلي به جنبه ارادي و غير ارادي حس بساوايي اشاره مي). 72-70، 1396پالاسما، (كند  مي

ها،  بيند، با ديدن آن كه انسان در محيطي قرار دارد و يك سنگ يا چوب را مي توان گفت زماني مي). 267، 1391
  . توان گفت منظر بينايي و بساوايي با يكديگر در ارتباط هستند كند؛ پس مي مصالح را حس ميبافت 

  
  يابي جهت -منظر بدني  

شوند؛ يعني چنين  در يك معماري باكيفيت، هر كدام از عناصر معماري بر اساس حركتي از بدن انسان طراحي مي
يگر باشد؛ بلكه براي هدفي كاربردي، طراحي و اجرا اي از عناصر بصري در كنار يكد نيست كه معماري مجموعه

كه  ها، تصاويري از جاي پاي انسان هستند و يا اين هاي پله روي چمن باغ از نظر يوهاني پالاسما، سنگ. شود مي
بدن كند، كل  كه دست نرده را لمس مي گيرند و هنگامي ها را اندازه مي رود، پاها پله هنگامي فردي از پلكاني بالا مي

با توجه به تعاريف منظرهاي حسي ). 76، 1396پالاسما، ( كند صورت نمايشي از درون فضاي پلكان حركت مي  به
در اين مدل . شود گانه ارائه مي هاي ادراكي پنج مختلف، مدلي براي تعريف جايگاه منظرهاي حسي با توجه به نظام

ژوهش براي ارزيابي ادراك چندحسي در بازار سنتي نظر پ ، جايگاه مناظر چندحسي از نقطه)2نمودار( مفهومي
 . شود كرمان با عنوان مناظر حسي تبيين مي
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  )نگارندگان( جايگاه مناظر حسي در روند ادراك چندحسي. 2نمودار
 

، رابطه بين مكان و فضا و محيط براي دقت بيشتر در مفهوم هويت 2 قابل ذكر است كه در مدل مفهومي نمودار
 .كه مكان، قسمتي از فضا و فضا، قسمتي از محيط است طوري  است؛ به  عنوان بخشي از مدل بيان شده بهمكان 

 شهرها، ها، گل حيوانات، مردم،است؛   هشداز پديدارهاي عيني تشكيل ه انسان است كه جهان روزان ،زيستمحيط 
 ،شولتز( آورند وجود مي پديدارهاي ديگر به يبرامحيطي  ،بعضي پديدارها؛ در واقع، خورشيد و ماه ها، خيابان ها، خانه

ك؛ يعني كيفيت آن تحت تاثير حداقل دو عامل اساسي رك و مدردباره فضا امري است ميان م در اين). 17، 1388
داميار و ( كند را تحديد مي كند و كالبدي كه در فضا وجود دارد و يا آن قرار دارد؛ انساني كه فضا را درك مي

   ).2، 1391قمي، ناري
بنابراين در حالات روحي و  ؛شود شود و سپس با خاطره عجين مي درك مي ومكان فضايي است كه احساس 

 شولتز،( گيرد شود، شكل مي حس مكان ناميده مي معمولابشري است كه احساس نسبت به مكان و آنچه  خاطرات
 خاصى هويت صاحب دارند، آن قرار در كه عواملى قطري از كه فضاست يك از قسمتى يا جا مكان، ).107 ،1383

). 53، 1385گران،  ريخته و پورمند( فضا است نيازمند گيرد، مي قرار مكان يك در كه يش هر ؛ بنابراين  است شده 
شود؛ مخاطبي كه در مكان حضور دارد و  براي بررسي اين مكان از نظر هويت، ادراك چندحسي مخاطب بررسي مي

  .كند منظرهاي حسي به اين ادراك چندحسي دست پيدا ميواسطه   به
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  تبيين مدل مفهومي مناظر چندحسي در بازار سنتي  
صورت  شود؛ به اين قرار گرفت، آغاز مي )بازار سنتي( كه مخاطب در مكان فرآيند ادراك چندحسي محيط، پس از اين

هاي  تواند در نتيجه مولفه گيرد و ادراك حسي مي ميگانه، ادراك حسي شكل  كه از طريق نظام ادراكي حواس پنج
تعريف ) بازار سنتي( ها، منظرهاي حسي در مكان  براي ارزيابي اين مولفه .باشد) بازار سنتي( چندحسي مكان

-چشايي، منظر بساوايي و منظر بدني - منظرهاي حسي، منظر بينايي، منظر شنوايي، منظر بويايي. شوند مي
گرفتن مخاطب در محيط و با تاثير  گيري ادراك چندحسي، بعد از قرار در روند شكل. شوند ل مييابي را شام جهت 

شود؛ سپس ادراك  گانه درك مي وسيله حواس پنج  اجتماعي، احساس محيط به - عوامل فردي و عوامل فرهنگي
يكديگر، مناظر چندحسي گرفتن مناظر حسي در كنار  در نتيجه قرار. گيرد از طريق مناظر حسي صورت ميمحيط 

وجود آمدن غناي حسي در  با ايجاد تصوير ذهني، به) سنتي بازار( گيرند كه سبب شناخت محيط از مكان شكل مي
  ).3نمودار ( شوند مخاطب و ايجاد حس تعلق به مكان مي

 

  )نگارندگان( مدل مفهومي مناظر چندحسي در بازار سنتي. 3نمودار
  

د، انسان با آن مكان تعامل بيشتري برقرار نمكان معماري، حواس بيشتري درگير شو توان گفت كه هرچه در يك مي
و يا  اند  كردن حواس طراحي شده كه بر همين اساس، يعني درگير( هاي معماري ها و ويژگي كند و هرچه قابليت مي

ين باعث تعامل بيشتر تري وجود دارد و هم د، معماري غنينبيشتر باش) دندر اين نوع معماري نهادينه شده باش
عنوان مثال اگر  شود؛ به مخاطب با آن معماري و احساس تعلق بيشتر وي با آن مكان و ايجاد حس مكان بيشتر مي

اي كه دارد، تمامي حواس مخاطب را درگير كند، باعث تعامل بيشتري بين  هاي بالقوه دليل ويژگي مكان معماري به
  .كند نوع معماري يك مكان، فقط حس شنوايي يا بينايي مخاطب را درگير كه  شود، تا اين مخاطب و آن مكان مي
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چنين هم

  .ندا  شده
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  

  ه يافته
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هاي به داده

بيانگر شد
نتايج بررس

  
  
  



 

٨٥  

  منظر شنوايي)A1(  
خان بيشتر از ديگر بازارها است؛ به اين دليل كه در  شدت منظر شنوايي در بازار قدمگاه، چهارسوق و بازار گنجعلي

ها زياد است؛ در نتيجه، همهمه و حجم  كننده وآمد مراجعه رفتهاي موجود، حجم  بازار قدمگاه با توجه به كاربري
  .يابد صداي تعامل خريداران و فروشندگان نسبت به ساير بازارها افزايش مي

) اي فروشگاه در مساحت اندك تعداد قابل ملاحظه( ها ها و فروشگاه دليل نوع استقرار مغازه قسمت چهارسوق هم به
در بازار . شود است و در نتيجه باعث افزايش شدت منظر شنوايي مي از بازار شده سبب فشردگي بافت در اين بخش 

يابد؛ در مقابل، در دو بازار نقارخانه  دليل استقرار راسته مسگرها، شدت منظر شنوايي افزايش مي خان نيز به گنجعلي
  ).4تصوير( هاي ديگر بازار است و سراجي و بازار مظفري، شدت اين منظر كمتر از قسمت

 
  )نگارندگان( هاي منظر شنوايي تجزيه و تحليل مولفه. 3دول ج

بندي پراكندگي شدت منظر شنوايي در بازار  پهنه. 4تصوير 
  )نگارندگان(كرمان 

  
  

  چشايي -منظر بويايي )A2(  
دليل اين امر  .خان از ساير بازارها بيشتر است چشايي در بازار قدمگاه، چهارسوق و بازار گنجعلي - شدت منظر بويايي

د نشو است كه سبب مي... هاي ماهي و ميگو و فروشي، عطاري و فروشگاه فروشي، سبزي هايي مثل ميوه وجود كاربري
هاي عطاري و در بازار  دليل استقرار مغازه در قسمت چهارسوق به. چشايي افزايش يابد - منظر بويايي شدت

در مقابل، در بازار نقارخانه و . يابد ، شدت اين منظر افزايش ميفروشي دليل استقرار تعدادي اغذيه خان به گنجعلي
  ).5تصوير ( سراجي، شدت اين منظر از ساير بازارها كمتر است
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چشايي  _هاي منظر بويايي  تجزيه و تحليل مولفه. 4جدول 
  )نگارندگان(

چشايي در بازار -بندي پراكندگي شدت منظر بويايي پهنه. 5تصوير
  )نگارندگان( كرمان

  
   منظر بساوايي)A3(  

كه  دليل اين هاي مختلف بازار به طور كه در نقشه مشخص است، پراكندگي شدت منظر بساوايي در قسمت همان
هم قرار دارد و اين ميزان در بازار نقارخانه و  بافت مصالح در كل بازار تقريبا يكسان است، در يك طيف نزديك به

 ).6تصوير (ها است ساير قسمتبازار مظفري كمتر از 

  )نگارندگان( هاي منظر بساوايي تجزيه و تحليل مولفه. 5جدول 

 

 
بندي پراكندگي شدت منظر بساوايي در بازار كرمان  پهنه. 6تصوير

  )نگارندگان(
  يابي جهت – منظر بدني )A4(  

خان بيشتر از ساير  از بازار گنجعليهايي  در بازار قدمگاه و چهارسوق و قسمت يابي جهت - شدت منظر بدني
اي كه بعد از فضاي حركت  گونه دليل اين موضوع، نوع و طراحي معماري چهارسوق است؛ به. هاي بازار است قسمت

كه سبب  ندا  مانند وجود دارد و فضاي سكون و حركت با هم استقرار پيدا كرده  مستقيم، تقريبا يك فضاي پخش
ها  هاي بازار، نوع استقرار مغازه خلاف نوع معماري چهارسوق و راسته بر. زياد باشد حركتي - د شدت منظر بدنينشو مي

ها قرار دارند و در خط مركزي  اي است كه در دو طرف مغازه گونه  به) بخشي بندي سه تقسيم(در بازار قدمگاه 
شود مخاطب  كه سبب مي دنارهايي براي نشستن وجود د ها و نيمكت فروش ها، دست هايي از چيدمان مغازه قسمت
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سه راسته دور ( خان چنين نوع استقرار بازار گنجعلي بتواند آزادانه مسير حركت و سكون خود را انتخاب كند؛ هم
شود  دهد كه سبب مي ، آزادي انتخاب حركت و سكون در داخل يا دور ميدان را به مخاطب مي)خان ميدان گنجعلي

كمترين مقدار شدت اين منظر به بازار  در مقابل،. يابي افزايش يابد جهت - بدنيبرده، شدت منظر   هاي نام در بخش
  .)7تصوير(نقارخانه و سراجي و بازار مظفري مربوط است 

  
  
  
  
  
  
  
  

  

  )نگارندگان( يابي در بازار كرمان جهت -بندي پراكندگي شدت منظر بدني پهنه. 7تصوير 
  

  )نگارندگان( يابي جهت _ بدنيهاي منظر  تجزيه و تحليل مولفه. 6جدول 
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  منظر بينايي)A5(  

هاي بازار، پراكندگي شدت منظر  منظر بينايي نيز، همانند منظر بساوايي نوسان كمتري دارد و تقريبا در تمام قسمت
اساس هماهنگي منظر بينايي و بساوايي و آنچه گفته شد، يكنواختي بافت مصالح  دليل آن بر. بينايي يكنواخت است

توان  است؛ اما مثل موارد قبل، دو بازار نقارخانه و سراجي و بازار مظفري، كمترين شدت اين منظر را دارند كه مي
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نيز كم است و اين خود  كنندگان شده در اين بازارها، حجم مراجعه دليل كيفيت پايين نوع محصولات ارائه گفت به
  .)8تصوير( دنتقريبا شدت تمامي منظرها در اين بازارها كم باش است ترين عاملي است كه سبب شده اصلي

  
  )نگارندگان( بيناييهاي منظر  تجزيه و تحليل مولفه. 7جدول 

  
  
  
  

 
 
 
 

  
  
  
  
  
  
  
  
  
  

  

  )نگارندگان( هاي مختلف بازار سنتي كرمان در رابطه با شدت منظرهاي حسي بخش. 9تصوير
  
  

 بندي پراكندگي شدت منظر بينايي در بازار كرمان پهنه. 8تصوير 
 )نگارندگان(
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  گيري نتيجه 

سنجش اند؛ اما نگاه اين تحقيق كه از جنبه منظرهاي حسي و  هاي مختلفي بررسي شده بازارهاي سنتي از ديدگاه
در اين . شود پيشينه مطالعات بازارهاي ايراني مشاهده نميپردازد، در  ادراك چندحسي به شناخت بازار سنتي مي

تحليل وزن  و در ادامه، نتايج تجزيهعنوان نمونه موردي مورد سنجش قرار گرفته است؛   تحقيق، بازار سنتي كرمان به
) هاي متوالي فضايي مناظر حسي و بخش( هاي مختلف بازار از دو ديدگاه جزئي و شدت منظرهاي حسي در قسمت

  .دنشو يان ميب
 

  ديدگاه مناظر حسي   
چشايي، شنوايي و  -  توان نتيجه گرفت كه مناظر حسي بويايي از مقايسه پراكندگي شدت مناظر حسي با يكديگر مي

يابي نسبت به دو منظر حسي ديگر، يعني مناظر حسي بينايي و بساوايي، هم وزن بيشتري دارند و هم  جهت -بدني
و  باشند ميوزن كمتري داراي در مقابل، مناظر حسي بينايي و بساوايي، . از شدت و پراكندگي بيشتري برخوردارند

توجه به  با. ن كمتري نيز برخوردار هستندتري حضور دارند و از نوسا صورت يكنواخت  در بازار سنتي كرمان به
توان نتيجه گرفت كه  آمده مربوط به هر منظر حسي و مقايسه شدت مناظر حسي با يكديگر مي  دست  هاي به يافته

گذارد؛ يعني ادراك مخاطب در معماري  معماري بازار سنتي كرمان بر حواسي غير از حس بينايي مخاطب تاثير مي
ادراك چندحسي است كه يكي از دلايل آن، كالبد تقريبا يكنواخت بازار سنتي كرمان در مقابل ) بازار سنتي( سنتي
د؛ براي مثال، مناظر حسي بينايي و بساوايي كه بيشتر نهاي مختلف بازار دار هاي متفاوتي است كه قسمت كاربري

چشايي و شنوايي كه نتيجه  - و مناظر حسي بويايي ندستهتر  ، در كل بازار يكنواختندستهنتيجه كالبد بازار 
 .، در كل بازار پراكندگي بيشتري دارندباشند ميهاي مختلف بازار  كاربري

 

  هاي كالبدي ديدگاه بخش  
ها  ، ميانگين وزن منظرهاي حسي در اين بخش5 كه نمودار ، هاي كالبدي مختلف بازار سنتي كرمان از مقايسه بخش

زياد  ترتيب از ها از ديدگاه مخاطبان به توان دريافت كه وزن و شدت مناظر حسي در اين بخش يدهد م را نشان مي
ميدان  خان، قيصريه ابراهيم علي، آقا خان، بازار اختياري، بازار حاج چهارسوق، بازار گنجعلي به كم، متعلق به قدمگاه،

  . باشد مي سراجيخان، بازار وكيل، بازار مظفري و بازار نقارخانه و  گنجعلي
  
  افزايي هم( ديدگاه كلي(   
يعني  -با تلفيق دو ديدگاه  توان نتيجه گرفت كه مي) 4- 8( هاي استنباطي تصاوير طور كلي، با توجه به يافته به

وزن  - هاي فضايي متوالي مختلف بر اساس مناظر حسي با يكديگر مقايسه مناظر حسي با يكديگر و مقايسه بخش
يابي در سه بخش فضايي متوالي چهارسوق، بازار  جهت-و بدني شنوايي چشايي، -بوياييسه منظر حسي 

فضايي متوالي با يكديگر   چنين مناظر حسي در اين سه بخش ؛ همباشند ميخان و قدمگاه بيشترين  گنجعلي
چشايي در چهارسوق  - شوند؛ براي مثال، ميانگين وزن منظر بويايي پوشاني دارند و باعث افزايش تاثير يكديگر مي هم

شود؛ يعني مناظر حسي با  جهتي مي -شدن وزن مناظر ديگر، مثل منظر شنوايي و بدني زياد است كه باعث بيشتر
 . شوند هم تلفيق مي
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كه متعلق به دوران قبل از مدرنيته است در مقايسه با  توان چنين بيان كرد كه در بازار سنتي دليل اين امر را مي
ز خريد امروزي، تلفيقي از تمامي مناظر حسي وجود دارد؛ براي مثال، احساس نور و سايه بر روي پاساژها و مراك

د تركيبي از نتوان ها و ديوارها مي ها، سقف پوست بدن، تلفيق منظر بينايي و بساوايي است؛ همچنين بافت مصالح كف
چشايي و  - كيب بو و مزه، تلفيق منظر بوياييادراك جنس مواد غذايي و خوراكي از تر. دنمنظر بينايي و بساوايي باش

حاصل  تواند مي ...)راسته مسگرها و( هاي مختلف چنين صداي خاص موجود در راسته ؛ همندستهمنظر بساوايي 
شود كه  گانه سبب مي وسيله حواس پنج افزايي حسي به اين هم. بينايي باشدو  شنوايي منظرتركيب منظر شنوايي يا 
انگيزي  هاي فردي و عوامل محيطي و با تاكيد بر خاطره واسطه ويژگي  مخاطب شكل بگيرد؛ سپس بهغناي حسي در 

آيد و در نهايت، باعث ايجاد حس تعلق به مكان در  وجود مي و ايجاد حس تداعي، تصويري ذهني در مخاطب به
  .انجامد شود و در نتيجه، به ادراك چندحسي مخاطب در اين مكان مي مخاطب مي

و تصاوير ) 3_7( هاي ادراك چندحسي در فرآيند ادراك محيط توسط مخاطب جداول نهايت با شناخت مولفه در
كه بازار سنتي كرمان  ندافزايي حسي، مشخص شد هاي كالبدي و هم و تلفيق سه ديدگاه مناظر حسي، بخش) 4_8(
يك از فضاهاي اين بازار  ظر حسي در هركاربردي باعث شدت متفاوت منا - هاي خاص كالبدي بودن ويژگي دليل دارا به
شوند و از يك فرمول و الگوي ثابت  هاي مختلفي با يكديگر تلفيق مي ، قابل ذكر است كه اين مناظر به روش شود مي

چه با  افزايي حسي مناظر چندحسي در اين فرآيند تاثيرگذار است، چنان چنين هم هم. كنندو خاصي پيروي نمي
  ).6نمودار ( شودضايي خاصي در مخاطب ادراك چندحسي را از اين منظر سبب ميوجود آوردن حس ف به

 
  )نگارندگان( افزايي مناظر چندحسي مدل مفهومي ادراك بر اساس هم.  6شماره  نمودار

 

  نوشت پي  
: شود ذيل محاسبه مي هاز رابط اين ضريب با استفاده. است  كرونباخ استفاده شده نامه از روش در اين پژوهش براي تعيين پايايي پرسش -1

 
آلفاي  مقدار. دنده واريانس كل را نشان مي ،2ام و jواريانس زير آزمون  ،2نامه يا آزمون،  الات پرسشوس ه، تعداد زيرمجموع jكه در اين فرمول 

  .دهد را نشان مينامه  ، پايايي پرسشاستبيشتر  0.7كه چون از  است 0.948متغير معماري چندحسي برابر شده براي  محاسبه كرونباخ
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نظر براي هر مولفه  نامه مورد در پرسش. باشند ميGIS10/3 و SPSS  24افزار آماري اي اين پژوهش، نرم نامه ابزار تجزيه و تحليل اطلاعات پرسش
در مورد . شود هر مولفه ميانگين گرفته مي از سوالات مربوط به SPSS  24افزار است كه در نرم معماري چندحسي تعدادي سوال در نظر گرفته شده 

آمده بر اساس  دست ي همان اطلاعات بهاسنادهاي  داده د؛نوجود دارهاي ميداني  هاي اسنادي و بررسي داده بررسي داده ؛دو نمونه  GISافزار نرم
هاي ميداني،  در مورد بررسي داده. ي همخواني دارد يا خيراسنادهاي  شود كه آيا اين نتيجه با داده بررسي مي  GISكه در انتها، نتيجه ندستهها  فرضيه

است كه در اين پژوهش، همان افرادي   UTMهاي مكاني هاي ميداني، همان داده بررسي داده. كند چگونه كار مي  GISشود كه ابتدا توضيح داده مي
ها مشخص و سپس  ترتيب، اين داده به اين. نامه پاسخ دادند پرسش صورت نقطه در هر گوشه بازار سنتي كرمان قرار داشتند و به سوالات هستند كه به
د كه بايد روش تحليلي مناسب نهاي تحليلي مختلفي وجود دار افزار، روش در اين نرم(شوند  تحليل مي  GISافزار وسيله نرم  شوند و به كدگذاري مي
اي كه صورت  و كدگذاري  SPSSنامه ها نياز است كه از طريق پرسش وزن دادهجا به  در اين. شود انتخاب مي  IDWبراي تحليل، روش). انتخاب شود

دهد كه چه  دهي، تشخيص مي چنين وزن شده و هم  با توجه به كدگذاري انجام  IDWافزاز به روش آيند و خود نرم دست مي ها به گرفت، اين وزن
است؛ سپس بر اين اساس، يك پهنه را در قالب نقشه   مكاني در وزن وجود داشتهدارند، چه تعداد وزن وجود دارد و چه تعداد داده   مقولاتي اهميت

  .دهد ارائه مي
  
  فهرست منابع  

 انتشارات دانشگاه تهران: تهران. زاده سيد حسين بحريني و بهناز امين: ترجمه .زبان منظر). 1395( اسپيرن، آن ويستون.  
 ،انتشارات سمت: تهران. ادراك و احساس روانشانسي ).1390. (محمدكريم ايرواني، محمود و خداپناهي.  
 81-90، )9(5 ،باغ نظر. السادات منصوري مريم: ترجمه. منظر، مكان، تاريخ). 1387. (برك، آگوستين.  
 مصطفي : ترجمه. ده هاي پاسخ محيط). 1391(. گلين، سو و اسميت،گراهام و الكك، آلن و مورين، پال و مك  ين بنتلي، اي

  .مركز انتشارات دانشگاه علم و صنعت: تهران. بهزادفر
 پرهام نقش: تهران. رامين قدس: ترجمه. معماري و ادراكات حسي). 1396. (پالاسما ،يوهاني.  
 60،)4( 2 ،نشريه مطالعات هنر اسلامي. حقيقت مكان و فضاي معماري). 1385. (گران پورمند، حسنعلي و محمدرضا، ريخته-

43.  
 شناسي مركز كرمان: كرمان .جغرافيا و كاركردهاي بازار كرمان). 1376. (پوراحمد، احمد.  
 يمركز انتشارات علمي دانشگاه آزاد اسلام: تهران .روش تحقيق در مديريت .)1384(. خاكي، غلامرضا.  
 كانون فرهنكي انتشارات درايت :تهران .نويسي نامه روش تحقيق با رويكردي به پايان .)1378( .خاكي، غلامرضا.  
 نشريه هنرهاي . مطالعه تطبيقي مفهوم فضا در معماري بومي و معماري مدرن). 1391. (قمي، مسعود داميار، سجاد و ناري

  .65- 72، )1(17 .زيبا
 نشر آگه : تهران  .هاي تحقيق در علوم رفتاريروش). 1384. (سرمد، زهره و بازرگان، عباس و حجازي، الهه.  
 سازمان : كرمان .هاي كتابخانه و آرشيو سازمان ميراث فرهنگي كرمان نقشه). 1388. (سازمان ميراث فرهنگي كرمان

  .ميراث فرهنگي
 محاط در محيط كاربرد روانشناسي محيطي در معماري و شهرسازي). 1395. (شاهچراغي، آزاده و بندرآباد، عليرضا .

  .سازمان جهاد دانشگاهي: تهران
 انتشارات : تهران. محمدرضا شيرازي: ترجمه. روح مكان به سوي پديدارشناسي معماري). 1388. (شولتز، كريستين نوربرگ

  .رخداد نو
 نشر جان جهان: تهران. ويدا نوروز برازجاني: ترجمه. معماري، معنا و مكان). 1383. (شولتز، كريستين نوربرگ.  
 كيفيت در حواس بر مبتني حسي منظر هاي لفهوم نقش تبيين). 1397( .مهديه شيشوان، نيرومند مجيد و نيا، صالحي 

  .19-31، )31( 8، اسلامي -  ايراني شهر مطالعات .تبريز جديد ارگ گذر محيطي حسي ادراك
 ارزيابي كيفي ابعاد حسي فضا در بازارهاي تاريخي از منظر ). 1398. (اصل، ليلا صمدي، جواد و ستارزاده، داريوش و بليلان

  .15-30، )81(16،باغ نظر. )بازار قزوين: مطالعه موردي(كنندگان  استفاده
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 انديشه ، اسلامي _بازشناخت مولفه هاي بازار در شهر ايراني  .)1399( .زاده، محمد حسن الرضا و خادم طبسي، سيد موسي
  .155-171، )7(4، معماري
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  . پرهام نقش: تهران. محمدامين شريفيان
 انتشارات دانشگاه تهران: تهران. منوچهر طبيبيان: ترجمه. بعد پنهان).  1390. ( هال، ادوارد.  
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