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 انيبن تيخلاقیافته گردشگری  ارائه و تبيين مدل مفهومي توسعه

 1*روستایي
 6یآبادعلي زنگي و 5 يفضلصفر ،  0تلانيفرهاد درویشي سه، 1*یاتبالله روح ،1مقدمبیژن خلیل

 

 چكيده

خلاق  یموضوع مرتبط با گردشگر یاتادب یلو تحل ي: مقاله حاضر درصدد است تا با بررسهدف
از نظرات اجماع خبرگان، مدل  یمند با بهره ینآن و همچن یها چالش ینتر مهم یيساو شنا یيروستا
 .یدارائه نما تر یافته عنوان مدل توسعه را به  یيروستا یانبن یتخلاق یگردشگر يمفهوم

است و روش آن  یادیو بن یا : مقاله حاضر بر اساس هدف، از نوع توسعهپژوهش شناسي روش
ها  موضوع مرتبط و مصاحبه یاتمشتمل بر خبرگان و متون ادب یامعه آماراست. ج یليتحل -یفيتوص

مصاحبه و  7خبره ) 30و  يپژوهش داخل 31و  يپژوهش خارج 71متون مشتمل بر  یاست. نمونه آمار
داده و  یمنظور گردآور پرسشنامه باز به یفي،روند ک یابي برون یمایش،( است. از روش پنامهپرسش 31

داده  یهمحتوا و نظر یلتحل یکو تکن یببا کمک روش فرا ترک یلو تحل یهشد. تجز اطلاعات استفاده
 .صورت گرفت ی. ای. دیوافزار مکس. ک نرم یقاز طر یادبن

متعدد مشخص شد. پس از  یها مقوله یربا ز يمقوله کل 1و  یهکد اول 131محتوا،  یل: با تحلها یافته
 یانبن یتخلاق یگردشگر»آن،  یدیکل یها شچال یيو شناسا یيخلاق روستا یگردشگر یحتشر

 .یدگرد يمعرف تر یافته عنوان مدل توسعه به  «یيروستا

 یها بنا بر چالش یکنو ل یيخلاق روستا یمتعدد گردشگر های یتقابل یرغمعل: گيری يجهو نت بحث
 یتخلاق یگردشگر یدجد يآن، مدل مفهوم یزیر برنامه-يشناخت یها چالش ینو همچن یندیفرآ

                                                 
تحت حمایت مالي اتاق و « 3010بنیان روستایي ایران در افق  نگاری راهبردی گردشگری خلاقیت آینده»این مقاله برگرفته از رساله دکتری با عنوان  .*3

 (.3/31/3044/و مورخ 330431/3بازرگاني، صنایع، معادن و کشاورزی ایران است )قرارداد پژوهشي 

 bfuturist2100@iau.ir .نیراا ،شهرکرد، آزاد اسلاميدانشگاه  ،انسانيدانشکده علوم  ،مدیریتگروه  ،هيپژو آینده یدکتر .1
 r.bayat@soc.ikiu.ac.ir)نویسنده مسئول(.  .یرانا ین،)ره(، قزو ینيامام خم المللي یندانشگاه ب ي،دانشکده علوم اجتماع ی،گروه حسابدار یاردانش. 1

  f.darvishi968@gmail.com یرانا ین،)ره(، قزو ینيامام خم المللي یندانشگاه ب ي،دانشکده علوم اجتماع ،پژوهي آیندهاستاد گروه . 0

 fazli@soc.ikiu.ac.ir یرانا ین،)ره(، قزو ینيم خماما المللي یندانشگاه ب ي،دانشکده علوم اجتماع یریت،استاد گروه مد. 5

 a.zangiabadi@geo.ui.ac.ir یراندانشگاه اصفهان، اصفهان، ا یزی،ر و برنامه یایيدانشکده علوم جغراف ی،شهر یزیر و برنامه یاجغراف یاردانش..6

mailto:bfuturist2100@iau.ir
mailto:r.bayat@soc.ikiu.ac.ir


 

 

373      
 

برر

سی 

تأث

 یر

عوام

ل 

فرد

ی و 

سازم

انی 

بر 

خلاق

یت 

مدیرا

 ن
.… 

 

ائه
ار

 
 تب

و
ن

یی
 

وم
فه

ل م
مد

 ی
عه

وس
ت

 
ته

یاف
 

گر
دش

گر
 ی

لاق
خ

ت
ی

بن 
ن

یا
 

ستا
رو

ی
ی

  
   

   
   

   
   

  
  

م 
قد

ل م
خلی

ن  
ارا

مک
و ه

 

 .ارائه شد یيروستا یاننب

 يمدل مفهوم یي؛خلاق روستا یگردشگر یي؛روستا یانبن یتخلاق ی: گردشگرواژگان کليد
 .یادداده بن یهنظر یافته؛ توسعه

 

 پيشگفتار

بنا بر فرا ترکیب ادبیات موضوع مشخص گردید که گردشگری خلاق روستایي 

عنوان  ت با وجود خارجي و هم به عنوان یک موجودی علیرغم کارکردهای متنوع مثبت، هم به 

 -عملکردی و شناختي-ها )فرآیندی ها شامل چالش یک مفهوم علمي؛ دو دسته نارسایي

های مفهومي )بار معنایي( بر آن مترتب است )خلیل مقدم و همکاران،  ریزی( و نارسایي برنامه

ر بر شیوه برخورد تواند از طریق تأثی (. بهبود بار معنایي مفهوم مذکور تا حدودی مي3041

های  ریزان، دولتمردان و حتي مجریان( با چالش گذاران، برنامه ویژه سیاست ذینفعان )به

عملکردی را  -های فرآیندی ریزی، موجبات تسهیل و تسریع در تخفیف چالش برنامه-شناختي

ه برای نگاران ای آینده عنوان واژه به « گردشگری خلاقیت بنیان روستایي»فراهم سازد. مفهوم 

ای بهتر برای گردشگری خلاق روستایي، در این مقاله بررسي  اولین بار با هدف ساخت آینده

بنیاني و خلاقیت بنیاني توسط مراجع جهاني و همچنین اسناد  شود. کاربرد مفهوم دانش مي

در توسعه گردشگری « خلاقیت بنیاني»بالادستي کشور مؤید ضرورت کاربست مفهوم 

بنیان  با تأکید بر استقرار جامعه دانش« 3040نقشه جامع علمي کشور در افق »روستایي هستند. 

اهداف کلان نظام علم و فناوری( و با برجسته نمودن نقش نوآوری برای رفع نیازهای  1-1)بند 

( 7و  1واقعي و اقتضائات کشور و ایفای نقشي مؤثرتر در اقتصاد )راهبرد کلان شماره 

های ابلاغي در خصوص  ( و همچنین سیاست3121نقلاب فرهنگي، )دبیرخانه شورای عالي ا

عنوان یک فصل  نمودن موضوع فناوری اطلاعات و ارتباطات به  برنامه ششم توسعه با مطرح

ریزی کلان کشو، از جمله اسناد بالادستي مذکور هستند.  جداگانه برای اولین بار در نظام برنامه

تحلیل ادبیات موضوع مرتبط با گردشگری خلاق مقاله حاضر درصدد است ضمن بررسي و 

بنیان و خلاقیت بنیان، مفهوم گردشگری  روستایي و با استناد به ادبیات موضوع اقتصاد دانش
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عنوان  پژوهي و به  ای مبتني بر رویکرد هنجاری آینده خلاقیت بنیان روستایي را در قالب گزینه

منظور فراهم  اصلاح بار معنایي واژه به یافته گردشگری خلاق روستایي با هدف شکل توسعه

ریزی و در نهایت،  برنامه-های شناختي نمودن بستر لازم برای تسهیل و تسریع در ترفیع چالش

 .عملکردی ارائه نماید -های فرآیندی کمک به تخفیف چالش

ریزان و مدیران بخش  یار برای مسئولین، برنامه نتیجه علمي این پژوهش، نوعي تصمیم

ها( در زمینه چگونگي  آپ ربطان بخش خصوصي )از جمله استارت و همچنین ذی دولتي

ها و ابعاد  ریزی گردشگری خلاق روستایي مبتني بر شناخت بنیان مواجهه با موضوعات برنامه

تر و پایدارتر  آن است. در این صورت، توسعه گردشگری خلاق روستایي به شکلي جامع

 .محقق خواهد شد

 

 هشبيان مسأله پژو
های نظری دو مفهوم گردشگری  گردشگری خلاق روستایي، ناشي از همپوشاني

و منتج از تعامل طبقه خلاق و ( Blapp, 2015) خلاق و گردشگری مبتني بر جوامع محلي

ها و  سازی فعالیت این نوع گردشگری با متنوع(. Einali et al., 2019) اقتصاد خلاق است

های اقتصادی از طریق خلاقیت در مناطق  با فقدان گزینهجذب گردشگران فعال، جهت مبارزه 

و به  (Vukovic, 2017) شده به یک روند تبدیل( Council of Europe, 2010) روستایي

گردشگری (. Samantaray, 2016) کند های شهری و روستایي کمک مي کاهش شکاف

و توسعه آن در آینده ( Einali et al., 2019) نیافته خلاق روستایي در ایران چندان توسعه

 (.Fernández-Güell et. al, 2014) نگارانه است ریزی آینده مستلزم انجام برنامه

(. 3041است )خلیل مقدم و همکاران،   این نوع گردشگری دارای دو دسته نارسایي

سازی و بازتولید  عملکردی )از جمله تجاری-های فرآیندی دسته نخست اشاره به چالش

 ,Richards & Raymond) خلاقیت کمتر در مقصد(، Richards & Wilson, 2006) سریالي

ای دارد. دسته  برنامه -های شناختي و همچنین چالش( Richards, 2019) و دام خلاقیت( 2000
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های  گیرد. تخفیف چالش قرار مي« گردشگری خلاق روستایي»دوم، در حوزه معنایي مفهوم 

عوامل خواهد بود. ولیکن در این مقاله با استناد به  ای از مذکور مستلزم مجموعه پیچیده

عنوان یک راهکار  به « گردشگری خلاقیت بنیان روستایي»های متنوعي، مفهوم جدید  استدلال

ها مورد بحث قرار خواهد  ها و تحلیل ها که در بخش یافته گردد. یکي از استدلال معرفي مي

(، 1445(، بانک جهاني )1430, 3116توسعه ) های اقتصادی و سازمان همکاری  گرفت، دیدگاه

( در خصوص مفاهیمي همچون 1430( و بانک توسعه آسیایي )1441(، اسمیت )3111مروی )

گردشگری »است. شاید در نگاه نخست، تفاوت محسوسي بین دو مفهوم « بنیان اقتصاد دانش»

متفاوت( تشخیص )نه دو موجودیت « گردشگری خلاق روستایي»و « خلاقیت بنیان روستایي

در ترکیب « بنیان»داده نشود ولي با هدف پایدارترنمودن گردشگری روستایي، تزریق واژه 

تواند به لحاظ رواني دارای تأثیرات مثبتي باشد. تفکیک این دو مفهوم ناظر به  اصطلاح مي

تغییرات بنیادین در سازوکارهای گردشگری خلاق روستایي و تفاوت در ماهیت آن دو در 

حت دو موجودیت متفاوت نیست بلکه در راستای تکامل فهم بیشتر از این ساز و کارها سا

ریزی  تر در نظام فکری، برنامه پردازی اساسي و هوشمندانه است. این امر ریشه در اهمیت مفهوم

 .گذاری و حتي اجرا دارد و سیاست

و همکار  (، مارکوس1433(، ریچارد )1434های اول سون و همکار ) بنابر دیدگاه

(، تحقق 1435( و ریچارد و همکار )3111(، بابایي همتي و همکار )1431(، ریچارد )1431)

زمینه خلاق  زمینه خلاق )محتوای خلاق(، پس گردشگری خلاق روستایي مستلزم پیش

های خلاق( است و  )محتوای خلاق، فرایند خلاقانة برندسازی و دیدن و خرید و فعالیت

طور  ای به های مذکور یا اشاره زمینه است. دیدگاه دشگری روستایي، پیشترین بخش گر بنیادی

صورت پراکنده مصادیقي از  های گردشگری خلاق روستایي نداشتند و یا به مشخص به بنیان

ها را در قالب مفاهیمي غیر از بنیان برشمردند. لذا سؤال تحقیق این است که آیا تفاوتي  بنیان

ق روستایي و گردشگری خلاقیت بنیان روستایي وجود دارد و بین دو مفهوم گردشگری خلا

های گردشگری  تواند در تخفیف نارسایي اینکه تغییر مفهوم نخست به مفهوم دوم، چگونه مي
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خلاق روستایي اثرگذار باشد. مقاله حاضر در پاسخ به این دو سؤال، با فراترکیب ادبیات 

های  س.کیو.دی.ای با هدف شناسایي نارسایيموضوع از طریق روش نظریه داده بنیاد در مک

بنیان و اقتصاد  گیری و استناد به مفاهیم اقتصاد دانش گردشگری خلاق روستایي، ضمن بهره

جدید  منظور ورود به دیدمان خلاقیت بنیان، مدل مفهومي گردشگری خلاقیت بنیان روستایي به

 .گردد ارائه مي ای در حوزه گردشگری خلاق روستایي و ایجاد تغییرات ریشه

 

 ادبيات موضوع
گردشگری خلاقیت »آمده در ادبیات موضوع، مصداقي برای  عمل های به بنا بر بررسي

، اصطلاح «گردشگری خلاقیت بنیان روستایي»ترین واژه به  یافت نشد. نزدیک« بنیان روستایي

ن در منطقه است. این پدیده در روستای کندرا« ری روستایي مبتني بر اقتصاد خلاقگردشگ»

این نوع گردشگری، بر چهار  (.Arismayanti et. al, 2017ت)گیانیار اندونزی اجرا شده اس

اقتصاد خلاق مشتمل بر خلاقیت فرهنگي، خلاقیت اقتصادی، خلاقیت علمي و خلاقیت   حوزه

گردشگری خلاقیت بنیان »بنا شده است. با عنایت به نو بودن مفهوم ( UNDP, 2008) فناوری

گیری مفهوم  و خلأ ادبیات موضوع در این زمینه، مفاهیم مرتبط که مبنای شکل« ایيروست

 .گیرند مذکور هستند، مورد بررسي قرار مي

 

 الف. گردشگری خلاق روستایي

عنوان نسل سوم گردشگری، در ادبیات موضوع،  گردشگری خلاق روستایي به 

ک رویکرد مناسب در توسعه مصطلح و موردپذیرش است. این نوع گردشگری در جایگاه ی

(. رابطه مکمل بین فضا و هویت، یکي از 3116گردشگری روستایي مطرح شده است )قاسملو، 

 .Duxbury, Silva, and T) دلایل اصلي ظهور گردشگری خلاق در مناطق روستایي است

Vinagre .)های کمیسیون و شورای اروپا، توسعه گردشگری خلاق در مناطق  بر اساس بررسي

گستردگي و چندبعدی بودن مفهوم (. Council of Europe, 2010) استروستایي مشهود 
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موجب پیچیدگي تدوین مدل مفهومي لازم جهت ارائه معیارها و « گردشگری خلاق روستایي»

منظور ارائه تعریفي علمي شده است. در واقع بنا  ها با یکدیگر به ها و نحوه ارتباطات آن شاخص

طور جامع این مفهوم را  طور مشخص، مدلي وجود ندارد که به موضوع، بهبر بررسي ادبیات 

پوشش داده باشد. گردشگری خلاق روستایي در داگو پوجوک متأثر از دو مؤلفه اصلي شامل 

عینالي (. Kresna et al., 2018) محصولات گردشگری و گردشگری مبتني بر خلاقیت است

ی، گردشگری خلاق روستایي را منتج از تعامل طبقه های نظر ( بنا بر بررسي3112و همکاران )

( که 1435) برخلاف دیدگاه بلاپ(. Einali et al., 2019) خلاق و اقتصاد معرفي کردند

های نظری دو مفهوم )گردشگری خلاق و  گردشگری خلاق روستایي را منتج از همپوشاني

این دو کفایت لازم را برای رسد ترکیب  گردشگری مبتني بر جوامع محلي( دانسته، به نظر مي

لذا در مقاله حاضر، برای بررسي مفهوم  .معرفي مفهوم گردشگری خلاق روستایي نداشته باشد

به این ترکیب نیز های روستای خلاق  برای نخستین بار، شاخص« بستر کشور ایران»مذکور در 

ر مقاله حاضر در ؛ بنابراین ضمن تحلیل محتوای ادبیات موضوع مورد بررسي دشود افزوده مي

خصوص گردشگری خلاق روستایي، گردشگری روستایي، گردشگری خلاق و روستای 

خلاق و در نهایت با ترکیب و استنتاج لازم، تعریف گردشگری خلاق روستایي به قرار زیر 

آفریني و  گرای مبتني بر توسعه هم نوعي گردشگری آینده محور و تجربه»گردد:  ارائه مي

یز محصولات و خدمات براثر تعاملات روستاوندان خلاق و گردشگران فعال انگ مصرف خاطره

مدارانه روستایي است که با ایجاد و  با استفاده از ارزشمندسازی منابع خلاق و فرایندهای بوم

سازی مقصد و ارتقاء تصویر مقصد و توزیعِ زماني و مکاني برابرِ تقاضا موجب ارتقاء  تنوع

لموس و اصیل و در نتیجه توسعه بازدیدهای برگشتي و وفاداری و ادراک اهمیت عناصر نام

نمودن طبع هنرخواهي و جستجوگری،  گردشگر فعال از طریق برآورده« خودپروری»تحقق 

های اقتصادی  عنوان مکمل گزینه ارتباطات، خود ابرازی خلاق و یادگیری و در نهایت به 

 (.3041)خلیل مقدم و همکاران، « گردد موجب تحقق گردشگری و توسعه پایدار روستایي مي
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 ب. گردشگری خلاق

گردشگری خلاق مشتمل بر چهار بعد مشارکت فعال، یادگیری، خود ابرازی خلاق 

در مدل داکسبوری و (. Duxbury & Richards, 2019) و تعامل نزدیک با جامعه محلي است

های تعاملي و تجارب خلاق  ( ضمن تمرکز بر فرآیند یادگیری از طریق کارگاه1431همکار )

های اصلي توسعه و تحقیق گردشگری خلاق را  گردشگری خلاق، جنبه« هسته خلاق»عنوان  به 

معرفي نمودند. یکي از ابعاد مهم گسترش گردشگری خلاق، درگیر شدن بازدیدکنندگان به 

فضاها آفرینِ تجارب خودشان است. منابع موجود در جوامع محلي و محیط زیست،  عنوان هم 

عنوان ابزاری برای توسعه بیشتر  های خلاق به  ها در ارائه خلاقیت و همچنین نمایش و مکان

توسعه پتانسیل گردشگری  (.Duxbury & Richards, 2019) محتواهای جذاب مؤثر هستند

بودن و  های گردشگری خلاق است. در دسترس های حمایتي و مشخصه خلاق متأثر از جنبه

شود.  شدن روند گردشگری خلاق مي حمایتي گردشگری، موجب روان های آمادگي جنبه

های گردشگری خلاق، وجوه تمایز گردشگری خلاق از گردشگری عمومي  منظور از مشخصه

ها،  های حمایتي گردشگری مشتمل بر آمادگي منابع انساني، تسهیلات و زیرساخت است. جنبه

های گردشگری خلاق  مشخصه نهادهای گردشگری و نهادهای مرتبط گردشگری است.

مشتمل بر تجارب معتبر، مشارکت فعال، یادگیری مشارکتي، تماس مستقیم با جامعه محلي، 

 (.Sudirah et al., 2019) باشد های کاری مي خلق محصول خود و همچنین وجود تمرین

 

 ج. گردشگری روستایي

مبتني بر  های مربوطه، گردشگری روستایي، مفهومي پیچیده است که غالب مدل

  Streimikiene) های جامعه محلي هستند های اصلي مشتمل بر عرضه، تقاضا و انگیزه پیشران

et al., 2015 .)(، منابع 1445شده توسط سازمان جهاني گردشگری ) بنابر مدل مفهومي ارائه

ها و زندگي روستایي؛ چهار بعد گردشگری  طبیعي و قلمرویي، میراث روستایي، فعالیت

عنوان عاملي مهم در  ي هستند. علیرغم اثبات گسترده اهمیت گردشگری روستایي به روستای
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زایي و منافع  بودن مقیاس، قابلیت چنداني برای توسعه اشتغال توسعه روستایي، به دلیل کوچک

تواند منجر به  ، بهتر ميها ن و با ارتقاء مشارکت و شبکهاقتصادی ندارد ولي به شرط خلاق شد

 (.Sudirah, 2019) گردد یي توسعه روستا

 

 د. روستای خلاق

پذیری مناطق خلاق را مورد بررسي قرار داد و  ( امکان3120) نخستین بار، ژاکوبز

 Sasaki) استفاده کرد« روستاهای خلاق»از واژه  مطالعات اخیر نیز آن را ادامه دادند. ساساکي

et al., 2014 )های  برای افزایش نوآوری و مطالعات بعدی به پتانسیل روستاهای خلاق

(، 1437قلم و همکاران ) بنابر تعریف راست(. Yamazaki, 2016) روستایي توجه کردند

زیست  مدارانه سبک زندگي، محیط روستای خلاق، فضایي است که با ابتنا بر فرایندهای بوم

ویژه در  هپاک و امکانات مطلوب، زمینه جذب طبقه خلاق در صنایع با فناوری غیر سطح بالا، ب

برد جامعه روستایي، طبقه خلاق  -بخش فرهنگ و هنر را مهیا و بستر بروز خلاقیت و انتفاع برد

(. Rastghalam et al., 2017) آوردو مخاطبان محصولات خلاقانه روستایي را فراهم مي

المللي،  های بین عنوان الزامي جهاني از طرف اتحادیه به « خدمات عمومي اجباری»پروژه 

توسط « باند پهن برای روستاهای شمالي»توسط شرکت گوگل، پروژه  های فای و لون  روژهپ

درصدی مردم بریتانیا با  344پوشش »و طرح « های متصل کانادایي»اتحادیه اروپا، طرح 

(، از جمله اقدامات 3110)ویسي و همکاران، « 1414خدمات پرسرعت پهنای باند در سال 

گیری  های روستایي و تسهیل شکل بنیان نمودن محیط راستای دانش ای هستند که در نوآورانه

روستای خلاق، مورد توجه کشورهای جهان قرار گرفته است. البته اینگونه اقدامات بیشتر بر 

 .افزاری خلاقیت تأکید دارند بعد فناورانه و سخت

 

 بنیان و اقتصاد خلاقیت بنیان ه. اقتصاد دانش

بنیان ارائه شده است که برخي محور آن را  د دانشتعاریف متعددی برای اقتصا
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( بر اساس 3111(. مروی )3117اند )قاسمي و همکاران،  فناوری اطلاعات و ارتباطات دانسته

( و بانک 1430, 3116های اقتصادی و توسعه ) های مطرح از جمله سازمان همکاری دیدگاه

بنیان به  معرفي نمود )شامل اقتصاد دانش بندی بنیان را در سه طبقه (، اقتصاد دانش1445) يجهان

محور و  های دانش عنوان دیدمان جدید و تغییر بنیادی در اقتصاد، کاربست دانش و بخش 

وری از طریق نوآوری(. تعریف استنتاجي  های با فناوری پیشرفته در افزایش بهره همچنین بخش

های دانشي بازیگران مختلف  توی عبارت از نظامي اقتصادی است که در آن استفاده از ظرفی

پذیرد )مروی،  وری از طریق نوآوری به نحوی کارا صورت مي اقتصادی برای ارتقاء بهره

( عبارت است از اقتصادی که 1441بنیان بر اساس نگاه اسمیت ) (. تعریف اقتصاد دانش3111

زوده نرخ نوآوری در آن بالا بوده و نوآوری، عامل اصلي افزایش کارایي و ارزش اف

 Asian)بنیان است  های اقتصادی است. در واقع نوآوری، سنگ بنای اقتصاد دانش فعالیت

Development Bank, 2014 .)بنیان،  منتج از اقتصاد دانش گانه بنا بر نظریه نوآورانه مارپیچ سه

طه های دی.ان.ای بین صنعت، دانشگاه و دولت وجود دارد. راب مانند مارپیچ ای همزیگرانه رابطه

های داخلي و  تعاملي و اتصالي مذکور در حین فرایند نوآوری، در نتیجه عملکرد پویایي

خارجي سه زنجیره شامل زنجیره نوآوری فناورانه در صنایع، زنجیره نوآوری دانشي در 

 Zhang et)باشد  ها مي ها و مراکز تحقیق و توسعه و زنجیره نوآوری نهادینه در دولت دانشگاه

al., 2008.) بنیان است که در  اقتصاد خلاقیت بنیان نسخه روزآمدتری برآمده از اقتصاد دانش

 آن علاوه بر توجه به نوآوری و خلاقیت فناورانه، بر بعد غیر فناوری آن نیز تأکید دارد.

 

 شناسي تحقيقروش

و  ها یدماناست و بر اساس د یادیو بن یا پژوهش حاضر بر اساس هدف، توسعه

طور  و به یفيک یها طور عام جزو پژوهش ها، به داده یتش و بر اساس ماهپژوه یکردهایرو

جامعه (. Saunders et al., 2016) است يو اکتشاف یفيتوص یری،روش تفس یهخاص بر پا

 یي،روستا یزیر برنامه یها )حوزه یشگان( و اندطلاعات)ا يو پژوهش يشامل متون علم یآمار
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 یتخلاق یکردبودن رو به غالب یت( است. با عناهيپژو یندهو آ یيخلاق روستا یگردشگر

راستا،  یناست. در هم یتمنظر، حائز اهم یناز ا یجامعه آمار یقدر موضوع مقاله، تدق یانيبن

 یاستدر عمل و س ینوآور ری،نوآو یشامل تئور یگانه رقص نوآور سه ینقش شرکا

 یرات(، تأث3111 و همکار، نوری ي؛ ترجمه قاض1434و همکاران،  یتز)اسم ینوآور

در   ارزش یرهها و زنج خوشه یگاه( و جا3112 یپل،( )وان هیشروانپ یژهو کنندگان )به مصرف

گروه  پنجمشارکت، از  ینمنظور تأم است. لذا به کننده یین( تع3114)پورتر،  ینوآور یندفرآ

(، یرنوآو یاستس ین)عامل گذاران یاست(، سینوآور یتئور ینمشتمل بر پژوهشگران )عامل

ها  ارزش های یرهزنج یها و واحدها بنگاه یندر عمل( و تعاملات ب ینوآور ین)عامل ینانکارآفر

 ثاربنا بر آ یشگان،اند یهاول یيپس از شناسا  (.3استفاده شد )جدول شماره  یشروو گردشگران پ

 یوهش یری،گ هدفمند مثل استعلام یریگ نمونه یها روش یقاز طر یشترمنتشرشده، افراد ب يعلم

 یقيحق یتحقق اشباع نظر یبرا يگلوله برف یکبا کمک تکن «یاربر مع يمبتن یریگ نمونه»

 .یدها )نه اشباع کاذب( مشخص گرد داده

 
 مصاحبه و پرسشنامه باز یمشخصات خبرگان برا .1شماره  جدول

 معیارهای انتخاب پنل نمونه آماری

نام و نام 

خانوادگي 

 خبره

پرسشنامه 

باز یا 

 مصاحبه

 

پیشرو 

بودن در 

 گردشگری

تعاملات 

ها و  بنگاه

واحدهای 

 ها زنجیره

عاملیت 

 نوآوری

 عمل در

عاملیت 

 سیاست

 نوآوری

 نوآوری عاملیت تئوری

 ( )متخصصین و صاحبان تجربه

  آینده

 پژوهي

گردشگری 

 )خلاق(

روستایي 

 )خلاق(

        هر دو
احمد 

 یآباد خاتون

        مصاحبه
اسفندیار 

 پور دریحی

        هر دو
مهدی 

 قلم راست

محسن         هر دو
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 مصلحي

        هر دو
محمدرضا 

 رشیدی

 فاطمه ثقفي        پرسشنامه

        پرسشنامه
امیرحسین 

 رهبر

        پرسشنامه
محمدرضا 

 رضواني

        پرسشنامه
مطیعي 

 لنگرودی

 ایران غازی        هر دو

        پرسشنامه
ج الهي ایر

 دهقي

 نادر زالي        پرسشنامه

        هر دو
مهدی 

 فسنقری

 Richard        پرسشنامه

Bawden 

 

منظور  از اطلاعات به یریگ نمونه ،«يو مفهوم یچارچوب نظر ینتدو»بخش  در

از درون  یریگ و نمونه یلو تحل سازی یادهپ یها برا مصاحبه ینو همچن یاتانتخاب متون ادب

 یرهایتفس یا يکل یرتفس یها برا از متون و مصاحبه یيها ، با هدف انتخاب بخشتاطلاعا

 یها منظور انتخاب بخش به، یبازنمود یریگ مورد استفاده قرار گرفت. نمونه ي،مبسوط جزئ

 (.315-310، صص 3043 یک،فل) بکار رفت ها یافتهاثبات  یتر برا مناسب

. شد يبوم یشگان،و با نظر اند یآور جمع یاتمرور ادب یقاز طر ،ینظر های داده

استفاده  یداني،ها و اطلاعات م داده یگردآور ی( برا)پرسشنامه باز، مصاحبه یمایشپ یکتکن

محتوا  یلتحل یکو تکن یادبن داده یهو نظر یباز روش فراترک ي،مدل مفهوم يطراح یشد. برا

 ست.ارایه شده ا 3شکل  در ،پژوهش سازی یادهپ ینداستفاده شد. فرآ
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 گرد وری ادبيات موضوع مرتب  با گردشگری خلا  روستایي

 تحلي  محتوای ادبيات موضوع با هدف:

های شناسایي چالش

 گردشگری خلا  روستایي

شناسایي ابعاد و مولفه های 

 گردشگری خلا  روستایي

 کننده های م کور  ا لا شناسایي شرای    م بمن ور مرتف  نمودن چالش

 کنندهپيشنهاد عنوان رویكرد هنجاری جایگ ین بنابر شرای  پيشنهادی ا لا 

سا ی گردشگری رد جایگ ین ا   ریق با سا ی و بوميتعری  مدل اوليه مفهومي رویك

 خلا  روستایي براسا :

شرای  ایران 

 سا ی  بومي

 

شرای  پيشنهادی 

کننده ا لا 

  با سا ی 

 
 پژوهش سازی یادهپ یبرا یشنهادیپ يساختار مدل مفهوم .1 شك 

 

 های تحقيقیافته
 یلصورت گرفت و با تحل یا  سلسله مطالعات گسترده یق،در پاسخ به سؤالات تحق

 یدر مرحله نخست )کدگذار يکد مقدمات 131 ی،. ای. دیودر مکس. ک ی ا سه مرحله یمحتوا

تعداد  یزهر کدام ن یلمقوله کلان و ذ 1 ی،محور یگذارباز( استخراج شد. در مرحله کد

ضمن برقرار نمودن  ي،انتخاب ی. در مرحله کدگذاریدگرد یيمقوله شناسا یرز یمتعدد

 یبرا یيروستا یانبن یتخلاق یمفهوم گردشگر ها، یرمقولهها و ز مقوله ینب يارتباطات منطق

 :است یرد بخش زشامل چن یقتحق های یافته. شود يم یحبار تشر یننخست

 

 یيخلاق روستا یگردشگر ي. معرفالف

 یافته شکل توسعه یي،روستا یانبن یتخلاق یمفهوم نوآورانه گردشگر ینکهبه ا یتعنا با

 یيخلاق روستا یگردشگر یتاست، لذا در گام نخست موجود «یيخلاق روستا یگردشگر»

 یلو تحل یهگان، مورد تجزاز خبر شده یموضوع و داده و اطلاعات گردآور یاتبر اساس ادب

 .گردد يارائه م «یيخلاق روستا یگردشگر های یينارسا»بعد  یامقوله  یرقرار گرفت و ز

  یيخلاق روستا یگردشگر های یينارسا»بعد  یامقوله  یرز» 

 (.1شکل ) شدمشخص  یيخلاق روستا یگردشگرهای  یينارسا ي،کد مقدمات 10استخراج  با
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 یيخلاق روستا یگردشگر ایه یينارسا .2 شك  

 

 ها چالش  

از دو منظر  یيخلاق روستا یکه گردشگر یدمشخص گرد ي،کد مقدمات 77استخراج  با

 (.1است )شکل شماره  یيها چالش یدارا ي،اساس

 

 یيخلاق روستا یگردشگر یها چالش .3 شك 

 

 یندیفرآ یها چالش -

و  سازی یياج شد. کالااستخر یندیفرآ یها چالش ي،کد مقدمات 64 یياز شناسا پس

چالش در  ینتر عنوان مهم به  یاليسر یرو تکث یدبازتول یشافزا یجهفرهنگ و درنت سازی یتجار

 یها جاذبه یجادا یدر راستا یي،خلاق روستا یاست. در گردشگر یيخلاق روستا یگردشگر

به  یلهستند، تبد یندیفرآ یتماه یدارا یشترخلاق، منابع ناملموس از جمله فرهنگ که ب
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کرده و از  یداپ یيشدن، کارکرد کالا یتکرار یلمحصول و خدمت خلاق )جاذبه( شده و به دل

مختل  ینوع گردشگر ینا یداریخارج شده و در عمل تداوم و پا یتخلاق یکردگردونه رو

که  يمناسب به منابع مذکور دارد. در حال هنامطلوب، دلالت بر عدم توج یرس ین. اگردد يم

 یبردار مورد بهره يعنوان ابزار مصرف به  یدمدنظر باشند؛ نه تنها نبا یانعنوان بن هم به اگر منابع م

 یشهر یگر،عنوان چالش د به  یاليسر یرو تکث یدشوند. بازتول یتتقو یدبلکه مادام با یرندقرار بگ

د در مقاص يناکاف یتخلاق یلامر به دل یندارد که ا دشگریمشابه در مقاصد گر یدر راهبردها

 یگردشگر« عرضه»بر بخش  یژهو ید. در صورت تأکباشد يم یگریاست که خود چالش د

 یو نوآور یتخلاق يو عمل ینظر یها حوزه یجطور قطع پژوهش و آموزش و ترو به یي،روستا

و « کمتر در جامعه مقصد یتخلاق الاحتم»چالش  یق،طر ینخواهد بود و از ا ها یتاز اهم اولو

تر خواهد شد.  کمرنگ «یاليسر یرو تکث یدبازتول»و « فرهنگ سازی یيکالا»چالش  یجهدر نت

 :مقوله مذکور است یردو ز یدمؤ یرزعبارات 

خطر  ،«يروزمره مردم محل يفروش زندگ»بر  يخلاق مبن یه به هدف گردشگرتوج با»

روزمره  يزندگ سازی یتجار یبه معنا ینکه ا( Richards, 2011) وجود دارد سازی یيکالا

 یرخلاق نسبت به سا یدر گردشگر سازی یيخطر کالا(. Holden, 2006) است يم محلمرد

تر  خلاق، آسان یگردشگر یعنوان مبنا نامحسوس به  گاست و فرهن یشترب یاشکال گردشگر

ممکن است منجر  سازی یيکالا(. Richards, 2011) شود يبه کالا م یلملموس، تبد یراثاز م

 (. Richards, 2011; Richards & Wilson, 2006) شود «ليیاسر یرو تکث یدبازتول»به 

 یي،خلاق روستا یگردشگر یگرعنوان چالش د به ( Richards, 2019) «یتخلاق دام»

 یبه گردشگر یشهر های یطاز مح یتخلاق یقها و مصاد مدل تناسب يب یقدر تزر یشهر

 یط)ولو متناسب با شرا ينگفره یطنامتناسب با شرا یتخلاق یليتحم یقتزر ینو همچن یيروستا

 یتوسعه خلاق در شهرها یها از مدل یددر تقل يسع یدنبا تایيروس یها ( دارد. مکانیيروستا

حالت خلاقانه خود را بر اساس استفاده  یدبزرگ داشته باشند )مانند جذب طبقه خلاق(، بلکه با

 تناسب يب یقتزر ینا یللااز د یکي(. Richards, 2019) یندنما سازی یتزا، ظرف از منابع درون
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 ها یانبودن بن باشد. با مشخص یيخلاق روستا یگردشگر های نیانب یینو تب یینعدم تع تواند يم

 یینتر و از پا و ساخت متناسب یيشناسا ی،خلاق شهر یگردشگر یطها از شرا آن یزدادنو تم

روستاها اتفاق  یلاق براخ یگردشگر یقها و مصاد ( مدلي)رفت و برگشت یینبه بالا و بالا به پا

محقق  یيروستا یگردشگر یتدر خلاق یداریو هم پا یایيپو مه یکرد،رو ینخواهد افتاد. با ا

 یالاشاره، دارا فوق يجهان یها علاوه بر چالش یرانا یيخلاق روستا یخواهد شد. گردشگر

( و يجهان ی)کندتر از روندها یيخلاق روستا یشامل توسعه کند گردشگر یگردو چالش د

در  ينامتناسب و حت یدتقل صورت همواقع، ب ي)برخ يتوسط بخش خصوص ای یرهتوسعه جز

خلاق  یساختار گردشگر یستميمنسجم و س یفعدم تعر یل. به دلباشد ي( میتتضاد با خلاق

 یليصورت خ دولت، به یتو حما گری یتبدون هدا يدر بدنه دولت، بخش خصوص یيروستا

نوع از  ینا سازی یاده( اقدام به پيشناخت و روش يموضوع ي،زمان ي،یایجغراف یثپراکنده )از ح

مواقع، در تضاد با  يناقص و ناموفق و در برخ یمنجر به اجرا یشترنموده است که ب یگردشگر

 یتا حدود ،ینوع گردشگر ینا یستميشده است. مشخص نمودن ساختار س یتخلاق یکردرو

 .دشو يالذکر م مانع از توسعه دو چالش فوق

 یزیر برنامه-يشناخت یها چالش - 

شامل سه  یزیر برنامه-يشناخت یها مقوله چالش ي،کد مقدمات 30 یياز شناسا پس

 یزیر برنامه گذاری، یاستموثق در ساختار س یگاه(. نبود جا1مورد استخراج شد )شکل شماره 

 یدمدون، عدم تأک ياز سه مورد مذکور، اشاره به نبود ساختار قانون یکيعنوان  به  یو ادار

و  يشناخت و باور ناکاف ینمنابع مرسوم و همچن یبه جا یتده بر خلاقش یزیر خاصِ برنامه

و همکاران،  11ماروجو )از جمله  یراخ های یدگاهدارد. بنا بر د ینمواقع، نادرست مسئول يبرخ

 های یتفعال یعنوان مبنا به  «یداراصول توسعه پا یارزشگذار» یت( در خصوص اهم1413

برشمرده شده فوق، قابل استنباط است  یها در چالش لخلاق؛ با تأم یخلاقانه در گردشگر

مربوط به  یداریو پا یایيرا دارند که منجر به اختلال در پو ینا یتقابل یشترها ب چالش ینکه ا

 تر یقتر و عم کامل یحگردند. لذا در ادامه، ضمن تشر یيروستا یگردشگر محوری یتخلاق
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 .گردد يم یشنهادپ «یيروستا یانبن یتخلاق دشگریگر»مفهوم  ،«یيبار معنا»از منظر  ها یينارسا

 مفهوم یکعنوان  به  «یيخلاق روستا یگردشگر» یيمعنا های یي نارسا 

خلاق  یمفهوم گردشگر یيمعنا های یي مقوله نارسا ي،کد مقدمات 37 یياز شناسا پس

مفهوم )فارغ از  یکعنوان  به  یگردشگر نوع ینمورد استخراج شد. ا 34شامل  یيروستا

طور  است که به  هایي یي نارسا یکسری یدارا یي(، از منظر بار معنايبا وجود خارج یتيموجود

جهت توسعه، آن را متأثر  یانمجر ینو همچن ها یزیر در برنامه ئولینمس های یریگ قطع، جهت

 :قابل تأمل است یرخصوص نکات ز ینخواهد نمود. در ا

 یو گردشگر یيخلاق روستا یگردشگر یمدادن مفاه یزدر تم یقتدق یلاش برات -

 .گرفتن هوا در دست است یبه مثابه تلاش برا یتا حدود یيروستا یانبن یتخلاق

و  سازی یشهبه منظور اند ياساس یپرداز در ضرورت مفهوم یشهدو مفهوم ر ینا یکتفک -

 یادینبن ییراتطور الزام، ناظر به تغ به یيروستا یانبن یتخلاق یعمل بهتر دارد. مفهوم گردشگر

 یناز ا یشترتکامل فهم ب ی. بلکه در راستایستن یيخلاق روستا یگردشگر یدر سازوکارها

 یروهایاز ن تری یقو یینتب یان،به عنوان بن یت. در واقع با در نظر گرفتن خلاقاستساز و کارها 

 .گردد يارائه م یيخلاق روستا یگردشگر یشرویپ

 یشتریب یایيتعامل و پو، از مشارکت ی،نسبت به نوآور یتهمان گونه که خلاق -

(؛ در خصوص 3110پور و فرهنگ،  یدری؛ ترجمه ح1431و همکار،  یبرخوردار است )لاندر

 یزن «یانبن یتخلاق»( با مفهوم یتخلاق یدارا یا یتخلاق یدکننده)تول« خلاق»تفاوت مفهوم 

ضمن مستتربودن مفهوم  ،یانبن یتخلاق یگردشگر حذکر است که در اصطلا یانشا

و هم  ها یانهم در بن ،و تفکر خلاق یتخلاق یکردآن، رو یجهعنوان نت به « خلاق یگردشگر»

در مفهوم  یکناست ول یو سار یعنوان کارکردها، جار ( به يو مشارکت ي)تعامل یندهادر فرآ

 یندهاو فرآ یجهندارد و تنها بر نت جودو یتاز جنس خلاق های یانبر بن ای یژهو ید، تأک«خلاق»

 .توجه شده است
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از  یکي یي؛روستا یانبن یتخلاق یبا توجه به نوآورانه بودن اصطلاح گردشگر - 

 یتخلاق»است که از واژه  هایي یتتر آن، استناد به موجود جامع یینو تب یحتشر یها روش

و اقتصاد  یانبن یتاقتصاد خلاق یان،بن دانش)مانند اقتصاد  کنند يو موارد مشابه استفاده م «یانبن

 یسیون(، مدل کم1445) يتوسط بانک جهان یانبن اقتصاد دانش یفبا تعر تناظر(. میادگیرنده

 ی(، مدل همکار1441 ین،)ترو یا(، مدل اداره آمار استرال1441سازمان ملل ) یاروپا یاقتصاد

 ین( و همچن3116) یاقتصاد های یمکار( و سازمان توسعه و ه1444) یانوسیهاق -یاآس یاقتصاد

 .Lundvall B_A intarakumnerd P& Vang (J) یادگیرنده ادمتناظر با اصطلاح اقتص

ه  ب یي،روستا یانبن یتخلاق یگردشگر یان؛بن یتاز وجوه اقتصاد خلاق یکيعنوان  به (   2006

و کاربست  یعتوز د،یبر تول يمبتن یمکه به طور مستق یيخلاق روستا یگردشگر يعنوان نوع 

 .گردد يم یفاست، تعر یو نوآور یتخلاق

شده و از  یمحور منبع یگزینجا یمحور  دانش یان،بن گونه که در اقتصاد دانش همان -

 یگاهجا یفجهت تعر (؛OECD, 2014) دارد یانبن در اقتصاد دانش یشهر یزن یتخلاق يطرف

 یبه جا محوری یتخلاق نمودن ینیگزبا جا یي،خلاق روستا یدر گردشگر یتخلاق یدارپا

از  یکيعنوان  به  یيروستا یانبن یتخلاق یمفهوم گردشگر ی،و جاذبه محور یمحور منبع

 یيخلاق روستا یگردشگر یبه جا یت،بر خلاق یشترنوع اقتصاد، جهت تمرکز ب ینا یقمصاد

 .گردد يم یشنهادپ

با هدف ساخت  یهنجار ردیکرو پژوهي، یندهآ یکردهایاز رو یکي ینکهبا توجه به ا - 

 یو تحرک در راستا یزهانگ یجادو نوبودن با هدف ا یعبد یرغماصطلاح عل یناست، لذا ا یندهآ

)تحرک از سمت فقط  یندهدر آ یيخلاق روستا یهدفمند و هوشمندانه گردشگر ییرتغ

 . در واقع قصد آن است که همگردد يارائه م«( مادام خلاق ماندن»به سمت « بودن خلاق»

. یفتداتفاق ب یيروستا یگردشگر« بودن خلاق»به صورت همزمان در  یداریو هم پا یایيپو

محقق خواهد  یشتریب یداریو هم پا یایيباشند، هم پو ساز یتکننده و خلاق خلاق ها یانبن يوقت

است(. لذا  یيروستا یگردشگر یدارترپا کلخود ش یي،خلاق روستا یشد )هرچند گردشگر
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خلاق  یباشند، نه گردشگر ساز یتخلاق یتهو یرا در نظر داشت که دارا هایي یانبن یدبا

و عدم  یستایياز کجا خلاق شده )ا یستطور الزام مشخص ن را دنبال نمود که به یيروستا

ماندن  و خلاق شدن لاق(. خیداریادامه دارد )عدم پا یتخلاق ینا ي( و تا چه زمانیایيپو

 یکاز آنکه  یشب یي،روستا یانبن یتخلاق یگردشگرسبک تفکر حاکم است.  ییرمستلزم تغ

ضمن خلاق شدن،  ها؛ یانمند به بن توجه نظام یلخواهد بود که به دل یاپو یندیباشد، فرآ یدها

 یها نیااست. در واقع بن یشتریب یت( حائز اهمیتدر خلاق یداریتداوم خلاق ماندن )پا

در  یایيپو یجادا یتو در نها ها یتخلاق ی( مادام موجب روزآمدسازها یت)خلاق یتخلاق

 های یتخلاق ها، یانو در صورت عدم وجود بن شوند ي( میستمعنوان س )به  یيروستا یگردشگر

روزآمد  یلبه دل ي،مشخص وجود خواهند داشت و پس از مدت يبازه زمان یکموجود تنها تا 

 یتخلاق یتهفاقد ما یيروستا یخواهند شد و لذا گردشگر یتاز خلاق یتصخا ينشدن، ب

 يرقابت یتمز یخلاق، بنا ینسبت به گردشگر یانبن یتخلاق ی. در واقع، گردشگرشود يم

منظور  به ها یانبن یتبر اهم ید. لازم به ذکر است، تأکسازد يم یارا مه یتر بلندمدت

 های یانارتباط بن یالزام برقرار یي،روستا شگریبه ساختار گرد یتخلاق های کننده یقتزر

 .طلبد يم یزرا ن یرامونپ های یطدر مح یتخلاق یروندها مذکور با

 یستم،س یکعنوان  به  یيروستا یانبن یتخلاق یدر مفهوم گردشگر ها یانبر بن یدتأک - 

و حاکم شدن تفکر  یيروستا یگردشگر های یرسیستمدر ز یتمنسجم خلاق یموجب تسرّ

و  يدر زمان کنون یانبن یتاد خلاقدر ظهور اقتص یشهر ید،تأک ین. اشود يم یستمخلاق بر کل س

  خلاق است که در خلاق یگردشگر ينوع ،یانبن یتخلاق یدارد. گردشگر یندهآن در آ یوعش

مانند شود.  يم یدتأک ،به عنوان ماحصل یبودن خود گردشگر  از خلاق یشآن ب های یانبودن بن

از واژه  ،عصر ینش در ادان یژهو یتاهم یلبه دل ،یگرکه در مقابل اعصار د یانبن عصر دانش

 یلو اوا یانيبن محصول اواخر دوران دانش ،خلاق یگردشگر ،. در واقعاستفاده شده است یانبن

 یروزآمدتر یجهنت تواند يم یانبن یتخلاق یاست. لذا مفهوم گردشگر یانيبن یتدوران خلاق

 .باشد یندهخلاق در آ یگردشگر یبرا
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 «یيروستا انیبن یتخلاق یگردشگر»مفهوم  یشنهادپ. ب

 یانبن یتخلاق یساختار گردشگر» يمقوله اصل ي،کد مقدمات 131 یياز شناسا پس

مقوله استخراج شد. یرز 1شامل « اهداف» يمقوله اصل ینمقوله و همچنیرز 1شامل  «یيروستا

دو  ینب يها در خصوص ارتباطات منطق و استنتاج ها یلتحل یهساختار و اهداف، کل یحضمن تشر

به  «یداریپا»و  «یایيپو»دو الزام شامل  یهمتعدد آن دو، بر پا یها مقولهیرز بینو  يمقوله اصل

 یي،روستا یانبن یتخلاق یگردشگر یدمفهوم جد یرش. قبل از پذیرفتطور همزمان صورت پذ 

آن مشخص و سپس « بودن یانبن»و الزامات  ها یژگيگردد و و یفتعر «یانبن»لازم است مفهوم 

 .گردد یحتشر یزن «یانيبن یتخلاق»و مفهوم  ینمع، روستایي یگردشگر های یانبن

 یيروستا یانبن یتخلاق یگردشگر»در مفهوم  «یانبن»واژه  یحتشر» 

 :است متصور ،یرسه حالت به قرار ز یي،روستا یانبن یتخلاق یدر گردشگر «یانبن»مفهوم  برای

 و  یتخلاق یقو تزر ینتأم»و با کارکرد  یيخلاق روستا یگردشگر  «یشهر»عنوان  به

 «ینوآور

 لنگرگاه»عنوان  به» 

 و هم در  یيخلاق روستا یهم در گردشگر یالس یژگيحاکم با و یکردعنوان رو  هب

 (.آن )کشور و جهان یرامونبزرگ پ یطمح

عنوان  لنگرگاه و چه به  یشه،چه در ساحت ر یيروستا یانبن یتخلاق یدر گردشگر «بنیان»

 یگردشگر»مفهوم  یتاز آن، ماه ياست که با نبود هر بخش ژگيیو ینا یحاکم، دارا یکردرو

خواهد داد.  یتهو ییرمتزلزل خواهد شد و ساختار و کارکرد آن تغ ،«یيروستا یانبن یتخلاق

 های یانبن یهمذکور منوط به وجود همزمان کل یتدر موجود یداریو پا پویایيدر واقع، تحقق 

جداگانه  یانهستند که هدف از ب یکيتفک یرقابلت غاشتراکا یمرتبط است. هر سه نگاه، دارا

بلکه هر سه مکمل هم هستند  یستن ها یدگاهبودن د متفاوت یطور الزام به معنا هر سه نه تنها به

موضوع  یحموضوع است. در واقع تشر تر یقدق یحتشر یدگاه،سه د ینا اگانهو هدف از ارائه جد

 .گردد يمشترک م يخروج کیمنتج به  یدگاه،هر کدام از سه د یقاز طر
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 یيروستا یانبن یتخلاق یساختار گردشگر (3

 یکردبر رو نگاری یندهآ یرمطالعات اخ یدبنا بر تأک ینتوجه به نو بودن موضوع مقاله و همچن با

 .Pinto De Matos et. al, 2020; Ahlqvist et al) یفکر های يو طراح یتو خلاق یلتخ

2015; Bina et al. 2017; Graham & Elahi, 2015Von Stackelberg & McDowell, 

2015; Zaidi, 2018 ،)مطالعات و  يذکرشده به عنوان چاشن یکرداز رو ها، یلجهت ادامه تحل

 یساختار گردشگر یکشمات یمو تفه يکمک گرفته شد. لذا جهت ساخت مدل ذهن ها، یلتحل

( و تنه استفاده ینا و زمبستر )هو یشه،شامل ر« درخت»از ساختار  یي؛روستا یانبن یتخلاق

در اصطلاح  «یانبن یتخلاق»مذکور به مفهوم  هبا سه نگا یکردرو ینا یب. ترکشود يم

 یانبن یتخلاق یساختار گردشگر» یمحتوا یلتحل ی، مبنا«یيروستا یانبن یتخلاق یگردشگر»

 یلمقوله، ذ یرز 1 ي،کد مقدمات 131 یيمحتوا و شناسا یلقرار گرفت. ضمن تحل «یيروستا

( و پس يکد مقدمات 31)با  ینه(، زميکد مقدمات 51)با  یانتحت عنوان بن« ساختار» يمقوله اصل

اول سون و  یدگاهد یب(.ترک0)شکل شماره  ید( استخراج گرديکد مقدمات 355)با  ینهزم

و  يهمت یي(، بابا1431) یچارد(، ر1431(، مارکوس و همکار )1433) یچارد(، ر1434همکار )

خلاق  یگردشگر ققآن است که تح ید( مؤ1435و همکار ) یچارد( و ر3111همکار )

 یندخلاق، فرا یخلاق )محتوا ینهزم خلاق(، پس یخلاق )محتوا زمینه یشمستلزم پ یيروستا

 .است سازی یادهمنظور پ مساعد به ینهزم ین( و همچنیدو خر یدند یتو فعال یخلاقانة برندساز
 

 

 

 

 

 

 

 

 یيروستا یانبن یتخلاق یساختار گردشگر بندی یمستق .4 شك 
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 (درخت یشه)متناظر با ر یانبن یا زمینه یش( پالف

ساختار،  ،«یانبن» یتشامل جوهره و ماه «یانبن یا زمینه یشپ» ي،کد مقدمات 51 یيشناسا با

 یجادکنندهغالب و ا ینظام فکر زمینه، یشآن استخراج شد. منظور از پ یالزامات و کارکردها

 «یداراصول توسعه پا یگذار ارزش»است که در آن،  یيروستا یانبن یتخلاق یگردشگر

 یرزمینيز های یشهعملکرد است و کارکرد آن مانند ر ی((، مبنا1413) ن)ماروجو و همکارا

ساخت لنگرگاه کل  یبرا درآمدی یشپ ینو همچن یو نوآور یتخلاق یقو تزر ینتأم یاهان،گ

 .است یيروستا یانبن یتخلاق یساختار گردشگر

 

 «یانبن» یتماهو  جوهره

 ياصل یتاستخراج شد. جوهره و ماه «یانبن»مقوله جوهره  یرز ي،کد مقدمات 32 یيشناسا با

 یده،است و به طور مشخص شامل محتوا، ا یافزار نرم یو تا حدود یفکرافزار یان،بن یرسیستمز

 :مقوله مذکور است یرز دیمؤ یر،(. عبارت ز5است )شکل شماره  یتو خلاق ینوآور

خلاق  یخلاق در گردشگر ای ینهزم عنوان پس به  یا زمینه یشعنوان پ خلاق به  محتوای     

 (.Richards, 2012; p.4 & Marques) شود ياستفاده م

 

 

 

 
 

 

 یيروستا یانبن یتخلاق یدر گردشگر «یانبن»جوهره  .5 شك 

 

 «یانبن» ساختار

 یيخلاق روستا یگردشگر های یانطور مشخص به بن به یا هاشار یاموضوع  ادبیات
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برشمردند. به  یاناز بن یرغ یميرا در قالب مفاه یقيصورت پراکنده مصاد به یانداشتند و 

: 3111 ی،موسو ي،همت یيبابا(؛ Olson & Ivanov,2010) خلاق یمثال مقصد و فضاها عنوان 

 ینهزم عنوان پس به  یتخلاق(، Olson & Ivanov,2010; Richards, 2011) ها یتفعال(،  16

(Richards, 2011 ،)فضا یبرا یخلاقانة برندساز یندشامل فرا ینهزم پس (Richards, 2011; 

Rabazauskaite,2015 ،)ینهزم پس یا زمینه یشعنوان پ خلاق به  یمحتوا  (Richards, 2012; 

p.4 & Marques) ( از جمله موارد 16: 3111 ی،وسوم ي،همت یي)بابا یربنایيز یساختارها(، و

(. با 6استخراج شد )شکل  «یانبن»مقوله ساختار  یرز ي،کد مقدمات 34 یيمذکور هستند. با شناسا

 یگانه رقص نوآور سه یشرکا ي( در معرف1434و همکاران ) یتزاسم یبند به طبقه یتعنا

 یلبنا بر تحل ینو همچن( 3111و همکار،  نوری قاضي؛ ترجمه 1434و همکاران،  یتز)اسم

 یفتعر یربه قرار ز یانبن یرسیستممربوط به ز ینانآفر موضوع، ساختار نقش یاتادب یمحتوا

گانه  سه یهر کدام از شرکا یایو پو ينوسان ینيآفر : واژه رقص، دلالت بر نقشگردد يم

ساختار بودن  الاطراف دارد. جامع یانبن یرسیستمو توسعه ز یریگ ( در شکل6)شکل شماره 

 یرمقصد و گردشگران در کنار سا يبر شمول جامعه محل يمبن یانبن یرسیستمز یبرا یشنهادیپ

 یببه ترت یها عنوان بخش بر ضرورت مشارکت دو مورد مذکور به  یداعضا، علاوه بر تأک

از  یدافلور یفبر تعر ناتر از طبقه خلاق دارد. ب جامع یفيعرضه و تقاضا؛ دلالت بر ارائه تعر

دارد،  یطمهاجران وارده به مح یشتربالا، نخبگان و ب یبا تکنولوژ يقه خلاق که اشاره به اهالطب

پنداشته شد. با توجه به  یتاهم کم یتدر خلاق يمحل یاستعدادها یگاهدر عمل مشارکت و جا

از طبقه خلاق  یتر منعطف یفمعکوس، تعر یو نوآور يباز اجتماع ینوآور یروندها کلان

طبقه  ینکهبا فرض ا یي،روستا یانبن یتخلاق یگردشگر یشنهادیدر مدل پ ضرورت دارد.

آنان، احتمال توسعه  یشتراست، با مشارکت ب یزن يتکنوکرات محل یرغ يخلاق شامل اهال

با عنوان  یيخلاق روستا یو چالش موجود در گردشگر یابد يم یشها افزا در آن یتخلاق

 یدا،فلور یفدر تعر ین. همچنگردد يرطرف مب «يکمتر در جامعه محل قیتاحتمال خلا»

حاضر،  یشنهادیدر مدل پ که ياست درحال تر یژهو یگاهيجا ی( دارایافزار )بعد سخت یفناور
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باشد. طبقه  تری یژهو یگاهجا یدارا یتخلاق یافزار و نرم یاست که بعد فکر افزار ینفرض بر ا

اول  یشنهادی،در مدل پ يدارد ول یددو ج یحبالا و دانش صر اوریبر فن یدتأک یداخلاق فلور

دانش و  ینکهمقصد و مهاجران و گردشگران و دوم ا يطبقه خلاق شامل جامعه محل ینکها

است. برخلاف  یحو صر يضمن ینو همچن یدو جد ياز محل یا مهارت در هر سه مورد، ملغمه

مهاجران  یثاز ح (، تنوع طبقه خلاق )چه1431) یناليع یفو در توافق با تعر یدافلور یفتعر

باز  یعام بودن( موجب تحقق نوآور یاو  ينخبگ یثو چه از ح يمحل يوارده و منابع انسان

مقوله  یرز یداز نمونه عبارات مؤ یکي یر،. عبارات زگردد يمعکوس م یو نوآور ياجتماع

 :است «یانساختار بن»

و نشر دانش، موجبات  یدتول یندتحقق فرآ یلازم برا یطشرا ینضمن تأم ینوآور های شبکه»

 (.Brandao et al., 2020) «سازند ينوآورانه را فراهم م یتوسعه گردشگر

 توانند يم یي؛خلاق روستا یگردشگر یها رصدخانه ینو همچن يو پژوهش يآموزش مؤسسات

 .باشند یتو خلاق ینوآور یحوزه نظر یقاز مصاد

 

 
 یيروستا یانبن یتخلاق یگردشگر «یانبن»ار ساخت بندی یمتقس .6 شك 

 

 «یانبن» الزامات

 ها یانبن یتشد. با توجه به اهم یيشناسا «یانالزامات بن»مقوله  یرز ي،کد مقدمات 35 یيشناسا با

 ي،گردشگران، جامعه محل یندر ب یانبن یرسیستمصرفاً الزامات مربوط به ز یشنهادی،در مدل پ
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 (.7قرار گرفت )شکل شماره  یقو تدق يمورد بررس ینفعانعنوان ذو دولت خلاق به  یلگرانتسه

 

 
 یيروستا یانبن یتخلاق یتوسعه گردشگر یادینالزامات بن .7 شك 

 

 «یانبن» کارکرد

و  یتاستخراج شد. خاص «یانبن»مقوله کارکرد  یرز ي،کد مقدمات 1 یيشناسا با

 یده،در حوزه ا یو توانمندساز سازی یتعبارت از ظرف يطور کل به یانبن یرسیستمکارکرد ز

 یيروستا یانبن یتخلاق یجهت لنگرانداختن گردشگر یمنظور بسترساز به یو نوآور یتخلاق

شامل موارد مندرج در  یزن تر یقداشتن( است و به طور دق یهشه و بنی)ر یانبن یتدر اقتصاد خلاق

 .است 2شکل شماره 

باز  یکلان روند نوآور سازی، ی. در جارافتد يانتقال در سه بعد اتفاق مهر دو مورد،  در

. در گیرد يقرار م یژهمعکوس مورد توجه و یکلان روند نوآور سازی، یو در سار ياجتماع

 یرسیستمدر قالب تفکر خلاق حاکم بر ز ینو همچن یبه عنوان ورود یتخلاق یان،بن یرسیستمز

 یکل بدنه گردشگر یتبه ارکان و در نها یقق جهت تزرخلا یمحتوا یزن نآ ياست و خروج

 یرسیستمدر ز( UNDP, 2008) یتانواع خلاق یبند است. بنا بر طبقه یيروستا یانبن یتخلاق

و  ينوع علم یشتر،( و بیو اقتصاد يفناورانه، فرهنگ ي،چهارگانه )علم یتهمه انواع خلاق یان،بن

 .فناورانه وجود دارد



 

 

رة 
 دو

ی،
سان

م ان
علو

در 
ت 

لاقی
و خ

ار 
تک

اب
هم

ارد
چه

رة 
ما

 ش
،

، سه
ن

ستا
زم

 
30

41
 

310 

 

برر

سی 

تأث

 یر

عوام

ل 

فرد

ی و 

سازم

انی 

بر 

خلاق

یت 

مدیرا

 ن
.… 

 

  
 یيروستا یانبن یتخلاق یگردشگر یانکارکرد بن .8 شك 

 

 ()متناظر با بستر رشد درخت ینه( زمب

استخراج شد )شکل  يمقوله فرع یربا دو ز «ینهزم»مقوله  یرز ي،کد مقدمات 31 یيشناسا با

و  یاقتصاد یتاقتصاد خلاق و خلاق یان،بن یتعصر خلاق یان،بن (. عصر دانش1شماره 

  (، نظامیو نهاد يقانون یطدولت خلاق )شرا یندور و همچن یطعنوان مح خلاق به  یدشگرگر

 یک؛نزد یطعنوان مح کشور به  یو نوآور یتخلاق، نظام خلاق ریز و برنامه گیر یمتصم

 یي،روستا یهستند که با احاطه نمودن گردشگر یتخلاق یادیحاکم و بن یاز فضا یينمادها

 یکردعنوان رو به  یانبن»)اشاره به مفهوم  سازند يم یو سار یآن جار را در یو نوآور یتخلاق

که  يمثال مادام عنوان (. به باشد يم یجار «ینهزم»که در بخش  یالس یژگيبا و« حاکم

و  یزیر نکنند، برنامه یشهاند یتخلاق یگاهجا یبر مبنا يدولت یزانر و برنامه گذاران یاستس
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 یجادخلاق ا یخلاق نکنند؛ گردشگر گری یلد و تسهخلاق نداشته باشن گذاری یاستس

 یو توسعه گردشگر یجادا صاز آنچه تاکنون در خصو يتوجه درصد قابل یدنخواهد شد. شا

و پراکنده خودجوش بخش  یجياتفاق افتاده، بر اساس حرکات تدر یراندر ا یيخلاق روستا

هم بوده است. لذا  یتقمواقع، در تضاد با خلا يبرخ يحت یدشا يبوده که از طرف يخصوص

 ینهادها یگاهلازم است جا یندهدر آ یيروستا یانبن یتخلاق یگردشگر ینتضم یبرا

جهت تحقق، مشخص گردد. « بستر یا ینهزم»عنوان  به  یزر و برنامه گیر یمتصم میتي،حاک

 است. یکردرو ینا کننده یتتقو شود؛ يم یدهکه به اختصار تات نام یجآموزش و ترو یقات،تحق

 یانت بنیخلاق یگردشگر ینهدر زم یو کاربرد یا توسعه یادی،بن یقاتتحق یمثال، اجرا عنوان به 

 ها، یزیر در برنامه یشانا یرنمودنو درگ يو آموزش مردم محلطور مشخص  به یيروستا

 یقرا از طر یداریو پا یایيموجبات پو ی؛و نوآور یتخلاق یقمصاد سازی یادهو پ يطراح

 .سازد يفراهم م ،ینوع گردشگر یندر ا یو نوآور یتخلاق سازی یرو سا سازی یجار

 

 یيروستا یانبن یتخلاق یگردشگر «ینهزم». ابعاد 1شکل  

 

 ()متناظر با تنه درخت ینهزم ( پسج

استخراج  يمقوله فرع یربا هفت ز «ینهزم پس»مقوله  یرز ي،کد مقدمات 355 یيشناسا با

 :است «ینهزم پس»مقوله  یرز یدمؤ یر،. عبارات زردندگ يم یحتشر 34شد که در شکل شماره 

 یگردشگر یفضا یبرا یخلاقانة برندساز یندکه شامل فرا ینهزم در نقش پس خلاقیت

 یربخش خلاق و گردشگران را به شدت درگ ي،[ است، جامعه محلیمقصد محور یکرد]رو
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  (.Richards, 2011; Rabazauskaite, 2015د )کن يم

اشاره  ینهزم عنوان پس به ( Olson & Ivanov,2010) خلاق یگردشگر یرمقصدمحو رویکرد

 .روستا دارد یخيو تار يفرهنگ یعي،طب یبه فضا

 

 
 یيروستا یانبن یتخلاق یگردشگر «ینهزم پس»ابعاد  .11 شك 

 ( ارکان3-ج

استخراج شد.  يمقوله فرع یربا سه ز« ارکان»مقوله  یرز ي،کد مقدمات 05 یيشناسا با

 یي،خلاق روستا یگردشگر یساختار يدر خصوص معرف ها یدگاهد ینتر از مطرح یکي

دو مفهوم  ینظر های ياست که آن را منتج از همپوشان( Blapp, 2015) بلاپ یدگاهد

کرده است. در مقاله حاضر  يمعرف يمحل امعبر جو يمبتن یخلاق و گردشگر یگردشگر

مذکور، افزوده شد. سه مفهوم  یببه ترک« خلاق یروستا»مفهوم  یدگاه،د ینا یلجهت تکم

ها و برآمده  از منابع و جاذبه يگانه خلاق، مشتمل بر مجموعه متنوع عنوان ارکان سه مذکور به 

« لنگرگاه»و کارکرد  کنند يم یداپ زبرو ینهدر پس زم يخلاق هستند ول زمینه یشو مرتزق از پ

که به شکل همه انواع  «یانبن» یرسیستمدر ز یدشدهخلاق تول یمحتوا ي،عبارت. به کنند يم یفارا ا

کرده و  یداپ یانگانه جر در ارکان سه یاقتصاد یتو خلاق يفرهنگ یتخلاق یشتر،و ب یتخلاق

خلاق در  یبودن محتوا زمینه پیش. گردد يمحسوب م ینهزم پس یعنوان ورود شده، به  يمتجل

 یخلاق گردشگر های یاناشاره به بن(، Richards & Marques, 2012) خلاق یگردشگر

ملموس و مشهود بر  های یتخلاق یکنو ل باشد يمشهود نم ي،دارد که در نگاه نخست و سطح

دارد  یو مشهود وسخلاقِ ملم یدلالت بر نمودها یزبودن آن ن ینهزم اند؛ و پس ها بنا شده آن

خلاق دغدغه  یعصنا» یتگانه با محور ارکان سه. باشند يخلاق م های یانبن یجهکه در واقع، نت



 

 

317      
 

برر

سی 

تأث

 یر

عوام

ل 

فرد

ی و 

سازم

انی 

بر 

خلاق

یت 

مدیرا

 ن
.… 

 

ائه
ار

 
 تب

و
ن

یی
 

وم
فه

ل م
مد

 ی
عه

وس
ت

 
ته

یاف
 

گر
دش

گر
 ی

لاق
خ

ت
ی

بن 
ن

یا
 

ستا
رو

ی
ی

  
   

   
   

   
   

  
  

م 
قد

ل م
خلی

ن  
ارا

مک
و ه

 

و تودرتو منجر به  یچيو موضوعات مرتبط با آن و با تعاملات مارپ یونددهندهعنوان پ به « محور

در  زیر یقتحقق مصاد یقغالب از طر یندبه عنوان فرآ ینيآفر هم یندفرآ یریگ شکل

 یتخلاق متناسب با ماه یگرگردش یق. مصاد3: گردند يم یيروستا یانبن یتخلاق یگردشگر

 یکه اقتصاد غالبش گردشگر يخلاق ی. روستا1خلاق و  یروستا یژهطور و و بستر روستا و به

بودن تناسب نقش  یرتعاملات، متغ بودن یچيخلاق باشد. منظور از مارپ یبه خصوص گردشگر

املات نوع تع یناست. ا یيروستا یانبن یتخلاق یدر شکل دادن گردشگر کانار یگاهو جا

نسبت به  یيروستا یانبن یتخلاق یدر گردشگر يمتفاوت یتتنگاتنگ منجر به ظهور ماه

 یخلاق و گردشگر یگردشگر یبترک ي،. به عبارتگردد يم یيخلاق روستا یگردشگر

امر  ینا یلنخواهد شد. دل یيخلاق روستا یگردشگر یریگ طور الزام منجر به شکل به یيروستا

صورت  ( بهیشهر ینطور عام و همچن خلاق )به یگردشگر یقمصادمواقع،  يآن است که برخ

شده و در ظاهر  یيروستا یطلازم وارد مح یو بدون تناسب ساز ییناز بالا به پا یقتزر

خلاق  گریکه بروز و توسعه گردش يمحقق شده است. در حال یيخلاق روستا یگردشگر

طور  است و به یيروستا یطر و شرامتناسب با بست یتخلاق یریگ مستلزم شکل یدارپا یيروستا

 یطور الزام دارا به یشهر یتروستا با شهر، خلاق یتيو هو یتفاوت ساختار یلقطع به دل

خلاق و  یدر کنار گردشگر يروستا نخواهد بود. به عبارت یبرا يکاف یتو مطلوب مندی یدهفا

 یزن یيروستا یهستند، لازم است تا گردشگر بر یتخلاق ي،طور ذات خلاق که به ایروست

تر  هم خلاق یداز ارکان مذکور، با یکيعنوان  به  «یيروستا یگردشگر»برگردد.   یتخلاق

 ینطور الزام، همه ا را مصرف کند. البته به یترا توسعه دهد و هم خلاق یتشود، هم خلاق

جامعه مثال،  یکعنوان  به  ینکها تر یقدق یح. تشرشود يمشارکت و تعامل انجام م یقموارد از طر

تر شود )مثلاً از  خلاق یدهم با یي،روستا یرکن گردشگر یها از مؤلفه یکيعنوان  به  يمحل

 .دیرا مصرف نما یترا توسعه دهد و هم خلاق یتآموزش( و هم خلاق یقطر

 ها و عناصر ( مؤلفه1-ج
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 یچارد(، ر1430و همکار ) یتارلاس های یدگاهد سازی يو بوم یلتحل یع،با تجم

مقوله یرز ي،کد مقدمات 51 یي( و با شناسا1434) یوانف( و اول سون و ا3163س )(، رود1433)

استخراج شد  يمقوله فرعیرگانه، با سه ز ارکان سه یها دهنده عنوان شکل به « ها و عناصر مؤلفه»

 :هستند« ها و عناصر مؤلفه»مقوله یرز یدمؤ یر،ت زا(. عبار33)شکل شماره 

 یطشامل اشخاص خلاق، مح( Rhodes, 1961) یتخلاق يگانه مدل چهار پ0 های مؤلفه»

 «.خلاق و محصولات خلاق یندهایخلاق، فرآ

 ید(، ارائه حالت جد3126و همکاران،  یا)ک یادیبن  ینوآور یبه معنا یدر گردشگر نوآوری»

 یابيسازمان، بازار یند،خدمت، فرآ یااز کالا  یافتهبهبود يتوجه به طرز قابل یاو 

 (.European Commission, 2015) «تمحصول/خدمت اس

 
 

 
 یيروستا یانبن یتخلاق یها و عناصر گردشگر مؤلفه .11 شك 

 

 یيروستا یانبن یتخلاق یتوسعه گردشگر یکردهای( رو1-ج

ها و عناصر  غالب موردتوجه در مؤلفه یکردهایرو ي،کد مقدمات 51 یيشناسا با

عنوان  به  «ینيآفر هم» يکه دلالت بر معرف یر(. عبارت ز31شماره استخراج شدند )شکل 
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مقوله  یرز یددارد، مؤ یيروستا یانبن یتخلاق یدر توسعه گردشگر یکردرو ینتر مهم

 :باشد يم «یکردهارو»

 «دارد ید( تأکینيآفر )هم يمشارکت ینش( بر آفر1433) ریچارد»

 

 

 

 
 

 

 یيروستا یانبن یتقخلا یمهم در گردشگر یکردهایرو .12 شك 

 

 یيروستا یانبن یتخلاق یتوسعه گردشگر ی( راهبردها0-ج

 (.31استخراج شدند )شکل شماره  ي،اساس یکردهایرو یلذ یکد، راهبردها 6 یيشناسا با

 

 

 

 
 یيروستا یانبن یتخلاق یمهم در گردشگر یراهبردها .13 شك 

 

 یيروستا یانبن یتخلاق یتوسعه گردشگر یندهای( فرآ5-ج

 (.30منجر به تحقق راهبردها استخراج شدند )شکل  یندهایفرآ ي،کد مقدمات 6 یيشناسا با
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 یيروستا یانبن یتخلاق یمهم در گردشگر یندهایفرآ .14 شك 
 یيروستا یانبن یتخلاق یتوسعه گردشگر یها ( روش6-ج

 یانبن یتخلاق یتوسعه گردشگر یها روش ینپرکاربردتر ي،کد مقدمات 13 یيشناسا با

 (.35استخراج شد )شکل شماره  یيروستا

 

 

 

 

 

 
 یيروستا یانبن یتخلاق یمهم در گردشگر یها روش. 15 شك 

 

 یيروستا یانبن یتخلاق ی( الزامات توسعه گردشگر7-ج

 .)36استخراج شد )شکل شماره  ینيآفر الزامات توسعه تجارب هم ي،کد مقدمات 1 یيشناسا با
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 یيروستا یانبن یتخلاق یدر گردشگر ینيآفر توسعه تجارب هم یالزامات مهم برا .16 شك 

 

 یيروستا یانبن یتخلاق یاهداف گردشگر .1

خلاقانه )ماروجو  های یتفعال یبرا یدار،اصول توسعه پا یمبنا قرار دادن ارزشگذار با

 یاهداف گردشگر ي؛بررس مورد یاتدر ادب يکد مقدمات 53 یي(( و شناسا1413و همکاران )

از  يشامل متن یر(. عبارت ز37شد )شکل شماره  یيدر سه حوزه شناسا یيروستا یانبن یتخلاق

 :است...« و  یخودپرور»مقوله  یرز یدنگارنده مقاله حاضر، مؤ لیلموضوع و تح یاتادب

 يخصخلاقانه ش یاتتجربرا  گردشگران خلاق ياصل یزهانگ ،(1430و رودان ) استیپانوویچ

 یگردشگر ياصل یلبه عنوان دل «یخودپرور»(، از 1446) یلسونو و یچارد. رکنند قلمداد مي

که ( P. 170 ,2013)مطرح شده  یزتان و همکاران ن مفهوم توسط ین. اکنند يم یادخلاق 

 يو تأمل درون یرونيتعامل ب یقرا از طر یتيگردشگر خلاق، فعال یککنند که  ياستدلال م

 :است« نمودن تر یاقتصاد»مقوله  یرز یدمؤ یر،ز عبارت. »کند يتجربه م

و  یيزا توسعه اشتغال یبرا يچندان یتقابل یاس،کوچک بودن مق یلبه دل یيروستا گردشگری»

از منابع  يها، آگاه به شرط خلاق شدن و با ارتقاء مشارکت و شبکه يندارد ول یمنافع اقتصاد

منجر به توسعه  تواند يبهتر م یي،روستا ییراتتغ انطباق با یبرا هایي یتموجود، شناخت ظرف

 (.sudirah, 2019« )گردد  یيروستا
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 یيروستا یانبن یتخلاق یاهداف گردشگر .17 شك 

 

 یيروستا یانبن یتخلاق یگردشگر ي. مدل مفهومد

)شامل  یيروستا یانبن یتخلاق یگردشگر «يبخش ساختار سه» یحاز تشر پس

نمودن دو  يط یقکه از طر« اهداف» یینتب ین( و همچنینهزم و پس نهیزم یان،بن یا زمینه یشپ

 ياند؛ با ط ( استخراج شدهیمحور یو کدگذار یهاول یمحتوا )شامل کدگذار یلمرحله از تحل

آن به شرح شکل  یک(، مدل شماتيانتخاب ی)کدگذار توامح یلنمودن مرحله سوم از تحل

 .گردد يم يمعرف 32شماره 

 یدارا یا،از مزا يبا مجموعه متنوع یتيعنوان موجود به  یيستاخلاق رو گردشگری

. یستن یرشقطعاً قابل پذ ها، یينارسا ینبه حل ا یبعد تک ی. ادعاباشد يم ها یيدو دسته نارسا

خود، ارزشمند خواهد بود. در  یگاهدر جا یزمنظر محدود ن یکنپرداختن به آن ولو از  یکنول

 ینو همچن «یيخلاق روستا یگردشگر» یيمعنا های یيها و نارسا به چالش پرداختنمقاله با  ینا

 مفهوم ،«یانبن یتخلاق»و  «یانبن دانش»همچون  یميدر خصوص مفاه يجهان یاتبا استناد به ادب
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 یيروستا یانبن یتخلاق ی( گردشگریک)شمات يمدل مفهوم .18 شك 
 

 «یيخلاق روستا یگردشگر» یبه جا «یيروستا یانبن یتخلاق یگردشگر»نوآورانه 

 زمینه یشمحتوا شامل پ یلمستخرج بر اساس تحل يبخش سه اختار. با توجه به سگردد يم یشنهادپ

 ینا يضمن معرف یان،بخش بن یژهو یگاهبنا بر جا ینو همچن ینه؛زم و پس ینه(، زمیشهو ر یان)بن

حقق اهداف برآمده از ساختار ت يچگونگ یتدر نها یگر،و ارتباط آن با دو بخش د یربخشز

 یها شامل حوزه «یانبن» يبخش . ساختار سهگردد يم یحتشر یيروستا یانبن یتخلاق یگردشگر

ضمن  یگربا همد یهبا تعاملات چندسو یو نوآور یتخلاق گذاری یاستو س يعمل ی،نظر

ان خلاق به ارک یمحتوا یقکارکرد تزر ی،و نوآور یتخلاق يو سامانده یگردآور ید،تول

بر عهده دارد. ارکان  یزخلاق( را ن یخلاق و روستا یگردشگر یي،روستا یگانه )گردشگر سه

مرتزق از  یي،روستا یانبن یتخلاق یگردشگر «ینهزم پس» يعنوان بخش اصل گانه به  سه

مذکور را بر عهده دارند. ارکان  یدر گردشگر «يلنگرگاه»گانه بوده و کارکرد  سه یها حوزه

است،  یکدور و نزد یطکه مشتمل بر مح «یبستر یا ینهزم»عاملات تنگاتنگ در گانه با ت سه

 یکردعنوان رو به  یتخلاق ،«ینهزم». در دهند يرا شکل م یيروستا یانبن یتخلاق یگردشگر

ها و عناصر  از مؤلفه یا گانه، مجموعه گسترده . در ارکان سهکند يم ینيآفر نقش یال،حاکم و س

ت یریو مد ياجتماع-ی)استعداد خلاق، منابع رفتار یرفتار-ياصر انسانها و عن مؤلفه ي،محل

از  يمجموعه متنوع یقو از طر ینيآفر هم ياصل یکرددو؛ با رو ینا یوندخلاق مقصد( و پ
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 ي. هدف غائکنند يرا دنبال م یيروستا یدارتوسعه پا يها، هدف غائ روش یندها،راهبردها، فرآ

و اهداف  یيخلاق روستا یگردشگر یداریو پا یایيل پوشام یانيمذکور منتج از اهداف م

 محصول، خدمت و تجربه است. ینيآفر مشتمل بر هم یياز اهداف ابتدا مدهبرآ یزن یانيم

 

 گيری نتيجه

 یلموجود از قب یمخصوص وفق مفاه مطرح در مقاله حاضر و به یها بنا بر استدلال

نسخه روزآمدتر و  یشنهادپ یادگیرنده،اد و اقتص یانبن یتاقتصاد خلاق یان،بن اقتصاد دانش

 یندهمنظور ساخت بهتر آ به پژوهي یندهآ یهنجار یکردبر رو يکه مبتن تری شده یتتقو

پژوهش نسخه مذکور و ساختار  یناست. در ا یضرور یامر شد،با یيخلاق روستا یگردشگر

 .گردد يم یحآن تشر

منعطف،  یا،پو یان،بن دانش یگردشگر ينوع یي،روستا یانبن یتخلاق گردشگری

و  یلو منابع اص ها یاناست که با دارا بودن بن پذیر یتمحور و مسئول یندهمتنوع، نوآور و آ یرا،پذ

و هنر در کالبد و کارکرد  یتفرهنگ، خلاق سازی یضمن جار یعي؛و طب يو محل يبوم یدارِپا

تجربه،  یها ا و فرصته محصولات و خدمات، با ارائه جاذبه ها، یتفعال ي،جامعه محل یط،مح

 یمفهوم برا ین. اگردد يم یيجامعه روستا یدارموجب توسعه پا یادگیری؛و  يمشارکت ینشآفر

 یتخلاق یدر مفهوم گردشگر ها یانبر بن یدبار در مقاله حاضر ارائه شده است. تأک یننخست

 های تمیرسیسز یهدر کل یتمنسجم خلاق یموجب تسرّ یستم،ک سیعنوان  به  یيروستا یانبن

 ین. اکند يم يحکمران یستمتفکر خلاق بر کل س يو به نوع شود يم یيروستا یگردشگر

 یندهغالب آن در آ یوعو ش يدر زمان کنون یانبن یتدر ظهور اقتصاد خلاق یشهر یژهو یدتأک

 های یانبودن بن که در خلاق استخلاق  یگردشگر ينوع یانبن یتخلاق یدارد. گردشگر

مانند  شود؛ يم یدبه عنوان ماحصل تأک یبودن خود گردشگر از خلاق شیآن ب دهنده یلتشک

 یانعصر از واژه بن یندانش در ا یژهو یتاهم یلبه دل یگرکه در مقابل اعصار د یانبن عصر دانش

است. در واقع  ودهاثرگذار ب یزدانش ن یگرکه در اعصار د ياستفاده شده است، در حال
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است لذا  یانيبن یتدوران خلاق یلو اوا یانيبن دانش خلاق محصول اواخر دوران یگردشگر

 یندهخلاق در آ یگردشگر یبرا یروزآمدتر یجهنت تواند يم یانبن یتخلاق یمفهوم گردشگر

 ویکردر پژوهي، یندهآ یکردهایاز رو یکي ینکهبا توجه به ا يباشد. از طرف یانبن یتدوران خلاق

 یجادو نو بودن با هدف ا یعبد یرغملاح علاصط یناست، لذا ا یندهبا هدف ساخت آ یهنجار

 یندهدر آ یيخلاق روستا یهدفمند و هوشمندانه گردشگر ییرتغ یو تحرک در راستا یزهانگ

. در واقع گردد يارائه م«( مادام خلاق ماندن»به سمت « بودن خلاق»)تحرک از سمت فقط 

 یگردشگر« بودن قخلا»به صورت همزمان در  یداریو هم پا یایيهم پو هقصد آن است ک

 یداریو هم پا یایيباشند، هم پو ساز یتکننده و خلاق خلاق ها یانبن ي. وقتیفتداتفاق ب یيروستا

 یگردشگر یدارترشکل پا یيخلاق روستا ی)هرچند گردشگر .محقق خواهد شد یشتریب

نه  باشند، ساز یتخلاق یتهو یرا در نظر داشت که دارا هایي یانبن یدبا ،لذااست ) یيروستا

و  یستایياز کجا خلاق شده )ا یسترا دنبال نمود که مشخص ن یيخلاق روستا یگردشگر

ماندن  شدن و خلاق (. خلاقیداریادامه دارد )عدم پا یتخلاق ینا ي( و تا چه زمانیایيعدم پو

 یکاز آنکه  یشب یي،روستا یانبن یتخلاق یسبک تفکر حاکم است. گردشگر ییرمستلزم تغ

ضمن خلاق شدن، تداوم  ها؛ یانمند به بن توجه نظام یلکه به دل یاستپو دیینباشد فرآ یدها

 یتخلاق های یاناست. در واقع بن یشتریب یت( حائز اهمیتدر خلاق یداریخلاق ماندن )پا

 یدر گردشگر یایيپو یجادا یت،و در نها ها یتخلاق ی( مادام موجب روزآمدسازها یت)خلاق

موجود تنها  های یتخلاق ها، یانو در صورت عدم وجود بن شوند ي( میستمعنوان س )به  یيروستا

روزآمد نشدن،  یلبه دل ي،مشخص وجود خواهند داشت و پس از مدت يبازه زمان یکتا 

. در شود يم یتت خلاقیفاقد ماه یيروستا یخواهند شد و لذا گردشگر یتاز خلاق خاصیت يب

را  یتر بلندمدت يرقابت یتمز یق بناخلا ینسبت به گردشگر یانبن یتخلاق یواقع، گردشگر

به ساختار  یتخلاق های کننده یقمنظور تزر به ها یانبن یتبر اهم یدتأک ین. همچنسازد يم یامه

 های یطدر مح یتخلاق یمذکور با روندها های یانارتباط بن یالزام برقرار یي،روستا یگردشگر

 یدر توسعه آن، ضرور ینوع گردشگر ینا های یانبن یژهو یت. بنا بر اهمطلبد يم یزرا ن یرامونپ
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 یلمبحث بپردازند. مقاله حاضر، به دل ینبه ا یندهآ یها از پژوهش یا است مجموعه گسترده

است.  زمینه،ارتباط کم با  یمختلف، دارا یطها و شرا با مشخصه یرانا یروستاها یهکل يبررس

 ينظر قرار دادن فقط بخش مشخصبا مد یکنعنوان، ول ینبا هم يپژوهش گردد يم یشنهادلذا، پ

 یاو  یریکو یروستاها یا ی،هدف گردشگر یمثال، روستاها عنوان کشور )به  یاز روستاها

 .یرد...(، صورت پذ یاو  يکوهستان یروستاها

 

 و مآخ مناب  

و عمل. ترجمه:  یدر تئور ینوآور یاست. س(1434). یراشپ یپ،راد. استفان، کوهلمان؛ و فل یتز،اسم

 يپژوهشگاه مهندس یبرا ین. نشر دارخو(3111)مهر،  سروش و ماندانا، آزادگان نوری، يقاض
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